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Ozet

Bu aragtirmanmin amaci, ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi diizeylerini tespit etmektir. Bunun yaninda
bu ¢alisma araciligiyla, ogrencilerin karsilastiklar: kitle iletisim araglarini yorumlarken okulda almis olduklar
medya okuryazarligi dersinin bu dersi almayan oOgrencilere kiyasla bir etkisinin olup olmadigini ortaya
koymaktir. Arastirmada, nitel veri toplama araglarindan goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda
medya okuryazarligi dersini alan 10 ve almayan 10 sekizinci swnif oOgrencisi ile arastirmact tarafindan
hazirlanan  yari-yapilandirilmis — goriisme  formlart  kullanilarak — goriismeler gerceklestirilmistir.  Yari-
yapilandirilmis goriisme formunda kullanilan sorular Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabinda
yer alan Iletisim Nedir?, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Gazete ve Internet gibi iinitelere ait program
kazamimlart dikkate alinarak hazirlanmistir. Arastirmada, ogrencilerle yapilan goriismeler sonucu elde edilen
veriler, icerik analizi yontemi kullanmilarak ¢oziimlenmistir.  Arastirma  sonuglart  genel olarak
degerlendirildiginde: Medya okuryazarligi dersini almis ogrencilerin bu dersi almamuig ogrencilere gire Iletisim
Nedir?, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Gazete ve Internet iinitelerinde yer alan kazammlar: daha fazla
i¢sellestirdikleri ancak Internet iinitesiyle alakali kazammlar icsellestirme bakimindan iki égrenci grubu
arasinda bir farkin olmadigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Sozciikler: Ortaokul, Medya, Medya Okuryazarligi, Medya Egitimi

MEDIA LITERACY LEVELS OF SECONDARY SCHOOL STUDENTS

Abstract

The aim of this study is to determine the media literacy levels of secondary school students. Besides, with this
study we aim to reveal whether, while evaluating mass communication tools the students encounter, media
literacy courses the students attend is helpful compared to those who do not attend. In this qualitative study,
interview method was used to gather required data. The interviews were conducted with 10 secondary school
students of grade 8 attending media literacy courses, and 10 students who do not, by using semi-structured
interview forms developed by the researcher. The questions used in semi-structured interview forms were
prepared considering the outcomes of Media Literacy program related to units in Media Literacy Lesson
Teacher Guide Book such as What is Communication?, Mass Communication, Media, Television, Newspaper
and the Internet. The data gathered through the student was analyzed by applying content analysis method. The
result of the study shows that, students attending Media Literacy course have higher acquisition level on the
outcomes of the target units (What is Communication?, Mass Communication, Media, Television, Newspaper
and the Internet) than those who did not attend this course, but no difference has found in terms acquisition of
Internet Unit outcomes between two student groups.

Key Words: Secondary School, Media, Media Literacy, Media Education

GIRIS

Glinlimiiz insanin eksikligine asla tahammiil edemedigi, onsuz elinin kolunun bagh
oldugunu diisiindiigii, varligindan dolayr da kendini rahat hissettigi ve isteklerini onun
araciligiyla kolay bir sekilde gerceklestirdigine inandig1 giic: Medya araglari. Farkinda olalim
veya olmayalim diinyay1 nasil algilayacagimizi sdyleyerek bizi yonlendiren, belli davranig
oOriintiilerinin yerlesmesinde rol oynayan bu giiciin hayatimiz iizerindeki etki alam oldukga
genistir ve genislemeye de devam edecektir.
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Bu giiciin sagladig1 avantajlarin yani1 sira olumsuz yanlar1 da yok degil. Medyanin
olumsuz yanlar1 siddet icerikli davranislarin yayginlasmasi, gizli veya agik bir bicimde
cinsellikle alakali iceriklere maruz kalma, hayali beden imgelerinin tesviki, ilgi ¢eken
etkinliklerle sagliga zarar veren aligkanliklarin sunumu ve c¢ocuklar1 hedef alan ikna edici
reklam iceriklerine maruz kalma seklinde ortaya ¢cikmaktadir

Medyanin genisleyen bu etkisi ve yukarida sayilan olumsuzluklarina karst en
savunmasiz kesim siliphesiz ¢ocuklardir. Cocukluk, bireyin diinyaya geldigi andan itibaren
yetigkinler ve cevre kaynakli olumlu-olumsuz etkilere maruz kaldigi pasif bir donemdir.
Yasamla alakali her tiirlii bilgiyi 6grenmenin insan Omriiniin sonuna kadar devam ettigini
kabul etsek de, cocuk kendisiyle, toplumla ve diinyayla alakali her seyi bu donemde
ogrenmeye baslar. Ogrenme siirecinde cocuk ilk olarak ailesiyle etkilesime girer (Akcali,
2009: 1). Aile icinde biiyiliyen, 68renen ve olgunlasan ¢ocuk, toplum iginde de sekillenir ve
degisir. Cocugun gelisim siirecine etki eden iigiincii 6nemli unsur olan medyanin etkisi artik
kacinilmaz olarak baskosedeki yerini almistir (Ertiirk, 2011: 49).

Gigli’ye (2004) gore medya, cocuklar ve gencler i¢in iki karsit etki sunabilmektedir:
Firsatlar ve riskler. Kiiresellesen medya c¢ocuklarin bakis acilarinin gelisimine, yeni
yeteneklerin ¢ocuklar arasinda daha fazla paylasimina ve bilgiye esitlik¢i bir zeminde
erisimine imkan sagladig gibi kiiltiirel 6zdeslesmeye, degerlerin yitirilmesine ve cocuklugun
yozlagmasina da neden olabilmektedir. Cocuklarin ve genclerin medyanin sundugu
firsatlardan daha iyi faydalanmalarimi saglarken aym1 zamanda onlarin medyanin neden
oldugu risklerden korumanin yolu medya okuryazarligi egitimidir.

Okuryazarlik anlayisina yeni bir ag¢ilim getiren medya okuryazarligi kavrami 21.
yiizy1l egitim anlayisina hitap etmektedir. Bu anlayis, medya okuryazari olan kisilere yazidan,
videoya, internetten, cesitli formlardaki medya iletilerine erismeyi, analiz etmeyi,
degerlendirmeyi ve olusturmayr saglayan bir cerceve sunar. Medya okuryazarligi,
demokrasilerde vatandaslarin ihtiya¢c duydugu kisisel disa vurumu ve arastirma yeteneklerini
gelistirmenin yaninda toplumda yasam boyu 68renmeyi kolaylastiracak 6nemli yeteneklerin
kazanilmasina da yardimci olur (Martinsson, 2009: 3).

Medya okuryazarligi dersi, kiginin medya bilinci kazanmasinda ¢ok onemli bir role
sahiptir. Bu dersin etkili uygulamalarla igslenmesi elestirel diisiinme, problem ¢6zme, sosyal-
kisisel ozerklik ve iletisim gibi Onemli becerilerin ¢ocuklara kazandirilmasina katki
saglayacaktir. Biitiin bu yetenekler aktif ve bilincli bir vatandaslik olusturmak i¢in oldukca
onemlidir. Gergekte, medya okuryazarligi ile ilgili batili toplumlarda yapilan ¢alismalar
medya bilgisine sahip bireylerin toplumsal konularla ilgili yerinde bir fikre sahip oldugunu,
toplumsal oldugu kadar bireysel olarak da fikirlerini ortaya koyacak iyi bir donamima sahip
olduklarim ortaya koymaktadir (Carlsson-Tayie v.d., 2008).

Medya okuryazarligi dersinin birey ve toplum iizerindeki bilgilendirici ve yo&nlendirici
etkilerinin farkina varan birgok iilke, yasam boyu Ogrenme icin gerekli olan donanim ve
yetenege sahip olmay1 kolaylastiran bu dersin egitimine giderek daha ¢cok dnem vermektedir.
Ulkemizde ise konuyla alakali olarak son on yilda énemli adimlar atilmistir. 2004 yilinda
Devlet Bakanlig1 biinyesinde kurulan, iilkemizin énde gelen kamu kurumlarinin, sivil toplum
orgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme Platformu’nda, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ilk kez ilkdgretim okullarinda medya okuryazarligi
derslerinin okutulmasini 6nermistir. Yapilan 6n hazirlik ¢alismalari sonucunda, “Ilkogretim
Se¢meli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi” 31.08.2006 tarihinde Milli Egitim
Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilmistir (RTUK, 2012).
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Medya okuryazarligi dersinin okullarda secmeli dersler kapsaminda verilmesi, konuya
ilgi duyan egitimcileri, arastirmacilari, iletisim uzmanlarimi ve akademisyenleri medya
okuryazarligi dersinin iilkemizdeki durumunu ortaya koyma amagh calismalar yapmaya sevk
etmistir. Bu calismalar ilkogretim Ogrencileriyle (6., 7. ve 8. simif), ogretmenlerle (Simif
Ogretmenleri, Sosyal Bilgiler Ogretmenleri ve Tiirkce Ogretmenleri) ve 6gretmen adaylariyla
(iiniversitelerin Sosyal Bilgiler, Sinif Ogretmenligi ve Tiirkce Ogretmenligi lisans boliimleri
gibi) yapilmstir.

Ortaokul &grencilerinin  medya okuryazarligi diizeylerinin degerlendirildigi bu
calismamizda, 6grencilerin mini bir medya laboratuari ortaminda farkli medya araclariyla bire
bir etkilesime girmeleri saglanarak bu araglardan gelen iletilere verdikleri tepkiler
degerlendirilmeye calisilmistir. Medya okuryazarligi dersinin etkililigi derste 68renilen her
tiirlii kazanim ve becerinin 6grenciler tarafindan igsellestirilip i¢sellestirilmediginin tespitiyle
ortaya cikabilir.

Medya Okuryazarh@ Nedir?

Medya okuryazarhigi, iizerinde cok kapsamli arastirmalarin yapildigr bir kavramdir.
Literatirde medya okuryazarhifiyla ayni anlama gelen farkli kavramlarin kullanildigim
gormekteyiz. 1990 yilinda Fransa’da (Toulouse) UNESCO tarafindan Medya Egitiminde Yeni
Yonelimler adi altinda diizenlenen bir konferansta, medya egitimi, medya calismalar1 ve
medya okuryazarlhigi kavramlarinin dogru terim olup olmadigi konusunda 6nemli tartismalar
yapilmistir. Bu tartismanin galibi, toplumsal etkinliklere aktif katilim i¢in ihtiya¢ duyulan
bilginin okunmasi ve islemden gecirilmesi yeteneklerini iceren medya okuryazarligi kavrami
olmustur (Altun, 2009).

Medya okuryazarliginin ne olduguyla alakali siyasi ve uluslar arasi yaklasimlarin
otesinde, akademik cevre icinde Ulasma, Anlama ve Olusturma; Kiiltiirel, Elestirel, Yaratici;
Koruma, Ilerletme ve Katilma; Medyay: Okuma ve Yazma ve bunun gibi kavramlari iceren
bircok tanim iiretilmistir. Bu kavramlan igeren c¢esitli medya okuryazarligi tanimlari
incelendiginde:

Uysal’a (2006) gore medya okuryazarligt medya kod ve geleneklerini analiz etme,
medyanin deger ve ideolojilerini elestirebilme, medya metinleri tarafindan iiretilen mesajlari
yorumlama, medyanin icerigini degerlendirme ve secici olma, medyanin etkilerini fark etme,
medyay1 akillica kullanmay1 saglayan bir pedagojidir.

Thoman’a (2009) gore medya okuryazarligi, her giin televizyondan, radyodan,
bilgisayardan, gazeteden, dergiden ve tabi ki reklamlardan aldigimiz gorsel ve isitsel
sembollerden kigisel bir anlam c¢ikarma kabiliyetidir. Medya okuryazarligi, segme ve ayirt
etme, sorma ve sorgulama, etrafimizda olup bitenlerden haberdar olma, pasif ve savunmasiz
olmama kabiliyetleridir.

Potter (2005) medya okuryazarligini, karsilastifimiz mesajlarin  anlamlarini
yorumlama ve medya tarafindan maruz birakildigimiz iletiler grubu olarak tanimlamaktadir.
Potter icin, medya okuryazarliginin temelini faydali bilgi yapilan olugturmaktir. Bireylerin,
medya endiistrileri, medya iletileri, medyanin etkileri ve medya c¢evresiyle alakali olarak
gercekleri bilmeye hakki vardir. Dahasi, bu bilgiler aracigiyla secim yapmak ve organize
olmak ic¢in, insanlarin analiz etme, degerlendirme, gruplama, tiimevarim, tiimden gelim,
sentez ve Ozetleme gibi yeteneklere ihtiyaglar1 vardir. Bilgi yapimizi ne kadar cok
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gelistirirsek, etkilesim halinde oldugumuz medya iletilerini de anlama durumumuzda o oranda
artacaktir.

Giiniimiizde medya okuryazarlig1 ile alakali en yaygin kabul goren tanimi Medya
Okuryazarlik Ulusal Onciiliik Konferans1 yapmistir. Aufderheide (1992) Aspen Wye Wood
kurumunda bir araya gelen katilimcilarin oy birligi ile medya okuryazarligini “ulasabilme,
analiz etme ve kesin bir sonug ¢ikarmak icin bilgi iiretme yetenegi” olarak tanimladigini rapor
etmistir. Medya okuryazarligi taniminin sonraki versiyonlarina ‘“degerlendirme” tabiri de

eklenmistir.
Medya Egitimi

Her gecen giin daha da ¢ok ¢ocuk hem evde hem de okulda pratik bir bi¢cimde kitle
iletisim araglarina ulastigindan medya okuryazarlik egitimi de nem kazanmaktadir. Carlsson
vd. (2008) radyo, televizyon, bilgisayar, medya ve bilgi okuryazarligina olan ilginin artmasini
katilmc1 vatandaslik ve demokrasi kavramlariyla medya okuryazarligi arasindaki yakin
baglant1 ile agiklamaktadir.

Demokratik ve medya eksenli bir toplum kurmak icin ihtiya¢c duyulan egitim
anlayisina bu siirecte daha ¢ok 6nem verilmistir. Bu durum kaginilmaz olarak, mevcut
miifredatla etkili bicimde biitiinlesmis bir medya egitimi programinin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamistir.

Medyanin egitim-0gretim faaliyetlerinde bir ara¢ olarak kullamilmaya baslamasi ve
medya egitimi 1900 yillarin baslarina kadar dayanmaktadir. ilerleyen zaman igerisinde
UNESCO konuyla ilgili uluslararasi bir bilincin olusmasi icin Egitimde Medya Calismalart
adli yayinlarla egitimciler arasinda konuya yonelik ilginin artmasma ¢alismistir. Medya
okuryazarligi egitimi, 1970’li yillardan 2000°1i yillara dogru teknolojik gelismelerden dolay1
farklilasma egilimine girmistir. Thoman ve Jolls (2005)’a gore, 1970’li yillarda medya
okuryazarligi egitimi cocuklara medyada reklamlarin nasil iletildigini ve televizyon
programlarinin nasil analiz edilecegini 6gretme isi olarak goriilmekteydi. Bu giin ise medya
egitimi Ogrencilere kiiltiir ve kiiltiirler aras1 diyaloga ulagmanin ve eglenmek icin medyay1
daha iyi kullanmanin bilgisini sunmaktadir (Oxstrand, 2009: 24).

Medya okuryazarligi egitimi, temelindeki arastirma mantigiyla 6grencilerin elestirel
yetenekleri kazanmasini saglayan bir koprii, ayrica 21. yiizyilda bir yetiskin olarak ihtiyag
duyulan bu yetenekleri yasatmaya calisan bir kaynaktir. UNESCO’nun (1997) yaptig1 tanima
gore medya egitimi:

"Kitle iletisim araclart hakkinda ogrenme ve Odgretme c¢alismasidir ve
Matematik, Bilim ve Cografya gibi bilginin diger alanlarnini 6grenmek ve
ogretmek icin yardimct olarak kullanmimasindan farkli olarak, egitim teorisi ve
pratigi icindeki ozel ve ozerk bir bilgi alanin ifadesidir."”

Medya Okuryazar Bireylerin Ozellikleri

Medya okuryazarlig1 yazinsal, gorsel ve dijital formlardaki tiim ileti cesitlerine ve
kombinasyonlarina ulagma, begenme, yorumlama, analiz etme, iiretme ve degerlendirme
kabiliyetidir. Medya okuryazar bireyler sorunlari ¢ozmek icin kitle iletisim araglarim
kullanirlar. Hem sahislarin hem de organizasyonlarin olusturduklar1 medya iletilerinde bilingli
ve elestirel bir anlayisa sahip olurlar. Bunun yam sira, iletiye ulasma ve ondan bir anlam

140



ULUSLARARASI TURK EGITIM BILIMLERI DERGISI

EKIM / OCTOBER 2014

INTERNATIONAL JOURNAL OF TURKISH EDUCATION SCIENCES

cikarma konusunda izleyicinin, dinleyicinin roliinii organize ederler. Medya okuryazar
bireyler medya organizasyonlarinin toplumda nasil calistigi bilgisini iceren Kkitle iletisim
araclarinin siyasi, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve egitsel roliiniin farkindadirlar. Bundan dolayz,
medya okuryazar bireyler kendileriyle medya, medyanin degeri, anlam1 ve iletisi arasindaki
iliskiyi degerlendirebilirler (Jenkins, 2006).

Haider ve Dall (2004) medya okuryazar olan bireyi tanimlarken bu bireyin medya
mesajlarim1 farkli kaynak ve formatlardan alarak degerlendirme yapmasi gerektigi iizerine
goriis bildirmistir. Ayrica medya okuryazari olarak adlandirilan bireyin medya teknolojilerini
takip etmesi, bunlarin gelisim tarihi hakkinda basit diizeyde de olsa bilgi sahibi olmasi, medya
tarafindan olusturulan manipiilatif mesajlar1 degerlendirme ve analiz yetenegine sahip olmasi
gerektigini sOylemistir.

Hong Kong Medya Egitimini Savunanlar Birligi de 21. yiizyilda medya okuryazar
olan bireylerin sahip olmasi gereken yeterlilikleri sdyle siralamaktadirlar:

e Medyanin etkisi konusunda elestirel farkindalik: Bir biitiin olarak medyanin
bireysel ve toplumsal yagama olan etkisini fark edebilme,

®  Medya tarafindan kullanilan faaliyet ve teknikleri anlama,

® Medya analitik yetenekleri: Cesitli medya iletilerini analiz edebilecek yetenekleri
ogrenme (Ozellikle de gizli mesajlari),

e Medyanin elestirel degerlendirilmesi: Medyanin performansini degerlendirmek
icin elestirel bir standart kullanma ve 6ne ¢cikan medya {iriinlerini degerlendirme,

e Medya araciligiyla 6grenme,
®  Yaratici bir bicimde ifade edebilme,

e Medyayr denetleme ve etkileme: Medyanin performansi konusunda sesini
cikarmak ve diizeltilmesini istemek,

e Sorumlu bir tiiketici olarak medyayla alakali etik ilkeleri uygulama: Medya
okuryazar bireyler hem medya diireticisidirler hem de medya tiiketicisidirler. Bu
yiizden onlar medya diiriinleriyle faaliyette bulunduklarinda medyayla alakali etik
ilkeleri uygulamaya 6zen gosterirler.

® Medyadan 6grenilenleri akillica ve yapici bicimde uygularlar (Lee, 2010: 3).

Amacg

Bu arastirmanin amaci, ortaokul Ogrencilerinin medya okuma diizeylerini ve medya
okuryazarlig1 dersinin bu diizeyler iizerindeki etkisini tespit etmektir. Bu ama¢ dogrultusunda
asagidaki sorulara cevap aranmistir.

1. Medya okuryazarlig1 dersini alan ve almayan 6grencilerin diisiince ve goriislerin karsilikli
aligverisi siirecinde rol oynayan Ogelerin islevlerini fark etme yeterlilikleri hangi diizeydedir?

2. Medya okuryazarligi dersini alan ve almayan 6grencilerin bilgiyi, diistinceleri ve haberleri
kisa zamanda genis kitlelere duyurmada takip ettikleri yontemler agisindan yeterlilikleri hangi
diizeydedir?

3. Medya okuryazarligr dersini alan ve almayan O6grencilerin kitle iletisim araclarinin
islevlerini fark etme yeterlilikleri hangi diizeydedir?
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4. Medya okuryazarligi dersini alan ve almayan Ogrencilerin televizyon kanallarimi ve bu
kanallarda yayinlanan program tiirlerini; amaglar, islevleri ve Ozelliklerine gore ayirt
edebilme yeterlilikleri hangi diizeydedir?

5. Medya okuryazarligi dersini alan ve almayan Ogrencilerin televizyon izlerken televizyon
programlarinin yayin baslangicinda ekranda verilen uyarici simgelerin ve aciklamalarin ne
oldugunu bilme ve ne amagla kullanildigini agiklayabilme yeterlilikleri hangi diizeydedir?

6. Medya okuryazarligi dersini alan ve almayan 6grencilerin bir gazeteyi incelerken gazete ile
ilgili temel kavramlardan nasil faydalanacagini bilme yeterlilikleri hangi diizeydedir?

7. Medya okuryazarligi dersini alan ve almayan 6grencilerin internette bilgiye erisim, haber
okuma, sohbet, E-posta ve egitim etkinliklerini uygulamali olarak gergeklestirebilme
yeterlilikleri hangi diizeydedir?

YONTEM
Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, 6rnek olay ¢alismasi deseninde, nitel bir calismadir. Yildirim ve Simsek
(2011) nitel arastirmayi, “gbzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gercekgi ve biitiinciil bir
bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma” olarak
tantmlamaktadirlar”.

Bu arastirmada nitel arastirma desenlerinden biri olan ornek olay (case study)
stratejisinden faydalanilmistir. Durum caligmalari, farkli sosyal olgulart betimlemek,
aciklamak ve degerlendirmek amaciyla yapilmaktadir. Bu nedenle durum calismasiyla bir
olgu betimlenebilir, aciklanabilir ve degerlendirilebilir. Calismamizda medya okuryazarligi
dersini almig ve almamis ortaokul 6grencilerinin medyay1 okuma diizeyleri degerlendirilmeye
calisilmstir.

Calisma Grubu

Bu arastirmada calisma grubunu, 2012-2013 egitim-dgretim yilinda Van il merkezinde
bulunan 30 Agustos Ortaokulunda 6grenim goren 8/A ve 8/B sinif1 6grencileri olugturmustur.
Bu siniflardan medya okuryazarligi dersini se¢meli olarak almisg 8/B simifindan 10 6grenci,
medya okuryazarligi dersini almamis 8/A sinifindan da 10 6grenci amagh ve yargiya dayali
ornekleme yontemiyle secilerek arastirmanin ¢calisma grubunu olusturmustur.

Calisma grubunun se¢iminde olasilikli olmayan ornekleme yonteminden amacli ve
yargiya dayal ornekleme cesidinden faydalanilmistir. Olasiliga dayali olmayan 6rneklemde
ise, evrende yer alan bazi elemanlarin Orneklemde yer alma sanslar1 digerlerinden daha
yiiksektir veya diisiiktiir (Altunisik-Coskun v.d., 2002). Bizde bu arastirmamizin calisma
grubunu arastirma problemlerine cevap bulunacagina inandifimiz 6grencilerden secmeye
calistik.

Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak goriisme yontemi tiirlerinden biri olan yari-
yapilandirilmig goriigsme tiiriinden faydalanilmistir.
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Arastirma kapsaminda medya okuryazarligi dersini alan ve almayan sekizinci sinifa
giden 20 6grenciyle, arastirmaci tarafindan hazirlanan yari-yapilandirilmig goriisme formu
kullanilarak goriisme gerceklestirilmistir. Bu goriismede Ogrenciler kendilerini kisaca
tanittiktan sonra, hazirlanan gorsel materyallerle ve baz1 medya araclariyla bire bir etkilesime
girmeleri saglanarak medyayr okuma diizeyleri tespit edilmeye calisilmistir. Goriisme
sorulari, ders kitabinda yer alan Hetisim nedir?, Kitle iletisimi, Medya, Televizyon, Gazete ve
Internet gibi iinitelerde yer alan kazamimlar dikkate alinarak 7 ana soru ve bu ana sorulari
irdeleyici 7 alt sorudan olusmaktadir. Goriismede kullanilan sorular ve Medya Okuryazarligi
Ders Programinda yer alan iinite ve kazanimlar iliskilendirilmistir.

Verilerin Analizi

Bu arastirmada veriler nitel arastirma yontemlerinden birisi olan ‘goriisme’ yontemi
cesitlerinden ‘Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu’ araciligi ile toplanmustir. Ogrenci
gruplariyla yapilan goriismeler video kayit cihazi ile kaydedilmis ve kayit edilen veriler tek
tek dinlenerek metinler haline getirilmistir.

Ogrenci goriismelerinden elde edilen veriler, icerik analizi yontemi kullamilarak
¢oziimlenmistir. igerik analizinde temel amag, toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ve
iligkilere ulagmaktir (Yildinnm-Simsek, 2011). Bu cercevede icerik analizi yoluyla verileri
tanmimlamaya, verilerin icinde sakli olabilecek gercekleri ortaya cikarmaya calisik Bu
cercevede icerik analizin 4 boliimde yapilanlar inceledigimizde:

Verilerin kodlanmasi: Ogrencilerle yapilan goriismeler sonucunda ulasilan kod ve
temalar EK-1’de verilmistir. Ogrencilerle yaptigimiz goriismede alt problemleri dikkate
aldigimizda verilerden toplam 45 koda ulastik. Her kodu ilgili oldugu temanin baghiginin
altinda vermeye calistik.

Temalarm bulunmasi: Cikan kodlardan yola ¢ikarak verileri genel diizeyde
aciklayabilen ve kodlarn belirli kategorilerde toplayan temalara ulastik. Ogrencilerle
yaptigimiz goriismede alt problemleri dikkate aldigimizda verilerden toplam 7 temaya ulastik.

Kodlarin ve temalarin diizenlenmesi: Ogrencilerle yaptigimiz goriismede ulastigimiz
toplam 45 kodu yine belirledigimiz 7 temaya boliistiirdiik.

Bulgularin yorumlanmasi: Bu son asamada topladigimiz verilere anlam
kazandirmak, bulgular arasindaki iligkileri agiklamak, neden- sonug iligkilerini belirtmek,
bulgulardan bir takim sonuglar ¢ikarmak ve elde edilen sonuglarin 6nemini ortaya koymak
icin kapsamli yorumlar yapmaya calistik.

BULGULAR

Arastirmanin bu boéliimiinde katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda elde
edilen bulgular ¢coziimlenerek yorumlanmaistir.
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Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Diisiince ve goriislerin karsilikli aligverisi siirecinin ne oldugunu fark etme yeterlilikleri
acisindan Ogrenciler hangi diizeydedir? Sorusuna yonelik bulgulari ortaya g¢ikarmak igin
ogrencilere izledikleri videodan sonra:

a) Videoda gordiiklerini anlatir misin? Sorusuna 6grencilerin verdikleri cevaplarda ortaya
cikan kodlarin frekans dagilimlar1 Tablo 1' de goriilmektedir.

Tablo 1. Ogretmen ve Ogrenci Arasindaki Etkilesimi ifade Etmek icin Kullanilan
Kavramlarm Dagilim

Kod Smflar Ogrenciler f
8/A - 0
Tletisim
8/B 02, 05, 08 30
8/A 02 10

Bilgi aktarimu

8/B 03, 04,06, 07 40
8/A - 0
Kaynagin aliciya mesaj iletmesi
8/B 02, 09 20
8/A 01 10
Anlatma

8/B 01, 04, 07 30

8/A 03, 04, 06, 07 40
Cevaplama

8/B 03, 05, 08, 010 40

8/A 03, 04, 05, 06, 07, 09 60
Soru sorma

8/B 03, 04, 05, 06, 08, 09, 010 70

Tablo-1 de goriildiigii gibi 8/A simifindaki hi¢cbir 6grenci izledigi videodaki 6gretmen
ve Ogrenci etkilesimini iletisim ve kaynagin alictya mesaj iletmesi gibi kavramlarla ifade
etmezken, bu siireci bilgi aktarimi (O2; f 10), anlatma (O1; f 10), cevaplama ( O3, 04, 06,
O7; £ 40) ve soru sorma ( 03, 04, 05, 06, 07, O9; f 60) gibi kavramlarla ifade etmislerdir.
8/B simifindaki ogrenciler de izledigi videodaki 6gretmen ve Ogrenci etkilesimini iletisim (
02, 05, 08; f 30), bilgi aktarumi (03, 04,06, O7; f 40), kaynagin aliciya mesaj iletmesi ( 02,
09; f 20), anlatma (01, 04, O7; f 30), cevaplama (03, 05, 08, 010; f 40) ve soru sorma
(03, 04, 05, 06, 08, 09, O10; f 70) gibi kavramlarla ifade etmiglerdir.

144



ULUSLARARASI TURK EGITIM BILIMLERI DERGISI

EKIM / OCTOBER 2014

INTERNATIONAL JOURNAL OF TURKISH EDUCATION SCIENCES

ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin bilgiyi, diisiinceleri ve haberleri kisa zamanda genis kitlelere duyurmada
kullanilan yontemler agisindan yeterlilikleri hangi diizeydedir? Sorusuna yonelik bulgulari
ortaya cikarmak icin Ogrencilere izledikleri videolardan ve inceledikleri gazete ve reklam
afislerinden sonra:

a) Sen onemli gordiigiin bir konuyu insanlara duyurmak icin nasil bir yol
izlerdin? Neden bu yolu izledigini aciklar misin? Sorularina 6grencilerin verdikleri
cevaplardan sonra ortaya c¢ikan kodlarin, frekans dagilimlann Tablo 2’de
goriilmektedir.

Tablo 2. Onemli Bir Konuyu insanlara Duyurmak icin Takip Edilen Yolu Belirtmede
Kullanilan Kavramlarin Dagilim

Kod Simflar Ogrenciler f
8/A 01, 03, 04, 05, 06, 08, 09 70
Afis/reklam kullanma
8/B 02, 03, 04, 06, 07, 08, 010 70
8/A 02, 07 20

Televizyon kullanma

8/B 03,010 20

8/A _ 0
Interneti kullanma

8/B 05, 09, 010 30

8/A 05, 06 20
Gazete kullanma

8/B 05,010 20

8/A _ 0
Telefon kullanma

8/B 69 10

8/A 010 10

Anlatarak
8/B 01,09 20

Tablo-2 de goriildiigii gibi 8/A sinif1 6grencilerinden hi¢ kimse onemli gordiikleri bir konuyu
insanlara duyurmak i¢in felefon ve internet kullanma kavramlarim kullanmamislaridir. Bunun
icin afis/reklam kullanma (01, 03, 04, 05, 06, 08, 09; f 70), televizyon kullanma 02, 07;
20), gazete kullanma (05, 06; f 20) ve anlatma (010; f 10) gibi kavramlar kullanmislardar.
8/B simif1 6grencileri de ayn1 konu icin afig/reklam kullanma (02, 03, 04, 06, 07, 08, O10;
70), televizyon kullanma (03, 010; f 20), internet kullanma (05, 09, O10; f 30), gazete
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kullanma (05, O10; f 20), telefon kullanma (09; £ 10), anlatma (O1, O9; f 20) gibi kavramlari
kullanmislardir.

Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin kitle iletisim araclarinin islevlerini fark etme yeterlilikleri hangi diizeydedir?
Sorusuna yonelik bulgular ortaya ¢ikarmak icin Ogrencilere incelemis olduklar1 gazeteler,
izlemis olduklar videolar ve adin1 soyledikleri televizyon programlarindan sonra:

a) Incelemis oldugun gazetelerin, izlemis oldugun videonun ve adim soyledigin
televizyon programlarimin ne gibi islevleri vardir? Medyanin bu etkinlikte yer
almayan baska islev ve hizmet alanlar1 var mmdir? Sorularina 6grencilerin
verdikleri cevaplarda ortaya c¢ikan kodlarin, frekans dagilimlari Tablo 3’de
goriilmektedir.

Tablo 3. Medyanin islevlerini ifade Ederken Kullamilan Kavramlarmm Dagihm

Kod Simiflar Ogrenciler f

8/A 03, 05, 07, 08 40

Haber verme

8/B 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 010 100
8/A 01, 02, 04, 05, 06, 08, 09, 010 80
Bilgilendirme
8/B 01, 02, 03, 05, 07, 08, 09, 010 80
8/A - 0
Etkileme /B 5 10
8/A - 0
Kamuoyu olusturma
8/B 06, 08 20
8/A - 0
Egitme
8/B 02, 03 20
8/A 03, 04, 06, 07 40
Eglendirme
8/B 01, 02, 03, 06, 07, 08, 09 70
8/A 03, 06, 08 30
Hosca vakit
Gegirme 8/B 01, 02,03, 04, 07, 09 60
8/A 01 10
Tanitim (reklam)
8/B 05 10
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Tablo-3 de goriildiigii gibi 8/A smifi 6grencilerinin higcbiri medyanin islevlerinden
etkileme, kamuoyu olusturma ve egitime gibi kavramlari kullanmamistir. Bu 6grenciler
incelemis oldugu gazetelerden, izlemis oldugu videolardan ve adin1 sOylemis olduklar1 video
programlarindan hareketle medyanin islevlerini haber verme (03, 05, 07, O8; f 40),
bilgilendirme (01, 02, 04, 05, 06, 08, 09, O10; f 80), eglendirme (03, 04, 06, O7; f 40),
hosca vakit gecirme (03, 06, O8; f 30) ve reklam (O1; f 10) gibi kavramlarla ifade
etmiglerdir. 8/B sinift 6grencileri de medyanin islevlerini haber verme (01, 02, 03, 04, 05,
06, 07, 08, 09, 010; f 100), bilgilendirme (O1, 02, 03, 05, 07, 08, 09, 010; f 80),
etkileme (02; £ 10), kamuoyu olusturma (06, 08; f 20), egitme (02, 03; £ 20), eglendirme
(O1, 02, 03, 06, 07, 08, 09; f 70), hogca vakit gecirme (01, 02, 03, 04, 07, 09; f 60) ve
tamitim (reklam) (O5; £ 10) gibi kavramlarla ifade etmislerdir.

Dérdiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin televizyon kanallarin1 ve bu kanallarda yayinlanan program tiirlerini; amaglari,
islevleri ve ozelliklerine gore ayirt edebilme yeterlilikleri hangi diizeydedir? Sorusuna yonelik
bulgulart ortaya ¢ikarmak oOgrencilere incelemis olduklari televizyon kanallar1 ve izlemis
olduklar televizyon programindan sonra:

a) Neden bu program sectin? Aciklar misin? Bu program medyamin hangi
islevini yerine getirmektedir? Sorularina 6grencilerin verdikleri cevaplarda ortaya
cikan kodlarin, frekans dagilimlart Tablo 4’de goriilmektedir.

Tablo 4. Secilen Televizyon Programlarimin Medyamn Hangi islevini Yerine Getirdigi
ile Alakah ifade Edilen Kavramlarin Dagilim

Kod Simflar Ogrenciler f

8/A 02 10
Haber programi
(Haber verme)

8/B - 0
Spor programi 8/A 09 10
(Bilgilendirme)
8/B 01, 06 20
8/A 03, 06, 07, 08 40
Diziler
Eglendirme, bilgilendi s s
(Eglendirme, bilgilendirme) /B 3. 05. 68, 49 40
Bilgi yarismalar1 8/A 04 10
(bilgilendirme)
8/B 04 10
Belgeseller 8/A 010 10
(Egitme, bilgilendirme)
8/B 02, 010 20
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8/A 01, 05 20
Yarigmalar

(eglendirme, hosga vakit gecirme) 8/B 07 10

Tablo-4 de goriildiigii gibi 8/A smift 6grencileri televizyon kanallarinda yayimlanan
program tiirlerini amag ve islevleri bakimindan ayirirken haber programi (haber verme) (02;
f 10), spor programi (bilgilendirme) (09; f 10), diziler (eglendirme, bilgilendirme) (03, 06,
07, 08; £ 40), bilgi yarismalar: (bilgilendirme) (O4; f 10), belgeseller (egitme, bilgilendirme)
(010; f 10) ve yarismalar (eglendirme, hosca vakit gecirme) (01, O5; f 20) gibi kavramlart
kullanmiglardir. 8/B sinifi 6grencilerinin higbiri televizyon kanallarinda yayimlanan program
tiirlerini amag ve islevleri bakimindan ayirirken haber programi (haber verme) kavramini
kullanmamistir. Bu simfin dgrencileri spor programu (bilgilendirme) (01, O6; f 20), diziler
(eglendirme, bilgilendirme) (03, 05, 08, O9; f 40), bilgi yarismalar: (bilgilendirme) (O4; f
10), belgeseller (egitme, bilgilendirme) (02, O10; f 20) ve yarismalar (eglendirme, hosca
vakit gecirme) (O7; f 10) gibi kavramlari kullanmislardur.

Besinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin televizyon izlerken televizyon programlarinin yaym baslangicinda
ekranda verilen uyarici simgelerin ve acgiklamalarin ne oldugunu bilme ve ne amagla
kullanildigimi aciklayabilme yeterlilikleri hangi diizeydedir? Sorusuna yonelik bulgulari
ortaya ¢ikarmak i¢in dgrencilere izledikleri programlarindan sonra:

a) Sectigin programin yaymn baslangicinda verilen uyarici simge veya
aciklamalarin ne anlama geldigini biliyor musun? Aciklar misin? Senin yas
grubuna uygun olarak izleyebilecegin programlarin uyari isaretleri hangileridir?
Televizyon kanallarindan program tercih ederken, bu uyarici isaretlere ne kadar
dikkat ediyorsun? Sorularina ogrencilerin verdikleri cevaplarda ortaya cikan
kodlarin, frekans dagilimlarn Tablo 5.’de goriilmektedir.

Tablo 5. Uyarici Simge veya Aciklamalarin Ne Anlama Geldigini Aciklarken ifade
Edilen Kavramlarin Dagilimlar:

Kod Simflar Ogrenciler f

8/A 02, 64, 09 30

Olumsuz 6rnek olusturacak davranis

8/B 01, 02, 03, 05, 06, 07, 08, 90
09, 010
8/A 02, 04, 053, 06, 07, 08, 09, 80
O1
Tum izleyici kitlesi (Genel izleyici) 010
01, 02, 03, 04, 05, 06, 07,
8/B 08,09, 010 100
8/A 04, 010 20
Cinsellik igerir
8/B 01, 02, 03, 05, 06, 07, 08,
09, 010
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90
8/A 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 100
08, 09, 010
On sekiz yas iizeri e
8/B 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 100
08, 09, 010
100
8/A 01, 02, 93, 94, 95, 06, 07, 100
Siddet/korku igerir 08,09, 010
8/B 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 100
08, 09, 010
8/A 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 100
. L 08, 09, 010
On ii¢ yas ve iizeri
01, 02, 03, 04, 05, 06, 07,
8/B 08, 09, 010 100
8/A 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 100
. L 08, 09, 010
Yedi yas ve tizeri
01, 02, 03, 04, 05, 06, 07,
8/B 08, 09, 010 100
8/A 01, 03, 04, 08, 09 50
Yasa uygun olanlari izleme (+7, +13, genel izleyici) 8/B 01, 02 04, 06, 07, 010 60
8/A 02, 05, 06, 07, 010 50
Yasa uygun olmayanlari izleme (cinsellik, +18, siddet/korku,
olumsuz Srnek) 8/B 03, 05, 08, 09 40

Tablo-5 de goriildiigii gibi 8/A smifi Ogrencileri televizyon izlerken televizyon
programlarinin yayin baslangicinda ekranda verilen uyarici simgelerin ve aciklamalarin ne
oldugunu ve ne amacla kullanildigini1 tammlarken olumsuz érnek olusturacak davranis (02,
04, 09; f 30), tiim izleyici kitlesi (Genel izleyici) (02, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 80),

cinsellik icerir (04, O10; f 20), on sekiz yas tizeri (01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09,
010; f 100), siddet/korku icerir (01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), on iic yas
ve iizeri (01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 010; f 100), vedi yas ve lizeri (01, 02, 03,
04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), yasa uygun olanlar: izleme (+7, +13, genel izleyici)
(01, 03, 04, 08, 09; f 50), yasa uygun olmayanlari izleme(cinsellik, +18, siddet/korku,
olumsuz ornek) (02, 05, 06, 07, 010; f 50) gibi kavramlar kullanmuslaridir. 8/B simfi
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ogrencileri de konuyu aciklarken olumsuz dornek olusturacak davranis (01, 02, 03, 05, 06,
07, 08, 09, 010; £ 90), tiim izleyici kitlesi (Genel izleyici) (O1, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08,
09, O10; f 100), cinsellik icerir (01, 02, 03, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 90), on sekiz yas
iizeri (O1, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), siddet/korku icerir 01, 02, 03,
04, 053, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), on ii¢c yag ve iizeri(O1, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08,
09, 010; f 100), vedi yas ve iizeri(01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), yasa
uygun olanlari izleme (+7, +13, genel izleyici) (01, 02, 04, 06, 07, 010; f 60), yasa uygun
olmayanlari izleme(cinsellik, +18, siddet/korku, olumsuz ornek) (03, 05, 08, 09; f 40) gibi
kavramlar kullanmiglaridir.

Altinc1 Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin bir gazeteyi incelerken gazete ile ilgili temel kavramlardan nasil
faydalanacagin1 bilme yeterlilikleri hangi diizeydedir? Sorusuna yonelik bulgular1 ortaya
cikarmak icin 6grencilere incelemis olduklar1 gazetelerden sonra:

a) Inceledigin bu gazetede manset, siirmanset, tiraj, spot, kiinye gibi
kavramlarin neyi ifade ettigini gosterebilir misin? Sorusuna 6grencilerin verdikleri
cevaplarda ortaya c¢ikan kodlarin, frekans dagilimlar1 Tablo 6’da goriilmektedir.

Tablo 6. Gazete Ile ilgili Temel Kavramlar: Ifade Etmek Icin Kullanian Kavramlarin
Dagilimi1

Kod Smiflar Ogrenciler f

8/A 01, 02,03 30

Manget (Iri puntolu yazilar)

8/B 01, 02, 03, 04, 06, 07, 08, 010 80
8/A - 0
Stirmanget (logonun iizerinde kullanilan bagliklar)
8/B 01, 02, 03, 05, 06, 50
8/A - 0
Tiraj (Baski sayist)
8/B 02, 03, 05, 06, 07, 08, 09 70
8/A - 0
Kiinye (Gazetenin sahibi veya gazetenin sorumlulari)
8/B 06, 08 20
8/A 04 10
Spot
(Haber icindeki koyu yazilar) 8/B 03, 05, 06, 07, 08, 09 60

150



ULUSLARARASI TURK EGITIM BILIMLERI DERGISI

EKIM / OCTOBER 2014

INTERNATIONAL JOURNAL OF TURKISH EDUCATION SCIENCES

Tablo 6’da gordiigiimiiz gibi 8/A sinifit 6grencilerinden hi¢ kimse gazetelerdeki temel
kavramlar hakkinda goriis bildirirken siirmanset, tiraj ve kiinye gibi kavramlar
kullanmamiglardir. Bu sinifin 6grencileri gazetelerdeki temel kavramlardan mangset 01, 02,
03; f 30) ve spot (O4; £ 10) gibi kavramlari kullanmuslardir. 8/B smifi 6grencileri de
gazetelerdeki temel kavramlar hakkinda goriis bildirirken manset (O1, 02, 03, 04, 06, 07,
08, 010; f 80), siirmanset (01, 02, 03, 05, 06; f 50), tiraj (02, 03, 05, 06, 07, 08, 09;
70), kiinye (06, 0O8; f 20) ve spot (03, 05, 06, 07, 08, 09; f 60) gibi kavramlar
kullanmislardir.

Yedinci Alt Probleme iliskin Bulgular

Ogrencilerin internette bir konuyu uygulamali olarak arastirabilme yeterlilikleri hangi
diizeydedir? Sorusuna yonelik bulgularn ortaya ¢ikarmak icin medya okuryazarligi dersini
alan ve almayan 6grencilerin internet baglantil1 bir bilgisayarla etkilesimi saglandiktan sonra:

a) Internette bir konu hakkinda arastirma yapmak icin nasil bir yol izlersin?
.......... konusunu internette arastirir misin? Ogrencilerin verdikleri cevaplarda
ortaya cikan kodlarin, frekans dagilimlar1 Tablo 7°de goriilmektedir.

Tablo 7. internette Bir Konu Hakkinda Arastirma Yapmak icin izlenen Yol ile Tlgili
ifade Edilen Kavramlari Dagilim

Kod Simflar Ogrenciler f

8/A 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 010 100

Google’a girmek

8/B 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10 100

8/A 01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10 100
Bul boliimii

8/B 02, 03, 07, 68, 09 50

8/A 01, 02, 03, 04, 07, 08 60

Ara/bul diigmesi
8/B 01, 03, 04, 06, 07,09, 010 70
8/A 05, 010 20
Enter

8/B 08 10

8/A 02,08 20
Tiklamak

8/B 03, 04, 05, 67, 08 50
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Tablo-7 de goriildiigii gibi 8/A sinift 6grencileri internette bir konu hakkinda arastirma
yaparken Google’a girmek (O1, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), bul boliimii
(01, 02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), ara/bul tusu (01, 02, 03, 04, 07, O8; f
60), Enter (05, 010; f 20) ve tiklamak (02, O8; f 20) gibi kavramlar1 kullanmiglardir. 8/B
simift 6grencileri de internette bir konu hakkinda arastirma yaparken Google’a girmek (O1,
02, 03, 04, 05, 06, 07, 08, 09, O10; f 100), bul boliimii (02, 03, 07, 08, 09; f 50),
ara/bul diigmesi (01, 03, 04, 06, 07, 09, O10; f 70), Enter (08; f 10) ve tiklamak (O3, O4,
05,07, 08;f5) gibi kavramlar kullanmiglardir.

TARTISMA VE SONUC

Bu arastirmada medya okuryazarligi dersini almis (8/B) ve almamis (8/A) ortaokul
ogrencilerinin medya okuma diizeyleri arastirilmis ve asagidaki sonuglara ulasilmistir Birinci
alt problemde, 6grenci gruplarindan 8/B sinif1 6grencilerinin iletisim kavraminin ne olduguyla
alakali olarak sahip olduklar bilgi diizeylerinin 8/A sinifina kiyasla biraz daha fazla oldugu
goriilmektedir. Insanin biitiin yasami1 boyunca duygularimi, diisiincelerini, hayallerini vs. etkili
bir bicimde diger insanlarla paylasmasi ciddi bir egitim gerektirir. Bu egitime en onemli
katkiy1 sunan disiplinlerden biri de siiphesiz medya okuryazarligi dersidir. Bu sonug¢ Carlsson-
Tayie v.d., (2008) "Medya egitimi araciligiyla giiclendirme: Bir kiiltiirler aras1 diyalog" adli
calismasin bulgulariyla ortiismektedir. Onlar, medya egitimi almamis bireylerin iletisim,
iletisimi olusturan unsurlar ve iletisim cesitleri gibi konularda yerinde bir fikre sahip
olmadigin1 ortaya koymustur. Ulagilan bir diger sonugta, 6grenci gruplarindan 8/B sinifi
ogrencilerinin kitle iletisimin ne oldugu ve bu iletisim araclarinin ne amagla kullanildigiyla
alakali olarak sahip olduklar1 bilgi diizeylerinin 8/A simifina kiyasla biraz daha fazla
oldugudur. Spilsbury (2003) medya okuryazar bireylerin bilgiyi nasil secip kullanacaklarini
bilme; arag-gere¢ ve sistemlerin nasil kullanilacagii bilme; hangi aracin kullaniglt oldugunu
ve amag i¢in en uygun olanin hangisi oldugunu bilme konularinda medya okuryazar olmayan
bireylere kiyasla daha yeterli diizeyde oldugunu ifade etmistir. 8/B sinifi 6grencilerinin
medyanin iglevleri konusunda 8/A sinifina kiyasla biraz daha farkindalik diizeylerinin yiiksek
olmasi ulasilan sonuglardan biridir. Konuyla alakali olarak Ulusal Iletisim Birligi (NCA)
(1998) "K-12 egitimi i¢in medya egitimi yeterlilikleri" konulu ¢alismasinda medya okuryazar
bireylerin olmayanlara kiyasla medya organizasyonlarinin (Gazeteler, radyo istasyonlari, TV,
istasyonlari, web siteleri) Ozelliklerini, islevlerini, nasil ¢alistiklarim ve igeriklerini
tanimlayabildigini daha rahat agikladiklarim ortaya koymustur. Ulasilan diger bir sonucu
inceledigimizde, her iki 6grenci grubunun izledikleri program tiirlerinin birbirine benziyor
olmas1 ve aym zamanda yetiskinler tarafindan izlenilen programlar icinde yer almasi
durumudur. Bu sonu¢ medya okuryazarlifi dersinde kazandirilmaya calisilan secici izleme
davranisinin medya okuryazarligi dersini almis 6grenciler tarafindan yeterince anlagilmadigi
sonucunu ortaya koyabilir. Cesur-Paker’ in (2007), RTUK'iin (2012), Ak¢ali'nin (2012)
yaptiklar1 ¢alismalar televizyondaki bir programi veya herhangi bir diziyi izleyen cocukla
yetigkinin kavrayisi ve anlam diinyasi arasindaki farkin giderek belirsizlestigi ve cocuklarin
anlam diinyasinin yetigkinlerin kavram - diisiince ve davramis kaliplariyla donatildigini
yoniindedir. Ulasilan diger bir sonug¢ da her iki 6grenci gurubunun akilli isaretlerin ne anlama
geldigi konusunda aymi bilgi diizeyine sahip oldugu ama bu uyarict isaretlere uyma
konusunda 8/B smifinin biraz daha duyarli oldugudur. Bu sonuglar, Giiner'in (2011)
“lIkdgretim 1. Kademe 6grencilerinin televizyon dizilerindeki mesajlari algilamasinda medya
okuryazarligin etkisi" konulu ¢aligmasiyla da desteklenmektedir. Arastirmamizda, 8/A sinifi
ogrencilerinin gazete ile alakali (siirmanget, logo, tiraj, kiinye ve spot gibi) kavramlar
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hakkinda bir sey bilmedikleri, 8/B sinifi 6grencilerinin de genel olarak gazetelerle ilgili temel
kavramlar hakkinda kavranilmis degil de ezberlenmis ve bu yiizden karistirilan bilgilere sahip
olduklar tespit edilmistir. Her iki grupta yer alan 6grencilerin gazete kavramlariyla alakal
yetersiz bir bilgiye sahip olmasinda gazete alma, okuma, gazetedeki bir haberi tartisma gibi
vb. aliskanliklarin olmamasimin 6nemli etkileri oldugu soylenebilir. Medya okuryazarligi
dersiyle alakali kazanimlarin birey tarafindan bir yasam tazi haline getirilmesi bireyin her
cesit medya araciyla icli digh olmasin1 gerektirir. Konuyla ilgili olarak, Bacaksiz (2010)
“medya okuryazarligi dersinde gazete ve dergi kullamimi: Izmir’de medya okuryazarligi
dersinin ogrencilerin gazete ve dergi okuma aliskanliklarina olan etkisi” konulu ¢alismasinda
evlerine diizenli olarak gazete veya dergi alinan 6grencilerin derse katilimda daha aktif bir
tutum sergiledikleri, gazeteye iliskin kavramlar hakkinda diger 6grencilere oranla daha fazla
fikir sahibi olduklarim1 sonucuna ulagmigstir. En son alt problemde 8/A ve 8/B smifi
ogrencilerinin internette bir konu hakkinda arastirma yaparken genel olarak Google’a girmek,
bul boliimii, ara/bul diigmesi, enter tusuna basmak ve tiklamak gibi ifadeler kullandig1 ve bu
yolu uygulama esnasinda da takip ettikleri goriilmektedir. Her iki ©Ogrenci grubunun
uygulamada benzer bir siireci takip etmesinde, gelisen ve ucuzlayan teknoloji sayesinde
internet baglantili bilgisayarlarla ya da internete uyumlu cep telefonlariyla internet erisiminin
cok kolay olmasi sonucu cikarilabilir. Konuyla alakali olarak, TUIK (2013) tarafindan
gerceklestirilen calismanin verilerine gore 06-15 yas grubundaki cocuklarin bilgisayar ve
Internet ile tanigma yas1 sirasiyla 8 ve 9°dur. Tiirkiye’de 1998-2011 arasinda internet kullanim
oran1 yiizde 7 bin 778 oraninda artmistir (Unver, 2011). Cocuklar varsa evlerindeki internet
baglantil1 bilgisayarlarla yoksa her yerde kolayca ulasilabilen internet kafelerde kolaylikla
internete girebilmektedirler.

ONERILER

Ulkemizde okul cagindaki cocuklarin kitle iletisim araglarina ayirdiklar1 zaman goz
oniinde bulunduruldugunda medya egitimi caligmalarinin ilkokuldan itibaren tiim ¢ocuklara
verilmesinin gerekliligi de dnem kazanmaktadir.

Medya okuryazarlig1 projesini, daha da gelistirmek, konunun uzmanlariyla bu projeyi
daha da etkin kilmak icin siirekli fikir aligverisinde bulunmak ve diinyada bu konuda en iyi
olan iilkelerin takip ettigi stratejileri egitim programimiza uyarlamak gelecegimiz adina
atilacak 6nemli adimlardir.

Ogretmenlerin medya okuryazarligi dersi i¢in uygun ortamlara ve bu ortamlarda dersin
islenisinde kullanabilecekleri teknolojik araglara olan ihtiyaclar1 giderilmelidir.

Ogrencilerin okulda o6grendikleri medya okuryazarhg ders kazanimlarini ve
becerilerini icsellestirebilmeleri ev ortaminda ailelerin verecegi destekle gergeklesebilir. Bu
yiizden ailelerin de siirece katilmalar1 konusunda bilgilendirici ve egitici faaliyetler
yapilabilir.

Ulkemizde de secmeli ders konumunda olan medya okuryazarligi dersinin éneminin
anlasilmasi i¢in bu dersin zorunlu dersler arasinda yerini almas1 dnemlidir.
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EK-1 TEMALAR VE KODLAR
iletisim

1. Bilgi aktarimi

2. Anlatma

3. iletisim

4. Soru sorma cevaplama

5. Kaynagin aliciya mesaj iletmesi
6. Cevaplama

Kitle iletisim

1. Afis/reklam kullanma

2. Televizyon kullanma

3. Interneti kullanma

4. Gazete kullanma

5. Telefon kullanma

6. Anlatarak

Medyann islevleri
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. Haber verme

. Bilgilendirme

. Etkileme

. Kamuoyu olusturma
. Egitme

. Eglendirme

. Hosca vakit gecirme

0 N N L AW

. Tamitim (reklam)

TV nin islevleri

1. Spor programu (Bilgilendirme)

2. Diziler (Eglendirme, bilgilendirme)
3. Bilgi yarigsmalan (bilgilendirme)

4. Belgeseller (Egitme, bilgilendirme)
5. Kiiltiir programlari

6. Haber Programi (haber verme)
Uyarici simge ve isaretler

. Olumsuz ornek olusturacak davranig
. Tim izleyici kitlesi (Genel izleyici)
. Cinsellik icerir

. On sekiz yas iizeri

. Siddet/korku igerir

. Yedi yas ve iizeri

. On ii¢ yas ve iizeri

. Yasa uygun olanlar1 izleme (+7, +13, genel izleyici)

O 00 N N BN =

. Yasa uygun olmayanlar1 izleme
Gazete ile ilgili temel kavramlar
1. Stirmanset

2. Manset

3. Tiraj

4. Kiinye

5. Spot

Interneti kullanma
1. Bul boliimii
2. Google
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3. Ara/bul
4. Enter
5. Tiklamak
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