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Oz

Grdfik tasarim, kitle iletisiminde gorsel estetigin
otesine gecerek, hedef kitlenin  duygularini
harekete gecirme ve toplumsal farkindalik yaratma
gliciine sahiptir. Son yillarda, bu giic, duygusal
tasarim yaklasimiyla daha stratejik ve planh bir
sekilde kullanilmaktadir. Bu c¢alisma, Susanne
Koefoed tardfindan  tasarlanan  Uluslararasi
Erisim Sembolii'nden Sara Hendren ve Brian
Glenney'nin gelistirdigi Erisilebilir ikon Projesi’ne
kadar semboliin tarihsel evrimini ve yeni biciminin
grdfik tasarimda duygusal tasarim baglamindaki
roliinii incelemektedir. Ayrica, We The 15 ve Texas
Ramp Project gibi projeler iizerinden, erisilebilirlik
temali grafik tasarimin  toplumsal  etkileri
degerlendirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Erisilebilirlik, Grafik
Tasarim, lkon Tasarimi, Duygusal Tasarim

Abstract

Graphic design extends beyond mere visual
aesthetics in mass communication, leveraging
its power to evoke emotions and foster societal
awareness among target audiences. In recent
years, this capacity has been strategically
harnessed through emotional design approaches.
This study examines the historical evolution of the
International Symbol of Access, initially designed
by Susanne Koefoed, and its transformation into
the Accessible Icon Project, developed by Sara
Hendren and Brian Glenney. Additionally, projects
such as We The |5 and Texas Ramp Project are
analyzed within the context of emotional design in
accessible graphic design and their societal impact.

Key Words: Accessibility, Graphic Design,
Icon Design, Emotional Design
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GiRiS

Onemli bir kitle iletisimi araci olarak grafik tasarim, hedef kitlenin
iletisim taleplerine yanit verirken ayni zamanda duygularini da harekete
gecirebilmektedir. Bu baglamda grafik tasarimin islevsel ve duygusal olarak iki
farkl boyutu oldugundan s6z edilebilmektedir. Grafik tasarim, islevsel boyutu
ile mesaji secilen mecraya uygun sekilde hedef kitleye aktarmayi amaclarken,
duygusal boyutu ile de mesajin hedef kitlenin duygularini tetiklemesini ve
hedef kitleden beklenen aksiyonun gerceklesmesini hedeflemektedir. Bu
hedef dogrultusunda tasarimda yer alan mesajin icerigi kadar mesajin iletimi
icin tercih edilen gorsel ifade tarzi da kritik bir rol oynamaktadir. Bu roliin
gerceklesmesi icin grafik tasarimda olusturulan gorsel ifadenin rastlantisal veya
varsayima dayal olarak degil, belirli bir strateji dahilinde gerceklestirilmesi
gerekmektedir. Gérsel ifadenin hedef kitlenin duygu diinyasinda hedeflenen
etkiyi saglamasi adina grafik tasarim, duygusal tasarim yaklasimindan
faydalanmaktadir.

Grafik tasarim tarihine bakildiginda, duygusal tasarim yaklasiminin kullanildig
taninmis orneklerin yani sira, bu yaklasimin grafik tasarimin farkl Gretim
alanlarinda da uygulandigi gériilmektedir. Calisma, bu baglamda duygusal
tasarimi ve duygusal tasarim yaklasiminin grafik tasarimdaki yerini agiklayarak bu
yaklagimin somut bir 6rnegini Erisilebilir ikon Projesi tizerinden agiklamaktadir.

Gorsel iletisimin giicili, sadece bilgi aktarimi ile sinirli kalmayip ayni zamanda
izleyicinin duygusal ve psikolojik tepkilerini de etkileyebilmektedir. Bu
noktada, grafik tasarimin etkili bir sekilde kullanilmasi, toplumun cesitli
kesimlerinde farkindalik yaratma ve davranis degisikligi saglama potansiyeline
sahiptir. Ornegin, kamu hizmeti duyurulari ve sosyal kampanyalar, giiclii ve
etkili grafik tasarim kullanarak toplumda 6nemli degisimler yaratabilmektedir.
Grafik tasarimin bu cok yonli etkisi, tasarimcilarin toplumsal sorumluluklarini
artirmakta ve onlarin sadece estetik degerler yaratmakla kalmayip ayni
zamanda toplumsal biling ve duyarlilik gelistirmelerine olanak tanimaktadir.

Duygusal tasarim yaklasimi, izleyici ile tasarim arasinda bir bag kurarak,
mesajin daha derin ve kalici bir etki yaratmasini saglamaktadir. Bu baglamda,
tasarimailarin duygusal etkileri géz 6niinde bulundurarak yaptiklari calismalar,
izleyicinin zihinlerinde ve duygularinda giiclii bir iz birakmaktadir. Bu yaklasim,
hem ticari hem de sosyal projelerde basariya ulasmanin anahtarlarindan biridir.
Erisilebilir ikon Projesi gibi projeler, grafik tasarimin bu potansiyelini gozler
online sermekte ve bu alandaki calismalarin dnemini vurgulamaktadir. Bu
calisma, duygusal tasarimin grafik tasarimda nasil kullanildigini ve bu kullanimin
toplumsal etkilerini derinlemesine inceleyerek, alaninda onemli katkilar
saglamayi hedeflemektedir.
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DUYGUSAL TASARIM

Ginimizin hizli ve degisken iletisim ortaminda, hedef kitlenin duygularini
ve algilarini yonlendirebilmek ve onlara duygusal olarak cazip gelen tasarimlar
sunmanin 6nemi giderek artmaktadir. Duygusal tasarim da bu dinamizm iginde
zamanla énemli bir yere sahip olmustur.

Norman (2004) duygusal tasarimi “Uriinlerin sadece kullanicilarin pratik
ihtiyaclarini karsilamasini degil, ayni zamanda onlarla duygusal bir diizeyde
rezonans kurarak, estetik ve islevselligin diistinceli bir karisimi araciligiyla
genel deneyimi nasil gelistirebilecegini inceleyen bir disiplindir.” seklinde
tanimlamaktadir.

Farkli bir tanimla duygusal tasarim, hedef kitlenin duygusal tepkilerini etkilemeyi
amaclayan bir tasarim yaklasimini ifade etmektedir. Fabricant’a gore: “duygu
odakli tasarim dedigimizde, aslinda amaglanan sey, kullanicinin arzulanan bir
davranisi sergileme olasiligini artiran duygusal bir reaksiyonu tetiklemektir”
(Fabricant, 2009).

Pedgley ve Kurtgézi’ne gore; “duygu merkezli tasarim, tiketicilerin veya
kullanicilarin Griinleri satin alma dirtlsiini harekete gecirmek amaciyla,
trinlerin cekiciligini, anlamini, gérkemini ve cazibesini artirmayi hedefleyen
bir yontem ve yaklasimdir.” (Pedgley & Kurtgozii, 2008, s.127). Ayrica,
duygusal tasarim yalnizca tasarimla ilgili begeniyi degil, ayni zamanda merak,
haz ve kesfetme arzusu gibi bircok duyguyu da uyandirmayi amaglamaktadir.
Bu dirtiilerin harekete gecirilmesi ile duygusal tasarim hedef kitlede bir
“duygusal deneyim” olusturmaktadir. Bu duygusal deneyim sayesinde hedef
kitle ile tasarim arasinda duygusal bir bag olusmaktadir. Ayrica Walter’a
gore duygusal deneyimler hedef kitlenin uzun siireli hafizasinda derin izler
birakmaktadir (Walter, 2011, s.11). Bu sayede tasarimin hedef kitle iizerinde
yarattigl duygusal etki, hedef kitlenin markaya veya tasarim Uriiniine bir
“duygusal yakinlik” kurmasini hedeflemektedir. Baska bir deyisle duygusal
tasarim, tasarimin hedef kitlenin duygu diinyasinda planh bir “duygu insasi”
olusturmayi hedefleyen bir yaklasimi ifade etmektedir.

Ozetle, duygusal tasarim, kullanicilarin tasarimi sadece mantik veya salt
begenileri ile degil, ayni zamanda duygulariyla da degerlendirmelerine olanak
tanimaktadir. Bu yaklasim, kullanicilarin tasarimla olan etkilesimlerini daha derin
ve anlamli hale getirir. Kullanicilar, bir tasarimin estetik ve islevsel 6zelliklerinin
yani sira, duygusal bir baglanti kurarak onu daha fazla takdir edebilirler. Bu
nedenle, farkll pek ¢ok tasarim disiplininde oldugu gibi grafik tasarimda da
duygusal tasarim, tasarimcilarin hedef kitlenin duygusal tepkilerini anlamalarina
ve bu tepkileri yonlendirmelerine yardimer olacak 6nemli bir arac haline
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gelmistir. Tasarimcilar, duygusal tasarim ilkelerini uygulayarak, kullanicilarin
duygusal tepkilerini ongorebilir ve istenen duygusal yanitlar tetikleyebilirler.
Bu, tasarimin etkinligini artirirken, kullanici memnuniyetini de énemli dl¢lide
yikseltir.

Ozetle, duygusal tasarim, tasarimda icerigin, renklerin, bicimlerin ve diger
gorsel unsurlarin belirli bir strateji dogrultusunda gelistirilmesiyle, hedef
kitlede belirli duygusal tepkiler uyandirmayi ve bu sayede (iriine, markaya
ya da iletilen mesaja duygusal bir bag kurulmasini amaglamaktadir. Bu siirec,
tasarimin daha kisisel ve anlamli hale gelmesini saglar. Renkler, sekiller ve
kompozisyon gibi unsurlar, izleyicide belirli duygusal tepkiler yaratmak icin
dikkatlice segilir ve diizenlenir. Ornegin, sicak renkler genellikle heyecan ve
eneriji hissi uyandirirken, soguk renkler sakinlik ve huzur hissi verebilir. Bicimler
ve gorsel unsurlar da benzer sekilde, izleyicinin dikkatini cekmek ve belirli bir
duygusal yaniti tetiklemek icin stratejik olarak kullanilir. Bu sekilde, duygusal
tasarim, hedef kitlenin zihninde ve kalbinde kalici bir etki birakmayi amaglar.

Grafik Tasarimda Duygusal Tasarim

Tim kararlarimizin arkasindaki itici glic duygulardir (Retinart, t.y.). Grafik
tasarim, hitap ettigi kiitle lzerinde etkisini arttirmak ve kitleleri icerik
dogrultusunda harekete gecirmek icin duygusal tasarimdan yararlanmaktadir.

Grafik tasarimda duygusal tasarim, kullanicilarin  duygusal tepkilerini
yonlendirmek ve etkilesimlerini artirmak icin gorsel iletisim stratejileri ile
tasarim unsurlarinin planl ve bilingli bir sekilde uygulanmasini ifade etmektedir.
Bu yaklasim, renkler, bicimler, metin ve imajlar gibi tasarim 6geleri araciligiyla,
gorsel bir eserin izleyici lizerinde biraktigi ilk ve kalici izlenimleri sekillendirmeyi
amaclar. Duygusal tasarimin temel amaci, kullanicllarin bir grafik tasarim
urtintiyle etkilesime girdiklerinde pozitif duygular yasamalarini saglamak ve bu
duygusal baglamda, marka sadakati, iiriin tercihi ve kullanici memnuniyeti gibi
olumlu sonuglar elde etmektir.

Grafik tasarim tarihinde, hedef kitleleriyle giiclii bir duygusal bag kuran ve
global diizeyde benimsenmis bircok 6rnek bulunmaktadir. Bu 6érneklerden
biri, yerel bir tasarim projesi olarak baslayip diinya capinda taninirlik kazanan
ve farkli uygulamalara ilham veren, Milton Glaser tarafindan tasarlanan ‘| Love
NY’ logosudur.

Grafik tasarim tarihinin en bilinen simgelerinden olan “l Love NY” logosu
1976 yilinda Milton Glaser tarafindan tasarlanmistir. 1975 yilinda, yiikselen
sug orani, ¢cop toplama grevi ve kitlesel isten cikarmalar gibi zor bir siirecten
gecen New York igin bir umut isigin ihtiyag vardi. Dénemin New York valisi
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Vali Hugh Carey, her seye ragmen insanlarin New York’u hala sevdigine dikkat
cekerek yetkililere insanlarda umut yaratacak, New Yorkta turizm icin sembol
olacak bir logo tasarimi arayisina gidilmesi talimatini vermistir (moma.org,
t.y.). Bir New York’lu olan Milton Glaser, bugiin herkesce bilinen ve diinyada
en cok taklit edilen logolardan biri olan | Love NY tasarlamistir. Logo || Eyliil
saldirilarindan sonra afis formatina uyarlanarak “I Love NY More Than Ever”
(New York’u her zamankinden daha ¢ok seviyorum) seklinde gelistirilmistir.
Logo duygusal tasarim baglaminda incelendiginde:

IONY

Gorsel 1. Milton Glaser tardfindan tasarlanan | Love NY (New York’u Seviyorum) logosu.

Anlam ve Baglam: “| Love NY” logosu, New York sehrine olan sevgiyi
ve baglihg ifade eder. Kalp sembolii, duygusal bir bag kurulmasini saglar ve
insanlarda sevgi, gurur ve bagllik gibi olumlu duygulari uyandirmaktadir.
Logo, hem New Yorklulari hem de sehri ziyaret edenleri duygusal olarak
etkilemektedir.

Basitlik ve Hatirlanabilirlik: Logo, basit bir tasarim kullanarak giiclii bir
duygusal etki yaratmayi hedeflemistir. Kalp sembolii ve “I Love NY” ifadesi
herkes tarafindan hizla taninir ve anlasilir. Bu basitlik, insanlarda kolayca
duygusal bir bag kurulmasini saglamaktadir.

Renk Kullanimi: Logo, kirmizi renkte bir kalp sembolii ve siyah renkte I
Love NY” ifadesini icermektedir. Kirmizi renk, tutku, sevgi ve enerji gibi
duygulari cagristirirken, siyah renk giiclii bir kontrast olusturarak logonun
gorsel cekiciligini arttirmaktadir.

Evrensellik: “| LoveNY” logosu, sadece New York sehrini degil, ayni zamanda
insanlarin sevgi ve baglilik duygularini evrensel bir sekilde ifade etmektedir. Bu
nedenle, diinyanin her yerinden insanlar bu logoyu gordiiklerinde duygusal bir
yakinlik duyabilmektedir.

“I Love NY” logosu basitlik, hatirlanabilirlik, giicli semboller ve renkler
araciligryla duygusal bir etki yaratmaktadir. Glaser’in tasarimi, sadece bir
sehri temsil etmekle kalmamakta, ayni zamanda insanlarin duygusal baglarini
gliclendirmekte ve onlari harekete gecirebilmektedir.

Duygusal tasarim, bugiin bakildiginda pek ¢ok tasarim disiplini tarafindan farkl
sektorlerde kullanilan 6nemli bir tasarim yaklasimi haline gelmistir. Bu nedenle
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tasarimcilar icin hedef kitlenin duygu diinyasini anlamanin ve empati kurmanin
oénemi artmistir. Hanington’a gore; “Duygu, tasarimcilar icin karmasik, ilging ve
en 6nemli insani unsurlardan biridir. Fiziksel ve bilissel insan faktorleri 6lciim,
teori ve uygulama alanlarinda kabul géren standartlara sahipken, duygunun
tasarimin basarisinda kritik bir unsur olarak taninmasi oldukg¢a yeni bir
gelismedir.” (Hanington, 2017, s.165). Gorp ve Adams’a gére; “tasarimailar,
miisterilerine ve onlarin tiiketicilerine daha yiiksek bir deger sunmak icin
kullanicilarin duygusal tepkilerini tasarim siirecine dahil etmelidir” (Gorp &
Adams, 2012, s.6).

Grafik Tasarimda Duygusal Tasarimi Etkileyen Faktorler

Grafik tasarimda duygusal tasarimi etkileyen bircok faktér bulunmaktadir.
Duygusal tasarim, bu faktérlerin bilingli kullanimiyla, grafik tasarim driinlerinin
yalnizca gorsel agidan cekici olmalarini degil, ayni zamanda izleyicilerle
duygusal bir bag kurarak daha derin ve kalici bir etki yaratmasini saglamaktadir.
Grafik tasarimin temel yapitaslari olarak renk, tipografi, gorsel unsurlar ve
kompozisyonun yani sira, kiiltiirel ve sosyal baglam ile kisisel deneyimler ve
oznellik gibi kriterler de bu unsurlar arasinda yer almaktadir.

Renk: Renkler, duygusal tasarimin en gii¢lii araclarindan biridir. Farkli renkler
farkli duygular tetikleyebilmektedir; 6rnegin, mavi giiven ve sakinlik hissi
uyandirirken, kirmizi tutku ve enerjiyi ifade edebilir. Renk secimi, bir markanin
veya Uriinin duygusal algisini 6nemli 6lclide etkileyebilmektedir.

Tipografi: Yazi tipi secimi ve tipografik diizen, metnin duygusal tonunu
belirleyebilir. Kalin ve biiyiik harfler dikkat cekici ve emir verici bir his
uyandirabilirken, italik ve ince yazi tipi zariflik ve hassasiyet hissi verebilmektedir.

Gorseller: Kullanilan imajlar ve grafikler, tasarimin duygusal etkisinde biiyiik
bir rol oynamaktadir. Fotograflar, illistrasyonlar ve simgeler, hikayeler anlatir
ve izleyicilerin duygularina dogrudan hitap edebilmektedir.

Metin ve icerik: Bir tasarimin mesaji ve nasil ifade edildigi, duygusal tepkileri
sekillendirmede 6nemlidir. Hikaye anlatimi, kisisel anekdotlar veya etkileyici
alintilar kullanarak, izleyicilerin duygusal olarak tasarima baglanmalari
saglanabilmektedir.

Kompozisyon ve Diizen: Bir tasarimin genel diizeni ve 6gelerin yerlesimi,
izleyicinin tasarima nasil tepki verecegini etkileyebilmektedir. Denge, simetri,
kontrast ve bosluk kullanimi gibi unsurlar, gorsel bir eserin duygusal atmosferini
olusturmaktadir.

Kiltiirel ve Sosyal Baglam: Tasarimin yerlestirildigi kiiltiirel ve sosyal
baglam da duygusal etkisini etkiler. Farkh kdltiirlerde renklerin, simgelerin
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ve imgelerin farkl anlamlari olabilir, bu yiizden tasarimcilar hedef kitlelerinin
kiiltiirel kodlarini ve degerlerini dikkate almalidir.

Kisisel Deneyimler ve Oznellik: Bireysel deneyimler ve kisisel zevkler, bir
tasarimin duygusal etkisini de etkileyebilir. Bu nedenle, genis bir kitleye
hitap edebilmek icin tasarimcilarin cesitliligi ve cok yonliiliigii géz 6niinde
bulundurmasi 6nemlidir.

ERISILEBILIR iKON PROJESI

[960’larin sonuna dogru diinya genelinde engellilige ve erisilebilirlige yonelik
farkindalik calismalarinin artmasi ile cesitli tlkelerce ortak bir erisilebilirlik
sembolii olusturma ihtiyaci konusunda tartismalar baslamisti. Bu tarihlerde
Fransa, Avustralya, Kanada, Birlesik Krallik ve Amerika Birlesik Devletleri’nde
farkli erisim sembolleri kullanilmaktaydi. (Rehabilitation International, t.y.).

Bu konuda birbirinden farkli sembollerin kullanilmasinin iletisimsel acidan
etkisiz oldugunu disiinen Rehabilitation International (RI) Baskani Norman
Acton, kurulusun daimi komisyonu olan Uluslararasi Teknik Yardimlar
Komitesi'nden (ICTA), tekerlekli sandalye kullanan kisilerin erisebilirligini
aciklayan uluslararasi bir sembol olusturmasini istemistir (Moshe ve Powel,
2007, s.491). Bunun tzerine Rl Uluslararasi Teknik Yardimlar Komisyonu
(ICTA) Baskani ve isvec Engelliler Enstitiisii’niin Direktérii olan Karl Montan,
makul bir mesafeden kolayca tanimlanabilen, kendini tanimlayan, basit ama
estetik olarak tasarlanmis ve ikincil bir anlami olmayan pratik bir sembol
olusturma arayisina girmistir. Bu siirecte ICTA farkl (lkelerde kullanimda
olan sembolleri analiz ederken Montan, iskandinav Tasarim Ogrencileri
Toplulugundan bu konuda tasarim &nerileri istemistir. Mevcut tasarimlarin ve
ogrencilerin tarafindan yapilan calismalarindan sonra 1968 yilinda Danimarkali
tasarim 6grencisi Susanne Koefoed’in tasarimi mimarlar, grafik tasarimcilar ve
erisilebilirlik uzmanlarindan olusan komisyon tarafindan kabul edilmistir.

Gorsel 2. Susanne Koefoed tarafindan 1968 yilinda tasarlanan erisim sembolii.
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Koefoed'in yalin tasarimi, komisyonun onerileri dogrultusunda orijinaline
sadik kalinarak modifiye edilmis ve daha insancil bir gériinim kazandirmak
icin tasarima bir bas eklenerek son halini almis ve 1969 yilinda Diinya Kongesi
tarafindan uluslararasi erisim sembolii olarak kabul edilmistir (People’s Graphic
Design Archive, t.y.).

~

Gorsel 3. Uluslararasi erisim semboliiniin 1969 yilinda Karl Montan tarafindan yenilenmis
versiyonu.

Uluslararasi erisim semboli, yillar icinde farkli kisiler ve kurumlar tarafindan
yeniden yorumlanmisti. Bu yorumlardan biri, Hendren ve Glenney’nin
Erisilebilir ikon Projesi’nde ilham almis olabilecegi disiiniilen, Brendan
Murphy’nin 1994 tarihli tasarimidir ve bu tasarim proje ile benzer bir bakis

acistyla gelistirilmistir.

Gorsel 4. Brendan Murphy tarafindan 1994 yilinda tasarlanan erisim sembolii.

Brendan Murphy, FErisilebilirlik Semboliinii yeniden tasarlayarak, engelli
bireylerin bagimsiz ve aktif kimliklerini vurgulamayi hedeflemistir. Tasarim
sirecinde, tekerlekli sandalyeyi bir ozglirlikk araci olarak ele almis ve
sembolde hareket hissini yansitmak igin viicut agisini ve itme pozisyonunu
kullanmistir. Yeni sembol, pasif ve bagimli bir goriintiiden uzaklasarak dinamik
bir durus sergilemistir (Access Symbol, t.y.). Ancak Murphy’nin tasarimi éneri
asamasinda kalip yayginlik kazanmamistir.
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Bir tasarim aktivizmi olarak 2009 yilinda Sara Hendren ve Brian Glenney
tarafindan baglatilan ve zaman icinde sosyal tasarim projesine doniisen
Erisilebilir ikon Projesi, engelli simgesini modernize etmek ve engellilik algisini
degistirmek amaciyla hayata gecirilmistir. Bu proje kapsaminda 2012 yilinda
son halini alan yeni ikon, gecmiste Susanne Koefoed’in tasarladigi Uluslararasi
Erisim Sembolii’ne bir alternatif sunmaktadir.

&6 06688 8

Susanne ADA 1969 Brendan Grophic Arthst Street Art Accesuble icon
Koetfood 1SO 1984 Murphy Gudd Foundation Campaign Project
1963 Karf Montan 1994 1994 a0m 202

Gorsel 5. ikonun yillar icindeki degisimi.

2009 yilindan itibaren cesitli mekanlarda ve lokasyonlarda kullanilan benzer
engelli sembollerini inceleyen Hendren, inceleme neticesinde dinamik ve
hareketli bir gérsel bicime sahip ikonlarin nadiren kullanildigini fark etmistir.

Boylelikle proje, geleneksel engelli park yerleri simgesinin pasif bir imajini,
daha dinamik ve aktif bir goriinime sahip yeni bir simge ile degistirmeyi
amaglamistir.

Projenin sonraki asamalarinda, Hendren ve Glenney tasarimi Boston’daki
gesitli noktalara transparan bir ¢ikartma ile uygulamislardir. Bu cikartmalar,
engelli kullanicilar igin kullanimda olan ikon ile projenin onerdigi ikon arasinda
bir karsilastirma yapma imkani tanimisti. Hendren ve Glenney projenin
arastirma asamasi kapsaminda goriistiikleri engelli bireylerden, engelli haklari
savunucularindan ve cesitli sivil toplum kuruluslarindan olumlu geri bildirimler
almslardir.

Gelen olumlu geri bildirimler sonrasinda projelerinin tasarim aktivizmi
kimliginden cikip sosyal bir tasarim projesine doniistiigiinii fark eden Hendren
ve Glenney, tasarladiklari ikonu uluslararasi standartlara uygun hale getirmek
amaciyla akademisyen ve grafik tasarimei Tim Ferguson’dan destek almislardir.
2012 yilinda Ferguson, Erisilebilir ikon Projesi’ne son seklini vermistir.

Gorsel 6. Tim Ferguson tarafindan son sekli verilen Erisilebilir ikon Projesi
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ABD’de bazi sehirler ve eyaletler, yeni tasarimi resmi olarak benimsemistir
veya kullanmaya baglamislardir. Ornegin, New York Eyaleti, 2014 yilinda bu
yeni sembolii kabul etmis ve kendi erisilebilirlik simgesini glincellemistir. Bu
hareket, Erisilebilir ikon Projesi’nin yayginlasmasinda énemli bir kilometre
tasi olmustur. Bununla birlikte, Philadelphia sehri de 2019 yilinda resmi olarak
yeni simgeyi benimsemistir. Yerel yoneticiler ve engellilik toplulugundan
savunucular, bu yeni simgenin kabul edilmesini duyurmuslardir (phlcouncil.
com).

Erisilebilir ikon Projesi ile Uluslararasi Erisim Semboliiniin
Karsilastirilmasi

Erisilebilir ikon Projesi, Susanne Koefoed'in tasarladigi Uluslararasi Erisim
Sembolii ile karsilastirildiginda daha etkili ve dinamik bir gérsel ifadeye sahiptir.
Baska bir ifadeyle, Hendren, Glenney ve Ferguson’un gelistirdigi ikon, pasif
bir gériinimde olan Uluslararasi Erisim Sembolii'ne gére daha hareketli ve
aktif bir durus sergilemektedir. Yeni ikonun aktif ve dinamik gérsel tasarimi,
ABD’de ve diinya genelinde hizla popiilerlik kazanmis ve engelli haklari
savunuculari tarafindan kabul gérmeye baslamistir. Bu popdilaritenin baslica
nedeni, Erisilebilir ikon Projesi’nin sundugu gorsel tarzin, engelli bireyleri
toplumda daha katilimci, hareketli, aktif ve erisilebilir sekilde géstermesidir. Bu
gorsel tarz, bircok engelli birey tarafindan olumlu tepkiler almis ve toplumda
engelli kisilerin daha aktif bir rol tistlenmelerini tesvik eden bir sembol olarak

benimsenmistir.
Gincellensn Uluslararas: Erigim |kanu
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Gorsel 7. Susanne Koefoed tarafindan tasarlanan Uluslararasi Erisim Sembolii ile Erisilebilir ikon

Projesinin karsilagtirmasi. (ingilizce dilinden cevrilmistir.)
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Erisilebilir ikon Projesinin Grafik Tasarimda Duygusal Tasarim
Baglaminda Incelenmesi

Aktif ve Dinamik Tasarbmin Giicii: Yeni simge, tekerlekli sandalye
kullanicilarini daha aktif ve 6zgiir olarak gostererek, engellilik algisini olumlu
yonde degistirmeyi amaglamaktadir. Bu aktif tasarim, kullanicilarin kendilerini
daha giicli ve bagimsiz hissetmelerine yardimci olabilecegi distiniilmistdr.
Duygusal tasarim acisindan, bu yaklasim kullanicilara yénelik pozitif bir
mesaj ileterek, onlarin toplum icindeki yerini giiclendirir ve daha fazla kabul
gormelerini saglamaktadir.

Simgesel Deger ve Kisisel Kimlik: Yenilenmis simge, engellilikle ilgili sosyal
on yargi ile miicadele etmekte ve engelli bireylerin toplumdaki gériinirligini
artirmaktadir. Bu, engelli bireylerin kendilerini daha fazla kabul edilmis
ve topluma ait hissetmelerine olanak tanir. Grafik tasarimin bu kullanimi,
bireylerin kisisel kimliklerini ve toplumdaki yerlerini nasil algiladiklari {izerinde
derin etkiler yaratabilir.

Toplumsal Degisim icin Tasarim: Erisilebilir ikon Projesi, tasarimin sadece
estetik bir amac tasimakla kalmayip, ayni zamanda toplumsal degisimi tesvik
edebilecegini gostermektedir. Yeni simge, engellilikle ilgili konusmay tesvik
eder ve engelli bireylerin haklari icin daha fazla farkindalik yaratir. Bu, tasarimin
duygusal ve sosyal etkisinin gli¢li bir 6rnegidir.

Evrensel Tasarim ve Kapsayicilik: Proje, evrensel tasarim prensiplerine
uygun olarak, herkesin kullanimina agik ve erisilebilir bir simge yaratmayi
hedefler. Bu yaklasim, toplumun her kesiminden insanlari kucaklayarak, engelli
bireylerin toplumsal entegrasyonunu destekler. Duygusal tasarim acisindan, bu
kapsayicilik, bireyler arasinda empati ve anlayisi artirabilir.

Duygusal Tasarim Perspektifinden Ornek Projeler

Erisilebilir ikon Projesi, grafik tasarimin duygusal tasarim baglamindaki etkisini
somut bir sekilde ortaya koyan onemli bir 6rnek olarak éne ¢ikmaktadir.
Benzer sekilde, kiiresel farkindalik yaratmayir amacglayan diger projeler de,
toplumsal duyarliligi artirmak ve dezavantajli gruplarin haklarini gériiniir kilmak
icin gliclti gorsel kimlikler ve stratejik tasarim yaklasimlari kullanmaktadir. Bu
baglamda, ‘We The |5’ ve “Texas Ramp Project’ gibi projeler, erisilebilirlik ve
esitlik odakli mesajlariyla dikkat cekmekte ve duygusal tasarim perspektifinden
incelenmeye deger 6rnekler olarak 6ne cikmaktadir.

We The |5 Projesi Gorsel Kimligi

We The |5, diinya nifusunun 9%]15’ini olusturan 1,2 milyar engelli birey
icin baslatilmis kiiresel bir farkindalik hareketidir. Kampanya, engellilikle
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ilgili onyargilari yikmayi, esitligi tesvik etmeyi ve engellilerin topluma tam
katihmini saglamayr amaglamaktadir. 2020 Tokyo Olimpiyatlari dncesinde
duyurulan girisim, diinya ¢apinda hiikiimetler, sivil toplum kuruluslari ve spor
organizasyonlarinin destegini alarak engellilige dair kiiresel bir farkindalik
yaratmayi hedeflemektedir (WeThel5. t.y.).

Kampanyanin gérsel kimligi, hem estetik hem de anlam derinligi tasiyan bir
amblem ile 6ne c¢ikmaktadir. Amblem, bir daire icinden alinmis bir kesit
gorintiisu dikkat cekmektedir. Bu kesit, diinya niifusunun % 15’ini olusturan
engelli bireyleri ifade eden bir pasta grafigin dilimini vurgulamaktadir.
Bununla birlikte, bu %15’lik dilimin yer aldigi daire formu, uluslararasi erisim
semboliindeki tekerlekli sandalye figliriiniin bliyiik tekerlegine bir atif niteligi
tasimaktadir. Bu tasarim yaklasimi, hem farkindalik yaratmay1 hem de semboliin
kiiresel baglamda daha genis bir anlam kazanmasini saglamaktadir (WeThel 5,
2021).

#WeThel5

Gorsel 8. We The 15 projesinin logosu

Mor renk paleti, kampanyanin esitlik ve kapsayicilik mesajini giiclendirirken,
amblemin sade ama etkili tasarimi genis bir kitle tarafindan kolayca anlasiimasini
mimkiin kilar. Bu, tasarimin duygusal yoniini giiclendirerek hedef kitlenin
empati ve aidiyet hissetmesini saglamaktadir. We The |5, hem mesaji hem
de gorsel kimligiyle, grafik tasarimin toplumsal degisimdeki giiciinii sergileyen
carpici bir érnek olarak 6ne cikmaktadir.

We The |5 projesi gorsel kimligi duygusal tasarim baglaminda incelendiginde,
WeThel5 ambleminin, grafik olarak diinya niifusunun %15’ini temsil eden
engelli bireylere atifta bulunurken yalnizca istatistiksel bir bilgi sunmakla
kalmayip; ayni zamanda empati ve farkindalik yaratmayr hedefledigi
gorilmektedir.

Amblem, diinya niifusunun 9%]15’ini olusturan engelli bireyleri minimal
bir bicimde simgelerken, ayni zamanda uluslararasi erisim semboliine bir
gonderme yapmaktadir. Bu gorsel ifade, engellilik olgusunu kiiresel farkindaliga
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tasirken, grafik tasarimin evrensel bir mesaj olusturma giiciinii kullanmaktadr.
Amblemin minimalist yapisi, mesajin anlasilir ve etkileyici olmasini saglamistir.

Gorsel 9. We The |5 logosunun proje kapsaminda farkli mecralarda uygulanmasina dair 6rnekler.

Kampanyanin logotype’inda kullanilan hashtag (#) isareti, hem kampanyanin
gorsel kimligini gliclendirmis hem de sosyal medyada bir etiket olarak fark
edilebilirligini artirmay: saglamistir. Bu entegrasyon sayesinde, engelli bireyler
logoyu dijital diinyada kendilerini temsil eden bir simge olarak benimsemis ve
kampanyanin hedef kitlesi ile duygusal bagi giiclendirilmistir.

Dinamik ve evrensel bir gorsel dile sahip olan We The |5 gorsel kimligi, engelli
bireylerin toplumdaki varligini vurgulayarak duygusal tasarim baglaminda
gliclii bir aidiyet hissi olusturmaktadir. Grafik unsurlar, kullanicida farkindalk
yaratmayl ve empatinin giiclenmesini saglamis, ayrica, minimal tasarim dili,
evrensel bir mesaj aktarimini da kolaylastirmistir.

Texas Ramp Project Logosu

The Texas Ramp Project, engelli bireyler ve diisiik gelirli yaslilar igin goniilliilerin
katilimi ile Ulcretsiz olarak tekerlekli sandalye rampalari insa eden ve ayrim
gbzetmeksizin hizmet sunan bir sivil toplum projesidir. (Texas Ramp Project,
t.y). Proje, yalnizca fiziksel bir engeli asmay1 degil, ayni zamanda bireylerin
topluma daha aktif katimini saglamay1 hedeflemektedir.

Projeyi temsil eden logo duygusal tasarim baglaminda incelendiginde
logoda kullanilan unsurlarin, sadelik ve islevsellik ile dogrudan iliskili oldugu
gorilmektedir. Rampa fikrini yansitan egimli cizgiler veya engelleri asmayi
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simgeleyen hareket unsurlari, kullanicilarin zihninde erisilebilirligin fiziksel ve
sembolik anlamlarini ¢agristirmaktadir.

Logoda gorsel ifadenin serbest el cizimi seklinde tercih edildigi goriilmektedir.
Logoda yer alan el ¢izimi tarzindaki tekerlekli sandalye ile 6zgirliik ve esneklik
kavramlarina gliclii bir vurgu yapilmasi amaglanmistir. Bu yaklasim, logoyu daha
samimi ve insani kilmakla birlikte hedef kitlenin duygusal bag kurmasini da
kolaylastirmaktadir. Tasarim, baska bir acidan, engelli bireylerin bagimsizligini
ve hareket 6zgiirligiinii temsil etme misyonunu yerine getirmektedir.

Ramp
- 1Project .

Gorsel 10. Texas Ramp Project Logosu

Logotype kisminda Teksas eyalet bayraginin renkleri ve bayragin tekerlekli
sandalyede lizerinde yinelenen kullanimi, hedef kitle icin bolgesel bir aidiyet
hissi yaratmaktadir. Bu yaklasim Teksas toplulugu icinde hedef kitlenin
kampanyayla gliclii bir duygusal bag kurmasina aracilik etmektedir. Logoda
kullanilan renkler ve bayrak ayni zamanda yerel kimligi ve dayanismayi da
simgelemektedir.

Sonuc olarak, Texas Ramp Project logosu hem yerel aidiyet hem de samimiyet
odakl bir duygusal tasarim yaklasimi olarak dikkat ceken bir érnek teskil
etmektedir.

SONUC

Erisilebilir ikon Projesi, grafik tasarimin duygusal boyutunun toplum
lzerindeki etkisini agikca gostermektedir. Calisma, tasarimin sadece estetik
bir amac tasimadigini, ayni zamanda toplumsal algilari déniistiirme ve engelli
bireylerin toplumdaki yerini gliclendirme potansiyeline sahip oldugunu ortaya
koymaktadir. Projenin, geleneksel engelli sembollerine kiyasla daha dinamik
ve aktif bir ikon yaratmasi, engellilikle ilgili algilari pozitif yonde degistirdigi
gorilmistiir. Bu yeni simge, engelli bireylerin kendilerini daha giiclii ve
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bagimsiz hissetmelerine yardimci olarak, toplum icinde daha fazla kabul
gormelerini saglamistir. Boylece, tasarimin sadece bir iletisim araci olmanin
otesine gecerek, toplumsal degisimi tesvik edebilecegi ve duygusal derinliginin
gliclii bir sosyal etki yaratabilecegi anlasiimistir.

Erisilebilir ikon Projesi gibi, We The |5 ve Texas Ramp Project gibi projeler de
duygusal tasarimin erisilebilirlik ve toplumsal kapsayicilik baglaminda ne kadar
etkili olabilecegini gosteren 6nemli 6rnekler olarak dikkat cekmektedir. Bu
projelerde kullanilan gérsel kimlikler, hem hedef kitleyle giiclii bir bag kurmus
hem de evrensel bir tasarim dilinin basarili birer érnegi olmustur. Ozellikle
sembolizm ve minimal tasarimin bir araya gelmesi, tasarim uriinlerinin akilda
kalicihgini ve benimsenebilirligini artirmstir.

Bu baglamda duygusal tasarim yaklasiminin, grafik tasarimda, tasarim tirtinlerinin
akilda kaliclligini ve benimsenebilirligini de arttirdigi séylenebilmektedir.
Ayrica, duygusal tasarim yaklasiminin stratejik kullanimi, marka bagliligi ve
kullanici memnuniyeti gibi olumlu sonuglar dogurarak tasarimin etki alanini
genisletmektedir. Bu yaklasim, hedef kitlenin duygusal tepkilerini yonetmede
ve istenen davranislari tetiklemede etkili bir arag olarak 6ne cikmaktadir.
Erisilebilir ikon Projesi, bu baglamda, duygusal tasarimin grafik tasarimda ne
denli 6nemli bir rol oynayabileceginin somut bir 6rnegidir.

Sonug olarak, duygusal tasarimin grafik tasarimda kullanimi, tasarim {rinlerinin
sadece estetik degerini degil, ayni zamanda toplumsal etkilesimdeki giiciini
de artirmaktadir. Bu calismada ele alinan projeler, grafik tasarimcilarin daha
kapsayici ve anlamli tasarimlar yaratarak sosyal donlsiime nasil katkida
bulunabilecegini géstermektedir. Duygusal tasarimin bu potansiyeli, gelecekteki
projeler icin ilham verici bir model olusturmaktadr. Erisilebilir ikon Projesi, bu
baglamda yapilacak gelecekteki calismalar icin giiclii bir referans noktasi olarak
hizmet etmektedir.
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