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20. ylizyilda etkilerini gormeye basladigimiz kiiresellesme kavram; 21. yiizyilda ise uluslarin siyasi,
ekonomik, sosyo-kulturel glglerinin ve teknolojinin araciligr ile, tiim diinyada hissedilen bir olay1
temsil etmektedir. Kiresellesmenin altinda yer alan dinamikler kentlerde degisim ve doniigiimlere
sebep olmaktadir. Kentlerde degisim ve doniisiim giindelik hayat ve mimari stillerde gorulmektedir.
Farklt mimari tipolojilerden giinliik hayatla iliskili olan konutun yeri g6z 6niinde olusu nedeni ile ok
bilyliktiir. Arastirmanin kapsamu icinde Istanbul’un déniisiimiiniin simgelerinden biri olan konut
sektoriine sosyo-Kkiiltirel ve sosyo-ekonomik acilardan bakilmaktadir. Istanbul’da goriilen konut
modellerine sosyo-ekonomik agidan yaklasildiginda devlet ideolojisi ve iiretim mekanizmalarinca
olusturulan tiiketim kavramu, teknoloji ve kitle kiiltiirii yer almaktadir. Istanbul’da ki konut
modellerinin sosyo-kulturel degerleri incelendiginde ise tist birimlerce olusturulan yapay kultirdn
{iriinii olan moda ve trendler kiiltiirel degerlerin yozlasmasina sebep oldugu goriilmektedir. Istanbul’un
gorsel olarak hissedilen degisim ve doniigiimiiniin geri planinda iki uglu bir arastima yapmak bu
arastirmada izlenen yolu belirtmektedir. Gelisim, doniisiim ve degisime istinaden Istanbul’un konut
piyasasinin, tarihsel siire¢ i¢inde basta “kiiresellesme” beraberinde “tiiketim” ve “medya”nin rollerinin
ev’in konuta doniisimiinde incelenmesi arastirmanin anlamsal c¢ergevesini olusturmaktadir.
Aragtirmada amaclanan, bir vaka analizi olarak 2000 yili sonrasi kapali liikks konut yerlesimleri,
yiiksek katli rezidanslar ve karma kullanim sehir i¢i konut yerlesimlerinden olusan konut reklamlarinin
yaygin soylemlerinin medya araciligi ile irdelenmesidir. Caligmada 25 farkli konut projesi igin basinda
yer alan reklamlarin gosterge bilimsel bir ¢dziimlemesi yapilmistir. Inceleme sonucunda konutlarin
reklamlarinda yer alan vurgulardan yola ¢ikarak giinimuz konut sistemlere yonelik bir siniflandirma
yapilmustir. Arastirma temel striktiri {i¢ ana boliimden olusmaktadir. Birinci bolim literatiir taramasi
sonucu konuya giris niteligi tastyan temel kavramlarin agiklamalarindan olusmaktadir. Ikinci bdliim
ise, Tiirkiye ve 6zellikle metropolii olan Istanbul’un degisen ve doniisen konut piyasasinin tarihsel
suire¢ icerisindeki yeri ve buna sebep olan etkenlerin neler oldugu belirtilmektedir. Ugiincii ve son
boliimde ise Istanbul’un kusursuzluktan uzak, belirsiz ve gecici yapisi iginde, medyada yer alan
etkileyici goriintiilere sahip konut reklamlarinin gostergebilimsel bir ¢éziimleme araciligi ile yeni
yasam kiiltiirlerine etkisi ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, doniisiim, Istanbul, tiiketim, medya, konut, konut reklamlari,
gosterge bilimsel ¢oziimleme.

SEMIOLOGICAL ANALYSIS OF RESIDENCE ADVERTISEMENTS IN
THE CASE OF ISTANBUL'S TRANSFORMATION: ARCHITECTURAL
EXAMPLES OF POST-2000

ABSTRACT

Commencing by showing its impacts in the 20th century, the concept of globalization represents an
event experienced all over the World in the 21st century through political, economic, sociocultural
power of nations and Technologies. Underlying dynamics of the concept of globalization lead to
changes and transformation cities. Change and transformation of urban areas have seen in human daily
life and architectural styles. As one of the architectural typologies and special research areas,
residences are of great importance within the multi-layered structure of Istanbul which is a result of
changes and transformation throughout the historical process. Within the scope of the study,
residential sector is considered in terms of socio-cultural and socio-economic aspects as one of the
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attributes of Istanbul’s transformation. When residence models in Istanbul are approached from socio-
economic perspective, concept of consumption, technology and mass culture created by globalization
driven state” s ideology and production mechanisms appears. Analysis on socio-cultural values of
residence models in Istanbul shows that fashions and trends which are a product of superior entities
lead to degeneration of cultural values. There is a requirement for a two-point study and determining
the methodology for this study in the background of visually experienced changes and transformation
in Istanbul. Analysis of roles of particularly “globalization” as well as “consumption” and “media” in
transformation of a home into a residence in the historical course of residential market in Istanbul
based upon progress, transformation and changes forms semantic framework of the study. Objective of
the study is to discuss common statements in residence advertisements consisting of post-2000
enclosed luxurious residence settlements, high-rise residences and multi-purpose urban residences as a
case study around technology and media. In the study, advertisements of 25 different residence
projects appeared in the media are analyzed semiologically. As a result of the analysis, a classification
was made for today's residence systems by taking emphasis in residence advertisements as a start
point. Main framework of the study consists of three parts. In part one, as a result of literature review,
conceptual definitions are made for basic terms used as introduction to the subject. In part two, the
place of changing and transforming residential market in Turkey and particularly in its metropolis,
Istanbul, throughout historical process and factors effecting thereof are stated. Final and the third part
provides impacts of residence advertisements appearing in the media with thrilling pictures on new life
cultures within the perfect, uncertain and volatile structure of Istanbul.

Keywords: Globalization, transformation, Istanbul, consumption, media, residence, residence
advertisements, semiological scientific analysis

GIRIS

20. yiizy1l kiiresel anlamda sosyo-kiiltirel, sosyo-politik, sosyo-ekonomik gelisim ve doniigiimlerin
izlendigi bir yiiz y1l olarak tarihte yer almaktadir. 21. yiizyil ise doniislimiin toplumlarin kiiltiirleri,
yagsam sekilleri, ekonomileri ve beraberinde mimarilerin donisiimlerinin 6rnekler iizerinden
incelendigi bir dénemdir. Gelisim ve doniisim, kentlerde cok yonlu olarak ginlik hayatta
kargilastigimiz her somut ve soyut olayda hissedilmektedir. Kentlerin doniisiimii incelendiginde bircok
etkin faktoriin varligindan so6z edilebilmektedir. 1960’ da ortaya konan kentlesme kavramu;
kentlesmenin bagimsiz bir siire¢ olmadigini, politik ve ekonomik degisimin kaliplar1 iginde
incelenmesi gerektigini vurgulamaktadir. Toplumlarin degisen ekonomik ve politik dinamiklerine
karsilik kentlerin de degisimi ve doniigiimii s6z konusu olmaktadir. Bu baglamda kentsel doniistimiin
belirleyici faktorleri olarak kiiresellesme kavramu ve kapitalist ekonomik sitemler yer almaktadir.

Kiiresellesme kavramina farkli agilardan yaklasilabilmekte, cok yonli irdelenebilmekte, tarihsel slire¢
icinde ve toplumlara gore farkli boyutlarda tanmmlanmaktadir. Tiirkiye igin kiiresellesme kavramu;
1980’1i yilarda i¢e kapali ekonomik sitemden ekonomik olarak disa agilmayi temsil ederken, bu giin;
politik, ekonomik ve teknolojik desteklerle tek bir dinya sisteminin olusumunu tanimlamaktadir.
Kiiresellesme kavrami, teknolojiyi, ekonomik ve politik sistemleri belirli normlarla, diinyanin her
yerinde genel sistemler haline getirirken, insanlarin kiiltiirel yapilarimi, begenilerini ve gundelik
yasamlarimi heterojen bir yap1 i¢inde ele gecirme ve kontrol altinda alma yonelimi olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Kiiresellesmenin  kentlerin  doniisiimiindeki etkileri incelendiginde, mimari 6geler Onem
kazanmaktadir. Kentlerin doniisiimiinde mimari, mekansal katmanlasmalara veya yeni mekansal
verilerin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda metropol, mega kent gibi
tinvanlar alan Istanbul’un doniisiimii mimari drnekler iizerinden okunabilmektedir. Istanbul’un kentsel
doniisiim ve degisiminin boyutlarin1 analiz edebilmek igin tarihsel stire¢ iginde mimariye yon veren
politik, ekonomik ve teknolojik olgularin da es zamanl irdelenmesi gerekmektedir.

Istanbul’un bircok kentsel 6geyi iginde barindiran biiyiik bir kent olmasinda, mimari 6lgeginde
incelendiginde bir¢ok mimari tiriin varligi gériilmektedir. Ancak biri vardir Ki doniisiimiin en hizli
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yasandig1 ve yasaminmuzin biiyiik cogunlugunu icinde gecirdigimiz konut yapilaridir. Istanbul’daki
doniisimiiniin en belirgin 6rneklerinin konut piyasasi iizerinden yapilabilecegi, bu arastirmada
kapsami olusturmaktadir. Tirkiye’nin kentsel doniisiimii konut piyasasi lizerinden incelendiginde
ileride agiklanacak g0ze carpan bazi donemler; 1930 ile 1980 arasi, 1980 ile 2000 aras1 ve 2000 li
yillardan olarak siralanabilmektedir. Her donem kendi ig¢inde farkli ekonomik ve politik diizeylerde
incelenebilmektedir.

Kent olgeginde goriilen devinimlerin olusumunda, bir diger etken ise kapitalist sitemlerdir. Tarihi
sire¢ icinde konut piyasalar1 incelendiginde ¢ok daha gerilere dayanana kapitalizm kavraminin ig
dinamiklerinden tiiketim ve tiikketimin ulasim araci olan medyanin varlig1r doniigiimiin resmi belgelerini
olusturmaktadir. Tiketim ve medya sosyo-kultirel ve sosyo-psikolojik alanda giindelik yasam
cercevesi olan evin anlaminin sorgulanmasina, konut anlayisinin yayginlagsmasina sebep olmasiyala
kentlerin doniisiimiinde 6nemli bir yer tutumaktadir. Tiikketim ve medya bu baglamda sehir ve insan
yasaminin degisimine sebep olmaktadir. Medyanin rolii; teknolojik gelismeler ile devlet politikalarimin
ve devletin sagladig1 olanaklarin, treticiler tarafindan kitle iletisim araglari ile daha genis kitlelere
yayilmasini saglamaktir. Medya ve araglari ile yayilan veriler, kullanic1 aliskanliklarinin degisiminde
ve yeni yasam sekilleri sunan araclar olarak kullanicinin aligkanliklarini degistirmektedir. Mimari
meta olarak anilan konut ve yasam modelleri kavrami, evin yeni anlami haline gelmistir. Farklilagsan
titketim aligkanliklar1 olusturulan konut ve yasam modelleri ile belirlenmekte, geleneksel ev kilturi
yerini yeni anlamlara birakmaktadir. Artik moda nesnesi olan konut, kolayca alimip satilabilen, litks
yasamin simgesi, bir statli gostergesi halini almistir. Bu nedenle siirekli kendisini yenileyen, insanlara
farkli yasam olasiliklart sunan multi fonksiyonel yeni yagam ¢evreleri olusturulmaya ¢aligilmaktadir.

Bu baglamda makalenin amaci, Istanbul’un déniisiim siireci icerisinde ekonomik ve politik kosullar
altinda mimari bir 6ge olan konutun, ve evin kilturel anlam yitiminin vurgulanamsidir. Istanbul’un
konut piyasasinda yer alan yeni konut tiirlerinin kullaniciya ulagim yollarindan biri olan reklamlarda
var olan gorsel ve dilsel iletilerinin {izerinden gdstergebilimsel bir ¢dziimleme yontemi uygulanmustir.
Caligmanin olay inceleme kismi, 2000 sonrasi satisa sunulan toplu konutlarin reklamlarinda yer alan
dilsel ve gorsel iletilerinin altinda yer alan alt metinlerin ¢ziimlenmesidir.

Arastirmamin Kavramsal Cercevesi

Istanbul’da 2000°li yillarda goriilen konut piyasasmin irdelendigi bu arastirmada; kiiresellesme,
tlketim ve tiiketimin aract olan medyanin, konut Kultlrine yonelik konut kullamicilar1 iizerindeki
etkileri irdelenmektedir. Arastirmada yapilan literatiir arastirmasindan yola ¢ikarak bu kavramlar
aciklandiginda birbirleri ile olan etkilesimleri Sekil 1°de gosterilmektedir.

Ekonomik geligmeler

Kiltlrin tiirdeglesmesi Arz- talep iligkisi Kitle kilttri
Piyasalar Moda kavrami Reklam

Devilet politikalari Metalagma .Mefiy:-') B

Konut ihtiyaci Kitle iletigimi

Ev ve konut

Fiziksel mekan

Tiketim nesnesi

Sekil 1. Aragtirmanin kavramsal ¢ercevesinin grafiksel anlatim.
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Kiiresellesme Kavramina Genel Bakis

Diinya genelinde bir donilisimii simgeleyen kiiresellesme kavramu teknolojide yasanan hizl
gelismenin ve garpict degisimlerin devlet, toplum ve insan hayatinin her alaninda etkisini gostermesi
anlamina gelmektedir. S6z konusu gelisim ve degisim sosyo-politik, sosyo-psikolojik, sosyo-
ekonomik, sosyokiiltiirel ve moral deger dinamikleri arasinda etkisini gostermektedir. Son on yilda
kiiresellesme sozciigii cografyadan antropolojiye, ekonomiden igletme yoneticiligine kadar hemen
hemen tim akademik disiplinlerin kavram dagarcigina girmis, ¢ok farkli anlam ve igerikler
kazanmaktadir(Oncii ve Weyland,2010). Konutun degisim ve doniisiimii kapsaminda kiiresellesmenin
ideolojik, sosyokulturel ve kapitalist yaklagimlarimi ele almanin sonuca ulagsmada etkili olabilecegi
varsayilarak arasgtirmada bu U¢ temel kavram iizerinden kiiresellesme incelenmektedir.

Ideolojik agidan yaklasan kiiresellesme degerlendirmelerinde, iilkelerin sahip olduklari milli ve
manevi degerlerin diinya 6l¢egine yayilmasi, farkliliklari bir biitiinlik ve uyum igerinde ortadan
kalkmasi anlamina gelmektedir. Bir baska ifadeyle kiiresellesme uluslar stiilesmeyi, kiiresel
isletmeler aracilif ile zenginliklerin ortaya ¢ikarildigi, yeniden degerlendirildigi, iiretildigi, tiikketildigi
ve dagitildigr serbest rekabet¢i bir sistemdir (Cizmeci ve Cinar, 2007). Kiiresellesme ideolojik agidan
kisaca diinyadaki degisik sosyo ekonomik degerlerin heterojenlikten homojenlige gecisidir. Bu
baglamda kapitalizmin diinyayr homojenlestirdigi, farkliliklarin yarattigi heterojenligi ortadan
kaldirarak otak bir “kiiresel diinyanin” varligi ortaya koyan tezi ile kiiresellesmenin ideolojik
yaklagimu ile ortak bir payda olusturmaktadir.

Kiiresellesmeye kiiltiir lizerindeki etkileri agisindan yaklasildiginda antropolog Ulf Hannerz’in kiresel
biitiinlesmenin kiiltiirel bakis agis1 ile karsiligi olarak “kiiltiiriin tiirdeslesmesi” kavramu ortaya
cikardign goriilmektedir. Kiiltiirel tiirdeslesmenin araksinda ise emperyalizmin etkisi ile yerel
kiltrlerin geri plana itilmesine sebep olan metropoliin ileri teknoloji kiltiirli ortaya ¢ikmaktadir
(Hannerz, 1996). Tiirdeslesme kavramu kiiltirden bagimsiz bir sekilde kapitalist yaklasimlarla
irdelendiginde kapitalizmin One silirdiigli endiistriyel iiretim sistemini olusturan ilkelerden
standartlasma ilkesi ile benzerlikler gosterdigi kamsina varilmaktadir.

Bir baska yaklagim ise kiiltiiriin tiirdeslestirilmesi siirecinde akiga yon veren degerlerden piyasa:
devletin kapitalist kiiresellesmede yer almasidir. Kiiltliriin tiirdeslesmesi asamasinda piyasalar,
uzmanlar tarafindan diizenlenen ve anlamli yapilarin iiretilip, maddi tiiketime sunulmasini saglayan
kulvarlardir. Piyasanin yayilmaci yapisi kiiltiirleri biitiinii ile etki altina almayr hedeflemektedir.
Piyasalar arasi rekabetin artmasi i¢in ise siirekli bir talep yaratma durumu s6z konusudur. Piyasa
kavramu, kapitalist tiiketimde de aym gorevleri {istlenmektedir. Kiiltiirel siirecin ikinci agamasinda,
orgiitli bir kurum olarak tanimlanan devlet yer almaktadir. Devlet tipki {iretimin yonlendirilmesinde
gorev aldig1 gibi, anlamin yonetiminde de farkli gorevler almaktadir (Hannerz, 1996).

Tim bu digsal faktorler, devlete gore alt Olcek olan yasam alanlarmin anlamsallagsmasi ve
metalagsmasinda etken rol oynamaktadirlar. Konutun yerellikten koparak diinyanin her yerinde
gorilen, tek tip yasam modiilleri haline gelmesinde tiim bu ideolijk yaklasimlar, ihtiyaci olusturan
piyasalarin varhigl, artan insan niifus, devletlerin yararci yapi igerisinde konut yapimina istihdam
olusturmalari, giiniimiiz konut aragtirmalarinin kiiresel anlamda incelenmesinin kisa bir 6zetini temsil
etmektedir.

Kapitalizmin ve i¢ Dinamiklerinden Biri: Tuiketim
Kiiresellesme, toplumlarin standart tiikketim aligkanliklarinda da degisimlere sebep olan bir etilesim
sistemidir. Ekonomik gelismelerle birlikte tiiketim kavramu: sadece Uretilen mal ve hizmetlerin;
gereksinim ve isteklerini karsilamalari amaciyla insanlar tarafindan kullanilmasi olmaktan ¢ikarak,
sadece nesnelerle degil toplumla veya diinyayla iligkili aktif bir form; sistematik bir etkinlik bigimi ve
tiim kiiltiirel sistemimizi kuran kiiresel bir tepki olarak irdelenmektedir. Marx Kiiresellesen diinyada
tlketimi:
“Bilgi, kiiltiir, duygular, ihtiyaglar... kisacasi tiim insani yetiler Uretimin dizeni iginde
metalar olarak birlestirilirler ve satilabilsinler diye iiretici gii¢ler tarafindan maddesel form
alirlar, benzer bicimde bu giin tiim arzular, projeler, istekler, tiim tutku ve iliskiler, satin
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alinan ve tiiketilen nesneler ve isaretler olarak soyutlanmakta ya da maddelesmektedir” diye

yorumlamaktadir(Baudrillard, 2002).
Gelisen ekonomik degerlerle artan refah diizeyleri tiiketici isteklerini ¢esitlendirmekte ve tiiketime
yeni bir degiskenlik kazandirmaktadir. Bugiiniin esnek birikim olarak adlandirilan tiiketim iligkileri:
bircok alanda ¢esitliligi, degisen isteklere aminda cevap verebilmeyi, hatta siirekli yeni ihtiyaglar,
istekler, arzular yaratarak, beraberinde siirekli degisim ve gesitlenmeye uygun bir iiretim sistemini
olugsmasini hedeflemektedir (Yirtici, 2009). Bu yaklasim kapitalist toplumlarin ayakta kalabilmesini
saglamak i¢in piyasa hareketliligine yonelik olan arz-talep iliskisidir. Arzin ireticiligine karsilik
talebin yani tiiketim hissi olusturmanin siirekli uyarilmasi gerekmektedir. Talebin artisina yonelik
olarak ortaya konan kavramlardan biri modadir. Moda tekrar eden ve gegici olandir. Yalnizca bir arzu
gostergesi degil, sanayinin {iretimini krize doniismeden siirdiirmesi icin gerekli tiilketim talebini
yonetilmesini saglayan bir yonlendirme politikasidir.

Tum bu yeni ihtiyag ve istek olusturma ¢abalari, yeni tiikketim aligkanliklari ile tiiketime sunulan
nesnelerin anlamsal degerlerinden siyrilip, hizlica el degistiren, kullanici ile duygusal bag kurmayan,
kisa donemli nesneler olarak adlandirilan metalagsmadir. Metalagma tiim tiiketim nesnelerinde oldugu
gibi yasamun siirdiiriildiigii, insanin en ¢ok zamanin gegtigi konutlar: da etkisi altina almstir.

Tuketim ve Tiiketim Arac1 Medya

Tiiketim kavramm bagta ekonomik yaklasimlarla somut degerler iizerinden gercgeklesirken, 20. ylizyilin
son ¢eyreginde kiiresellesmenin etkisiyle kiiltiirleri de etkisi altina alarak soyutlagsmaktadir. Kiiltiiriin
tilketiminin belirgin 6rnekleri modern diinyada goriilen yeni yasam sekilleridir. Yeni yasam stilleri,
baglantili oldugu giiniimiiz toplumlarinin yarattigr bollugun olusturdugu tiikketim kiiltiirii ile ortaya
cikarken, endiistrilesmenin gerekli kildigr kitle kiiltiirii nesnelerin ve yasam sekillerinin
homojenlesmesini ortaya ¢ikarmaktadir (Tekeli,2010). Kitle kiiltiiri tiketimi arttirmak i¢in piyasaya
stiriilen bir etkilesim sistemidir. Bu baglamda yeni pazarlama stratejilerinin olusturulmasi, reklam
sektoriiniin  geniglemesi, moda kavraminin sosyo-kiltirel bir fenomen haline gelmesi, bilisim
teknolojisinin tiiketiciye ulasim araci olarak kullanilmasiyla olusan bir kiiltiir anlayigsindan
bahsedilmektedir (Yirtic1,2009).

Ekonomik hareketlilik, devletlerin ideolojik yaklasimlari ve medya, kiiresel kiiltiirel akislarin
olusumunda etkili biiyiik ¢ogunlugu olusturmaktadir. Kiiresel kiiltiirlin yayginlastirici araglari olan
teknolojilerden yararlanan kitle iletisim araclari, reklamcilik, ticari yayilmacilik ve modalar kiiltiiriiler
arasi etkilesimi hizlandiran faktorlerdir (Taylan ve Arklan,2008). Kitle iletisim araglar1 medyanin
gelismesi ve yayginlagmasi ile kiiltiir de Uretilen ve tlketilen bir meta haline gelmektedir.

Medyanin kiiltiirlere etkisi, belirli bir sosyo kiiltiirel yapi iginde yasamim siirdiiren bireylerin
duyularini etki altina almak i¢in kolay anlasilir imge ve simgelere kanalize ederek davramislarinda,
arzularinda, inanglarinda ve yasam bigimlerinde gorilmektedir (Taylan ve Arklan,2008). Bu yaklasim,
var olan sosyo Kkiiltiirel degerlerin yitirilip, yerine yeni kiiltiirel deger sistemlerinin olugmasiyla
gerceklesmektedir. Sonunda elde edinilen yeni kiltirel degerler yeni yasam sekillerini
olusturmaktadir. Medya ve kitle iletisim araclar1 bu baglamda kiiresellesme siirecinde bilgi akislarinin
merkezinde yer almaktadir.

”Konut” ve ”Ev” Kavramlari

21.Yizyil kentsel degisim donemi olarak dikkat ¢ekerken sehirler son altmus yil igerisinde sosyal,
kiiltirel ve ekonomik doniisiimler yasamistir. Sosyo kiiltiirel yap1 ve kent kimlikleri: kiiresellesme,
uluslar arasi hale gelme, kiiresel bilgi akisi ile sehirlerin ve insanlarin degisiminde biiyiik rol
oynamaktadir (Turgut, 2007). Kiiresellesmenin konut anlamina gegmeden once yerlesim alani diye
adlandirlan ev ve konut anlamlarinin farkliligindan s6z edilmesi gerekmektedir.

Ev i¢inde insanlarin giinliik gereksinimlerini giderebilcekleri, tarza uygun diizenlenmis, geometrik
mekanlar olmasiin yaninda fenomolijik yaklasimla ele alindiginda konuta gére daha 6znel, kisisel,
sembolik anlamlar tagimakta, yoksunluk anlamina gelmektedir(Tognoli, 1987; Zube ve Moore, 1987;
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Gifford, 2002). Yoksunlukta kastedilen bir mekandaki insanin kigisel deneyimi ve davranigindan ¢ok
sosyal, fiziksel ve mekansal degiskenlerin olusturudugu ¢ogul bir deneyimdir (Géregenli,2010).

Ev ve konut kavramlarimn farkliligini; Dovey 1985 yilinda ortaya koymus oldugu “ev” ve “evsizlik”
kavramlari altinda betimlemektedir. Bu kavramlar fiziksel mekan ve ev denyimi ile tanimlanmaktadir.
Iki durum olarak goriilen ev ve evsizlik, fiziksel mekanin varhginda duygusal deneyimin olmadig
yada her hangi bir fiziksel mekan olmamasi durumunda da yasanilan ¢evreyle duygusal bir bag
kurulabilecigini tanimlamaktadir (Dovey, 1985).

Yerlesim ¢evrelerinden evin, konuta doniismesinde kiiresellesmenin hem kiiltiirel hemde ekonomik
acidan etkileri bulunmaktadir. Kiiresellesmenin ev (zerindeki kiiltiirel etkileri geleneksel yasam
sekillerinin yerllikten kopartilarak tiirdeslesen bir yasam kiiltiirline doniismesinde goriilmektedir.
Kiiresellesmenin ekonomik boyutunda ise; gelir diizeyinin artisina pararlel olarak {iretime gegen yeni
konut tarz ve bigimlerinin tiiketim nesnesi olarak goz alici bir sekilde konut piyasasina siiriilmesi,
tiketici ile bulusturturulmasidir. Artik konut se¢imlerinde amag; kullanicimin yasam ¢evresini hissel
bir bag kurmadan, kendileme, uygun olma, ait olma ve kimlik gibi duygusal ve psikolojik baglarindan
armmis tiiketin nesnesi haline gelen ve maddi degeri 6n planda olan metanin sahibi
olmaktir(Altman,1985). Boylelikle tam da kapitalizmin 6ngordigii aliskanlik haline gelen tiketim
kavrami, konut piyasasma ve kiiltiiriine girmis durumdadir.

Istanbul *un Déniisiimiinde Rol Alan Konut Piyasasinin Tarihi

Istanbul, konumu itibariyle tarihde biiyiik rolesahip bir sehirdir. Tarihsel siire¢ i¢indeki etkinligi
konutun gelisiminde de etkendir. Tarih igerisindeki bu etkinligi konutun gelisiminde etken bir
faktordir. Cumhuriyet’in ilanimn ile 2000’li yillara kadar olan siire¢ iginde Istanbul konut piyasasi
incelendiginde konut {iretimi ve kullaniminda farkliliklar goriilmektedir.

[lk boliim kirdan kente gociin konut piyasa ve tiirlerine tkisi ile baslamaktadir. Bu dénem ikinci diinya
savasl sonrast gayri mislimlerden alinan arazilerin islenebilmesi ig¢in kdyden kente goglerle
baglamaktadir. Calisma amaciyla gelenlerin konut ihtiyacini gidermek iizere diisiik maliyetli gece
kondular yapilmigtir. Kentin iskan edilmis bolgelerinde kalan bos alanlarin yetersiz kalmasiyla bu
gece kondular kent ceperlerine taginmigtir. Bu dénem gecekondulagmanin ¢ikis doénemidir
(Keyder,2009).

Ikinci boliim orta siif yerlesimlerinde goriilmiistiir. Giderek artan simf farkliligi, ulusal kalkinmanin
yarattig1 iktisadi diisiinme ve Ikinci Diinya sonrasinda diinya ¢apinda gelisen tiiketim standartlariyla
iligkinin artmasiyla, kentin yasal mimarisinin orta kesimin talebine uygun olarak sekillenmesidir.
Geligme, gelir durumunda gorilen heterojen yapinin homojen kaynagsmis bir yapiya doniismesiyle
birlikte mekansal béliinmeler seklinde konuta yansimustir. Istanbul’un konut sektdriinde, ithal sanayiye
dayali ulusal kalkinma surecinde ve gelir dizeylerindeki artig, tiiketim kaliplarindaki degisim ve
dayanikli tiikketim mallarina yénelimin beraberinde konut alaninda da yeni taleplerin dogmasina sebep
olmustur(Keyder,2009). Bu dénemde etkin ikinci faktor ise, 1960’11 yillarda yUrirliige sunulan kat
miilkiyeti yasasidir. Kat maliki olma: konut sahibine binanin iizerinde insaa ildigi arsada hisse sahibi
olmay1 sunuyordu. Diger bir yandan, kooperatif¢ilik kat maliki olma yasasi ile meslek gruplarim
arkasina alarak hizla ilerlemekteydi. Bu {iretim yogunlugu beraberinde daha fazla ucuz is¢i ihtiyacina
sebep olmus Ve beraberinde orta sinifin terk ettigi gecekondulara yerlesilmesi devinimi artirmistir.

Ucgiincii boliim kiiresellesmenin etkilerinin goriildiigii 1980 sonrasinikapsayan bolimdir. Donemin
eckonominisinin serbestlesmesi, Tirkiye’de kiiresellesmenin 6n kosulu olan kendi piyasasini
olustumayr zorunlu kilmistir. Mekan iretiminde, topragin yasal yapilagsmaya agilmasi, Kuguk
miiteahitlerin yerini biiylik insaat firmalarinin almasina sebep olmustur. Biiyiik insaat firmalarinin
sagladi karli yatirim fonlar1 igin bir ¢cekim merkezi olmustur. Artik Istanbul konut piyasasi, siyasi
yozlagma, kapitalist gelisme ve uluslar arasi finansin kesisme noktasindaki sehri ¢ekim merkezine
doniistirmustiir. Gelir diizeyinde goriilen artig; simf farklarinin olugsmasina sebep olmus, sinif farki ile
olusan su¢ oranmmn artmasiyla, kendi i¢inde her tiirlii yasam aktivitesini karsilayan kapali konut
yerlesmelerinin olugsmasina sebep olmustur.
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2000 sonrasi Istanbul’un konut piyasasi ise son doemi bize sunmaktadir. On iki yillik bir siireyi
kapsayan yeni konut uygulamalarinin artis durumuna bakildiginda tek bir etken gii¢ veya faktoriin
varligindan bahsetmek dogru olmayacaktir. Artan konut ihtiyaci ve iiretiminin arkasinda birbirinden
bagimsiz faktorlerin yer aldigr goriilmektedir. Konut piyasasinda bu donemde goriilen ilk etken
Istanbul basta olmak iizere yakin gevrelerinde yasanan depremlerin sonucunda zarar géren yapilarin
yerine yeni yasal uygulamalar ve yOnetmeliklerin olusturulmasidir. Deprem yonetmeligine uygun
yapilarin inga edilmeye baslamasi, kaybedilen veya zarar goren yapilarin yerini alacak yeni ve statik
acidan giivenli yapilarin olusturulmasina yoneliktir. Ihtiyaci karsilamak igin yapilan yeni konut tiirleri
1980 sonrasi iiretime gecen kitlesel konut kavraminin daha yaygin ve bilingli yapimina olanak
saglamustir. Ihtiyaci karsilamak igin yapilmaya baslanan yeni konut tiirleri 1980 sonras iiretime gegen
kapali konut kavraminin, daha yaygin ve bilingli yapimini olanakli kilmistir. Kapali konutun yaygin
bir konut tiirli olmasinin arakasinda yer alan diger bir faktor ise 2001 yilinin Subat ay1 ile baglayan ve
tiim iilkeyi saran ekonomik krizin ardindan bankalarda yasanan ¢okiisler ve ayakta kalma c¢abalari ve
mucadeleleri slrecinde 2005’e dogru iilke ekonomisindekidiizelme, devlet destegi ile yeni para
akiglarinin saglanmasina yonelik olarak gelistirilen banka kredi sistemidir. Ekonomik yapilanma
stirecinde gelisen ve yiikselen refah diizeyleri ile gegmiste sahip olunamayan gayrimenkullerden biri
olan konut, bdylelikle kolayca alinabilen ve satilabilen bir nesne olmustur. Kredili sistem, tlketiciye
kolayliklar saglayarak her bir bireyi ev sahibi yapma olasiligi sunmaktadir. Yukarida yer alan
faktorlere ek olarak siyasi goriislerin ve yeni iktidarlarin da konut sektoriinde yer aldigi goriilmektedir.
Geligen toplumlarda iktidarin yasam kosullarinin egitim ve saglik alanlarinda iyilestirme cabalari,
halkin gelirin farkli yonlere aktarimini saglamaktadir. Olusturulan refah diizeyi ile konut sahibi olmak
icin gerekli olan biitcelerin saglanmasina da yardimci olunmaktadir.

ISTANBUL ICIN TASARLANAN KONUT PROJELERININ REKLAMLARININ
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLENMESI

Diinyanin farkli yerlerinde bulunan kapali yerlesmeler temel prensipler acisindan benzerlikler
gostermekte, ancak yer aldigi kente 6zgii nitelikleri de barindirabilmektedir. Ev kavraminin yerini alan
konut; kapali yerlesmelere doniismektedir. Oncelikle kapali yerlesme kavranuna agiklik getirmek
dogru olacaktir.

Kapali yerlesmeler, genel prensipleri itibari ile yerlesme sakinlerini kentin geri kalanindan
duvar, ¢it, giivenlik araglart ve benzeri simwrlarla ayrigtivan, ikamet alanlart disinda spor
tesislerinden, egitim ve aligveris yapilarina, ¢ocuk oyun alanlarindan parklara kadar her tiirlii
kamusal alan: yerlesme alami icerisinde barmdiran ve dolayisiyla kamusal gereksinimleri
yerlesme sakinleri icin ozellestiren, kent merkezinde ya da kentin periferisinde birbirinden kopuk
olarak konumlanmis “varlik adaciklart” dir (Cizmeci ve Cinar, 2007).

Son dénem konut sektériindeki yeni egilimler incelendiginde, insaat firmalar1 yani tireticilerin tiiketimi
yonlendirecek belirli soylemlerle medya, gazete ve kuruluslar aracilign ile tiiketiciye ulagsmayi
hedefledikleri goriilmektedir. Tiiketim nesnesi olan konutlarin artik, belli 6zellikleri vurgulanarak
tiikketiciye sunulmaktadir. 1980 sonras1 donemde ortaya c¢ikan ve hala belirgin bir sekilde iiretimine
devam edilen kapali konut yerlesmeleri, yiiksek katli rezidanslar ve karma kullaniml1 sehir i¢i konut
yerlesmeleri artik belirledikleri ana temalar ile tiiketime sunulmaktadir( Turgut ve Inalhan 2007).
Piyasaya sunulan ”varlik adaciklar1”nin medya aracilig ile tiikketime sunulmasinda kullanilan imge ve
simgeler incelendiginde farkli duyulara hitabeden yeni yasam gevreleri sunduklar goriilmektedir.
Arastirmada yontem olarak kullanilan géstegebilimsel ¢oziimleme tekniginde, ilk asamada 6gelerin
metinlerini ve imgelerininin igerikleri dikkatli bir bi¢imde incelenmistir. Coziimlemenin ikinci
asalamasinda; metnin yorumlanmasina gegilmektedir. Dilsel gostergeler ve imgelerin arasindaki
iligkiler kurulmus ve metinlerin yan anlamalar1 irdelenmistir. Son asamada c¢oziimlemesi yapilan
metine iliskin genellemelere ulasilmistir(Atabek,2007). Bu genellemeler sonucunda kodlar:

e Formlari 6n planda tutulan konut yerlesimleri,

o Soyutlama ve yerellik icerikli konut yerlesimleri,

o Liiks ve ihtisam igerikli konut yerlesimleri,

e Korku psikolojisini vurgulayan konut yerlesimleri sekilde kategorize edilmistir.
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Formlar1 On Planda Tutulan Konut Yerlesimleri

Son dénem konut reklamlarinda formu 6ne ¢ikaran konut tlrleri incelendiginde, yiiksek katl yapilarda
form arayisina gidildigi goriilmektedir. Diiseyde gelisen konut projeleri yatayda gelisen konut
projelerine oranla daha kolay algilanabilen mimari 6gelerdir. Bu nedenle iiretimde form kaygisi ortaya
¢ikmakta ve tiiketicinin ilgisini ortaya konan bi¢im ile saglamaya caligilmaktadir. Asagida yer alan
konut projeleri formu 6n planda tutan konut yerlesimlerine 6rneklerdir (Cizelgel). Form igerikli
konutlar incelendiginde aslinda herhangi bir rezidanstan farkli bir plan tipi veya yeni bir yagsam tarzi
sunma ¢abasi olmadig1 goriilmektedir.

Cizelge 1. Formlar1 6n planda tutulan konut yerlesim reklam 6rnekleri.

Konut

. . . Dilsel ileti Gaorsel ileti Anlam Aktarim
Sisteminin Adi

istanbul’un en gbzde
merkezlerinden
Maltepe’de yeni bir
dinya yukseliyor.

Dap Dalga

Kule Dalga seni ¢agiriyor

Eviniz isinize sifir
kilometre. Biz Rings
Rings Istanbul | istanbul’u her seyiyle
biiyiik diisiinenlere
tasarladik

Dikey alanda villa
konforlu, kugiik
metrekareler icinde
tikihp kalamayacagimz
biiyiik yasam alanlar1.

Turkiyede bir ilk Mimaride yeni bir

L. )
Burgu Kule %;rceklftt..lrilezek' K donemi, estetikte yeni bir
se;?ili%isgirr::el: g0 boyutu, konforda yeni bir

¢cizgiyi ve hayatimizda yep
yeni bir ritmi majdeliyor.

Soyutlama ve Yerellik Icerikli Konut Yerlesimleri

Tiirkiye'nin ya da diinyanin herhangi bir yerinde bulunan bir bolge, cografi sistem yada bir olay1
insanlarin giinlik yasamlarinda her zaman var olmusgasina tiiketime sunan bu reklamlarda amag,
aslinda deneyimlenmemis bir yasam stilini sunarak yeni arzular yaratmaktir. Bu reklamlar aracilig1 ile
kullanicilar atik geleneksel yasam seklinden ziyade yeni alisilmadik bir diizene gegmeye
yonlendirilmektedir.
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Soyutlama ve vyerellik icerikli sdylemlerlede bu yeni konut sistemlerinde, insanlarin ruhlarina
hitabedecek daha temiz, daha ferah, daha huzlu ortamlardan s6z edilmektedir. . Bu nedenle ormanlar,

deniz kenarlari

vurgulanmaktadir.

yada olusturulan yapay cevreler

dogalligi kullaniciya sunmak igin

Cizelge 2. Soyutlama ve yerellik icerikli konut yerlesimi reklam drnekleri.

K.0nu'[. . Dilsel fleti Gorsel lleti Anlam Aktarimi
Sisteminin Adi
Akdenizli bir Akdeniz’in masals1 atmosferin
Toskana Vadisi | solukla istanbul, Biiyiikcekmece Gol
nefeslenen vadisine tasimak.
masalsi bir
hayat...
Babil Kuleleri ve | Babil ¢arsisi: Geleneksel carsilarm
Babil Carsist baska bir ¢ars1 sicakhigiyla , modern
AVM’lerin konforunun bir
araya gelmesi
Sehrin ici: istanbul’un merkezi Sisli’de
Middleist ) . yepyeni ve Kaliteli bir yasam
hayatin merkezi icin
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Ege Boyu

Istanbul’da bir
Ege kasabasi

Ege’ye gidip akh orda
kalanlar icin Ege’yi buraya
getiren EgeBoyu, bélgenin
tim guzelliklerini bir arada
yasayabilece@iniz miikemmel
bir Ege kasabasi.

Camlica+210

Camlica’da degil
Camlica’y1
yasayin

Adina sarkilar séylenen,
siirler yazilan istanbul’un en
6zel ve glizel yerlerinden
Camlicay1 yeniden
kesfetmektir amacimiz.

Via/Port
Vanezia

Venedik
istanbul’da

Su kanal ve gondollar...
Tipk filmlerdeki Venedik gibi
hissettiriyor.

Dap Tango Kule

Tutkununun
zirvesi... Tango

Askin, tutkunun, hissetmenin,
sahip olmanin, yaklasirken
uzaklagsmanin, uzaklasirken
yaklagsmanin adi. Yogun
duygularin, ritmin,
mitkemmel uyumun mizik
esliginde yeniden yorumu. i¢
ice gecmenin, biitiinleymenin,
bir bedende iki ruh olmanin,
sinirsiz duygularin, kendini
akisin dogasina birakmanin
tanimi.
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Bosphorus City

Bogaz’n incisi

Bosphorus City, Bogaz,
kopriisii ve yalilariyla gercek
bogaz yasamim aratmiyor.

Kentin nefes

Kentin nefes aldig1 ormanin
tam ortasinda dort bir yam
orman ve yesil alanla kaph,

Ormanada aldig1 yerde doganin i¢inde bir yasam
Dap Royal Center’da dev bir
goletin icindeki evinize

Dap Royal Su, yelken, sahil sandalla gidebilir, 20. kata

ve gokyuzi ¢ikip Prens Adalarr’na karsi
golf oynamanin tadin
cikarabilirsiniz.

Hayata Hem sehrin icinde hem de

Neo Golpark gilimsemeniz dogayla sarmalanmis bahgeli

icin bir neden bir ev hayal edenlere
bulunmaz firsatlar
sunmaktadir.

Grand Slam Kent merkezine Adini iinlii tenis

; turnuvasindan alan ve

Properies kolay ulasim

Hollandah yatirimcilar
tarafindan hayata gecirilen
proje.
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Parkone Yesillikler icinde istanbul’un oksijen deposu
olarak bilinen Zekeriyakoy’de
hayata gegiriliyor.

Koru Florya ile Rezidans
Rezidans aile kavrami yepyeni bir boyut
sicakhg1 kazaniyor. Istanbul

Koru Florya getiriyor. sakinlerini aile rezidansi
kavramiyla tanistiran proje,

Sehre yakin rezidans konforunda,
metropolden ayricalikli bir yasam sunuyor.
uzak
Kaliteli konut ihtiyacinin
karsilanmasinin yani sira

Giineslipark Giinesli’nin bolghenin t.icari hayatina

Gardenya parlayan yildizi canlilik getirecek olan
Giineslipark Gardenya hem
oturum hem de yatirim i¢in
oldukca iddah bir proje.

Liks ve ihtisam Icerikli Konut Yerlesimleri

Insanlarin tarihte de gordiikleri &rnekler ve hayallerinde yer alan, dnceden deneyimlenmemis olan
satafatli nesne ve sOzlerin reklamalarda yer aldigi kitle yerlesim Ornekleri bu kategoride yer
almaktadir. SOylemlerde prestij, elit, gbzde gibi insan iizerinde etki yaratacak simgesel sOzler
kullanmilmaktadir. Liiks diye adlandirilan bu yerlesim alanlar1 cephelerde kullamlan malzeme, siisleme
ve renklerle saglanmaktadir. Bu dis goriiniim sayesinde icerisinde dyle bir yasam siirebilecegini
diisiindiiren konut tlrleri giiciin ve likks yasamin gostergesi olarak konut ve gayrimenkul piyasasina
sunulmaktadir.
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Cizelge 3. Liiks ve ihtisam icerikli konut yerlesimi reklam drnekleri.

Konut

. .. Dilsel ileti Gorsel ileti Anlam Aktarimi
Sisteminin Ad1

Tiirkiye’nin ilk tek kath villa
projesinin temelleri istanbul
Avrupa yakasin prestijli villa
siteleri ile en diizenli gelisen
bolgesi Buyiikcekmece gol
vadisinde atild1.

Tek kath villa

Park Village .
proje yasami

Diinyadaki bircok sarayin
sentezinden olusan Elit Grand
Palas gecmisin ihtisamim
giiniimiize tasiyor.

Dinya
Elit Grand Palas | saraylarindan
izler

Sehir icinde villa tarz1 yasam
isteyenler icin tasarlanan Elite
Teras Evler, deniz ve doga

{ manzaral daireleri ile sizi

* bekliyor.

Uprise Elite

Elit teras evler
Teras Evler

LLrrrrrery
o
PR
==SRESSIIT

Otel, avm rezidans ve home-
ofis bloklarindan olusan
Brandium Atasehir, Anadolu
Yakasr’nin en iddah projesi
olmayi hedefliyor.

Ev konforunu

Brandium aratmayan ofis
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Starlife

Starlara layik

Silivri‘nin en konforlu ve
ayricahkh yasam alam
Starlife, modern mimarisi,
ferah yasam alanlari, genis
miistakil bahgeleri, bakimh
peyzaji, sportif ve sosyal
olanaklariyla kaliteli yasam
standartlar1 vaad ediyor

Nev istanbul

Her sey rahatimiz
icin diigiiniilmiis

Hayatin merkezinde, ferah,
genis, konforlu, akilh ve efektif
bir yasam sunan “Nev
istanbul”, son donemin gozde
lokasyonlarindan
Cekmekoy’de yiikseliyor.

Korku Psikolojisini Vurgulayan Konut Yerlesimleri

Tiirkiye’nin deprem bolgesi olusu ve Onlemsiz insaa edilen yapilarda yasanan hasarlar sonucunda
olusan korku hissini tekrar tekrar tiiketiciye yasatarak, daha onlemli, daha diisliniilmiis ¢coziimler ve
kararlarla {retilmis yeni konutlarin reklamlarinda yer alan dilsel iletilerde korku Ogelerinin
vurgulandigr goriilmektedir. Saglamlik ve giivenlik hissini kulanicida yaratmak igin yerlesim
alanlarinin lokasyonlar1 6n planda tutulmaktadir.

Cizelge 4. Korku psikolojisini vurgulayan konut yerlesim reklam 6rnekleri.

Konut

Sisteminin Ad

Dilsel ileti Gorsel ileti

Anlam Aktarimm

Europe

My World Is ve yasamin

ortasinda

Marmara depreminden
sonra yeni yerlesim
alanlarina duyulan
ihtiyacla birlikte son
yillarda gozde bir yasam
merkezi haline gelen
Beylikdiizii’nde.

Bir diger korku psikolojisi vurgusu ise farkli ekonomik siniflarin varligim1 6ne ¢ikaran ve insanlarin
yasadig1 kentlerde ortaya ¢ikan su¢ oramma bagli olarak insanlarda olusan giivenlik kayginsin 6n
planda oldugunu belirten soylemlerin yer aldigi konut projeleridir. Korku psikolojisi icerikli konut
yerlesimleri, deprem yOnetmeligine uygunlugun zorunlu kilinmasi ve giivenlik kavraminin kapali
yerlesimlerde standartlagsmasi nedeniyle giliniimiizde her yerlesim modelinde vurgulanmamaktadir.
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Istanbul’un déniisiimiinde 2000°li yillarda goriilen, tiiketim nesnesi haline gelen konut; anlamsal
degerlerinden styrilarak fiziksel ve mekansal 6zellikleri 6n plana ¢ikan, statii gostergesi, kolayca alinip
satilabilen bir meta haline gelmistir. Egilimlerle yonlendirilen gliniimiiz konut piyasasinda iireticiler,
belli kaliplarda yeni konut tiplerini piyasaya sunmaktadirlar. Konut Dovey ve Altman’in
yaklasimlarindaki, barinma ihtiyacimin giderildigi, iginde nesiller boyu yasanilan, yasayanlarla
duygusal bir bag kuran bir yasam alan1 “ev’den ¢ikmug, simgesel, kalitesel ve bulundugu cevreyle
anilan, anlamsal degerden siyrilmuis bir arzu gostergesidir.

Konut tiiketimini arttirmak iizerine yapilan calismalarda 6ne ¢ikan en biiyiik aracin ise medya oldugu
gorilmektedir. Medya kendi igersinde boliimlendirdigi gazete, dergi, tv ve reklam gibi alt birimleri ile
devlet ve piyasa ideolojilerinin insanlar1 dort bir yandan etki altina almasinda bir arag olmaktadir. Bu
biitiinlesik sistem toplumlar1 sahip olmadigi sosyo kiiltiirel degerlere, her giin deneyimlenen yeni
yasam sekillerine yonlendirmektedir. Olusturulan yapay cevrelerle birlikte konutlar ve buna bagli
gelisen yeni konut anlayisi ne yazik ki yerelden ¢ikmakta, kiiresellesme etkisiyle sebebiyle tiirdes bir
sekilde diinyanin her yerinde kendini gostermektedir. Bu tiirdeslesme i¢inde olusturulan yeni konut
sistemlerinin tiiketime sunulmasinda, belli kaliplar icerisinde yeni kavramlarla beraber, imgesel ve
simgesel degerler tiikketim siirecinde yer almaktadir.

Yeni yasam sekilleri sunan kapali konut yerlesimlerinin medyada yer alan sdylemlerinin analizi
sonucu belli simgesel ve imgesel yontemler uygulandign goériilmektedir. 2000°1i yillar konut
olusumlarimin igeriklerinin ¢6ziimlemesi sonucu belli bagliklar altinda siniflandirma yapilmistir. Bu
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bagliklar: “formlar1 6n planda tutulan konut yerlesimleri”, “soyutlama ve yerellik igerikli konut
yerlesimleri”, “liks ve ihtisam icerikli yerlesim alanlar1”, “korku psikolojisini vurgulayan konut
yerlesimleri”. Konut reklamalarindan vurgular: yeni giindelik yasama kiltiiric ve kitlesel konut
yaklagim her zaman odak noktasi olmayi, ulasimda kolaylik, ferah ve liikks bir yasam, giindelik yasam
icerinde birden ¢ok aktivitenin gerceklesebilecegi mekanlarm bir arada bulundugu iyimser yasam
alanlar1 kurmak tzerinedir. Ancak reklamlarda yer alan dilsel ve gorsel iletilerde evin kullanici ile
olusturdugu, sosyo kiiltiirel ve psikolojik bagdan s6z edilmemektedir. Ciinkii bu yeni yagam sekilleri
gegmigle baglarii tamamen yitirmis kiiresellesmis bir ¢erceve iginde ele alinmaktadir. Kullanicinin
eve Ozel olan kiiltiirel ve yerel degerleri gliniimiiz konut iiretim seklinde geri plana atilmigtir.
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