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OZET

II. Diinya savas1 ge¢miste yapilan savaslar arasinda en ¢ok insan kaybinin yasandigi
savaslardan birisi olarak bilinmektedir. Savas sirasinda savasa katilan devletlerin,
erkekleri askere gondermesiyle birlikte is giliciinde yaganan eksiklikler kadinlara olan
ihtiyact artmistir. Kadinlara sadece is giicii olarak degil, savas alaninda hemgire
olarak, iilke igerisinde ise erkeklere motivasyon kaynagi olmasi igin ihtiyag
duyulmustur. Bu ihtiyaglara hizli doniisler alabilmek icinse grafik tanitim
iiriinlerinden afisler, propaganda amaciyla kullanilmigtir. Savasa katilan iilkelerin
yasadiklart zorluklar kadar savasa katilmayan iilkelerinde =zarar gordiikleri
sOylenebilir. Bu iilkeler ekonomik kriz yasamamak ve halkin milli duygularini siirekli
olarak zinde tutabilmek i¢in propaganda afisleri yaymlamislardir. Ozellikle sanayi
devrimiyle birlikte kadina olan degerin ve giivenin artmasi propaganda afislerine de
yansimis ve kadin afiglerde rol almistir. II. Diinya Savasi sirasinda mihver ve miittefik
devletlerin propaganda stratejilerinde kadinin rolii ile savasa dahil olmayan
Tiirkiye'de yayinlanan propaganda afislerindeki kadin figiirlerinin yorumlamasi ele
alinmigtir. Gostergebilimsel bir yaklasimla yapilan bu inceleme, afislerdeki kadin
rollerinin toplumun algisini nasil sekillendirdigini ve kadinlarin bu siiregte nasil temsil
edildigini anlamay1 amaglamaktadir. Makale, kadm imajlarinin propaganda amach
kullanimini ve bu imajlarin ideolojik mesajlarin iletiminde nasil etkili oldugunu analiz
etmektedir.
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The Second World War is known as one of the conflicts in history that resulted in the
greatest loss of human life. During the war, with men being sent to the frontlines by
the participating states, the labor force shortage increased the demand for women.
Women were not only needed in the workforce but also as nurses on the battlefield
and as sources of motivation for men within the country. In order to respond quickly
to these needs, graphic promotional products such as posters were used for
propaganda purposes. It can be said that non-participating countries also suffered,
albeit not to the same extent as those involved in the war. These countries published
propaganda posters to prevent economic crises and to keep the national spirit alive.
Particularly with the Industrial Revolution, the value and trust placed in women
increased, which was reflected in propaganda posters where women began to play a
role. This study examines the role of women in the propaganda strategies of both Axis
and Allied powers during the Second World War, as well as the depiction of women
in the propaganda posters published in neutral Turkey. Through a semiotic approach,
the study aims to understand how the roles of women in the posters shaped societal
perceptions and how women were represented during this period. The article analyzes
the use of female imagery for propaganda purposes and how these images were
effective in conveying ideological messages.
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GIRiS

II. Diinya Savasi, 1939-1945 yillar1 arasinda, tarihin en genis capli ve yikici ¢atigsmalarindan
biri olarak kabul edilir. Bu savasta, Almanya, Italya ve Japonya'nin yer aldig1 Mihver Devletleri ile
Fransa, Ingiltere, Amerika Birlesik Devletleri (A.B.D.), Sovyetler Birligi (S.S.C.B.) ve Cin’in
olusturdugu Miittefik Devletler karst karsiya gelmistir (Evcin, 2016: 374). Savas sonunda 80
milyona yakin insan hayatini kaybetmistir. Bunlarin basinda 27 milyon insanin hayatim
kaybetmesiyle Sovyetler Birligi gelirken, Cin’de 20 milyon, Almanya’da 7,5 milyon ve diger
iilkelerde milyonlarca insan hayatini kaybetmistir. Ozellikle Sovyetler Birligi’nde yasanilan
kayiplarda 9 milyon kisinin asker 18 milyonun ise sivil olmas1 dikkat ¢ekmektedir
(https://stratejikortak.com/2016/1 1/ikinci-dunya-savasinda-en-cok-kayip-veren-ulkeler.html). Bu
baglamda alt1 yil siiren savas boyunca, her iilkenin siirekli olarak askeri gii¢ ihtiyaci oldugu
gozlemlenmektedir. Bu sebeple asker toplamak icin ¢esitli yontemler kullamilmistir ve bu
yontemlerden biri de propaganda afisleridir. II. Diinya Savasi sirasinda insanlar, tarihteki en
kapsamli propaganda savasina tamik olmuslardir. Hem Mihver Devletleri hem de Miittefik
Devletleri, savasi desteklemek amaciyla biitiin iletisim araglarin1 propagandalarda kullanmislardir
(Caki, 2018a: 53). Savasin uzun yillar devam etmesi ve savasin diger iilkelere de sigramasinin
ihtimalinden dolay1 savasa katilmayan iilkelerde kendi menfaatleri noktasinda gerekli propaganda
faaliyetleri siirdiirmiis ve benzer 6nlemler almiglardir.

20. yiizyil, modernizmin etkisiyle demokrasinin, sehirlesmenin ve sanayi devriminin hizla
ilerledigi ve insanlik tarihi i¢in yeni bir donemdir. Bu dénem, kadin haklarimin tartisiimaya
baslandigi bir zaman dilimini ifade eder ve giinliikk yasamda kadinlarin roliiniin belirginlestigi bir
donem olmustur (Kozlu, 2009: 3). Kadinlarin sanayiye katilimi, 6zellikle iki diinya savas1 sirasinda
ve sonrasinda biiyiik bir ivme kazanmistir. Bu donemde kadinlarin isgiicline katilimi, sanayilesme,
savag ekonomisi ve toplumsal doniisiimlerin etkisiyle nemli degisikliklere ugramistir. Propaganda
afisleri, gen¢ erkekleri orduya katilmaya tesvik ederken, isgiiciinde olusan boslugu doldurmak
amaciyla kadinlar1 sanayi ve kamu hizmetlerinde gorev almaya g¢agirmistir. Ayrica fabrika
iscilerine iiretimi artirmalart ve malzeme tasarrufu yapmalari konusunda mesajlar verilmis, halk
savasla ilgili gizli bilgileri paylasmamalar1 konusunda uyarilmis ve savas tahvilleri alarak maddi
destek saglamalari istenmistir (Ceken ve Ersan, 2022: 479). II. Diinya Savasi'nda taraflar, zafer
elde edebilmek icin her vatandasin savasa katki saglamasinmi istemistir. Bu baglamda, diinya
tarihindeki diger savaslarla karsilastirildiginda, kadinlarin en fazla aktif rol iistlendigi savaslardan
birisidir (Cak1 ve Giilada, 2018c: 90). Kadinlar, cephe gerisinde erkeklerin biraktig1 iiretim
siireclerini devralarak tarimsal ve endiistriyel {iretimin devamini saglamig, ayn1 zamanda hem
hemsire hem de asker olarak savasta yer almislardir. Ozellikle ABD ve Avrupa’da, kadinlar ucak,
gemi, silah ve mithimmat iiretimi gibi sanayi dallarinda ¢alisarak savag ekonomisini destekledi. Bu
donemde kadinlarin toplum igindeki degeri artmis ve propaganda afislerinde daha ¢ok yer almaya
baslamislardir (Sekil 1). Ulkeler, propaganda faaliyetlerinde iilkenin ¢ikarlar1 igin korku, iiziintii,
ofke, gurur gibi duygusal etki yaratmak i¢in kadinlara siklikla yer vermistir. Bu siirecte, cosku
temal1 etkilerin 6n plana ¢iktig1 ve halkin motivasyonunun yiiksek tutulmasinin énemli kriterler
arasinda oldugu goriilmektedir (Cak: ve Giilada, 2018b: 158).
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Sekil 1
"We Can Do It!" Posteri, J. Howard Miller, 1943.

WAR PRODUCTION CO-ORDINATING COMMITTEE

II. Diinya Savasi doneminde savasa katilan iilkeler olduk¢a zor zamanlar gecirmislerdir.
Savasa katilan iilkeler ve iilkelerdeki markalar bu zor zamanlar1 en az zararla atlatmak ve halki
motive etmek i¢in propaganda afisleri yaymlanmistir. Dénem igerisinde savasa katilan iilkelerin
yayinladig1 propaganda afislerinin yani sira savasa katilmayan iilkelerde de hem savasa katilma
tedirginligi hem de ekonomik etkilerden dolay1 propaganda afisleri yaymlanmistir. Savasa katilan
iilkelerde askerlige giden erkeklerin giinlik yasamda yaptiklari islerin aksamasi ve savasa
katilmayan {tlkelerde savasa katilma tedirginligi vb. sebeplerden dolay1 kadinlarin iizerindeki
sorumluluk artmis ve savasin arka planinda kadinlarin 6nemli rol oynamasina sebebiyet vermistir.
Ozellikle savas sirasinda kadinlar propaganda afislerinde yer aldiklar1 goriilmektedir (Ceken ve
Ersan, 2022: 486). Genel olarak calisma igerisinde II. Diinya Savasi’na katilan devletlerin
propaganda afiglerinde kadinlarin rolii gostergebilimsel agidan incelenmistir. Son olarak konu
geregi savasa katilmayan Tirkiye’de yaymlanan propaganda afislerinde kadinlarin roli
gostergebilimsel agidan incelenmis ve yorumlanmustir.

YONTEM

Caligmada, nitel aragtirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi II. Diinya savasi
sirasinda yayinlanan propaganda afiglerini anlamak ve yorumlamak icin kullanilmistir.
Gostergebilim, isaretler ve semboller araciligiyla anlam iiretimini inceleyen bir disiplin olarak,
gorsel materyallerin derinlemesine analiz edilmesinde etkili bir ara¢ sunmaktadir. Calismada,
Ferdinand de Saussure'iin gelistirdigi Gostergeler Modeli'nden yararlanilmistir.

Semioloji terimi, Eski Yunanca'da "semeion" (gosterge) ve "logia" (s6z, kuram)
kelimelerinin birlesiminden tiiremistir. Gosterge, 1.0. besinci yiizyilda Hipokrates ve Parmenides
tarafindan "tekmerion" kelimesi ile es anlamli olarak kullanilmistir ve delil, belirti, semptom
anlamlarina gelir (Ergiil, 2021: 1609). Gostergebilim, igaretleri ve isaret sistemlerini inceleyen bir
bilim dalidir; bir aracin isaret sistemi olarak nasil islev gordiigiinii arastirir. iletisim amach
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kullanilabilecek her tiir 6geyi analiz eder (Ceken ve Arslan, 2016: 509).

Gostergebilim, gostergelerden hareket eder ve bu gostergelerin nasil anlamlandirildig
iizerine yapilan ¢alismalarla anlam kazanir. Imgeler, goriilen nesnelere atfedilen gesitli anlamlari
aciga cikarir (Simsek, 2006: 70). Gostergebilim, resimler, jestler, miizikal sesler, nesneler, ritiieller,
eglenceler ve eserler gibi isaret sistemlerinin nasil anlamlandirildigini inceleyen bir alandir.
Saussure'iin dilbilimle ilgili derslerinden yola ¢ikan bu disiplin, dilin bir parcasi olmasa bile
gostergelerin anlam ve anlatim boyutlarimi analiz etmeye yonelik prensipler gelistirmistir
(Bulduklu, 2018: 67). Saussure'iin gelistirdigi Gostergeler Modeli, gostergebilimde kullanilan
baslica analiz yontemlerinden biridir. Saussure'e gore anlamlandirma, gosteren ve gdsterilen olmak
iizere iki ana unsurdan olusmaktadir (Caki ve Giilada, 2018a: 9). Gosteren, fiziksel formu (bir
kelime, ses veya goriintii gibi) ifade ederken, gdsterilen ise bu formun zihinsel kavramsal i¢erigidir
(Kiran, 1990: 52,53). Bu baglamda, propaganda afislerinde kullanilan gorsel ve yazili unsurlar,
belirli ideolojileri ve mesajlar1 iletmek lizere se¢ilen gostergeler olarak analiz edilmistir.

Calismada II. Diinya Savasi sirasinda yayinlanmis olan propaganda afisleri analiz edilmistir.
Her bir afisteki gorsel ve yazili unsurlar, Saussure'iin modeline uygun olarak ayrintili bir sekilde
incelenmistir. Bu siiregte, afislerde yer alan simgeler, renkler, metinler ve karakterlerin nasil birer
gosterge olarak islev gordiigiinii ve hangi ideolojik mesajlar1 ilettigini belirlenmistir. Ornegin,
afislerde kullanilan renklerin duygusal etkileri, karakterlerin pozisyonlarinin toplumdaki belirli
rollerle iligkilendirilmesi, yazili metinlerin belirli bir diisiinceyi 6ne ¢ikarma bigimi gibi unsurlar
degerlendirilmistir.

Afiglerde yer alan gostergelerin analizi, bu gorsel iletisim araglarinin toplum iizerinde nasil
bir etki yaratmayi1 amacladigini ve hangi ideolojik ¢ercevede kullanildigin1 anlamamiza olanak
tanimaktadir. Ozellikle kadin figiirlerinin propaganda afislerinde nasil temsil edildigi, bu
temsillerin toplumda kadinlara atfedilen rolleri nasil yeniden irettigi veya doniistirdigi gibi
konular {izerinde durulmustur. Bu c¢er¢cevede, kadinlarin savas donemlerinde propaganda
afislerinde nasil idealize edildigi, onlarin belirli toplumsal rolleri benimsemeleri i¢in nasil tesvik
edildigi analiz edilmistir.

II. DUNYA SAVASI VE TURKIYENIN ROLU

II. Diinya Savasi (1939-1945), tarihin en biiyiilk ¢atismalarindan birisidir. 62 {ilkenin
katilimiyla gerceklesen bu savas, ii¢ kita boyunca ve dort okyanusun iizerinde siirmiistiir. 40 iilkede
catigmalar yasanirken yaklasik 80 milyona yakin insan hayatini kaybetmistir. Askeri harcamalar 4
trilyon dolar1 agmis ve binlerce sehir ile koy yok edilmistir. Niikleer silahlarin kullanilmasi,
savastaki kayiplar1 ve tahribat1 daha da artirmistir (Sartahmetoglu ve Kemaloglu, 2016: 6).

Almanya'da Nazi, Italya'da Fasist ve Japonya'da Militarist yonetimler, zamanla revizyonist
bir egilim gelistirdiler. Japon Militarizmi, bu revizyon siirecine digerlerinden 6nce baslamistir.
Almanya'da ise 1933'te iktidara gelen Adolf Hitler, II. Diinya Savasi'm1 baglatmak i¢in yalnizca alt1
yil beklemistir. Bu alt1 y1l i¢inde yasanan uluslararasi gelismeler, Tiirkiye'yi de etkilemistir. Sonug
olarak Tiirkiye, beklenmedik bir sekilde, biiyiik ¢apli bir savasin tam ortasinda yer almak zorunda
kalmistir (Sarigoban, 2020: 1756). 1939'dan itibaren diinya genelinde ekonomiler, biiyiikk bir
savasin etkisinde kalmistir. O donemde diinya iizerinde yasayan yaklasik 2.200 milyon insandan,
savasin disinda kalan yiiz milyon kisi bile bulunmamaktadir. Iinsanlarin %95'inin savasa katildig
bu dénemde, Tiirkiye savas dis1 kalmay1 basaran nadir iilkelerden biri olmustur. Ancak, Tiirkiye de
dahil olmak fiizere savas disinda kalan iilkeler, ekonomik zorluklardan kagcamamislardir. Bu
donemde, savasa katilan veya katilmayan tiim uluslar, ulusal kaynaklarini savasin hizmetine
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sunmus ve insan giicii, makineler ve hammaddeleri savas icin seferber etmek zorunda kalmislardir
(Arslan, 2016: 2).

II. Diinya Savasi, Almanya'nin 1 Eyliil 1939'da Polonya'ya saldirmasiyla baslamistir.
Tiirkiye, savasin baglangicinda en ¢ok endise eden konu, savasa zorunlu olarak dahil olmak ve
dolayisiyla toprak biitiinliigiiniin tehlikeye girmesiydi. Bu sebeple, Tiirkiye, savasan taraflarin
baskilarina ragmen savas boyunca notr kalmayi basarmak igin bir denge siyaseti izledi ve
topraklarina olas1 herhangi bir saldirtya karsi sik1 dnlemler almaya dzen gdstermistir (Unalp, 2020:
201). Tiirkiye'nin ikinci Diinya Savasi sirasinda izledigi denge politikasi, dzellikle savasin son
zamanlarinda Miittefik Devletlere verdigi destek karariyla birlikte 6nemli Ol¢lide degismistir
(Kaya, 2024: 84). Bu durum Tiirkiye’nin savas sonrasi stratejisini olusturdugu soylenebilir.

II. DUNYA SAVASI PROPAGANDA AFiSLERI

Propaganda, sozliikte "Bir 0gretinin, diisiincenin veya inancin baskalarina tanitilmasi, kabul
ettirilmesi ve yayilmasi amaciyla sozli veya yazili yollarla yapilan faaliyetler" olarak
tanmimlanmaktadir (https://sozluk.gov.tr/?ara=propaganda). Propaganda kavrami, ilk olarak Latince
"propaganda" kelimesinden tiiremistir ve "yayilmasi gereken, yayilacak inang¢" anlamina
gelmektedir. Bu kavram, Avrupa'da genis ¢apta kullanilmaya baslamis olup, Katolik Kilisesi
tarafindan misyonerlik caligmalar1 sirasinda ortaya ¢ikmistir (Giivenilir ve Seker, 2018: 1086).
Giilada’ya (2019: 54) gore propaganda, belirli bir ideoloji veya diisiincenin kitle iletisim araglari
kullanilarak insanlara iletilmesi ve kabul ettirilmesi amaciyla yapilan ikna odakli bir iletisim
bi¢imidir. Propaganda savas afislerinde savasa dair bilgiler, halki harekete gecirici gorsel ve
kelimeler bulunmaktadir. Modern diinyada propaganda hem olumlu hem de olumsuz anlamlar
tagiyabilmektedir. Bir yandan, 6nemli bilgi ve mesajlarin genis kitlelere ulastirilmasi igin
kullanilabilirken, diger yandan yanlis bilgi veya yaniltici mesajlar yayarak halki manipiile etmek
icin de kullanilabilir. Bu nedenle, propaganda, etkili bir iletisim araci olmasinin yani sira, etik ve
sorumlulukla kullanilmas1 gereken bir ara¢ olarak da goriilmektedir (Ayhan, 2007). Bu baglamda,
propagandanin temel islevinin, her donemde ve diinyanin her yerinde bir siyasal sistemi dayatmak,
yonetim ve diizen baghligim siirdiirmek, rejimsel degisimlerin ya da bir din veya mezhebin
yayilmasini saglamak oldugunu soyleyebiliriz. Devlet yoneticileri, secilmis liderler, diktatorler,
politikacilar ve misyonerlerin ideolojik mesajlarin1 yayma c¢abalarinin tiimii, propagandanin
kapsamina girmektedir. (Ayhan, 2007: 45). Propagandanin siyasal hayatin siirekli ve temel bir
unsuru haline gelmesi, ulus devletlerin giic miicadelesi ile 6ne ¢ikmasiyla ger¢eklesmis ve bu
nedenle siyaset bilimciler tarafindan propaganda modern bir olgu olarak kabul edilmistir (Akan,
2017: 78-79).

20. yiizy1l, iki biiylik diinya savasi ve gesitli devrimlerle birlikte propaganda agisindan en
yogun donemlerden biri olmustur. Ozellikle gorsellerle iletisim kurmanin, insanlik tarihinde
kiiltiirel ve toplumsal mesajlar1 iletmenin en eski yontemlerinden biri oldugu goriilmektedir (Delil,
2023: 12). Bu donemde, hiikiimetler mesajlarin1 halka ulastirmak i¢in radyolar, gazeteler, dergiler,
reklam panolar1 ve afigler gibi iletisim araclarini kullanmislardir. Savas sirasinda halki motive
etmek ve hiikkiimetin destek almasini saglamak, hiikiimetler i¢in kritik bir 6neme sahiptir (Ceken
ve Ersan, 2022: 478). Afisler, giinliikk yasam icerisinde siradan bir reklam aract olarak bilinir ve
kullanildiklari ilk giinden bu yana toplumlarin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel iletisiminde en 6nemli
araglardan biri olmustur. Ayn1 zamanda, propaganda sanatinin gelisiminde biiyiik katkis1 olan bir
grafik tasarim iirliniidiir (Yavuzer, 2014: 4). Propaganda afisleri, belirli bir mesaj1 veya ideolojiyi
genis kitlelere iletmek ve insanlari bu mesaj dogrultusunda etkilemek amaciyla tasarlanan gorsel
iletisim araclaridir. Genellikle siyasi, sosyal veya kiiltiirel konular1 ele alan bu afisler, gii¢lii
gorseller, carpici renkler ve dikkat ¢ekici sloganlar kullanarak mesajlarini etkili bir sekilde iletmeyi
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amaglar. Mahaney’e (2002: 41) gore propaganda afisleri, kitlelerin bir noktaya dikkatini ¢ekmek
ve en kisa slirede ana mesaj1 iletmek amaciyla kullanilirdi. Ayrica, bu afisler kitlelere yeni gelisen
olaylar1 aktarmak ve belirli bir konuda onlar1 egitmek ve bilinglendirmek i¢in de kullanilirdi. Bu
baglamda devrim ve ihtilal yasayan iilkelerde propaganda afislerinin, eski diizeni yikip yeni kanun
ve kurallar1 halka benimsetmek igin etkili bir arag olarak kullanildig1 gézlemlenmektedir. (Caki,
2018b: 256). Propaganda afisleri, halki savas faaliyetlerine tesvik etmeyi hedeflemis ve bu amag
dogrultusunda mevcut toplumsal cinsiyet rollerini yansitip gliglendirmistir. Sanatg¢ilar, mitolojik ve
ylceltilmis ulusal figiirleri kullanarak askerleri, fabrika is¢ilerini ve ev kadinlarini 6ne ¢ikarmis ve
bu figiirlerin taklit edilmesi i¢in halka cesaret vermistir. (Isik ve Esitti, 2015: 665). 1. Diinya savasi
sirasinda {ilkelerin halkina vermek istedigi mesajlari, halki harekete ge¢irme eylemlerini ve iilke
menfaatlerini diisiinerek propaganda afisleri yayinladiklar1 goriilmektedir. Bu afislerin igerikleri
iilkelerin savag esnasinda bulunduklar1 durumla da birebir bagdagmaktadir. Bir diger deyisle, savas
sirasinda Ulkenin galibiyet, maglubiyet veya savasa dahil olmama durumuna goére sekillendigi
soylenebilir.

Sekil 2
"Miittefik Devletleri ve Semitizm" Konulu Propaganda Posteri (Caki, 2018b).

i . ?

amicCil¢
Caki'ya (Caki, 2018b: 264-265) gore, Sekil 2'deki propaganda posterinde, donemin liderleri
Roosevelt, Churchill ve Stalin, ellerinde bigaklarla yuvarlak bir masanin etrafinda oturmus, her birinin

elinde farkli iilkeleri temsil eden kagitlar bulunmaktadir. italya Krali III. Vittorio Emanuele ise onlart
izlemektedir. Masanin istiinde Yahudi sembolleri yer alirken, posterin altinda "amici?" (Arkadaslar
mi1?) yazisinin yer aldigi seklinde ifadelerde gorseli agiklamistir. Bu baglamda gorsele bakildiginda
miittefik devletlerin aslinda dost devletler olmadiklarini, her devletin kendi menfaatini diistindiigii
anlatilmak istenmistir.
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Sekil 3
Office of War Information Tarafindan Hazirlanan Bir Poster. 1778 ve 1943 Yillarindaki Amerikan
Askerleri, “Americans Will Always Fight For Liberty” 1943 (Boyraz, 2014)

~ AMERICANS

will always fight for liberty

Boyraz ve Cantiirk’e (Boyraz ve Cantiirk, 2014: 500) gore bu gorsel, Amerikan Devrimi
doneminden ve 1943 yilindan ii¢ askerin bir araya geldigi kurgusal bir sahneyi tasvir ediyor. Office of
War Information (Savas Bilgilendirme Ofisi) tarafindan hazirlanan bu poster, vatanseverlik ve 6zgiirliik
temalarini 6n plana ¢ikartyor. Sicak ve soguk renklerin kontrastindan faydalanilarak tasarlanan poster,
neredeyse tim kamu binalarina asilmistir. Bu sayede, seferberlik ¢abalar1 dogrultusunda goniilliilerin
orduya katilmasi tesvik edilmis ve 1943 sonras1 donemde Birlesik Devletler ordusunun asker sayisinin
artmasina katki saglanmistir. Yayinlanan bu afisle tilkenin milli duygular1 harekete gegirilmis ve savas
i¢in 6nemli bir hamle olmustur.
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Sekil 4
"Miittefik Devletleri" Konulu Propaganda Afisi, 1943 (Caki ve Giilada, 2018a).

B3BbIN EECHOBATHIA. CNLILLUKT OH,

YTO BbIOT YACHI PACNNATH! BNH3HOML..
HECYT YJAPHI C TPEX CTOPOH

KOHELL, FEPMAHHW ®ALUKCTCHOM.

A masos

"Miittefik Devletleri" konulu propaganda afisi gosteren boyutunda incelendiginde, afisin
merkezine li¢ yumruk tarafindan kusatilan Hitler resmedilmektedir. Hitler'i yumruklayan kollarin
yakalarinda sirasiyla, Ingiltere, ABD ve Sovyetler Birligi'nin bayrag1 yer almaktadir. Gorsel kodlar
icerisinde Hitler'in basi, siyah bir gamal1 hagin iizerinde konumlandirilmaktadir. Afisin altinda "Ug
tarafli dalga Fagist Almanya'y1 bitirecek" yazili kodu bulunmaktadir (Caki ve Giilada, 2018a: 11-12).
Bu afiste, Miittefik Devletlerin beraber hareket etmeleri ve bu beraberlikle Mihver Devletlerin en giiglii
iilkelerinden biri olan Almanya'y1 yenebilecekleri mesaji verilmeye calisilmistir.

II. DUNYA SAVASI SIRASINDA YAYINLANAN AFiSLERDE KADININ ROLU

Savaglar, toplumsal cinsiyet rollerinin doniisiimiinde de biiyiik bir etkiye sahiptir. Bu olaganiistii
donemlerde, toplumsal hayat derinden sarsildiginda, kadin ve erkege atfedilen cinsiyet rollerinin
yeniden tretilmesi, sistemin devamu i¢in kritik bir 6nem tasir. Savas donemlerinde, kadinlar hem cephe
gerisindeki is giiciinii doldurmak hem de erkeklere destek olmak igin davet edilerek gorevlendirilmistir.
Bu davetler, iilkelerin 6nemli afis sanatgilar tarafindan hazirlanan gérseller araciligiyla yapilir (Isik ve
Esitti, 2015: 656). Savas zamanlarinda, erkeklerin askere alinmasiyla olusan is giicii kaybini telafi
etmek, cephe gerisindeki faaliyetleri siirdiirmek ve savasan erkeklerin motivasyonunu saglamak gibi
nedenlerle kadinlarin bu ¢abalara destek vermesi hayati 6nem tasir (Ceken ve Ersan, 2022: 479). Ancak,
bu siirecte kadinlarin toplumsal rollerinde bir degisiklik vaat edilmez; onlardan sadece geleneksel
ataerkil rolleri ve artan is giicli ihtiyacin1 karsilamalar1 beklenir (Isik ve Esitti, 2015: 657-658). Kadin
imaj1, sistematik olarak ve en yogun sekilde afislerde kullanilmistir. Bu afislerde ve piyango biletlerinde
goriilen kadin figiirleri, devletin kadinlar nasil algiladigini yansitir. Baslangigta kadinlar, modernligin
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simgesi, cinsiyetsizlestirilmis ve vatanla 6zdeslestirilmis bir figiir olarak kutsallastirilmigtir. Ancak
zamanla, bu imaj degismis ve kadinlar farkli bir bicimde algilanmaya baslanmistir (Acun, 2007: 112).

20. ylizyilin ilk yarisinda ortaya ¢ikan Komiinizm, Fagizm ve Nazizm gibi ideolojiler, kadinlarin
toplumsal ve ekonomik yapida nasil bir rol {istlenmeleri gerektigini topluma asilamaya c¢alisilmistir
(Caki1 ve Giilada, 2018c: 90). Diinya genelinde, kadinlarin statiilerindeki degisimler genellikle kisa
vadeli olaylar, 6rnegin ihtilaller ve sosyal hareketler veya uzun vadeli siiregler, 6rnegin endiistrilesme,
schirlesme, egitim ve istihdam gibi faktorlerle gergeklesmistir. Bu siireglerde, kadinlarin aile ve toplum
igindeki rollerini gelistirmek amaciyla genis kapsamli hukuki reformlar yapilmis ve sosyo-ekonomik
gelismeler ile siyasi degisimler hedeflenmistir (Acun, 2007: 92). Sanayi tesislerinden tarimsal iiretime,
hizmet sektorlerinden askeri gorevlere kadar pek ¢ok alanda kadinlarin is giicline olan talebin artmasi
lizerine, hiikkiimetler ¢esitli girisimlerde bulunmus ve bu girisimleri donemin en etkili iletisim araglari
olan basili materyaller ve radyolar araciligiyla halka duyurmustur (Kavoglu, 2018: 112).

Afiglerde kadinlarin rol almasinda farkli sebeplerin oldugu bilinmektedir. Bu sebeplerden bazilar
hedef kitlenin kadinlar olmasi, savas donemlerinde is giicii ag181, toplumsal cinsiyet rolleri, propaganda
ve morale katki olabilir. Bu baglamda kadinlarin afiglerde yer aldig siire¢ izlendiginde 6zellikle sanayi
devrimiyle birlikte afiglerde daha ¢ok yer aldig1 goriilmektedir.

1900’14 yillarda sigara ve alkol reklam afiglerinde gorsel olarak kullanilan kadin imaji,
modernligi, giicli ve erkeklerle ayn1 ortamda var olan kadinlar1 anlatmaktadir (Dumanli, 2011: 136).
Kadinlar, iilkeleri i¢in her alanda fedakarlik yapmalar1 gereken bir donemde olduklarini diisiinerek, bu
siiregte etkin ve belirleyici bir rol iistlenmislerdir (Kozlu, 2009: 3). Bu durum ozellikle devletlerin
kadinlar1 ¢alismasi igin tesvik edici afigler yayinlamasiyla oldugu goriilmektedir.

II. Diinya Savasi’nin ¢ikmasiyla birlikte savasa katilan-katilmayan birgok iilke ciddi zararlar
alarak etkilenmistir. Ulkeler bu savastan en az zararla ¢ikabilmek i¢in hem askeri hem ekonomik
tedbirler almislardir. Bu tedbirlerin halka duyurulmas: igin afislerin yayinladig1 bilinmektedir. Bu
baglamda savasa katilan {ilkeler, savas alanlarma erkekleri gondermesiyle kadinlara hem iilke igerisinde
hem de savas alaninda ihtiya¢ duyulmustur. Bu durumunda propaganda savas afislerine yansidigi,
iilkelerin bu dogrultuda afisler yaymladiklar1 goriilmektedir. Bir diger yandan savasa katilmayan
iilkelerde oldukga zor giinler gegirmistir. Ozellikle iiretim agisindan zayif ve disa bagimli olan iilkeler,
diinyanin en gii¢lii devletlerinin savasta yer almasi nedeniyle ekonomik agidan sikintilar yasamiglardir.
Ayrica savas halinde olan devletlere yakin konumda olan ve savaga dahil olma tehlikesi yasayan
iilkelerinde bu noktada afigler yaymladiklar1 goriilmektedir. Bu afislerde ise erkeklerin giiciinii ve
kadmlarin destegini almak i¢in kadin imaj1 biiyiik rol oynamistir. Bu kapsamda savasa katilan mihver
devletlerden Almanya’da, miittefik devletlerden A.B.D.’de ve savag alanina yakin konumda olmasiyla
savaga katilmayan {ilkelerden Tiirkiye’de yayinlanan afislerde kadinin rolii incelenmis ve
karsilastirilmastir.
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Sekil 5
A.B.D. Propaganda Afisi, “Denizalti Hizmetine Goniillii Oldu” 1944 (Giivenilir ve Seker, 2018)

SUBMARINE SERVICE

Sekil S'te, birbirine sarilmig bir ¢ift goriilmektedir. Calismada iilkeyi savunmak igin goreve
gidecek, lilkenin gelecek nesillerine giizel bir vatan birakmak i¢in goniillii olan gururlu bir Amerikan
genci vardir. Gence sarilan kadinin ise kentli kadinlari hedef alarak verilmek istenen mesaj i¢in rol aldig1
sOylenebilir. Burada kadimin rolii; denizalt1 askerlik gorevine giden erkeklerden hoslanan, bu askerler
tarafindan ilgi goren ve Amerikan erkeklerini askere gitmek icin bir davet niteliginde oldugu
goriilmektedir. Ayrica kadinin erkegin gdgiis kismindaki armayir parmaklariyla 6zenle tutarak
giiliimsemesi amerikan bahriyelisini vurgulamaktadir. Ozellikle ¢alisma icerisinde kullanilan renklerin
sicak olmasi ve ¢iftin istiindeki kiyafetlerinde yaz mevsimine uygun olmasi, askerleri savas
korkusundan uzaklastirmak istendigi soylenebilir. Gorselde verilmek istenen mesaj, “Denizalti Hizmeti
icin Goniillii Oldu” yazisiyla da desteklendigi goriilmektedir.
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Sekil 6
A.B.D. Propaganda Afisi “Daha Fazla Hemsireye Ihtiva¢ Var. Birlesik Devletler Ordusu Hemsgire
Egitim Kolordusu”, 1944 (Giivenilir ve Seker, 2018).

Sekil 6’ya bakildiginda savas sirasinda yorulmus bir kadin hemsire goriilmektedir. Gorselde
Amerikan askerlerinin savas sirasinda ¢ok fazla hasar aldigini, bu yiizden hemsirenin yorulmus olarak
afiste yer aldigi ve kadin hemsirelere ihtiyag¢ oldugu vurgulanmaktadir. Gorselde kadinin hemen
arkasinda silaha dolanmig serumun olmast ise askerlerin yardima ihtiyact oldugunu destekleyen bagka
bir imge oldugu sdylenebilir. Kadin figiiriiniin avuglarimi acik tutmasi, beden diline gore
degerlendirildiginde, karsisindaki kigiden bir sey talep ettigini gosterir. Tarih boyunca agik avuglar,
genellikle gerceklik, diirtistliik, sadakat ve teslimiyet ile iliskilendirilmistir (Pease, 1997). Gorselde
kullanilan kadinin rolii afiste yer alan yazida da goriildiigii tizere Amerikan askerlerinin yardima ihtiyact
oldugunu ve onlara yardim etmek i¢in iilkedeki erkek vatandaslardan daha ziyade kadin vatandaslara
mesaj gondermektedir. Bu baglamda kadimin hemsire kiyafetleri degil de askeri kiyafet renginde tulum
giymesinin 6zellikle is¢i smnifi kadinlar1 hedef aldig1 sdylenebilir. Gorselde verilmek istenen mesajin
“Daha Fazla Hemsireye Ihtiya¢ Var. Birlesik Devletler Ordusu Hemsire Egitim Kolordusu” yazisiyla
da desteklendigi goriilmektedir.
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Sekil 7
Almanya Propaganda Afisi, “Kadin Hava Savunmasinda”, 1939 (URL-1)

Sekil 7, II. Diinya Savasi’nin baglarinda (1939) kentli kadinlar1 ve Alman erkeklerini hedef alarak
yaymlanan bir propaganda afisidir. Afiste tebessim eden bir Alman kadin askerinin oldugu
goriilmektedir. Gorselin arka fonuna bakildiginda Nazi Almanya’sinin rengi olan kirmizi tonlarmin ve
Nazi bayragi bulunmaktadir. Bayragin 6zellikle savas doneminde kullanilmasindan dolay1 iistiinde
gamali hag ile dini icerikli gérsel formun olugmasi, bir iilkeyi veya bdlgeyi temsil eden yerel unsurlar
ile giicii simgeleyen 6gelerle olusturulmus tasarimlardir (Kinik ve Y1ilmaz, 2023: 152). Gorselde kadinin
rolii; Alman kadinlarinin hava savunmasinda asker olarak yer aldiklari ve bu durum sloganla da
belirtilerek savasi destekledikleri goriilmektedir. Bu baglamda kadinin afiste yer almasi ile Ayrica
kadimin arka kisminda Nazi bayraginin yer almasi ile de Nazi Almanya’simin bu durumu destekledigi ve
her zaman arkasinda duracagi anlasilmaktadir.
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Sekil 8
Almanya Propaganda Afisi, "Yeni Yaralilar I¢in Hazir", 1941 (URL-2)

2. KRIEGSHILFEWI

S ——— st et . e o —— e

Sekil 8’e bakildiginda bir Nazi Alman askerinin savastan yaralanip, Alman kadin hemsirenin
iyilestirmesi sonucunda ona duydugu minneti gostermek i¢in elinden tuttugu goriilmektedir. Gorselin
iist kisminda “2. Kizil Alman Hag1 I¢in Savas Yardim Teskilat” yazmakta olup, gérselin alt kisminda
“Yeni Yaralilar I¢in Hazir” sloganinin ve hemen iist kisminda 2. Kizil Alman Hagi Savas Yardim
Teskilatr’'nin logosunun yer aldigi goriilmektedir. Bu baglamda goérselde bulunan kadimin roli
incelendiginde; 2. Kizil Alman Ha¢i Savas Yardim Teskilati’nin bir yardimseveri olarak Alman
kadminin bir askeri iyilestirdigi ve yeni yaralanan askerler i¢in yardim etmeye devam edecegi
goriilmekte olup, sloganla da desteklenmistir. Bu baglamda Alman kadinlarinin her zaman i¢in Alman
askerlerinin yaninda oldugu, onlara destek verdigi ve bu durum i¢in minnet duydugu kadinin yiiz
ifadesinden anlagilmaktadir. Burada asil verilmek istenen mesaj ise Alman kadinlarii bu teskilata
katilmalarini saglamak ve savas sirasinda yaralanan askerler i¢in hemsirelik yapmalarini istemektir.

II. Diinya Savasi sirasinda, Nazizm ideolojisi, Alman kadinlarini saf 1irkin tiyeleri olarak iyi bir
anne, sadik bir es ve milliyetci birer figiir olarak idealize ediyordu. Nazi propagandasi, dénemin kitle
iletisim araclarini kullanarak Alman geng kizlar1 bu ideoloji dogrultusunda sekillendirmeye ¢aligmistir
(Caki ve Giilada, 2018c: 89).

II. DUNYA SAVASI SIRASINDA TURKIYE'DE YAYINLANAN PROPAGANDA
AFISLERINDE KADIN ROLU

Bu baglik altinda II. Diinya Savasi sirasinda Tiirkiye’de yayinlanan 3 adet propaganda afisinde
kadin roliiniin gostergebilimsel agidan incelemesi yapilmaktadir.
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Sekil 9
Tiirkiye Capa Marka’simin yayinladigi afis, “Ana Siitii Kadar Kuvvetlidir”, 1941 (URL-3)

"TURK COCUSUNU BESLER, TOSUNLATIR

Piring, Mercimek, Yulaf, Kornflsor, frmik, Patates, Arpa, Piring

Siboy, Sy |
ANA SUTU KADAR. KUVVETLIDIR
Capamarka Miistahzarats Tarihi tesisi : 1915

Sekil 9’a bakildiginda, II. Diinya Savasi sirasinda bir Tirk markasi olan Capa Marka’nin
yaymladig: afis goriilmektedir. Gorselin merkezinde ¢ocugunu emziren bir Tiirk kadin, iist kisminda
“Tiirk Cocugunu Besler, Tosunlatir” yazisi, orta kismina dogru markanin logosu, alt kisminda ise “Ana
Stitii Kadar Kuvvetlidir” yazis1 bulunup hemen iistiinde markanin iirettigi tirtinler yazmaktadir. Afisin,
II. Diinya Savasi’nin en siddetli yillarinda ¢ikartilmasi, Tiirkiye nin savastan etkilenmesi ve savasa
katilma durumunun olmasi sebebiyle donemin sartlarina gére hazirlanmistir. Hazirlanan afiste kadinin
rolii biiylik onem tagimaktadir. Afisteki kadinin kirsal kesimde yasayan, giiclii ve anag bir yapiya sahip
oldugu hem kadinin durusundan hem de bakislarindan anlasildigi sdylenebilir. Ayrica bu durum afiste
kullanilan “Tiirk Cocugunu Besler, Tosunlatir” ciimlesindeki “Tosunlatir” kelimesi Tiirk literatiiriinde
saglikli, tiknaz ve delikanli anlamlarina gelmesiyle, bu markanin iiriinlerini kullanan g¢ocuklarinda
saglikli olacagi vurgulanmis ve “Ana Siitii Kadar Kuvvetlidir” sloganiyla da desteklenmistir. Burada
asil verilmek istenen mesaj; savasa girilmesi durumunda bu markanin {iriinlerini kullanan Tiirk kadinlar
ve yetistirdikleri cocuklarin gii¢lii olacagi propagandasini yapmaktir. Bu baglamda 6zellikle o zamanin
“Capa Marka” gibi zamanin iinlii markalan tarafindan hazirlanan tasarimlar, hedef kitlenin ilgisini
cekmis ve daha bilingli tiiketicilerin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir. Bu propaganda afisleri,
tiiketiciler ile devlet arasindaki iligkiye ek olarak ekolojik farkindaligi da artirmistir. (Kinik, 2023: 145).
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Sekil 10
Tiirkiye 'de Cikan Milli Bayram afisi “23 Nisan Milli Hakimiyet Illiistrasyonu”, 1944 (URL-4)

«Bir elinde gidl, bir elde cim geldin salaya;
Kangusin alsam gilli, yebud ki chmw, ya sepis

Sekil 10’a bakildiginda, II. Diinya Savas1 sirasinda (1944) ve Tiirk bayrami olan “23 Nisan Milli
Egemenlik ve Cocuk Bayram1” 6zel giiniinde yaymlanan, bulutlarin iizerinde bir Tiirk kadininin oldugu
bulunmaktadir. Kadinin sol elinde iizerinde “Milli Hakimiyet” yazan bir kili¢, sag elinde yildiz seklinde
bir bayrak, kafasinda ‘“23 Nisan” yazan bir tag, lizerindeki kiyafetin Tiirk Bayragi’ndan ve gorselin alt
kisminda iki satirlik bir yazi oldugu goriilmektedir. Burada kadinin rolii; Tiirk kadmin vatanina ve
milletine bagli, giiclii, giizel ve yiice oldugu anlatilmak istenmistir. Kadinin vatanina ve milletine baglh
oldugu iizerindeki kiyafette ve sag elindeki bayraktan anlasilirken; Kadmnin giiglii olusu sol elinde
iizerinde “Milli Hakimiyet” yazan Kili¢’tan anlagilmistir. Kadinin bulutlarin iizerinde ve gokytiziinde
olmasiyla da yiiceltilmesi vurgulanmak istenmistir. Yapilan incelemeler dogrultusunda II Diinya
Savasi’'nda yer alan bu afisle Tirk halkinin milli duygularin1 harekete gegirmek, Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin savastan etkilenmedigi ve ayaklarinin tizerinde durdugu vurgulanmak istenmistir.
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Sekil 11
Ulusal Ekonomi Kurumu nun Yaywnladigi Propaganda Afisi, Ihap Hulusi Gorey, 1940

T e

SRS

e

-

. ULUSAL EKONOMI ve ARTTIRMA KURUMU

) - ; 1o asid

o dil e P umle

Sekil 11°de, 19401 yillarda Tiirkiye'de Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu tarafindan
yayimlanan bir propaganda afisidir. Uzerindeki "Yurdu, ordunun ve g¢alisan milletin giicii korur"
slogani, o dénemin vatanseverlik ve milli birlik mesajlarin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Afiste hem askeri
glice hem de halkin emegine dikkat ¢ekilerek, ordu ve sivil toplum arasindaki dayanismanin alti
cizilmistir. Elinde borazan iifleyen asker ile ordunun savasa herhangi bir durumda hazir oldugu
vurgulanmaktadir. Tiirk halkin1 hem ekonomik hem de askeri olarak birlestirme hedefinin énemli
araclar1 arasinda yer almistir. Afisteki bir diger mesaj, vatani koruma sorumlulugunu orduya ve ¢aligan
halka yiikleyen bir vatanseverlik temasin1 vurgulamaktadir. Asker figiirii, lilkenin savunma giiciinii
sembolize ederken, arka planda calisan is¢iler ve ¢iftci, ekonomik ve toplumsal kalkinmanin énemini
gostermektedir.

Afiste yer alan kadin, donemin tarim is¢ilerini ve genel olarak ¢alisan halki temsil etmektedir.
Kadin figiirii, tarimsal iiretimdeki emegi ve ¢aligkanligi sembolize etmektedir. Ayrica afiste yer alan
kadin figiirii ile yalnizca ordunun savunma giiciinii degil, halkin 6zellikle isci ve giftcilerin ¢abalarimni
vatanin savunmasinda kritik bir unsur olarak sundugunu gostermektedir. 1940 yillarda Tiirkiye'de
tarim ve iggiicii biiylik bir 6neme sahip oldugu ve ekonomik kalkinmanin temelini olusturdugu i¢in afiste
yer alan kadin, kadinlarin tarim sektoriindeki c¢aligmalariyla vatanin ekonomik giiciine katkida
bulunmasi gerektigini vurgulamaktadir. Savas yillarinda kadinin temsili, {ilke ekonomisine katkida
bulunan kadinlarin degerini 6ne ¢ikarmustir.
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SONUC

Afislerin, tarih boyunca en etkili grafik {iriinlerinden biri oldugu bilinmektedir. Bir fikri ve bir
mesaj1 insanlarin kalabalik oldugu alanlara ya da belli topluluklara aktarmak istenildiginde afislerin
etkili bir iletisim aracit oldugu goriilmektedir. Ozellikle matbaanm ilerlemesiyle birlikte savas
donemlerinde devletler halki etkilemek i¢in afisler yayinladiklar1 gériillmektedir. Ayni zamanda sanayi
devrimiyle birlikte kadina olan ilgi ve deger artmistir. Bu durumu devletler kendi lehine ¢evirerek II.
Diinya Savas1 sirasinda propaganda afislerinde kadinin rol almasim saglamistir. Bununla birlikte
afislerde kadin kullanimi izleyicinin daha fazla giivenini aldig1 ve dikkatini ¢ektigi goriilmektedir. Bu
baglamda II. Diinya Savasi’na katilan {ilkeler erkekleri savasa ikna etmek i¢in yayinladiklar afiglerde
kadinin biiyiik rol aldigin1 gostermektedir. Ayrica savasa katilmayan Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nde
yayinlanan afisler incelendiginde kadin roliiniin iilke igerisinde énemli yer aldig1 géstermektedir.

II. Diinya Savasi sirasinda miittefik devletlerden A.B.D., mihver devletlerden Almanya ve savasa
katilmayan devletlerden Tirkiye’nin propaganda afisleri kadinin bulundugu rollere gore
karsilagtinldiginda; savasa katilan devletlerden A.B.D. ve Almanya’da yayinlanan afislerde, iilkenin zor
zamanlarinda kadinin savag sirasinda yardimda bulunmasini saglamak, savasa gidecek erkek askerleri
desteklemek ve onlar1 motive etmek amaciyla; halkin iginden, iilkesi i¢in savasan gii¢lii kadin rolii
anlatilirken, Tiirkiye’de yayinlanan afislerde kadinin, iilkenin ekonomik kriz gegirmemesi i¢in yerli
iiriinlere yonlendirdigi goriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye’nin savas bdlgesinde yer almasindan dolayi,
halkin her an savasa hazir durumda olmasim saglamak ve milli duygulan artirmak i¢in vatansever ve
giiclii kadm roliinde yer aldig1 sOylenebilir. Ayrica savasa katilan devletlerde yayinlanan propaganda
afiglerinde kadinin bulundugu rol iilkenin savastaki galibiyet ve maglubiyet durumuna gore degiskenlik
gosterirken, Tiirkiye’de yayinlanan afislerde iilkenin ekonomik ve savasa dahil olma durumuna gore
degiskenlik gosterdigi goriilmektedir.

Ikinci diinya savasi sirasinda Tiirkiye’de yayilanan propaganda afislerinde kadin roliiniin, kirsal
kesimde yasayan, giiclii ve anag¢ karakterler secilmesi, kadinin ¢ocuklar1 besleme ve yetistirme roliinii
vurgularken, saglikli ve giiclii bir nesil yetistirme sorumlulugunu da ifade etmektedir. Afislerde, Tiirk
kadmlarinin ve ¢ocuklariin savas durumunda gii¢lii olacagini vurgulayan bir propaganda araci olarak
kullanilmigtir. Markalarin propaganda afislerinde bu mesaj, hem markalarin iriinlerinin sagladigi
destegi One ¢ikarirken hem de milli bir dayanisma ve gili¢ mesaji iletmektedir. Afisler, Tiirk halkinin
milli duygularina hitap etmek ve morallerini ylikseltmek amaciyla kullanilmigtir. Kadimin giiclii ve
vatansever bir figiir olarak sunulmasi, halkin savas sirasindaki dayanikliligina ve milli birligine vurgu
yaptig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’de yaymlanan propaganda afiglerinde donemin sosyal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
dinamiklerinin reklam ve propaganda afisleri araciligtyla nasil ifade edildigini, Tiirk milletinin birligi,
giicli ve bagimsizligina vurgu yaparak milli duygularn gliclendirmeyi amagladigim ve tiiketici iizerindeki
etkilerini géstermektedir.

Yazar Katkilan
Arastirma Tasarimi (CRediT 1) Yazar 1 (%100)

Veri Toplama (CRediT 2) Yazar 1 (%100) )

Arastirma - Veri Analizi - Dogrulama (CRediT 3-4-6-11) Yazar 1 (%100) )
Makalenin Yazimi (CRediT 12-13) Yazar 1 (%100)

Metnin Tashihi ve Gelistirilmesi (CRediT 14) Yazar 1 (%100)
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Finansal Destek Beyam

Yazar bu ¢aligma i¢in finansal destek beyan etmemistir.

Cikar Catismasi
Cikar catigsmasi yoktur
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EXTENDED ABSTRACT

Int World War I was a period in which women took a more active role on the stage of history, their
value in society increased and they were frequently used in propaganda tools. Both belligerent and neutral
countries used women to mobilize the public to support the war or protect them against its negative effects.
In propaganda posters, women were generally presented with an enthusiastic and motivating image,
emphasizing that they undertook an important task by taking the place of men both in production and at the
front. This shows that the war was an important turning point in shaping the social and economic roles of
women. This study semiotically examines the role of women in propaganda posters during World War II and
analyzes this situation in detail with examples from both warring countries and neutral Turkey.

In this study, a semiotic analysis of World War II-era propaganda posters was conducted to understand
their impact on society and the ideological messages they conveyed. Based on Ferdinand de Saussure's
semiotic theory, how the visual and written elements in the posters are used to produce certain meanings is
analyzed. In particular, the representations of female figures in posters are analyzed in detail in the context
of gender roles and wartime conditions, and the question of how these representations reproduce or transform
the roles attributed to women is tried to be answered.

World War II was one of the largest conflicts in world history, involving 62 countries and claiming
millions of lives. Although Turkey tried to remain neutral by following a policy of balance in order to avoid
being caught in the middle of this war, it could not avoid the economic effects of the war. Turkey, which was
concerned with protecting its territorial integrity at the beginning of the war, later took a strategic step for the
post-war period by supporting the Allied Powers. In this process, Turkey's foreign policy was influenced by
factors such as the country's geographical location, national interests and the pressures of the belligerent
states.

Propaganda is an effective communication tool used to spread and impose an idea or belief on the
masses. It has been used frequently by governments and political groups throughout history, especially during
times of war. Propaganda posters are one of the most common visual tools used for this purpose and aim to
influence target audiences with powerful images, slogans and symbols. In major conflicts such as World War
II, propaganda posters were used to encourage the public to support the war effort, arouse hatred against
enemies and strengthen national unity. These posters were also used to reinforce gender roles, directing men
and women to certain roles. Although propaganda is an effective means of communication, it also carries
risks such as misinformation and manipulation. Therefore, propaganda activities should be carried out within
the framework of ethical and responsible principles. Propaganda posters, especially during times of war,
leave deep traces in social memory and reflect the political and cultural atmosphere of that period.

Wars are important periods that reshape gender roles. Especially in major conflicts such as World War
I, the need for labor force arising from the deployment of men to the front lines significantly changed the
role of women in social life. During this period, propaganda posters encouraged women to participate in the
war effort by presenting them as patriotic, self-sacrificing and productive individuals. However, these
representations were more supportive of the existing order rather than radical changes in women's gender
roles. In all warring and non-warring countries, women's participation in the war effort was encouraged and
this was heavily depicted in propaganda posters. These posters were used both to ensure women's
participation in the war effort and to reinforce gender roles. Especially during the industrial revolution and
war periods, women were frequently used in posters and these images reflected the social and cultural values
of the period.

Posters were used by states for propaganda purposes during times of war. With the industrial
revolution, the social position of women changed and they were frequently featured in propaganda posters
during World War II. The roles of women in World War II propaganda posters differ between warring and
non-warring countries. In warring countries, women supported the war by working in factories and
motivating men. In non-combatant Turkey, on the other hand, the female figure in the posters supports the
economy by encouraging the use of domestic goods. In propaganda posters published in Turkey during the
Second World War, women were depicted as strong and maternal figures, usually from rural areas. These
posters conveyed the message that women would bring a strong generation to the country by raising their
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children in a healthy way. Thus, both the contribution of women to national unity and solidarity was
emphasized and consumers were reminded of the importance of domestic products. In this way, the public
was helped to cope with the difficulties of the war period by raising their morale.

The propaganda posters used in Turkey during World War II reflected the social, economic and
political situation the country was in and encouraged the public to be in unity and solidarity. These posters
inflamed national sentiments by emphasizing the strength and independence of the Turkish nation, while also
serving economic goals by directing consumption habits.
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