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Halkla Iliskiler alaninda siklikla kullanilan sosyal medya; sosyallesmenin en temelindedir. Sosyal
medyay1 kullanarak ortak ilgilenilen ya da sikatye¢i olunan konular {izerinde ortak bir diisiince
olusturma online imza kampanyalarii dogurmustur. Halkla iliskilerde kullanilan imza kampanyalar
sosyal bir platform olugturma konusunda oOnemli bir yer tutmaktaktadir. Bireylerin duygu ve
diisiincelerini 6zgiirce paylasabildigi, birbirini gérmeden, bir topluluk olusturarak(crowdsourching),
belli bir amag¢ dogrultusunda hareket ederek imza kampanyalarina destek vermeleri sosyal bir olgunun
gostergesidir.Sosyal medya da bireylerin 6zgiirce fikilerini beyan ifade edebilmeleri Sosyal medya,
halkla iligkiler modellerinden iki yonlii simetrik modele verilebilecek en iyi 6rneklerdendir. Aragtirma
kapsaminda, dncelikle, sosyal medya,sosyal medyanin énemi ve boyutlari incelenmis, sosyal medya
ornegi olan change.org sitesinde diizenlenen ZeytinHayattir imza kampanyas: analiz edilerek halkla
iligkiler uygulamalarinin hedef kitlede ulastigi yere dikkat cekilmistir. Elde edilen veriler halkla
iligkilerin iki yonlii simetrik modeli ¢ervesinde degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, halkla iliskiler, kitlelerin giicii, iki yonlii simetrik iletisim modeli,
change.org

SOCIAL MEDIA USAGE AS A PUBLIC RELATIONS APPLICATION:
CHANGE.ORG ZEYTINHAYATTIR SIGNATURE CAMPAIGN
RESEARCH

ABSTRACT

Social media is most basic common way of socializing in the field of public relations; Using social
media to create a common thought on common interest or joke, they gave birth to online signature
campaigns. Signature campaigns used in Public Relation have an important place in creating a social
platform. That individuals can freely share their emotions and thoughts, build crowdsourcing, act
towards a certain goal and support signature campaigns is a social phenomenon. Individuals can freely
express their opinions in social media. These are the best examples of two way symmetric that can be
modeled Public Relations. In the scope of the research, the importance and dimensions of social media,
social media were examined and ZeytinHayattir signature campaign organized at change.org site, which
is a social media sample, was analyzed and attention was paid to the point where public relations
practices reached the target group. The obtained data were analyzing on a two-way symmetric model of
public relations.
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GIRIS

Sosyal medya bilginin aracisiz dagitildig1 yeni bir kitle iletisim aracidir. Hedef kitlenin kolaylikla takip
edilerek geri bildirimin aninda alinabildigi bir mecradir. Calisma,bir sosyal medya o6rnegi olan
change.org sitesinde diizenlenen ZeytinHayattir imza kampanyasinin halkla iliskiler ve Grunig Hunt’in
halkla iliskiler modellerinden iki yonlii simetrik model baglaminda degerlendirilmesidir. Bireylerin
birbirlerini gérmeden, ortak bir olgu cergevesinde bir topluluk olusturarak (crowdsourcing) “kitlelerin
giiciinden yararalanarak” imza kampanyalarina destek vermeleri sosyal bir mecra olusturduklarinin
gostergesidir.

Crowdsourcing “kitlelerin giicii”, kisilerin goniilliiliik esasina dayanarak, her hangi bir maddi karsilik
beklemeksizin internet ve sosyal medya sayesinde biraya gelmeleri, birlikte ilgilendikleri ve/veya
sikayetci olduklar1 bir konu {izerinde ¢aligsmalari, o konuyu daha iyi hale getirmeleri ve o konuda emek,
bilgi, diislince paylasiminda bulunarak ortak karara varmalaridir. (yetenekyonetimi,Erisim: 17/05/2016)
Sosyal hareketlerin kitlelerle giliglenmesi, varliklarini siirdiirebilmeleri ve sosyal medyanin destegi
olusturulan kamuoyu i¢in 6nemlidir. Sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan yapilan
iletisim ortami oldugundan sosyal hareketlerin giiclii bir sekilde ortaya c¢ikmasi ya da varliklarini
siirdlirebilmeleri goriis ve diislincelerinin toplumda destek bulmasina baghdir. Bu destegin
saglanabilmesi biiyiik 6l¢ciide medya ile kurulan giiclii iliskilere baglidir.(Kilig, 2009:151)

Sosyal medya da diizenlenen imza kampanyalari toplumsal sorunlara ses getirebilmek, kkitlelerin
amaclar1 ugruna ortak tepki gelistirebilmeleri i¢in dijital ortamlarda énemli bir etkendir.(Y1lmaz,Diindar
ve Oskay, 2015: 490) Mesajlarin birebir gonderilmesi, hizli geribildirim ve dl¢iimleyebilme vb. sundugu
olanaklar, orgiitle hedef kitle arasinda Grunig Hunt’1n dort halkla iligkiler modelinden iki yonlii simetrik
iletisim modeline uygundur. iki yonlii simetrik model; kurulusun hedef kitlesine yonelik olarak verilen
bilgilerin ve fikirlerin yorumlanmasi ve iletisimidir. Hedef kitleden kurulusa yonelik olarak beliren
kanaat ve bilgilerin yorumlanma ¢abast ve iletisimin her ikisini de (kurulus ve hedef kitlesi) uyumlu
hale getirmesidir.(Ayla & Aydemir, 2007)

Online imza kampanyalari, bireylerin uygulamak istedikleri degisiklikleri yapabilmek adina imkan
saglamaktadir. Ele alinan change.org sitesi hem diinyada hem de iilkemizde yaygin olarak kullanilan
internet {lizerinden Orgilitlenme amaciyla kurulmus ‘Diinya’min  degisim  Platformu’ olarak
tanimlanmaktadir. Sitede bireyler, rahatsizlik duyduklari her hangi bir konu hakkinda kampanya
baslatabilmekte ve yeterli sayida imza toplandiginda, bunlar1 gerekli mercilere iletebilmektedirler.
(Yilmaz, Diindar ve Oskay, 2015)

METODOLOJI

Tiim literatiir taramalarindan yola ¢ikarak, arastirmalarda dogrudan yapilan imza kampanyalarinin
halkla iligkiler kavrami ile bire bir iligkisini gosteren verilere rastlanmamistir. Literaratiir taramalarinda
change.org sitesindeki imza kampanyalar1 incelenmis, tek kampanya ele alinarak halkla iligkilerlele
baglantist konusunda herhangi bir caligmaya rastlanmamistir. Crowdsourcing arastirmalarinda ise;
anket yonetimiyle desteklenen ¢alismalar bulunmustur.

Makalenin arastirma bdliimiinde, aragtirma evrenini olusturan change.org. sitesinin Zeytinhayattir imza
kampanyasi analiz edilerek halkla iliskilerle olan baglantis1 sunulmustur. Diinyanin en biiyiikk imza
kampanyasi platformu olarak kendini tanimlayan change.org’un amaci ve islevlerine de deginilmistir.
Aragtirmanin, ileriki evrelerinde online imza kampanyalar1 arasindaki farkliliklar ile halkla iliskilerin
dort modeli lizerinden baglant1 kurularak incelenmektedir.

Arastirmanin amacina en uygun olarak igerik analizi belirlenmistir. imza kampanyasmin igeriginin
belirgin olmasi nedeniyle bu yontem tercih edilmistir. Igerik analizi temelde, dogrudan dogruya
gozlemlemek yerine bireylerin davraniglarina yonelik davranislarint ya da iletisim materyallerine
dayanmaktadir. (Ogiilmiis, 1999) Sosyal bilimler alaninda yaygin olarak kullanilan igerik analizi
yontemi, verilerin nicel ve nitel olarak degerlendirilmesini saglamaktadir. Bu dogrultuda Change.org
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sitesi incelenerek, yapilan imza kampanyalarindan biri olan zeytinhayattir kampanyasi analiz edilerek,
yorumlanmustir.

BULGULAR

Sosyal Medya

Sosyal Medya; zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylasimin, tartigmanin esas oldugu bir insani
iletisim seklidir. Sosyal medya olgusu, insanlarin diger insanlarla iletisimde olma ihtiyacini ifade
etmektedir. Web 2.0’1n kullanict hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonlii bilgi paylasimindan cift
yonlii ve es zamanli bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan medya sistemidir. Sosyal medya, internet
erigsimi olan herkes i¢in ¢ift yonlii bir iletisim siirecine dahil etmektedir. Sosyal medya, katilim1 ve ilgili
olmay1 tesvik ederek topluluk ve ag olusturmaya aracilik eder. (BilBil ve Cerci , 2015) Internet
araglarinin ve elektronik ortamda bireylerin tartismak ve bilgilerini paylagmak i¢in kullandiklar1 dijital
mecradir. Sosyal medya, igeriginin kullanici tarafindan yaratildigi, kullanici tarafindan yayilan, i¢cinde
bulundugu topluluk i¢inde etkilesim halinde olan mecralarin tiimiidiir. (Burgaz, 2014) Sosyal medya,
bireylerin iletisim saglayabildikleri ve kendilerine sosyal ortam olusturabildikleri bir sistemdir. Sosyal
medyanin temeli internet teknolojileri aracilifiyla bireyin birey ve bireyin grupla olan
etkilesimidir.Giintimiizde her an her yerde ulasilmasi en kolay, ucuz ve en etkili toplumsal agdir.

Sosyal Aglarin Onemi ve Boyutlari

Bireyler, genis ve karmasik bir sosyal ortamin i¢inde dogmaktadirlar. Zaman iginde Ogrendikleri
ortamin bir parcast olarak ¢evre olustururlar. Bireyin var olusunu saglayan sosyallesme, ilk ¢aglardan
itibaren aile,arkadas,meslekdas vb. sosyal aglarin olmasini saglamaktadir. Internet iizerinde olusturulan
sosyal aglar, zaman ve mekan agisindan bagimsiz olmalari nedeniyle toplumsal baglarin siirdiiriilmesini
ve bu baglarin kurulmasini desteklemektedir. Giderek yayginlasan sosyal aglar, sosyal medya, iletisim
ile birlikte etkilesimi de iist diizeye ¢ikarmasi ile kuvvetli bir gii¢c olusturmaktadir.

“Sosyal aglar, bireylerin sinirlart belirlenmis bir sistem i¢inde halka yari/ac¢ik profil
olusturmasina, baglantida oldugu diger kullanicilarin listesini a¢ik¢ca vermesine, bu diger
kullanicilarin sistemdeki listelenmis baglantilarint gormesine ve aralarinda gezmesine
izin veren web tabanli hizmetlerin tiimii” ne denilmektedir. (Biiyliksener, 2009)

Sosyal aglar, giderek giiclii ve etkin hale gelmesiyle birlikte eskiden beri var olan bir kavramdir. Zaman
ve mekan gozetilmeksizin iletisim kurabilmeyi saglamaktadir. Sosyal aglarda, kisilerin iletisimi ve
etkilesimi siireklidir.(AliKilig, 2011) Sosyal aglar, insanlar arasindaki baglantilar1 ve bu baglantilarin
giiclinii temsil eden bireylerin profesyonel veya kisisel iligkileriyle olusturduklar1 aglardir. (Onat ve
AliKilig, 2008) Bireylerin zaman ve mekan smnir1 olmaksizin en kolay bigimde sosyalleserek
orgiitlenebildigi bir mecradir. Giiniimiizde artik herkesin her yerde ve her zaman istedigi yerde
baglanabildigi haber alma platformudur. Bunun en 6nemli sebebi yakin zamanda ortaya ¢ikan “sosyal
aglar” dir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte degisen ve siirekli degisim gosteren sosyal aglar 6ziinde
hizl1 ve pratik olmasi nedeniyle hayati kolaylastirmistir ve bundan boyle de kolaylastiracaktir.

Halkla Iligkiler Baglaminda Sosyal Medyanin Onemi

Sosyal medya da ¢evrimici paydaslarin 6nemi biiyiiktiir. Sosyal medyaortamlar1 sosyal aglar, forumlar,
bloglar v.b., aslinda milyonlarca insanin bir tiiketici olarak seslerini birbirine duyurmasi agisindan en
etkili araglardan biri haline gelmistir. Sosyal medya, firma ile hedef kitle arasinda kdprii gorevini
iistlenmektedir. Hedef kitle dogrultusunda yapilan halkla iliskiler ¢cabalar1 firmaya uzun vade de prestij
katacaktir.

Sosyal medya, yapilan halkla iligkiler etkinlikleri baglaminda olumlu yonde etkilenmektedir. Bunlar;
verilen mesajlarin hedef kitleye dogru yayilmasi, geri bildirim ve onleyici tedbirler, itibar, giiven vb.
Halkla iliskiler, sosyal medya’dan etkilenmelidir. Ciinkii; sosyal medya halkla iliskiler uzmanlar1 igin
bilgiyi kolay dagitabilecekleri aracisiz bir kitle iletisim aracidir. Hedef kitle dogrultusunda geri
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bildirimler alinabilen en hizli ortamlardir. (AliKilig, 2011) Halkla iligkiler de iletigim siirecinde dnemli
konulardan biri ise; karsilikli yarar saglamak {izerine kurulan iletisimin iki yonli simetrik olmasi,
gelismeye yonelik olmasidir. (Sayimer,2012)

Iki Yonlii Simetrik Halkla Iliskiler Modeli

Iki yonlii simetrik model, Grunig ve Hunt’in en son gelistirdigi modeldir. Modele gére; kamuoyunda bir
tutum degisikligin yaratilmasi icin gerekli uzlagsma ve ¢6zlim stratejilerinin belirlenmesidir. (Dondurucu,
2014) Model, hedef kitle ile taraflar arasinda arabulucu olma gorevini gérmektedir. Amag, taraflarin
iletisim eylemi sonrasinda tutum ve davramisinda de§isme gdstermesidir. Geri-bildirim ile
etkilenebilmekte ve diislincesini degistirebilmektedir. Kurum ve halk arasinda anlayis olusturma
cabasindadir. Model, diger halkla iligkiler modellerinden farkli olarak, diyalog icermektedir.
(Aydmoglu, 2006) Iki yonlii simetrik model, hedef kitledeki goriislerin degerlendirilerek, uygulanmasi
acisindan son yiizyilin halkla iliskiler anlayisini ortaya koymaktadir. Edward Bernays bu modelin hem
onciisii hem de uygulayicist olmustur. Bernays, halkla iligkilerin kamuya karsi olan sorumlulugunun
fazla oldugunu dile getirmektedir.(Okay ve Okay, 2005) iki yénlii simetrik model, anlamay1 ve iletisimi
kolaylagtirmay1r amaglamaktadir. Simetrik iletigim, Orgiitle, hedef arasindaki iletisimi degigsime
ugratarak dengelemektedir. (Grunig,2005) iki yonlii simetrik model, kurumun hedef kitlesindeki
bulunan bireylerin goriislerine 6zen gostererek dikkate almasi ve iletisimi siirekli tutarak olumlu yonde
degisime ugratmasidir. Bu kurumun yaptigi/yapacagi startejik planlar i¢in de yol gdsterici niteliktedir.

KITLELERIN GUCU - CROWDSOURCHING

Crowdsourcing kelime anlami olarak Kitlelerin giicii (kalabaliklardan yararlanma), kavrami, dis
kaynaklardan yararlanma olarak tanimlanmaktadir. Crowd ve outsourcing kelimelerinin birlesmesiyle
bir araya gelmis bir kavramdir. Bu yeni kavramin anlami, kitlelerden yararlanilarak kurumsal
faaliyetlerin gelistirilmesinde fikir ve ¢6ziim yollar1 bulmak i¢in kalabaliklara bagvurularak, dnerilerinin
alinmasidir. Bu kaynaklardan yararlanma, internet {izerinden sosyal medyanin kullanilarak orgiitiin belli
islerinin yapilmasina olanak saglamaktadir.(Atsan ve Erdogan, 2015)

Kavramin ilk ortaya ¢ikisi Jeff Howe’un Wired dergisindeki makalesinde kendiliginden ortaya ¢ikmis
olsa da ilk arastirma James Surowiecki tarafindan yapilmistir. Wired makalesinde, bireyler toplugunun,
kalabaliklarin biitiinleserek karar vermesinin daha iyi sonuglar meydana getirdigini savunmaktadir.
(Yigit ve Aras, 2012)

“Insanlarin bireysel ¢tkarlarini kollama giidiisiinii, biitiiniin yararina olacak sonuglar icin kullanarak
calisir” (SuroWiecki, 2009) Imza kampanyalarinin aslinda tam da bu sebeple; biitiiniin yararina
sonuglar almak i¢in kullanilmast, kitlelerden yararlanilmasi son derece 6nemlidir.

CHANGE.ORG ZEYTIN HAYATTIR iMZA KAMPANYASI iINCELEMESI

Change.org sitesinin amaci ve islevieri

Change.org sitesi, yurtdisinda ve Tiirkiye’de faaliyet gosteren Ben Rattray tarafindan 2007 yilindan bu
yana kullanilan sosyal bir platformdur. Her ay 15 bin fazla yeni imza kampanyas1 a¢ilmaktadir. Site, her
konuda dijital imza kampanyasi olusturmaniza olanak saglayan hazir sosyal bir platformdur. Isteyen
herkes kampanya baglatabilir, destekgilerini harekete gegirebilir ve karar vericilerle bire bir beraber
calisabilmektedir. Toplanan imzalar, karar vericilerle birlikte insanlarin hayatlarini etkileyen biiyiik ya
da kiiciik ¢aptaki sorunlara yeni ¢oziimler bulmak i¢in ¢aligmaktadirlar. Change.org, Diinyanin hizli
biiyiiyen toplumsal degisim platformlarindan biri oldugunu iddia etmektedir. Change.org, sitesinde
yayinladig1 12 Ocak 2015 tarihli hizmet sartlarinda;

Change.org'un misyonu, nerede olursa olsun herkese, ¢evresinde gormek istedigi
degisimi yaratmast i¢in olanak saglamaktir. Biz herkese acgik bir platformuz ¢iinkii
degisimin, farkli ge¢mislere ve bakig acgilarina sahip insanlar bir araya geldiginde
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gergeklesecegine inaniyoruz. Platformu hem senin hem bizim de hem de buradaki
topluluk icin giivenli halde tutabilmemiz icin kurallara ihtiyacimiz var. Bu Hizmet
Sartlart platformumuzia ve hizmetlerimizle ilgili haklart ve sorumluluklar: ana hatlariyla
ortaya koyuyor. (Zeytinhayattir, Erigim: 15/04/2016 )

Change.org Zeytinhayattir kampanya incelemesi

Zeytinhayattir kampanyasi; 17 Nisan 2015 tarihinde baslatilmistir. Kampanya, 25 doniimden (25 bin
metrekare) kiigiikk olan zeytinliklerin siradan arazi olmasini kapsamaktadir. Kampanyanin amaci;
T.B.M.M. deki Torba Yasa Tasarisi’nda yer alan oneriye gore; 25 doniimden (25 bin metrekare) kii¢iik
olan zeytinliklerin yok edilmesi, dolayisiyla zeytin agaglarmin kesilmesi ve zeytin {iretiminin
etkilenmesi sebebiyle yasanin durdurulmasi yoniindedir. Tiirkiye’deki zeytinliklerin durumu ortalama
10 déniim civarinda olmasi da zeytin iiretimine darbe vurulacagi seklinde yorumlanmaktadir. Imza
kampanyasi, sosyal medya {izerinde yiizbinlere ulagarak yasanin g¢ikmamasi igin sosyal tepkiye
donlismiistiir. Kampanyanin sayfasinda yasa tasarisi onaylandiginda olabilecek muhtemel durumlarla
ilgili bilgilerde verilmektedir.

Kampanya sloganlarina bakildiginda etkili ve vurucudur. Kitleleri harekete gegirici, yer yer duygulara
hitap eden sdylemler bulunmaktadir. Tiirkiye’nin zeytinliklerinin 6lim fermanina hayir!, Barisin
sembolii bu topraklardan sokiiliip atilacak, Doga katledilmek isteniyor!, Bugiin yiizlerce aileyi doyuran
topraklar birer santiye olacak, Hep beraber harekete gecerek zeytinlikleri kurtarabiliriz, Kampanyay1
imzala ve paylas vb... T.B.M.M’ne kanun tasarisinda yapilacak degisikligin kabul edilmemesine iliskin
kampanya mektubu iletilmistir. Kampanya 9 ay sonunda 206.989 destek¢inin imzasiyla sonuca
ulagmistir. Imza kampanyasi sonugcta sosyal tepkiye doniiserek yasa tasaris1 onaylanmamustir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Halkla iliskiler faaliyetlerinin yiiriitiilmesinin temelinde hedef kitlenin analizinin iyi yapilmasi
yatmaktadir. Hedef kitleye dogru analiz yapildiginda, kitle icin belirlenen stratejiler daha etkili
olmaktadir. Analiz dogrultusunda yapilan caligmalar, hedef kitle de ve paydaslarda giiven olusturma
cabalari i¢in zemin hazirlamaktadir. Var olusu itibariyle merakli olan insanoglu, bu 6zelligi nedeniyle,
haber alma istegi duymaktadir. Gelisen teknolojiyle birlikte yiiz yiize iletisim yerine haber alma istegini
sosyal medya iizerinden yapmaktadir. Bu sebeple, sosyal medya hedef kitleye en ucuz, etkili, hizli ve
geri bildiriminin aninda ulasilabildigi bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyallesme eylemi,
sosyallesme istegi arttik¢ca fikirlerini beyan etme, tepki verme ve bu fikir, diisiincelerin etrafinda
toplanma eylemini arttirmisgtir.

Interaktif iletisimi saglayan sosyal medya iizerinden yapilan imza kampanyalari, maliyet diisiikliigii,
zaman ve mekan smirlamasi olmayis1 ve hizli geri bildirimin alinmasi sebebiyle tercih edilmektedir.
Online imza kampanyalari, goniilliiliik esasina dayanarak, bireylerin bir¢ok konu ve olayla ilgili goriis,
diisiince ve tepkilerinin pratige dokiilmiis halidir. Kitlelerin/kalabaliklarin aklina, Onerilerine sosyal
medya tizerinden kulak vermek hem zaman tasarrufu hem de biitiiniin yararma olacak kararlarda sz
sahibi olmak adina 6nem teskil etmektedir.

Calisgmanin o6rneklemi olan change.org Zeytinhayattir kampanyasinin igerik analizi neticesinde,
kampanyanin baglamasiyla birlikte kitleleri hareket gecirici sdylemler kullanilarak kampanya tiim sosyal
mecralarda paylasiimis ve 9 aymn sonunda 207 bin civarinda imza toplanarak sonuca ulagilmis, 25
doniimden (25 bin metrekare) kiigiik olan zeytinliklerin siradan arazi olmasini kapsayan kanun TBMM
tarafindan tasaridan g¢ikarilmistir. Bu sonug; bireylerin maddi beklenti icinde olmadan, goniilli olarak
tepkilerini vermelerine neden olmustur. Yani, sivil direnis birka¢ parmak hareketiyle kitleleri hareket
gecirmigtir. Bagka bir deyisle; Grup tepkisi bireysel tepkiden daha fazla ise yaramistir.

Imza kampanyasi igin uygulama alani olarak sosyal medyanin kullanimi halkla iligkiler modellerinden
iki yonlii simetrik modele uygun sonuglar alindigimi gostermektedir. Grunig halkla iliskilerin simetrik
modeli i¢in temel olarak sunu ortaya koymaktadir. “Iletisim anlasmaya gétiiriir. Iletisimin ana hedefi,
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insanlar veya organizasyon, kamuoyu ve toplum gibi sistemler arasinda anlasmayr miimkiin
kilmasinda goriilmektedir.” (Ayla & Aydemir, 2007)imza kampanyasi da tam da bu tanim da oldugu
gibi iknaya c¢abalamaz, ortak payda da uzlagmaya g¢alismaktadir.Bu da giiniimiiz de halkla iligkier
calismalarinin cagdas bir anlayista oldugunu ortaya koymaktadir. Internetteki sosyal ortamlarda bu denli
sosyal icerikli, kamuyu ilgilendiren imza kampanyalarinin diizenlenmesi tabana yayilarak farkindalik
yaratmasi nedeniyle onemlidir. Genele bakildiginda; sosyal medya kullanicilarinin olaylara tepkilerini
gostermeleri ve gorilislerini paylagsmalar1 bir haberlesme, orgiitlenme mecras: olarak kullanildigini da
gostermektedir.
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