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Oz: Kiiresellesme ekonomik, siyasi, kiiltiirel, teknolojik ve ekolojik bilesenleri olan ¢ok boyutlu bir kavramdir. Kiiresellesmenin genellikle
ihmal edilen boyutu tarihidir, 6zellikle de kolonyalizm tarihidir. Kolonyal faaliyetler, 6zellikle Bati'nin kiiresel 6lgekte gergeklestirdigi bir
proje olarak oldukga uzun tarihsel bir ge¢gmise uzanmaktadir. Bu proje kapsaminda, diinyanin bircok yerindeki dogal kaynaklara, emek
giicline ve insanlara el konularak bu bolgeler denetim altina alinmistir. Giintimiizde sémiiren-somdiriilen iliskisinin bu anlami1 degismese
de somiiriiniin bi¢imi degismistir. Bunun nedeni ise, degisen diinya diizeninde eski pratiklerin gegerliligini yitirmesidir. Yeni diizende
mevcut kapitalist sistemin devamliligini saglayabilmek, sistemin varligini garanti altina alabilmek ve somiiriiye mesruiyet zemini
kazandirabilmek igin somiirii’ bigim degistirerek devam etmektedir. Kolonyalizmin giintimiizde ulastig1 asamada yeni sdylem arac
reklamlardir ve yeni bir kolonyal 6zne tipolojisi olarak tiiketici 6zneyi inga ederler. Bu noktada makalede, reklamcilar yeni uygarlastirma
misyonerleri ve reklam da ‘kolonyal bir soylem’ olarak tanimlanmistir. Makalede, kolonyalizm tarihinin her anlamda en 6nemli
aktorlerinden biri olan De Beers sirketi ve onun yirminci yiizyila damgasini vuran elmas/pirlanta reklamlari drneklem olarak segilmistir.
Bu reklamlar bir sdylem olarak ele alinarak Lacanci psikanalizle kapitalist ideoloji elestirisi gergeklestirilmistir. Sonugta bu reklam
sOylemleri, bilingdis1 mekanizmalarla baglantili olarak arzunun yonlendirilmesi ve sémiirii igin islev gordiigiinden makalede reklam
kavrami igin advertising yerine idvertising kavrami dnerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Kolonyalizm, Séylem-ideoloji, Lacanyen Psikanaliz, Reklam.
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Abstract: Globalisation is a multidimensional concept with economic, political, cultural, technological and ecological components. The
often neglected dimension of globalisation is its history, especially the history of colonialism. Colonial activities, especially as a project
carried out by the West on a global scale, have a long historical background. Within the scope of this project, natural resources, labour
power and people in many parts of the world were seized and these regions were taken under control. Today, although this meaning of
the exploiter-exploited relationship has not changed, the form of exploitation has changed. The reason for this is that the old practices have
lost their validity in the changing world order. In the new order, exploitation continues by changing its form in order to ensure the
continuity of the existing capitalist system, to guarantee the existence of the system and to provide a basis of legitimacy for exploitation. At
the stage colonialism has reached today, the new discourse tool is advertisements and they construct the consumer subject as a new
colonial subject typology. At this point, in this article, advertisers are defined as new civilising missionaries and advertising as a ‘colonial
discourse’. In this article, the De Beers company, one of the most important actors in every sense of the history of colonialism, and its
diamond addverts that left their mark on the twentieth century are chosen as the sample. These adverts were analysed as a discourse and
capitalist ideology was criticised through Lacanian psychoanalysis. As a result, since these advertisement discourses function for the
manipulation of desire and exploitation in connection with unconscious mechanisms, the concept of idvertising instead of advertising is
proposed for the concept of advertisement in the article.
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Giris

Bati somiirgeciligi adeta bir katliamlar zinciri ile birbirine baglanmig ve batili insanin boynuna takilmistir. Zincirin
halkalar1 batilimin katliamlar pahasina el koydugu altin madeninden yapilmistir. Sinesine sarkan kolye ise g6z
kamagtiran kanli elmastandir. Elmasin iizerindeki desende “medeniyet” yazmaktadir. Altin ve elmas, zenginligin
80z kamasgtirici etkisiyle giinahlar: goriinmez kilarken kolyedeki desen sergilenen zenginligin ihtisaminin essiz
ifadesidir: Bat1 Medeniyeti!

Taner Tatar, Matem (2018: 8).

Kiiresellesme karmasik stiireglerin bir araya geldigi, ekonomik, politik, sosyo-kiiltiirel, ekolojik ve
teknolojik bilesenleri olan ¢ok boyutlu bir olgudur. Kiiresellesmenin genellikle goz ardi edilen 6nemli
boyutu ise tarihi, Ozellikle de kolonyalizm tarihidir. Asir1 kiiresellesmeciler ekolii, kiiresellesmenin
1990’larda bagladig: ve tarihin mantiksal ya da dogal bir gelisimi oldugunu varsayma egilimindedir. Bu
varsaymma dayanan goriisler, Cografi Kesiflerle birlikte baslayan kolonyal yagmanin, eski somiirgelerin
kiiresel ekonomik entegrasyonunu saglayan kapitalist gelisimde kilit bir asama oldugunu reddederler.
Giintimiiz Bati zaferciligini miimkiin kilan, kalkinma ve ilerleme mitlerini siirdiiren, Ugiincii Diinya
tilkelerini Bati'nin biiytime modelini taklit etmek zorunda olan ‘geri kalmislar’ ve diinyanin ‘geri kalan1’
seklinde niteleyen tam da bu tiirden bir inkardir. Kiiresellesme, kendi 6ziinii olusturan kolonyalizm
(dolayisiyla kapitalizm) tarihi merceginden bakildiginda, ana akim sOylemindeki belli bir zafercilik
olarak adlandirdig1 seyle keskin bir tezat olusturur: “Kiiresellik egemenligi destekler ve o6tekini yakin
ama egzotik bir iligki icinde tutmaya yonelik antropolojik fantaziyi stirdiiriir” (Radhakrishnan, 2001: 318).

Kiiresellesmenin ana akim sOylemi; insani/toplumsal tutkulari ve bilingdisin1 dikkate almadan ileri
siirdiigli goriislerle kiiresellesmenin bosluklarini ve kor noktalarini yeterince agiklayamaz. Asiri
kiiresellesmeci teori, yeni iletisim teknolojileri ve ‘biitiinlesmis’ bir kiiresel ekonomi tarafindan
kolaylastirilan sinirsiz bir diinyay1 kutlar ve piyasay1 kiiresellesmenin nihai ufku olarak ele alr.
Kiiresellesmenin sadece ekonomik akislarla ilgili olmadig1 elestirisine karsilik asir1 kiiresellesmeci tez,
kuresellesmenin getirdigi kiiltiirel melezligi ve yeniligin {iretimini durmadan alkislar. Ancak Harvey
(2010: 224), yenilik ve iiriin farklilasmasinin esnek birikimle esanlamli oldugunu, sermaye birikiminin
biitiinsel manti1 ¢ercevesinde aslinda eski olan unsurlarin 6zgiil ve belki de yeni bir birlesmesi olarak
goriilmesi gerektigini bize hatirlatir. Bu anlamda kapitalizm, kiiresellesmenin ufkunu olusturur. Lacanci
psikanaliz de giiniimiiziin ‘Simgesel Diizeni'nin insasinin merkezinde kapitalizmin oldugunu savunur.
Kiiresellesmeyi psikanalize tabi tutmak, kiireselin bilin¢disini ortaya g¢ikarmaya ve bdylesi kapitalist
kuresel bir diizenin hem kurulmasi hem siirdiiriilmesinde bilingdisi arzunun (kaygilar, fetisler, zevk,
sapkinlik gibi) paymin ne kadar biiyiik oldugunu gostermeye yardimci olabilir. Kiiresel Simgesel
Diizen’in yapisinda bulunan bosluklari, tutarsizliklari ve asiriliklari her zaman vardir; ancak bircok
semptomatik hastaligini (Gergek’i) gizlemeye ¢alisir (Halliday, 2002: 77). Biitiinlestirilmis, engelsiz ve
sinirsiz bir diinyanin asir1 kiiresellesmeci bir kutlamasi, aslinda bu bosluklari 6rtme girisiminden
ibarettir. Engelsiz sermaye hareketliligini sorunsallastirmaktan kaginma egilimi, kolonyalizm tarihinin
g0z ardi edilmesi ve biitiinsellestirme iddiasi, kiiresel bir diinyanin neoliberal mitolojisine miikemmel
bi¢cimde uyar. ‘Kuskucular’ ve ‘Doniisiimciiler’ olarak adlandirilan kiiresellesmenin iki farkli ekolii de
bunu 6ne siirer; ancak savlar psikanalitik bir sav degildir. Bu nedenlerle, kiiresellesme séylemi ideolojik
bir fantazi insa ettigi Olcude psikanalizin rolii, Lacan'in Gergek (bosluklar, celiskiler, asirilik,
antagonizmalar vb.) dedigi seyin ortaya cikarilmasina yardimci olmaktir.
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Ilan Kapoor, Psychoanalysis and the GIObal (2018) baslikli kitabin “kiireselin kalbindeki boslukla ilgili
oldugunu ifade eder ve ekonomik akislar, kiiltiirel dolasim ve sosyo-politik degisim diinyasina eglik eden
bilingdis1 arzulari, asiriliklar1 ve antagonizmalar1 ortaya ¢ikarmak igin psikanalizi kullanir. Kapoor, bu

ucurumlar1 ve tutarsizliklar1 hesaba katmak icin tesadiifen merkezinde bir bosluk bulunan ‘kiiresel’
kavramini glObal seklinde yazar ve oldukg¢a soyut goriinse de bunun kiiresellesmenin merkezinde yatan
istikrarsizlik ve anlasilmazlik (yani Gergek) kavramini aktarmaya yardimci olacag goriisiindedir. Bu
makale, GlObal’in kalbindeki boslugun gozle goriiniir ve somut bir kanit1 olarak Big HOle'iit daha genis
bir analiz i¢in baglant1 noktas1 olarak almistir. Kiirenin kalbine insan eliyle agilan en biiyiik ¢ukur/bosluk
Big HOle, kanli elmaslarin ve oliimlerin adresidir. Bu boslugun iizeri ask, sevgi sembolii, evlilik bag:
anlamlarinin ilistirildigi elmas/pirlanta yiiziikten yaratilan fantaziyle Ortiilmiistiir. Hem s6z konusu
adresin sahibi hem fantazinin yaraticisi olan ise, De Beers sirketidir. Gergek’in goriiniir kilinmasi igin
fantazinin perdesini kaldirmak bu makalenin en temel amacidir. Kolonyal giicler i¢in daima itici bir guig
ve bir cazibe noktas1 olusturan elmaslar, aski ¢agristiran parlak, biiyiileyici bir arzu nesnesi oldugu kadar
kolonyalizm ve kapitalizm tarihinin karanhk yiiziiyle de dogrudan iliskilidir. Elmas, ‘kendinde
kendinden fazlasi’ olan bir seydir; dolayisiyla insanin (bireysel/toplumsal) bilingdisi arzusuyla olan
baglantis1 agisindan hem kolonyalizmin hem de reklamin modalitesini analiz etmek icin ideal bir
Ornektir. Elmas, parlak/igiltili goriiniimiiyle ve tagidigr anlamlarla biiyiilii bir metadir ve bu, onun meta-
fetisi miitkemmelligidir. Elmas, bir {iriin olarak hicbir ihtiyac1 karsilamaz, ancak bir arzu nesnesi (objet
petit a) olarak buyuk nakit akisi yaratan onemli bir tuketici kalemidir ve kiiresel kapitalizmin yiice
nesnesidir. Bu nedenlerle, makalede Lacanci psikanalizi kullanarak De Beers pirlanta reklamlar
iizerinden bir kapitalist ideoloji elestirisi sunulacaktir.

1. Kolonyalizmden Kolonyal Séyleme

Kolonyalizm, toprak ve ekonomiye zora dayali bicimde elkoymayla Bati Avrupa’da kapitalizmin
kurulusuna eslik ederek kapitalist-olmayan ekonomileri yeniden yapilandirmis, kendi ekonomileriyle
karmasik iligkiler icerisine sokmustur (Alavi, 1991: 94). Bu tanum, modern Avrupa kokenli kolonyalizmi
tarih-asir1 bir fetih itkisi olarak degil, kapitalist gelismenin ayrilmaz bir pargasi olarak anlamaya izin
verir. Ancak bu Marksist yaklasim bir¢ok soruyu askida birakir. Marksist diistiniirlerin ¢ogu kapitalizm
konusunda oldugu gibi, kolonyalizmi de somiiriiye dayali ama ayni zamanda da zorunlu bir evre olarak
gorme egilimindedir. Marx, kapitalist kosullar altinda para ve metalarin, insanlar ve insan iliskilerinin
yerine gectigini, onlar1 nesnelestirerek insani 6zlerinden yoksun biraktigini vurgular. Aimé Césaire de
(1972: 21), somiirgeciligin somiiriilen 6zneyi yalnizca somiirmekle kalmayip ayni zamanda insanliktan
cikarip nesnelestirdigini bir denklem yoluyla formiile eder: “Kolonilestirme=Seylestirme (thingification).”
Césaire (1972: 70), Marx'm, ‘seylesme’ hakkinda soylediklerini son derece hakli bulsa da Marx'in
tamamlanmasi gerektigi kanaatindedir. Loomba (2000: 158), bu ‘seylesme’ ya da ‘insanin nesneye
indirgenmesi’ meselesinin sadece insanin ve iligkilerinin ‘bir {iretim aletine’ indirgenmesiyle degil,
Bati’daki bazi degerlere gore, 6zne-olusumu yoluyla basarildigini belirtir ve eger Marx'in tamamlanmasi
gerekiyorsa, Freud'un biraktig1 mirasin yeniden yazilmasi gerekir. Althusser diisiincesi ve Lacan ogretisi,
Marx’a doéniis yolunda ‘Freud’a geri donus’ siartyla iliskilendirilir. Lacan’mn ‘Freud’a doniisii'niin giicii;
bilingdist ile kiiltiir, psise ile sosyal arasindaki iliskiyi kokten yeni ve yenilik¢i yollarla yeniden gézden
gecirmeyi saglar.

Lacanca psikanaliz, dilin 6znellik karsisindaki onceligini onaylar, dilin 6zneyi kurdugu diisiincesi de
insanlarin tirettigi hicbir sézcenin masum olamayacagi sonucunu dogurur. Boylece sozciikler ve imgeler,
kolonyalizm gibi tarihsel siireglerin analizi ac¢isindan temel bir 6nem kazanir. Avrupalilarin 15. ve 16.
ylizyillarda yaptii seyahatlerde kaleme alinan metinler, Avrupalilarla Avrupali-olmayanlar
kategorisinin karsitlik olarak {iretilmesine damga vurmustur. Kolonyalizm bu baglantiy1 genisleterek
daha 6nce goriilmedik Ol¢lide bir imgeler ve fikirler seli yaratmigtir. Irk, toplumsal cinsiyet, din ve bilim
(tip, matematik vs.) soylemleri kolonyal arenada el ele yiiriimiistiir. Edebi metinler de dolasima giren
birer ara¢ olarak buna eslik etmistir. Bu sdylemler ayn1 zamanda iktidar ve denetim uygulamistir.
Giiniimiizde tiim bu sdylemlerin iglevlerini kendinde toplayan ayni egemen ideolojiyicinin tasiyicisi
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olarak reklam soylemi hepsinin yerine ge¢mistir. Henry Louis Gates (1991: 466), “tiim sOylemlerin
kolonyal sdylem oldugu”’nu yazar. Nitekim sOylem aracilifiyla insa edilen kiiresel tiiketimcilik ve
reklamcilik bir ideoloji olarak Oteki kiiltiirlerin asimilasyonuna hizmet ettiginden ‘reklam kolonyal bir
sOylem’ olarak tanimlanabilir. Bu yiizden de dilin belli tarzlarda kullanilarak bir insan kimliginin gesitli
kurallar, sistemler ve yordamlar tarafindan nasil iiretildigi ve yeniden iiretildigi, kolonyalizmin
ekonomik gercekliklerinin kat1 toplumsal analizden dislanmis ne varsa-cinsellik, 6znellik, psikoloji ve dil-
hepsiyle beraber dokunarak arastirilmasi gerekliligi bir zorunluluk haline gelmistir. Dil ve ideoloji
hakkinda psikanalitik bir yaklasim tarzi, olay ile temsilin ya da tarih ile metnin arasma kat1 bir ayrim
cizgisi cekilmesine kafa tutar. Bu noktada Lacan’'in sdylem anlayisi; ideoloji, iktidar iligkileri ve siyaset
analizi icin en ilging teorik araglardan biridir.

2. Lacan’in Dort Séylemi (+1)

1960’larin sonlar1 ve 1970’lerin baslarinda Lacan’da sdylem kavrami sosyal baga atifta bulunur (Lacan,
1999: 54). Lacan, bu sosyal bagin dort olasi tiiriinii, 6znelerarasi iligkileri diizenleyen simgesel agin dort
olas1 eklemlenmesini tanimlar (Evans, 2006: 45). Lacan’a gore (2007: 207) “[topluma] hakim olan sey, dil
pratigidir”. Bu nedenle, Lacan, dilin insan iliskilerinde hem bi¢imlendirici hem de dénfistiiriicti giiciinii
kullanmas1 yoluyla 6nemli faktorleri belirleme ve analiz etme girisimi olarak dort soylem semasinu
formiile eder. Bu dort soylem ‘efendinin sdylemi’, ‘iiniversitenin sdylemi’, ‘analistin sdylemi’ ve
‘histerigin sdylemi” dir. Lacan (2007: 14), “dort ayak” olarak betimledigi bu dort sdylem semasina,
1972’deki Milano Konferansi’'nda, (+1) olarak ‘kapitalist soylemi’ de ekler. Her sdylem, dort cebirsel
simgenin (S1, 52, $, a) farkli bir konuma yazilmasiyla tamimlanir.ii Cebirsel simgeler her zaman aymn
sirada kalir ve her sdylem, bu cebirsel simgelerin ¢eyrek tur déndiiriilmesinin bir sonucudur (Lacan,
2007: 14). Boylece, elimizde dort yer, dort unsur ve dort sdylem bulunur.
Seiylentler

Efendi séylemi Hisrerik séylem
(buyruk) (“arzulacmak™)

S — S, B —35
T— T\l —_— T: S__‘I'

2
>< - [M

Efendi Kole

L Rt
) 5 s
Universite séylemi Amnalistin stylemi
(egicim) (“analiz eomek™)
Ogretmen Ogrenci Analist Amnalizan

Sekil 1. Lacan’mn Dort Séylemi (Lacan, 1999: 16).

Lacan, dort soylem igerisinde efendinin séylemini merkeze yerlestirir; yani efendinin sdylemi, diger tig
sOylemin turetildigi temel sOylemdir. Efendinin sdylemi, ayni1 zamanda bilin¢disi 6znesinin de yapisini
gosterir. Lacan tarafindan ortaya konulan efendinin sdyleminin matematigi; sol taraf S1/$'in efendiyi, sag
taraf S2/a’nun koleyi temsil edecegi bir Hegelci efendi-kole diyalektigi matrisi araciligryla okunabilir. Bu
okumada, efendi (S1), koleyi (S2) ¢alistiran ve o kolenin ¢alismasinin bir sonucu olarak (a) fazlasimna el
koyan vekil konumunu alir. Lacan’a gore, efendinin yaptig1 yalnizca bir ana- gosteren saglamaktir ve
“gosteren her seyden once, buyruktur” (Lacan, 1999: 20). Efendi giiciinii yalnizca gosterenden alir
(Zupancic, 2006: 160). Efendinin sOyleminin yazilisindaki oklarin yonelimi, kapitalist sdylemde tersine
doner. Efendinin sdylemi, boliinmiis 6znenin yapilanisidir. Kapitalist sdylemde, oklarmn yoéneliminin
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degismesi, 0zne ile nesnenin ayriliginin kokten ortadan kalktigi bir sdylemi ve “06znenin nesnesine
‘simsik1 baglandigy’ bir diinyayla iliski bi¢imini gosterir” (Lesourd, 2018: 127). Bu sdylem, ayni zamanda
tamamlanmanin imkansizligin1 da reddeder. Bu formiil, 6znenin fail konumunu {istlendigi besinci
sOylem olarak kabul edilir; burada 6geler arasindaki iligkiler, karsimizda olumsuzlugun reddedildigi
dontistiiriilmiis bir efendi sdylemi oldugunu gosterir.

S, a
Sekil 2. Kapitalistin soylemi (Tomsic, 2015: 215).

Vektorlerin yonii burada sonsuzlugun semboliinii ve dolayisiyla cehennemsel bir devreyi tasvir eder. Bu
devrede bir bogluk veya fazlalik yoktur; ciinkii bu sdylem, diger dort séylemin aksine bir imkansizlik
etrafinda Orgiitlenmis degildir (Wright, 2016: 143-144). Bu tiirden bir sdylemsel olusumda, artik herhangi
digsal bir yer yoktur (Lesourd, 2018: 129). Kapitalist soylemde, Efendi imkansizi miimkiin kilarak
kastrasyonu devre dis1 birakmustir. Lacan, bu nedenle, “kapitalizmi basitce efendinin sdylemiyle
0zdeslestirmez; bunun yerine kapitalizmden eski tahakkiim iligkilerinin “yerine getirilmesi’, ‘sapkinlig’
ya da ‘doniisimii’ olarak bahseder” (Tomsic¢ 2015: 204). Aldous Huxley’in Cesur Yeni Duiya’sindaki
soma ilaci gibi, tiim ihtiyaglar karsilandig1 ve tiim arzular yerine getirildigi siirece, kapitalist soylem geri
kalan1 olmayan bir ‘tiiketici memnuniyeti’ modelliyor gibi goriiniir. Mallarin tiiketicisi, onlar tarafindan
tiiketilmek tizere gelir; ama tam da burada, yani arzulayan insan bedenlerine bel baglayan, onlara
glivenen kapitalizmin bu i¢ sinirinda, klinik fenomenle ayrilmaz bir bicimde baglantili ac1 ¢eken bir
O0znenin ortaya ¢iktigr goriiliir (Wright, 2016: 144): “Kapitalizmin ideal-6znesi olarak mazosist 6zne”
(Tomsi¢, 2015: 150). Kapitalist sdylem ti¢ temel ilkeye dayanur: (1) Oznenin kendi kendini adlandirmasi
($—51), (2) Fantazinin sapkin bi¢cim altinda etkinlesmesi (a—$), (3) Basarilan (eksigin olmadig1) bir
diyaloga olan inang; sonsuzluk (e) déngusu, ($—51—52—a—$) (Lesourd, 2018: 150-151). Dolayisiyla bu,
0zneyle baslayan ve onunla biten bir sutectir. Kapitalist sdylem, sonsuz bir ¢evrime sahip kendi {izerine
kapali bir devredir. Burada jouissance’in durma noktast yoktur; kapitalist sOylem jouissance’a iliskin bir
simir getirmez, dzneleri nesnelerle tam bir jouissance’a ulastirabilecegini iddia eder. Ozneler, bu vaade
kapilir; kastrasyonun neden oldugu eksik kapatilamayacagindan, tatmin igin beklenen o giin, gelmesi
miimkiin olmayacak bir giindiir. Bu ylizden de her yer, her seye erisebilen ancak bir tiirlii reklamin vaat
ettigi o tatmine ulasamayan 6znelerle doludur.

2.1. Kolonyal bir soylem: Reklam séylemi

Lacan, 6znenin zevk nesnesinden ayrilmadig1 bir sdylem olanag yaratarak 6gretisinde dnemli bir adim
atar. “Bana ne tiikettigini soyle, sana kim oldugunu soyleyeyim” tiiriinden 6znenin kendisini kullandig1
nesneyle 6zdeslestiren markalarin ‘reklam sdylemi’, insanlararasi iligkilerin bu yeni bigiminin en garpici
portrelerinden birine cerceve olusturur. Kapitalist sdylemde, 6znenin boliinmiisliigiine gelen yanit,
hakikat konumunda yer alan markalardir, bu markalar 6zneyi boliinmiisliigiiyle kars: karsiya birakip
kendi sundugu c¢oziimlerle onu tamamlamak isterler. Reklamlar Oncelikle 6znelere eksiklerini,
hosnutsuzluklarini hatirlatir, sonra da sunulan iiriinlerin satin alinmasiyla tiim bu hosnutsuzluklardan
kurtulusun miimkiin oldugunu soylerler. Kapitalist sistemin Oznesi i¢in eksik, reklamin sundugu
nesnelerle ve 6zdeslesebilecegi figiirlerle ya da markalarla ikame edilebilir bir seydir. Huzursuz, mutsuz,
eksik hisseden ve aci ¢eken Oznelere hizli ¢oziimler iireten kapitalizmin sdylemi, 6znenin yapisal
eksikligine, onun boliinmiigliigiine 6zdeslesebilecegi ana-gosterenler (S1) sunarak yanit verir; boylece,
0znenin boliinmiisliigiinii dikme, kapatma iddiasindadir. Bu ayn1 zamanda kastrasyonun inkar edildigi
anlamina gelir.
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Kapitalist soylem, arzulayan oOznelere gereksinim duyuyorsa da bu arzuyu derhal talep formuna
dontistiirtir. Postmodern diinyadaki asil sorunsal, arzunun talebe, arzu nesnesinin de gergekligin talep
edilen ihtiya¢ nesnelerine indirgenmesidir. Arzu s6z konusu oldugunda nesne yakalanamaz; ama
O0znenin arzusunu talep formuna doniistiirebilmek ona ¢ok sey satabilmenin kapilarimi agar. Kapitalist
sOylemde arzu ulagilabilir bir sey gibi sunulur; ama hikaye aslinda tam bu noktada yeni baghyor
demektir. Zira talep nesnesi, ancak arzunun nesnesinin simgesi veya kurgusu olabilir. Dolagimda degis-
tokus halinde olan, devamli yenilenen, 6znenin etrafini kusatan bir nesneler silsilesi vardir ve kiiresel
duhyada 6zneyi konumlandirip, belirleyen de bu nesnelerden dislanip dislanmadig1 veya ne kadarim
elinde bulundurdugu, talep ettigi ve karsihginda hak olarak geri aldigidir.

Lacan'mm bu yeni sOylem (kapitalist soylem) acilimi, 6zne-nesne denkliginden dolay1 postmodern
psikopatolojileri aydinlatma girisimidir. Bu girisim, ayn1 zamanda Lesourd (2018: 136-147) tarafindan
ortaya konulan {i¢ ‘postmodern soylem’ bi¢imini de olusturur.” Bu yeni iligskilerde, 6zne artik
boliinmiisliigiiyle var-olan bir 6zne olarak degil, kendi kurgusal tamamlanisinda 1srar eden bir varlik
olarak ortaya ¢ikar. Lesourd tarafindan ortaya konulan ilk postmodern sdylem bi¢iminde (2018: 137-138),
“gosteren zevk nesnesini gosterir”; bu ayn1 zamanda da meta bagimhilig1 sdzcesidir. Leourd'un sundugu
ilk algoritma, S1/a “gdsterene ve nesneye yabancilasma mantig1 i¢cinde olanaksizdir; ¢iinkii nesne ancak
S2 zinciriyle [...] ya da 6znenin kendi boéliinmesiyle [...] gosterilebilir” (Rassial’dan akt., Lesourd, 2018:
137). Bu sozce, Ozneyi belirten ana-gosterenle, gosterenin gosterileni olarak arti-jouissance nesnesini
birlestirir; bu da bir 6zbelirlenim igerisinde olur. Zevk (jouissance) nesnesinin gosterenle belirtilmesi, meta
(ya da madde) bagimlisinin nesneyle iliskisini meydana getirir. Tiiketim nesnelerini, zevki gosteren
adlarla donatan reklamin amaci, bir diis iiriiniinii sattirmaktir. Dolayisiyla, ana-gosteren tarafindan
gosterilen 6zne de degildir, asagiya diisen bilgi de degildir; ama gosterenin zevkin nedeni olarak
gerceklik nesnesini belirttigi bir diinya s6z konusudur. Bu, reklam sdylemindeki failin ve postmodern
diinyanin, zevki ve varlig1 garantilemek icin tiiketim modeli iizerine insasini tanimlar: “Var oluyorum,
¢iinkii tuketim nesnesinden zevkleniyorum”. Postmodern sdylem bicimlerinin ikincisi, Lesourd’un (2018:
138) a/S1 algoritmasiyla belirledigi, “nesne gostereni olusturur” seklindeki marka sdylemidir. Burada
gosterenin yerini alan ve 6zneyi baska gosterenler icin temsil eden gostereni, gosterilen olarak belirten
nesnedir. Markaya dair simge, markay1 tasiyan kisilerin tiiketim toplumuna, hatta zenginlerin diinyasina
katildiklar: izlenimi verir; ama bunu tasisalar da farkli diinyalarla kaynasamazlar. Oznenin gOstereninin
markada belirtilmesiyle 6zne-nesne birbirine yapisir ve belirtildigi anda 6znenin kendisi de kaybolur.
Gosteren, reklam sdylemi tarafindan 6zneyi nesneye bagimli kilacak bigimde kullanildiginda, 6znelere
nesneyi devamli kullanmalar: karsiliginda onlar1 belirten gostereni tiiketim nesnesinin altinda vermeyi
vaat eder. S1'in “Sen busun’u zevk nesnesi tarafindan belirtildiginde, nesnenin eksikligi, 6znel yok-olus
riskine sebep olur” (Lesourd, 2018: 139-140). Bu arzu 6znesi i¢in diinyayla olan iliski bir nesne tarafindan
degil, bir nesnenin yokluguyla kurulur. Bu eksikligi gidermek, insanin arzunun hem beslendigi hem
yonlendirildigi bir temsiller diinyasina erismesini saglar (Melman, 2018: 227).

Reklam sOylemi bireye, “iste, kim oldugunu belirleyen ve istedigin zaman sahip olabilecegin nesne
budur” diye seslenir. Bu sdylemde imkansiza ve yasak olana yer yoktur; ¢iinkii bu bir imkansizlik degil,
sadece zaman sorunudur. Kapitalist sdylem, su an degilse de yarin veya sonra, ama mutlaka tatmin
nesnesini liretecegi vaadiyle yanilsamanin siirdiiriilmesini saglar. Bunun i¢in reklam sdylemine bakmak
bile yeterlidir: “Yaparsm!’, ‘istersen olur!’, “imkansizi iste!’, ‘sinurlarmi as!”. Ancak bu, 6znenin yapisina ve
isleyisine tamamen ters diiser. ‘Zevk al!” emrinin ve bunu ima eden sonsuz bir imge selinin altinda kalan
6zne, hala boliinmiis olarak kalmayi siirdiiriir. Bu temel bir noktadir: degisen sey 6zneye dair yap1
degildir; degisen, 6znenin kendisini konumlandirdigi, génderimde bulundugu yer, yani Otekinin
mahalidir. Oznenin sikayetlerini ve semptomunu yonelttigi Oteki, efendinin sdylemindeki gibi artik
eksikli, Yasa'nin garantorii olan, arzuyu, kaybi ve tamamlanmamishgi ileten bir Oteki degil, herseyin
gerceklesebilecegini, Yasamin ve yasagin olmadigmi soyleyen bir tiiketim Otekisi'dir. Efendinin
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sOyleminde dile gelen 6znenin sikayeti, kapitalist soylemle beraber bir yanit bulur; ama bulunan bu yanit
gercek yasamda nesneyle bulunan, daha dogrusu bulundugu zannedilen bir yamttir. Bu durumda s6z
konusu olan ise, arzuyu yaratan arzu degil, derhal gerceklesmek isteyen jouissance’tir (Soysal, 2006: 90-
91). Geg-kapitalizmin yasaklanmis jouissance’r kendi emrine doniistiirmesi, 6znenin kendisini toplumsal
gercevenin koydugu sinirin 6tesinde, kuralsiz, yasasiz ve yasaksiz olarak kendi igsel siirinda birakilmis
bulmastyla sonlanir (Lesourd, 2018: 201). Lesourd’a gore (2018: 211), toplumsal Oteki'nin yokluguna terk
edilmis postmodern &znenin, Oteki'nin imgesel canlandirilmasini genellikle {imitsizce araysi, tutarl bir
Oteki arayist olarak kavranmalidir; zira neoliberal ideoloji her tiirden Oteki'nin reddidir. Kapitalizm ve
bilim ¢aginda Baba-min Adi'min hesaptan diisiilmesi, hem irk¢iligin yiikselmesinde hem de tiiketim
toplumunun ortaya ¢ikmasinda etkili bir oynamustir.

3. Lacanci Psikanalizle Pirlanta Reklamlar1 Uzerinden Kapitalist ideoloji Elestirisi

15. yiizyilda baslayan ‘Cografi Kesifler'le (?) beraber Avrupalilar, basta elmas olmak uZzere gittigi yeni
cografyalarin zenginliklerini sOmdiirerek kendi ana kitalarina tasimaya baslamiglardir. Avrupalilar
tarafindan kolonize edilen bu topraklar, i¢cinde barindirdig1 dogal kaynaklar, 6zellikle de kiymetli taslar
ve degerli madenler sebebiyle emperyalist giicler icin birer cazibe noktasina doniismiistiir. Bu
cografyalarin hem dogal hem beseri kaynaklar1 acimasiz somiiriiniin odag: haline gelmistir. De Beers'in
kurucusu Rhodes, Afrika’ya ayak bastiktan on yedi yil sonra elmas tekelini ele gecirmis, maden agtig1 her
yeri sdmiirgelestirerek Ingiltere’nin toprag: haline getirmistir. Rhodes elmas piyasasinda ciddi ve kat: bir
hakimiyet kurduktan sonra tiim dikkatini Britanya Imparatorlugu’'nu genigletme hirsina odaklamistir
(Epstein, 1982: 74). Rhodes, tarihte kendi adiyla anilan iki iilkeye (eski Rodezya, Kuzey Rodezya) ve bir
federasyona (eski Rodezya Federasyonu) sahip olan tek kisidir (Epstein, 1982: 66). Bu noktada hem
iktisadi hem siyasi bir fonksiyon {iistlenmistir. Elmas karteli De Beers araciigiyla biiyiik toprak
parcalarini ilhak eden Rhodes, binlerce sivilin 6liimiine neden olmustur. Elmas tarihi, Rhodes un Giiney
Afrika’da apartheid tohumlarinin ekilmesine nasil yardim ettigine dair anlatilarla doludur. Rhodes, 19.
ylizyll sonlarinda Giiney Afrika’da baskin bir rol oynayan emperyalist, is adami ve politikact olarak
anilmaktadir. Rhodes, 1902’de 48 yasinda oliince De Beers'in kontroliinu'ele gegiren yeni bir isim ortaya
¢ikmistir; bu kisi Ernest Oppenheimer’dir. Oppenheimer bir¢ok agidan ¢okuluslu bir kurulusun viicut
bulmus halidir: Dogustan Alman, vatandashktan Ingiliz ve ikametgah olarak Giiney Afrikal’dir (Epstein,
1982: 74-81).

Arz yonlii manipiilasyon konusunda pek ¢ok kartel tarih boyunca basarilar yaratmis olsa da talep yonlii
manipiilasyon her zaman daha zordur ve De Beers'in hikdyesinde benzersiz olan yer burasidir. Rhodes,
arz1 siurli tutmak icin tiim sektorti konsolide etmistir. Kartellesme, tekellesme ve iiretimin kontrol
edilmesi kapitalizmin tarihsel egilimleri olmustur. De Beers bir reklam ajansi aramaya basladiginda,
ekonomi diinyas1 ac1 ¢ekmektedir ve Avrupa savas tehdidi altindadir. Avrupa’nin yaklasan savasla
mesgul olmasi nedeniyle ABD secilmis ve Philadelphia’daki N. W. Ayer & Son reklam ajansiyla
anlasilmistir. De Beers firmasi icin Ayer reklam ajansindan Francis Gerety tarafindan yaratilan “A
Diamond Is Forever (Bir Elmas Sonsuza Kadardir)” slogani, Advertising Age Dergisi’nin 6zel sayis1 “The
Advertising Century’ (1999) tarafindan yapilan bir arastirma kapsaminda 20. yiizyilin bir numarali
reklam slogani olarak kabul edilmistir (Bergenstock ve Maskulka, 2001: 37). 1930’lardan bu yana elmasla
esanlamli De Beers adi, sadece elmasi degil kendi markasini da sonsuzlukla esdeger hale getirmistir.

Liiks nesneler, liikks markalarin nesneleridir; oysa sadece pirlantalar markasiz deger verilen liiks
nesnelerdir. Bu anlamda elmaslar/pirlantalar bir istinadir ve geri kalan hicbir sey icin markasiz litksten
bahsedilemez (Kapferer ve Bastien, 2009: 116).; ancak De Beers bu anlamda liiksiin 6tesine gecen hem
benzersiz bir sirket hem de benzersiz bir markadir. Giintimiizde “A Diamond Is Forever” slogani, New
York Universitesi, Amherst'teki Massachusetts Universitesi ve Pensilvanya Universitesi'nde isletme ve
pazarlama derslerinde yenilikci tekniklerin, mesajin sade karmasikliginin ve uzun Omirliligiin bir
ornegi olarak incelenmektedir (Sullivan, 2014). De Beers stratejisi ve reklamlari, 6grenilmesi gereken gok
ilging bir ornek olarak degerlendirilmektedir. Bu baglantilar ve nedenlerle de kapitalist ideoloji elestirisi
icin De Beers reklamlari, Lacanci psikanalizle incelenmeye deger bulunmustur.
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3.1 De Beers “O, Time Too Swift!” Reklama: Fetis Yaratmak

Ayer, De Beers i¢in ilk pazar arastirmasmi yaptiginda, ABD'ndeki elmas ticaretini artirmanin en iyi
yolunun erkekleri nisanlilar: i¢in elmas bir nisan yiiziigii almanin asklarin1 kanitlamanin gerekli bir yolu
olduguna ikna etmek oldugunu anlamistir. Ayer i¢in bu fikrin sonucunu ¢ikarmak ¢ok zor olmamaistir:
“Elmas ne kadar biiyiikse, ifade edilen ask da o kadar biiyiik olacaktir”. Biiyiik elmas cazibesi kismen
bilingdis1 boyut fetisinin bir sonucudur. Biiyiikliik fetisi jouissance olarak deneyimlenebilir ya da asirilik
olarak zevk alinabilir. Elmasin biiyiikliigii fallusun biiyiikliigiiyle esitleyen bu reklamlar, tiiketicilerin
algilarin bilingdis1 bir biiytikliik fetisi tarafindan sekillendirmeye ¢alismistir.

Lacanci terminolojide (2015: 121) “ask, sahip olmadigin seyi vermektir” ve “neyi kacirdigini bilmedigi
icin agiklamakta zorlanacag: bir seyin eksikligini verir” (Lacan, 2015: 39-40). Bu eksiklik simgesel
kastrasyondan kaynaklanir. Fetis nesnenin ortaya c¢ikmasi, kastrasyonun reddiyle iligkilidir. Fetis nesne,
arzunun gostereni olan fallusun bir tiir ikamesidir. Buradan hareketle erkekleri hedefleyen ve Eylul
1939’da yaymlanan ilk De Beers kampanya metninde “bir kadina pirlanta hediye etmenin, erkegin
finansal zekasini, giiclinii ve basarilarmni yansittigl icin erkekligin (ya da fallusun) bir onay1 oldugu
savunulmustur” (Otnes ve Pleck, 2003: 63). Erkekler gercekte bdyle bir giice veya niteliklere sahip
olmasalar da boyun egdirilen statulerini, yetersiz guiclerini reddetmek i¢in elmaslar fetislestirmislerdir.
Varliklar1 sahip olduklar1 elmaslarda yankilanan guclu' insanlar (zenginler, statu’sahibi olanlar, uhluler
vb.) tarafindan acik¢a Orneklendirilen sanrisal bir tatmin ve basar1 hissi, digerleri (6teki) igin sadece
guclulere benzemek suretiyle hissedilebilir. Zengin, unlu’ ve bagarili insanlar gugleriyle parliyor gibi
gorunurtler; onlara benzemek, kendisini bu giigle iliskilendirdigi i¢in bireylere gii¢ ve tatmin hissi
saglayabilir. Bununla birlikte, giiclii insanlar da diger insanlarin hayranligindan beslenir. Reklam
sOylemleri de erkeklerin kadinlara giiglii, statii sahibi, basaril1 ve zengin goriinerek onlarin hayranhgimi
kazanmak i¢in elmas bir ytiziik vermeleri, boylece daha fazla cazibe yaratarak arzulanacaklarini siirekli
ima etmistir.

N. W. Ayer’in ilk donemde (1940’lar) De Beers i¢in hazirladig1 en dikkat cekici reklam calismalarindan
biri ‘Great Artists” (Biiylik Sanatgilar) kampanyasinda yer alan “Oh, Time Too Swift! baslikli reklamidir.
Bu reklamda, Pablo Picasso’nun bir anne ve ¢ocugu resmettigi erken dénem bir tablosu yer almaktadir.

(495 ~ aam
Record Book

7 s e OH, TIME TOO SWIFT!

e awiss! If I could only keep them this way! So Thinks every mother in the

e Er— world-and knows the thoughts futile. Already, in her very arms,
she feels them changing...baby contours lenghthehening; young
minds drawing away. Already she counts the day, the years, the

minutes she has at her disposal to fit them for a fine maturity.

There is so much of beauty, of wisdom, to give them from her
store. So much to learn from the long past-so few the hours in

which to teach.

Early in their life, she finds that her jewels are faery flames of

it

e
o e perpetual fascination to their baby eyes. And so she uses them,
- e 0 ot e 1000

wisely, to awaken appreciation of beauty.

Gorsel 1. De Beers “Oh Time Too Swift!” Reklami, 1940.
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her anne boyle diisiiniir ve bu diisiincelerin bos oldugunu bilir” seklinde baslamaktadir. Objet 4,
yitirilmis varsayimsal anne-¢ocuk birliginin kalintisidir ve reklamda objet a yerine elmas ikame
edilmistir. Jouissance, kayip ‘anne-cocuk birliginin’ yerini alan seydir (Fink, 1995: 60). Elmas, kayip ‘anne-
¢ocuk birliginin’ yerini alan jouissance vaadi konumundadir.

Cocugun Simgesel diizene girmesi, Baba-nin Adi'ni taniyarak Yasa’y: kabul etmesiyle gerceklesir; bu
Oedipal uzlasmaya ugramayanlar ise, sapkin yapi icerisinde konumlanir. Sapkinlik yapisinin i¢inde yer
alan fetisizm, “6znenin kastrasyon kaygisina karsi kendisini savunma yollarindan birisidir” (Ergiin, vd.,
2022: 332). Kastrasyon, imgesel nesnenin terk edilerek eksigin fark edilmesini ve ¢ocuk i¢in simgesel
diizleme girilmesini saglar. Reklam metni, c¢ocugun biiyiiyerek bu imgesel iliskide stirekli
tutulamayacagini vurgularken, “Keske onlar1 boyle tutabilseydim!” ifadesi, “annenin ¢ocugunu
tutmasi”ndan “annenin ¢ocugunu tuttugu gibi elmaslar1 tutmaya” kayar. Cocugun yerine ikame edilerek

Lacana psikanalitik yaklasim, ¢ocugun semptomunun aile yapisinda semptomatik olana yanit verme
konumunda oldugunu kabul eder. Semptom, analitik deneyimin temel fenomeni olarak ‘hakikatin
temsilcisi’ olarak tanimlanir. Bu anlamda semptom, cocugun ebeveynlerinin hakikatini temsil edebilir. Bu
karmasik bir durumdur, fakat aym zamanda miidahaleye en ac¢ik olanidir. Hakim olan semptom,
annenin 6znelliginden kaynaklandiginda, ¢ocuk, fantazinin dogrudan bir bagintis1 olarak iliskilendirilir.
Ego-ideali ile 6zdeslesmeyle annenin arzusundan alinan hisse arasindaki mesafe normal kosullarda baba
islevi tarafindan saglanan araciliktan yoksunsa ¢ocugu her ¢esit fantazmatik ele gecirmeye acik halde
birakir. Cocuk, annenin ‘nesnesi’ haline gelir; ¢ocugun tek islevi, ‘bu nesnenin gergekligini ortaya
¢ikarmak’tir. Reklamin bu bagmtilar1 kullanarak ¢ocuk yerine elmasi ikame eder:

Daha simdiden, kollarinin arasinda, onlarin degistigini hisseder... bebek hatlar1 uzar; geng zihinler
uzaklasir. Simdiden giinii, yillari, elindeki dakikalar1 sayiyor ve onlari ince bir olgunluga sigdirmaya
calistyor. Onlara kendi deposundan verecegi ¢ok fazla giizellik, bilgelik var. Uzun ge¢gmisten 6grenecek o
kadar ¢ok sey, ama Ogretecek o kadar az saat var ki. Hayatlarinin erken dénemlerinde, miicevherlerinin
bebek gozlerini siirekli biiytileyen peri alevleri oldugunu fark eder. Ve boylece onlari, giizelligin takdirini
uyandirmak i¢in akillica kullanur.

Freud'un ‘nesne sec¢imi’ dedigi seyi belirleyen, arzuya neden olan bakistir. Cocukta arzuyu uyandiran,
Oteki'nin bir seye veya birine bakisinda tezahiir eden, ancak o seyden veya birinden farkli olan ‘saf arzu’
olarak Oteki'nin arzusudur. Reklam metninde bu, “[...] muicevherlerinin bebek gdzlerini surekli
buytileyen peri alevleri oldugunu fark eder” ifadesinde yankilanir. Reklamda, ¢ocugun bakisinda beliren
arzunun nedeni, elmasa duyulan hayranlik olarak annenin elmasa duydugu hayranhiga kayar. Bu,
Lacan’in Seminer VIII'de agikladigi Platon'un Sempozyum’da agalma olarak adlandirdig: “belirli bir seye’
olan hayranliga isaret eder: Bu, degerli, parlak, 1sitili bir seydir. Bu son derece degerli dgalma
algilayicilarinda arzu uyandiran, burada Lacan’in objet a4, arzunun nedeni olarak adlandirdig seye bir
yaklagim olarak hizmet edebilir. Objet a, bakista tezahiir ettigi sekliyle Oteki'nin arzusudur. Cocuk,
Lacan’in fantazide bir nesne olarak tanimladigi objet a’'y1 gerceklestirir. Bu nesneyi kendisiyle ikame
ederek 6zgiil yapisi (nevrotik, sapkin ya da psikotik) fark etmeksizin ¢ocuk (annenin) arzusunun eksiklik
modunu tatmin eder. Reklamdaki ¢ocuk imgesi, fantazideki nesne olan objet a’y1 temsil eder. Annedeki
eksikligi doyurma islevi artik elmasla iliskili hale gelir. Fetis olarak vekillik eden bir nesne olarak elmas
varolusunun nesnesi olan, gercek olarak ortaya ¢itkan, hemen erisilebilir bir sey verir. Sonug olarak temsil
ettigi gerceklik Olciisiinde, fantazmda daha biiyiik bir riisvete karsilik verilir.” (httpl). Bu da reklam
sOyleminin fantazmik isleyisini agiga ¢ikarir ve zaten fetis bir karaktere sahip elmasin reklamci tarafindan
bir kez daha fetislestirildigini gosterir.
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3.2 De Beers “The Miracle of Love” Reklamu: “Askin Mucizesi”

De Beers reklaminin bashigini olusturan “The Miracle of Love” (Askin Mucizesi) ifadesi, Lacan tarafindan
(2015: 52), Seminer VIII'de aynen kullanilmis ve agiklanmistir. Lacan’in agiklamasina gore (2015: 51),
“Oteki, askta sevilen bir nesne olarak hedeflenir”. Askin bireye verdigi dtekine erisimle ilgili hareketi
atesleyen sey, sevdigi nesneye duyulan arzudur. Lacan, bu noktada bir tiir mit formiile eder: “Eger onu
orneklemek isteseydim, olgunlastiginda bir meyveyi koparmak i¢in uzanan, ac¢ilmis bir giile yaklasan
veya kiitiikleri aniden alev alan bir atesi karistiran bir ele benzetirdim” (Lacan, 2015: 51). Ask, bir nesneye
dogru uzanildig1 zaman ortaya ¢ikar; “diger tarafta goriinen el mucizedir” (Lacan, 2015: 52). Mucize,
sevginin karsilik bulmasi, sevilenin neredeyse ayni anda asik olana uzanmasidir. Lacan (2015: 388-389),
atesteki kiitiige dogru uzanan elin bunu kendi sicaklifiyla yapmasi gerektigini belirtir; boylece alev
nesneden sigrayarak yaklastiginda nesneyi atese verir. Bu 1si/sicaklik, acgikca arzunun alevidir; saf
arzudur. Bu, “Arzu, Otekinin arzusudur” formiiliinii anlamanm bir yoludur (Lacan, 2015: 178):
“Oteki'nin bizi arzuladigim hissettigimizde arzulamaya baglariz. Oteki'nin bizdeki bir seye duydugu
arzu, uzanista temsil edilir; bizi ondaki bir sey i¢in tutusturur ve bizim de ona uzanmamiza yol agar”
(Fink, 2015: 58-59). Reklam gorseli Lacan’in “ask mucizesi” dedigi seyi resmetmistir.

The miracle of love

A Girl’s Joy, Flowering like a rose, is radiant and full in the
lovely Miracle of Awakening and for her star, blazing as her
dreams, will recall this moment always. Her engagement
diamond, fair spark of Eternity, reflects the light of her
happiness in changeless splendor and treasure its tender

marriage of love until the end of the time.

Gorsel 2. De Beers “The Miracle of Love” Reklami, 1956."

Lacan (2015: 52), “ilk erdmenos, sevilen nesne oldugunuz zamandaki askinizdir ve birdenbire erastés,
arzulayan kisi olursunuz. [...] ve ask mucizesinin nasil gergeklestigini, sevgilinin nasil konum degistirip
asik oldugunu tam olarak acgiklamak miimkiin olmadigindan, tek yapilabilecek sey bunun igin bir imge
sunmaktir (Fink, 2015: 58). Elmasa uzanan eliyle kadin sevgiliden asik konumuna (erastés) gegerek
arzulayan 6zneye (le sujet du désir) doniisiir ve bunu agiklamak igin ihtiyag¢ duyulan mitler ve imgeler
reklam gorseliyle tasarlanmistir. Bunlar, kadinin elmasa uzanan sol eli ve diger eliyle tuttugu ‘agilmis
kirmiz: giil’diir.

Mitolojiye gore giil, Yunanlilarin Chloris, Romalilarin Flora dedigi cicek tanrigas: tarafindan yaratilmistir.
Chloris giil ¢igcegini ormanda buldugu olii bir nymphe’den yaratmis ve oteki tanrilar1 nymphe'nin bicim
degistirebilmesi icin yardimina gagirmistir. Aphrodite ona guzellik, Ug¢ Guizeller parlaklik, nese ve
tazelik, Dionysos ise nektar ve koku vermis ve tamamlanan bu giil cigeginden Chloris bir tag¢ yapip
basina takmistir (Lust, 2014: 584). Giil konusunda Yunan mitolojisinde en ilgi ¢ekici mitlerden biri de
Adonis mitidir. Aphrodite’i Adonis’ten kiskanan asig1 Ares, onu ortadan kaldirmak amaciyla kargisina
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bir yaban domuzu ¢ikarmig ve yaban domuzunun saldirisina ugrayan Adonis aci bir giglikla can
vermistir. Aphrodite, Adonis’in ¢igligin1 duyunca onu bulabilmek i¢in ormanin icine dogru kosmus ve
kosarken ayagma bir diken batinca damlayan kanlar1 o giine kadar beyaz olan giilleri kirmiziya
boyamistir. Kirmizi giil boylece Tanriga Aphrodite’in ¢igegi olmustur (Gezgin, 2010: 82). Roma
mitolojisinde bunun Veniis versiyonu bulunur ve giil, Aphrodite’in oldugu gibi gibi Veniis'iin de
atribiistid{ir.

Kirmizi Giil ayn1 zamanda Istar yildiz1 olan pentagram’dir (Besgenyildiz). Bu aslinda Babil’in kurucusu
Nimrod'un dogdugu zaman {izerine yatirildig1 bir kundag1 simgeler. Kutsal Anne ve Cocuk Isa’yla ilgili
anlatimlarin kdkeni de buraya dayanir. Bu Pagan inang daha sonra eski Misir’da Isis ve Horus seklinde
stirmiis; Konstantin’in Hristiyanlig1 devlet dini haline getirmesiyle birlikte Hristiyanligin parcasi haline
getirilerek gilintimiize kadar siirdiiriilmiistiir. Tanrica Inanna’nin Babil’ deki karsilig: Istar, Asur’daki
karsilig1 ise Astarte’dir (Virtue, 2006: 148); burada gegen isimlerin hepsi ayn1 zamanda ‘Isik Getiren’
olarak da bilinir (Roth ve Montgomery, 2007: 100). Eski Misir'da Tanrica Isis’in adlarindan biri de ‘Isik
Veren’ anlamindaki Khut'tur ve bu Sirius yildizinin 1s181dir (Coulter ve Turner, 2012: 242). Siimer’in
Inanna’s1, Babil’in Istar’s, Roma mitlerinde “Veniis’ olarak ortaya ¢ikar ve Veniis de ‘Isik Getiren’ olarak
bilinir. Reklam gorselinde elmas, karanlik gokyiiziindeki Veniis ya da Sirius yildizi gibi
konumlandirilmistir. Tarihsel sutre¢te daha sonra Judeo-Hristiyan kulturu icerisinde “Isik Getiren”
Lucifer’e doniismiistiir (Merrick, 2012: 8); yani daemon olmustur. ‘Isik-Getiren’in Lucifer’e doniismesi
(daemon olmas1), Platon'un Sempozyum'undaki askin daemonla esitlenmesiyle baglantilandirildiginda,
reklamda elmasin (diamond) agkla esitlenmesi de anlam kazanir.

Hristiyanligin kabuliiyle beraber daha once Afrodit ve Veniis'iin kutsal ¢icegi olan giil, artik Hz.
Meryem'’i simgelemeye baglamis ve bizzat ‘Bakire Meryem’ olarak ‘Mistik Giil’e doniismiistiir (Tergit,
1961: 43). Giil ayn1 zamanda Hiristiyan teolojisinde Hz. Isa ile de baglantilidir. Giil, kalbin semboliidiir ve
kalp Huristiyanlarca daima ask, merhamet ve bu erdemlerin kisilesmesi olarak Isa Mesih'i ifade etmek
amactyla kullanilmistir. Hz. Isa'nin alnini kanatan dikenli tac giil dallarindan yapilmistir (Hall, 2014:
479). Meryem'’in Ibranice Incil’den alinan &zellikle &nemli bir kategorizasyonu sosyo-ekonomik kékeniyle
ilgilidir. Meryem'in Israil’de uzun siire ekonomik ihtiyaclardan ve sosyal adaletten mahrum birakilan ve
Ibranice’de anawim* olarak adlandirilan diisiik ve ezilmis halk sinifindan geldigi kabul edilir. Meryem,
Luka Incili’nin acilis boliimiinde kendisinden iki kez kole bir kadin olarak sz eder; ancak bu gercek bir
kole kadin anlaminda degil, mecazi anlamda ilahi plana sorgusuz teslimiyetinin ifadesidir (Rancour-
Laferrierre, 2018: 89). Meryem'in anawimlerden olmasi, Platon’un Sempozyum’'nda (2015: 84-85, 203b-c-d-e-
204a), Ask’mn annesi olarak amilan Penia’y1 hatirlatir. Abject Poverty (mutlak yoksulluk) olarak Penia,
metinde aporia olarak nitelendirilir; yani hi¢bir kaynagi yoktur. Meryem de kendi konumuyla bir Penia,
bir aporia’dir. Ask’in babasi olan Poros ise, Métis'in (Bereket Tanris1) ogludur, tipki Isa'nin Tanri'nin oglu
olmast gibi. Tanri-Meryem-Isa {iclemesi, Poros-Penia-Ask iiglemesini yankilar.

Hiristiyan teolojisinde, Tanr1'nin i¢ ayr1 kisiden olustuguna dair Teslis inanci vardir; buna gore, “Tanri,
Hz. Isa ve Hz. Meryem'’in 6zdes olduguna inanilir. Bu Teslis (iicleme), Borromean diigiimiiyle ask {izerine
psikanalitik bir okumay1 olanakli kilar. Lacan igin Gergek, bir diiglimler meselesi oldugundan, ask
gercegi de diigiim agisindan incelenmeyi gerektirir. Borromean diigiimiinde halkalardan biri eksik
oldugunda, butun diiglim parcalanir. Lacan Seminer XXI'de yapisal olarak farkh bir diigtim tiirti olan
“Olimpiyat digimii”’nii tamtir. Olimpik diigiimiin 6zelligi, i¢ diizenden birinin ortanin konumunu
almasidir. Boylece orta halka eksik olursa her sey dagilir ve ug¢ halkalardan biri eksik olursa diger iki
halka yine de bir arada kalir (Lacan, 1973: 83). Olimpiyat dugumuntuh ug¢ turuyle Lacan ug tur ask: ele
alir: ilahi agk, saray aski ve mazosist agk. Ug ask tiiriiniin her birinde belirleyici rol oynayan orta halkadir:
Tanri'nin sembolik buyrugu, Leydi'nin imgesel bedeni, mazosistin gercek jouissance’s. Seminer XXI
baglaminda, Gergek olan &liime, Simgesel olan jouissance’a ve Imgesel olan bedene karsilik gelir. Gergek
oliumdiir, 6limii simgelestirmek imkansizdir. Simgesel olan jouissance’tir; ¢linkii, ge¢ Lacan’da gosteren,
lalangue ya da Joyce’un mektubunda oldugu gibi jouissance’in bir araci olarak hizmet eder. imgesel olan
bedendir; ¢iinkii insan bedeninin bigimi idealize edilmis her biitiinliigiin temelidir (Lacan, 1973: 87). Ask
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ortanin konumunu aldiginda (ki konumu burasidir), orta olarak aska diismek kolaydir. Ask, 6zneyi
oznesizlestirme yetenegine sahiptir. Oznesiz bu siireg icerisinde, kapitalist sdylemle ask soylemi
birlestiginde (gercekte kapitalist soylemin agkla, sevgiyle hi¢ isi yoktur), ask 6znesinin (tiiketici 6zne)
kendisini ¢okertebilecek tehlikeli agk olasilig1 {izerine bahse girdigini gosterir; siirekli jouissance pesinde
kosarak, beyhude bir arzu tatmini arayiginin izinden gider.

3.3 De Beers “Treasures of The Heart” Reklami: Kalbin Hazineleri (?)

Turkge karsiligl “Kalbin Hazineleri” olan reklamin bashg1 “Treasures of The Heart”, Budizm &gretisinin
merkezinde yer alan ve iizerine ayni ya da ¢ok benzer baslikla pek ¢ok metin yazilan bir ifadedir. Hazine,
Latince’de thesaurus, Yunanca'da Onoavgoc/thésauros (yani hazine deposu) kelimelerinden gelen,
yeniden kesfedilene kadar kayip ve/veya unutulmus olarak kabul edilen bir servet yogunlugudur. Sézliik
anlami olarak ve en genel kullanim bigimiyle hazine, “altin, giimiis, elmas gibi ¢ok degerli miicevherler
toplulugu anlamindadir. Bununla birlikte hazine s6zciigii sadece maddi varliklara iligkin bir tanimlamay1
degil, aym zamanda kisi baglaminda da kullanilir. Ornegin; hazine, bir kiside veya bir seyde deger
bulmak anlamina da gelebilir. Insan anne-baba, ¢ocuklar, es, yani ailesi veya arkadaslarina deger verme
anlaminda da hazine ifadesini kullanabilir. Ayrica insan yeteneklerini ve saghigini da ayn1 kelimeyle ifade
edebilir. Bu durumda, tig tiirlii hazineden s6z edilebilir: Ilki ev, para, miicevher gibi insanin sahip oldugu
tiim maddi varliklari ifade eden depo hazineleridir. Ikincisi insanin kendine 6zgii yetenekleri, saglig1 ve
toplumsal konumu ile ilgilidir. Ugiinciisii ve en dnemlisi ise, goniil hazineleri biriktirmektir: “Treasures
of The Heart”.

Treasures of the Heart

Where is the storehouse strong enough to store the treasures
of the heart- the soaring joy of a love—enchanted World—the
first intent awareness when soul calls to soul? Her
engagement diamond is a drop of magic flame fashioned
through eons to preserve such scenes and memories in its
shining lights. Safe from all harm, clear to her eyes there she
will see them always.

a dz\.l;b{-zw ;,»{iik y\ (,01 CAO_

Gorsel 3. De Beers “Treasures of The Heart” Reklami, 1947 Vi

Reklam hazineye dair bu {i¢ anlami bir arada kullanarak, ama ilkinin gerceklesmesini saglama amaciyla,
kalp yerine elmasi yerlestirip kalbin hazinelerini saklayacak depo olanin elmas oldugunu soylemistir.
Reklam bagliginin hemen yaninda yer alan metin sdyledir: “Kalp Hazineleri —Kalbin hazinelerini—agkla
biiyiilenmis bir diinyanin yiikselen sevincini —ruh ruhu ¢agirdiginda ilk niyet farkindahgin saklayacak
kadar gii¢lii depo nerede? Nisan elmasi, parlayan 1siklarinda bu tiir sahneleri ve anilar1 korumak igin
caglar boyunca sekillendirilmis sihirli bir alev damlasidir. Her tiirlii zarardan uzak, gozleri orada her
zaman onlar1 gorecek.”
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“Treasures of the Heart” aym1 zamanda beyaz perdeye konu olan bir filmin de adidir."it Budist filozof,
egitimci, yazar ve sair Daisaku Ikeda tarafindan Treasures of The Heart (1982) bashgini tasiyan bir kitap da
gikarilmigtir. Daisaku lkeda’nin kurucularindan oldugu Gosho Translation Committee tarafindan
hazirlanan Writings of Nichiren Daishonin, Volume 1 baslikh kitapta “The Tree Kinds of Treasure” basligi
altinda da “Treasures of The Heart” diistincesinin kokenleri yer alir. Nichiren Daishonin’in Budist
Ogretisinde kalp hazineleri, hazinelerin igerisinde en degerli olamidir, onlar icin paha bigilemez
(Daishonin, t.y.: 851). Insanin daha iyi bir hayat siirdiirmesi icin kalp hazinelerini nasil biriktirebilecegi
sorusunun yanitt ‘Mistik Yasa'min uygulanmasinda bulunur. Budizm o6gretesinde yalnizca maddi
deponun ve bedenin hazinelerini biriktirmeye c¢alismak sonunda bagimliliga yol acar, bu turden maddi
veya fiziksel hazineleri kaybetme korkusu, o zaman aci sebebi olabilir. Nihayetinde dogal olarak
baskalarinin hayranligini ¢eken sey, sahip oldugu parlak metalardan ya da fiziksel, maddi hazinelerden
degil, sadece insanin igsel parlakligindan kaynaklanmalidir (http 2). Oysa reklam metni, elmasin
parlakligi ile onun yarattig1 hayranlik, bununla elde edilen degerlere vurgu yapmakta, hazineyi koruyan
depo kalp degil, “kalbin hazinelerini koruyan depo elmastir” demektedir.

Lacan’in psikanalitik teorisi ile Budist doktrin arasinda O6nemli benzerlikler vardir.x Lacanci analiz,
herhangi bir tozsel egonun varligini onaylamaz. Lacan icin, deneyimin 1mgese1 kaydi, tozsel bir egonun
uydurulmus bir imgesinin gelisimine baglidir. Bu benlik imgesi hayali oldugu icin, Ideal-egonun dogusu
aynmi zamanda bir méconnaissance (yanlis-tanima) olarak da nitelendirilir. Lacan, egonun hayali
homojenliginin niifuz edici bir elestirisini sunarak, efendilik, 6zerklik, her seye kadirlik (omnipotence) gibi
0z-imgelerin aslinda fantazilerden oriilmiis uydurmalar oldugunu gosterir. Budist doktrin ve Lacanci
psikanaliz, farkl sistematik teoriler sunmalarina ragmen, “egonun ayni anda kendisini ‘kendi bilmesinin
nesnesi’ olarak konumlandirdigl” gozleminde birlesirler (Molino, 1998: 292). Reklam tam da egonun
ortaya giktigi Imgesel alanin mekanizmalarini harekete gecirir ve 6zneyi bu serap alaninda reklamda
sundugu ideal imgelerle 6zdeslesmeye cagirir. Ancak;

Ozne dilin, Simgesel’in diinyasina bir kez girmis olduktan sonra, ayna imgesiyle yeniden birlesme istegi
asla gerceklesemeyen bir istektir; ¢linkii imge, artik simgesel bir temsildir ve bu durumuyla kendi
gondergesiyle uzlasmazdir. [...] Simgelesen bir benlik ile arzuladigimiz birlik, tam da benlik simgelestigi
igin yeniden kurulamayan Imgesel’in diinyasinda, tanim geregi, sadece olasidir. Bu nedenle, Ego-ideal
istegi asla karsilanamaz ve Imgesel durum igin yararsiz duayi gerektirir (Williamson, 2001: 64).

Lacan ve Budizm, insanlik durumunun ‘eksiklikle sonsuz bir karsilasma’ oldugu gercegiyle yiizlesir.
Budist doktrin hissedebilen varliklari, varolusun {ii¢ isareti olan; dukkha (ac1 ya da tatminsizlik), anatman
(benliksizlik) ve annica (kosullanmis haller ya da siireksizlik) ile taninabilen samsara alemine yakalanmis
olarak tamimlar (Purser, 2011: 296). Benzer sekilde Lacanci psikanalitik teori de Simgesel diizeni, dilin
otesinde olan Gergek’in kaybi nedeniyle eksiklikle damgalanmis olarak nitelendirir. Imgesel ego,
Gergek’in kaybiyla yabancilasmistir ve bu kayip, Simgesel Diizen’in dilsel siurlari iginden geri
kazanilamaz. Bununla birlikte, Budizm ve Lacanci teorinin her ikisi de insan bilincinin boliinmiis veya
parcalanmis oldugunu, bu durumun kisisel olmaktan ziyade yapisal oldugunu varsayar. “Budizm bu
boliinmeyi, cehaletin (avidya) yan iiriinii olan 6zne-nesne arasinda temel bir ikilik olarak tanimlar”
(Purser, 2011: 296). Lacanci teoride, benlik ile bilingdis1 arasinda igsel bir yapisal bolunme vardir ve boyle
bir boliinme kaginilmaz olarak arzularin basarisizliga ugramasma yol agar. Reklam, 6znedeki bu
boliinmeyi, eksikligi tamamlayacagi, bu arzular tatmin edecegi vaadiyle 6znelere seslenir; ama bu bir
fantazi senaryosudur ki sadece eksikligin {istiinii 6rtmeye yarar.

Lacanci psikanaliz ve Budist 6greti, arzunun kolelestirici rolii konusunda ortak paydada birlesirler.
Budizmin diger hakikati, 1stirabin sebebinin arzu ya da 6zlem ve buna eslik eden tutunma (upadana)
oldugudur (Purser, 2011: 296). Kosullu seylere duyulan arzu, siireksiz dogalar1 nedeniyle tam olarak
tatmin edilemez. Gegici bir dogaya sahip olan kosullu seylere tutunmak da kaginilmaz bir kayip veya
eksiklik anlamina gelir. Ustelik, arzu ve ‘benlik’ fikrine sarilmak bir yanilsamadir; zira kalici bir benlik
veya kimlik yoktur. Lacan’a gore, arzu her zaman bir eksikligin ifadesidir; ¢linkii dilin sinirlamalarina
baghdir ve insan gercekten ne istedigini asla tam olarak ifade edemez (Fink, 1995: 296). Bu da 6zneyi
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stirekli bir kayip nesneyi arama hareketine kilitlemekte ve kalici bir tatmin elde etmesini imkansiz
kilmaktadir. Budizm’e gore ego kendi kendine var olan bir biling degil, kendi higliginden siiphelenen ve
bundan korkan kirilgan bir benlik duygusudur. Bu {iglincli tiir dukkha, kosullanmis bilinci kendini
temellendirmeye calismak i¢in motive eder; yani, “kendimi ger¢ek kilmak istiyorum” (Loy, 2003: 22).
Lacan’in (2005: 125), Kartezyen 6zneyi yapibozuma ugratmas: da bununla iligkilidir. “Diisiintiyorum,
Oyleyse varim” ifadesini egonun bir ifadesi olarak yeniden kurgulayan Lacan, “Olmadigim yerde
diistiniiyorum” seklinde yeniden formdiile etmistir. Boyle bir formiilasyon tam olarak Mark Epstein'in
(1995: 41) “diistineni olmayan diisiinceler”ine esdegerdir. Giiniimiizde “Diisliniiyorum Oyleyse varim”
(Cogito ergo sum) formiiliide ifade edilenin yerini Lacan’in psikanalitik aksiyomu alir: “Arzuluyorum
Oyleyse varim” (Desidero ergo sum) (Levine, 2008: 70). Lacan’'in calismasi, imgesel bir diizenden insa
edildigi i¢in kimligin yaniltici oldugunu teorize etmistir. Reklamlar tarafindan yonetilen bu imgesel
mekanizma ile kimlik, artik dogrudan diisler yoluyla deneyimlenen lirik bir dilde bulunur. ‘Benlik
duygusu’ sadece bir kurgu oldugundan, kendisini diinyada ancak nesnelestirerek (bir nesne olarak
glivence altina alarak) gerceklestirmeye calisir. Bu da ego-benligi, aslinda kendini bir sekilde
nesnelestirmek igin hi¢ bitmeyen bir proje haline getirir (Loy, 2003: 22); postmodern ¢agda bu teminat
olmaksizin artik kimlik miimkiin degildir: “Kendim igin bir baskas: oluyorum, yabancilasiyorum”
(Baudrillard, 2013: 227). Ego, 6znenin biitiinliik yanilsamasi karsiliginda sevgi yagmuruna tuttugu ve
hemen sonrasinda da onunla catismaya girdigi hayali bir Otekidir. Bu noktada, egonun kendi
eksikliginden kacamayacagl veya kendini temize ¢ikaramayacagini belirtmek onemlidir; zira “benlik
dukkha’ dir” (Purser, 2011: 299) veya baska bir deyisle, ego eksikligin ayna goriintiisiidiir.

Freudyen Oedipal siireci yeniden yorumlayan David Loy’a gore (2003: 22), Budizm birincil bastirmaya
dair odagi, 6liim dehsetinden ‘burada ve simdi” deneyimlenen bir temelsizligin 1stirabina kaydirir. Sorun
Olecek olmak degil, su anda insanin kendisini gercek hissetmemesidir. Bu noktada, Lacanci terimlerle, bir
yokluga veya eksiklige karsi savunma araci olarak Ideal-ego’ya tutunma sdz konusudur. Bu acidan
dukkha yalmizca kisisel degil, ayn1i zamanda kolektiftir; kiiltiirel olarak kosullandirilmis bir istirap
bicimidir ve bu da ‘benmerkezci 6rgiitlenme’nin temelini olusturur. Ernest Becker Escape from Evil’da,
insanin imkansiz umutlarimin ve arzularmin diinyadaki kotiiliikleri nasil yigdigini gosterir ve “toplumun
kolektif bir 6liimsiizliik projesi” (Becker, 1976: 63) oldugunu savunur: “Insanlar artik iginde yasadiklari
toplumun kendini asan anlamlarina, onlara bir tiir belirsiz siireyi garanti eden o6liimstizliik sembollerine
sevgili bir yasam icin tutunmak zorunda olduklarindan, yeni bir tiir istikrarsizlik ve kaygi
yaratilir”(Becker, 1976: 5). Tarihe adim atildiginda, ilerledikg¢e daha azimli bir insan tipi goriiliir; ama
bunun tek nedeni, onun zaten kontrol saplantis1 ve 6liimstizliik acligiyla yola ¢ikmis olmasidir. Norman
O. Brown'in tespit ettigi gibi, tiim giigler kutsal guictur, ¢linkii oliimsiizliige duyulan aglikla baslar ve
olumsiizliik gliciinii temsil eden insanlara ve seylere mutlak boyun egmeyle sona erer. Tiim kiiltiirel
formlar 6ziinde kutsaldir; ¢linkii bireysel yasamin devamliligini ve kurtulusunu ararlar. Bu yiizden tiim
insan ideolojileri, dogrudan bireyin ya da grup yasaminin kutsalligiyla ilgilenen meselelerdir. ilkel insan,
Tanr1 ve krallik kurumunu refahla, kutsallikla ve oliimstizliikle 6zdeslestirdigi i¢in onun iktidarim
kolayca kabullenmistir. Ancak ‘Baba’nin ya da diger bir ifadeyle Tanri’'nin 6liimiinii ilan eden modern
insan, kendi kokenini kendinde arayan, kendi kendinin Baba’s1 olmaya ¢alisan kisidir. Bu nedenle, yeni
modern yapilarin yapmasi gereken tek sey —simdi farkli bigimlerde—aym 6liimsiizliigii vaat etmektir.
Insanlarin her cagda istedikleri sey; fiziksel kaderlerini agsmanin bir yolu oldugu, bir tiir belirsiz siireyi
garanti altina almak istemeleri ve bunun icin kiltiirlin onlara gerekli dliimsiizliik sembollerini ve
ideolojilerini saglamasini arzulamalaridir. Modern caglarda tiiketim ideolojisinin araci olan reklamlar,
arzulayan 6znelere bu 6liimsiizliik sembollerini saglar: “A Diamond is Forever”. Boylece ortalama insana
agilan bu kapida, elmas (diamond) ‘yeni 6liimsiizlitk” sembolii haline gelir.

Oliimsiizliik artik giiciin goriinmez diinyasinda degil, goriiniir diinyasinda ikamet etmeye baglar ve
zamana meydan okuyan anitlar biriktirerek 6liimiin iistesinden gelinir. Bu elmas tas ve altin birikimleri
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olimstiz ruhun kesfini miimkiin kilar. Yasamin asil gercekliginin bu 6liimstiiz ve Olii seylere ge¢mesi
kosuluyla 6liimiin {istesinden gelinir; para insandir, bir mulkuh ya da bir sirketin Slumsuzlugu, yalnizca
kalic1 olan 6lu'seylerde bulunur (Brown, 1970: 242).

3.4 De Beers “Defense Is Cahoots With Cupid!” Reklami: Ask+Liiks+Savas=1/Bir (Kapitalizm)

De Beers'in reklam ajans1t N. W. Ayer ,194(0’larin basindaki kampanyada yer alan gorseller ve onlara eslik
eden metinlerde lanse edilen seyi ‘Savasan Elmaslar’ olarak adlandirmigtir. Tkinci Diinya Savasi
esansinda ¢ogu Amerikan askeri ve isci propagandasy; sivilleri fedakarliga, istihkaka ve tasarrufa tegvik
ederken, De Beers reklamlar1 savas zamani elmas ve miicevher savurganliginin Miittefik Kuvvetler’i
destekledigine dair giivence vermistir. Bu savas doneminde olasi son vedalari, ayriigin gerginligini ve
askerler dondiigiinde eslerin neseli kavusmalarini anlatan reklamlar, bunun yam sira cgesitli filmler
hazirlanmistir. De Beers, diigiin endiistrisinde savasi ¢evreleyen duygular: romantiklestirmenin kazanch
potansiyelini gormiis ve asagidaki reklamda goriildiigii gibi miicevher ticaretine yonelik perakendecileri
acikca ‘askere alinmanin yarattig1 duygusal aciliyetten” yararlanmaya ¢agirmaistir.

Genglik garip, yeni haki renkli trenler kalkiyor ve sevgililer el salliyor... gozler askla parliyor, nisan
parmaklarinda sozlerinin simgesi 1sildiyor. Geng ask yeni bir aciliyet bulur. Elmas isi patladi.

Siz de payizi aliyor musunuz? Yerel gazetelerde, vitrinlerde, tezgahlarda, radyoda pirlanta reklami
yapiyor musunuz? Evlilikler artarken ve goz alici elmas reklam kampanyalar1 biiyiik dergilerde bu
degerli miicevheri satmaya devam ederken, simdi elde edilecek karlar var.

DEFENSE IS CAHOOTS WITH CUPID!

Youth is strange new khaki leave in trains and their beloveds
wave good-bye...eyes shining with love, the token of their
pledges sparkling on engagament fingers. Young love finds a
new urgency. The diamond business boom.

Are you getting your share? Are you pushing diamonds in local
newspaper space, in windows, in counter displays, on the radio?
With marriages increasing and eye-compelling diamond
advertising campain continuing to sell this precious gem in
major magazines, there arae profits to be made now.

DEFENSE IS IN CAHOOTS WITH CUPID!

Carefully planned promotion material, to help you tie in
effectively, can be obtained at cost by wrtiting The Reuban H.
Donelly Corp. (Diamond Promotion Dept.), 305 East 45th
Street, New York. De Beers Consalited Mines, Ltd., and

Gorsel 4. De Beers “Defense Is Cahoots With Cupid!” Reklami, 1941.%

Reklam metninin baghgindaki Cupid, kokenini Latince’de cupido [kov'pi:do:] olarak ‘tutkulu arzu’,
‘arzulamak’ anlamina gelen kelimeden alir; klasik mitolojide arzu, erotik agk, ¢ekim ve sefkat tanrisidir
ve genellikle ask tanrigasi Veniis ile savas tanris1 Mars'mn oglu olarak tasvir edilir. Veniis ve Mars'in
hikayesi yasak asklardan biridir. Ancak Veniis tarafindan arzulanmak risk almaya degerdir; zira “Ask
her seyi fetheder”. Bu slogan, MO 1. yiizyilin sonlarinda yazan Augustus sairi Vergil’den gelir; Vergil'in
Eclogues koleksiyonu bu {inlii dizesiyle sona erer: Omnia vincit Amor: et nos cedamus Amori [Ask her seyi
fetheder: bu yiizden kendimizi Ask’a teslim edelim]. Tema, Petrarch’in Trihumprs'inda (Zaferler) oldugu
gibi Ask Tanrisi’'nin zaferi olarak da ifade edilmistir (Bernardo, 1974: 102). Savas sirasinda hazirlanan
reklamin mesaji da buna dayandirilmigtir. Veniis ve Mars'in erotik dogasi, ask buzdagmin sadece
goriinen kismidir; onlar ayn1 zamanda kutsal aski, erkek ve disinin birligini temsil ederler. Veniis, Mars
ile birlestiginde, onun 6fkesini emer ve ondaki 6fkeyi yumusatir. Botticelli'nin tablosunda Mars, bir
bebek gibi uyuyan Veniis'ii izlerken, satirler silahlariyla onu uyandirmaya caligsirlar. Nihayetinde
sevismelerinin metaforu sudur: Ask kazanir. Reklamin mesaji da buradan hareketle savasta zafere giden
yolu agktan gecirir ve ayni temayla (Cupid, Eros) daha sonra yayinladig: “Bugler over America” gibi
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reklamlari, Amerikan kapitalizminin giiciine isaret eder. Bu reklamlarda, artan evlilik sayis1 ve savas
zamani duygular1 endiistriyel faaliyeti yansitarak, fabrika bacalari, dislileri ve ulusun borazanlar ile
temsil edilen tiretim dili kullanilmisgtir.

Gorsel 5. De Beers “Bugler over America” Reklami, 1942 %

Cupid oklarimi hem o&liimliiler hem de tanrilar {izerinde kullanma ilahi giiciine sahiptir. Diinyadaki tiim
glicler arasinda ask en giicliisii olabilir. Mitolojiye gore Apollon bir savastan sonra Cupid’e ne kadar
buyuk, giiclii ve havali olduguyla oviindiikten bir giin sonra agkin giiciinii ilk elden kesfetmistir.
Apollon, Cupid’i yayin1 gererken goriir ve sdyle der: “Kiistah ¢ocuk, bir adamun silahiyla ne yapiyorsun?
Sen askin gizli atesini yakict damganla karistirmaya niyetli olmalisin, benim yiiceliklerim iizerinde hak
iddia etmeye degil!”
atar: Okun biri Apollon’a gelir ve aski tutusturur. Ancak Daphne’ye gelen diger ok, onu dondurur,
Daphne onunla hicbir sey yapmak istemez; ondan kagar ve askini reddeder. Daphne kactikca Apollon
pesinden gider. Apollon’un pesinde dolasmasina sinirlenen ve bakirelik yemini etmis olan Daphne, nehir

tanris1 babas1 Peneus’a gider ve kendisini ondan kurtarmasini ister. Babasi onu dinler ve Daphne’yi bir

. Apollon’a kizan Eros, Parnassus Dagi'nin zirvesine ugar ve ardindan iki ok ¢ekip

defne agacina doniistiiriir. Apollon'un kalbi kirtk olsa da yine de agaci sever ve defne agacinn
yapraklarindan kendine bir tag yapar ve bunu basindan hig ¢ikartmaz. Apollon her zaferden sonra agac
siislemeye, sonsuza kadar bu agac1 onurlandirmaya yemin eder. Defne yapraklarindan yapilmis bir tacin
kraliyet mensuplari, savasta zafer kazananlar ve oyun sampiyonlarmin baglarin siisleyecegini soyler.
Giintimiizde Olimpiyatlar1 kazananlarin basina defnenin sembol olarak takilmasi bu yiizdendir.

Cupid’in Yunan mitolojisinde karsilig1 Eros’tur ("Egwg). Elmas, Ask Tanrist Eros’un okunda hayat bulur.
Eros’un okuyla vurulan bir kisi, hatta bir tanri, kontrol edilemez bir arzuyla dolar (Hughes, 1995: 215).
Mitolojiye gore Eros, asiklari birbirine ‘sonsuzlukla baglarken’ elmasin kusursuzluguna basvurur.
Eros’un oku tamamen elmastandir. Elmaslar bir dizi farkli Yunan mitinde goriilutr. Roma mitolojisi de
Yunanlilarin elmaslara yerlestirdigi giicii agik¢a devam ettirir; birok kisi bu tanrisal armaganlarin onlar1
zarardan korumaya yardimci olabilecek bir koruma tilsimi olduguna inanmustir. Askerler savasa
giderken hayatta kalmalarina yardimci olmak igin savas alaninda yanlarinda elmas bulundurmustur
(http 3). De Beers'in tam savas esnasi reklamlarinda Cupid figiiriinii kullanmas: tesadiifi degildir ve
reklamin arka planinda bu mitler bulunur.

Lacan'm ifadesiyle (2015: 9), “Eros’un kralligmin, Iyi'nin kapsayabilecegi herhangi bir alanin sonsuz
Otesine gectigini biliyoruz”. Freudyen psikanalizde, libido 6liim karsisinda anlam degistirerek Eros adini
alir. Yasam ve 6liim diirtiileri arasinda ayrim yapan Freud, yasam diirtiistinii Eros olarak adlandirirken,
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Thanatos yikici ve yok ediciligi hedefleyen 6liim diirtiisiiniin adidir. Freud, bir istisna olarak haz
ilkesinin 6tesine sadece Eros’u yerlestirir (Freud, 2011a). Lacan’da bu, jouissance kavramina karsilik gelir.
Kiiltiirle ilgili olarak oncelikle “jouissance’in izini tasimayan, onun tarafindan bicim ve yon verilmeyen
hicbir saf ekonomik ¢ikar yoktur” (Ozselguk ve Madra, 2008: 27). Dolayisiyla yapilan reklam
analizlerinde, 6znelerin 6zdeslesmelerine tutarlilik saglayan libidinal yatirimlar: ve mitler araciligiyla
yaratilan fantazi senaryolarini hesaba katmak gerekir. Burada psikanalizin ideoloji elestirisine yardimci
olmak i¢in yapabilecegi sey,

[...] tam da bu paradoksal jouissance’in statiisiinii, somiiriilenin, hizmetkarin Efendi'ye hizmet etme
karsiliginda aldig1 6demeyi acgikliga kavusturmaktir. Elbette bu jouissance her zaman belirli bir fantazmik
alan i¢inde ortaya ¢ikar; dolayisiyla kolelik zincirlerini kirmanin en 6nemli 6n kosulu, jouissance’1mizi bizi
Efendi’ye bagh tutacak sekilde yapilandiran —toplumsal tahakkiim iliskisinin ¢ercevesini kabul etmemizi
saglayan— ‘fantaziyi katetmektir’ (Zizek, 2009: 59).

Ikinci Diinya Savasi sirasinda, Amerikali kadinlar ve erkekler, kapital diizenin araci olan reklamin
fantazmatik alam icinde kendilerini elmastan yapilmis kolelik zincirlerine vurulmuslar, ancak bunun
farkinda bile olmamuiglardr.

3.5 De Beers “My Most Precious Possesion... But Grind it to Powder” Reklam1: Fedakdrlik (Ama...)

Ikinci Diinya Savagi patlak verdiginde, De Beers elmas pazarindaki tekeli icin potansiyel tehdit
olusturacak ve elmas nisan yiiziigii kampanyasina zarar verebilecek olduk¢a karmasik bir halkla iligkiler
sorunuyla karsi karsiya kalmistir. Endustriyel elmaslar silah uretiminde ve hem denizaltilarda hem de
ugaklarda kullanilan yonlendirme sistemleri icin ihtiya¢ duyulan hassas parcalari kesmek i¢in 6nemli
oldugundan savas sirasinda elmaslar stratejik bir malzeme haline gelmistir. ABD Bagkani Roosevelt,
‘Savag Uretim Kurulu'na De Beers sirketinden alti bucuk milyon karatlik bir stok satin almasini
emretmistir. Oppenheimer, savas sona erdiginde ABD’nin stoklarinda kalan tiim elmaslarin piyasaya
siiriilecegi ve bunun da stoklar1 istikrarsiz hale getirecegi gerekgesiyle buna karsi ¢ikmistir. ABD
Bagsavcisi Thurman Arnold, 16 Nisan 1942 tarihli bir memorandumda, ingiltere’nin karteli ABD’ye
ihtiya¢ duydugu elmaslar1 tedarik etmeye ikna etmemesi halinde Ingiltere’ye savas ugag: tedarikini
durduracagim belirtmistir. Ingiltere, De Beers’a buna uymasi igin baski yapmis ve sirket ABD’ye daha
once talep ettigi elmas miktariin %14’iinii saglayarak uzlagsmigtir (Howard, 2006: 50-51). Tkinci Diinya
Savasi sirasinda Ayer’in reklam kampanyasi, kartelin ABD’nin savas hedeflerini destekliyor(mus) gibi
goriinmesini saglayarak De Beers’e yonelik artan kamuoyu elestirilerini bertaraf etmeye calismistir.
Reklam ajansi, hazirladig1 ulusal ticari ve perakende reklamlar aracilifiyla De Beers’in imajini bir stokcu
imajindan savas c¢abalarmmin bir destekgisi imajina doniistiirmiistiir. N.W. Ayer, kuyumcular ve
kuyumcu departmanlarint miicevher kategorisindeki elmaslar ile endiistriyel sinif elmaslar arasindaki
fark konusunda egitmek ve bu bilgileri tiiketicilere aktarmalarini saglamak amaciyla ticari bir literatiir
hazirlamistir (Howard, 2006: 51). “Grind it to Powder” bashkli reklamda, sag tarafa yer alan notta
vurgulanan budur : “Miisterilerinizin, savas halindeki diinyada elmaslarin ikili konumu ve anlami
hakkindaki bu noktalar1 anladigindan emin olun. De Beers Consalidated Mines Ltd. ve Associated
Compaines tarafindan Amerika miicevher ticaretinin ¢ikarlar1 dogrultusunda yaymnlandi.” Ajansin elmas
endjiistrisine yonelik reklamlarina gore, gelinler savas ¢abalari i¢in nisan yiiziiklerini feda etmek zorunda
degildir.
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TN MY MOST PRECIOUS POSSESION ... BUT

Boudilin GRIND IT TO POWDER
K IF IT WILL HELP GIVE HIM CLEARER VISION!
MY MOST PRECIOUS It will help him most there on your finger, flashing the vision of his constant
POSSESSION ...BUT g8 | love for you.
Gﬂnd I' 'o pQWder But haven’t I heard that only DIAMOND dust can polish the lenses of the
B navigation instruments he needs to bring him through the perils of the sea-
IF 1Y WILL M | HIM CLEARER VISION!

safe back to me?

That is true. A kind of diamond dust made from crushing bored is used to
grind and polish lenses for the bomb-sights, range finders, navigation
instruments that are so essential to the victory of our armed forces. But you
need not sacrifice your diamond for this or for any of the other purposes
where diamonds, the hardest subtances known, are needed to make wire
dies, core drills, saws, precision tools for all our instrements of war.

Why not? No sacrifice is too great if it will help our cause to victory!
Fortunately, The United Nations control almost the world’s entire supply of
a type of diamonds better suited to that kind of job-rough, tough little
industrial diamonds. The diamond he bough for you-and the other gem
diamonds being sold today-are helping with the war another way.

How can that he?

They are helping foot the bill for all the industrial diamonds needed in our
war industries-about 5.000.000 carats in the United States alone this year.
Both kinds come from the same mines, of course..but the gem diamond
occasionally found is so valued for its eternal beauty that its price defrays a
A good share of the cost of mining the others.

. Then jewel diamonds are still going to be available?

Yes, unlike most luxurious, there are no war priorities on gem diamonds
today. Today more than ever before, they are cherished as the imperishable

bearers of life’s deepest, tenderest sentiments.

i e Ui, bogurvons Sy Gniks, B, WSV A .

Gorsel 6. De Beers “My Most Precious Possesion...But Grind it to Powder” Reklamzi, 1942 i

“Grind it to Powder” baslikli reklamda, nisan yiiziigiinu’ ¢ikaran bir gelin resmedilerek, savasa katilan
sevgilisi igin yuiziiglinli feda etmeye hazir oldugu gosterilmistir. Fedakarlik kelimesi, Platon’un
Sempozyum’unda ilahi askla ilgili Phaedrus’un konusmasmi hatirlatir. Phaedrus igin “bir insan, sevgili
oniinde utanmaktansa 6lmiis olmay1 tercih eder” (Platon, 2015, 52, 179a). Lacan icin (2015: 46) bu, “en ug
noktasinda, nihai fedakarligin kalbinde askin yer almasina yol agar”. Phaedrus, agskin herkese tanrisal bir
cesaret verdigini sOyler; O'na gore, “bir baskasi ugruna 6lmek sadece asiklarin yapabilecegi bir seydir”
(Platon, 2015: 52, 179b). Ancak burada asil gerceklestirilmek istenen ‘fedakarlik’ olarak ‘elmas
yliziiklerden vazgegilmesi’ degil aksine vazgegilmemesi, hatta daha ¢ok satin almak suretiyle fedakarlik
yapilmasidir. Burada satin alma eyleminin savasa katilan asi§a yardimc olacagr sdylense de ashinda
yardimeci oldugu tek sey egemen giicler ve kapitalist sermayedir. Kapitalizmin askla, sevgiyle ilgisi
yoktur; onun ilgilendigi tek sey elde edecegi yiiksek kardir, kendi ¢ikarlaridir.

Ulusun c¢ikarlarina yardim etme, vatanseverlik, vatan ugruna fedakarlik gibi etik degerleri reklama
yliklemek, bir tiir filantrokapitalizm 6rnegidir. ABD'nin savas esnasinda talep ettigi elmaslar1 vermeyi
reddeden De Beers, bazi etik degerleri reklama yiikleyerek hayirseverlik kapitalizmini Srnekleyen
kampanyasiyla, (sistem ve kendi adina) fedakarlik ve hayirseverligi asiklar ve sevilenlerin iistlenmesini
saglamistir. Boylece asiklar ve sevilenlerden olusan bir ordu yaratmistir. Phaedrus konusmasinda
“agiklarla sevilenlerin olusturdugu bir ordunun yenilemez oldugunu” sdylemistir (Platon, 2015: 51, 178c-
179a). De Beers reklamlar1 araciliiyla savas zamar sanki ulusal diizeyde agiklar ve sevilenlerden bir
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ordu yaratmaya calisiyor gibi goriinse de aslinda yaratmaya calistig1 kapitalist sermaye icin bir tiiketim
ordusudur ve yenilmeyen kapitalizmdir: Bu kapitalizmin zaferidir.

3.6 De Beers “Until Tommorow” Reklami: Ask Mektuplar

Ikinci Diinya Savast sirasinda milyonlarca asker diinyanin dort bir yaninda savagirken, kadilar evde
kalarak giinliik yasami, isyerlerini ve {iretimi devam ettirmeye calismislardir. Bu donemde, bekar
yasamin getirdigi 6zgiirliiklerin kadinlar1 ahlaki degerlerini kaybetmeye tesvik edeceginden endise eden
medya, kadinlar1 askerlerin geri donecegi zamana kadar ‘saf’ kalmaya ¢agirmistir. Ayer reklam ajansi da
savas sirasinda hazirladig1 reklamlarda kadin erdemine iliskin bu kiiltiirel beklentiyi yansitmistir
(Pequignot, 2010: 143-145). Bunlardan biri “Until Tomorrow” baslikli reklamdr.

Until tomorrow so carefully, so brief the hours you spent together.
How can you know she understands...the things you will be able to
say only when years once more grow long a tireless light to the
threshould of your life together to be.

Goérsel 7. De Beers “Until Tomorrow” Reklami, 1943.

Rilke'nin siirinde oldugu gibi, reklamda yeni kaybedilen bir anin yasin tutan ve yalniz basina bekleyen
bir kadin imgesi vardir: “Simdi yalniz olan kisi yalmiz kalmaya devam edecek, bekleyecek, okuyacak,
uzun mektuplar yazacak”. Reklamda, savasin ayirdig1 mesafeli bedenlerin huzursuzlugunu anlatan bir
mektuptur; reklam, bu huzursuzlugu gidermek, sadakati guvence altina almak adina elmas ytiziigii
sunar. Mektuplar, engellemenin hissedilmedigi 6teki uzami, 6teyi temsil eden, 6teyle koprii kuran birer
kurmaca ya da bir fantazi unsurudur. Reklamin kendisi de bu fantazi alaninda igler ve reklamdaki
mektup, savastaki sevgiliden gelen mesajdan ziyade De Beers reklam ajans1 Ayer tarafindan tiiketiciye
gonderilen bir mesaji igerir.

Lacan (2006: 413), mektup/harf ile “somut sOylemin dilden &6diing aldigi maddi ortami (destegi)”
kasteder. Bu basit tarum, dilin konusan 6znede ona hizmet eden c¢esitli psisik ve somatik islevlerle
karistirilmamasi gerektigini varsayar. “Gosteren 6zneyi bagska bir gosteren icin temsil eden sey” olmasi
(Lacan, 2005: 242) nedeniyle bir anlama sahiptir. Ozne, her ne kadar dilin kolesi gibi goriinse de evrensel
hareketin i¢indeki yeri, dogumunda yalnizca 6zel adi bigciminde de olsa zaten yazili olan bir sdylemin
kolesidir. Mektubun malzemesi harflerdir, gosterenlerdir ve mektup, ayrimi gosterenler vasitasiyla
yaratir. Bu bakimdan Simgesel Diizen’e aittir. Ancak mektup, gosterenle aym sey degildir, zira mektubun
anlama erisimi bulunmaz, temel olarak boslugunda asilidir ve onu kullanmak icin gelecek 6zne
tarafindan kurtarilmay1 bekler. Simgesel olan1 ve Imgesel olani icerse de, mektup Gergek’te yer alir ve
sadece diger iki alamin ayrimini gosteren bir kiyidan ibarettir. “Burada belirleyici olan tek kosul, tam
olarak kiymin durumudur” (Lacan, 1971: 138-139).4v Mektup yalnizca, “hakikat ve bilginin kiy1 seridiyle
jouissance’mn denizi arasinda uzanan, karsilikli olmayan heterojen alanlarin bir gostergesidir” (http 4). Bu
panaromanin bir yaninda, simgesel bir vurus, dilbilimsel olarak biitiin anlamsizlig: ile jouissance’mn
konfigiirasyonunu saglar. Burada kiyisal olarak goriinen mektup, jouissance denizinde bir sinir meydana
getirerek bilgi deligine smir c¢izer. Mektup tam da burada 6zneye ruhsal gerilimleri arttirmak ve
bosaltmak, Oteki'nin soziiyle isaretlenen damgalanmis bedensel giizergahlarin bir yoriingesine girmesi
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icin isaret eder ve onu hareketlendirir. Diger tarafta, bilgi ve tamam-olmayan hakikatin deniz kiyisi
bulunur. Mektubun burada jouissance’t yazmak igin giicii yetmese de simgesel bir sinir1 isaret eder.
Kiymin bu seridinde mektup, goriiniisii (sureti) bozar ve bu oldugunda, 6znenin varligna iliskin bir
kisim bilgi okunabilir ve biraz da yazili hale gelir. Yazim siireci, yazilamayanin (imkansiz olanin) kismi
sembolik asimilasyonu ya da okunabilirligi siirecine atifta bulunur; buna karsilik yeniden yerlestirme,
seyleri oldugu gibi muhafaza eden asir1 belirlenmis ‘tahayyiillerin’ vazgegcilmesi siirecini refere eder.
Dolayisiyla, zaten yazilmis olanin (gerekli olanin) yeni ve farkl bir sekilde yazilmasidir. Bu yerlestirme
ve yeniden yerlestirme siirecleri, sadece 6liim diirtiisiiniin yikici 1srarlarinin sona ermesi ve yaratici bir
eylem yoluyla yabancilasma ve 1stirab1 kismen sona erdiren, dolayisiyla da 6zgiirlestirici nitelikte olan bir
dontistimle ilgili olan sonug etkileriyle bilinir (Fernandez-Alvarez, 2020: 144). Bu islem tarzlarinin her
ikisi de yineleme zorlantisini durdurur ve sdylemde bir konusma ya da eylem olumsalli1 agiga c¢iktig:
zaman olusur; bu da bir hakikatin tekrarmi ifade etme imkami saglar. Yazma siirecinde, Gergek’in
(imkansiz olanin) —cinsel iligskinin yoklugu—kalintilari, mektubu yazmanin bir etkisi olarak yazilmamay1
birakir. Yeniden yazilma stirecinde, zorunlu olan—Lacanci terminolojide fallus—farkli bir yaziya izin
vererek yazilmay1 durdurur.

Kiy1 seridine ilaveten, mektubu agiklamada Lacan (1971: 142-143), “Aristophanes'in bulutlarinda”
goriiniise dahil olan seyi bulmaya calisir ve farkl bir topoloji daha sunar. Lacan’a gore ugaktan gordtigii
bulutlarin gergekligi, kendileri de birer semblance (goriiniis/suret) olan gosterenlere baghdir. Yagmurlu,
saganak yagish bir havada, bulut (gosterenler yirtilir) yazilir ve yagan mektuplar Gergek’te bir catlak, bir
iz birakir. Dolayisiyla yazmak, “aslinda gosterenin tirtiklanmas1”dir (Lacan, 1971: 143). Sureti olusturanin
ne oldugunu Lacan Seminer XVIII'dex agiklar. Suret, Imgesel ve Simgesel tarafinda, bir sziin anlam
kazandig1 yerde konumlandirilir; mektup ise, Simgesel ve Gergek tarafinda yer alir. Suret, “yalnizca
hakikatten yola ¢ikilarak ifade edilir” (Lacan, 1971: 169); zira 6ziinde, toplumda failligi siirdiiren
yalandir.

Lacan (1971: 149-150) belli bir sdylemden yola ¢ikarak, bunun islevleri belirledigini, diger bir deyisle
islevlerin yalmizca belli bir sdylemden yola ¢ikarak belirlendigini sdyler. Dolayisiyla belirli bir séylem
tarafindan belirlenen bu islevler diizeyinde yazmanin zevk oldugu (I’écrit, c’est la jouissance) denkligini
kurar. Mektubun, icerigi hakkinda kimsenin bir sey bilmedigi ve sonuna kadar, her sey soylendiginde ve
yapildiginda, kimsenin onun hakkinda higbir sey bilmeyecegi gerceginde cok 6zel bir islevi vardir.
Nihayetinde her sey sOylenip bittiginde, mektubun hedefine ulasirken tatmin ettigi kadinin adresini
tasidigr kadin olmadigr ortaya cikar: “yani, bir kurgu yapisi tarafindan {iretildigi olciide gerceklik”
(Lacan, 1971: 156). “Mektup —ancak ve sadece—bu mektubun failligini {istlenen ve onu farkh sekilde
oldugunda eksik kalacak bir anlamlandirmaya karar vererek, yazilmasi gerekli bir hakikati hesaba
katarak gosterene doniistiiren bir 6zne bulursa 1srar eder ve hedefine ulasir” (http 4).

Reklamdaki mektubun adresi, tum Amerikali kadinlardir ve sdylemindeki 1srar onlarin tamamu i¢indir;
gonderici ise De Beers reklamlaridir. “Until Tomorrow” reklaminda oldugu gibi, yalmiz basma elinde
mektup tutan nisanli imgeleri, evde nisanlilarinin savastan donmesini bekleyen pek ¢ok geng kadinm
temsil edebilir; yani bir gosteren olarak reklamdaki kadin imgesi, Amerikan kadinlarinin hepsini gosterir;
mektup, bugiin sonuglar1 bilindigi tizere, alicist olan bu kadinlara ulagmistir. Mektubun daima alicisina
ulasmasinin  sebebi, Oncelikle imgesele bir referansla herkesin kendini birer alict olarak
deneyimlemesidir. Mektup her zaman yerine ulasir; zira nereye ulasirsa adresi orasidir. Toplumsal olarak
mektup hem sosyal bir iliskiyi devam ettiren hem isleyen sdylemsel bir diizenlemede 1srar eder. Clinkii
erkegin ya da kadmin bir sdyleme dahil olmak i¢in konusmasina gerek yoktur. Ancak onlar, soylemin
etkileri de oldugundan, reklam gorselinde kadinin yiiziindeki giiliimseme suret olarak dondurulmustur.
Giiliimseme anlamini ancak bu sekilde, bu yorumla sabitlenmis olarak bulur. Dolayisiyla da siradan
erkekler ve kadimnlar, bir séylem icerisinde kendilerini bu sekilde degerlendirmek zorundadir. Suret
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disinda bir sdylem yoktur. De Beers'in bir dizi reklaminda, elinde mektupla savastan donmesini
bekledigi miistakbel es resmedilirken hem siirdiiriilen nisan ve evlilik bag1 hem Amerikan kultuiunun
sOyleminde isleyen kadinin bu sirada iffetli kalmasi gerektigine dair duzenlemede 1srar edildigi gorulur.
Dolayisiyla reklama yerlestirilen mektup, savas sirasinda sanal bir keyif mektubu olsa da sadece
sevgililer ya da esler arasindaki aski, 6zlemi, baglilig1 degil, ayn1 zamanda toplumsal bir séylem olarak
isleyen ‘kadinin iffetti’ meselesini de yazar; nihayetinde hepsini tiiketime baglar.

“Sen iyisin”, “Sen iffetlisin”in mutlak bir degeri vardir ve bu, aslinda sdylemde ‘iyi olduguna’ dair
merkezi baglantidir: “bir kez belirli bir sdylem tiirtinde durdugunuzda, onun size hiikmetmesi igin
hazirsinizdir” (Lacan, 1971: 160). Reklam sodylemi de bu sekilde 6znelere hiikmeder. De Beers'm bu
reklam sdylemi elmas nisan yiiziigii beklentisi yaratarak, 1940’larin Amerika’sinda yeniden tanimlanan
toplumsal cinsiyet rollerini de desteklemistir. Elmas yiiziik beklentisi, reklamlar tarafindan sembolize
edilen, ataerkil bir evlilikte erkekler i¢in onu saglama roliinii ve kadinlar iginse itaatkar olma roliinii
pekistirmistir. Bu reklamlar, “Until Tomorrow” orneginde oldugu gibi her zaman kadin imgesini
kullanmis ve pirlanta nisan yiiziigii satmaktan ¢ok daha fazlasini yapmuistir. Bu reklamlar araciligiyla bir
kocanin karisina/esine toplumun kendisinden bekledigi yasam tarzini saglayamamasi halinde basarisiz
sayilacag1 ve kadimin da kocasma itaat etmedigi takdirde iffetsiz olacag: fikrini pekistiren bir ideoloji
gelistirilmistir. Bu acgik¢a fallik bir sdylemdir. Ancak asil amag, Amerikalilarin koca ve es olmay
arzulamalar karsiliginda, cinsiyete 6zgii erkeklerin maddiyat, gecim saglayici ve kadinlarin da ev kadin
rollerini iistlenerek bagiml tiiketiciler olarak performans gostermeleridir.

Mektup sOylemi, bir cesit toplumsal bag1 paylasan belli bir grup igindeki temsillerin ve {iiretimlerin
tekrarlanan 1srarinda kendini gosteren mektubun bir baska 6rnegidir. Mektup, bireyin icinde sosyal bag
kurdugu yapiya, onu dil ve keyif vasitasiyla birbirine baglayan 6zneler arasindaki iliskiye atifta bulunur.
Bunun nedeni, bedenin ilkel bigimde imgesel bir yap1 olarak, gercek organizmay1 da hesaba katmak igin
Simgesel diizen tarafindan sarilmasi ve sabit bir jouissance yoluyla isaretlenmesidir (jouissance’in
Oteki’sinden gelen, yani reklamin yazdig1 mektup). Jouissance, etkileri zevkten kaygiya, arti-jouissance’a
giden asir1 psisik gerilimi somutlastiran x bir insan {iretimidir: “[...] yazmakla ilgili tek 6nemli sey, daha
sonra kendinizi ona gore konumlandirabilmenizdir. Bir isme uygun olan, 6zel bir isim olmaktir” (Lacan,
1971: 170). Dolayisiyla mektup sOylemi, insan bedenlerini bir toplumsal iligski tarzini tekrarlayan
diizenlemelere yerlestirdigi yapidir. Sosyal bag, bir 6znenin, hakikatin, bilginin ve arti-jouissance’in
degerlerini tastyan dilsel mekanlari gerektirir. Lacanct kuramda, bagh olanlar bir dizi sdylemsel unsuru
paylasirlar: bir nedenden etkilenen bir goriiniis (fail), anlama yol acan bir Efendi gosteren, sureti
karsilayan bir otekilik yeri ve kalan fazlay1 ortaya cikaran bir iiretim. Toplumun bir araya gelmesi ve bir
grubun teyit edilmesi, bir Efendi-gostereni gerektirir, ama bu tek basina yeterli degildir. Resmin
tamamlayici ve eksik kalan kisminda objet a4, diirtii olarak Eros'u getirir. Reklamda objet a elmas nisan
yuzigudir. Erkek ve kadin1 baglayan gosterenler acik olsa da objet a'nin kolektif {iretimi burada ortiilii
kalir. Bu kolektif iiretim agiga cikarildiginda, savas donemi Amerikasinda hem toplumsal cinsiyet
rollerini belirleyerek patriarkal iligkilerin nasil tiretildigi hem de tiiketim alaninin nasil kolonize edildigi
acgikca goriiliir. Savas sirasinda siirdiiriilen kadinlarin bozulmamis kalarak donecek olan erkeklerini
beklemelerinde, bu bozulmamishgin geregi ve giivencesi olarak da elmas nisan yiiziigiinde i1srar eden
reklamlara 6zgii mektup sdylemi, donemin Amerikan medyasinda da tekrarlanmistir. Film yildiz1 Bette
Davis, geng kadinlari itibarlarini korumaya ¢agirmustir. Photoplay Dergisi bir sayisinda okurlarina “zevk
diigkiinleri telefonda bir siirii yiiziik alir ama iffetliler parmaginda alir” diyerek Amerikan kiiltiiriinde
elmas nisan yiiziiklerinin ve kadin erdeminin artan 6nemini her yerde hatirlatmistir (Pequignot, 2010: 35-
36).

3.7 De Beers “White Wedding” Reklamlari: Evlilikten Tiiketime Uzanan Kutsal Ritiiel ve Ideal-ben’lerle
Kusatilan Ozne

Ayer, Tkinci Diinya Savagi 1945'te sona ererken De Beers i¢in diigiin giinlerinde ciftlerin yer aldig1 bir dizi
reklam {izerinde galismustir. Bu serinin benzersiz yani; Protestan, Katolik ve Yahudi torenlerinde evlenen
ciftlerle fazla dini gesitlilik icermesidir (Pequignot, 2010: 35-36). Reklamlardaki tiim damatlar askeri
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tiniformayla (bu donemdeki reklamcilikta yaygin bir tema) temsil edilmistir. De Beers bu dénemde elmas
yuzuguh Onemini dugun toreninin kendisine baglamistir. Cunku kadinlarin yuZzukler kendilerine
sunuldugunda hala romantizm ve sutpriz unsuru istedigini fark eden reklam ajansi, yuzugun verilmesini
rituellestirmistir; aksi takdirde gelin yuzuguh gercek alimisini ¢evreleyen ‘sihirden” mahrum kalacaktir.
Ayer tarafindan hazirlanan bir i¢ rapora gore; “yiiziik verme siradan bir olaymuis gibi gosterilmemelidir.
Ritiiel ve torenin detaylandirilmasi ve yaratilmasi, elmasmn ruhuna uygun olarak daha fazla verilmesini
ve alinmasimi onaylamak igin ise yarayacaktir” (akt.,, Otnes ve Pleck, 2003: 70). Reklam sayfalarinin
altinda, kullanilan resimlerin diigiin giintindeki gercgek ciftlere ait oldugu belirtilmistir. Ayer’in savas
sonrasl bu ilk yillarda iirettigi seriler, “Bridal Ritual” reklaminda oldugu gibi, yalniz nisanllar serisinin
aksine uzun ayriliklarinin ardindan yeniden bir araya gelen ciftleri vurgulamistir: “Bir daha ayrilmamak
tizere bir golgelik altinda bulusulan son bir giin. Ve uzun zamandir beklenen yeminlerde geng kalpler
gecmisteki tiim yalmizliklardan ve ertelenmis ve bekleyen umutlardan kurtulur... Boyle bir giiniin
hassasiyetini aydinlatmak i¢in bir pirlanta yiiziik 6zel bir saflik sevinciyle alevlenmelidir.”

TR ST e |7
[uad s
[

Bridal Ritual

A last day meet beneath a canopy to part no more. And in the long-
awaited vows young hearts find surcease from all loneliness past and
hope postponed and waiting...To light the tenderness of such a day, a
diamond ring must flame with special purity joy. Obtain it from a trusted
jeweler for color, brilliance of cutting and clarity are as important as
actual carat weight. The prices below for unmounted quality stones were
averaged from many jewelers in November, 1945. (Ad 20% for federal
tax.) Of course,this exact weights occur infrequently.

Painted the celebrate the homecoming hapiness of thousands of our
young men-from the wedding of Sergeant Norman Germain and Mis
Gertrude Kramer , before Rabbi Max Felshin, New York City. De Beers
Consalited Mines, Ltd., and Associated Compaines.

Gorsel 8. De Beers “Bridal Ritual” Reklami, 1945-1946.xi

Geng askerlerin ve gelinlerinin bu goriintiileri, donemin evcimenlik fikrini destekleyen toplumsal cinsiyet
normlarmi pekistirmis ve savas sonrasi yillarin degisen kiiltiiriinde biiyiik ‘Beyaz Diiglinii’ 6n plana
cikarmistir. Beyaz diigiin, 19. yiizyil ‘ev rahibelerini’ gorevlendiren bir aile ritiieli, kendi 6zgiinliigii
hakkinda soru isaretleri yaratan bir performans, dogru anlasildiginda bosanmay: 6nleyen ciddi bir
Hristiyan ayini ve Kiilkedisi hikayesini canlandirmak icin heyecan verici bir firsat olarak goriilmiistiir
(Shrout, 2010: 30). Diiglin tarihini sonsuza kadar degistiren ‘beyaz gelinlik’ dogrudan Viktorya
doneminden gelerek giiniimiize ulasan bir uygulamadir. Kralige Victoria, aileye duyulan duygusal
hiirmeti tek basina yaratmadig1 gibi gosterisli ‘beyaz diigiinii’ de tek basina yaratmamuistir; ancak aile
degerlerinin goriiniir bir sdzclisiidiir ve beyaz diigiinii popiiler hale getiren kisidir. Diigliniinden birkag
yil sonra popiiler bir kadin dergisi, ‘beyaz’1 bir gelin i¢in ‘en uygun renk’, “kizhigin safligimin ve
masumiyetinin ve simdi sectigi kisiye teslim ettigi lekesiz kalbin bir amblemi” olarak adlandirmistir
(Begley, 2015).

Dini bir perspektiften bakildiginda, Havva'nin itaatsizligi ve Tanri’'nin huzurundan kovulmasinin aksine,
Kutsal Bakire Meryem lekesiz ve itaatkar goriinme ihtiyacina isaret eder. Meryem Havva'yla mukayese
edildiginde,, 6liim Havva aracilifiyla gelmis, ama yasam Meryem araciligiyla gelmistir. Bu nedenle,
Havva'nin cennetten kovulma nedeni olan cinsel iliski, Meryem’den tamamen uzaklastirilarak bakire
sifat1 atfedilmigtir. Julia Kristeva'ya gore (1987: 238), Meryem kralice ilan edilecegi, kraliyetin nitelikleri
verilecegi, buna paralel olarak da yeryiiziindeki ilahi kurum olan Kilise'nin Annesi ilan edilecegi igin
asalet patentine olan ihtiyagtan dolay: ona ‘bakire” sifati eklenmistir. Meryem’le ve Meryem’den olan
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iliski bir ask iligkisinin prototipi olarak ortaya konulmus ve bu, ‘Bat1 agki’'nin iki temel yoniinii takip
ederek saray aski ve cocuk askina, boylece yiiceltmeden cilecilife ve mazosizme kadar uzanan tiim
yelpazeye uymustur. Bakire Meryem figiirii, bir ‘ideal’i (Platon’da yankilar1 bulunan kavram) temsil
eder. Bakire Meryem imgesi hem 6rnek hem istisnai ancak ulasilamaz gibi géruhebilir; tam da bu yiizden
bir gerilim yaratir. Bu gerilim ayni zamanda bastirilmis bir fikir, imge veya arzuyla yankilanan bilin¢dis
bir iletisime de isaret edebilir. Kristeva, Tales of Love’da (1987: 234), Meryem Ana’nin ‘kutsanmis annelik’
fantazisi ve ‘kayip bir bolgenin fantazisini’, yani “bizi ona baglayan iliskiyi [...] birincil narsisizmin
ideallestirilmesini kapsadigini” one siirer. Bebegin bir zamanlar isgal ettigi bu ‘kayip bolge’, bastirilmis
olan, saf, lekesiz, idealize edilmis anne alani, ulasilabilme umuduyla fantazilestirilmis bigimde yeniden
ortaya c¢ikabilir. Bakire Meryem imgesi bir yandan kadin tarafindan idealize edilebilirken, diger taraftan
kadinin ataerkil miibadele sistemindeki yerini de pekistirir. Kristeva (1987: 236), ‘Bakire’nin ‘bag’, ‘ortam’
veya ‘aralik’ gibi gecis islevlerine sahip oldugunu, bunun da ‘Kutsal Ruh’la sapkin 6zdeslesmelere
esdeger olabilecegini savunur. Kristeva'dan hareketle, Bakire Meryem’in ikonografik imgesi bir yandan
erisilemez hedefi temsil ederken, diger yandan simbiyozun geri doniisiinii, yani annenin bedeniyle
birlesmeyi sembolize eder. Buradaki iliski sanki her ikisinin de birbirinin parcas: ve Bir oldugu bir
iliskidir. Bu kadinsi ideal, bir rahibe ya da sehit olmadan vaat edilen jouissance’a, tam bir sevincin tensel-
cinsel hazzina (Kristeva, 1980: 16) ya da esrik iletisimin simbiyotik birligine erisimi kolaylastirabilir.
Meryem Ana’nin simgeledigi idealler, insanun ulasamayacag: bir yerde goriiniiyor olsa da bunun ugruna
¢aba harcanir, ancak bu degistirilmis bir bicimde yapilir. Meryem Ana imgesi paradoks, metafor ve arzu
yoluyla birgok bilin¢dis1 diizeyde iletisim kurar. Bu noktada, beyaz giysiler 6znenin hem igsel bir ideali
hem de dis ideal durumunu sembolize eder. Bu anlamda gelinin diigtinti kutsal bir ritiieldir. Clinkii
gelini; bireyden daha biiyiik olan tiim bu kiiltiirel kavramlarla, Bat1 kiiltiiriiniin ideal kadinligin giizelligi
ve iyiligi kavramiyla, kolektifin dikkatiyle, gelenek ve stireklilik duygusuyla temasa gegirir.

Diigiin bir gegis ayini oldugu icin gelin diigiinden doniismiis olarak ayrilir, artik hayatinda farkli bir
konumdadir. Kilisede evlenen, Bakire Meryem gibi goriinen, dini ve ataerkil otoriteye boyun egen beyaz
gelin, aile grubunun yeni birlikteligini kabul etmis olur. Evlilik téreninin kalbinde, tam da bir degis-tokus
aninda, duyulabilir kelimeler vardir. Beyaz gelinin kilisede gecirdigi coskulu saatlerde, cinsel, ruhsal ve
fiziksel umutlar beslerken, gelin ‘Evet’ derken ve Papaz ‘Kutsama’y1 ilan ederken, beyaz gelin tam bir
nese ve cosku arzusunu dile getirir. Hem yemin hem de Kutsama; ciddiyet, kararsizlik, yanlis anlama ya
da Platon’un ‘gizemli’ ve “anlasilmaz’ kavramlariyla donatilmistir (Williams, 2012: 75). Lacan dili, dilin
tizerinde isledigi ikili duZzleme, yani ‘sdylediginden oldukga farkli bir seye isaret etmek i¢in kullanma’
olasiligina baglar. Bagska bir deyisle, hem yeminlerin hem de Kutsama'nin birden fazla anlami olmasi
miimkun goriiniir: konusan 6znenin niyet ettigi anlam ve isitenin isitileni nasil yorumladigi. Kristeva
(1980: 6), ‘konusan 6znenin’ bilingdis1 ve bilingli motivasyonlar arasinda, psikolojik siiregler ve sosyal
kisitlamalar arasinda boliinmiis bir 6zne oldugunu hatirlatir. Ritiiellestirme konusmay: fazlasiyla
kullanir. Catherine Bell (1992: 112), ritiielin bir sdylem oldugunu belirtir. Bell'in Auxerre’li William’dan
aktardigma gore, fiziksel maddeyi Isa'min bedeninin ayinine déniistiiren sey, Hiristiyan ayinindeki
kelimelerin kendisidir. Konusulan s6z ve belirli eylemler, transubstantiation doktrininde yansitilir. Bell
(1992:112) bu nedenle, ‘evlilik toreni sirasinda yeminlerin sdylenmesi icin kullanilan s6zciiklerin bigimi,
Kutsama’y1 ilan etme ve evlilik diiglimiinti atma konusunda papaza verilen yetki ile sozciikler ve
eylemler araciligiyla 6nemli bir doniisiim yaratma arasinda bir paralellik kurulabilecegini savunur. Ritiiel
yapma diirtiisii insan dogasinin temelidir ve insan ritiielleri hem insan davranislarina istikrar kazandirir
hem de bir iletisim araci olarak hizmet eder. Giintimiizde diigilinler, insanin yasam seyrinde en 6nemli
resmi gegis torenidir. Kutsal olanin Diigiin ritiieli, kapitalist sistemin ideolojik aygiti olan reklamlar
araciligiyla tiiketim alanmin bir parcasi haline doniismiistiir. Bu, “pratiklerin igine dahil edilmis
eylemler” den ve “bu pratiklerin i¢inde yer aldiklar1 ayin kurallariyla, bir ideolojik aygitin maddi varlig:
icinde diizenlendigini” belirten Althusserci (2000: 58-59) diisiincede yankisini bulur.

Beyaz diigiinlerin cazibesini arastiran Otnes ve Pleck (2003: 12), bu cazibenin en onemli yonuhu’
“insanlarin hayatlarinda buyuyu" deneyimlemek istemeleri” olarak belirlemislerdir. Belk (1991: 17),
“insanlarin hayatlarin1 siirekli olarak sihirli giysiler, miicevherler ve parfiimler araciligiyla yeniden

—
Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi- I\asssW/ld[S¢:4151:Vd He)g-Rudfan a1t sV L [Ss

138


https://dergipark.org.tr/tr/pub/akader

Kolonyal Bir Séylem Olarak Reklam: Idvertising
Advertising as a Colonial Discourse: Idvertising

buyulemeye calistigini” belirtir. Otnes ve Pleck, beyaz dugtnlerin cagdas Bat1 kiiltiirtinde (artik kiiresel
diizeyde) hayal giiclinii ve gelirleri ele gecirmesinin dort nedeni oldugunu ileri siirer: “(1)hem tiiketim
kiltiiriiniin hem de romantik agkin ilkelerini ‘evlendirir’; (2) biiyiilii bir doniisiim sunar; (3) kutsal ve
tekil bir olayin hatirlanmasini saglar; ve (4) ‘mitkemmellik etigi’ —ya da hem kusursuz giizellik hem de
miitkemmel performans arzusunu iceren standart—ve hem katilimcilar hem konuklar tarafindan olaym
takdir edilmesi ve taninmas yoluyla miisrif tiiketimi mesrulastirir” (Otnes ve Pleck, 2003: 8-9).

Rittiel uzmani Ronald Grimes, biiyiiniin ritiiel ve gizemli araglarla doniistim oldugunu ve biiytiiniin ‘ise
yaramas1’ ve bir sonuca ulasmasi (ya da en azindan ciftin ise yaradigina inanmasi) gerektigini savunur
(akt. Otnes ve Pleck, 2003: 12). Diigiin orneginde ritiiel toren, insanlarin kisa bir siireligine de olsa
kendilerini gercekten degismis hissetmelerini saglayan seylerle doludur ve ampirik sonug yeryiiziinde
bir cennetin yaratilmasidir. “Kadinlarin arzulari, 6zlemleri ve fantazileri Cinderella masali kadar eskidir”
(Otnes ve Pleck, 2003: 54) ve kapitalist giigler bu arzular1 karsilamak i¢in yiikseldik¢e diigiinler daha da
ayrintili hale gelmistir. Giizel bir diigilin giinii ‘riiyasina’ daha fazla kadin katildik¢a ve bu riiya bir seyler
satin almaya daha bagiml hale geldikce beyaz diigiin giiniiyle iliskilendirilen her nesne —elmas nisan
ylziigl, beyaz gelinlik, pasta, cicekler, fotograflar vs. —kendi 6zel duygusal anlami, 6nemi ve biiytisiiyle
donatilmaya baslanmistir. Weber’in rasyonellesme siirecini diinyanin biiyiisiiniin bozulmasina yardimei
olarak gordiigii yerde, 19. ve 20. yuZzyilda her yerde standart bir ideal olarak beyaz diigiiniin yaratilmasi,
kurumsal/kurumsal olmayan dini anlamlarla iligskileri giiglendiren bir biiyiileme siireci olarak
gorlilmiistiir (Shrout, 2010: 21). Ayer, bu biiyiileme siirecini, elmas nisan yiiziigliniin énemini diigiin
toreninin kendisine baglayarak “White Wedding” temasini reklamlarinin en etkileyici sembollerinden
biri haline getirmistir. Bu seride yer alan reklamlar ayni zamanda tiiketimin kendisininkutlanmasini,
gelinin iiretilmis riiyalar, fantaziler ve umutlar—siradan bir kadimi beyazlara biiriinmiis prensese,
Victoria’'ya veya Bakire Meryem’e doniistiirebilen gliciin—aracihifiyla gerceklesen otantik benliginin
tanimlanmasini temsil eder. Bu agkinlik ve déniisiim imalari, diigiiniin daha geleneksel dini yorumlariyla
simbiyotik olarak birarada olmak kosuluyla var olabilirler. Ayer, unlu'kilise ve katedrallerin yer aldig:
reklamlarla kadinlari hedeflemeye baslamis ve elmaslar kilise diigtiniiyle iliskilendirmistir. Boylece
ritiielde biiyiileme (fetis) islevi gormesi icin elmas ytliziigii fetis-nesne (objet petit a) olarak sunan reklam
sOyleminin alt metni, kutsal olam ve biiyiiyli deneyimlemeyi, ayn1 zamanda bir ideali gerceklestirmeyi
vaat eder. Modern ¢aglarda yeni din reklamcilik, kutsal ritiiel ise artik tiiketimdir.

3.8 De Beers “Magic messenger...to tell your love” Reklamu: Imkéansiz Jouissance Vaadi

Reklamin temasi, Kutsal Kitap’in ilk hikayesi olan ve diger tiim hikayelerin dayandigi Adem ve
Havva'nin hikayesidir. Reklam gorseli, Adem, Havva ve elma agacindan olusan bir Aden Bahgesi
(Cennet) tasviridir. Elma agacinin tam ortaya konumlandirilmasi mitolojideki anlatilarla uygunluk teskil
eder. Mevcut haliyle bir gosteren olarak agag bir tree-phallus’tur (agag-fallus). Tanry, ilk erkek ve kadini,
yani Adem ve Havva'y1 kendi “Aden Bahgesi'ne yerlestirir ve ‘Iyiligi ve Kotiiltigii Bilme’ agact olan biri
hari¢ tiim agaclarin meyvelerini yemelerine izin verir. Adem kendi anlasilmaz boslugunu ve eksikligini
bu ‘Agacin gizemli ve benzersiz erisilmezligi’ imgesine yansitir. Kendi i¢cinde dokunamadig1 seyi, Agacin
radikal dokunulmazlig: kisvesi altinda deneyimler. Hem kendisi hem de Agac bilinmezdir; her ikisinin
de anlamlandirma zincirinde belirgin, somut bir kaynag: ya da ‘ebeveyni’ yoktur; yalnizca insan ve Agag,
Oteki'nin arzusunun nesneleri olarak kordon altina alinmigtir. Mitin dilinde Agag-olarak-sey,
Gergeklestirme i¢in degil, olumsuzlama igin tasarlanmustir. Adem arzunun Asil nesnesiyle hayali bir
0zdeslesmeye geri donmek i¢in agaca dokunmay1 ve sonra da ondan yemeyi talep eder. Talep her zaman
biling¢disi bir arzuyla ilgilidir ve aslinda ¢agrida bulunuyor gibi goriindiigii tatminlerle ilgilenmeyecektir.
Talebin nesnesinin bilme ya da bilgi oldugu durumlarda, 6zne bilinmeyeni aramak igin her zaman
bilinenin Gtesine ge¢mek zorunda kalacak ve bunu insanin kaybolmak {izere vazgectigi arzusunun her
seye kadirliginin anisina, Oteki’nin arzusunun bilgisini arayarak yapacaktir. Ancak psikanalizde bilgi,
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oliimciil bir boyutla damgalanmigtir. “Oliime giden yol, jouissance denen seyden baska bir sey degildir”
(Lacan, 2007: 18); konusan 6zneye jouissance yasaklanmistir.

Magic messenger...to tell your love

It is time of smiles, soft words and dreams...and nature joins in
blithely, rejoicing in your first, sweet days of love...Trees and grass
nod in gay approval. And a bright engagement diamond, wrought in
earth just for you, shines out to tell the happiness you share. This
enternal, magic light of love will bear and speak its tender message
throughout your married years... and for generations coming after...
for all the world see.

A DIAMOND IS FOREVER

A DIAMOND IS FOREVER

Gorsel 9. De Beers “Magic messenget...to tell your love” Reklami, 1958 .xvii

Adem, Havva tarafindan verilen yasak olan ‘bilme agaci’'nin meyvesinden yemis, her ikisi de cennetten
kovularak 6liimle damgalanmistir. Mitolojinin orijinal versiyonunda, Aden Bahgesi'ne gozciilitk yapan
yilan Havva’'y1 kandirmis, Havva da sehveti ile Adem’i bastan ¢ikararak ilk giinahin islenmesine neden
olmustur. Reklam, tam da bu ‘cennetten kovulma miti’ {izerine kurgulanmus; reklamci, yasak meyvenin
yerine elmasi ikame etmistir. Ilksel bir fantazma olarak bastan ¢ikarma, “biitiin hiikiimranlik haklarimi
tek basina kullanir ve biitiin diger ritiiellerin 6niine gecer”; ancak, “bu hiikiimranlik merhametsizdir ve
merhametsizce bedel 6detir” (Baudrillard, 2014: 106). Yasak agacin meyvesi Adem ve Havva'nin cennet
bahgesinden kovulmasina neden olurken, onun yerine ikame edilen elmas bastan ¢ikan tiiketicinin
yiiksek miktarda maddi bir bedel 6demesine, iistelik de vaat edilen tatmini yasayamamasina neden olur.

Adem ve Havva'nin cennetten kovulup yeryiiziine diismesi, ayn1 zamanda psikanalizin merkezinde yer
alan ‘kopus’ temasimni da ima eder. Psikanalitik teoride, anne rahmi bir tiir cennettir; dilden 6nceki
Lacan’in Gergek diizenidir. Anne rahminden kopus, bir tiir cennetten kovulma hikayesidir. Lacanci
psikanalizde, Gergek’e dénmek imkansizdir. Insan daha énce yasadigina ve kaybettigine inandig1 bu
ruhsal miikemmellik anina donme ¢abasindadir; bu anlamda insanin arzusu, ruhsal mukemmellige bir
geri dénus arzusudur. Ozne daima eksiklikle damgalandigindan, nesnesini yeniden ele gecirme
umuduyla miikemmel bitiinligii hissettigi ana geri donmek icin c¢abalar; ancak bu imkansiz
oldugundan, 6zne, Simgesel’de tezahiirleri bulunan, arzulamasina izin verilen nesnenin ikamelerine
yonelir. Bu varolussal eksiklik hi¢bir zaman giderilemeyecek ve tatmin edilemeyecektir; bu nedenle arzu
her zaman bastirilmig arzuya baski kaynakli ‘haz’ olan jouissance bigiminde maruz kalacaktir. Reklam,
kayip arzu nesnesi yerine ‘elmasi’ ikame ederek, elmasm sayesinde insanin bu arzularina (imkansiz
olana) ulasacagini, eksikligi kapatacagini vaat eder. Bu imkansiz olsa da en azindan insanlarin buna
inanmasin saglar. “Gergek’in bir uzantisi olarak nesne a'nin islevi, arzunun iiretilmesi”ni (Balkaya, 2013:
103) saglamaktir; bu yiizden reklamin sundugu objet a yerine ikame edilmis elmas, arzuyu tatmin etmez,
aksine onu {iretir. Reklam sdylemi, cennete (Gergek’e) doniis vaadiyle yeniden insa edilen hikayeyi tiim
diinyanin gormesini ister: “Giiliimsemelerin, yumusak sozlerin ve hayallerin zamarudir...ve doga, askin
ilk, tatli giinlerine sevingle katilir...Agaclar ve ¢imenler neseyle onaylar. Ve sadece sizin icin topraga
islenmis parlak bir nisan elmasi, paylastiginiz mutlulugu anlatmak igin parliyor. Bu sonsuz, sihirli agk
15181, evlilik yillarmiz boyunca... ve sonraki nesiller boyunca sefkatli mesajini tasiyacak ve konusacak...
tim diinyanin gormesi icin.” Baudrillard'in ifadesiyle (2014: 114), “bundan bdyle Tanri’'nin karariyla
degil, cagdas kapitalist ideolojinin buyruguyla, sermayenin yeniden {iretilmesi siirecinde bedeniyle
kolelestirilmis tiiketime yonelik” insan, “kendine ait olan her tiir gergeklikten bosaltilmig, sylem ve
reklam belagatinden olusan diizenin” gerceginde baska bir cennetten kovulma hikayesinin i¢ine diiser.
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3.9 De Beers “HEY, What You Know” Reklami: Cagirma’nin Otesinde

De Beers 2000’lerde miicevher reklamlarinda niikteli bir anlayisi benimsemistir. “A Diamond is Forever”
sloganinin yaraticis1 Gerety 1999’da olmiis olsa da onun slogani her zaman reklamlarda yer almaya
devam etmistir.

ey gt

HEY,

YOU'RE

FUNNY AGAIN.

Gorsel 10. De Beers “Hey, What Do You Know” Reklamzi, 2000’ler.

Lacan (2017: 136), Seminer V'te (Formations of The Unconscious), “You (Sen)’ kelimesinin Oteki'ne yapilan
cagrinin gostereni oldugunu belirtir. Her niiktenin baslangicinda her zaman dogrulama yeri olarak
Oteki'ne bir cagr1 vardir (Lacan, 2017: 71). Bir cagri, kisinin arzusuna uygun olarak sesli bir sekilde ifade
edildigi ol¢lide konusma diizeyinde yer alir. Oteki’ne sadece “sen, sen, sen,...” demek yeterli degildir;
“O’'na sahip olmasinu istedigimiz sesi vermek ve niiktelerde ger¢ek boyutuyla mevcut olan sesi
uyandirmak gerekir” (Lacan, 2017: 138). Freud (1997: 188), niikte ile komik arasindaki farki vurgular;
Komik ikili bir iliskidir ve niiktelerin var olabilmesi icin iiciincii bir Oteki olmas1 gerekir. Burada iiciincii
taraf olarak Oteki'nin onay1 her kosulda esastir. Oteki mesaji bir niikte olarak koda yerlestirir, kodda ‘Bu
bir niiktedir’ der; eger kimse bunu yapmazsa niikte olmaz. Reklamda, bunu yapan, niikteyi yaratan
reklamcidir; zira mesaji koda yerlestiren odur ve ideolojinin acgiga ¢iktig1 yer de burasidir. Niikteler,
psikanalizin riiyalarda bulduklariyla ayni yasalara gore yapilandirilirlar ve diizenlenirler; bu ytizden
niikteler olduklar1 yerde, yani metinlerinde aranmalidir (Freud, 1997: 28). Dolayisiyla bir niiktenin
yaratilmasi, dilsel bir semptomun iiretilmesiyle ayn1 diizene aittir. Anlamlandiran yaratima, kendi basina
bir gosteren olarak degerini veren Oteki’dir (Lacan, 2017: 37-38). Komedinin k&keni, id’in dille olan
iliskisine siki sikiya baghdir. Bu da, reklamcinin niikteleri bilin¢disinin bir tezahiirii olarak ele almak igin
kullandig1 temel argiimandir.

Reklam metninde ilk dikkat ¢eken sey, Althusser’in ideoloji kuraminda ¢agirma boyutu igin 6rnek olarak
verdigi “Hey! Sen” seslenisidir. Althusser bunu Lacan’dan o6diing almistir. Ancak “Hey, sen ne
biliyorsun” ifadesi ¢agirma boyutunun otesini gosterir ve “Che vuoi? sorusuna karsilik gelir: “Sen benim
karimsin—sonugta onun hakkinda ne biliyorsun?”, “Sen benim efendimsin —gercekte bundan bu kadar
emin misin?”. Mesaj bu durumda “Sen komik degilsin...ne biliyorsun, bundan emin misin?” sekline
doner. Reklamcr tarafindan cevap “yine komik olarak diisiinecek...ama pirlanta alirsan” diye belirlenir.
Bu sozlerin kurucu degerini olusturan sey, mesajda amaglananin yani sira iddiada tezahiir edenin de
otekinin mutlak Oteki olarak orada olmasidir. Mutlak, taninir ama bilinmez. Aymi sekilde yalan iddiay1
olusturan sey, sonunda bunun yalan bir iddia olup olmadiginin bilinmemesidir. Bu konusma iliskisini
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karakterize eden, Gtekinin baskaligindaki bu bilinmez 6gedir (http 5). Buradaki temel mesele, arzunun
oznenin kendi arzusu degil, Oteki'nin arzusu oldugudur. “Che voui?” sorusuna verilen yanit, aslinda
Oteki’nin ne istedigine iliskin olusturulan fantazidir. Fantazi en temel haliyle 6zneye baskalar1 i¢in ne
oldugunu soyler; bir bilmeceye cevap verir. Bu yiizden fantazi olarak isleyen reklam soylemi, erkek
6zneyi hedef almistir ve ona, kadin igin ne oldugunu soyler. Ciinkii “Che vuoi?” sorusunun yanitini
Oteki’nin mahallinde arayan 6zne zaten ondan yanit bekler; hatta Oteki'nin kendisinden sunu ya da
bunu secmesini talep ederek, ona arzu nesnesini gostermesini arzular. Oteki olarak reklamci da bu
soruya yanit verir ve arzu nesnesini gosterir: ‘De Beers marka bir pirlanta’.

3.10 De Beers “To cherish the bonds that last. I Do.” Reklami: Soylemlerden Postmodern Laf Ebeliklerine

Kasim 2021’de Fransa'da yaymnlanan ve reklam ajanst Omnicom tarafindan De Beers i¢in olusturulan “I
do.” kampanyasi, iki ikonik “Yaparim’ kelimesinin anlamini gii¢lii ve otantik bir sekilde genisletmekle
ilgilidir. Reklamdaki ‘I do.” giiniimiiz yeni neslini temsil etmekte, sadece eskimeyen evlilik yeminlerine
degil, ayn1 zamanda inandiklar1 her seye bagh kalmanin anlamini her tiirden kisisel taahhditleri temsil
edecek sekilde genisletmektedir: sevgi, dostluk, aile, toplum, doga ve hatta daha fazlasi. De Beers'in
CEO’su Bruce Cleaver yaptig1 aciklamada (http 6), “yiizyili askin bir siiredir De Beers'in, insanlarin
partnerlerine olan kalici bagliliklarini ifade etmelerine yardimci olmada merkezi bir rol” oynadigini,
“bugiin, kendi kisisel gelisimlerine, arkadasliklarina, ailelerine, topluma ve dogal diinyaya baghlk
seklinde daha genis bir taahhiitte bulunmak isteyen yeni nesil tiiketiciler gordiiklerini” ifade etmistir.

To cherish
the bonds that last.

DE BEERS
FCREVERMARK

Goérsel 11. De Beers “To cherish the bonds that last. I Do” Reklami, 2021.

Siirdiiriilebilirligin 6nemini vurgulayan ve pek ¢ok kuyumcunun sosyal ve gevresel agidan sorumlu is
uygulamalar1 igin prim Odeyeceklerini belirten Cleaver, “hem tiiketicilerin degerlerinin hem de
markalarin etik degerlerinin ¢ok 6énemli oldugu bir ¢cagda, “Yaparim” kelimesinin ayni zamanda eylem ve
ama¢ anlamina da geldigini” (http 6) belirtmistir. Bu noktada dikkat ¢eken baglanti, agiklamayla 6zdes
goriinen ideolojinin tanimlarindan biridir: “eylem-amagh inanglar kiimesi” (Eagleton, 1996: 18).
Insanlarin eylemleri, kapitalist sistemde “nesnel meta fetisizmi fantazisinin kiskaci altinda” (Eagleton,
1996: 69) gerceklesir. Zizek’in de ifadesiyle (2015: 44), “onlar, kendi etkinliklerini yerine getirirken bir
yanilsamanin pesinde kostuklarini bilirler, ama yine de kosmaya devam ederler”. Bu, Zizek'in (2015: 43),
bir ideoloji bi¢imi olarak tanimladig: sinizmdir. Cleaver konusmasinda agikca elmasi fetis-nesne olarak
tanimlamustir: “Miisteriler De Beers elmaslarini takarak onlar1 tilsim olarak kullanabilirler: bireysel ve
toplu niyet eylemleri i¢in daha iyi, daha parlak bir gelecege dogru” (http 6). ‘Fetis nesnenin sahip oldugu
dogatistii Ozellik, bir gii¢ anlamina gelir ve 6znenin de ayn biiyiilil giice sahip olabilecegini ifade eder.
Fetisist tiiketim kuraminda ister bu diizene egemen olanlar isterse boyun egenler tarafinda olsun her iki
taraf da nesneleri (mutluluk, saglk, giivence, itibar) belli giiclere sahip seylermis gibi alip verirler.
“nesnelerin sahip olduklar: biiyiileme giiciiniin kdkeninde de bu vardir, kullanim degerleri ya da sahip
olduklar: ‘erdemler” degil” (Baudrillard, 2009: 99).
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Elmaslar ugruna cevreye/dogaya verilen zararlar, Afrika’'min ekolojik yapisinin yikima ugratilmasi,
insanhik dis1 uygulamalarla islenen suglar bilinmektedir. Bu kampanya ancak De Beers'm kendini
aklama, kefaret 6deme ve sugluluk duygusunu inkar etmesi olabilir. Zaten ‘Forevermark’, sirketin kanl
elmaslar igin kendine yonelen suglama ve baskilar karsisinda olusturdugu bir markadir. De Beers'in
reklam diline ekledigi siirdiiriilebilirlik ve ¢evrecilik dili, bir gevrecilik soylemi degil, Lesourd'un (2018:
153) kavramiyla ifade etmek gerekirse “ekolojik laf ebeligidir”. Postmodern diinyada ekoloji, sikayetin
bagda kabul gorme bi¢imidir. Reklam sOylemindeki “To cherish the bonds that last. [Kalici baglar:
beslemek i¢in.]” ifadesi bunun kanit1 hitkmiindedir.

S 3
, @ 52

Sekil 3. Ekolojik Laf Ebelikleri (Lesourd, 2018: 153).

Ekolojik laf ebeligi, diinyayla iliskilenmenin hakikatinin ne oldugunu sdyleyen temel-gosterenlerden
itibaren eklemlenir ve ekolojik laf ebeligi olarak reklam soylemi, konusan varligin diinyayla iligkisinde
tahammiil edilemez olana cevap bulmaktir; 6zne, objet a’ya (elmasa) yonlendirilerek diinyayla uyumu
yakalayacagimna inandirilir; ama tam da bu noktada 6znenin ‘seylesme’si gerceklesir. Semada [Sekil 4.1]
bu agikga goriilebilirr: a—$, (a0$) olarak sapkin fantazinin formiiladiir.

De Beers'in ¢ok kanalli bu reklam kampanyasinda Jonas Lindstroem tarafindan gekilen fotograflar ve
film, 1rksal gesitliligi, escinsel ciftleri ve kendi baslarina bireyleri konu almaktadir (http 6).xviixx ‘I do.” bu
anlamda tiim 1rklara, tiim cinsel tercihlere, tiim farkliliklara ‘evet’ demektir. Bu ayni zamanda farkliliklar:
kutsarken (postmodern sdylemin 6zelligi) toplumu parcalamakta, farkli kimliklerin sesi olma iddiasiyla
onlar1 susturmakta, sessiz yiginlar olusturmakta, her tiirden 6tekiligi marjinallestirmekte, kimliklerin
parcaliligini bir kutlama nedeni gibi gostererek sermaye sahipleri tarafindan onlar1 sadece ‘tiiketsin” diye
birer metaya doniistiirmektedir. Dolayisiyla da buras1 “toplumsal ve 6znel referanslarin silindigi ya da
Jean Luc Nancy’'nin deyimiyle bir adresi igeren ve sosyal-6znel deneyimleri belirleyen “ile-birlikte olma”
(étre avec) halinin ic¢inin bosaldig1 bir diizlem”dir (Soysal, 2011: 141). De Beers’in reklamlar1 1939’dan
1952'ye kadar The Saturday, Evening Post ve Life gibi bir¢ok popiiler dergide yaymlanmis olsa da
reklamlarinda yer alan tiim bireyler irksal olarak ‘beyaz’dir. N.-W. Ayer & Son, Jet ya da Ebony gibi Afro-
Amerikan dergilerine De Beers reklamlari yerlestirmemistir. (Pequignot, 2010: 45). Irk¢ihigin ve
ayrimciligin oniinii agmakla suglanan De Beers, giiniimiizde eski soylemini tersine cevirerek “laf
ebelikleri”yle kendini aklamaya c¢alismaktadir. Dolayisiyla da, “Bir parkta, uZzerinde “Yalnizca
Beyazlara!”
yoktur; bu bankin ustuinde oturma edimimle, 1rk¢1 ideolojiyi desteklemis ve yasatmis oluyorum. Ideoloji,

yazili bir bankta otururken, kendi kendime, 1rk¢iliga kars: oldugumu animsatmamin faydasi

deyim yerindeyse, kafamda degil, oturdugum banktadir “ (Eagleton, 1996: 69).

Sonuc¢

Bati’da kapitalizme gecis kolonyal yayilma sayesinde gerceklesmis; kapitalizmi ortaya ¢ikaran modern
kolonyalizm, kendine 6zgii yayilmacilik ve somiirgecilik 6zelliklerini ona da aktarmistir. Bugiin gelinen
noktada her ikisi de kiiresel diizeye ulasmistir. Tahakkiim ve esitsizlik bugiin de devam etmektedir;
ancak bunlar genellikle yeni ve gesitli bicimler almistir. Bu baglamda kiiresellesme politikas1 semiyotik
olarak dolaymmlanmakta; yani kiiltiirel olarak islem gormekte, belirli dillerin, imgelerin, retoriklerin
iiretimini ve sistematiklestirilmesini igermektedir. Kiiresellesme tarihinin tiim sylemleri “Bat1 tarafindan
domine edilmistir” (Kapoor, 2014: 1137). Giiniimiide, Bati'nin Simgesel Diizeni tiim niyet ve amaglar igin
fillen ‘Kiiresel Simgesel Diizen” haline gelmistir. Bati kolonyalizmle baslatti§i “uygarlagtirma”
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misyonunu ekonomik, sosyal, ideolojik ve kiiltiirel araclarla daha ortiik bir bigimde siirdiirmektedir.
Guhumuzde yeni uygarlastirma misyonerleri firmalar ve reklamcilardir. Somtuirgecilik sadece bedenleri
degil, zihinleri de kolonize etmeye baslamis ve kolonize ettigi toplumlarin o6nceliklerini degistirmek icin
de tum guicleri serbest birakmistir. Ashis Nandy'nin ifadesiyle sdylersek (1983: xi), “Bat1 artik her yerde,
Bati'nin i¢inde ve disinda; yapilarda ve zihinlerde” dir.

Kapitalist ideolojinin temel projesi, birikimi zevkle 6zdeslestirmeyi icerir (McGowan, 2013: 63). Geg
kapitalist toplumlarda birikim, sistemin mantigin1 asar ve asir1 belirler, ayni zamanda bu tut bir agirilik
tam da durtunun temel bir 6zelligidir. Kaybin bilin¢disi yeniden canlandirilmasimin asirilik noktasina
kadar smir1 yoktur; jouissance agisindan bakildiginda bu, hazzin sadece birikimden degil, abartili
zenginlik ve liiksten tiiretildigi anlamina gelir. Sut Jhally, insanlarin cagdas kapitalizme bilin¢disi
baglanmasini ve ondan zevk almasini (jouissance) reklamcilikla iliskilendirir.i¢in reklamcilik (1989: 220),
“sekiiler yasamda kutsal bir rolu yerine getiren ‘fetis din’ bi¢imidir”. Ge¢ kapitalizmde ihtiya¢ giderme
yoneliminden arzunun uyarilmasima dogru bir gecis vardir. Geg kapitalizm, bilin¢dis1 arzular1 reklamlar
araciligiyla basarili bir sekilde somdiriir. Kapitalist sistem her zaman yeni iiriinler sunmaya hazirdir;
ancak bunlar bilin¢disi arzuyu asla tam olarak tatmin edemeyecegi icin eksiklik giderilemez ve sonugcta
stirekli olarak daha fazla ve daha iyi {irinler arzulanmasimi saglar. Bu sonsuz eksiklik tam da kapitalizmi
ayakta tutan ve somiirii sistemi olmasini saglayan seydir. Bu baglamda reklam, kapitalist somiirtiniin
devammi sagladigl, yeni tip kolonyal Ozneler inga ettigi gerekgesiyle makalede ‘kolonyal bir
sOylem’olarak tanimlanmistir.

Reklam, bireylere bilingdisi arzularini tatmin etme vaadiyle sundugu {iriinleri birer ‘arzu nesnesi’ gibi
konumlandirdig1 bir fantazi yapisi sunar. Fantazi, hayalperest-6znenin kahraman olarak hareket ettigi
hayali sahne iiretimi bi¢imindeki bir arzunun yerine getirilmesidir. Reklamcinin aslinda soyledigi sey
sudur: “Bilin¢disinizla ilgileniyorum; bana fantazilerinizi 6diing verin, ben de size ¢oziimlemelerimi
sunayim”. Bu nedenle psikanalitik reklam teorisi, izleyicinin bir reklami izlerken aslinda onu hayal
etmesi anlaminda arzu {irettigi ‘prodiiksiyon'u vurgular. Buras: bilingdisinin ¢alistigi ve bir reklamin
cesitli ‘diisler’le i¢ ice gectigi yerdir. Reklamin 6znel eksiklige bir ¢6ziim olarak sundugu sey, ayn1 anda
bu eksikligi geriye doniik olarak iireten seydir. Ozne cogu zaman 6znel eksiklikle basa ¢ikmay1 vaat
edenin ayn1 zamanda bu eksikligi yeniden iireten oldugu gercegini gormezden gelmeyi tercih eder.
Kapitalist somiirii mekanizmasini ayakta tutan bu eksikligin ve arzunun yeniden tiiretilmesidir. Cagdas
tiikketici kapitalizminin basardig1 sey, 6znenin kurucu kaygilar1 ve eksikliginin {izerine aktarilabilecegi,
insanlarin da inanacag bir dizi fantazi yaratabilecegi sembolik bir sistem sunmasidir. Bu fantazi, tiiketici
Oznelerden daha fazla kapitalist efendinin isine yarar; 6zneleri hapsettigi bir serap alaninda onlari
sistemin tebaasi haline doniistiiriir. Bu bigimsel yapinin yeniden iiretimi, 6zneleri sembolik tabi kilinma
kosullarma baglayan libidinal, duygusal bir destege dayanir. Oteki’deki eksikligi ‘goriinmez’ kilan,
boylece Oteki'nin inanilirhigmi ve arzusunun biitiinliigiinii siirdiiren sey, kayip/imkansiz bir zevkle
Oznelerin iligkisini manipiile eden fantazmatik bir diyalektiktir.

Reklamda eksik-arzu diyalektiginin soyut sembollerini bilin¢dis1 fantazi keyfine baglayan bir diigiim
vardir. Reklamin niyeti asla arzulari tatmin etmek degil, onlar: siirekli ve yeniden {iretmektir. Tiiketiciler
tatmini imkansiz bu arzularinin pesinde siirekli kosarlar, sonsuz bir arayisa mahkum olurlar; zira
yasadiklar1 sadece gegici/anlik tatminler, yanilsamali keyifler ve hayal kirikligidir. Dolayisiyla bu tiir
fantaziler, haz saglama vaadiyle belirli ideolojilere ve varlik durumlarina baglilig: stirdiirutr. Dolayisiyla
Slavoj Zizek'in ifadesiyle (2012), “ideoloji basitce bize dayatilmaz. [...] Ideolojimizden zevk aliriz”.
Reklam, bireylerin gerceklik anlayisini sekillendiren guglu’ bir ideolojik aractir; boylece gergekligin
kendisini degistirir. Arzu bu noktada reklamin tuketiciler uzerindeki etkisinin ve aslinda onlar1 ideolojik
olarak sekillendirmenin bir yolu olarak merkezidir. Bunun farkinda olarak insanlarin tiiketim
koleliginden ozgiirliige kavusmak igin fantaziyi katetmesi gerekir. Reklam yalnizca bir metin ve gorsel
bir bi¢im degil ayn1 zamanda bir mittir, bir ikiz, ayna, bir fantazm, diis etkisi tasiyan bir seydir. Reklamci
da fantaziler, mitler, ideolojiler, biiyiiler iireticisidir. Dolayisiyla da reklam, Marx'in kapitalizmin 6zelligi
olarak tamimladig1 diinyay1 gercekten yansitir: “mallarin 6zerk oldugu, birbirleriyle iliskiye girdigi ve

—
Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi- I\asssW/ld[S¢:4151:Vd He)g-Rudfan a1t sV L [Ss

144


https://dergipark.org.tr/tr/pub/akader

Kolonyal Bir Séylem Olarak Reklam: Idvertising
Advertising as a Colonial Discourse: Idvertising

insanlarla iligkilerinde fantastik bicimlerde goriindiikleri biiyiilii bir sihir ve fetisizm krallig1” (Jhully,
1989: 224). Ancak bu mekanizmalarin nasil isbasinda oldugu ve islediginin anlasilmas: i¢in gerekli arag
ve yollar1 psikanaliz sunar. Bu makale, psikanalitik kuramdan hareketle insanin bilingdis1 arzularimi
tatmin etmeyi vaat eden, zevk alma ¢agris1 bigiminde fantazmatik bir keyif sunan reklam kavramai igin
advertising yerine idvertising kavramini onermektedir.

Sonnotlar

'Big Hole, Giiney Afrika’da Kimberley’de bulunan bir agik ocak ve yer alt1 madeni olup, diinyadaki elle kazilan en derin ¢ukur oldugu
iddia edilmektedir. Buradaki ilk elmaslar, 1871'de De Beers kardeslere ait olan Vooruitzigt Ciftligi'nde, Colesberg Kopje'de Alyrick
Braswell tarafindan bulunmustur. Temmuz 1871’in ortasindan 1914’e kadar binlerce madenci kazma ve kureklerle elmaslar igin bu
cukuru kazmustir. Big Hole 17 hektarlik (42 dénuim) bir yuzeye sahiptir ve 463 metre (1.519 ft) genisligindedir. 240 metre (790 ft)
derinlige kadar kazilmis, ancak daha sonra derinligi yaklasik 215 metreye (705 ft) diislireiien enkazla kismen doldurulmustur. 1872'de,
kaz1 bagladiktan bir yil sonra, kazici kampinin nufusu yaklagik 50.000%e ulasmis; kazma sureci ilerledikge birgok insan sagliksiz
kosullar, su ve yiyecek kitlig1 ile yogun sicagin etkisi ve maden kazalar1 nedeniyle 6luimle karsilagmistir.

" Soylem’ ilk kez Kasim 1968'de baslayan Lacan’m XVI. Seminerinde (From an other to the Other) ortaya ¢ikar ve bir yil sonra Seminer
XVII'de (The Other Side of Psychoanalysis) sdylem kavrami merkezi hale gelir. Onemli kavramsal degisikliklerinden bazilar1 daha sonra,
ozellikle Haziran 1973'te sona eren ve 1975'te [1999] kitap olarak yaymnlanan Seminer XX'da (Encore) tarutilir. Lacan’m sdylem
kavramina odaklanan ¢alismalar: arasinda 1974'te Televizyon baghgiyla yaymlanan kitap da bulunur.

" Her sdylemin dort unsuru vardir ve bunlar, dort cebirsel simgeyle ifade edilir: S1=ana gosteren; S2=diger gosterenler, gosterenler
zinciri veya séylemler baglaminda bilgi (le savoir); $=boliinmiis 6zne; a=arti-jouissance, objet a (Lacan, 1999: 17).

¥ Ug sdylem biciminin tamamu ve {igiincii postmodern sdylem bigimi olarak Lesourd’un S2/$ algoritmastyla sundugu “Bilgi Ozneyi
Belirler ya da Teknolojik Sozce” ve buna yanit olarak $/S2 algoritmasiyla gelistirdigi “Ozne bilginin efendisidir ya da Postmodern
Gurular” konusunda ayrimtili bilgi igin bkz. Ozne Nastl Susturulur? Soylemlerden Postmodern Laf Ebelikleri (2018).

¥ “The Miracle of Love” reklaminda sanatg1 Pierre Ino tarafindan yapilan bir tablo kullanilmugtir.

¥ Ibranice’de anawim terimi “Tanrt’y1 arayan fakirler” anlamina gelir. http://anawimcc.org/meet-the-anawim/ (Erisim tarihi: 04.04.2023).
Vil De Beers'in “Treasures of The Heart” baglikli reklaminda Sanatgi Pierre Ino’'nun “Agk Sahnesi” tablosu kullanilmistur.

“il Filmin Yapim Sirketi: Mainstay Productions, Silver Peak Productions.

* Nichiren Daishonin’in tiim yazilari, Soka Gakkai Kiitiiphanesi'nde dijital ortamda muhafaza edilmektedir.

* Lacan Budizm’e derin bir ilgi duymustur, Zen Budizmi hakkinda daha fazla bilgi edinmek i¢in Japonya’ya iki kez seyahat yapmustir.
Lacan, Seminer I'de Zen'le 6zdeslesmesiyle ve Zen'in sok taktiklerini 6grencilere kendi cevaplarini aramalarini agilamanin bir yolu
olarak kullanmasiyla séze baglar: (Lacan, 1991: 1).

*“ Department Store Economist'de yaymlanmigtir (1940-1941, July 10)..

i Reklam metni, goriintii kalitesinden dolay1 tam olarak okunamadig i¢in eklenememistir.

“i De Beers "Grind it to Powder" reklami, ajansin elmasi savas cabalarinin merkezinde gostermek i¢in kullandig1 reklamlar arasinda yer
alir.

“ Lacan (1971: 139-140), mektup/harf topolojisini, ugakla Japonya seyahatinden dontisii esnasinda okyanusun karaya kars1 kiy1 seridi
olan Sibirya ovalarindaki sinir1 gorebildigi zaman, kiy1 seridinin topolojisine bakarak diisiindiigiinii yazar. Lacan, ilk kez bir seyahatte
kiy1 seridini deneyimledigini belirtir ve bunu Umwelt hakkinda séyledikleriyle iliskilendirir.

*13.01.1971 tarihli Seminer.

¥i De Beers “Bridal Ritual” Reklami, “White Wedding” kampanyasinin bir pargasidir.

~i Bert Stern tarafindan gekilen bir elma agacinin altinda bir erkek ve kadinin fotografinin yer aldig1 "De Beers “Magic messenger...to
tell your love” reklami, Bir elmas sonsuza kadardir" kampanyasinin bir pargasidir.
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