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FUTBOL VE MEDYA: HEDEF KiTLEDEN KAYNAGA
DONUTLER

Selami 0ZSOY"*
Ozet
Spor medyas: tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de spor olaylarmi
kitlelere aktararak onemli bir iglev yerine getirmektedir. Spor medyasinin
popiiler kiiltiiriin bir {iriinii olarak egitim diizeyi diislik kesimlere hitap eden
bir yapida olmas: elestiri konusu olmaktadir. Bu aragtirmada, spor
kamuoyunun spor medyas: hakkindaki goriiglerinin ortaya konularak medya
yoneticilerine bir doniit verilmesi hedeflenmistir. Internet {izerinden
gergeklegtirilen ve 252 sporseverin goriis bildirerek katildii aragtirmada,
katilimcilardan spor medyas: hakkindaki goriiglerini kisaca bildirmeleri
istenmigtir. Katilimeilarin bildirdigi goriigler nitel aragtirma yontemlerine
gore degerlendirilerek 5 ana temaya ulagilmigtir. Bunlar; futbolun
hegemonyasi, tarafli yaymecilik, inandiricilik zaafi, siddet kigkirticiligs ve
nitelik diiglikliigii olarak isimlendirilmigtir. Goriiglerini  bildirenlerin
cogunlugu, spor medyast hakkinda olumsuz ifadeler kullanmugtir.
Katihmeilar spor medyast igin, biitiin spor branglarina yeterli ilgiyi
gostermemek, gergek dist haberler yapmak, kuliip bazinda haber ve
yorumlarda adil davranmamak; yetersiz, tarafli ve sansasyonel yayincilik
yapmak seklinde elestiriler getirmistir. Diigiincelerini ifade eden
katilimeilarm biityiik ¢ogunlugu, aragtirma sonuglarimin medya kuruluslarina
da iletilmesini isterken, gazetelerin yaym politikalarinda herhangi bir
degisiklik beklemediklerine yonelik timitsizliklerini de dile getirmistir.
Anahtar Kelimeler: Spor Medyasi, Futbol.

FOOTBALL AND MEDIA: FEEDBACKS OF THE TARGET
GROUP FOR THE SOURCE

Abstract

Sports media fulfils an important role by passing on the sports events to the
masses in Turkey as in the whole world. However, it has been a matter of
criticism that sports media, under the effect of the popular culture, appeals to
the sections of society with lower levels of education. This research aims to
provide feedback to the media directors by displaying the ideas of the sports
public. In the research that was carried on the Internet with a participant
group of 252, the participants were asked to relate their ideas about the sports
media briefly. The ideas and views of the participants were analyzed using
qualitative research analysis methods and 5 principal themes were found out
to be dominant: the hegemony of football, prejudiced broadcasting and
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publishing, weak credibility, provocation of violence and low quality. Most
of the participants used negative expressions about the sports media when
talking about their views. They criticized the sports media for not paying
enough attention to all sports fields, for making fictitious news, for being
partial in the news and comments about the sports clubs, and for their
publication and broadcasting agenda which is thought to be inadequate,
partial and sensational in nature. Most of the participants wanted the research
results to be conveyed to the media organizations and they expressed their
lack of hope about getting the media organizations to change their policies.
Key Words: Sports Media, Football

1. GIRIS

Yiizyillardan giiniimiize toplumlarin degismez bir pargasi
haline gelen ve giderek dnem kazanan spor, genis kitlelere ulagan bir
aktivitedir. Spor, bir ¢ok yoniiyle inceleme ve tartigma konusu
yapilmistir. Cogu aragtirmacilar sporun “duygusal bosalim, kimligin
onaylanmasi, sosyal kontrol, sosyallesme, degisim araci, kolektif
vicdan ve basar1” gibi toplumsal islevlere sahip oldugunu ileri
siirmektedirler (Krotee ve Bucher, 2007: 146).

Zaman igerisinde ciddi boyutlarda 6nem kazanan spor
kavraminin etkiledigi ve iletisimde oldugu birgok alan ortaya
¢ikmustir. Bunlardan biri de ‘spor medyasi’dir. Spor medyasi, sporun
gelismesinde ve yayginlagmasinda biiyiik rol sahibidir.

Spor, toplumlar1 yakindan ilgilendiren, onlari bir araya
getirme misyonunu {istlenen bir olgu iken, bu olgudan uzak ve
haberdar olamayan insanlar, spor — basin iligkisinin baslamas: ile
sporu tamimaya baglamiglardir. Eski Roma’daki gladyatorlerin doviigii
bir spor olarak degerlendirilirken, halka bu haberleri veren ve tarihte

_ilk basin yaztlarindan biri olarak kabul edilen haber biilteni, spor ile
basinin ilk bulugmasi olarak kabul edildi. O giinden bu giine spor —
basin iligkisi devam etmistir (Goral, 2008).

19. yiizyildan itibaren spor ve medya, kitleler i¢in bir fenomen
haline gelmis ve bu siirecten itibaren paralel bir gelisme gostererek
karsiikli bir iliski iginde olmuslardir (Helland, 2007). Medyatik
agidan sporun sosyal bir kurum ve kiiltiirel bir yap1 olarak ilk
meydana ¢ikigt Ingiliz Yayimeilar Birligi (BBC) onciiliigiinde biiyiik
spor olaylarmin ulusal festivaller gsekline donistiiriilmesiyle
saglanmugtir. Tiirk spor basininda ise ilk spor yazis1 1891 yilinda A.
Thsan  Tokgdz'in cikarttign  “Servet-i Fiinun  Dergisi’nde
yayimlanmistir (Demir, 2006).

Tarihsel siire¢ i¢ginde medya her donemde; egitici, eglendirici
ve bilgilendirici olma islevini yerine getirirken ayn1 zamanda toplumu
da yonlendirmektedir. Tiirkiye’nin sosyal yapisi iginde, toplumun
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bityiik bir boliimiiniin aktif ya da pasif olarak spora katilimi, goz ardi
edilemeyecek boyutlardadir. Medya iginde, kamuoyunun spor
alanindaki beklentilerine cevap verebilmek amaciyla, yeni bir dal
olarak spor medyasmin olusumu ve bu olusumda yer alan kadrolarin
iistelendigi gorevler her gegen giin artmaktadir (Sahan, 2008).

Spor gazeteciligi; konusu spor olan bu alandaki giincel
olaylar1 gazeteciligin temel kurallari gergevesinde takip eden,
yorumlayan, goriintiileyen ve boylece zenginlestirerek Kkitlelere
duyuran gazeteciliktir (Yetim, 2005: 209). Giiniimiizde popiiler kiiltiir
baglaminda degerlendirilen spor medyasinm, yayin politikalarim
okuyucu ve izleyicinin taleplerine gére belirledigi bilinmektedir.
Genel anlamda ticari olarak yapilanan medyann bir alt departmani
seklindeki spor medyasi, okuyucu ve izleyicinin taleplerini
karsilamay1 hedeflerken, kurulusun tiraj ve reytingi hedeflerini kriter
olarak almaktadir. Spor medyasi bu agidan bakildiginda ilgi dizeyi
diger spor branslarini uzak ara geride birakan futbola endeksli bir
yayn anlayisina sahiptir.

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de kitlelerin en fazla
ragbet ettigi spor bransi olan ve endiistrilesen “futbol”, profesyonel
anlamda giiniimiizde “spor” kavram ile neredeyse zdeslesir hale
gelmistir. Bir top ve diiz bir alan bulunmasinin oynamak igin yeterli
oldugu tek takim sporu futboldur. Kurallari agisinda karmasik
olmamasi, ayakla oynanmasi, gorsel seyir zevki vermesi futbolun
diger branslara gore ilgi ¢ekme konusunda istiinlik saglamasinin
nedenlerinden sadece bir kagidir. Bu iistiinliik giiniimiizde her alanda,
iistelik gittikce agilan bir farkla devam etmektedir.

Denilebilir ki, higbir alanda, bir araya gelen on binlerce
kisinin ayni anda aym konuda uzman kesilebilecegi bir ortam
yaratilamaz. Spor sahasinda takimi bir teknik direktor yonetir ancak
tribiindeki seyirci sayist kadar “gdlge teknik direktor” vardir.
Tribiinleri dolduran binlerce kisinin tezahiirat ve dfkesini bosaltarak
desarj olmasim saglayan stadyumlar, kimilerince sosyolojik olarak
kalabaliklarin “gazini alindig1” agik hava iyilestirme merkezi iglevini
yerine getirmektedir.

Bir goriise gore spor, dolaysiyla “futbol”, kitlelerin
afyonudur. Bu tanim, artik ne zaman bu konu acilsa bir klasik mesel
haline gelen, 1935-1975 yillari arasinda baskiyla yoneten Ispanyol
devlet bagkam Francisco Franco’nun Barnebau Stadi i¢in soyledigi
“Bana 150 bin kisilik bir uyku tulumu yapm” sézii ve 1932’den
1968’e kadar iilkede dikta rejimi uygulayan Antonio Salazar’m “Ben
Portekiz’i kirk yil siireyle 3 F ile —fiesta (sdlen), fadima (6rgiitlii din)
ve futbol- ile yonettim” goriigiinin uzantisidir. Bu yaklagimlar,
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demokrasiden uzak baski ve tehdit yontemleri ile yénetilen iilkelerde
futbolun iglevinin ne oldugu sorusunun karsiligin vermektedir. Ancak
giniimiizde baski rejimlerinin diginda kapitalizmin hiikiim stirdiigi
lilkelerde de futbolun dolayli olarak kitleleri etki altina almak icin
kullanilan bir arag haline geldigi soylenebilir.

Futbol, tiim diinyada adeta gizli bir din gibi insanhg
kusatmistir. Lazio Spor Kuliibii Bagkan: Sergio Cranotti (Akt:
Authier, 2002: 14), futbolun 6nemini su sozleriyle vurgulamigtir:
“Kiiresellesme ve eglence sanayinin zafer gaginda, diinyanin en
kiiresel isi futboldur. Bagka hangi mali ii¢ milyar tiiketici alir? Coca
Cola bile bu rakama erisemez. Top ekonomisi yayilma i¢indedir ve
tiiketici kitlesi dogu veya ABD gibi yeni pazarlar sayesinde ii¢
milyardan 5 milyara ¢cikabilir.”

Futbol sevgisi Tiirkiye’de de diinya geneli paralelindedir.
Diinya genelinde yapilan bir aragtirmaya gore, futbolla ilgilenme
orani, Isvigre’de % 60, Fransa’da % 55, Yunanistan’da % 48,
Rusya’da % 41, Israil’de % 35 iken Tiirkiye’de % 67’dir. (Mastercard
Aragtirmasi, Hiirriyet Gazetesi, 16 Nisan 2006).

Biiyiik ilginin dogurdugu endiistriyel yapiya ragmen futbolun
hegemonyasindan sikdyet edenler, futbolun daralttigi medya alaninda
diger spor branslarinin kenara itilmisligine tepki duymaktadir.

Spor medyasinin tiiketici konumundakiler, zaman zaman
medyanin popiiler kiiltiir iiriinii haline gelen yayin anlayisma yénelik
de elestiriler yoneltmektedir. “Medyada sadece futbol var, futbolun
saha disindaki soylenceleri bayagi. Ulkede baska spor branslari da
yapiliyor” sekildeki mesajlar, ¢ogu zaman kaynaga dénmeden
kaybolup gitmektedir. Dogru kanalla kaynagim bulanlar ise medyanin
yonetim sorumlulugunu tasiyanlar tarafindan “Okuyucu boyle istiyor”
savunmasiyla gecistirilmektedir.

Medyay: yoneten veya kurulu medya diizeninin garklarindan
biri olmus profesyonellerin disindaki azinlik ise beklenen déniisiimii
saglama noktasinda gii¢ kullanma diizeyinde olmadig1 gériilmektedir.
Bu aragtirmada “Spor medyasinin okuyucu ve izleyicisi olanlar, nasil
bir spor medyasi istiyor, mevcut durum hakkinda ne diisiiniiyor?”
sorusunun cevabmi aramak amaciyla spor kamuoyunun bir
boliimiiniin goriisleri alinmugtir.

2. YONTEM

Internet  iizerinden  gergeklestirilen bu  arastirmada,
kamuoyunun spor medyasi hakkinda &zgiirce ifade olanag1
yaratilmasini saglamak icin, katilimcilardan en fazla 100 kelimeyle
sinirlt olarak spor medyasi hakkindaki gbriis ve diisiincelerini
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belirtmeleri istenmistir. Arastirmaci tarafindan yapilandirilan bir
internet sayfasina katilimeilarin erisimi saglanmugtir. Internet sitesi, 1
Agustos 2004- 10 Eyliil 2004 tarihleri arasinda yaymda kalmis ve
katilimeilarin bu siteye yonlendirilmesi igin popiiler internet siteleri ile
baglantiya gegilerek duyuru yaymlanmasi talep edilmistir.
Arastirmada internet sitesine ulasan ve nitel analize deger bulunan 252
goriis, aragtirmac ile spor yoneticiligi alaninda galigmalar yapan iki
akademisyen tarafindan kodlanip gruplandirilarak ¢alismada yer alan
temalara ulagilmistir. Bu temalari en karakteristik sekilde yansitan
katilimeilarin 6zgiin ifadelerinden dogrudan alntilar yapilmig ve bu
verilerin olugturdugu zemin {izerinde degerlendirmelere gidilmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMA

3.1. Katilimcilarm Nitelikleri

Degerlendirmeye alman 252 katiimcin yas ortalamasi
25.02°dir. Katihimeilarm % 21’1 20 yas ve alti, % 26.9’u 20-25 yas
arasi, % 21.2’si 26-30 yas arasi, % 22.3’ii 31-40 yas aras1, % 8.6’s1 41
yas ve istiidiir. Katilimeilarin % 10.2°u bayan, % 89.8’1 erkektir.
Ankete katilanlarin % 43’ Istanbul’da yasadiklarim ifade etmistir.
Ankara’dan %13, Izmir’den %>5.7, Bolu’dan %5.3 oraninda katihmci
yer almustir. Digerleri, 50 farkl ilden katilmstir. Ayrica yurt diginda
yasayan sporseverler de Avrupa’dan (%3.2), Amerika Birlesik
Devletleri'nden (% 0.6) ¢alismaya katilmigtir. Arastirmaya
katilanlarin % 87.8’i il merkezinde, % 12.2°si ilge merkezinde
yasadigim bildirmistir. Katiimeilarin % 34.6’s1 ilkogretim ve lise
mezunudur. % 65.4’liik gogunluk 6n lisans, lisans ve lisansiistii egitim
almugtir.

3.2. Futbol Hegemonyasi

Tiirkiye’de de futbola olan ilgi, herhangi bir bilimsel
arastirmaya ihtiyag kalmadan belki sadece birkag gozlemle bile ortaya
konulabilir. Yapilan birgok arastirma-sorusturma ayni sonuca
ulagmaktadir. Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan 2005 yilinda
yapilan Futbol Kamuoyu Arastirmasi’'nda katilimeilarm % 48.1°1
futbolla ilgili haber ve yorumlar: siirekli izledigini belirtirken, %
444’ arada swrada izledigini ifade etmistir. Erkeklerde siirekli
izleyenlerin oran1 % 50.1 iken, bayanlarda % 15.1°e diigmektedir. Alt
gruplara gore dagilimda yilksek gelir diizeyine sahip olanlar
digerlerine oranla daha fazla izlemektedir. Kiiltiir ve gelir diizeyi ne
olursa olsun futbol artik giiniimiiziin bir fenomenidir ve hatta “futbol
asla sadece futbol degildir.”
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Oynamasindaki pratiklik ve izlenmesindeki kolaylik nedeniyle
¢ok sayida insanin ilgisini ¢eken bu oyun, kendine 6zgii bir spor
kiiltiirii de yaratmugtir. Ticari kaygilar1 6n planda olan medya, spor
alamn futbolla daraltirken, iilkedeki bu futbol kiiltiiriinii yeniden
liretme araci haline gelmistir. Bu kiiltiir ne yazik ki, sadece mag
oncesinde sonrasinda tribiinlerdeki sloganlardan, medyadaki futbol
yorumcularmin neredeyse her futbol televizyon ekranlarmda aksam
yapilagelen tartismalardaki sdylemlerine yansiyan sekliyle, estetik
diizeyi diisiik bir kiiltiirdiir. Katilimcilarin goriisleri de bu yondedir:

Tiirkiye’deki spor medyasi bence futbol medyas1”

olarak amilmali, béylelikle kavram kargasasi ortadan

kalkmis olur! (Bayan, Yas: 21, Kocaeli, Ogrenci)

Medyada diger spor branglarinin 6n plana ¢ikarilip

halkin bilinglenmesi ve ¢ocuklarini spora tesvik

etmeleri gerektigini bununla birlikte halkin saglik i¢in

spor yapmaya tesvik edici programlarin yaymlanmasi

gerektigini diigliniiyorum (Erkek, Yas: 32, Hatay,

Akademisyen)

Baska bir dalda skandal olarak nitelendirilebilecek

gelismeler meydana gelmezse, medyanin *Futbol

Medyas1” olarak nitelendirilmesi gerekir. Biiyiik futbol

kuliiplerinin bagkanlarinin istedigi sekilde haber ve

yorum yapan medya kuruluslarimn ise “halkin
niteligine ve isteklerine uygun haber yapma” gerekgesi

ile sadece futbol yayinlamalarimi ise hi¢ etik

bulmuyorum. Basketbol, motor sporlar1 ve atletizm

yaniglarinin gordiigii ilgi dikkate alinirsa, medya icin

futbol sadece para kazanma aracidir. (Erkek, Yas: 26,

[zmir, Finans)

Tiirkiye’deki spor medyasina baktigimizda iilkemizde

futboldan bagka spor dali yok gibi goriiniiyor. Aslinda

birgok spor bransinda iyi miicadeleler oluyor fakat
sporcular gerekli ilgiyi bulamiyor, izleyiciler bilgiye
ulasamuyor (Erkek, Yas: 20, Istanbul, Ogrenci).

Spor denilince hemen akla futbol geliyor. Mesela

herhangi bir kanalda spor yorumcusu ¢iktiginda

anliyorum ki bu futbol programi... Ben Formula 1

istiyorum WRC istiyorum, yiizme istiyorum... (Erkek,

Yas: 20, Ankara, Ogrenci)

Spor medyas: maalesef, iilkemizde spor branslarinin

gelismesine, insamimizin  spora  &zendirilmesine,
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taraftar bilincinin olusmasma katki saglamaktan
uzaktir. (Erkek, Yas: 45, Sakarya, Akademisyen)

Tiirk halki da ne zaman diger spor dallarina ilgi
gostermeye baglarsa, farkli spor dallarindan haberleri
de daha sik gorebiliriz (Erkek, Yas: 31, Isparta,
Serbest).

3.3. Ug Biiyiik Kuliip Sendromu

Katilimcilarin - gogunlugunun futboldan bikmus bir yapisi
oldugu goriilmektedir. Bunun nedenlerinden biri de, sadece futbol
genelinde degil, ii¢ biiyiikler olarak adlandirilan kuliiplerin haberleri
ozelinde bir bikkinliktan s6z edilebilir.

Tiirkiye Ligleri’nin kurulugsundan bugiine sadece 4 takimin
sampiyon olmasi, Tiirk futbolunun sikigtig1 alan1 gostermesi agisindan
da carpicidir. 1990 ile 2003 yillar1 arasinda Fransa’da tam 8 degisik
takim (Marsilya, PSG, Nantes, Auxerre, Monaco, Lens, Bordeaux ve
Lyon) sampiyon olmugtur. Ortaya ¢ikan bu tablo, televizyon
ekonomisine uygun olarak belirsizlik ilkesinin Fransa 1. Futbol
Ligi’nde ne kadar mitkemmel bir gekilde isledigini gdstermektedir.
Avrupa futbolunda sz sahibi olan diger iilke liglerine bakildiginda
zirve yarigim kazanan takim sayist ftalya’da 7, Ingiltere’de 6, Ispanya
ve Almanya 5°dir (Cetin, 2003: 111).

Ulkedeki futbol alani ii¢ - dért takimin hegemonyasinda
sikisirken, konu darligindan yeni agilimlar bulamayan spor medyasi
bir anlamda kendi degerini de diisiirmektedir. Tiirkiye’de 1990’lara
kadar gazetelerin arka sayfalar1 dahil olmak iizere geriye dogru spor
sayfalarni siralanirdi. “Gazeteler arka sayfadan okunmaya baglar”
anlayist hakimdi. Ancak giniimiizde gazetelerin arka sayfalarinin
magazin veya haber sayfalarina doniistiigiinii goérmekteyiz. Son 15
yillik siire¢ i¢inde Hiirriyet, Milliyet gibi Tiirk basmin lokomotif
gazeteleri arka sayfada olan spor sayfalarim “arkadan bir igeriye”
almug; son 20 yilda yayin hayatina baglayan Sabah, Aksam, Star gibi
tiraj1 yiiksek gazeteler de spor haberlerini arka sayfa yerine, arkadan
bir énceki sayfalarda konumlandirmuslardir. Zaman gazetesi ise farkli
bir uygulama yaparak bir dénem spor haberlerini gazetenin en orta
sayfasma koymustur. Tiirkiye’de yaygin medyada sporun, gazete igin
birinci sayfadan sonra en Onemli vitrin olan arka sayfalarda
tutunamamasinin nedenleri aragtirilmaya degerdir. Zaman zaman
futbol kuliiplerimizin veya A Milli Takimimizin Avrupa’da ve
diinyadaki bagarilarindan dolayr spor haberleri 1. sayfalara da
tasinmaktadir ancak bunun nedeni olaylarin “haber degeri”nin yiiksek
olmasindan bagka bir sey degildir.
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Yurdun gesitli koselerinden aragtirmaya katilan sporseverler,
mevcut duruma elestiriler yoneltmislerdir:
Gazeteler sadece Istanbul takimlarini destekliyorlar.
Diger takimlar ¢ok biiyiikk bir olay olmadik¢a veya
Istanbul takimlanyla oynamadiysa yer bulamiyor
(Erkek, Yas: 29, Bolu, Kimyager).
Sadece 3 Istanbul takimini pisirip pisirip insanlarin
oniine koyuyorlar. Siirekli aymi takimlart giindemde
tutarak kendi istedikleri spor camiasi yaratip ondan
sonrada taraftar, insanlar, kamuoyu bdyle istiyor
diyorlar. Biraz yurt dig1 kaynakli yayinlara baksinlar...
Bir Ingiliz Arsenal hakkinda gordiigii kadar Blackburn
Rovers hakkinda da her tiirli yorum ve habere
ulasabiliyorlar. Bizim medyamiz tekelcilik istiyor ve
Istanbul’daki villalarindan gikip Anadolu’da dolagmak
istemiyorlar. O zaman Istanbul ligi kursunlar (Erkek,
Yas: 39, Mugla, Subay).
Sadece iig Istanbul takimim her giin spor haberlerinde
dakikalarca izlemek Anadolu’daki diger takimlarin
taraftarlarinin kendi takimlar1 hakkinda bilgi almasini
engelliyor. Ayrica yeni yetisen geng insanlarin sadece
3 takimi Tirkiye liglerinde oldugu kanisim da
yerlestiriyor. Federasyon tarafindan 6rnegin televizyon
yayin gelirlerinin yansindan fazlasinin 3 Istanbul
takimina verilmesi de bagka bir engel. Ekonomik
sikintilarla  bogusan Anadolu kuliipleri bu gelir
sartlarinda sadece figiiran rolii iistleniyor (Erkek, Yas:
42, Istanbul, Serbest Meslek).
Yeter artik biktik 3 takimi izlemekten. Bir Izmirli
olarak bu 3 takimin Izmir’de spor okullar1 agip, spor
okullarina isim hakki satip Izmirli yetenekli gengleri
¢almalarina ve ehil olmayan kisilerin isim hakki alip
¢ocuklari egitmesine karsiyim. Sporda bolgesel
kalkinmay: her bolge i¢in esit destekleyen medya
istiyorum. Bolgeler arasi rekabet Tiirk sporunu
ilerletecektir (Erkek, Yas: 28, Izmir, Antrenor).
Spor medyas1 son zamanlarda 4 biiyiikler ve futbol
haberlerinin diginda haber veremez oldu. Tamamen
kuliip ve yoneticilere endeksli... Bir de patronlarin
bagkanlarla samimiyeti, ig diinyas1 i¢cinde olmasi, spor
yazarina (biiyiik 6l¢iide miidiire) korku saldi... Onlar da
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ne yapsin, ekmek parasi! (Erkek, Yas: 53, Izmir,
Gazeteci).

Spor medyas: adaletli ve tarafsiz olsa Istanbul takimlar
sahip olduklar1 giici kaybederler ve Tiirk futbolu
gelisir, rekabet artar, sampiyon olan takimlarin sayisi
artar. Kisacas1 bizim spor medyasi “Ulusal medya”
degil ne yazik ki “Istanbul Medyas1” seklinde yayin
yapmaktadir (Erkek, Yas: 33, Istanbul, Miihendis).
Tiirk spor medyas1 3 sozde biiyiik kokenli yayin
politikalar ve tarafli yayinlari ile medyanin bir kontrol
mekanizmasi olma Ozeligini yok etmektedir. 3 s6zde
biiylik takimin yaptigi her seyin medya tarafindan
abartilmas: haksiz rekabeti yaratmakta ayrica spordaki
mafyalagsmaya destek olmaktadir. Bugiin daha sporla
yeni ilgilenmeye baglayan taze beyinlerimiz bu
takimlarin hakimiyetine ¢ok erken yasta medya
yiiziinden kapilmaktadir. (Erkek, Yas: 30, izmir, M.
Miigavir).

Spor haberlerinde, tartigmalarda Tiirkiye’de sadece ti¢
Istanbul takimi varmus gibi yayin, yorum yapilmasi ¢ok
yanlis. Ornefin maglarda, tartisma programlarinda
yorumcular sadece Istanbul takimindan bahsediyor,
sanirsiniz ki o takim kendi kendine mag¢ yapmug!
(Erkek, Yas: 34, Ordu, Ogretmen).

3.4. Tarafh Yaymeilik

Spor medyasimin hedef kitlesi konumundaki kisiler sporsever
olarak adlandirilabilir. Ancak bu noktada gergekten sporu brang tercihi
yapmadan bir hayat tarzi olarak benimseyen ve ¢ogunlukla aktif spor
yapan sporseverlerle; futbolda biiyiik takimlardan birinin “koyu”
taraftar1 olan, hatta duruma gore fanatiklesen kisileri ayirmakta yarar
vardir. Spora, daha dogrusu futbola pasif katilimiyla “spor seyreder”
olarak nitelenebilecek taraftarlar; kuliip aidiyetiyle 6z kimliklerini
pekistiren, mantiktan ¢ok kolay manipiile edilebilen duygulariyla
hareket eden yapidadirlar. Yagamlarimi aidiyet duyduklar kuliiple
Ozdeslestirirler ve her mag¢ giinii ortak seving ve 6fke duygusunu
yasarlar. Bu kimseler aymi zamanda futbol ve taraftari olduklari
takimlar hakkinda, teknik, taktik her konuda alanla ilgili herkesten
daha fazla bilgili olduklarina inanmaktadirlar. Spor kamuoyunda
¢ogunlugu olusturduguna inanilan bu ortak profile sahip taraftarlar,
spor medyasinin da ana hedef kitlesini olusturmaktadir.
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Ortak sikayet konularindan biri de medyanin tarafsiz bir yayin
anlayisina sahip olmamasidir. Merkezi Istanbul’da olan spor medyast,
Istanbul’a dagittig: gazetelerden ayri olarak diger illere gonderilen ve
tagra baskisi denilen gazeteyi farkli hazirlamaktadir. Anadolu
kentlerine giden gazetelerde sayfa diizeni degistirilerek biiyiik
takimlarin  haberlerinin yerine Anadolu takimlarmin haberleri
konulmaktadir. Ayn1 miisabaka igin bolgelere gore farkli bagliklarin
atildigi da goriilmiistiir. Istanbul’daki baskida biiyiik takim oven
baglk, Anadolu’ya giden gazetede ise Anadolu takimini tutan
taraftarin gonliinii oksayacak ifadelerin kullanimu hala siirmektedir.

Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan 2005 yilinda yapilan
Futbol Kamuoyu Aragtirmasi’na gore katilimeilarin (n:1223) % 38.8’1
medyanin kesinlikle ya da ¢ofu zaman dogru ve tarafsiz bilgi
verdigini diigiiniirken % 54.69’u ¢ogunlukla ve kesinlikle yanhs ve
tarafl1 bilgi verdigini belirtmis. Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas
taraftarlarimin diginda kalanlar daha ¢ok oranda medyay: yanlis ve
tarafli bulmuglardir.

Bu aragtirmadaki katilimeilarin goriisleri de medyanin tarafsiz
olmadig1 yoniindedir:

Spor  yazarlarinin  bizim  takim  diyerek

konusmasindan nefret ediyorum. Tiirk futbolunun

sadece li¢ takimdan ibaret oldugunu sanan spor

yazarlarin1 sevmiyorum, okumuyorum (Erkek, Yas:

28, Eskisehir, Miihendis).

Her seyden once spor medyasinda genel olarak

mesleki ahlak yok. Cogunlukla paparazzi egilimli

sOziim ona yazarlar onlari pohpohlayanlara 6vgi,

oyun kurallarina uygun olarak onlara hak

ettiklerinden fazla ragbet etmeyenlere de yergi

yagdiriyorlar. En nefret ettiim olgu da spor
yazarinin hangi takimi tuttugunu agikga belli etmesi.

Inandiricilik hemen kayboluyor. Tarafsizlik ilkesi de

dyle. Ya tam olumsuz bir tavir ya da ¢ok olumlu bir

tavir takinmakla inandiniciliklarim arttiracaklarini

zannediyorlar (Erkek, Yas: 55, Norveg, Danigman).

Bence gii¢ ve para tarafindan yonlendirildigi i¢in

¢ogu zaman  gergeklikten ve  amacindan

uzaklagmakta, topluma kendi gergegini asiladig1 gibi

yanlis kiiltiirlerin olusumuna da onayak olmaktadir

(Bayan, Yas: 27, Istanbul, Antrenér).

Spor medyasi tamamen sansasyonel habere dayali

reyting kaygisi ile tarafsizligini yitirmis, kuliiplerin
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parali kalemi haline gelmistir. Ug tip spor yazari
vardir: Ya taraftan oldugu takim her tiirlii gartta
pohpohlayan, ya da tuttugu takim her tiirlii sonugta
yerden yere vurup giindemde kalmaya caligan
taraftar1 ¢ildirtip polemik ¢ikarmaya calisan tipteki
yazarlar. Bir de gergek yazarlar (Erkek, Yas: 39,
[stanbul, Teknisyen).

Ne yazik ki tarafsiz olamiyorlar. Zaten o yiizden
izlemek gelmiyor ig¢imden. Resmen sogutuyorlar
hepimizi (Erkek, Yas: 28, Istanbul, Serbest).

Spor medyasi sadece ii¢ ya da dort futbol takiminin
digindaki geligmelere kapali. Bu takimlar ile ilgili
haber ve yorumlar da ¢ou kez sansasyonel ve
spekiilatif nitelikte. Medyanin saldirganhk ve soven
egilimleri koriikleyen igerikte ve son derece
derinliksiz yaymlar yaptigina inaniyorum. Ug
haramiler disindaki takimlara bakistaki 6zensizlik de
iilkede sporun gelisimini olumsuz etkilemekte.
Ayrica futbol diginda diger spor dallar1 son derece
s1g ve ilkel bir diizeyde ele aliniyor (Erkek, Yas: 43,
Istanbul, Bankac).

Tiirkiye’deki spor medyasimn tarafli olduguna
inantyorum. Bu sporun rekabetin kurallarina ters. Bu
yiizden bir kisim medyay1 takip etmiyorum (Erkek,
Yas: 44, Izmir, Miihendis).

Spor medyasini tiraj kaygisiyla giinliik diisiinen bir
habercilik anlayiginda ~ olmasmdan dolay1
inandimcihgm  kaybettigi goriisindeyim.  Ayrica
muhabir ile kuliip yoneticiler arasindaki gikar iligkisi
bazi  gergeklerin  gdriinmesini  engelledigini
diisiiniiyorum. Cikar iligkisinin sona ermesi veya
karsiliksiz bulmasi durumunda muhabir veya spor
yazarinin o kisiyi rencide ettigini ve kigilik haklarina
tecaviiz ettigine defalarca tamk oldum (Erkek, Yas:
38, Bursa, Gazeteci).

3.5. Fenerbahg¢e Fenomeni

Fenerbahge’nin en fazla taraftara sahip olan kuliip oldugu ve
Fenerbahge kazanirsa gazetelerin daha gok satacag, televizyonun
daha ¢ok reyting alacag Tiirkiye’deki spor medyasinda yaygm bir
ortak goriistiir. Katilimeilar, futbol genelinden “Istanbul’un biiyiik
kuliipleri” ozeline inerek tepkilerini yogunlastirirken, “en fazla
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taraftara sahip oldugu one siiriilen” Fenerbahge’ye bir iigiincii alt
diizey agarak, ayricalik tanindig1 iddiasiyla medyay: elestirmektedir:
Fenerbahge kuliibiiniin taraftarinin  fazla oldugu
fikrinden hareketle ticari bir anlayisa biiriiniip bu
kitleye satacak haberlere agirlik veriliyor. Kesinlikle
tarafli ve ticari bir zihniyet sergiliyorlar (Erkek, Yas:
34, Mersin, Akademisyen).
Bu  kanallar utanmasalar insanlara  “Sevgili
Fenerbahgeliler’ diye hitap edecekler. Fenerbahge’nin
kendine 6zel kanal agmasima hi¢ gerek yoktu, giinkii
kanallarin %80’i Fenerbahge TV. Benim istedigim
sadece adalet. Kollanmak degil. (Erkek, Yas: 29,
Istanbul, Serbest).
Spor medyas:1 diye bir sey yok. Fenerbahge medyas:
var. Tarafsizligin olmadigi yerde spor olamaz. Zaten
spor filan da yok. Olimpiyatlarda nerde Tiirkiye?
(Erkek, Yas: 28, Istanbul, Serbest).

3.6. Inandiricilik Zaaf

Katilimeilarin goriigleri, medyanmin inandiricihgini kaybettigi
yoniinde olmustur. Tiirkiye’de spor medyas: giiniimiizde inandiricilik
erozyonu yasamaktadir. Tiirkiye’deki spor anlayisimmin bir yansimasi
olarak, futbol gergevesinin iginde 4 kuliip kisirligini agamayan spor
medyasi, bu dar alandan firettigi ve kimi zaman gerceklik sinirlarini
zorlayan habercilik anlayigi ve basmakalip yorumculuk zihniyetiyle
son dénemde kamuoyunda giivensiz bir imaja sahip oldu.

Tiirkiye’deki mevcut spor medyasi anlayigi devam ettigi
sirece medyamin giivenirligini azaltacak olaylarin yasanmasi
kaginilmazdir. Temeli toplumun egitim diizeyine ve spor anlayisina
kadar uzanan derin bir nedenler zincirinin sonucu olarak
¢oziimlenebilecek spor medyasinin carptk yapisinin
doniistiiriilebilmesi i¢in 6ncelikle mevcut yapidaki olumsuzluklarin
herkes tarafindan saptanmas: gerekmektedir.

Tirkiye’deki spor medyasinin inandiricilikla ilgili zaafi
genelde futbol sezonunun kapandigi futbolcu transferi dénemlerinde
ortaya ¢ikmaktadir. Futbola endekslenen spor medyasi, haber
kaynaklarinin tatilde veya hazirhk kampinda oldugu dénemlerde
sayfalarim1 veya haber saatlerini doldurabilmek igin ortaya atilan her
tirli sGylentiyi haber haline getirip sayfalara veya ekranlara
tasimaktadir. Ozellikle ii¢ biiyiik kuliipler olarak tabir edilen kuliiplere
ayrilan sayfalar, boyle dénemlerde dogrulugu kesinlestirilmemis
haberlerle yayinlanmaktadir.
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Birgok farkli érnegi siralanabilecek olan dar kapsamli yaym
anlayisimin getirdigi zorunlulukla ortaya ¢ikan gercegi yansitmayan
habercilik anlayigi, spor medyasmn genel imajimm giinden giine

agidirmaktadir.

ISSN: 1308-2922

Beklentim, benim takimimin haberini vermesinden
¢ok, dogru ve objektif yaklasim. Reyting kaygisindan
dolayi, kendilerinin bile inanmadif1 seyleri bize
anlatmalar, Istanbul’un digini unutup, Tiirkiye’yi 10
milyon kisi gormeleri basina asla giivenmemek
gerektigini bize dgretti. Televizyonda direkt yapilan
aciklamalar1 dikkate aliyorum. Gazetede direkt
yapildig1 s6ylenen agiklamalar, bazen yalan gikiyor.
Altina imza atilmamug haberler de ilkesiz reyting -
tiraj gazeteciliginin sertifikas1 (Erkek, Yas: 42,
Trabzon, Miihendis).

Bazen bana hi¢ inandirici gelmiyorlar dogrusu.
Ozellikle transfer sezonunu ele alirsak Maradona’yi
bile canlandirip getirecekler. Yaz aylari diginda
genelde memnunum. (Erkek, Yas: 24, Istanbul,
Serbest).

Higbir inandinicihi@gr kalmadi. Bir yorumcu bir. giin
bagka kanalda bagka birisi hakkinda neler soyliiyor.
Ondan sonra da hakkinda konustugu kisi ile yan yana
dostane bir havada hicbir sey sOylememis gibi
konusuyor. Bir de transfer zamanlarinda her oyuncu
her kuliibe yaziliyor (Erkek, Yas: 24, Istanbul,
Serbest).

O kadar ¢ok asparagas yaymn yapiliyor ki sonunda
kendi uydurma haberlerine inamir hale geliyorlar.
Nitelikli yorumdan ¢ok hakarete varan yazilar
¢ikiyor. Tuttuklar takmm gozii kara fanatikler gibi
savunuyorlar. Resmi sitelerde ¢ikan yalanlama
haberlerine ragmen kasitli olarak uydurma haber
yapiyorlar. Acikgasi okuyorum ama g¢oguna
inanmiyorum. Cikar iligkilerine dayali haber
yaptiklarimi diigtiniiyorum. Sevmedikleri yoneticiler
icin devamli kasith haber ve yorumlar yapiyorlar
(Bayan, Yas: 38, Bursa, Memur).

Bizdeki spor medyasi mecburen mi bilmiyorum sirin
goriinmek ugruna, reyting ugruna yalan yanhs
haberler yapiyorlar. Insanlarin gdziiniin i¢ine baka
baka yalan soyliiyorlar. Bu da bozuk sistemden
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kaynaklaniyor. Zaten insanlar futbolu ve kurallari
bilmiyorlar ve bu sOylemleri ile insanlan
kiskirtiyorlar. Seviyesizlik ve kiifiir diz boyu (Erkek,
Yas: 35, Istanbul, Yonetici).

Spor medyasinin iki 6nemli sorunu bulunmaktadir.
Birincisi yeterli haber elde edemeyen kuruluslarin
ash astar1 bulunmayan haberleri hem yazili hem de
gorsel basinda sik¢a kullanmalaridir. Ikincisi ise
yorum programlarinda yorumcularin hangi takima
oldugu fark etmeksizin giidiimlii ve belli amaglara
hizmet eden yorumlar yapmalaridir (Erkek, Yas: 35,
Istanbul, Serbest).

Objektif yorum yapmak ¢ok 6nemli. Tiirkiye’deki
spor medyasinda gok fazla spekiilasyon, yalan-yanls
haber wvar, agir1 taraftarbk da cabasi. Sporun
centilmenlik oldugu ¢ok geri planda kaliyor. Top
yuvarlak iyi oynayan kazansin mantalitesi fazla
ragbet gormiiyor... (Erkek, Yas: 28, Almanya,
Serbest).

Beklentilerimiz: 1-Dogru haber (Arastirilmadan
yanlis ya da eksik haber veriliyor) 2-Tarafsiz haber
(genelde kliip amigolugu yapiliyor, yanli haber ve
yorum yapiliyor. Objektiflik “sifir”) 3-Igerigi dolu
haber ( bilgi igerikli haber) 4-Imzali haber (Spor
haberlerinin ¢ogunun altinda imza yok, bu da
uydurma olduklarimi gosteriyor) 5-Daha gok haber
(Spor sayfalari genelde 3 biiyikk kuliibiin tekeli
altinda) 6-Futbolda pozisyon yorumlart kalkmali.
Hakem yerine futbol konusulmali 7-Futbolu bilenler
yorum yapmali (Erkek, Yas: 42, Istanbul, Bankacr).
Reyting ve tiraj haberciligi bizdeki spor basminin
Oziinde var. Gazete ve televizyonlarin iist diizey
yetkililerinin ve spor yazar1 / yorumcularinin
menfaati hakim spor medyasinda. Uretkenlik, yapici
elestiriler, tutarlilk ve hepsinden de &nemlisi
inandiricihik  yok  spor medyamuzda.  Skor
yorumculugu /yazarhigi hakim... Gazetelerde
asparagas haberler okumaktan, TV’lerde spora ve
sporcuya higbir sey kazandirmayan yorumlar
dinlemekten biktim artik (Erkek, Yas: 42, Istanbul,
Muhasebeci).
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Spor medyasinin gergek haberleri yapmasimi, bizi
aptal yerine koymamasini, insanlari rencide edici
haber (6zellikle yalan haberle de yapiyorlar)
yapmamalarini, sirf ¢ok satmak igin insanlarimizi
kandirmamalarini, diirist olmalarim, yaptiklari ile
soylediklerinin bir olmasim kisacas1 seviyeli, diiriist,
tarafsiz, yalansiz, giincel haber yapmalarini istiyorum
(Erkek, Yas: 39, Karaman, Muhasebeci).

Spor  medyas1  popiilist  davrams  iginde,
toplumumuzun futbol tutkusunu bildikleri igin
arabesk tabirle “damardan” giriyorlar. Ancak kimi
yorumcular 6yle desteksiz atiyor ki, kendi kendime
”Allah, Allah ben bagka bir magum izledim, yoksa
yorumcu baska bir mag¢1 mu yorumluyor” diyorum.
Haberler de inandiricihigini vyitirdi. Bir transfer
doneminde bilhassa ii¢ biiyiiklerin transfer etmedigi
yerli ve yabanci oyuncu kalmiyor, onlara kalirsa 6+2
degil 11+11 kurahmn ¢ikmas: gerekir (Erkek, Yas:
57, Bolu, Akademisyen).

3.7. Siddet Kiskirticthg

Idealist yaklasimla spor kavramu ile yan yana gelmemesi
gereken bir kavram varsa o da “siddet” olmalidir. Ancak spor
literatiiriinde bu iki kavramin yasanan olaylar nedeniyle sik¢a yan
yana kullanilmasi, sporun kamuoyundaki imajini olumsuz ydnde
etkilemektedir.

Tiirkiye Futbol Federasyonu’nun yaptirdigi Futbol Kamuoyu
Arastirmasi’na gore (2005) Tiirkiye’de spor deyince insanlarn %
52.7’sinin aklina futbol gelmekte, “Tiirkiye’de futbol” ifadesi ise %
38.5 oraninda “siddet, kavga, sike ve Kkifiir” kavramlarim
¢agrigtirmaktadir. Bayatli’ya gore (2006: 81) futbol magmna gitmek,
artik her iilkede tehlikeli bir olay haline geldi ve kimse gocugunun,
kardesinin ve hatta kocasinin futbol magina gitmesini istememektedir.

Tiirk Toplumunda Futbol Algisi konulu arastirmaya gore
(Sabah Gazetesi, 12.05.2004) taraftarlar sahalardaki olaylar i¢in spor
basimnin  haberleri”>, “spor yazarlanmin yorumlar”, “kuliip
yoneticilerinin agiklamalari” gibi faktorleri isaret etmektedir. Futbol
sahalarindaki siddetin de egitim seviyesi ile dnlenecegini diigiinenler
cogunluktadir. Bunun diginda emniyet tedbirlerini artirilmasini, yasal
diizenlemeler yapilmasini savunanlar da var. Ancak dikkat gekici
bicimde taraftarlarin % 12'si futboldaki siddetin higbir bigimde
engellenemeyecegini diistiniiyor.
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Giintimiizde uygarhik ve siddet kavramlan birbirleriyle ters
orantil gibi diigiiniilse de, aslinda modern zamanlarda siddetin ayni
ilkel sekliyle sadece ortamlarimi degistirerek varhigm siirdiirdiigiinii
gormekteyiz. Haber saatleri ve gazeteler evrensel kabul goren “kotii
olay iyi haber” prensibiyle, diinyanin dért bir yanindan derledikleri
siddeti evlerimize tagimaktadir. Ironik bir yaklagimla Eski Yunan
tiyatrosundaki “katharis / arinma” yontemiyle Oidipus’ta, Antigone’da
“insanlara biiyiik acilar seyrettirerek acilardan arindirma” islevini
modern zamanlarda televizyonun tistlendigi sdylenebilir.

Sonunda catigmaya kadar varan davramig kaliplarinin
sekillendigi yerlerden biri de spor sayfalarindaki taraftarlarin
kuliiplerine baglilik duygusunu pekistirecek nitelikteki, nesnellikten
uzaklagmis haberler ile genellikle tarafli olduklarimi agiklamaktan
¢ekinmeyen yazar ve yorumcularin sdylemlerdir. Bu yaz1 ve yorumlar,
inanacak davramg kaliplari bulmaya calisan alt kiiltiir gruplarim
besleyen malzemeler iiretirken, bir taraftan da bu gruplarin eyleme
doniigmiis saldirganliklarimi taklit etmeleri igin sablonlar ortaya
koymaktadir. Taraftari olunan kuliibiin yiiceltildigi, rakibin
agagilandigt yorum ve yazilar, stada doner bigag gétiirenlerin
fotograflari, savagi ve kavgay1 ima eden haber bagliklari, rakip takim
aleyhine tribiinlerde atilan sloganlarin tekrar1 vb. bu kapsamda
sayilabilir. Ancak bunlar yapilirken, haberlerin kaynaklarinin da bu
olumsuzluklarin ortaya ¢ikmasinda etkisi olmaktadir. Kuliip
yoneticilerinin tahrik edici, yipratici demeglerini yaymlayan medya
kadar, o demegleri veren sorumsuz yoneticilerin de sugta payinin
oldugunu goz ard1 etmemek gerekir.

Aragtirmanin katilimcilarina gére medya, siddeti koriikleyen
bir yayin anlayisina sahiptir:

Her giin okunur ve satilir olabilmek ugruna

oturduklar1 yerden haber (yalan) iiretenler, kuliipleri

kendileri yonetmek isteyenler taraftarlar1 kullanarak

eskiden bir arada kardesce maglar1 izleyenleri

birbirlerine diisman hale getirdiler bence. Bu

durumda hi¢ sorumluluklarni yokmusgasina piskin
tavirlart ile haber (!) liretmeye de devam ediyorlar

(Erkek, Yas: 56, Istanbul, Yonetici).

Sadece reyting i¢in birbirleriyle polemige girerek

spor yazarlig1 yapmamalilar. Medya patronlar bu tiir

polemiklere izin vermeseler, inamin tiim futbol

maglarindaki terér bigak gibi kesilir. Dikkat
ederseniz son zamanlarda sadece belli futbol
yazarlarina her mag¢ Oncesi ve sonrasi kiifiir
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edilmekte hatta kursunlanmaktalar. Onlar bu tiir yazi
ve sozlerine devam ettikge de daha vahim olaylar
olabilir. (Erkek, Yas: 59, Istanbul, Sofor).

Spor medyasi maalesef sporun ne oldugunu bilmiyor.
Sadece taraftarlik yapmakla veya birka¢ sene top
oynamakla bu isler olmuyor Sporcu hem kendine,
hem de karsisindakine saygi duyan insandir. Karsi
tarafi yok saymak veya kiigiimsemekle maalesef
seyircileri de kigkirtip saldirgan hale getiriyorlar.
Eskiden bunlar yoktu. Fakat ne gariptir ki, taraftarlar
kigkirtan ~aym  insanlar  olaylar  sonrasinda
elestirmenlik yapmayi ¢ok iyi beceriyorlar (Erkek,
Yas: 57, Istanbul, Serbest).

Medya haber vermek yerine herkesi geriyor.
Hakemlerin iizerine abartili bir sekilde giderek
Liglerin hep saibeli gectigi izlenimi yaratiyor. Flag
haber vs. dedikleri hep fos haber g¢ikiyor. Taraftar
ma¢ seyretmeye, seyir ve temasa zevkini almak
yerine medyanin etkiyle savasa gider gibi oluyor.
Ben futbol maglarini izlemeye gittigimde sahadaki
futbolculardan ¢ok seyircileri izliyorum. Cogunluk
medyada duydugu asilsiz haberlerle basta hakem ve
rakip takima hatta kendi takimlarina kiifre basliyor
(K: 185, Erkek, Yas: 56, Sivas, Akademisyen).

Spor medyasinin tarafsiz ve objektifligi kazanmasi
holiganizmin &nlenmesinde ¢ok onemli bir adim
olacaktir. Spor yazarlari amigo gibi degil, bilgi
donanimiyla fark edilen spor adami olduklar1 zaman
sporumuz ¢ag atlayacaktir (Erkek, Yas: 31, [zmir,
Serbest).

Medya beni ve tamidigim birgok insam Ozellikle
futboldan sogutan unsurdur. Tahrikgi, olaylar ¢ikinca
yapamaym etmeyin bu ig nereye gidiyor diyen
ikiyiizlii bir yapilar var (Erkek, Yas: 30, Istanbul,
Serbest).

3.8. Nitelik Diisiikliigii

Bu aragtirmaya katilanlarla sl da olsa spor medyasinin
hedef kitlesinin, bu alanda galisan profesyonellerin ve onlarin iiriinleri
olan gazete sayfalari ve televizyon programlarinin diisiik profile sahip
oldugu yolunda bir izlenime sahip oldugu ortaya ¢ikmugtir. Bir bliimii
kisi adi ve hakaret unsuru tasidii igin bu sayfalarda yer almasi
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miimkiin olmayan elestiriler de dahil edildiginde spor medyasiyla
ilgili olarak olumsuz bir imaj s6z konusudur. Katilimcilarin
goriiglerine gore bu imaj, ortaya konan tiriinden yola ¢ikilarak “nitelik
diistikliigii” olarak adlandirilabilir.
Spor medyasi asir1 derecede popiilist. Skor yazarligi
yapiyorlar. Futbol diginda da sporlar oldugunu
hatirlasinlar. Olimpiyatlar1 bile salt spor agisindan
degil de sansasyon ve dedikodu agisindan
yansitiyorlar. Spor seyircisinin zekasimi  diisiik
saniyorlar. Ya da ¢ogu yetersiz kiiltiir ve spor
donanimina sahipler. En basiti televizyonda bir mag
anlatirken hepimizin gordiigii ve artik uzman
derecesinde bildigimiz seyleri sanki radyoda mag
anlatir gibi ve karsilarinda sanki geri zekalilar varmig
gibi anlatiyorlar (Erkek, Yas: 54, Bursa, Emekli).
Sporcuyu bir giinde yildiz yapip ardindan yerin
dibine batirmalart ¢arpikligi gereksiz yere biiyiik
resimler kullaniliyor. Haberler gazete satmak ugruna
abartillyor. Ayakiistii iki ciimleyi roportaj diye
yaymlaniyor. Rakip taraftarlar tahrik ediliyor ve
takim  digmanhi@  yapihyor, Gzellikle spor
gazetelerinde. Cogu yazar hakliyr degil takimim
destekliyor. Bazi yorumlar insana farkli mag izledigi
hissi veriyor (Erkek, Yas: 20, Ankara, Ogrenci).
Genel olarak kalitesizlik hakim. Cogu, beceriksiz
kisilerce yonetiliyor. Tarafli yaymncilik yapiliyor.
Yalan haberlerin ¢oklugu nedeniyle haberlerin
inandiricih@r yok. Belirli gazetelerdeki 5-10 ismin
disinda yazarlar kalitesiz. Reyting ve tiraj unsuru ile
kiiltiir seviyesi diisiik kesime ulagmak birincil hedef
durumunda. Medya  patronlar1  gazete ve
televizyonlar1  holding ¢ikarlari  dogrultusunda
kullandiklart i¢in sporda bile tarafsizlik ortadan
kalkmis durumda. Ucuz veya bedava isgiicii isteniyor
(Erkek, Yas: 54, Istanbul, Gazeteci).

3.9. Cinsiyet ayrimciig

Spor medyas: bir varlik olarak diisiiniilse ve “Cinsiyeti nedir?”
diye bir soru yoneltilseydi, tiim diinyada alinacak cevap biiyiik oranda
ayn1 olurdu. Sporun tarihsel kokenlerine inildiginde Eski Yunan’da
bayanlarin spor yapmasim engelleyen anlayis, tarih i¢inde ne kadar
evrilse de gilinimiizde sporda erkek egemen bir yap1 oldugu
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tartisilmaz bir gergekliktir. Ayn1 yap1 spor medyasina da yansimis, ele
alinan konulardan o konular1 ele alan spor gazetecilerine kadar
cogunlugun erkek olmasi sonucunu dogurmustur. Tiirkiye’deki spor
medyas1 ¢aliganlarimin yapisi iizerinde yapilan bir aragtirmada %
96’simin erkek oldugu saptanmustir (Ozsoy, 2006).

Katilimeilar, g¢ogunlugu erkekler tarafindan hazirlanan
medyanin bayan sporcularla ilgili haberleri sayfalarda veya ekranlara
yansitirken, “erkek duyarliligi” etkisini elestirmektedir:

Spor branglarinda ya sansasyonel bir basan halinde ya da
bayan sporcularin gbgiis dekoltesi ve/veya kalga goriintiileri medyada
haber olabilmektedir. Voleybolla ilgili haberlerde nedense oyun
kurucunun taktik isareti esnasindaki goriintiileri, atletlerin ise ¢ikis
esnasindaki arkadan goriintiileri yayinlanmaktadir. Spor medyasi
tamanuyla ticari hiiviyettedir (Erkek, Yas: 52, Ankara, Bankaci).

4, SONUC

fletisim, 6ziinde ¢ift yonlii bir etkilesimi gerektirirken, kitle
iletisimde tek yonlii iletiyi ilireten, bireye yabancilagmis bir yapi
karsgimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarimin iletisim siirecine
getirdigi degisiklikleri siralarken tek yonlii iletim smirhligindan s6z
acan Ilal (1997: 40), iletisim siirecinin ¢ift yonlii, tartigmaya dayal,
esitleyici yapisinin deiserek bunun yerine sahibine yabancilagmus,
iireticisi belirgin olmayan bir iiriiniin edilgen tiiketici yignlarina
aktarildigini kaydetmektedir.

Giiniimiizde kitle iletisim araglarinin biiyiik bir boliimii, ticari
olarak yapilanmis kuruluglarin biinyesinde yaymn yapmaktadir. Bu
nedenle, gorsel kitle iletisim araglari reyting, yazili araglar da tiraj
kaygis1 tasidigindan yayimn politikalarim da hedef kitlenin talepleri
yoniinde belirlemeleri beklenmektedir. Medyada tiraj ve reyting
alaninda yasanan yogun rekabet okuyucunun istek ve beklentilerini
yerine getirme amacinda olmasi gerekir. Ancak okuyucularin veya
izleyicilerin taleplerinin ne derece yerine geldigi bir tartigma
konusudur.

Aragtirmada, goriiglerini bildirenlerin gogunlugu spor medyasi
hakkinda olumsuz ifadeler kullanmigtir. Katilimcilar, spor medyasi
icin, biitiin spor branglarina yeterli ilgiyi gostermemek, gergek dist
haberler yapmak, kuliip bazinda haber ve yorumlarda adil
davranmamak; yetersiz, tarafli ve sansasyonel yaymcilik yapmak
seklinde elestiriler ~ getirilmigtir.  Diisincelerini  ifade  eden
katihmeilarin  bityiik g¢ogunlugu, aragtirma sonuglarinin  medya
kuruluslarina da iletilmesini isterken, gazetelerin yaym politikalarinda
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herhangi bir degisiklik beklemediklerine yonelik iimitsizliklerini de
dile getirmistir.

Bu sonug, Tiirkiye’de yapilan benzer ¢alismalarla paralellik
tagimaktadir. Genglik ve Spor Genel Miidiirliigii Merkez Teskilatinda
Gorev Yapan Yoneticilerin Yazili Spor Basim Hakkinda Gériislerinin
belirlenmesi amaciyla yapilan bir aragtirmada (Demirci ve Kuzucu,
2002: 274) yazili basinin haber verme islevlerini yerine getiremedigi,
spor branglar1 ile ilgili haberleri esit Olgiide hedef kitleye
ulagtiramadigi, etik degerleri (yansizlik, dogruluk, diiriistlik ve
mahremiyet) vurgulayan gorevlerini yerine getiremedigi sonucuna
varilmigtir. Tiirk toplumunun spor medyasiyla ile ilgili algilarini
6lemek iizere 1300 kisi tizerinde yapilan galiymada (Tasmektepligil,
2005), medyanin tamamen toplumun genel taleplerine gore yayilarim
gergeklestirdigi, televizyon yaynlari ve gazetelerin reyting ve tiraji
dikkate aldig1 vurgulanmugtir.

Az tamidi@1 kimselerden hi¢ tanimadig: kimselere mesaj ileten
kaynak konumundaki medyaya, hedef kitleden gelen déniitler
¢ogunlukla acimasiz elestirilerle dolu olmaktadir. Genel olarak
toplumsal bir olumsuzlukta medyanin suglanmasi, kolayci bir
ahigkanlik haline gelmigtir. Yéneten veya yonetilenler, kendisinden
uzak bir kurum olarak algiladigi medyay: suglarken empatik bir
davramis ig¢inde olmamaktadir. Bu baglamda spor alaninda da
medyanin hedef kitlesinden gelen doniitlerinin elestiri yogunlugu da
fazla olmustur.

Spor yaymnlart bir iiriin olarak ele alindiginda, bu iiriiniin
tiiketicisi konumundakiler goriilmektedir ki, miisteri memnuniyeti
kapsaminda daha nitelikli ve kaliteli bir yaym beklemektedirler.
Internet aracihigiyla yapilan arastirma sonuglari, katilimeilarm %
65.4°lik ¢ogunlugunun 6n lisans, lisans ve lisansiistii egitimi aldig
dikkate alinirsa, Tiirkiye ortalamasimn tizerinde bir egitim diizeyine
sahip olan grubun bakig agisini yansitmaktadar.

Tiirkiye’deki spor medyasi yoneticileri, hedef kitle olarak
egitim diizeyi yiiksek kesimi degil, daha ortalama bir kitleye hitap
eder gekilde yaymn politikalarimi belirlemektedir. Dolayisiyla
Tiirkiye’deki spor medyasinin  gogunlugu giiniimiizde popiilist
yaklagimla yayin yapmaktadir. Bu anlayista medya, taraftar fazla olan
futbol kuliiplerinin hegemonyas: altinda yozlagmaktadir. Diger spor
dallar1 yeterince medyada yansitilmamaktadir. Taraftar odakli yayin
doguran bu anlayiy spor medyasim1 iki sakincali konuma
siiriiklemektedir. Bunlardan biri taraflilik, digeri ise konu darligidu.
Tarafli yaym anlayiginin en biiyiik sonucu ise fanatizm, bunun
sahalara yansimasi ise siddet olmaktadir. Taraftar odakli yayin,
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futbolu on plana aldigt icin spor olgusu, futbola indirgenmekte,
Tiirkiye’de oldugu gibi sadece 4 biiyiik takima endeksli yayin anlayist
da “konu darligi”n1 getirmektedir. Bu yaklasimin sakincali bir sonucu,
“gergek dis1 haber” olmakta ve gercegi yansitmayan haberlerle yaym
yapan medya sayginlik erozyonuna ugramaktadir. Sonugta tiim bu
gelismeler medyada yozlasmaya yol agmaktadir.

Futbolun spor alaninda kurdugu hegemonya, belki de sadece
bu diisiik diizey kaygisindan kaynakli “anti futbolizm” olarak
adlandirilabilecek bir bakis agisin1 da beraberinde getirmigtir. Tiim
diinyada sporun odag olan futbol, Tiirkiye’de de benzer bir durumda
kitleleri stadyumlara cekerken, stadyum disinda kalan ve futbola
tepkili olan bir kesim de mevcuttur. Ulke genelinde futbol
miisabakalar1 reytinglerde popiiler kiiltiiriin diger karakteristiklerinden
olan yerli dizileri geride birakirken, igerigi futbol ama adi spor olan
gazeteler yiiksek bir tirajla satilirken, bu g¢alismanin katilimcilan
yogun olarak, spor medyasinda futbol gormek istemediklerini
vurgulamaktadir.

Elbette, c¢alisma  internet iizerinden  yapildigindan
katilmcilarin  egitim ve sosyo - ekonomik diizeyinin, Tiirkiye
ortalamasinin tizerinde oldugu gergegi goz ardi edilmemelidir. Ancak
yine de futbol meraki ile egitim, kiiltiir veya gelir diizeyi ile bir
korelasyon saptanmus degildir. Ulkedeki spor evreninin sadece bu
aragtirmanin katilimcilarindan olustugu varsayilirsa, iilkede futboldan
bikmis bir kitle vardir. Katiimeilar, futbol disindaki spor
branglarindan da haber talep etmektedir. Ancak ‘“hangisi neden,
hangisi sonug” ikileminin burada da gegerli oldugu, medyada futbol
disindaki spor dallarmin olmamasinin, ashinda Tiirkiye’de diger spor
dallarimin zayif olmasindan kaynaklandigini savunanlar da mevcuttur.
Ancak yine de futbol medyasina déniisen spor medyasinin sorumlu
yayincilik anlayigiyla futbol disindaki dallara da O6nem vermesi,
toplumun bir beklentisi olarak degerlendirilmelidir.

5. ONERILER

Spor medyasiyla ilgili biitin bu elestiriler, yine elestirileri
yapanlarm bir boliimiiniin istegi dogrultusunda bir doniit olarak gazete
ve televizyonlarm spor boliimlerinin yoneticilerine iletilmistir. Bu
elestiriler ve talepler dogrultusunda spor medyasinin yayin anlayisinda
herhangi bir radikal degisim yasanma beklentisi yok denecek kadar
azdir. Ancak bu ve benzer ¢alismalar sayesinde spor medyasinin hedef
kitlesinin ¢ok kiigiik bir bolimiiniin de olsa kaynaga bir doniit
gonderme imkén1 buldugu séylenebilir. Bu noktada sorulmasi gereken
en dnemli soru ise sudur: “Bu ¢aligsma acaba internet iizerinden degil
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de, sosyo - Kkiiltiirel olarak daha alt katmanlara inerek futbolu
kahvehanelerdeki sohbetlerde, stadyumlarin kale arkas: tribiinlerinde,
“iddaa” kuponlarinda yasayan genis kesim iizerinde yapilsaydi, ne tiir
doniitler alimrdi?” Gelecekte bu sorunun da akademik bir ortamda
cevaplanmasi, medyanin yaymn anlayis1 tizerinde bir doniisiim etkisi
yapma ihtimali agisindan 6nem tasimaktadir.

Tiirkiye’deki spor yaymciligi yapan medya kuruluglari, hedef
kitlelerinin goriis ve diistincelerini belli periyotlarla sorusturarak yayin
anlayiglarini elde edilen veriler 1s1ginda gozden gegirmelidir. Medya
kuruluslannin arastirma ve gelistirme caligmalarina biitge ayirarak
hedef kitlesini aragtirmasi, sonugta ticari olarak da kendilerine fayda
saglayacaktir.

Yayinci kuruluslar kendi i¢ denetimlerini gergeklestirmek i¢in
baz1 gazetelerde uygulandigi gibi sadece spor boliimlerine yonelik
olarak “spor medyas1 ombudsmanhg” sistemi getirmelidirler.
Tiirkiye’de de spor medyasinda medya kurulusu bazinda veya Tiirkiye
Spor Yazarlari Dernegi diizeyinde segilecek bir ombudsman,
okuyucudan gelecek tepkileri medya kurulusu ydnetime aktarma
gorevini yerine getirebilir. Boylece kamuoyu ve medya kuruluslari
arasinda bir iletisim kopriisi kurulmasi saglanacaktir. Gerek
okuyuculardan gerekse akademik diinyadan gelen elegtirilere kars:
iletisim kapilarim1 her zaman agik tutmayan medya kuruluglari, ic
denetim yolu ile olumsuzluklardan daha kisa siirede arinma imkéni
bulabilirler.
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