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Ozet

En genel ifadeyle halkin kendi kendisini ydnetmesi olarak tanimlanan demokrasi i¢in en dnemli enstriiman
secim mekanizmasidir. Halk iradesinin yonetimde egemen olmasina aracilik eden secim kavrami temsili
demokrasinin vazgegilmez bir unsuru olarak gerek tilke yonetimi gerekse yerel yonetimlerin sekillenmesinde
anahtar bir role sahiptir. Yerel secimler (0zellikle belediye baskanligi secimleri) halk tercihlerinin daha nesnel
kriterle gore yapildigini gostermesi bakimindan genel secimlerden ayrilmaktadir. Parti politikasi yerine
adayin 6n planda oldugu yerel secimler icin parti aday tercihleri hayati Sneme sahiptir. Bu ¢calismanin amaci
belediye secimlerinde parti aday tercihlerinin se¢men davranisina nasil yansidigini 2009 yerel secimleri
Usak ili 6rneginde ortaya koymaktir. Calisma, Usak Belediye Meclisi ile Usak il Genel Meclisi tiyelerinden elde
edilen verilerden hareket ederek partilerin aday tercihleri konusunda bir sonuca varmay1 amaglamaktadir.
Bu amaca ulasmada metot olarak anket uygulamasi teknigi ile ylz ytize goériisme yontemi kullaniimistir.

Anahtar Kelimeler: Secim, Yerel Secimler, Aday, Secmen tercihi.

THE IMPACT OF VOTER BEHAVIOR OF CANDIATE PREFERENCES, CASE OF 2009 USAK LOCAL
ELECTION

Abstract

The most significant instrument related with democracy identified as people who govern themselves is
the election mechanism. This election system plays a key point for both shaping the general state and
local administration body. Local elections (especially Mayor Election) are different from general elections
with respect to the people’s preferences based on objective criteria. Political party candidate preferences
are much more important in comparison to the party programs in general. The main aim of this study is to
evaluate party’s candidates’ preferences that influence voters’ behaviours by giving the example of 2009
local elections in Usak province. Study, also to bring to an end regarding the Parties candidates’ preferences
by getting the information from the polls and face-to-face interview technique are applied to both Usak
Municipality Council and Usak General Assembly members.

Key Words: Election, Local Elections, Candidate, Voter Preferances.

1.GiRiS sisteminin var olabilmesi icin vatandaslarin
. . . o o hicbir baskiya maruz kalmadan, 6zgtirce ve
Secim ve secim sistemi Siyaset Bilimi belli araliklarla sandiklara gidip tercihlerini

disiplininin en 6nemliana konularindan birisini
teskil etmektedir. Halkin kendisini yonetecek
olan yonetici sinifi segmek icin kullanabilecegi
tek ara¢ secim mekanizmasidir. Farkli yontem

kullanmasi gerekmektedir. Bu ise bati tarzi
demokratik yontemlerin hayata gegirilmesiyle
mumkinddr.

ve tarzda uygulanan secim sistemlerinin ortak
amaci nihai yonetici sinifini belirlemektir.
Adil ve tarafsiz bir secim sisteminin varlig
ancak demokrasiyle mimkiin olabilmektedir.
Demokrasi icin secim, olmazsa olmaz yegane
kural olmakla beraber, secimlerin gorildigu
Ulkelerin hepsinde demokrasiden s6z etmek
muimkiin gérinmemektedir. Saglikli bir secim

Turkiye ise demokrasi uygulamasina 1946
genel secimleriyle gecmistir. Belli araliklarla
rejim dogrudan ya da dolayli askeri
mudahalelere maruz kalsa da demokrasi her
gecen gin daha saglikh bir temel Ulzerine
oturabilmek icin caba sarf etmektedir.
Temsili demokrasinin asgari sartlarindan
olan secim ilkesi bugiin Utlkemizde tamamen
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benimsenmis, genel ve yerel secimlerin
demokratikrejimemesruiyetkazandirdigiinkar
edilemez bir hakikat olarak kabul edilmistir.
Bununla da sinirli kalmayip cumhurbaskanhgi
secimlerinin de halk tarafindan yapilmasi
konusunda yapilan anayasa degisikligi,
devletin vatandasina olan giivenini gosterdigi
gibi, secim sisteminin da saglikli bir yapiya
kavustugunu gostermesi bakimindan
dikkat cekicidir. Cumhurbaskaninin halkin
dogrudan tercihleriyle belirlenecek olmasi
halk oyunun sistem icinde 6nemini bir kat
daha artirmistir. Ulkemizde yapilan genel ve
yerel secimlerde cikan kimi farkhi sonuclar,
Uzerinde dlstnilmesi gereken hususlar
beraberinde getirmektedir. Ozellikle yerel
secimlerde partiler aday tercihleri konusunda
daha hassas davranmaktadirlar. Kendi
kritelerini saglayanlar arasindan, se¢menlerin
isteklerine ve beklentilerine cevap verebilecek
adayi belirleyip vitrine koymak durumunda
kalmaktadir (Uztug, 1999: 67). Gosterecekleri
adaylarin ne gibi 6zelliklere sahip olacagi,
se¢cmenleri nasil etki altinda birakacag partiler
icin her daim aranan oOncelikler arasinda
yer almistir. Partiler yerel secimler 6zelinde
ideolojik yaklasimlardan ¢cok adayin imajina
ve toplumda olusturacagr etkiyi dikkate
alarak karar vermektedirler. Clinkl partililik
kimligi secmen davranisini belirgin bir sekilde
etkileyen 6nemli bir etken olmasina karsin
onemi gittikce azalmakta ve aday imaji dikkat
cekici bir gelisme gostermektedir (Boiney
ve Paletz, 1991: 10). Calisma partilerin aday
tercihlerinde ne gibi hususlara dikkat edecegi,
hangi konulara 6ncelik vermeleri gerektigine
1stk tutmayr amaclamaktadir. Ama ondan da
once konu se¢cim olunca secmen davranisi ve
siyasi propaganda ile ilgili teorik yaklagimlara
egilmemiz gerekmektedir.

2. SECMEN DAVRANISLARI iLE iLGILI TEORIK
YAKLASIMLAR

Demokratik sistemin islerliginin etkin bir
bicimde sirdirilmesini saglayan en énemli
ara¢ oy ve dolayisiyla se¢cmen davranisidir’
(Wolton, 1991:57). Vatandaslar belli bir partiye

' Bkz: Se¢men davranis toplum Uyelerinin
yoneticileri se¢cme ve dogrudan dogruya veya
dolayl olarak kamu politikasinin belirlenmesini
etkileme amaciyla katildiklar ortak bir faaliyettir

(Ozer ve Meder, 2008: 30).

yakinlik ya da kendi ideolojik yonelimleri
dogrultusunda mi oy verirler; yoksa ekonomik
yapidaki issizlik, enflasyon gibi toplumun
maddi refahini dogrudan etkileyen nesnel
olaylar da oy vermenin yoninid o6nemli
Olclide etkilemekte midir? Se¢cmenler, klasik
demokrasi  kuramcilarinin  6ne  surdigu
gibi “faydaci dustinerek” rasyonel tercih mi
yaparlar? ki se¢menler ayni partiye karsilikli
cikarlar icin ve birbirlerini etkiledikleri (veya
etkilendikleri) icin oy verebilmektedirler
(Ozcan, 1998: 195).

Yoksa bazilarinin iddia ettigi gibi, siyasal
kampanya faaliyetleri  ve medyanin
yonlendirmesine acik, kandirlmaya hazir
bireyler olarak mi gorilmelidirler? Bu tir
sorulara cevap arayan arastirmacilar, 6ncelikle
secmenin karar verme sirecine egilmekte,
bunu aciklamaya calisirken de mevcut teorik
ve amprik yaklasimlarla ise baslamaktadirlar.
Ozellikle batili (lkelerde secim siireclerinin
analiziyle ilgili, ikinci Diinya Savasi sonrasinda
hiz kazanan s6z konusu arastirmalar, tarihsel
gelisim itibariyle temelde G¢ kuramsal
cerceve icerisinde gelisim  gostermistir.
Bunlar: Ekonomik Yaklasim (Rasyonel Tercih
Ekolii), Sosyolojik Yaklasim (Colombia Ekol),
Psikolojik Yaklagim ya da Partiyle Ozdeslesme
Modeli (Michigan Ekoll) dir (Gokge, Akgiin
ve Karacor, 2002: 6-7). Butin bu modeller
birbirlerini dislayici degil, birbirini tamamlayici
nitelik tagimaktadir.

2.1.Rasyonel Se¢im Ekolii (Ekonomik Yaklasim)

Teorik olarak ekonomik degiskenleri g6z
onliinde bulunduran model “ekonomik oy
verme modeli” olarak adlandinimaktadir.
Secmenlerin siyasi partilere karsilikli ¢ikarlar
ve birbirlerini etkiledikleri veya etkilendikleri
(Ozcan, 1998: 195) bu teoriye gére vatandaslar
her secimde kendi amaclarini gerceklestirme
bakimindan en uygun goérdikleri partiye oy
verirler?. Bu teori, secmenlerin tek amaclarinin
“maddi c¢ikar” olarak tanimlanan fayda
maksimizasyonu oldugunu varsayar. Bu
gorisi savunanlara gore se¢menin kendisinin
belli bir amaci vardir ve eger oy verdigi parti
amacini  gerceklestirmede yetersiz kalirsa,

2 Oy verme, demokratik rejimlerde halkin siyaset
oyununa midahale etmekte yararlandigi
dusitnilen bir temel ifade bicimidir (Champagne,
1995:159)
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secmen bir sonraki donemde oyunu kolayca
degistirebilmektedir (Akgin, 2007: 30).

Bu hipotezin savunucularina gore, bliyiime ve
ozellikle ihmli diizeylerde seyreden enflasyon
oranlari,segmenleriniktidarailiskindesteklerini
belirlerken ilk planda dustindikleri en 6nemli
degiskenlerdir. Mevcut iktidara ait desteg@in
azalmamasi, ekonomideki biyime artisinin
enflasyona yol ac¢madan gerceklemesine
baghdir. Enflasyonist egilimleri tetikleyen
hasila artisi muhalefet partilerinin etkinligini
ve sansini artirir. Dogal olarak soylenebilir
ki, secmenler, iktidar partisinin basarili olup
olmadigini enflasyon konusunda goésterdikleri
performans ile degerlendirirler (Cinko, 2006:
101). Bu manada ekonomik se¢cim modelinin
ana belirleyici unsuru, secmenlerin, ekonomik
gelisim ve degisimler konusunda hukimeti
yukimli gérmeleridir. Her bir vatandas oyunu,
kendisine diger bitiin partilerden daha fazla
fayda saglayacagina inandigi partiye verir.
Ekonomik kaynakli motivasyonlarin oy verme
Uzerindeki etkileri genel kabul gormekle
birlikte, bu model de fayda ve amag tanimini
maddi ¢ikarla sinirlamasi ve ekonomi disindaki
etkenleri ve politikada 6nemli olan sembolik
degerleri goz ardi etmesi nedeniyle elestiriye
ugramaktadir.

2.2. Columbia Ekolii (Sosyolojik Yaklasim)

Columbia Okulu 19401 ve 1950'li yillarda
etkin olmustur. Columbia Universitesindeki
Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet gibi bir grup
sosyal arastirmaci tarafindan baslatildigi icin
Columbia Ekolu olarak da bilinmektedir. Bu
yaklasimda, se¢menlerin parti tercihleri sanki
dini bir aidiyet ve vazgecilmez aliskanliklar
olarak tanimlanir ve se¢menlerin her bir
secimde kullandigi oy da bu degismez
kimligin teyidinden baska bir sey degildir.
S6z konusu yaklasima gore se¢menlerin
tercihlerinin olusmasinda sosyal bolinmeler
onemli rol oynamaktadir. Yani se¢men
davranisinin  temelde toplumdaki sosyal
bolinmuslik tarafindan belirlendigini iddia
eder. Bu ekole gore oy verme temel olarak
bir grup deneyimi olmakla beraber birlikte
yasayan ve calisan insanlarin ayni adaya oy
verdikleri gorulebilmektedir. Politik egilimler,
sosyo-ekonomik statii derecesi, dini baglilik ve
ikamet Uzerinde temellenmistir. Ailenin 6nemi
biyik 6nem arz etmektedir (Ozer ve Meder,
2008: 35).

Columbia Okulu’na gore, secim
kampanyalarinin  se¢menlerin  tercihlerini
etkileme glict zayiftir. Secimlerde kullanilan
oy da aslinda bireylerin ait oldugu sosyal
kimliklerin siyasal tercihlere yansimasindan
ibarettir. Bu okula gore, politik tercihlerin
belirlenmesinde sosyal boélinmeler belirleyici
rol oynar. Sec¢menlerin dinsel, etnik ve
mesleki farkhhklar, sosyal bdlinmelerin
temel kaynagidir. Secim kampanyalarinin
politik tercihler (zerinde ciddi etkisinin
olmadigi aciktir. Yaklasimda, se¢cmenlerin
parti tercihlerindeki aidiyet duygusuile her bir
secimde kullandigi oy tercihleri bu degismez
kimligin teyidinden baska bir sey degildir
(Akgiin, 2007: 26).

2.3. Michigan Ekolii (Psikolojik Yaklasim)

Columbia Okulu’na yonelik en ciddi elestiriler
Michigan Okulu tarafindan yapilmistir. Bu
model ilk defa Michigan Universitesi'nden
Campbell,Converse, Millerve Stokestarafindan
gelistirilmis ve yazarlar, se¢men tercihi
arastirmalarina yeni bir farklilik kazandirmistir.
Partiyle 6zdeslesme modeli; 1948,1952ve 1956
Baskanlik Secimleri arasindaki goriismelerin
verileri dogrultusunda ortaya konulmustur.
Secmen davranisinin psikolojik ve sosyolojik
temellerinin arastirlldi§i  calismada secim
tercihi, secmenlerin politikanin Gi¢cyonine karsi
olan tavirlar tarafindan bicimlendirilmektedir,
bunlar; adaylar, politikalar ve partiler ile
toplumsal  gruplar arasindan  baglanti
dizeyidir (Damlapinar ve Balci 2005: 60).

Michigan ekoll, se¢menlerin sosyal bir
varlik olduguna dikkat c¢eken Columbia
Okulu'nun aksine, birey olarak se¢men fikrini
vurgulamistir. Michigan Okulu mensuplarina
gore, ¢odgu se¢menin bir partiye yonelik
yerlesiklik kazanan (ge¢mise dayali) “psikolojik
sevgi bagi” vardir. Bu bagin olusumu ¢ocukluk
yillarina kadar uzanir. Parti kimligi seklinde
somut olarak ifade edilen bu baglilhgin, adeta
dinsel bir bagliigr andirdid ileri strdlmustir.
Bu model, gruplar yerine bireyler Uzerinde
odaklandigi ve se¢menlerin klcuk yaslarda
ailelerinin  ve c¢evrelerinin etkisi altinda
gerceklesen siyasal sosyallesme siirecinde
kazandiklari siyasal tutumlar ve ideolojik
yonelimlerin ileriki yaslarda onlarin parti
tercihi Uzerinde son derece etkili oldugunu
vurgulamistir. Michigan Okulu se¢menlerin bir
politik partiye yonelik gecmise dayal psikolojik
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bagi oldugunu ortaya koymustur. Bu sekilde
secmen davranislari kahcilik kazanmaktadir
(Erdogan, 2004: 110-111). Bireyler kiguk
yaslardan itibaren yakin cevresinin etkisiyle
belli bir partiye yakinlik duymaya baslarlar
ve bu psikolojik bagllik zamanla gliclenerek
hayat boyu devam eder. Se¢cmenler, farkli
nedenlerle baska bir partiye oy verseler bile,
daha sonraki donemde yine eski partilerine
oy verirler. Partilerin secmenleri etkilemek
amaciyla kullandigi yéntem ise propagandadir

3.SiYASAL PROPAGANDA TANIMI VE ONEMI

Siyasal  propaganda®  siyasi  partilerin
ideolojilerini, programlarini veya adaylarini
secmenlerin bedenisine sunmak icin yapmis
oldugu faaliyetler olarak tanimlanabilir. Bu
faaliyetler bir siure¢ gerektirir ve mimkin
oldugu kadaryla farklilasmamis, sosyolojik
acidan c¢ok belirgin olarak yapilasmamis
kitleler Uizerinde etkili olmaktadir (Tolan, 1983:
455). Bu slire¢; kampanyanin baslangicinda
belirlenen amaclara ulasmak icin siyasi parti
veya aday tarafindan gosterilen gayretlere,
finansmana, organizasyona yonelik tim
faaliyetlerden meydana gelmektedir. lyi
bir siyasal kampanyay! yurlitmek icin belli
bash hazirliklarin yapilmasi gerekmektedir
(GOkge, 1993: 89). Artik cok az sayida
segmen sadece partizanhk gldusiyle oy
vermektedir. Ozellikle yabanci, kararsiz ve
tarafsiz se¢cmenlerin sayisinin fazlalasmasi
kampanyalarin 6nemini daha da artirmistir.
Siyasal kampanyalarda butlin se¢menler
hedef kitle olarak secimlerin sonuclan
acgisindan ayni derecede dneme ve oncelige
sahip degildir. Clinku biitiin secmenleri tatmin
edecek mesajlar Uretmek, farkli noktalarda
ve degisik cikarlari olan, hatta toplumda
birbirine zit olan kutuplari mutlu edecek,
onlarin desteginin alinmasini  saglayacak
mesajlar bulmak pek de kolay degildir. Bu
nedenle kampanya yonetimi, iktidara gelmek
icin desteginin kazanilmasi gereken se¢men
kitlelerinin kimlerden olustugunu belirleyerek

3 Kitleler ve kamuoyu Uzerinde istenilen duygu,
disiince ve davranislarin gelismesi ve degismesi
icin bireylerin duygularina, distincelerine gtidimli
fikirleri yerlestirmektir., ayrica bir ideolojinin kendi
megsruiyeti ve temel ilkelerini kabul ettirmek icin
insanlarin akillarinin kontrol edilmesi de denilebilir.
Bkz: http://www.uludagsozluk.com/k/siyasal-
propaganda/ (09.09.2013)

mesajlarini,  stratejilerini  ve  taktiklerini
saptamali; hangi iletisim ydntemini, hangi
kitle iletisim araclarini, ne tiir bir zamanlama
stratejisiyle kullanmasi gerektigini ¢ok iyi
planlamalidir. Siyasal iletisimin temelinde
ikna vardir ancak teknolojinin ilerlemesiyle
gerek siyaset yapma bicimi, gerekse sdylem
kokli olarak degismistir. iletisimin zamanla
gelismesi, telefon, radyo ve televizyon gibi
iletisim araclarinin 6nemini arttirarak halkin
glindemini olusturma ve yonetme adina ciddi
etkiler saglamistir (Girel, 2007: 131-136, akt.
GUmus, 2009: 45).

3.1. Siyasal Propagandanin Amag¢ ve
Fonksiyonlari

Siyasal propagandalarin bilgilendirme,
ikna etme ve kamuoyu olusturma olmak
Uzere U¢ temel amaci bulunmaktadir. Bir
secim kampanyasinda se¢menlere; partiler,
adaylar, uygulanan ve uygulanmasi gereken
politikalar, glindemdeki konular, aday ve
partilerin tutumlar ve muhalefet partilerinin
yaptiklar olumlu ve olumsuz faaliyetler gibi
konularda bilgiler verilmektedir. Siyasal
propagandalarin fonksiyonlarini ise su sekilde
siralamak mumkulndur: Siyasal propagandalar,
se¢men tercihlerini etkileyerek se¢menleri
oy vermeye yoOnlendirerek her tirld
goristin tartisiimasi icin uygun bir ortam
yaratmaktadir. Propaganda araciligiyla
parti temsilcileri kamuoyuna tanitiimakta,
secmenlerin oy verecedi adaylar tanimasi
saglanmakta se¢menlerin siyasal sisteme
baglanmalarini  temin etmekte, uzlasma
ortaminin saglanmasina katkida bulunmakta
ve demokrasi kiltlrlinliin yayginlasmasina
aracilik etmektedir. Propagandalar bir tiir
egitim islevi de goérmektedir. Propagandalar
sirasinda kitle iletisim araclari aracihgiyla
Ulkenin temel sorunlari gliindeme
getirilerek se¢cmenlerin bunlari  6grenmesi
ve  tartismasi  saglanmaktadir.  Ayrica
se¢menler, llkenin glindeminde yer alan ya
da ertelenen giincel sorunlar daha acik bir
sekilde gormekte ve izleyebilmektedirler.*

3.2. Siyasal Propaganda ve Siyasal Katilma

Secimdoneminindncesindenbaslayaraksegim
déneminekadaruzanangenisbirbilgilendirme
4 Bkz: http://www.belgeler.com/blg/3y9/siyasal-
propaganda (08.07.2013).
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agindan secmenlere ulasilmaktadir.
Siyasal kampanyalar aracihigiyla adaylar ile
se¢cmenler arasinda bir bag olusturulmaktadir.
Secmenlerin gerek genel secimler gerekse
yerel secimlerde tercihini etkileyen ve onlarin
belirli bir parti veya adaya motive olmasini
saglayabilen iletisim faktorlerinden biri olan
siyasal kampanyalar, 6zellikle parti baglilig
zayif veya kararsiz se¢menlerde daha etkili
olmaktadir. Bu kampanyalarin neye gore
sekillenecegi ise secmenlerin tercihlerinin
nasil ve neye gore yaptiklarini saptamaktan
gecmektedir. Akglin’e gore, llkenin icinde
bulundugu ekonomik sartlar ile se¢menin
ekonomik durumu se¢men davranisini
belirleyen en 6nemli etmendir (Akglin, 1999:
14). Stewart yerel secimleri gelecek genel
secimler hakkinda yapilan genel kamuoyu
yoklamasi olarak degerlendirmektedir
(Stewart, 1987: 90). Kosecik de Akglin'lin ve
Stewart'in belirtmis oldugu benzer etmenlerin
yerel secimler Uzerinde de etkili oldugunu
soyleyerek katkida bulunmaktadir. Ona goére
yerel secimler ulusal siyasi sorunlarin ve ulusal
parti tercihlerinin golgesinde kalmaktadir.
(Kosecik, 2005: 254). Kalaycioglu ise se¢men
davranisini  ekonomik faktorlerden cok
ideolojik ve kulttrel faktorlerin etkiledigini
belirtmektedir (Kalaycioglu, 1999: 55). Diger
taraftan herhangi bir partinin Uyesi veya
sempatizani olmayan secmen Kkitlesi icin asil
onemli olan partilerin kadrosu, siyasi gorisu
veya liderinden ¢ok se¢menlere vaad etmis
olduklari programlardir (Caha, 2002: 141).
Butiin bu etmenler de partilerin yapacaklari
siyasi propagandalar icin 6nemli ipuclan
verir. Propagandalar dogrudan katihm,
toplumsal etkilesim ile birlikte gerceklesen
tartismalar aracihdi ile bircok kisisel katihm
olanagi saglarlar. Siyasal katilim, her tarll
toplumsal hedefi ve bunlar gerceklestirmek
icin kullanilacak yollari belirleyen bir sireci
temsil etmektedir. Bu slire¢ “gerek toplumlar
arasinda gerekse ayni toplumun katmanlar
arasinda farkli dizeylerde ve bicimlerde
gerceklesmekte, farkh toplumsal degiskenler
tarafindan etkilenmektedir” (Ozer ve Meder,
2008: 11). Bir baska siyasal katilma tarifi ise
"hikimetin cesitli kademelerinde gorev
alanlarinsecimivebunlarinizleyecegisiyasalar
etkilemek amaciyla vatandaslarin giristikleri
etkinlikler” bicimindedir (Verba Nie ve Kim,
1971: 9, akt. Ozer ve Meder: 2008: 11). Daver

ise siyasal katilmayi “toplum Uyesi kisilerin
Uyesi olduklarn toplum icerisinde siyasal
sistem karsisinda durumlarini, tutumlarini ve
davranislarini belirleyen bir kavram” olarak
tanimlamaktadir (Daver, 1993: 203, akt. Ozer
ve Meder: 2008: 11) . Ozbudun, bu tanimi
biraz daha acarak, “vatandaslarin merkezi
veya yoresel devlet organlarini, personelini
yahut kararlarini etkilemek (izere kendilerince
ya da baskalarinca tasarlanmis, hukuksal veya
hukuk digi, basarili veya basarisiz eylemlere
girismeleri” (Ozbudun, 1975: 4) seklinde ifade
etmektedir.

3.3. Siyasal Propaganda ve Secmen
Davranisina Etki Eden Yontem ve
Teknikler

Siyasal kampanyalarda izlenecek yol ve
yontemler, ilkeler, yani stratejiler bircok
asamadan olusmaktadir. Dogru stratejilerin
belirlenmesi, bir organizasyonun basaril
olabilmesinin temel sartlarindan birisidir.
Yanlis stratejiler, hatali yol ve yontemler ve
stratejiye dayanmaksizin yapilan faaliyetler,
organizasyonun  hedeflerine  ulasmasini
engellemekte ve olumsuz sonuclara neden
olabilmektedir. Siyasal kampanyalar;
meclislere yasa yapma ya da yerel yonetimlere
yonetenleri se¢mek Uzere, lilke capinda ya da
Ulkenin belli yorelerinde yapilan secimlerde
siyasal partilerin, ilgili yasal dlizenlemeler
cercevesinde, secimleri kazanmak Uzere
yurittikleri  propaganda  calismalarinda
kullanilan yontem ve tekniklerin timuddr.
Siyasal kampanyalarda kullanilan yontem ve
teknikler, iletisim tirlerini de belirlemektedir.
Kullanilan yontemler, uygulamalar, teknikler,
Ulkeden Ulkeye farkhhk gosterebilecegi
gibi, secimden secime de farkli degisiklikler
gostermektedir. Oncelikle, siyasal
kampanyalarda ne tur iletisimin hangi
kanallarda kullanilacagi, o Ulkenin kosullari
ile sinirh olmaktadir. Kullanilacak iletisim
kanallarinin halkin yogun olarak kullandigi
ya da kullanabilecegi kanallar olmasi
gerekmektedir. ikinci olarak, kullanilacak
yontem icin gerekli olan maliyet onemli
olmaktadir. Ozellikle uygulanacak bu teknik
ve yontemlerin maliyetinin o siyasal partinin
mali glclinli asmamasi gerekir. Finansman
acisindan gucli olan siyasal partiler gelismis
teknikleri kullanabilme glicline sahipken
mali acidan zayif olan partiler bu anlamda
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birtakim sinirliliklarla  segmene ulasmaya
calismaktadirlar.  Siyasi  partiler  aday
tercihlerini bir takim asamalardan gecerek
yerine getirirler, Bunlar; Adayin belirlenmesi,
adayin imaji, adayin mevcut konumu, adayin
karakteristik Ozellikleri ile adayin partisi ve
ideolojisi arasindaki iliskidir. (Rosenberg ve
McCafffery, 1987: 33, Damlapinar ve Balc,
2005: 62-65, Devran, 2003: 206-207).

3.3.1. Adayin Belirlenmesi

Siyasal kampanya hazirliklarinin = 6nemli
asamalarindan birisi de siyasi partinin listelerde
gOsterecegi aday se¢cme islemidir. Siyasi
partilerin zayif oldugu Ulkelerde adaylar daha
cok yonetici aile akrabalari, askeri veya dini
kesimden gelirken; siyasi partilerin nispeten
daha glcli oldugu (lkelerde adaylarin
egitim, yas, is gorebilme yetenedi, deneyimi
gibi kisisel oOzellikleri partiler tarafindan
belirleyici olabilmektedir (Can6z, 2010: 96).
Yerel secimlerdeki aday tercihlerinde bu iki
durumda etkili olabilmektedir. Aday adaylar
icerisinden en iyilerinin secimi, bunlarin se¢im
bolgelerinin ve liste siralarinin tespiti oldukca
zor ve kampanyanin basarisiyla yakindan
ilgili bir calismadir. Aday seciminde, se¢im
bolgesinin ve sirasinin belirlenmesinde isabetli
kararlar ahinmadigi takdirde bitiin kampanya
calismasi bosa cikabilir. Clnki kampanyanin
yuritilmesi sirasinda kampanyanin maddi ve
manevi buyuk yikinld omuzlarinda tasityacak
bu adaylar hangi yontemle secilirlerse
secilsinler eger hedef secmen kitlesinin istedigi
ve bekledigi o6zelliklere, bununla birlikte
se¢cmenle iletisim kurabilecek beceriye sahip
degilseler siyasi parti kampanya amaclarina
ulasamayabilir. Adaylarin belirlenmesi ve
secimi islemi ile olusturulan listelere karsi

cesitli  tepkiler ortaya cikabilir. Listedeki
yerini ve secim bolgesini bedenmeyen
adaylann taraftarlariyla  birlikte ayrilmasi

veya kampanyaya yeterli destegi vermemesi
gibi olumsuzluklar s6z konusu olabilecegi
gibi, belli liste kararlariyla yeni katilimlar
saglayan olumlu gelismeler de goérilebilir.
Burada 6nemli olan parti ici hassas dengeleri
koruyarak kuisktnlikleri ve hosnutsuzluklari
en aza indirecek sekilde listeleri tespit
etmektir. Adaylar, partilerinin ortaya koydugu
genel hedeflerin yaninda, aday olduklan
secim cevrelerinde yasayan insanlarin ihtiyag
ve sorunlarini belirleyerek ¢oéziimler tretmek

durumundadirlar. Bu talepler bdlgeden
bolgeye degisecegi gibi, kimi zaman ilden
ile ilceden ilceye, koyden koye kadar
degisebilmektedir. Adaylarin bolgenin temel
ihtiyaclarini bilen kisilerden olmasi 6nemlidir.
CUnku adaylarin kendi secim cevresi icinden
belirlenmesi, yakin akrabalarinin da o bolgede
oturmasindan kaynaklanan nedenlerle, o yore
halkiyla strekli yliz ylize gelmeyi gerektirecek
sebeplerden dolayi secildigi bolgeye yonelik
daha ciddi hizmet goétiirme anlayisi dogal
olarak gelisecektir.

3.3.2. Adayin imaji

Se¢men davranislarini  agiklamaya calisan

modellerde aday imajinin® onemi tim
dinyada artmakta, aday imaji ya da
aday degerlendirmesi  siyasal iletisim

arastirmalarinda da 6nemli bir yer tutmaktadir.
Secmenler se¢imlerde gozi kapali oy vermek
yerine destekleyecekleri adaylari yakindan
tanimak istemektedirler (Ozsoy, 2009: 51).
Adayin hitabetinden durusuna, egitiminden
inanisina, aile yasantisindan mesleki basarisina
kadar uzanan tim ozellikleri siyasi partilerin
adaylarinda  degerlendirdikleri  ozellikler
arasinda basi ¢ekmektedir (Candz, 2010:
96). Ulkemizde de siyasal kampanyalarda
secmenin kafasindaki ideal aday imajini
olusturma cabalari, son dénemlerde 6nemi
gittikce artan ve oldukca sik tartisilan bir
uygulama olarak dikkat cekmektedir. Clinki
1980 sonrasi Tirk siyasi hayatinda meydana
gelen degisme ve c¢ozlilmeler, ideolojilerde
yasanan gevseme, partilerle glicli baglar
kuran se¢cmen profilindeki zayiflamalar, buna
bagh olarak kararsiz secmen sayisindaki artis
ve partilerin birbirine benzemesi (Tosun 2003:
29) gibi faktorler partileri, ideal aday imajini
olusturmak icin daha fazla caba sarf etmelerini
saglamistir. Bu caba yerel secimlerde daha
etkili bir sekilde ortaya ¢cikmaktadir. Bati da ve
Ozellikle yerel secimler 6zelinde se¢men tercihi
ve aday imaji ile ilgili yapilan calismalarda
dort degisken Uzerinde israrla durulmustur.
Bunlar: (a) adayin kisisel o&zellikleri, (b)
adayin mevcut konumu (konular ve sorunlar
karsisinda takindigi tavir), (c) adayin gevresi
(calisma kadrosu, grup iliskileri) ve (d) adayin

5> Se¢menler ve Partiler acisindan son derece
onemli olan aday imaji, secmenin, se¢im yarisinda
adaylara iliskin gelistirdigi tutumlari ve duygulari
olarak tanimlanmaktadir (Uztug, 1999: 67).
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bagl bulundugu parti ve ideolojisidir (Devran
2003: 206-207). Bunlara ilave olarak siyasal
kampanya faaliyetleri ve medya da, aday imaji
olusumunda son yillarda 6nemi gittikge artan
faktorler arasinda yer almaktadir.

3.3.3. Adayin Mevcut Konumu

Bir yerel secimde se¢cmenler mevcut belediye
baskaninin isine son verilmesini isteyecekleri
gibi, yaptig1 calismalari, hayata gecirdigi
projeleri ve diger basarilarini yeterli bularak

tekrar secilmesini uygun gorebilirler. Bir
bakima demokrasi oyunun bas aktoru
konumundaki secmenleri etkilemek ve

kendileri icin oy kullanmalari saglamak isteyen
adaylar da 6zelliklerine uygun olacak bicimde
kullanacaklari  yontemleri  belirlerler. Bu
yontemler icerisinde adayin konumu, 6zellikle
hem yerel hem de ulusalanlamda glindemdeki
konular ve sorunlar karsisinda takindigi tavri
gosteren temel ifade bicimi olarak adayin
imajinin olusumunda 6nemli bir yere sahiptir
(Damlapinar ve Balci, 2005: 63-64). Adaylarin
gecmisteki basarilari ve halkta uyandirdiklan
intiba da adayin imajinin sekillenmesinde
destek olan unsurlar arasindadir, bu durum
Ozellikle geg¢miste siyasi secim tecriibesi
yasamis, gorevinde basarili olmus adaylar icin
daha da bir 6nem ihtiva etmektedir.

3.3.4. Adayin Karakteristikleri

Adayin karakteristikleri derken, se¢menin
zihninde bir imaj yaratmak ve s6z konusu
imaji gug¢lendirmek icin adayin kendine ait
belirli kisilik 6zelliklerinin 6n plana ¢ikartiimasi
anlatilmak istenmektedir. Karizma, 6zglven,
Ozsayql, yeterlilik, birikim, potansiyel, kisisel
gelisim, deneyim; dikkat cekicilik; davranis
kisilik 6zellikleri arasinda yer alan unsurlardir
(Damlapinar ve Balci, 2005: 63-66). Bilir, Adaylik
ve Meclis'te Yenilenme adh calismasinda
adaylar icin kisisel ¢ekicilik, popdlerlik, tn ve
sOhret sahibi olmak, parti ici aktiflik, siyasi
yeterlilik, oy sayisini arttirabilme ve se¢men
destegini kazanabilme gibi 6zellikler yaninda
bilhassa partiler agisindan adayin daha once
partide gorev almalarinin 6nemli olduguna
vurgu yapmaktadir, (Bilir, 2008: 8). Adayin
duristliga, egitimi, meslegi, aday oldugu
makam hakkindaki bilgisi, tecrlibesi, ortaya
cikabilecek sorunlar karsidindaki duyarlilig
secmen tercihini etkileyen diger o©nemli

faktorlerdir. Aday sahip olmus oldugu bu
Ozellikleri kendi is hayatindan veya sosyal
cevreden de edindigi gibi Uyesi olmus
oldugu partinin destegi ile basarili bir siyasal
propaganda yontemiyle de elde etmis olabilir.

3.3.5. Adayin Partisi ve ideolojisi

Aday imajinin olusum silrecinde (zerinde
durulmasi gereken bir baska belirleyici faktor,
adayin partisi ve ideolojik gortsiudir. Cogu
bilim adami gibi politikacillar da se¢men
davranisindaki degisimlerin ¢ogunu parti
bagimliigina baglamislardir. Ornegin, sosyal
demokrat bir partinin adayi cevre, egitim,
saglik ve issizlik gibi konularda duyarli bir
aday imaji yaratirken; liberal partinin adayi
ekonomik 6zgirliiklerden ve degisimden yana
bir aday imaji olusturabilmektedir (Devran
2003: 207). Aday imajinin olusumu slirecinde
bir baska o6nemli faktér konumundaki
ideolojiler de partiler ya da adaylar tarafindan
kendi  aralanindaki  hassas  farkhliklari
vurgulamak ve secmenlere  gegmisteki
basarilarini hatirlatmak icin kullanilmaktadir.
Parti veya adaylarin bunu yapmalarinin
nedeni se¢cmenin butin o farkhiliklar
kavrayamamasi, ge¢mis icraatlarin hepsini
hatirlayamamasi ve tiim gelecek politikalarini
kendi  cikarlariyla iliskilendirememesidir.
Akgun’in Ulkemizin ¢ok partili doneme
gecisinden 1995 yilina kadar yapilan genel ve
yerel secim sonuclarini érneklem olarak aldigi
calismasina gore de Tirk se¢meninin parti
tercihi, daha cok siyasal, ideolojik ve kiltirel
degerlerin etkisiyle olusmaktadir. Oy vermeyi
aciklayan en onemli faktér, secmenlerin
kendilerini hangi siyasi partiye daha yakin
olarak gordukleridir (Akgiin, 2000: 89, akt,
Damlapinar ve Balci, 2005: 65). Bu da Michigan
ekollinin vurguladigi gibi siyasal sosyallesme
strecinde elde edilmektedir. Benzer sekilde,
gerek sag-sol ideolojik yonelimler, gerekse
son yillarda daha da netlesen islamci-laik
ayrismasi siyasal tercihlerde &6nemli rol
oynamakta dolayisiyla se¢menin aday imajina
yonelik degerlendirmesinde ideolojiler hem
belirleyici olabilmekte hem de geng nesil icin
gli¢ ve himaye kaynagi olusturmaktadir. S6z
konusu aday tercihlerinin daha net ortaya
konmasi ve sonuglari itibariyle dikkat cekici
veriler elde edilmesi baglaminda 2009 Usak
yerel secimleri arastirilmaya deger bir tecriibe
ortaya koymaktadir.
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4.2009 USAK YEREL SECIMLERI

18 Nisan 1999 tarihinde ayni anda yapilan
milletvekilligi ve yerel se¢cim sonuglari genel
kabul goren ulusal tercihlerin yerel secimlere
etkisini  tartismaya a¢masi bakimindan
onemli olmustur. Bu secimlerin en onemli
Ozelligi yerel ve genel secimlerde se¢men
davranislarinda gorilen farkhiligin - 6nemli
boyutlara varmasidir (TODAIE, 2001:261).
S6z konusu secimlerde se¢men ulusal
glindemden bagimsiz olarak yerel kosullan
g6z onlinde bulundurarak oyunu kullanmistir.
Genel secimlerde parti tercihinin  6ne
¢ikmasina ragmen belediye secimlerinde aday
tercihinin belirleyici olmasi (Kdsecik, 2005:
264) 1999 secimlerinin en 6nemli sonuglan
arasindadir. Benzer sonucu 2009 yilinda
Tuirkiye'de gerceklesmis olan yerel secimlerde
de gormekteyiz. Tipki Manisa ve Sanliurfa
illerinde oldugu gibi Usak ilinde de 6zellikle
secmen tercihi baglaminda carpici sonuglar
elde edilmistir. Fakat 2009 yerel secimlerine
deginmeden Once bir 6nceki secim olan 28
Mart 2004 yerel secimlerine® bakmakta fayda
vardir. Turkiye genelinde oldugu gibi Usak
ilinde de gerek il Genel Meclisi secim sonuclari
gerekse Belediye Baskanligi se¢cim sonuglar’
bize AK Parti'nin (AKP) basarili bir se¢im
streci gecirmis oldugunu gostermektedir.
AKP Belediye Baskanhgini 41.085 oyla birinci
sirada tamamlamis, adayi olan Mesut Apaydin
Belediye Baskanhgr koltuguna oturmus,
mecliste ise 15 sandalyeye sahip olmustur.
Sirasiyla CHP 29.837 oyla 6 sandalye, MHP
28.773 oyla 1 sandalye DYP 6.416 oyla 1 ve
son olarak DSP 3.530 oyla yine 1 sandalye ile
temsil edilmislerdir. Yine il Genel Meclisi secim
sonuglarina bakildiginda durumun belediye
secimlerinden farkli olmadigi gorulmektedir.
AKP il Genel Meclisi oylarinin 72.812’sini alarak
12sandalyeilebirincipartidurumuna gelmistir.
AKP’yi sirasiyla 44.518 oyla CHP, 37.048 oyla
MHP, 10.557 oyla DYP ve son olarak 6.404
oyla DSP takip etmistir. Bu secimler Turkiye
genelinde oldugu gibi AKP’nin kesin bir zafer
kazanmis oldugunu gostermektedir. AKP hem
Belediye Baskanhgini hem de il Genel Meclisini
birbirine yakin oylar alarak kazanmistir, bu da
aslinda Belediye Baskanligi icin g0sterilen
adaydan cok parti politikalarina halkin vermis

6 Bkz: http://secim.iha.com.tr/ (07.07.2013)
7 http://secim.iha.com.tr/Bolgeler.aspx?il=64&ilce=0&
belde=0&parti=0&skod=1062&stip=7&s (08.09.2013)

oldugu gliveni goOstermesi bakimindan
degerlendirilmektedir. S6z konusu 2004
yerel secimlerin 3 Kasim 2002'de gerceklesen
ve AKP birinci olmasiyla sonuclanan genel
secimlerin® bir devami gibi nitelendiriimekte,
halkin AKP’ye olan inancinin devam ettigini
gostermektedir.

2009 Turkiye yerel secimlerinde Usak,
Uzerinde tartisilmasi gereken bir segim
streci yasamistir. S6z konusu secimlerde son
sandiklar acilana degin Milliyet¢i Hareket
Partisi (MHP) ve AKP birbirlerine yakin
sonuclar elde etmislerdir. Burada partilerin
belediye baskanligi icin aday tercihlerinde
nelerin etkili oldugu incelenmelidir. Gegmis
Belediye Baskanligi doneminde basarili
bir donem geciren Mimar Ali Erdogan’in
mensubu oldugu MHP’den tekrar aday olmak
istemesi bir anda Usak ili 6zelinde partilerin
secim stratejilerini degistirmistir. 2004 yilinda
yapilan Belediye Baskanligi secimlerinde
partisi tarafindan yeniden aday gosterilmek
istenen Ali Erdogan, adaylik yarisina girmek
istemeyerek aktif siyasetten cekilmistir. 2009
yili secimlerinde MHP tarafindan yeniden aday
olarak gosterilmek istenmesi diger partilerin
adaylarini aciklamalarini geciktirmistir.
Konu hakkinda il Genel Meclisi Baskani Ali
ihsan Uzun’la yapilan gériismede Uzun, “Ali
Erdogan’in tekrar Belediye Baskaligina aday
gosterilecek sdylemi mevcut diger partileri
zorladigini ve Ali Erdodan’in MHP’den
adayhginin  kesinlesmesini  beklemelerine
neden oldugunu” (Ali ihsan Uzun’la yapilan
soylesi, 4-5 Ocak 2011) belirmistir. AKP ise
mevcut adayr ve bir dnceki yerel secimlerin
galibi Makine Mihendisi Mesut Apaydin'in®
adayhgini aciklamada belirsiz davranarak aday
tercihinin hala netlesmedigini g&stermistir.
Bu durum ise partide hareketlenmeye neden
olmus ve bir anda aralarinda Hilmi Alper,
Ramazan Toker, Serhat Eren, Mustafa Demir,
Emre Yesilcicek gibi Usak halki tarafindan
taninan kisilerin AKP’den aday adayi olmalarini
glindeme getirmistir. AKP’'de bu belirsizlik
strerken diger partiler kendi adaylarini basta
medyaya ve Usak halkina tanitarak secim
startini vermislerdir.

8Ak Parti 48.197 oyla Usak il genelinde birinci parti
olarak Meclis’e 2 milletvekili gondermistir.
Bkz:http://www.belgenet.net/ayrinti.php?yil _
id=14 (07.07.2013).

° Bkz: http://secim.iha.com.tr/ (07.07.2013)
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MHP ise beklenen acgiklamayi yaparak Belediye
eski Baskanlari Mimar Ali Erdogan’in yeniden
2009 vyerel secimlerinde partinin adayi
oldugunu bir basin agiklamasiyla kamuoyuna
duyurmustur'®. Bunun Uzerine AKP mevcut
baskaniMesut Apaydinilesecimekatilmakarari
vermis, bir diger gui¢li parti olan Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) ise Talat Arca ile secimlere
gidecegini kamuoyuyla paylasmistir. Mevcut
durum MHP ve CHP'de bir etki yapmamasina
ragmen AKP’de sancili bir siirecin baslangici
olarak degerlendirilmistir. Yine Ali ihsan
Uzun'a gore; AKP'nin belediye baskani adayini
bu kadar gec¢ aciklamasi, ilk basta mevcut
Belediye Baskani Mesut Apaydin hakkinda
her hangi bir tasarrufta bulunamamasi
bircok degerli isimin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Son durumda ise AKP'nin mevcut
Belediye Bagkani Mesut Apaydin‘da karar
kilmasi daha 6nce aday adayliklarini aciklayan
kisilerde hayal kirikligina sebep oldugu gibi
partinin halka aday! konusunda net olmadigi
imajini vermesi de olumsuzluk yaratmistir. (Ali
ihsan Uzun’la yapilan sdylesi, 4-5 Ocak 2011).

2009 yerel secimlerine yukaridaki kosullarla
giren Usak icin sonug oldukca sasirticidir™.
Gerek Usak ili Belediye Baskaligi gerekse Usak
il Genel Meclisi secim sonuglari tablonun ne
kadar manidar oldugunu gostermektedir.
Ozellikle Belediye Baskanligi secimleri tam
anlamiyla bir rekabete sahne olmustur'2. MHP
41.502 oyla birinci parti olurken onu 34.596
oyla AKP izlemistir. CHP 21.937 oyla Uglincu
parti konumunda yer almistir. Diger taraftan il
Genel Meclisi sonuclari ise 74.885 oyla AKP'yi
birinci parti konumuna getirirken, Belediye
Baskanhgi secimlerini kazanan MHP 63.695
oyla ikinci parti komunda yer almaktadir.
Tarkiye Buyuk Millet Meclisi'ne (TBMM) 1
milletvekili génderen CHP ise 50.609 oy
alabilmistir. TBMM'de 2 milletvekili ile temsil
edilen AKP’nin ge¢misten gelen oy tabani da
dikkate alinarak degerlendirildiginde bu kadar
yuksek miktarda oy almasi olduk¢a dogal
karsilanirken, TBMM'de Usak adina temsil
edilmeyen MHP'nin bu kadar oy almasi salt
genel politikalarla aciklanamayacak kadar

19 Bkz: http://secim.haberler.com/2009/adaylar.
asp?p=17 (07.07.2013).

" Bkz: http://secim.haberler.com/2009/sonuc.
asp?il=usak (07.07.2013).

12 Bkz: http://secim.haberler.com/2009/sonuc.
asp?il=usak (08.09.2013)

onemli bir sonug olarak degerlendirilmelidir.
Usak halkinin AKP iktidarindan memnun
oldugu 2009 il Genel Meclisi secim
sonuglarindan  anlasiimaktadir.  Belediye
Baskanligi seciminde de yadsinamaz o6l¢lide
oy almasi da bu goriisu destekler niteliktedir.
Diger taraftan MHP'nin Belediye Baskanhgi
secimleri kazanmasi halk tarafindan sevilen
gecmisiyle basaril  addedilen Mimar Ali
Erdogan’i aday olarak gostermesiyle mimkun
olmustur. Bu sonuclari MHP'nin lke capinda
yuritmus oldugu genel politikalarla agiklamak
oldukga glictir. Clinkl eger MHP genel parti
politikalariyla bu secimi kazanmis olsayd il
Genel Meclisi secimlerinde de ayni basariyi
gostermesi gerekirdi. Nitekim 63.695 oyla |l
Genel Meclisi secimlerinde ikinci konumda
olan MHP mecliste ancak 3 uyeyle temsil
edilmekte iken AKP 10, CHP ise 5 Uyeyle temsil
edilmektedir.

S0z konusu secimleri degerlendirip sonuglarin
nedenlerini aciklamak adina 4-5 Ocak 2011
tarihlerinde gerek Usak il Genel Meclisi
Uyelerini gerekse Usak Belediye Meclisi
Uyelerini kapsayan ve toplam 25 sorudan
olusan bir anket uygulamasi yapilarak secim
sonuclarinin incelenmesine calisilmistir. Her iki
anket uygulamasi da meclislerin aylik olagan
oturumlar baslamadan hemen 6nce yapilmis,
arkasindan Usak il Genel Meclisi Baskani Ali
ihsan Uzunile 2009 yiliyerel secimleri hakkinda
kisa bir soylesi gerceklestirilerek daha saglikli
bir sonucun alinmasi hedeflenmistir. Meclis
Uyelerine uygulan anket toplam 25 sorudan
olusurken bunlarin 4G demografik degerleri,
geri kalan 21 soru ise siyasi gorusleri aciklamak
icin kullanilmistir. Elde edilen veriler bilgisayar
ortaminda SPSS programina aktariimis ve
istatistiki analizin de destegiyle sorularin tek
tek Uzerinden gidilmesi yoluyla genel bir
sonuca varilmaya ¢alisiimistir. Buna gére

Her iki gruba da ayni sorular sorulmus ve
yanit alinmaya cahlsilmistir. Daha 6nce de
bahsedildigigibibu sorularin 4 tanesi (yukarida
gorilecegi lizere) demografik bilgileri 6lcmek
icin kullanilan sorular olmustur. Yas grubuna
baktigimizda meclis Uyelerinin % 82,9 gibi

Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Sayt 17, 2014 23



M. Yildirum

Tablo 1: Demografik 6zellikler

Yas Frekans | Oran Gegerli Oran Kiimiilatif Oran
Gegerli 30-40 7 171 171 171
40-50 13 31,7 31,7 48,8
50 ve Uzeri 21 51,2 51,2 100
Total 41 100 100
Cinsiyet Frekans | Oran Gegerli Oran Kiimiilatif Oran
Gegerli | Erkek 37 90,2 90,2 90,2
Kadin 4 98 98 100
Total 41 100 100
Gelir Frekans | Oran Gegerli Oran Kiimiilatif Oran
Gegerli | 500-100 5 12,2 12,2 12,2
1000-2000 15 36,6 36,6 48,8
2000-3000 8 19,5 19,5 68,3
3000 ve Uzeri 13 31,7 31,7 100
Total 41 100 100
Egitim Frekans | Oran Gegerli Oran Kiimiilatif Oran
Gecerli | ilkokul 1 2,4 2,4 2,4
Ortaokul 7.3 7.3 9,8
Lise 9 22 22 31,7
Universite 28 68,3 68,3 100
Total 41 100 100

yuksek bir oranda 40 yas ve (zerlerinde
oldugu gorilmektedir. Daha genc kisilerin
aktif siyasete katilmasi baglaminda se¢cme
ve secilme yaslarinda indirilmeye gidilmesi
Usak ili ozelinde pek kabul gérmemistir.
Anket calismasi sirasinda lyelere sorulan
bazi sorulara verilen cevaplardan da genel
itibariyle mensubu oldugu parti ile ge¢misinin
eskilere dayandigi bilgisi edinilmistir. Bu da
bize partilerin illerde gosterilen adaylarda
tecriibeli kisileri tercih ettigini gostermektedir.

Cinsiyet konusunda ise mecliste % 90,2
gibi yiksek bir oranda erkek egemenligi
gorilmistlr. Kadinlar lehine pozitif ayrimcilik
ilkesinin agir bastigi glinimuizde Usak ili
meclis Gyelerinde erkek katilimcilarin fazla
olusu bu ilkeyle bagdasmamaktadir. Gelir
konusu incelendiginde ise meclis uyelerinin
¢ogunun asgari gecim seviyesinin Uzerinde
olduklari gorilmustir. Bu oran bize temsil
oraninda bir takim sikintilarin olabilecegi

kanisini uyandirmaktadir. Clinki bu oranda
gelir sahibi olan kisilerin toplumun orta ve
Ust seviyedeki gelir grubuna ait olduklarini,
asgari Ucretle gecinmek zorunda olan ve
cogunlugunu isci  sinifinin  olusturdugu
kesimin temsil edilmedigini gostermektedir.

Egitim seviyesine bakildiginda ise meclis
Uyelerinin %68,3 gibi azimsanmayacak oranin
Universite  mezunu oldugu gorilmektedir.
Sadece %9,7 oraninda ilk ve ortaokul mezunu
kisilerin olmasi egitim diizeyin geldigi nokta
itibariyle sevindirici bir sonug verirken ayni
zamanda bu grubun da mecliste temsil
edilmesi egitim konusunda bir ayrnmciligin
yasanmadigini da gostermektedir.

Geri kalan 21 soru siyasi konulari 6lgmek
Uzere konulmus olup bunlardan ilki
temsiliyet konusundadir. Meclis'teki Uyelerin
hangi partiye mensup oldugu sorusuna ise
%34,1 AKP, %24,4 CHP, %34,1 MHP ve %
7,3 diger partiler ki bu gruba bagimsizlar
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Tablo 2: Hangi partiyi temsil etmektesiniz?

Frekans Oran Gecerli Oran Kamdlatif Oran
Gegerli AKP 14 341 341 34,1
CHP 10 24,4 24,4 58,5
MHP 14 34,1 34,1 92,7
Diger 3 73 73 100,0
Total 41 100,0 100,0

olusturmaktadir, cevabi verilmistir. Bu oran
bize Usak genelinde dengeli bir dagilim
oldugunu gostermektedir. Meclisleri ayrn
inceledigimizde ise 2009 yerel secim sonuclari
tablosunda  gorilecegi  lizere Belediye
Meclisinde MHP’nin, Usak il Genel Meclisi'nde
ise AKP'nin agirlikh oldugu goérilmektedir.

Mevcut secim siteminin adil olup olmadigina
iliskin sorulan soruya verilen cevap oldukca
sasirticidir.  Katihmcilarin© %68,3'ic mevcut

secim sistemini adil olarak gérmezken, sadece
%4,9 oraninda katihmcinin secim sistemi
konusunda kararsiz oldugu goérilmektedir.
Sadece %26,8 gibi disiik bir oranda se¢im
sisteminin adil oldugu belirtilmistir.

Partilerin gerek belediye meclisine gerekse
il Genel Meclisilne gésterdikleri adaylarin
objektif kriterlere belirlenip belirlenmedigi

sorusuna
alinmistir.

%73,2 oraninda hayir
Katilmcilarin

%7,3'U

Tablo 3: Mevcut se¢im sisteminin adil oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Frekans Oran Gecerli Oran Kimiilatif Oran
Gegerli Evet 11 26,8 26,8 26,8
Hayir 28 68,3 68,3 95,1
Kararsiz 2 4,9 4,9 100,0
Total 41 100,0 100,0

Tablo 4: Partilerin aday belirlemeleri objektif mi?

Frekans Oran Gecerli Oran Kiamuilatif Oran
Gegerli Evet 8 19,5 19,5 19,5
Hayir 30 73,2 73,2 92,7
Kararsiz 3 7.3 7.3 100,0
Total 41 100,0 100,0

kalirken %19,5'i aday belirlemelerinin objektif
olarak yapildigini diisinmektedir. Bu oranlar
bize aday tercihlerinde partiici 6n secimle degil
merkezden atanma yontemiyle belirlendigi
sonucunu vermektedir. Meclis Uyelerinin de
bu sekilde diistinmesi partileri tarafindan aday

olup secilmelerine ragmen dikkat cekicidir.

Adaylarin secim katdklerini kontrol
konusundaki  soruya  verdikleri  %87,8
oranindaki “evet” cevabi gerek bilingli aday
imaji  vermesi gerekse se¢men Kkitlesini

tanimasi ve ona gore propaganda faaliyetlerini
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Tablo 5: Se¢men kiitiiklerini kontrol eder misiniz?

M. Yildirum

Frekans Oran Gegerli Oran Kimiilatif Oran
Gegerli Evet 36 87,8 87,8 87,8
Hayir 5 12,2 12,2 100,0
Total 41 100,0 100,0
belirlemesi bakimindan kayda degerdir. Secim  kampanyalarina ilgi  konusunda

Demokrasi modeli ve se¢cim kampanyalar
sorularina verilen cevaplarda, katimcilarin
% 92,7 gibi ylksek bir oranda demokrasiyi
benimseyip iyi bir model oldugu konusunda
goris birliginde olduklari gériilmektedir.

yine katihmcilarin % 97,6'st olumlu goris
belirtmislerdir.

Tarkiye'nin  6nimuizdeki 5 yil icindeki
siyasi gelecegi konusundaki soruya verilen
cevaplarda katilimcilarin  %61'nin  olumlu,
%39'nun ise olumsuz cevap vedigi tespit
edilmistir. Bu seklide bir oranin c¢ikmasi

Tablo 6: Demokrasinin iyi bir yonetim modeli olduguna katiliyor musunuz?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimudlatif Oran
Gegerli Katilyorum 38 92,7 92,7 92,7
Katilmiyorum 3 7.3 7.3 100,0
Total 41 100,0 100,0
Tablo 7: Secim kampanyalarina ilginiz nasildir?
Frekans Oran Gegerli Oran Kimdlatif Oran
Gecerli | ilgilenirim 40 97,6 97,6 97,6
ilgilenmem 1 2,4 2,4 100,0
Total 41 100,0 100,0
Tablo 8: Bes yil icinde Tiirkiye'nin siyasi gelecegini nasil goriiyorsunuz?
Frekans Oran Gecerli Oran Kamdlatif Oran
Gegerli Umutlu 25 61,0 61,0 61,0
Belirsiz 6 14,6 14,6 75,6
Umutsuz 10 24,4 24,4 100,0
Total 41 100,0 100,0
daha c¢ok mensubu olunan siyasi parti Katiimcilarin - ¢ogunun  parti  degistirme
ile iliskilendirilmektedir. iktidar kanadina diuslincesine %87,8 oraninda karsi c¢iktiklar

mensup meclis tyelerinin tlke geleceginden
olumlu beklentileri gdzlemlenirken muhalefet
Uyelerinin olumsuz kanida olmasi ulke genel
siyaseti ile paralellik gostermektedir.

gorilmustar. Etik acidan bakildiginda bu
oranin bu kadar yiksek olmasi sevindiricidir.
Fakat Usak 6zelinde durum biraz farklh; ¢tinki
MHP’den aday olarak secimleri kazanan Ali
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Tablo 9: Siyasilerin parti degistirmelerini nasil buluyorsunuz?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimuilatif Oran
Gegerli Olumlu 1 2,4 2,4 2,4
Olumsuz 36 87,8 87,8 90,2
Kararsiz 4 9,8 9,8 100,0
Total 41 100,0 100,0
Erdogan partisinden istifa etmis ve gorevini Meclis lyelerinin  mensubu bulunduklar

her hangi bir partiye katilmadan hali hazirda
bagimsiz olarak surdirmektedir. Bu oran
bir anlamda Sayin Erdogan'in bagimsiz
kalmasinda katki saglar nitelikte olup baska bir
partiye katilmasinin olumlu karsilanmayacagdi
belirtilmektedir.

partilerine tye olmalarinda %51,2 ile ideolojik
sebep birinci sirada yer alirken, onu %9
oraninda tiim seceneklerin etkili oldugunu
duslnenler takip etmektedir. Parti lideri
karizmasi da %7'lik oranla Uglincl sirada yer
almistir. Bu sonuclar hala ideolojik etmenlerin

Tablo 10: Partinize iiye olmanizda belirleyici etmen nedir?

Frekans Oran Gegerli Oran Kumdlatif Oran
Gecerli | Iideoloji 21 51,2 51,2 51,2
Siyasi basari 4 9,8 9,8 61,0
Lider karizmasi 17,1 171 78,0
Hepsi 9 22,0 22,0 100,0
Total 41 100,0 100,0
gerek parti Uyeliklerinde gerekse adaylk diizeydedir. Bu bize parti adaylarinin sadece

tercihlerinde 6nemli oldugunu gosterirken,
Tarkiye'nin genel siyasetiyle ortiismektedir.
Meclis Uyelerinin propaganda faaliyetlerine

katilma orani oldukca yuksek

97,6 gibi

olan

partilerinin  kurumsal
imajina glvenmeyip ayni
secimlerde sorumluluk alip siyasi propaganda
faaliyetlerinde aktif olarak yer aldiklarini ortaya

kimligine ve halkta
zamanda

Tablo 11: Son secimlerde propaganda faaliyetlerine katildiniz mi?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimdilatif Oran
Gegerli Evet 40 97,6 97,6 97,6
Hayir 1 2,4 2,4 100,0
Total 41 100,0 100,0

koymaktadir.

Yukarida verilen cevaplarin aksine bu sefer
uyelerin partilerinden aday olmalarinda parti
liderinin etkisini %65,9 gibi azimsanmayacak

oranda Onemli gorirken sadece ideolojik
manada yaklasip 6nemsiz bulanlarin orani
%26,8 de kalmaktadir. Konu hakkinda kararsiz
olduklarini  sdyleyenlerin orani da %7,3
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Tablo 12: Partiden aday olmanizda liderinizin katkisi nasildir?

Frekans Oran Gegerli Oran Kumdlatif Oran
Gegerli | Onemli 27 65,9 65,9 65,9
Onemli degil 11 26,8 26,8 92,7
Kararsiz 3 7,3 7.3 100,0
Total 41 100,0 100,0

seviyelerinde seyretmektedir. S6z konusu
veriler tablo 4'teki verileri dogrular niteliktedir.
Meclis Uyelerinin bizatihi kendileri partilerin
aday belirlemelerini objektif kriterlerden ¢ok
parti liderleri aracihdi ile belirlendigini ortaya
koymuslardir.

Diger taraftan son yerel secimlerini etkileyen
en 6nemli unsur sorusunda tyelerin %46,3 gibi
biyik¢ogunlugumedya, partipropagandalari,
parti liderleri gibi unsurlarin hepsinin etkili
oldugu gorusinl savunmaktadirlar.

Meclis Uyeleri halkin parti tercihlerinde secim

Tablo 13: Son yerel secimleri etkileyen en 6nemli unsur neydi?

Frekans Oran Gegerli Oran Kumdalatif Oran
Gegerli | Medya 8 19,5 19,5 19,5
Parti propagandalari 5 12,2 12,2 31,7
Parti liderleri 9 22,0 22,0 53,7
Hepsi 19 46,3 46,3 100,0
Total 41 100,0 100,0

kampanyalarinin olduk¢ca 6nemli oldugunu
%87,8 oraninda kabul etmektedirler. Onemli
bulmayanlarin orani sadece %12,2 oraninda

gorlilmektedir. Bu soru ile kendilerinin
meclis Uyeligine secilmesinde Uyesi olduklari
partilerin Tiirkiye capinda gostermis olduklari

Tablo 14: Parti tercihlerinde secim kampanyasinin 6nemi nasildir?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimdilatif Oran
Gegerli Onemli 36 87,8 87,8 87,8
Onemli degil 5 12,2 12,2 100,0
Total 41 100,0 100,0

secim kampanyalarinin  etkisinin  6nemli verilen cevaplarda Uyelerin %95 gibi yiksek
oldugunu vurgulamislardir. bir oranda adaylarin se¢men davranigina
eri q ihlerin direkt etki ettiklerini gostermektedir. Bu
Partilerin - aday  tercihlerinin  secmen (4,5 verilen cevap bir manada Usak 2009

davranisina olan etkisini arastiran soruya
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Tablo 15:Partilerin aday tercihlerinin se¢men davraniglarini etkiledigine katiliyor musunuz?

Parti Aday Tercihlerinin Secmen Davranisina Etkisi 2009 Yerel Secimleri Usak Ili Ornegi

Frekans Oran Gecerli Oran Kiamdlatif Oran
Gegerli Katiliyorum 39 95,1 95,1 95,1
Kararsizim 2 4,9 4,9 100,0
Total 41 100,0 100,0

Erdogan’in kazanmasinin nedenini aciklamak
acisindan oldukca 6nemlidir. Ya da baska bir
ifadeile eger AliErdogan belediye baskanhgina
aday olmasaydi “MHP'nin  bu secimleri
kazanmasi cok zor olacaktir” dustincesinin
ortaya cikmasidir. Bu savi dogrulayan bir diger
dnemli sonuc ise il Genel Meclisi secimlerini
AKP’nin almasidir

Uyelerin parti tercihlerinde parti programi
ve ilkelerinin 6nemi konulu sorusuna
verdikleri %97,6 ile 6nemli cevabi, ideolojik
nedenlerle partilere Uye olduklar tercihiyle
ortismektedir.

Siyasal konularla ilgili haber kaynaklarini
arastiran soruya Uyeler %75,6 oraninda TV-

Tablo 16: Parti tercihinizde partinin program ve ilkelerinin 6nem derecesi nedir?

Frekans Oran Gecerli Oran Kimiuilatif Oran
Gegerli | Onemli 40 97,6 97,6 97,6
Onemli degil 1 24 24 100,0
Total 41 100,0 100,0

radyo ve gazete- dergi tercihlerini isaret
goOstermislerdir. Haberi sosyal c¢evreden
alan kisi sayisi sadece 2 ile sinirh kalirken,

parti cevabi verenlerin orani  %19,5 olarak
alinmistir. Bu oran bize partisi ile iletisim
konularinda sinirh sayida lyenin iligskide

Tablo 17: Siyasi konularla ilgili haberleri en ¢cok hangi kaynaktan alirsiniz?

Frekans Oran Gecerli Oran Kidmuilatif Oran
Gegerli Gazete-dergi 11 26,8 26,8 26,8
TV-radyo 20 48,8 48,8 75,6
Sosyal cevre 2 49 4,9 80,5
Partiniz 8 19,5 19,5 100,0
Total 41 100,0 100,0

oldugunu gostermektedir.

Yine MHP’nin Usak Belediye Baskanhgi'ni
kazanmasi ile partilerin gostermis olduklari
adaylarin secimleri etkileme orani dikkate

alindiginda, Uyelerin %70,7’si MHP'nin secimi
kazanmasini partinin aday tercihine (Ali
Erdogan) baglamaktadir.

Yine Uyelerin %87,8'i adaylarin 6zellikle yerel
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Tablo 18: Usak belediye seciminin MHP’nin kazanmasinin sebebi nedir?

Frekans Oran Gecerli Oran Kimuilatif Oran
Gegerli | Parti politikasi 12 29,3 29,3 29,3
Aday 29 70,7 70,7 100,0
Total 41 100,0 100,0

secimlerde vatandasin oy verme davranisini
etkiledigine olan inanglarini dile getirip

adaylarin  6nemine vurgu yaparken bir

onceki soruya verdikleri aday tercihi cevabini
pekistirmektedir.
Diger

partilerin  Usak belediye secimleri

Tablo 19: Partilerin gostermis olduklari adaylarin secimleri etkileme orani nedir?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimuilatif Oran
Gecerli | Onemli 36 87,8 87,8 87,8
Onemli degil 5 12,2 12,2 100,0
Total 41 100,0 100,0

Ozelinde basarisiz olmasinin altinda yatan
gerekceye de Uyeler 6nceki sorularla tutarh
cevap vermislerdir. Partilerin yanhs aday

tercihlerinin orani %58,5 ile birinci sirada yer
almakla beraber secimi kazanamamalarinin
en bliyuk gerekcesi olarak goriilmesine neden

Tablo 20: Diger partilerin Usak’ta belediye secimini kazanamamasinin sebebi nedir?

Frekans Oran Gecerli Oran Kimilatif Oran
Gegerli | Parti politikalar 12 29,3 29,3 29,3
iktidarin yipranmasi 2 4,9 4,9 34,1
Yanlis aday tercihi 24 58,5 58,5 92,7
Hicbiri 3 7,3 7,3 100,0
Total 41 100,0 100,0
olmustur. degerlendirdigimizde, il Genel Meclisi
o . o olusumda adaylardan c¢ok parti politikalarinin
Son olarak birbirine baglantih olan iki

soruyu ele aldigimizda tablo 21'de verilen
cevaplara bakarak il Genel Meclisi sonuglarini

etkili olduklar goriisti ortaya ¢cikmaktadir. Bu
baglamda, tablo 22’de, AKP'nin il Genel Meclisi

Tablo 21: il genel meclisi secimlerini etkileyen unsurlar nelerdir?

Frekans Oran Gecerli Oran Kamdilatif Oran
Gegerli | Parti politikalari 34 829 82,9 829
Adaylar 7 171 171 100,0
Total 41 100,0 100,0
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Tablo 22: il genel meclisi secimlerinde AKP’nin basarili olmasinin sebebi nedir?

Frekans Oran Gegerli Oran Kimulatif Oran
Gegerli | Parti politikasi 15 36,6 36,6 36,6
Adaylar 5 12,2 12,2 48,8
Lider 13 31,7 31,7 80,5
Hepsi 8 19,5 19,5 100,0
Total 41 100,0 100,0

secimlerinden basariyla c¢ikmasinin altinda
yatan temel gerekce olarak %36,6 oraninda
AKP'nin parti politikalarn referans olarak
gosterilirken %31,7 oraninda lider karizmasi
secenegi de 6nemli bir orani teskil etmektedir.
il Genel Meclisi secimleri 6zelinde AKP’nin
basarisini gosterilen adaylara baglayanlarin
orani %12,2'de kalmistir.

5. SONUC

Modern devlet yapilar arasindaki en énemli
kurumlar arasinda yer alan yerel yonetimler
halkin kendi kendini ydnetmesine olanak
vermesi bakimindan en dikkate deger
teskilatlardandir. Halk bunu kendi eliyle
se¢mis oldugu organlar araciligiyla yerine
getirmektedir (Keles, 2000: 57). Bu siireg
ise bir siyasi kampanya ile yuritilmektedir.
Siyasal kampanya hazirliklarinin  6nemli
asamalarindan birisinin de siyasi partilerin
gerek meclis Uyeliklerine gerekse belediye
baskanligina gosterecegi adaylar  se¢me
isleminin oldugu daha 6nce vurgulanmisti.
Se¢im kampanyasinin yuritilmesi sirasinda
kampanyanin maddi ve manevi buyuk
yukini omuzlarinda tasiyacak olan adaylar
hangi yontemle secilirlerse secilsin eger
hedef se¢men kitlesinin istedigi ve bekledigi
Ozelliklere ve se¢cmenle iletisim kurabilecek
beceriye sahip degillerse siyasi partiler
kampanya amacglarina  ulasamayabilirler.
Adaylarin belirlenmesi islemine karsi cesitli
tepkiler ortaya cikabilir. Bir yerel secimde
secmenler mevcut belediye baskaninin isine
son verilmesini isteyecekleri gibi, yaptig
calismalari, hayata gecirdigi projeleri ve diger
basarilarini yeterli gorerek tekrar secilmesini
de uygun gorebilirler. 2009 yilinda yapilan
yerel secimlerde aday tercihinin 6nemli
olduguna dair cesitli 6rnekler gorilmustir.

Nitekim Sanliurfa'da belediye baskanligi

secimlerini bagimsiz olarak kazanan Ahmet
Esref Fakibaba'nin bir 6nceki dénemdeki
basarili faaliyetleri, Manisa ilinde MHP adayi
Cengiz Erguin'in iyi bir secim calismasi ortaya
koymasi ve son olarak Usak ilinde MHP adayi
Ali Erdogan’in bir dénem onceki basaril
faaliyetleri ve halka vermis oldugu guven
adaylarin  belediye baskanhgdi secimlerini
kazanmalarinda yerel secimlerde aday
tercihinin ¢ok 6nemli oldugunu gdstermesi
bakimindan dikkat ¢ekicidir. Bu sonuglar bize
rasyonel secim ekoli modelinin etkili oldugu
sonucuna ulastirmaktadir. Zira adaylarin
kendi secim bolgelerine saglayacadi faydalar
se¢cmende karsilik bulabilmistir. 4-5 Ocak 2011
tarihlerinde gerek il Genel Meclisi Baskani
Ali ihsan Uzun ve gerekse meclis Uyeleriyle
yapilan gorusmelerde 2009 yerel secimlerinde
Usak ili 6zelinde AKP'nin yanhs bir aday
stratejisinin oldugu ifade edilmektedir. Gerek
yuritllen siyasi propaganda gerekse aday
tercihindeki kararsizhk se¢cim sonuclarini
etkilemistir. Keza adaylk sireci baglarinda
AKP'nin  basta mevcut Belediye Bagkani
Mesut Apaydin konusu olmak uzere adaylar
Uzerinde net bir tavir sergileyememesi ve MHP
adayinin beklenmesi belirsizlige yol agmistir.
Bu belirsizlik ortaminda daha once adlar
gecen 5 adayin belediye baskanligina aday
adayr olduklarini agiklamasi bir kararsizligin
ifadesi olarak degerlendirilmektedir. Basta
MHP ve CHP'nin adaylar konusunda tutarl bir
yol izlemeleri de AKP'nin elinin zayiflamasina
sebep olmustur. Yapilan gorismelerde
edinilen bir diger izlenim mevcut belediye
baskani Mesut Apaydin konusunda AKP
genel merkezinin yanhs yodnlendirilmesidir.
Secimlerden ©nce gerekli inceleme ve
anket calismalarinin yapilmasina ragmen
Apaydin’in yeniden aday gosterilmesi AKP'nin
hem mevcut baskaninin icraatlarina hem
de Ulke capindaki genel parti politikalarina
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olan guveninden kaynaklanmaktadir. Bir
diger onemli goris ise secimleri kazanan Ali
Erdogan’in halk tarafindan dirist, caliskan,
belediye tecriibesine sahip ve birikimli birisi
olarak kabul goérmesidir. Bu anlayis siyasi
propaganda faaliyetlerinden adayin mevcut
konumunun ve karakteristik o6zelliklerinin
onemli oldugunu gostermektedir. Neticede
Ali Erdogan'in geg¢mis belediye baskanlig
doneminde gostermis oldugu basarinin
ve topluma verdigi olumlu imajin 2009
yerel secimlerini almasinda oOnemli bir
referans kaynagr oldugu gorisu agirlik
kazanmaktadir. Nitekim MHP bu olumlu
baskan imajini dogru kullanarak 2009 yerel
secimlerinde Usak ili 6zelinde etkin bir siyasi
propaganda faaliyetine donustirmustir. TUm
bu dislinceler gerek Usak Belediye Meclisi
tyeleri gerekse Il Genel Meclisi Uyelerine
yapilan anket uygulamalarinda da acgik bir
sekilde  gortlmustir.  15.18.19.20.21.22.
Tablolardan edle edilen veriler de bu
dusinceleri dogrulayan bilgiler sunmaktadir.
Uyelerin  blyik cogunlugu 2009 Usak
Belediye Baskanhgi secimlerini MHP adayi
Ali Erdogan’in kazanmasini ya da bagka bir
ifade ile AKP'nin secimi kaybetmesini aday
tercihlerine baglamaktadirlar. Elde edilen bu
sonuglarin bizzat meclis Gyerinden gelmesi de
oldukca dikkate degerdir.

Ozetle vyerel demokratik siirecin temel
parcasi ve demokratik hesap verebilirlik ve
sorumlulugun temel mekanizmalarindan
olan yerel secimlerde aday tercihleri partiler
icin hayati derecede 6neme sahiptir. Belediye
Baskanligi secimlerini kazanmanin ilk sarti halk
tarafindan benimsenip desteklenen, gucli
bir kamuoyuna sahip, ge¢cmisinde her hangi
bir saibe bulunmayan ve mensubu oldugu
partisinin genel merkeziyle ayni istikamette
hareket eden guicli bir adayin var olmasidir.
Yerel secimlerde basari icin partilerin
geleneksel parti bagliliklarina dayali oylama
stratejisi yerine yerel ihtiyaclara en iyi cevap
verebilecek bagkan adaylarini belirlemeleri
gerekmektedir (Kosecik, 2005: 272). Kosecik'in
bu dislincesi 2009 Usak yerel secimlerinin
rasyonel secim ekollii modeline uyabilecegini
destekler niteliktedir.  Belediye baskanligi
secimlerini  sadece parti politikalarina
baglamak gerceklerden wuzak bir anlayisi
sergilemektedir. Tipki Sanliurfa ve Manisa
yerel secimlerinde yasandigi gibi, 2009 Usak
ili belediye baskanligi secimleri de aday
tercihinin 6nemli oldugunun vurgulanmasi
bakimindan 6nemlidir.
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EK-1
28 Mart 2004 Usak Belediye Se¢imi Sonuclari

Lite Pl Oy D

Sandik Sayist : 568 AK PARTI
Segmen Sayisi : 146.100
Acgilan Sandik . 568
Kullanilan Oy : 123.641 CHP
e T 25250
Oy Kullanma Oram : % 84,628
Sandik Agilma Oram : % 100.000 MHP
Sayisi
DYP

DSP

-
\H
-]
=]

:II:II:H:I

 AK PARTI 41.085
B cHP 6 29.837
B MHP 1 28.773
© DYP 1 6.416
El DSP 1 3.530
o3 (GP 0 2.025
L ANAP 0 1.588
SP 0 1.432
&2 BAGIMSIZLAR 0 1.165
BBP 0 R78
B BTP 0 344
& ODP 0 339
fZ] EMEP 0 286
@ YTP 0 239
% i 0 155
& TKP 0 72

i DP 0 0

(N ATP 0 0

». MP 0 0
ELor 0 0

¥ sHP 0 0
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Genel Veriler H:l Lider Partilerin Oy Dagilimi

Sandik Sayis : 927 AK PARTI

Segmen Sayisi 219.512
Agilan Sandik 927 39116 |
Kullanilan Oy 191.970 CHP
ety s 23916
Oy Kullanma Oram % 87.453

Sandik Agilma Oram @ % 100.000 MHP
Toplam Sandalye : 19

Sayst

DYP
671
DSP

7 AK PARTI 12 72.812
B cHp 5 44.518
B MHP 2 37.048
© DYP 0 10.557
E DSP 0 6.404
3 ||GP 0 5.037
SP 0 2.901
BBP 0 2.435
£ ODP 0 1.295
G BTP 0 1.073
@ YTP 0 685

& TKP 0 465
fZ] EMEP 0 457

| * Jiig 0 456
[ Lor 0 0
ZANAP 0 0

i DP 0 0

Y ATP 0 0

. MP 0 0

¥ sHP 0 0
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EK-2

29 Mart 2009 Usak Belediye Se¢imi Sonuclari

Genel Veriler

Sandik Sayis : 196 MHP
Segmen Sayist : 122.840
Acilan Sandik : 396 m
Kullanilan Oy 104.968 AK PARTI
e T AT 33.019
Oy Kullanma Oram % 85.451
Sandik Agilma Oran: % 100.000 CHP
Sayis
5P

BBP
037

‘

A -

B MHP ALI ERDOGAN 41.502
7 AKPARTI  MESUT APAYDIN 0 34.596
B cHP TALAT ARCA 0 21.937
SP ETHEM ULUDAG 0 3.035
BBP ALI BOZKURT 0 1.087
B Dsp BEKIR GUNESHAN 0 967
i DP COSKUN TORLAK 0 793
EMEP SABAN ARSLAN 0 361
& BTP FERHAT METIN NARIN 0 347
& TKP YUKSEL YUKSEK 0 93

L ANAP 0 16

ir 0 15
()1} 0 14

4 DTP 0 7

[ Lor 0 6

@ HAKPAR 0 0

# BDP 0 0

. MP 0 0

@ HYP 0 0

J2 BAGIMSIZ  MUSTAFA YALDANLI 0
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29 Mart 2009 Usak il Genel Meclisi Secim Sonuclari

Genel Veriler

Sandik Sayis : 903 AK PARTI
Se¢men Sayisi : 243,333
Acilan Sandik : 903 m
Kullamlan Oy : 221.130 MHP
et | rosu.7:
Sandik Agilma Oram : % 100.000 CHP
Toplam Sandalye : 18
Saysi
o SP
2.669
DSP
2.642
7 AK PARTI 10 74.885 |
B MHP 3 63.695
BN cHP 5 50.609
SP 0 5.719
B DSP 0 5.660
i DP 0 5.239
BBP 0 31.758
EMEP 0 1.081
i ANAP 0 1.051
& TP 0 1.022
ODP ] 574
ir 0 558
& TKP 0 412
. MP 0 0
@ HAKPAR 0 0
i# BDP 0 0
4 DTP 0 0
3 Lop 0 0
& HYP 0 0
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