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0z

Bu arastirma, gelecegin gazeteci aday1 olan gazetecilik b6liimi 6grencilerinin “gazetecilik” kavramina iliskin fikirlerini
metafor yoluyla ortaya ¢ikarmak ve o6grencilerin gazetecilik meslegine bakis agilarinin yani sira meslegi nasil
algiladiklarini belirlemek amaciyla yapilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubu 2023-2024 egitim-6gretim yili bahar
déneminde Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii birinci, ikinci, {igiincii ve dérdiincii siniflarinda
6grenim goren 101 gazeteci adayindan olugmaktadir. Calismada nitel arastirma yontemi tercih edilmis ve ¢alismanin
uygunlugu agisindan olgu bilim deseni kullanilirken, verilerin analizinde ise nitel arastirma desenine uygun olarak
icerik analizinden yararlanilmistir. Bahsi gecen 101 Kkisiyle ytiz yiize gériisme yapimistir. Arastirmanin verileri, yari
yapilandirilmis anket teknigi ile toplanmistir. Adaylardan tirettikleri metaforlar1 agiklamalari, verilen anket sorusunda
belirtilmistir. Calismada, gazetecilik kavramina iliskin ortaya ¢ikan metaforlar olumlu, olumsuz ve hem olumlu hem
de olumsuz olarak ii¢ kategoriye ayrilmistir. Calisma ikinci olarak Lakoff ve Johnson'un metafor simiflandirmasi olan
ontolojik, yonelim ve yapisal metafor teorisi ¢cercevesinde incelenmistir. Arastirma sonucunda ontolojik metaforlara
rastlanirken yonelim ve yapisal metafora rastlanmamistir. Adaylar tarafindan belirtilen metaforlar smif, yas ve cinsiyet
dagilimina gore olumlu, olumsuz veya hem olumlu hem de olumsuz sonuglar ¢ikmasina ragmen verilerin genel
degerlendirmesinde 6grencilerin mesleklerine karsi daha olumlu bir tutum iginde olduklar1 sonunca varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Metafor, Veri Analizi, i(;erik Analizi, Olgubilim.

Abstract

This research was conducted in order to reveal the ideas of journalism department students, who are future journalists,
about the concept of “journalism” through metaphors and to determine how students perceive the profession as well
as their perspectives on the journalism profession. The study group of the research consists of 101 journalism students
studying in the first, second, third and fourth grades of Aksaray University, Faculty of Communication, Department of
Journalism in the spring semester of the 2023-2024 academic year. Qualitative research method was preferred in the
study and phenomenology design was used in terms of the suitability of the study, while content analysis was used in
the analysis of the data in accordance with the qualitative research design. Face-to-face interviews were conducted
with 101 people. The research data were collected through a semi-structured questionnaire. The candidates were
asked to explain the metaphors they produced in the questionnaire. In the study, the metaphors about the concept of
journalism were divided into three categories: positive, negative and both positive and negative. Secondly, the study
was analyzed within the framework of Lakoff and Johnson’s metaphor classification: ontological, orientation and
structural metaphor theory. As a result of the research, while ontological metaphors were encountered, orientation
and structural metaphors were not encountered. Although the metaphors stated by the candidates showed positive,
negative or both positive and negative results according to the class, age and gender distribution, it was concluded that
the students had a more positive attitude towards their professions in the general evaluation of the data.

Keywords: Journalism, Metaphor, Data Analysis, Content Analysis, Phenomenology.
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Giris

Metafor, ifade edilen kelimeleri stisleyen bir retorik teknigi olarak bilinmektedir. Ancak
metafor daha genis bir anlati tiirtidiir. Metafor bireyin diinyay: algilama bicimine gore
degisen diisiince ve ifade bi¢cimidir. Bir bireyde bilissel siire¢ler basladiginda birtakim
degisiklikler meydana gelir. Bu bilissel siliregler ayni zamanda duygusal olaylara
(durumlara) da yol agar. Bu durum metaforun birey iizerindeki etkisini arttirmaktadir.
Bireyler metafor kullanirken sadece kendi duygu ve diislincelerini ifade etmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda bagkalarinin duygu ve diisiincelerini tanimak icin metaforlari
kullanmaktadirlar.

Metaforlarin anlamlarini ¢6ztimleme stireci ve sekli kisiden kisiye farklilik gostermektedir.
Bu durum bireyin yasina, bilgi ve egitim diizeyine, kullanilan kavramlarin 6dnemine
gore degismektedir. Dolayisiyla bireylerin evrene ve kendilerine iliskin algilar1 farkh
olabilecegi gibi mesleki algilar1 ve diger meslek gruplarina yiikledikleri anlamlar da
farklilik gosterebilmektedir. Metafor kavrami araciligiyla gazetecilik meslegine iliskin
algilar1 6lgen ¢alismaya rastlanmamistir. Bu calismada gazetecilik boliimiinde egitim
goren 0grencilerin mesleklerine iliskin metafor diisiincelerini belirlemek hedeflenmistir.
Ayrica gazetecilik bolimii 68rencilerinin kendi mesleklerini aciklarken kullanilan
metaforlarin tercih edilme nedenleri de tespit edilmistir. Gelecegin gazeteci adaylarinin
metafor yoluyla kendilerine ve mesleklerine bakis agilarini ortaya koyan bu ¢alismanin,
alandaki sorunlarin belirlenmesi ve ¢6ziim yollarinin ortaya konmasi agisindan 6nemli
olmakta ve literatiire katki saglamasi beklenmektedir.

Metafor

Metafor kavraminin kokeni, Yunanca bir kelime olan “metapherein”dir. Tiirkge manasi
ise “aktarim” anlamindadir. Bir kelimenin ve ifadenin tam anlamiyla agiklanamadigi
durumlarda ya da kelimenin genel olarak herkes tarafindan kabul gérmis bir anlamiyla
tanimlamak i¢in kullanilan konusma bi¢imidir. Aristoteles metafor kavramim dil
ustaligiyla birlikte dehaligin bir isareti olarak gérmiistir (Mcglone, 2007, ss. 109-110).
21. yuzyillda pek cok filozof, psikolog ve dilbilimci, metaforlarin basit kisitlamalara
indirgenemeyecek kadar 6nemli oldugu ve metaforlarin dil ve diisiince arasinda 6nemli
bir bag olusturdugu konusunda hemfikir olmustur (Goatly, 1997, s. 18). Geleneksel
konusma sanati, metaforu bir olgu ve kavrami farkli bir sekilde anlamlandirma siireci,
soziin anlik dogusu seklinde yorumlar. Bu ytlizden, Aristoteles Poetika’sinda metaforun
“Bir seye baska bir seye ait bir ad verilmesi, tiirden cinse, cinsten tiire, tiirden tiire veya
orantili vuku bulan anlam aktarmasi” seklinde ifade eder (Ricoeur, 2007, ss. 62-63).

Platon’a gore 0z, fikir olarak metafordur. Aristoteles ise bunun tam tersi olan fikirlerin
0z bir metafora sahip oldugunu” iddia etmektedir. Platon ve Aristoteles’in gercekte
kullandiklar kelimelerle nasil iliskili olduguna dair ¢cok daha derin bir analiz mevcuttur.
Aristoteles, tim canlilar1 kapsayan tek bir ruh ilkesi yerine, her biri digerlerinin 6n kosulu
olan ve alti islevden olusan bir hiyerarsi tanimlamistir: Beslenme, algi, arzu, hareket,
imgeleme ve akil. Buradaki her 6zellik diger 6zelliklerin 6nkosuludur. Bitkilerin bitkisel
fonksiyonla, siingerlerin ilk ti¢ fonksiyonla, boceklerin ilk dort fonksiyonla, insan disindaki
listiin hayvanlarin ise ilk bes fonksiyonla sinirli bir ruha sahip olduguna savunmustur.
Aristoteles’in teorisi, Lakoff ve Johnson'in somutlasmis zihin teorisinin Kkriterleriyle
tutarhidir. Alg1 ve eylem gibi fiziksel yeteneklerden ayri ve bagimsiz, tamamen 6zerk
zihinsel yetenekler yoktur. Daha ziyade kanitlar, zihnin fiziksel yeteneklerden yararlandigi
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ve onlardan evrimlestigi yoniindeki evrimsel gorisu desteklemektedir (Lakoff & Johnson,
1999, ss. 632-633).

Metaforlar, dil yerine diistinceyi temsil etmenin yani sira diinyay1 kavramsallastirmanin
olagan ve geleneksel yolunun o6nemli ve ayrilmaz bir parg¢asidir. Ayni zamanda
ginlik eylemlerimiz, deneyimlerimizin davranis kaliplarin1 yansitir. Glindelik hayatta
sistemlerimizi yapilandiran ve bir¢ok soyut kavrami igeren giindelik dilin temelini
olusturan pek cok metafor sistemi vardir. Geleneksel kavramsal metafor sisteminin
varligina iligkin dort tiir genelleme vardir. Bunlar su sekilde agiklanabilir: Cok anlamlilik,
yani birbiriyle iliskili ¢ok sayida anlami olan kelimelerin kullanimini diizenleyen bir
genelleme. Akil yiirtitme kaliplarini yoneten genellemeler veya bir kavramsal alandaki akil
ylriitme kaliplarinin baska bir alanda kullanildig1 durumlar. Yeni mecazi dili belirleyen
genellemeler ve anlamsal degisim kaliplarini yoneten genellemelerdir (Lakoff, 1992).

Metaforlar ¢esitli gramer bicimlerini alabilir. Pek cok metafor, tuhaflik veya zorluk pahasina
kelimenin tam anlamiyla ifade edilebilecek seylerin elverisli betimlemeleri degildir. Ayni
zamanda metaforlastirilan seye iliskin duygusal tutumlar ve ahlaki degerlendirmeleri de
aktarir. Charteris Black’in bu konuda benimsedigi yontem su sekildedir: Bir metaforun
tanimlanmasinda yol gosterici kriter olarak “alan kullanimindaki bir degisimden
kaynaklanan dilsel, pragmatik veya bilissel diizeylerde uyumsuzluk veya anlamsal gerilimin
varligidir” tezini kullanarak, yeni bir metafor olusumunu gerceklestirir. Charteris Black,
geleneksel metaforlarin yaratici metaforlardan daha ilgi ¢ekici olduguna deginmektedir.
Bunun nedeni, geleneksel metaforlarin ideolojik veya retorik stratejileri daha ¢ok akla
getirmesi ve klise dogalar1 nedeniyle dikkatten ka¢gma olasiliklarinin daha yiiksek
olmasidir (Charteris, 2004).

Metafor sadece dilde degil, diisiince ve eylemde de giindelik hayatin her alanina
yayllmistir. Hem diisiindiigiimiiz hem de eylemde bulundugumuz siradan kavramsal
sistemimizin temelinde metaforik bir yap:1 vardir. Diislincelerimizi yoneten kavramlar
sadece aklin meseleleri degildir. Ayn1 zamanda en siradan ayrintilara kadar her turli
isleyisimizi de yonetirler. Kavramlar neyi algiladigimizi, diinyada nasil dolastigimizi ve
diger insanlarla nasil iliski kurdugumuzu da yapilandirir. Dolayisiyla kavramsal sistemler,
yasam tarzimizi tanimlamada merkezi bir rol oynar (Lakoff & Johnson, 1980, s. 454).

Metaforlar, tiim toplumlarda ve Kkiltiirlerde c¢esitli anlamlar ifade edecek sekilde
evrimlesmistir ve bugilinkii haliyle metaforlardan ¢ok daha c¢esitli anlamlara sahip
kavramlardir. Metaforlarin asagidakiler de dahil olmak iizere bir¢ok anlami vardir:
Bunlar, yazili ve sozli dili zenginlestirir, hayal giiciinii genisletir, 6zel ifadelerin anlamini
sorgular ve genisletir, bircok islevi kapsar (Tepebasili, 2013). Metafor insanlarin etkilesim
icerisinde bulunduklar1 kavramlara anlamlar yiiklemesidir. Bu kavramlara yiiklenen
anlamlar kisilerin kultirel ve deger yargilarina gore degisiklik gostermekte ve deger
kazanmaktadir. Bu durumda metafor (zihinsel imaj) o toplumdaki kiiltiirel imaj ile i¢
ice gecebilecek seviyeye ulamistir. Ayrica metaforlar zihinsel bir imaj olmasini yani sira
kisilerin sosyal degerlerini de temsil etmektedir (Erdem, 2007, ss. 542-543).

Gerceklige bicim ve anlam kazandiran bir arag niteliginde olan dil, 6ncelikle bir nesneyi
baska bir nesneyle karsilastirir. Ardindan nesnenin gercekligini tanimlamak i¢in daima
metaforlar1 kullanir (Clarken, 1997, s. 4). Metafor kiiltiir ve dil arasinda bir iliski kurar.
Kiiltir dili, kiltiirel bilisin aktarimi ve depolama araci olarak goriiliin. Metafor ise dil ile
kiltlir arasinda olusan kavramlarin dil aracilifiyla yeniden tanimlanmasiyla meydana
gelir (Sharifian, 2017, s. 97). Metafor herhangi bir dilin sergileyebilecegi sozciiksel ve
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dilbilgisel araclarla ifade edilen, dilin aktardigi anlamin altinda yatan bir dizi bilissel
kavrami temsil eder (Dobri¢, 2010, s. 138). Dil ve metafor arasindaki bag: su sekildir:
“Aralarinda uzak yakin ilgi (benzerlik, islev ilgisi, yakinligi) bulunan iki sey arasinda bir
benzetme yoluyla iliski kurarak birinin adini 6tekine aktarma egilimi sonucunda olusan dil
olay1.” (Aksan, 1999, s. 127).

Metaforlar, bireylerin deneyimlerine anlam yiiklemeleri agisindan deneyimlerin dili
olarak da tanimlanabilir. Metafor giiclii bir zihinsel ara¢ olmasinin yani sira bir kavrama
dair dusiinceleri sekillendiren, yonlendiren ve denetleyen bir aractir (Miller, 1987, s. 222).
Insanlar hemen hemen tiim sosyal aktivitelerde diger insanlarla da iletisim halindedir.
Bu durum etkilesimleri ka¢inilmaz kilmaktadir. Bu etkilesimler sayesinde insanlar
birbirleriyle konustuklari olaylarda siklikla metafor kullanirlar (Cohen, 1979, ss. 7-9).

Metafor kullanimi insanlarin ister bir bilgi olsun ister sadece basit bir anlami temsil
edecek giinliik hayati igerisinde kullandig1 bir s6z 6begi olsun, baska hicbir diisiince
biciminin yapamayacag: sekilde olgularin anlamlandirilmasini saglar. Metafor kullanimi
cok olagan ve siradan bir durumdur. Fark etmeden giinliik hayatta, dahas1 ¢ocukluk
doneminin pek cok evresinde kullanilmis olabilir. Dogal olarak bu durum bireylerin giinliik
yasamlarinda metafor kullanma konusunda ustalik kazanmasini saglamistir (Willox vd.,
2010, s. 71). Ayn1 zamanda metafor, ge¢mis ile giinlimiiz, teori ile pratik arasinda baglanti
gerceklesmesini saglayan biitiinlestirici aractir (Levine, 2005, s. 171).

Metafor kavramini soyut ve somut olarak yorumlayan yazarlar su sekilde agiklamistir.
Metafor, dgeler arasinda degiskenlik gosteren bir kategori oyunu, karmasik ve soyut
olgular1 agiklamak ve tanimlamak i¢in bir arag, kullanilan ya da kullanilacak égelerin
anlaminda stireklilik saglayacak bir degerdir (Hanne & Kaal, 2019, ss. 18-19). Max’a gore
metafor, sdylemde ya da metinde gizemli bir durum ya da anlami zorlastirmak yerine diiz
bir sdylemde kullanilmali ve kavramlar1 somutlastirict bir nitelikte olmalidir (Black, 1993, s.
41). Metaforlar, egitim tizerine yapilan arastirmalarindan bilim okuryazarligina, miifredat
gelistirmeye kadar pek cok alani etkileyebilir. Metaforlar hem degerlerimizi tanimlar hem
de insanlar arasinda gergeklesen soyut ve somut iligkileri agiklar (Mahaffy, 2006, s. 50).

Metaforlar, konusma dilindeki gibi bir anlatiyr anlatirken tek bir anlamda degil, pek
cok farkl sekilde kullanilabilir. Herhangi soru yoneltildiginde sorunun temel anlamina
metaforik bir anlam yiiklenerek soru sorulabilir. Ayni sekilde konusulan metaforik emir
kipleri, metaforik dilekler gibi durumlarda olusabilir. Bu nedenle metaforlar sadece
sozciik obekleri icinde s6zlin anlasilmasi ya da baska sekilde ifade edilmesi haricinde de
kullanilabilir (Pettit, 1985, s. 10).

Metafor, bireyin bilissel yatkinligina gore bir kavramla bir bag kurmasiyla ortaya ¢ikmistir.
Yani kisi gelenek ve gorenekleri cercevesinde 6grendikleri bilgilere birtakim anlamlar
yukleyerek farkli anlamlart olusturur. Bu durumda metafor, ad ve kavram arasinda ikincil
bir kelimeyi meydana gelir. Metafor sekline biiriinen pek ¢ok kavram zaman icerisinde
kisinin algisina ve tecriibesine gore degisebilir. Ya da ayni sekilde varligini da siirdiirebilir
(Kalafat, 2018, s. 4). Metafor kavraminin bilissel bir siire¢ olmasini yan1 sira diisiincenin
bir pargas1 oldugunu kabul eder. Bir seyi baska bir seyle ifade ederek anlatmak ya da
anlasilmak oldugunu disiintir. Bu durumu séyle su sekilde aciklar; iletisimin herhangi bir
tiird, metaforik diisiince ya da kavrama sebep olabiliyorsa metafora 6rnek gosterilebilir
(Seitz, 1997, 5. 97).
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Metaforlarin, kaynagin ve hedefin anlamini iliskilendirmek amaciyla renkli bir dil
kullanildig1 giinliik metafor anlayislarindan farkli olabilecegi kabul edilebilir. Ancak,
kavramsal metaforlar yalnizca ifadelere dikkat etmekten ziyade bireylerin diisiince
yapilarina dair i¢gdéri saglamayir amaclamaktadir (Rupnow & Randazzo, 2024, s. 2).
Metafor, yeni bir sozciik yaratmak icin degil, toplumun sosyal ve teknik dinamikleri
hakkindaki bir dizi baska moda s6zcligiin yanhs anlamalarn c¢iirtitmek icin kullanilir
(Milner, 2014, s. 752). Bir ismin ya da tanimlayic1 terimin farkli bir nesneye aktarildigi
bir konusma sekli olarak metafor, iki nesne arasinda iliskilendirilmesi beklenmeyen bir
benzerlik oldugunu ileri stirer. Metaforlarin dogasi, bir seyi beklenmedik baska bir nesne
acisindan ifade etmeyi ve deneyimlemeyi icerir. Bu ifade asamasi ise nesnel ve 6znel
sekilde degisiklik gosterebilmektedir (Ang & Lim, 2006, s. 40).

Metafor, sozlii ya da sdzsiiz bir anlatim bicimi degildir. ifade edilmesi diisiiniilen herhangi
anlatiyl, olay1 ve fikri aktarirken mevut anlamina ek olarak génderme ya benzetme
yoluyla kavramlar1 ac¢iklama seklidir. Bu tanim geregi metafor, anlatilacak olaylarin
etkisini ve giiciinii artirtmak ya da kolaylastirmak i¢in kullanilmaktadir (Demir & Karakas,
2019, s. 5). Metafor kavramy, fiziksel bir nesneyi, olayi, eylemi veya diisiinceyi bir biitiin
olarak tanimlayan ve anlatilanin 6ziinii degistirmeden temel bir diisiince yaratan bir
bakis agisidir. Temel fikir, her bireyin farkl niteliklere sahip oldugu, ancak yine de ortak
noktalarla dolu oldugudur. Bu nedenle metaforlar farkli olsalar da ayni anlami ifade
edebilirler (Lakoff & Johnson, 2010, ss. 60-65).

Temel anlamda metafor, iki farkli soézcik biriminin aralarinda bir baginti oldugu
diisiintlilen ve sozciik birimindeki tek bir anlami ya da es benzer yakin bir anlami niteleyen
kavramlarin metodoloji ve dil araciligiyla birbirinin yerine kullanilmasidir. Dil ve kiiltiir
cevrelerine gore degisken bir sunus bicimi olan metafor, bireylerin farkindaligina gore
anlamlandirma ve tasvir etme biciminde de degisiklik gosterebilir Bu dogrultuda
anlatidaki olaylar1 ve olgular1 ifade ederken kullanilan metafor aslinda anlatiy1
giiclendirdigi gibi anlatinin anlasilmasimi kolaylastirmak icin kullanilir. Ikinci olarak
metafor, birikmis deneyimi aktarma asamadir. Bu asamaya gelebilmek i¢in dncelikle farkl
bireylerle, degisken yas grubuyla ve farkl cografyalarda yasayan Kkisilerle iletisimde
bulunmak gerekir. Bu durum sonunda sahip olunan metaforik bilgi ve tecriibe bu sekilde
baska kisilere aktarilabilir.

Cagdas Metafor Teorisi Kapsaminda Metafor Tiirleri

Kavramsal metafor soyut bir fikirdir Modern metafor teorisine dayali siniflandirmaya
gore ginlimiizde temel olarak ii¢ tip metafor bulunmaktadir: Yapisal (kavramsal)
metaforlar, ontolojik metaforlar ve yonsel metaforlar (Lakoff, 1992).

Ontolojik Metafor

Ontolojik metaforlar, bir¢ok farkli amaca hizmet eden ve o amacin dogasini yansitan farkl
metafor tirleridir. Ontolojik metaforlar, kisinin fiziksel olaylar, aktiviteler ve deneyimler
disindaki duygu ve distinceleri nasil somut sekilde ifade edilebilecegine odaklanir. Bu
metaforlar farkl tiirdeki nesnelere atifta bulunur. Zihinsel deneyimin farkli boyutlarina
odaklanmayi saglar. Ayni zamanda ontolojik metaforlar nesneleri insan olarak tanimlayan
metaforlardir (Lakoff & Johnson, 2010, s. 52).

Bireyler tarafindan kullanilan ontolojik metaforlarin temel amaci olaylari, eylemleri,
aktiviteleri ve durumlar1 kavramaktir. Ontolojik metaforlar tecriibemizi kavrama
hususunda elimizdeki en temel araglardan biridir. Yapisal metaforlar, yapisal modelleri
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temsil eder ancak tiim yapisal metaforlar ontolojik metaforlara dayanmaktadir. Ontolojik
metafor, yap1 metaforundaki belli bir durumu kavramak icin kullanili.  Ornegin, “Ask
bir yolculuktur” ctimlesinde ask; bir baslangici, bir varis noktasini, bir patikayi, patikada
ilerlediginiz mesafeyi iceren yapiy: ifade eder (Lakoff & Johnson, 2010, ss. 54-58). Ozetle
ontolojik metafor, soyut kavramlarin daha somut kavramlara déniistirilmesiyle olusan
metaforlardir. Ontolojik metaforlar, insanlarin diinyayi algilama bicimlerini etkileyebilir
ve dilin yapisal 6zelliklerine bagl olarak algilarini degistirebilir.

Yonelim Metaforu

Yon metaforu kullanildig1 kiiltiirde insan ile evren arasindaki yonelimi ortaya
koymaktadir. Merkez ve cevre ya da mekan ve zaman algisi bu metafor tiiriintin temelini
olusturur. Tim metaforlar gibi yon metaforlar1 da o6zgiir degildir. Cografi, fiziksel ve
kiltlirel deneyimler, bu tiir metaforlarin yonelimini ve hangi kavrama karsilik geldigini
belirler. “Yukari-asagy, iceri disari, 6n-arka, beri- 6te, merkez-cevre” gibi tiim dizilimler
bu baslik altinda degerlendirilir. Ornegin “Mutlu olan yukaridadir” ciimlesini ele almak
gerekirse; mutluluk kelimesinin yukariya dogru hareketi “bugiin kendimi iyi (iyi, hafif)
hissediyorum” gibi ifadelere yol agmaktadir. Bu metaforik yonelim keyfi degildir. Bunlar
fiziksel ve kiiltiirel deneyimlerimize dayanmaktadir (Lakoff & Johnson, 2010, ss. 36-40).
Ornegin, “Vasiyeti yerine getirilmedigi siirece gozii arkada kalacak” ciimlesinde “gézii
arkada kalmak” ifadesi bir yonelim metafordur. Ayrildiktan sonra arkalarinda biraktiklar:
nesneler veya insanlar hakkinda her zaman endise ve merak duyarlar. By, kisinin geride
biraktiklarindan endise duydugunu gosterir.

Yapisal Metafor

Yapisal metafor, bulundugumuz durumlar, degisiklikler, siirecler, eylemler, nedenler,
amaglar ve araglar gibi kavramlar da dahil olmak tizere olay yapisinin ¢esitli yonlerinin
metafor yoluyla bilissel bir karakterizasyonudur. Yapi metaforu, durumlar1 belli
bir konuma endeksler, belli bir alanda degisimi harekete gecirir. Amaglar hedef
konumundadir. Gerekgeler kuvvetlidir. Araglar belirlenen hedef i¢in ¢izilmis yollardir.
Zorluklar eylem ontindeki engeldir. Uzun vadeli, amaca yonelik faaliyetler yolculuklardir.
Her kiiltiirde yasamin bir anlami olduguna inanilir. Baska bir deyisle bireylerin yasamda
amagclarinin olmasi beklenir. Yapisal metafora gére amag, hedefe gotiiren bir eylemdir.
Amacl bir yasam, amagh bir faaliyettir ve dolayisiyla bir yolculuktur (Lakoff, 1992).

Yapisal metaforlar, basit yonsel metaforlarda ve ontolojik metaforlarda yaptigimiz
gibi, kavramlar1 yonlendirmekten, onlara atifta bulunmaktan, onlar1 6l¢gmekten daha
fazlasini yapmamiza olanak tanir. Yonelim metaforlar1 ve ontolojik metaforlar gibi
yapisal metaforlar da deneyimimizdeki sistematik iliskilere dayanmaktadir. Ornegin:
“Rasyonel tartisma savastir”. Bu metafor, rasyonel bir argimanin ne oldugunu daha
kolay anlasilmasina ve kavramsallastirilmasina olanak tanir. Yani fiziksel catismaya gore
kavramlastirmayr mimkiin kilar (Lakoff & Johnson, 2010, s. 68). Yapisal metaforlar,
kavramsal sistemimizde cesitli farkli diizeylerde yer alir. Yapisal metaforlarin tek
bir diizeyde gerceklestigi diisiinilmemelidir. Bunun yerine, bunlar bir “sematiklik
hiyerarsisinin” parcalar1 olarak gorilmelidir. Diger deyisle Yapisal metaforlar tek bir
metafor degildir (Kovecses, 2017, s. 17). Yap1 metaforu, karmasik yapidaki bir kavramin
daha anlasilabilir bir duruma gelmesi icin daha kolay anlasilabilecek baska bir kavram
lizerinden anlatilmasidir. Ornek olarak, “Diinyanin ka¢ bucak oldugunu anlamak”
cumlesi verilebilir. Diinyada insanin basina neler gelebilecegini 6grenmek, zorluklarla
karsilasmak, tecriibe kazanmak anlamlarinda kullanilir. Bu benzetme, insanlarin diinyada
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karsilasabilecegi olaylarin ¢ok boyutlu olabilecegini daha anlasilir duruma getirir.
Insanlarin hayatlarinda karsilasacag kisilere ve olaylara karsi daha temkinli olmalarina
yardimci olabilir.

Kuramsal Gerceve
Amag

Bu arastirmanin amaci, gazetecilik bolimiinde 6grenim goren Ogrencilerin kendi
mesleklerine iliskin algilarini metafor araciligiyla ortaya ¢ikarmaktadir. Bu dogrultuda
asagidaki sorulara yanit aranmistir.

1. Gazetecilik boliimiindeki o6grencilerinin mesleklerine yonelik olusturduklar:
metaforlar nelerdir?

2. Tespit edilen metaforlar ortak 6zellikler agisindan nasil kategorilestirilmistir?

3. Belirlenen gruplara gore metaforlar yas, egitim siiresi ve cinsiyet agisindan farklilik
gostermekte midir?

Evren ve Orneklem

Arastirma problemlerine cevap aranmasi asamasinda gerekli sartlar1 saglayan biitiin
kisilerin olusturdugu gruba evren denir. Arastirma evreni, ¢calismay1 gerceklestirecek
arastirmacinin belirledigi kosullar1 saglayan evrenin tamamidir (Gitelman, 2017, s. 146).
Orneklem, popiilasyonun tamami yerine bir popiilasyondan ¢alisma i¢cin uygun gruplarin
secilmesini icerir. Orneklem grubunun secilmesi ¢alisma maliyeti acisindan uygun
olmasinin yanui sira bilgiye erisim agisindan da daha hizh ve kolaydir.

Amacgh 6rneklem, ¢calismada belirlenen evren parametrelerine benzer niteliklere sahip
ogeleri, gorusleri, olaylari, bireyleri, nesneleri ve dokiimanlari belirlemek icin kullanilir.
Arastirmaci tarafindan segilecek olgular ve kavramlar, ¢calismanin kapsami ¢ergevesinde
gerceklesir. Nitel arastirmacilarda amagh 6rneklem ise arastirma problemine hizmet
edecek ve arastirmanin durumuna faydali olacak olgularin, bireylerin, nesnelerin,
dokiimanlarin ve kavramlarin segilmesiyle gerceklesir (Gliner vd., 2015, ss. 124-125).
Baska bir yazara gore amacglh orneklem, ¢alismanin amaci kapsaminda enformasyon
acgisindan belli dlgttleri karsilayan ya da belli 6zelliklere sahip kaynaklarin derinlemesine
arastirma yapilmasini saglar (Biiytukoztirk vd., 2016, s. 90). Gazetecilik 6grencilerinin
meslegine iliskin metafor algilarin1 belirlenmesi acisindan bu c¢alismanin evrenini,
Tiirkiye’de bulunan Iletisim Fakiiltesi’ndeki Gazetecilik Boliimii’nde egitim géren 1., 2., 3.
ve 4. smif 6grencilerinin tamamindan olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklem grubu
ise 2023-2024 egitim-6gretim yilinda “Aksaray Universitesi’nde egitim géren 1., 2., 3. ve
4. siif 6grencileri, yas ve cinsiyet dengesi géz 6niinde bulundurularak amagh 6érneklem
yontemiyle secilmistir.” Olgu bilim deseninin se¢ilme nedeni: “Gazetecilik meslegine iliskin
algilar1 derinlemesine anlamak ve 6znel deneyimleri kesfetmek amaciyla fenomenolojik
desen tercih edilmistir.

Yontem

Gazeteci olmak isteyen oOgrencilerin “meslek olarak gazetecilik” kavramina iliskin
algilarini belirlemek i¢in metaforlardan faydalanilmistir. Diger bir deyisle, arastirma
boyunca deginilen olgunun metafor yardimiyla nasil kavramlastigina bakilmistir.
Bu nedenle ¢alismanin uygunlugu igin nitel arastirma yontemlerinden olgubilim
(fenomenoloji) deseni kullanilmistir. Olgubilim (fenomenoloji/phenomenology) deseni
farkinda oldugumuz fakat derinlemesine ve detayli bir sekilde anlayamadigimiz olgulara
odaklanmaktadir. Yasadigimiz evrende kavramlar, durumlar, deneyimler, olaylar gibi
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olgularla giinliik yasamda her an karsilasabiliriz. Fakat bu durum karsilasilan olgular: tam
olarak coziimleyebilecegimiz anlamina gelmemektedir. Bu nedenle tamamiyla yabanci
olmayan ve acik bir bicimde kavrayamadigimiz bu olgular1 derinlemesine arastirmalari
yapmak icin, olgubilim (fenomenoloji) deseni uygun bir arastirma yontemidir (Yildirim &
Simsek, 2018).

Etik Kurul izni

Aksaray Universitesi Insan Arastirmalar1 Etik Kurulu’nun 20.06.2023 tarihli toplantisinda
alinan 2023/04-09 sayili karar cergevesinde calisma etik acidan bir sakinca
icermemektedir.

Veri Toplama Araci ve Kategori Olusturma

Calismaya katilan Gazetecilik 6grencilerine yari yapilandirilmis bir anket verilmis ve bu
ankette ‘Gazetecilik meslegi sizin i¢in ....... gibidir, ¢ilinkii ....." seklinde a¢ik ug¢lu bir soru
sorulmustur. Ardindan “clinkii ...."” kelimesi belirtilerek 6grencilerden metaforlara
uygun aciklayici kisa bir ciimle yazmalari istenmistir. Form uygulamasi yapilmadan dnce
gazeteci adaylarina metafor hakkinda bilgi verilmistir. Yapilan anket formunda 6rnekler
sunulmus ve formda sadece bir tane metafor belirtmeleri istenmistir. Calismada verilerin
toplanmasi i¢in adaylara 15 dakika stire verilmistir.

Adaylarin demografik 6zelliklerinin yani sira metaforlar araciligiyla gazetecilik meslegine
kars1 bakis acilar1 incelenmistir. Anketlerde belirtilen metaforlara verilen cevaplar
dogrultusunda metaforlar, benzerlik durumlarina gore kategorilere ayrilmistir. Anket
formuna gére degerlendirilen metaforlar, igerik analizi yontemiyle ¢dziimlenmistir. “Icerik
coziimlemesi, iletisim igeriginin, genellikle dnceden belirlenmis siniflamalar (kategoriler)
cercevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan bir arastirma teknigidir.” (Geray,
2017, s.146).

Verilerin Analizi

Icerik analizi, toplanan verileri kavramsallastirmay1 saglarken bu kavramlagan verilerin
belli kategori icerisinde alinmasina da olanak sunmaktadir. Diger bir deyisle icerik analizi,
arastirma sonucunda ¢ikan verileri, calisma kapsaminda aciklayan ve anlamlandirabilen
bir analiz yontemidir. Bu arastirmada c¢ikan veriler icerik analiz yontemine gore
gerceklestirilmis; analiniz asamasi ise kodlama ayiklama, kategorilestirme ve verilerin
degerlendirmesi olarak li¢ asamada gerceklesmistir.

Kodlama ve Ayiklama: Katilimcilarin anket sorularina verdigi cevaplar degerlendirilmis
ve benzetme yerine kullanilan metaforlar ile ciimleler arasinda anlam iliskisi olup
olmadigina bakilmistir.  Metafor kavramini belirtip devam ciimlesi bos birakilan
anketler ile sadece metafor belirtilen anketler degerlendirmeye alinmamistir. Yukarida
belirtilenler dogrultusunda anket ¢alismasina 61 kadin 40 erkek olmak {lizere toplam
101 kisi katilmistir. Gazeteci adaylarinin belirtigi metaforlar, 1’den 101’ye kadar siraya
konulmustur.

Kategori Olusturma: Katilimcilardan gazetecilik meslegi ve metafor arasinda iliski
kurmasi ve bu iliskileri hangi 6zelliklere gore diisiindiigii belirtmesi istenmistir. Ortak
ozelliklere sahip olan metafor kavramlarit ayn1 grup igerisine alinmis ve icerik analizi
yontemiyle kategoriler haline getirilmistir Calismaya katilan Kkisilerin belirledigi
metaforlar cercevesinde icerik analizi kullanilarak belli bir tema kavrami {izerinden
metaforlar 5 farkli kategoride olusturulmustur.
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Verilerin Yorumlanmasi: Elde edilen veriler; kategoriler (olumlu, olumsuz hem olumlu
hem olumsuz), tablo agiklamalar ve tablo yorumlariyla sunulmustur. Anket verileri
programa aktarilmisti. Demografik SPSS istatistik programina giren verilere demografik
bilgiler de dahil edilerek siklik ytizdesi ve frekansi dagilimi sekilde hesaplanmistir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Demografik Bilgiler Frekans Yiizde (%)
Cinsiyet

Erkek 40 39,9
Kadin 61 60,4
Toplam 101 100,0
Yasi

18-20 32 31,7
21-23 31 30,7
24-26 38 37,6
Toplam 101 100,0
Sinif

1. Sinif 31 30,7
2. Sinif 29 28,7
3. Sinif 23 22,8
4. Sinif 18 17,8
Toplam 101 100,0

Bu calisma, 101 gazetecilik 68rencisiyle iki asamadan olusan anket formu kullanilarak
yapilmistir. Ilk asamada katilimcilarin demografik 6zellikleri verilmis, ikinci asamada
katilimcilara agik uglu olarak hazirlanan soru formu yoneltilmistir Bu soruyla
ogrencilerden mesleklerini metafor olarak tanimlamalari istenmistir. Calisma, Aksaray
Universitesi Gazetecilik Boliimii'nde egitim géren 101 &grencinin verdigi cevaplarla
sinirhidir. Arastirma 10 Mayis -15 Mayis 2024 tarihleri arasinda yapilmistir. Arastirmaya
katilan Ogrencilere ait demografik 6zellikler Tablo 1’de sunulmustur. Katilimcilarin %
39,9’luk (40) oranda erkek, % 60,4’lik (61) oranda kadin; % 31,7’lik (32) oranda 18-20
yas, % 30,7’lik (31) oranda 21-23 yas, % 37,6’lik (38) oranda 24-26 yas ve % 30,7’lik (31)
oranda 1. sinif, % 28,7’lik (29) oranda 2. sinif, % 22,8’lik (23) oranda 3. sinif ve % 17,8’lik
(18) oranda 4. sinif oldugu belirlenmistir.

Aragtirmanin Bulgulan

Calisma icin olusturulmus anket formunda, katilimcilarin demografik 6zelliklerini
belirtilen sorularla birlikte arastirmanin temelini olusturan meslek ve metafor arasindaki
iliskiyi belirleyen sorularin cevaplar1 da verilmistir. Katilimcilarin cevaplar1 incelenmis
ve 101 katiimcinin yanitinin tamami ¢alismaya dahil edilmistir. Katilimcilarin sorulara
verdigi cevaplar detayl bir sekilde incelenmis ve sonrasinda bu metaforlar kategoriler
haline getirilmistir. Metaforlarin kategoriler haline dontstiiriilmesi asamasi, bu konuda
benzer ¢alismalar gerceklestiren ve alaninda uzman olan tli¢ 6gretim tliyesinin goriisiiyle
olusturulmustur. Katilimcilarin ‘Gazetecilik’ temasina iliskin metaforlarindan elde
edilen bulgular tablo halinde sunulmus ve analiz edilmistir. Gazetecilik kavramiyla ilgili
metaforlar baslangicta ti¢ bolime ayrilmistir. Bu bolimler; olumlu degerlendirmeler,
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olumsuz degerlendirmeler ve hem olumlu hem de olumsuz degerlendirmelerdir. Ikinci
asamada olumlu, olumsuz ve hem olumlu hem de olumsuz degerlendirilen metaforlar
kendi icinde ayr1 ayr1 kategorilere ayrilarak verilmistir.

Tablo 2. Olumlu Degerlendirilen Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategorisi Metaforu Mantiksal Dayanagi/Gerekgesi
Arastirmaci Her seyi merak eder
Filozof Kelimelerle en dogru sekilde oynar
Kasif Dinya Dilinyaya ait her bilgi gazetededir
Guvercin Gazeteci glvercin gibi haberi tasir
Ogretmen Topluma bilgi verir
Gozlemci Toplumdaki her detay 6nemlidir
Gokylzu Oldukga genis ve bulyuktlr
Baba Her seye ¢dzim bulur
Giiclii Ozgiirlik Yazmayi seven kisidir
Dans Kelimelerle dans eder
Cicek Butun insanlara mutluluk verir
Gériinmez el intiyac oldugunda ortaya cikar
Giiven Anne Yoénlendirir
Hekim Her seyi planlayabilir
Can simidi En zor anda yardima kosar
Rahatiabct K?h\./.e Zevk ve.rir
Sipurge Her seyi toplar
Ayna Gercegi yansitir
Ses Dogru bilginin verilmesi gerektiginde kamuoyunun sesidir
Objektif Fotograf Olaylar oldugunu gibi objektif yansitmalidir
Kanun Halkin haber alma hakkini en dogru sekilde korur
Mercek Toplumda yasanan olaylar daha yakindan gérmemizi saglar
Kitap Gerekli olani gereken gibi servis eder
Yol Gergege gotrir
Rehber Isik Her bilgi bizleri aydinlatir
Su Yasamin olmazsa olmazidir
Okul Sdrekli bir sey 6gretir
Lider Kalp Toplumdaki her sey ona baglidir
Marangoz Her seyi bastan tasarlar
Besteci Sozcuklere dans ettirir
Katiphane Arsivdir
. Orman Pek cok cesit sunar
Bilgi deposu — .
Okul Surekli bir sey 6gretir
Analist Her seyi cok ¢abuk inceler

Olumlu olarak degerlendirilen metaforlar; “Kasif, Gli¢li, Giiven, Rahatlatici, Objektif,
Rehber, Lider, Bilgi Deposu” olarak 8 kategori seklinde olusturulmustur. Tablo 2’de
olumlu olarak degerlendirilen metaforlar kategorilere ayrilmis olarak gosterilmistir. 8
kategori arasinda en yiiksek olumlu metafor oranina “giiclii” kategorisi sahiptir. “Gii¢lii”
metaforundan (8) yola ¢ikarak gazetecilik mesleginin giicii simgeledigi sonucuna
varilabilir. Ayn1 zamanda ikinci sirada yer alan “kasif” kategorisine (7) gore bu meslegi
secenlerin gu¢li bir arastirma yonelimine ve yeterli bilgiye sahip olmalar1 gerektigi
sonucu ¢ikarilabilir.
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Tablo 3. Olumsuz Degerlendirilen Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Serhat Toptas

Kategorisi Metaforu Mantiksal Dayanagdi/Gerekgesi

Hapishane Bircok kisi kontrol eder
Degersiz Esek Herkesin yukini ceker

Amele Her is yaptirilir

Kum Online gelen benim gibi der
Narsist ilag Zehir gibidir

Mudur Ustiin birisidir

Asker Her zaman hazir ol da bekler

Makine Duygulari ve insani ihtiyaglar yokmus gibi davranilir
Yonlendirilen Kole efen Hi¢ durmadan c¢alisir

Hizmetci Her isi yapar

Kum torbasi Herkesin yukini ceker

Kafesteki Kus Ozgiir oldugunu sanarken aslinda bir kafestesindir
Mahkiim Sefillik Her isi yapar ama karsiligini alamaz

Ucgurum Her an basina bir sey gelebilir

Tablo 3’te olumsuz olarak degerlendirilen metaforlar kategorilere ayrilmis olarak

gosterilmektedir.

Dort  kategori

arasinda en yiksek olumsuz metafor oranina

“yonlendirilen” kategorisi sahiptir. Yonlendirici metaforundan (5) gazeteci olmay1 secen
kisilerin baska kisiler tarafindan kullanildig1 ya da gerceklestirmek istedikleri herhangi
bir calismada distlincelerini ifade edemedikleri sonucu ¢ikarilabilir.

Tablo 4. Hem Olumlu Hem de Olumsuz Degerlendirilen Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategorisi Metaforu Mantiksal Dayanagi/Gerekgesi
Dedikodu Her seyi icerir, her bilgiyi verir
Yasam Yasamin akigi haberle degisir
Aclik Her konudan haberdar olmak ister
Bilgi adi Patron Her seye karar verendir
Renk skalasi icinde her seyi barindirir
Dinya Herkese uygundur
Kadin Sirekli merakli olman gerekir
Arag is icin kullanilir
At Gelen biner, giden biner
o Dag Kar yagdikca gizlenir
Manipiilatif - : .
Salincak Her ydne gidebilir
Arag Yoénlendiriimeye agiktir
Coban Sistemdeki herkesi yonlendirir
Balon Calisma sartlan belirsizdir
Karinca Ne kadar caligsa da bir o kadar daha ¢alismasi gerek
Hizmetgi Anne Kendini feda eder
Hapis Ozgiirliik yoktur
Robot Baskalar kontrol eder
Sihir Kalem senin elindedir
Uziim Her tanesinden farkl hikaye vardir
Dolandirici Her an ne yapacagi bilinmez
Hayalet - . -
Gul Gizemlidir
Su Her topluma gore sekillenip uyum saglar
Masal Herkesi uyutabilir
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Kategorisi Metaforu Mantiksal Dayanagi/Gerekgesi
Domates iyisi de kotiist de cikabilir
Limon Kimi sever, kimi sevmez
Kaygi Yemek Her zaman az ya da ¢ok degiskenlik gdsterir
. Cesaretin sinirlarini zorlayan durumlarla
Risk R
karsilasmak mumkuandar
L Asker Ciddiyet isteyen istir
Disiplin - -
Kral Herkese emir verir

Tablo 4’te hem olumlu hem de olumsuz olarak degerlendirilen metaforlar, kategorilere
ayrilmis olarak gosterilmektedir. 6 kategori arasinda en yiiksek olumsuz metafor
oranina “bilgi akis1” kategorisi sahiptir. “Bilgi akis1” metaforunda (7) gazeteci olmay1
secen Kisilerin, mesleklerini tanimlayan metaforlarin aciklamalarinda kesin bir vurgu
bulunmamaktadir. Agiklamalar dogrultusunda metaforlarin iki farkli bakis acisiyla
da degerlendirilebilecegi goriilmektedir. Bu nedenle metaforlar olumlu ve olumsuz
kategorisinde degerlendirilmistir.

Tablo 5. Metaforlarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Erkek Yiizde Kadin Yiizde Toplam
Olumlu 17 35,4 31 64,5 48
Olumsuz 6 35,3 11 64,7 17
Hem Olumiu Hem Olumsuz 17 47,2 19 52,8 36
Toplam 40 61 101

Katilimcilarin cinsiyet ac¢isindan metafor tercihleri Tablo 5°te degerlendirildiginde,
erkeklerin olumlu ya da hem olumlu hem olumsuz tercihlerini, olumsuz anlama goére daha
fazla tercih ettikleri, kadinlarin ise gazetecilik meslegini olumlu gordiikleri sonucuna

varilmistir.

Tablo 6. Metaforlarin Yasa Gore Dagilimi

18-20 Yiizde 21-23 Yiizde 24-26 Yiizde Toplam
Olumlu 20 41,7 15 31,3 13 27,1 48
Olumsuz 5 29,5 7 41,2 5 29,4 17
Hem Olumiu Hem 7 19,7 9 25,0 20 55,6 36
Olumsuz
Toplam 32 31 38 101

Katilimcilarin yasi acisindan metafor tercihleri Tablo 6’ya gore degerlendirildiginde
yas ilerledikce olumlu metafor kullaniminin distigi gorilmektedir. Olumsuz metafor
kullaniminda yas ilerlemesine ragmen tercihlerin sabit bir orada kaldigi, 6grencilerin
mesleki a¢indan degerlendirdigi hem olumlu hem olumsuz tercihlerinin ise yas
ilerlemesiyle degisime ugradig tespit edilmistir. Ogrencilerin yasi ilerledikce mesleklerine
karsi (hem olumlu hem olumsuz) net bir algi bicimlerinin olmadig1 sonucuna varilmistir.
Genel metafor dagilimina bakildiginda ise gazetecilik mesleginin olumlu bir yonde
degerlendirildigi gorilmektedir.
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Tablo 7. Metaforlarin Sinif Durumuna Goére Dagilimi

1.Sinif Yiizde 2.5inif Yiizde 3.Smnif Yiizde 4.5inif Yiizde Toplam

Olumlu

16 33,3 15 31,3 9 18,8 8 16,7 48
Olumsuz

7 41,2 5 29,4 4 23,5 1 5,9 17
Hem Olumiu
Hem 8 22,2 9 25,0 10 27,8 9 25,0 36
Olumsuz
Toplam 31 29 23 18 101

Katilmcilarin ~ simif  diizeyleri acgisindan metafor tercihleri Tablo7’ye gore
degerlendirildiginde, 1. ve 2. sinifta gazetecilik meslegine karsi olumlu bir diisiincede
olduklar1 buna karsin 3. ve 4. sinif 6grencilerinin yari yariya olumlu diisiince oranina
sahip olduklari goriilmektedir. Siniflar toplam 6grenci sayisina gore degerlendirildiginde,
1. ve 2. sinifta bulunan 6grencilerin yarisindan fazlasinin meslegi olumlu olarak gérdiigi,
3. smiflarin olumsuz ve hem olumlu hem olumsuz tercihlerinin agirlikta oldugu, ayni
sekilde 4. siniflarin da olumsuz ve agirlikli olarak hem olumlu hem olumsuz tercihlere
sahip olduklari tespit edilmistir. Sonug alarak 1. ve 2. sinif grubu 3. ve 4. siif grubuna
gore gazetecilik meslegini olumlu olarak degerlendirmektedir.

Tablo 8. Kategorisi / Metafor Tiirleri Karsilastirmasi

Kategorisi / Metafor Tiirii Ontolojik Metafor
Olumlu 4
Olumsuz 1
Hem Olumiu Hem Olumsuz 5

Ontolojik metafora gore olumlu metaforlar, 6zgtrliik, kanun, ses ve goriinmez el olarak
soyut sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu soyut kavramlar ise somut baska kavramlarla
aktarilmistir. Olumsuz metaforlar kategorisinde, yalnizca sefillik kavrami yer almaktadir.
Hem olumlu hem olumsuz metafor olarak aglik sihir, risk, dedikodu ve yasam metaforlari
bulunmaktadir. Yonelim ve yapisal metaforlar bu ¢alismada yer almamaktadir. Bu durum
gerekcesi ile tartisma ve sonug boliimde belirtilmistir.

Sonug

Gazetecilik, etik ilkeler dogrultusunda tarafsiz bir sekilde arastirma yapan ve
arastirmalar sonucu buldugu igerikleri objektif bir sekilde yazan islev olarak tasvir edilir.
Bu arastirma gelecegin gazeteci adaylarinin mesleklerine iligkin algilarin1 saptamak ve
metafor kavramina gore katilimcilarin tercih ettigi benzetmeler dogrultusunda ne gibi
yonelimlerinin oldugunu tespit etmek amaciyla yapilmistir. Metaforlar, bireylerin algi
evreninin oOzgiirlesmesine ve ifade etme bicimlerinin genislemesine olanak saglayan
soyut ve somut kavramlardir. Katilimcilara bu kavramlar: meslekleriyle tanimlamalarini
isteyen bir anket sunulmustur. Katilimcilar 6nce soyut ve somut bir kavram tercih etmis
daha sonra da neden o kavrami sectiklerini belirtmislerdir. Katihimcilarin verdigi yanitlar
dogrultusunda olumlu, olumsuz ve hem olumlu hem de olumsuz olmak iizere anket
verileri incelenmistir.

Katilmcilar tarafindan olumlu olarak diisiiniilen 48 metafor iiretilmistir. Uretilen
metaforlar 8 kategori halinde sunulmustur. Gazetecilik meslegini olumlu olarak goren
kisilere gore bu meslegin oncelikle giicii temsil ettigi sonucuna ulasilmistir. Ikinci sirada
kasif metaforunu secen katilimcilarin gazetecilik meslegine arastirma yoniinden dolay1
ilgili olduklar1 tespit edilmistir. Ayrica katilimcilarin bu meslegi segcmelerinde kendilerine
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gliiven duyulmasi ve kendilerini bir rehber ve lider gibi gormelerinin etkili oldugu
soylenebilir. Bunu yani sira gazetecilik meslegini olumlu degerlendiren katilimcilara goére
bu meslegi yapacak kisilerin bilgili ve objektif olmasi gerektigi de anket verilerinden
cikan bir diger sonuctur. Gazetecilik meslegini olumlu yonde yanit veren katilimcilarin
tercihlerine gore adaylarin belli baslh niteliklere sahip olmasi gerektigi goriisii citkmaktadir.

Katilimcilar tarafindan olumsuz olarak diisiiniilen 17 metafor iiretilmistir. Uretilen
metaforlar 4 kategori halinde sunulmustur. Gazetecilik meslegini olumsuz olarak goren
katilimcilar, bu meslegi yapan Kkisilerin 6zgiir olmadiklarini ve yaptiklar1 ¢alismalari
baskalarinin emri altinda gercgeklestirdiklerini diistinmektedir. Bu meslegi tercih edecek
katilimcilarin yanitlarindan, mesleklerinde ilerleyen kisilerin bencil bir konumda oldugu
sonucuna varilabilir.

Katilimcilar tarafindan hem olumlu hem de olumsuz olarak diisiiniilen 36 metafor
uretilmistir. Cift anlamli olan ve hem olumlu hem de olumsuz olarak degerlendirilen
metaforlar 6 kategori halinde sunulmustur. Gazetecilik meslegini hem olumlu hem
de olumsuz olarak dustinen katilimcilara gore bu meslekte 6ncelikle bilginin 6nemli
oldugu sonucu ¢ikmaktadir fakat katilimcilar bu bilginin nasil aktarilacagi ya da
gerceklestirilecegi hakkinda farkli metaforlar tretmislerdir. Bilgi ag1 kategorisinde
baz1 katiimcilar gazetecilik meslegini dedikodu kavrami olarak metaforlastirirken bazi
katilimcilar ise gazeteciligi aclik seklinde ifade etmistir. Her iki kavram da mantiksal
gercekliklerine gore degiskenlik gostermektedir.

Yapilan arastirmada katilimcilara ....gibidir/¢lnki.... Sorusu sorulmustur. Bu durum
dogrultusunda verilen yanitlar icerisinde yonelim ifade edecek sozclik Obegine
rastlanmamaktadir. Ayni sekilde yapisal metaforun ortaya ¢ikmasi icin kelime yerine
sozciik 6begi yahut climle olmasi gerekmektedir. Adaylara sorulan sorular ise mesleklerini
tek kelimelik bir metafor olarak diisiinmeleri ve bu metaforlarin gerekgelerini kisa
bir ifade ile aciklamalari lizerinedir. Bu nedenle bu calismada yapisal metafor tiiriine
rastlanmaktadir. Yonelim ve yapisal metaforun incelenmesi igin tek bir kelime yerine
sozciik obegi ifade gerekmektedir.

Calismada ontolojik metaforlar agisindan degerlendirmeye tutulan sozciikler yer
almaktadir. Calismanin temel amaci, gazetecilik kavraminin metafor olarak tek kelime
seklinde belirtilmesidir. Hazirlanan makalenin mantiksal gerek¢e kisminda her ne kadar
sozciik 6begi bulunsa da temel konu, gazetecilik kavrami ve metafor iliskisi izerinedir.
Yukarida secilen on adet ontolojik metafor ise ontolojik metaforlar basligi altinda bulunan
“soyut kavramlarin somut hale doniistiiriilmesi” séylemi geregince belirtilmistir.

Bu calismada, Lakoff ve Johnson'un metafor teorisine gore incelemeye tutuldugunda,
Yonelim ve Yap1 metaforlarina rastlanmadigi gériilmiistiir. Clinkii bu iki metafor, ciimleler
temel alinarak yorumlanabilen, s6z 6bekleri ile aciklanabilen metaforlardir. Bu ¢alismada
ise, gazetecilik 6grencilerine, mesleklerini yalnizca bir kelime ile metaforlastirmalar:
belirtilmistir. Her ne kadar 6grencilerin metaforlari agikladigi kisimlar birka¢ kelimeden
olussa da metaforlarin temeli tek bir kelimeye dayanmaktadir. Bu sebeple ¢alismada,
Lakoff ve Johnson'un (1980) metafor teorisi g¢ercevesinde yalnizca birka¢ ontolojik
metaforlar baglaminda agiklanmistir.

Sonu¢ olarak Kkatilimcilarin kavram algisinin, yasam deneyimlerine bagl olarak
gelistigi aciktir. Bu ¢alismada katilimcilarin kavrama iliskin bilgi ve deneyimlerini nasil
aktardiklar1 irdelenmis ve gazetecilik meslegine aday olanlarin, gazetecilik kavramina
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yonelik algilar1 metaforlar araciligiyla incelenmistir. Arastirma, gelecegin yetiskin
universite 6grencilerinin, gazetecilik meslegine iliskin algilarini belirlemelerinde soyut
ve somut metaforlari, glicli sezgisel araglar olarak kullandiklarini gostermektedir. Bu
dogrultuda tuzerinde calisilacak kavramlar hakkindaki algilar1 ortaya ¢cikarmak adina
yapilan bu ve benzeri calismalar literatiire katki saglayacaktir. Ozellikle, gazetecilik
boliimlerinde mesleki algilar1 gliclendirmek icin metafor calismalariyla desteklenmis
egitim programlar1 uygulanabilir. Calisma sadece Aksaray Universitesi 6grencileriyle
sinirli oldugu i¢in bulgularin genellenebilirligi sinirhidir. Farkl tiniversitelerde yapilacak
calismalarla bu bulgular desteklenebilir. Ayrica, calismanin veri toplama sitireci kisa bir
donemi kapsadigl icin uzun vadeli alg1 degisiklikleri incelenememistir.
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Journalism Students’ Metaphorical
Perceptions of Their Professions
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Extended Abstract

Metaphor is known as a rhetorical technique that embellishes the words expressed.
However, metaphor is a broader type of narrative. Metaphor is a form of thought and
expression that changes according to the way an individual perceives the world. When
cognitive processes begin in an individual, certain changes occur. These cognitive
processes also lead to emotional events. This situation increases the effect of metaphor on
the individual. When individuals use metaphors, they not only express their own feelings
and thoughts, but also use metaphors to recognize the feelings and thoughts of others.

The process and form of analyzing the meanings of metaphors differ from person to
person. This situation varies according to the age, level of knowledge and education of the
individual and the importance of the concepts used. Therefore, individuals’ perceptions of
the universe and themselves may differ, as well as their professional perceptions and the
meanings they attribute to other professional groups. There are no studies that measure
perceptions of the journalism profession through the concept of metaphor. In this study,
it was aimed to determine the metaphor thoughts of students studying in the department
of journalism about their profession. In addition, the reasons for the preference of the
metaphors used by journalism students to explain their profession were also determined.
This study, which reveals the perspectives of future journalists on themselves and their
professions through metaphors, is important in terms of identifying problems in the field
and revealing solutions and is expected to contribute to the literature.

Basically, metaphor is the interchangeable use of two different lexical units, which are
thought to have a relationship between them and which characterize a single meaning or
a similar close meaning in the lexical unit, through methodology and language. Metaphor,
which is a variable form of presentation according to language and cultural environments,
may also vary in the way it is interpreted and described according to the awareness
of individuals. In this direction, metaphor, which is used to express the events and
phenomena in the narrative, actually strengthens the narrative and is used to facilitate
the understanding of the narrative. Secondly, metaphor is the stage of transferring
accumulated experience. In order to reach this stage, it is first necessary to communicate
with different individuals, different age groups and people living in different geographies.
As a result, the metaphorical knowledge and experience can be transferred to others in
this way.

The aim of this study is to reveal the perceptions of students studying in the department
of journalism about their profession through metaphors. In this direction, answers to
the following questions were sought. What are the metaphors created by the students
in the journalism department about their professions, how the identified metaphors are
categorized in terms of common features, whether the metaphors differ in terms of age,
education period and gender according to the determined groups.

In terms of determining the metaphor perceptions of journalism students about their
profession, the population of this study consists of all first, second, third and fourth year
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students studying in the Department of Journalism at the Faculty of Communication in
Turkey. The sample group of the study consists of the first, second, third and fourth year
students studying at the Department of Journalism at Aksaray University in the 2023-
2024 academic year.

Metaphors were used to determine the perceptions of students who want to be journalists
about the concept of “journalism as a profession”. In other words, it was examined how
the phenomenon mentioned throughout the research was conceptualized with the help
of metaphors. For this reason, phenomenological design, one of the qualitative research
methods, was used for the appropriateness of the study. The phenomenological design
focuses on phenomena that we are aware of but cannot understand in depth and in detail.
In the universe we live in, we can encounter phenomena such as concepts, situations,
experiences and events at any time in daily life. However, this does not mean that we can
fully analyze these phenomena.

A questionnaire form was given to the journalism students participating in the study.
The desired data were collected through this form. In the questionnaire, journalism
students were asked the question “like ....." to compare their profession to a metaphor.
Then, the students were asked to write a short explanatory sentence suitable for the
metaphors by specifying the word “because ....". Before the application of the form, the
prospective journalists were informed about the metaphor. Examples were presented in
the questionnaire form and they were asked to specify only one metaphor in the form.
Candidates were given 15 minutes to collect the data in the study.

In addition to the demographic characteristics of the candidates, their perspectives on
the journalism profession were examined through metaphors. In line with the answers
given to the metaphors specified in the questionnaires, the metaphors were categorized
according to their similarity. The metaphors evaluated according to the questionnaire
form were analyzed by content analysis method. “Content analysis is a research technique
that enables the systematic realization of communication content within the framework
of predetermined classifications.

As a result, it is clear that the concept perception of the participants develops depending
on their life experiences. In this study, how the participants conveyed their knowledge and
experiences related to the concept was examined and the perceptions of the candidates
for the journalism profession towards the concept of journalism were analyzed through
metaphors. The research shows that future adult university students use abstract and
concrete metaphors as powerful intuitive tools in determining their perceptions of the
journalism profession. In this direction, this and similar studies conducted to reveal the
perceptions about the concepts to be studied will contribute to the literature.

Keywords: Journalism, Metaphor, Data Analysis, Content Analysis, Phenomenology.
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