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Ozet

Bu calismanin amaci Shin, Yee, Theng ve Sher-Yen’in yaptig1 “The Impact Of Social Media (Youtube) Towards
The Behavioral Change Of Generation Z” adli ¢aligmalarinda kullandiklart “The Impact of Social Media
(Youtube) towards the Behavioural Change of Generation Z in Subang Jaya” isimli anketin Tiirk¢e diline
uyarlanmasi, gegerlilik ve giivenirlilik analizlerinin yapilmasidir. Y6ntembilimsel ¢alismanin 6rneklemini 11-14
yas araligindaki 509 6grenci olusturmustur. Olgek gecerlilik calisma verileri degerlendirilirken tanimlayici
istatistiksel metotlar kullanilmistir. Yakinsak ve ayirt edici gecerlilik ile degerlendirilen bilesik giivenilirlik ve
ortalama aciklanan Varyans dl¢iim modelinin gegerliligini arastirmaktir. Calisma sonucunda degerler belirtilen
degerler iizerinde bulunarak gegerlilik gostermektedir. Olcek gelistirme kapsaminda agimlayici faktor analizi ve
dogrulayic1 faktdr analizi gergeklestirilmistir. Olcegin Cronbach Alfa degerleri total dlgekte 0.856 olarak
aragtirmanin giivenilir oldugunu gostermektedir. A¢imlayict faktor analizi sonucuna gore faktor yiikleri %40 ve
iizeri degerlerde bulunarak olmasi gereken degerler skalasinda oldugu anlasilmaktadir. Ongoriilen Youtube
davranig degisikliklerine etkisinin anlamli sonuglarda oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Youtube, Cocuklar, Davranis, Olgek Uyarlama, Giivenilirlik, Gegerlilik

THE IMPACT OF YOUTUBE ON CHILDREN’S BEHAVIORAL CHANGES
SURVEY: ADAPTATION TO TURKISH, RELIABILITY, AND VALIDITY STUDY

Abstract

The purpose of this study is to adapt the questionnaire titled “The Impact of Social Media (Youtube) towards the
Behavioural Change of Generation Z in Subang Jaya” used in the study “The Impact Of Social Media ('Youtube)
Towards The Behavioral Change Of Generation Z” by Shin, Yee, Theng, and Sher-Yen, into Turkish and to
conduct validity and reliability analyses. The sample of the methodological study consists of 509 students aged
between 11 and 14. Descriptive statistical methods were utilized in evaluating the data for the validity study of the
scale. The research aims to investigate the validity of the measurement model by assessing composite reliability
and average variance extracted through convergent and discriminant validity. The results indicate that the values
are above the specified thresholds, demonstrating validity. As part of the scale development, exploratory factor
analysis (EFA) and confirmatory factor analysis (CFA) were conducted. The Cronbach’s Alpha values for the
entire scale were found to be 0.856, indicating the reliability of the study. According to the results of the
exploratory factor analysis, the factor loadings were found to be at 40% or above, indicating that they are within
the acceptable range. The anticipated impact of Youtube on behavioral changes showed significant results.
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1. Giris

Glinimiiz dijital ¢aginda, c¢ocuklar dogumlar1 itibariyle teknolojik cihazlarla
cevrelenmis evlerde hayatlarina baglamaktadir. Artik insan hayatin vazgecilmez bir unsuru
olarak kabul edilen internet teknolojisi ve buna bagli olan dijital uygulamalar ¢ocuklarin goriis
alanlarinda kolaylikla yer bulabilmektedir. Sosyal ve profesyonel her alanda dijital uygulamalar
genis kapsamli kullanim amagclarinin yerine getirilmesinde bagvurulan birincil gereksinimler

olmaktadir.

Hareketli ve merakli gelisim asamalarindan gegen gocuklar da gerek dijital araglarin
evin demirbaglar1 olmalar1 gerekse ebeveynleri veya g¢evrelerindeki diger kisilerin siklikla
kullanimlar1 nedeniyle dijital yasam aktivitelerine kolaylikla adapte olmaktadir. Bu ortamda
biiyiiyen ¢ocuklar dijital cihazlar1 kullanma yoniinde dogal bir istek duymakta ve kullanmaya
baslamaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu nun 2023 y1ili verilerine gore Tiirkiye nin dijital ara¢
kullanim1 ve internet araciligiyla dijital aktivitelere yonelimi her gegen yil artarak %95.5°¢
ylikselmistir. Boylece ¢ocuklarin diinyaya geldikleri andan itibaren dijital yasamla ¢evrelenmis

bir ev ortaminin igerisine dahil olduklar1 goriilmektedir.

Dijital diinyanin en ¢ok ragbet goren aktivitelerinden biri olan sosyal medya kullanimi
ise ¢cocuklarla birlikte her yas ve statiiden olusan bireyler tarafindan tercih edilmektedir. Sosyal
medya araciligiyla kullanicilar etkilesimde bulunmakta, haber ve bilgiye ulasmakta, eglenceli
vakit gecirmekte ve profesyonel aglar kurmaktadir. Metin, ses, gorlintii vb. materyallerin
birlesimi ile 6zenle hazirlanmis icerikler, kullaniciya kisisellestirilmis 6nerilerle sunulmaktadir.
Sosyal Ag Haritast kapsaminda 2023 yili Mart ayinda Tiirkiye’nin 26 ilinde 18 yasindan giin
almis kisilerle yapilmis olan arastirmaya gore sosyal ag kullanimi sorusuna %97.5 oraninda
“evet kullantyorum” cevabi verilmistir. Buna gore neredeyse artik herkesin sosyal aglarla
etkilesim halinde oldugu anlagilmaktadir. Office of Communications’in Cevrimi¢i Giivenlik
Politikast Direktorii Lara (2024), ¢ocuklarin da bu ¢evrimigi hayatin i¢ine tamamiyla dahil
oldugunu, neredeyse tiim gocuklarin internette vakit gegirdigini ve 11 yasina gelen gocuklarin
ylizde doksaninin mobil cihazlara sahip oldugunu ifade etmektedir. Ayn1 zamanda bu nedenle
cocuklarin ¢evrimig¢i yasamda edindikleri tecriibeler ile gercek hayat yasantilari arasindaki

siirin belirsizlestigini sdylemektedir.
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Cocuklar sosyal medyanin sundugu kolay kayit olma, profil olusturma ve diizenleme
olanaklartyla biiyiik bir efor sarfetmeden bu ortamlara ulasabilmektedir. Sosyal medyanin
renkli igerikleri, kalabalik ve enerjik ortamlar1 bir cazibe alani etkisiyle ¢ekim giicli olusturarak
cocuklarin dikkatini ¢ekmektedir. Youtube da giiniimiizde iist diizey popiilerlige sahip olarak
milyarca igerigi ayni anda evrensel olarak kullanicilartyla bulusturmaktadir. Her saniye icerik
paylasildig1 diistintildiiglinde igeriklerin niteligi, uygunlugu, yararlari ya da zararlar1 gibi
konular giin yiiziine ¢ikmaktadir. Ayn1 zamanda gelisim evrelerinden (fiziksel, psikolojik,
biligsel, ahlaki vb.) gecen ¢ocuklarin bu platformdaki igeriklere ulasabiliyor olmasi,

paylagimlarin ¢ocuklara yonelik etkilerinin incelenmesini gerektirmektedir.

Literatiire bakildiginda sosyal medya kullanimina yonelik yapilan gelistirme, uyarlama,
gecerlilik ve giivenilirlik ¢aligmalarinin, Sosyal medya bagimligi, dijital bagimlilik (Firat ve
Barut, 2018; Dilci, 2019), cevrimigi etkilesim algist (Yilmaz ve Karatas, 2018), yemek
davranig1 tizerindeki etkisi (Keser vd., 2020), siber zorbalik farkindalig: (Yurdakul ve Ayhan,
2024), ¢ocuklar ve ¢evrimigi kimlik olusturma (Yu, 2014), ergenlerin sosyal medya kullanimi
hakkinda ebeveyn-ergen iletisimi (Beyens vd., 2024), 6grencilerin sosyal ag kullaniminin
bireysel ve sosyal etkisi (Topaloglu vd., 2016), ergenlerin sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 (Rodgers, 2021), sosyal medya tiikenmisligi (Gilindogan, 2022), ergenlerde
sosyal medyada goriiniis algis1 (Kurtulus vd., 2022), sosyal medyada begenilmeme korkusu
(Soner ve Yilmaz, 2021), sosyal medya ve narsizm (Akdeniz vd., 2022) gibi alanlara yonelik
gergeklestirildigi goriilmektedir. Youtube o6zelinde bakildiginda ise Youtube bagimlilig
(Pakpour, 2023), 6grenme kaynagi olarak Youtube kullanimi (Chintalapati ve Daruri, 2017),
egitsel amacl Youtube kabul 6lcegi (Kilic ve Yilmaz, 2021) gibi az sayida ¢alisma yapildig:
anlasilmistir. Bu nedenle c¢ocuklarin davranis degisikligine olan Youtube etkisinin
olglimlenmesine yonelik yapilacak arastirmalarda ve diger dlgeklerle birlikte entegre edilerek
kullanilacak calismalarda fayda saglamasi i¢in “Youtube’un ¢ocuklarin davranis degisimlerine
etkisi anketi: Tiirkgeye uyarlama, giivenilirlik ve gegerlilik” ¢alismasinin yapilmasi gerekliligi

dogmustur.
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Bu ¢alisma, Youtube kullanimin gocuklarin davranis degisimlerine olan etkisinin
degerlendirilmesine yonelik kullanilabilecek anket formunun Tiirk¢e diline uyarlanarak,

gecerlilik ve giivenilirlik ¢calismasinin yapilmasini amaglamaktadir.
2. Youtube’un Genel Ozellikleri ve Kullanim Alanlari

Dijital medya kullaniminin artmastyla birlikte cocuklar arasinda popiiler olan Youtube
platformu, cocuklarin sosyallesme, 6grenme ve eglenme siire¢lerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Youtuber’lar ise yasam tarzlari, goriiniisleri, disiinceleri, davranislar1 ve
tutumlari ile ¢ocuklarin rol modelleri haline gelmekte ve giinliik yasamlarini, davranislarini ve
tutumlarin1 etkileyebilmektedir. 2005 yilinda bir video paylagim sitesi olarak baslatilan
Youtube zamanla yetigkinler ve ¢ocuklar arasinda en popiiler sosyal medya platformlarindan
biri haline gelerek katilimer kiiltiiriin sergilendigi bir mecra haline donligsmiistiir. Bu web
sitesinin temel niteligi hazirlanan videolarin devamli olarak milyonlarca kisi tarafindan internet
ortaminda herkese agik sekilde yiikleme yapilarak paylasiimasidir. Bununla birlikte Youtube
insanlarin etkilesime girdikleri ve bdylece sosyal deneyimler yasadiklari halka agik bir video

paylasim sitesi olarak kullanilmaktadir (Shifman, 2011:187; Lange, 2008:361).

Youtube her sosyal medya platformu gibi sagladigi firsatlarin yaninda birtakim olumsuz
ozellikleri de igerisinde barindirmaktadir. Bu baglamda Youtube’un g¢ocuklarin davranig
degisiklerine yonelik etkilerini dogru bir sekilde 6lgmek 6nem tasimaktadir. Bu ¢alisma,
cocuklarin dijital medya kullanim aliskanliklarinin ve Youtube platformu ile Youtuber’larin
cocuklarin davranig degisiklikleri {izerindeki etkilerinin daha iyi anlagilmasina katkida

bulunmay1 hedeflemektedir.

Youtube her seyden 6nce hemen her konuda milyarca igerigi sakli tutmakta ve istenilen
her an erigime agik bulundurarak tabiri caizse dev bir arsiv rolii tistlenmektedir. Nostaljik, tarihi,
bilimsel, giindelik, siyasi, spor, oyun, moda, miizik, sanat, tibbi bilgi, hayati kolaylastiran
ipuglar1 ve bunun gibi hayal giicliniin sinirlandiramayacagi gesitlilikte igerikler Youtube’da
bulunmaktadir (Aasman, 2019:35; Pusnik, 2020:157-158). Youtube’a her dakika 500 saat ve
tizeri igerik yiiklemesi yapilmaktadir (Youtube, 2024). Bu igerikler kiiresel bir 6zellik tasiyarak
kullanicilar1 mesafelerin Gtesinde yerler ve insanlarla karsilastirmakta, anin ve glindemin
icerisinde tutmakta, giincel igeriklere hizlica ulagmalarini saglamaktadir. Bu 6zellikleri ile

Youtube gocuklarin da i¢inde bulundugu kullanicilari tarafindan ilgi gérmekte ve giinden giine
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daha genis kitlelere ulasabilmektedir. Idrak etme ve bilissel anlamlandirma agisindan
yetiskinlere nazaran dezavantajli olan ¢ocuklarin Youtube’da uzun saatler konakladiklar
digtintldiiglinde smirsiz sayida igerigin ¢ocuklarin davranislarina etki edebilecegi

diistiniilebilmektedir.

Yapilan arastirmalara gore Youtube gocuklar i¢in en ¢ok tercih edilen web tabanli sosyal
medya uygulamasi olma niteligini tasimaktadir (Pew Research Center, 2024). Ornegin
cocuklara yonelik hazirlanan miizik ve eglence icerikli “Baby Shark Dance” adli videonun
Youtube’da en ¢ok izlenen igerik oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda ¢ocuklarin ¢ok kiigiik
yaslardan itibaren Youtube icerikleriyle tamsiklik yasadig1 anlasilmaktadir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu’nun 2023 yili raporuna gore Youtube %69 oran ile en ¢ok kullanilan sosyal medya

uygulamasi olmaktadir.

Office Of Communications 2022 verilerine gore ise 3 ile 17 yas arasindaki ¢ocuklarin
%89 oranla en ¢ok Youtube’da aktif olduklar1 ve bu platformda zamanlarinin gogunu video
izleyerek ya da kendi igeriklerini diizenleyip paylasarak gecirdikleri goriilmektedir. Statista

(2024) verilerine gore de Youtube ilk sirada kullanilan video paylagim agi olmaktadir.

Meltwater ve We Are Social, Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu 2024 yili raporunda,
Youtube’un diinyada Google’dan sonra en ¢ok ziyaret edilen web sitesi oldugunu aktarmaktadir
(Kemp, 2024). Sosyal ag haritas1 (2023) verilerine gore ise kullanicilar Youtube’u miizik
dinlemek, zaman ge¢irmek, bilgi edinmek ve giindemi takip etmek, dizi-film izlemek,
Youtuber’lart takip etmek, siyasi icerikleri takip etmek, belgesel izlemek, kisi, kurum ve

organizasyonlara ulagmak ve diger faaliyetleri gerceklestirmek amaciyla kullanmaktadir.

Youtube’un sosyal, ekonomik ve teknolojik nitelikleri uygulamaya bir platform olma
ozelligi kazandirmaktadir. Youtube eglenme ve bilgilenme ihtiyacina yonelik kullaniminin yani
sira kullanicilarina maddi kazang saglayan bir is sahasi 6zelligi tasimaktadir. Youtuber’lar
kanallarma yiikledikleri video igerikleri ile begeni, yorum alma ve takip¢i kazanma gibi
etkilesim hedeflerini gerceklestirerek maddi kazang elde etmektedir (Paganini, Baade, Santos
ve Bragagnolo, 2021:33-34). Holland’in (2017:61) da ifadesiyle bu platform kullanicilarin

kisisel kariyerlerini yonetebilecekleri bir mecraya doniismiis durumdadir. Youtube ayni
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zamanda uygulama igi satin alma islemlerini sunmaktadir. Var olan reklamlarla karsilasmak
istemeyen kisiler i¢in abonelik usulii ile ¢alisan Youtube Premium; segilen kanala abone
olunarak abonelere 6zel avantajlar getiren Youtube Katil Uyeligi; izleyicinin canli yaym
sirasinda sohbet akisina ayricaliklt mesaj paylasabilmesi adina Super Chat ve ayn1 zamanda
cikartmalarini gonderebilmek i¢in Super Sticker gibi iicrete tabii uygulamalar sistemde para
akisini saglamaktadir (Suciu, 2021). Youtube bu gesitlilikleri kapsayan politikasinin, kisa ya da
uzun video paylasimlari ve canli yayinlar yapilarak gosterilen ¢abanin karsiliksiz birakilmamasi
amaci tasidigini belirtmektedir. Kriterlere uyan igerik iireticilerinin para kazanmasina yonelik

sistematik bir diizen saglanmaktadir (Youtube, 2024; Snickars ve Vondereau, 2009:13).
3. Youtube’da Cocuk Kullanicilar

Youtube’da ¢ocuklar 6zenle hazirlanmis pek ¢ok video ile karsilasirken ayni zamanda
Youtuber’larin igeriklerini de dikkatle takip etmektedir (Unal, 2019:67). Bununla birlikte
cocuklar da Youtube’da c¢ok kiiglik yaslarda igerik iireticisi olabilmektedir. Youtube
kurallarinda hesap agma yas1 13 yas ve iizeri olacak sekilde belirlenmis olmasina ragmen bu

yasin altinda bulunan ¢ocuklar da yasin1 biiylik gostererek platforma liye olabilmektedir.

Coates ve arkadaslarinin (2019:6-7) ¢ocuklarla gerceklestirdigi ¢aligmaya gore cocuklar
Youtuber’larin videolarin1 zaman gegirmek, bos zamanlarinda bir aktivite yapmak ve iiriin
incelemeleri gibi videolardan bilgi edinmek amaciyla izlemektedir. Ornegin gocuk alacag bir
oyunun nasil olduguna dair bilgiyi Youtuber’lar araciligiyla 6grenmektedir. Bununla birlikte,
cocuklar maddi durum, uzaklik veya ¢esitli nedenlerle katilamayacag etkinlikleri Youtuber’lar
araciliyla dolayli olarak deneyimlemeye ¢alismaktadir. Bu bir yeri gormek ya da eglenceli bir
aktiviteyi igerebilmektedir. Bazi g¢ocuklar ise Youtuber’lar arasindan kendilerine benzer

karaktere, yasam tarzina veya ilgi alanina sahip olanlar1 izlediklerini belirtmektedir.

Ofcom’un (2022) gergeklestirdigi calismaya gore 3-17 yas aralifindaki c¢ocuklar
genellikle Youtube igeriklerini izlemeyi, diger bir kismi1 da kendi igeriklerini Youtube’a
yiiklemeyi tercih etmektedir. Youtube’da “Cocuk Youtuber” olarak igerik tireten pek ¢ok kanal
bulunmaktadir (Kilig ve Kaya, 2021:1141). Ozbek ve Kilig’m (2020:2000) anket ve goriisme
teknigi ile gerceklestirdikleri ¢aligmaya gore, Youtube’da kanali olan gocuklarin neredeyse
hepsinin video izlemek icin Youtube’da uzun saatler gecirdikleri, ebeveynlerinden

etkilenmeden kendi karar ve iradeleriyle Youtube kanali agip iirettikleri videolar: paylastiklari,
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takipci kitlesini genisletmek amaciyla gesitli stratejik yontemlere bagvurduklart ve Youtube
reklamlarindan maddi kazang sagladiklari tespit edilmistir. Cocuklar direkt olarak reklamlarda,
iirlin tanitiml1 fotograf ve videolarda da sosyal medya igeriklerinde yer almaktadir. Cocuklarin
sosyal medyada igerik f{ireticisi ve igerikte bulunma durumu “Kidfluencer” olarak
kavramsallastirilmistir (Gézen ve Saldirdak, 2023:113). Ayrica ebeveynler de maddi kazang
saglamak amaciyla cocuklarmin goriintiilerini sosyal medya igeriklerinde kullanarak

paylagmaktadir. Bu durum “sharenting” olarak ifade edilmektedir (Steinberg, 2024).

Cocuklar igin enerjik, eglenceli ve bilgilendirici kullanim 6zellikleri tasidigi anlasilan
Youtube’un her sosyal medya platformu gibi endise verici yonlerinin oldugu da bilinmektedir.
Yasaroglu ve Boylu’nun (2020:1-11) ailelerle gergeklestirdigi anket ¢alismasinda velilerin
yarisi (184 veli) cocuklarinin Youtube kullanimlarindan endise duyduklarini belirtmistir. Ayn1
zamanda velilerin %58,2’si bazen, %7,5’i her zaman kendi 6grettikleri konu ve davranislarla
cocuklariin Youtuber’lardan 6rnek alarak 6grendikleri durumlarin gatisma ortamina neden
oldugunu sdylemistir. Geri kalan aileler ise boyle bir durumun yasanmadigini ya da yasanmis
olsa bile farkinda olmadiklarini aktarmistir. Velilerin %41’ine gore c¢ocuklari izledikleri
Youtuber’lar1 6rnek almaktadir. Ailelerin yalnizca %6,7 si ¢ocuklarinin Youtuber olmasini
isterken, %91,9°u istememekte ve %1,4 olan bes velinin ¢ocugu ise hali hazirda Youtuber

olarak igerik paylagsmaktadir.

Unliikaya, Savas ve Sucu (2021:44) ¢ocuk kanallarini inceledikleri c¢alismalarinda
Youtube igeriklerinde ¢ocuklar adina zararli olan temalar1 olusturmuslardir. Bunlar: Toplumsal
cinsiyet rolleri, emek sOmiiriisii, tiilketime Ozendirme, olumsuz duygulara ve sagliksiz
beslenmeye yonlendirici i¢eriklerdir. Youtube videolarinda gocuklar her an bilissel durumlarina
ve ruh sagliklarina zarar verebilecek olan igeriklerle karsilagabilmektedir (Bila, 2018). Pew
Research Center’in (2018) arastirmasina gore de katilimcilarin %64l Youtube’da gezinirken
kimi zaman bariz hatal1 ya da gercek dis1 goriinen video igerikleri ile; %60°1 insanlarin tehlike
ve rahatsizlik arz eden davranislarda bulunduklarini gdsteren video igerikleri ile ve bazi
katilimcilar da insanlara karsi taciz ve asagilama igeren video igerikleri ile karsilastiklarini

belirtmektedir.
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Cocuklarin uzun saatler sosyal medya kullanimlarmin getirdigi sorunlara bakilan
Duman ve Bastemur’un (2023:1710-1711) anket ¢alismasinda ise ergenlerin sosyal fobi, sosyal
medya bagimlilig1 diizeyleri ile yaptiklar riskli davraniglarin iliskisel baglantilarinin anlaml
oldugu tespit edilmistir. Qutub ve Muhammad’in (2022:437) velilerle gerceklestirdigi anket
calismasi sonucunda da ¢alismanin 6rneklemi olan Youtube kanalini izleyen 5 ile 13 yaslari
arasindaki ¢ocuklarin videolarda gordiigii saka ve mizah barindan davranislart gercek hayatta
taklit etme yoluna gittikleri tespit edilmistir. Ayn1 zamanda bu videolarin ¢ocuklar1 satin alma
davranigina yonlendirdigi goriilmiistiir. Bir diger ¢alismada Kim ve arkadagslari (2024:10)
cocuklarin %21’inin Youtube’u 4 yasindan Once kullanmaya basladigini tespit etmis, ilk
Youtube kullaniminin erken yasta baslamis olmasi ve kullanim sikliginin yiiksek olmasinin,

artan duygusal/davranigsal sorunlarla 6nemli 6l¢iide iligkili oldugunu saptamaistir.

Tim bu caligmalara bakildiginda Youtube’un genis kapsamli igerik diinyasinin

cocuklarin davranis degisikliklerindeki roliinii anlamanin 6nem arz ettigi anlagilmaktadir.
4. Davrams Kavram

Davranis, psikolojik agidan canlilarin gevrelerine gosterdikleri tepkilerin tamamini
kapsamakta ve bu tepkiler diisiince gibi biligsel; duygusal tepkiler gibi duyugsal ve fiziksel
tepkiler gibi psikomotor boyutlarin etkilesimini i¢ermektedir (Levitis, Lidicker ve Freund,
2009:103-106). Sosyal 6grenme kuraminda Albert Bandura (1965:590) ¢ocuklarin digerlerinin
davraniglarin1 gézlemleyerek ve model alarak yeni davranislar 6grendigini savunmaktadir. B.F.
Skinner’in (2014:100-117) davranis teorisine gore, davranislar ¢cevresel faktorler ve pekistirme
ile sekillenmektedir. Davranislarin dogustan gelmedigini, cocuklarin taklit yoluyla davranislar
edindigini belirtmektedir (Demirci, 2008:68). Bu kuramlar 1s1ginda Youtube’un renkli igerik
diinyasinin ¢ocuklarin davranis Ogreniminde ve tekrarlamalarinda cesitli pekistirecler
sunabilecegi gibi Youtuber’lar1 rol model alarak tutum ve davranis gelistirebilecekleri de olasi

goriinmektedir.
5. Calismanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci Shin, Yee, Theng ve Sher-Yen’in yaptig1 “The Impact Of Social
Media (Youtube) Towards The Behavioral Change Of Generation Z” adli ¢alismalarinda
kullandiklar1 “The Impact of Social Media (Youtube) towards the Behavioural Change of
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Generation Z in Subang Jaya” isimli anketin Tiirk¢e diline uyarlanmasi, gegerlilik ve
giivenirlilik analizlerinin yapilmasidir. Anketin Tiirkce diline uyarlanmasinda kiiltiirel
farklardan kaynaklanan uyumsuz ifadeler dilimize anlamli bi¢imde degistirilerek uyarlanmustir.
Literatiirde Youtube’un g¢ocuklarin davranis degisikligine olan etkisini 6lgmeyi saglayacak
Olgek eksikligi goriilmiistiir. Bu nedenle literatiire fayda saglayacagi diisiiniilerek Youtube'un
Cocuklarin Davranis Degisimlerine Etkisi Anketinin Tiirk¢e diline uyarlanmasi ve gecerlilik

giivenilirlik ¢alismas1 yapilmaistir.

Bu ¢alismada Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Etik Kurulu Onayi ile
caligma kapsaminda Isparta ilinde sosyoekonomik diizeyleri farkli olan gesitli ortaokullardaki

ogrenciler ile anket ¢alismas1 yapilmuistir.
5.1. Cahsmanimn Orneklemi

Calismaya; Isparta ilinin farkli mahallerinde konumlanan Ug¢ Kardes Ortaokulu,
Bahgelievler Ortaokulu, Sehit Mustafa Géziitok Ortaokulu, Ferhat Uzunlu Ortaokulu, Ulkii
Ortaokulu ile Nazmiye Demirel Ortaokulunda 6grenim goren ve Youtube sosyal medya
uygulamasini kullanan 6grenciler katilmistir. Katilan 6grencilerin toplam sayis1 509 kisi ve bu
kisilerin cinsiyet dagilimlar1 263 erkek (%51,7) ve 246 kiz (%48,3) 6grenciden olugmaktadir.
Ankete katilan 6grencilerin yas araliklari 11 yas ile 14 yas arasinda degismektedir. 86 ¢cocuk 11
yasinda (%16,9), 159 cocuk 12 yasinda (%31,2), 150 ¢ocuk 13 yasinda (%29,5), 114 ¢ocuk ise
14 yasindadir (%22,4). Orneklemin biiyiikliigiiniin benzer anket calismalar igeren yayinlanmis
makaleler ve dlgek gelistirme ve uyarlama ¢aligmalarinda kullanilan 6rneklem biiyiikliikleriyle

uyumlu oldugu gériilmiistiir (Ustiindag, 2020; Akkaya vd., 2021; Kaba ve Dogan, 2022).

Yukarida bahsedilen 6rneklemin ait oldugu ¢alisma evreni olarak 11-14 yas araligindaki
cocuklarin se¢ilme nedeni, yakin donemde sona eren Covid-19 pandemisi siliresince bu yas
araligindaki ¢ocuklarin biiyiik 6l¢iide evlerinde vakit gecirmeye mechur kalarak internet ile
sosyal medya kullanim siirelerinin ve gesitlerinin belirgin sekilde artis gostermesidir. (Tiiik,
2021; Drouin vd., 2020; Dulkadir vd., 2023; Oztiirk, 2021) Bu durum, Youtube gibi
platformlarin ¢ocuklarin davraniglar1 {izerindeki etkisini daha derinlemesine inceleme

gerekliligini dogurmus ve bu ¢alismanin gergeklestirilmesini gerekli kilmistir. Bununla birlikte
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11-14 yas araligindaki ¢ocuklar Piaget’in (2004, 2007) Biligsel Gelisim Kurami’nda 11 yas
itibariyle somut diisiince evresinden soyut diisiince evresine gecis yapmaktadir. Bu baglamda
mantikli diistinmenin gelisimi ile sorular1 analiz ederek cevap verebilecekleri ve diisiince
gelistirme, varsayimda bulunma, olasi sonuglar1 degerlendirme gibi 6zelliklerle ise yasadiklar
Youtube deneyimlerini anlamlandirilabilecekleri degerlendirilerek bu yas araligindaki ¢ocuklar
secilmistir. Ayn1 zamanda bu yas grubu cocuklar Erikson’un (2014) sekiz evreye ayirdigi
Psiko-sosyal Gelisim Kurami’nda “Kimlik Kazanimima Kars1 Rol Karmasas1” evresine denk
diismekte ve kendilerini ifade etmeye yonelik “Ben kimim, nasil davranmaliyim, nasil
goriinmeliyim?” gibi sorulara yanit aramaya baglamaktadir. Bu nedenle Youtube’un ¢ocuklarin

davranislari lizerindeki etkisini 6lgebilecek bir 6lgegin bulunmasi degerli goriilmektedir.
5.2. Verilerin Toplanmasi

Arastirma, Isparta ilinde okul idaresi ile yapilan goriismeler neticesinde uygunluk
durumu tespit edilen U¢ Kardes Ortaokulu, Bahgelievler Ortaokulu, Sehit Mustafa Goziitok
Ortaokulu, Ferhat Uzunlu Ortaokulu, Ulkii Ortaokulu ve Nazmiye Demirel Ortaokullarinda
gerceklestirilmistir. Velilerin onay1 ve 6grencilerin kendi rizasi ile, Youtube kullanimina istekli
ve merakli olduklarini belirterek ankete katilim saglamak isteyen 509 kisiden olusan ortaokul
dgrenci galigma grubu ile gerceklestirilmistir. Anket Isparta il Milli Egitim Miidiirliigii damgasi
vurulmus basili anket formlar1 izin alinan okullardaki 6grencilere okul idaresi koordinesiyle
birlikte dagitilmistir. Anketler 6grenciler tarafindan dolduruldugu esnada anlayamadiklari
noktalara ve takildiklart sorulara cevap vermek amaciyla gerekli bilgilendirme ve rehberlik
saglanmistir. Toplanan veriler, dogruluk ve biitiinliik agisindan gézden gegirilmesinin ardindan

analiz i¢in hazir hale getirilmistir.
5.3. Araclar

Youtube’un Cocuklar Uzerindeki Tutum ve Davrams Etkisi Olgegi, orijinal hali
Ingilizce dilinde olan 20 maddeyi kapsayan bir &lgektir. Olgek, besli Likert tipi yanit
formatindadir. (1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Noétr, 4=Katiliyorum,
5=Kesinlikle Katiliyorum) Anketin ilk boliimii ¢ocuklarin cinsiyet ve yas gibi kisisel bilgileri
ile Youtube kullanim diizeylerine yonelik sorulari igcermektedir. Anketin diger kisimlar

cocuklarin Youtube kullanim nedenlerini inceleyen, Youtube ile Youtuber’lar hakkinda
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tutumlarin1 Glgen ve Youtube videolar: ile Youtuber’larin igeriklerinin davraniglarina olan

etkileri 6l¢en sorulardan olusmaktadir.
5.4. Yontem ve Veri Analizi

Bu arastirma makalesi i¢in 2024-03/07 Onay Tarihi ve Onay Sayisi ile Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Arastirma Etik Kurulu kararryla Etik Kurul Onay1 alinmugtir.

Veri toplama asamasi tamamlandiktan sonra ulasilan verilere dair dogru istatiksel
islemlerin yapilmasi i¢in sistematik olarak islenmistir. Verilerin istatistiksel analizi SPSS 24.0
programi kullanilarak yapilmistir. Calisma verileri degerlendirilirken tanimlayici istatistiksel
metotlar (Frekans, Oran) kullanilmistir. Gergeklestirilen analiz ¢cergevesinde Aciklayici Faktor
Analizi (AFA) ile Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) yapilmistir. Anlamlilik p<0.01 ve p<0.05

diizeylerinde degerlendirilmistir.

Faktor Analizinin uygulanabilirliginin 6l¢iimii i¢in Kaiser-Meyer-Olkin  (KMO)
yeterlilik Olgiimiine ve Bartlett’s Kiiresellik testine bakilmistir. Glivenilirlik analizi igin

Cronbach alfa katsayis1 hesaplanmustir.

5.5. Bulgular

Arastirmaya katilanlarin %51,7’si (n=263) erkek, %48,3’li (n=246) kadindir. Yaslar1
%16,9’unun (n=86) 11 yas, %31,2’sinin (n=159) 41-12 yas, %29,5’inin (n=159) 13 yas ve
%22,4’liniin (n=114) 14 yastir. Youtube’de gegirilen siire %69,9’unun (n=135) 2 saat ve alti,
%20,8’1inin (n=106) 3-4 saat, %9,3’liniin (n=47) 5 saat tizeridir.

Tablo 1: Katilime1 Bilgileri

N %
o Erkek 263 51,7
Cinsiyet
Kadin 246 48,3
11 86 16,9
Yas 12 159 31,2
13 150 29,5
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14 114 22,4

2 Saat ve alt1 356 69,9
Y?utube da Gecirilen 3-4 Saat 106 208
Siire

5 Saat ve iizeri 47 9,3

Tablo 2: Youtube Etki Olgeginin KMO ve Bartlett’s Test Sonuglar

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling 0,834
Adequacy.
Chi-Square 2396,220
Df 190
Sig. <0.000

Faktor Analizinin uygulanabilirliginin 6l¢iimii i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
yeterlilik 6l¢iimiine ve Bartlett’s Kiiresellik testine bakilmistir. (KMO) 6l¢iimii 1’e ne kadar
yakin ise eldeki veri grubuna faktor analizinin yapilmasimin uygun oldugu kabul edilmektedir
(Zivadinovi¢; 2004). Bizim calisma 0,834 olarak hesaplanmis olup, veri gruba analiz

yapilmasinin uygun gorilmiistiir.

Tablo 3: Youtube Davranis Etki Olceginin Faktdr Analizi Sonuglart

Faktor Oz  ASiklanan
Boyutlar Yiikleri Deder Varyans
N
Icerik Etkisi

Youtube videolarmi izlerim ¢linkii igerikleri ilging,

eglenceli ve rahatlaticidir. 0824

Youtube videolarini izlerim ¢iinkii igerikleri {icretsiz bir

platformda video izlememi ve miizik dinlememi saglar. 0811 3,601 18,005

Youtube videolarinit izlerim ¢iinkii diger video paylasim

sitelerine gore daha kolay erisilebilir. 0,667
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Youtube videolarini izlerim ¢iinkii genel bilgimi

artirabilir/genisletebilir. 0.718

Youtube videolarini izlerim ¢linkii okuldaki 6devlerimi

yapmamda bana yardimci olabilir. 0,692

Youtuber Etkisi

Unlii Youtuber’lari izlemek i¢in Youtube videolar: izlerim. 0,629

Youtuber’larin sagladigi eglence, sikildigimda zaman
gecirmeme yardimci oldugu i¢in Youtube videolarin1 0,826
izlerim.

Youtube videolarini izlerim ¢iinkii Youtuber’lar araciligiyla

giincel akimlari takip edebilirim. 0.868

3,161 15,806

Youtube videolarini izlerim ¢ilinkii yorum béliimiinden

diger insanlarin geri bildirimlerini okuyabilirim. 0,592

Youtube videolarim1 izlerim ¢iinkii  Youtuber’larin
videolarma yorum yapabilirim, “begen” veya “begenme” 0,703
butonlarina tiklayabilirim.

Davrams Etkisi

Youtube, giindelik ¢aligmalarima olumsuz etkiler getirdi. 0,676

Youtube, giinliik yasam aktivitelerimden verim almami

engeller ve dikkatimin dagilmasina neden olur. 0.699
Youtube, beni daha az sosyal hale getirdi. 0,742
Youtube, fiziksel olarak pasif hale gelmeme neden oldu. 0,574
Youtube, beni zihinsel olarak donuk hale getirdi. 0,460

.\.(OU"tube? sosyal ve ki§ise} yiikiimliiliik olmadan goriislerimi 0.525 2289 11,445
ozglirce ifade etmemi saglar.

Youtuber’larm iletisim ve moda stilini takip ederim. 0,754

Unlii Youtuber’lar diisiince ve davranis tarzimi degistirdi. 0,701

Unlii Youtuber’larin tanittig: trendleri takip ettikten sonra

kendime giivenli ve 6zel hissederim. 0,648

Youtube’daki diger insanlarin yorumlari, davranis seklimi

degistirdi. 0,585
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Acimlayict faktdr analizi sonucuna gore Olgek ii¢ boyuttan olugmaktadir. Toplam
varyans ac¢iklama orani ise %45,25 olarak hesaplanmistir. Davranis etkisin boyutundaki ilk 5
soru ters kodlanmistir. Analiz sonucunda elde edilen varyans oranlar1 ne kadar biiyiikse faktor
yapisinin o kadar gii¢lii oldugu ve sosyal alanlarda bu degerin %40 ile %60 olmasinin yeterli
bulundugu kabul edilmektedir (Karagdz, 2017). Bir maddenin bir yapiy1 ya da faktorii iyi
Olctiigiinli soyleyebilmek icin bu faktdr yiikiinlin degerinin 0.40 ya da bu degerin iistiinde bir
deger olmas1 beklenmektedir (Stevens, 2002). Arastirma sonuglar1 bu bulgular1 destekler

nitelikte olup tiim maddelerin faktor yiikleri 0.40 ve iizeri bulunmustur.

Tablo 4: Youtube Davranis Etki Olgeginin i¢ Tutarlilik Degerleri

Cronbach’s Alpha
I¢erik Etkisi 0.800
Youtuber Etkisi 0.781
Davranig Etkisi 0.791
Total Ol¢cek 0.856

Tablo 4’te goriildiigii lizere Olcegin total Cronbach alfa katsayis1 0.856 olarak
bulunmustur. Olgegin Cronbach’s Alpha degerlerinin 0.70 ile 0.99 olmasi giivenilir oldugunu
gostermektedir (Tavakol ve Dennick, 2011). Calismamizda kullanilan 6lgek ve alt boyut

puanlari giivenilir bulunmusgtur.
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Sekil 1: Youtube Etki Olgegin/ Standardize Edilmis Model
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Sekil 1’de goriildiigii gibi yapilan analiz sonucu y2 /df (2,04), RMSEA (0.090), NFI
(0.98), NNFI (0.98), SRMR (0.024) ve CFI (0.98) 6l¢limleri istenilen uyum degerleri icerisinde
yer almaktadir. Buna gore arastirma verilerinin kabul edilebilir ve iyi uyuma sahip oldugunu ve
dogrulayici faktor analizimizin istatistiksel olarak anlamli ve gecerli oldugunu gostermektedir

(Erkorkmaz ve ark. 2013).

Tablo 5: Youtube Etki Olgeginin Uyum Indeksleri

Iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Model
G2 1=y2/df<3 3<df<s 2,04
RMSEA 0<RMSEA<0.05 0.05<RMSEA<0.10 0.090
NFI 095 <NFI<1 0.90 <NFI <0.95 0.98
NNFI 095 <NFI<1 0.90 <NNFI < 0.95 0.98
SRMR 0 <SRMR <0.05 0.05 <SRMR <0.10 0.064
CFI 097<CFI<1 0.95 <CFI<0.97 0.98

Yakinsak ve ayirt edici gegerlilik ile degerlendirilen 6l¢iim modelinin gecerliligini
incelemek amag edinilmistir. Yakinsak gegerlilik, tim maddelerin birbirini destekleme
egilimini yansitmaktadir. Ylinen ve Gullkvist’in (2014) ifade ettigi gibi yakinsak gecerlilik,
bilesik giivenilirlik ve ortalama agiklanan Varyans incelenerek degerlendirilebilmekte burada
bilesik giivenilirlik, yapilarin tutarlilifini gosterirken ortalama agiklanan varyans yapiya goreli
olarak atfedilen Varyans miktarini 6lgmektedir (Ambad ve Wahab, 2016). Her yap1 igin bir
bilesik giivenilirlik 0.6 ve tizeri olmasi ve 0.5 ve iizeri olmasi1 beklenmektedir (Pervan vd.,
2018). Bu ¢alismada bilesik giivenilirlik ve ortalama agiklanan varyans degerlerinin ifade edilen

degerler tizerinde oldugu tespit edilmistir. Tablo 6’da sonuglar gosterilmektedir.

Tablo 6: Youtube Etki Olgeginin CR ve AVE Degerleri

Boyutlar FL Ave CR

Icerik Etkisi
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Youtube videolarini izlerim ¢iinkii igerikleri ilging, eglen-

0,75
celi ve rahatlaticidir.
Youtube videolarini izlerim ¢iinkii igerikleri ticretsiz bir 0683
platformda video izlememi ve miizik dinlememi saglar. ’
Youtube videolarini izlerim ¢ilinkii diger video paylasim
. . o 0,61 0,451 0,803
sitelerine gore daha kolay erisilebilir.
Youtube videolarini izlerim ¢ilinkii genel bilgimi artirabi- 066
lir/genisletebilir. ’
Youtube videolarini izlerim ¢iinkii okuldaki ddevlerimi 065
yapmamda bana yardimci olabilir. ’
Youtuber Etkisi
Unlii Youtuber’lar izlemek icin Youtube videolar: izle- 067
rim. ’
Youtuber’larin sagladigi eglence, sikildigimda zaman ge- 055
¢irmeme yardimci oldugu i¢in Youtube videolar: izlerim. 1
Youtube videolarii izlerim ¢linkii Youtuber’lar aracili- 076
giyla giincel akimlari takip edebilirim. 1 0,427 0,787
Youtube videolarini izlerim ¢iinkii yorum boliimiinden di- 061
ger insanlarin geri bildirimlerini okuyabilirim. ’
Youtube videolarini izlerim ¢ilinkii Youtuber’larin video-
larma yorum yapabilirim, “begen” veya “begenme” bu- 0,66
tonlarina tiklayabilirim.
Davrams Etkisi
Youtube, giindelik ¢aligmalarima olumsuz etkiler getirdi. 0,54
Youtube, giinliik yasam aktivitelerimden verim almami 020 0,262 0,773

engeller ve dikkatimin dagilmasina neden olur.
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Youtube, beni daha az sosyal hale getirdi. 0,52 =
Youtube, fiziksel olarak pasif hale gelmeme neden oldu. 0,53

Youtube, beni zihinsel olarak donuk hale getirdi. 0,51

Youtube, sosyal ve kisisel yiikiimliiliik olmadan goriisle- 0.50

rimi 6zgiirce ifade etmemi saglar.

Youtuber’larn iletisim ve moda stilini takip ederim. 0,49

Unlii Youtuber’lar diisiince ve davranis tarzimi degistirdi. 0,58

Unlii Youtuber’larin tanittig1 trendleri takip ettikten sonra 057
kendime giivenli ve 6zel hissederim. ’

Youtube’daki diger insanlarin yorumlari, davranis sek- 057
limi degistirdi. ’

6. Tartisma ve Sonug¢

Bu ¢alismada Shin, Yee, Theng ve Sher-Yen’in “The Impact Of Social Media (Youtube)
Towards The Behavioral Change Of Generation Z” isimli ¢alismalarinda kullandiklar1 “The
Impact of Social Media (Youtube) Towards the Behavioural Change of Generation Z in Subang
Jaya” isimli anketin Tiirk¢e diline uyarlanmasi, gegerlilik ve gilivenirlilik analizlerinin

yapilmasi amaglanmastir.

Cocuklar Youtube igeriklerine taginabilir akilli teknolojik cihazlar araciligiyla giindelik
yasamin her aninda kolaylikla ulagabilmektedir. Ayn1 zamanda Youtube ¢ocuklarin dijital
kimliklerini olusturdugu bir platform haline gelmistir. Zira 3 ile 5 yas aras1 gibi ¢ok kii¢iik
yaslardaki cocuklarla gerceklestirilen calismada c¢ocuklarin mobil cihazlarla bu platforma
kolaylikla ulagtiklar1 ve igeriklerle zaman geg¢irdikleri goriilmektedir (Fide ve Sapsaglam,
2020:201; Sapsaglam, 2018:728). Benzer calismalara gore 2 yaslarindaki ¢ocuklarin elektronik
cihaz kullandig1 ve ekran karsisinda zaman harcadigi anlagilmaktadir. 3 ya da 4 yas ve
sonrasindaki ¢cocuklar yardim almaksizin bu cihazlarin ve uygulamalarin algoritmasina hakim

olmaktadir (Kabali, Irigoyen, Nunez-Davis, Budacki vd., 2015:1044).

Algahtani ve arkadaslarina (2023:4) gore de Youtube’un yasa bakilmaksizin

kullanicilarin zevklerine hitap eden sonsuz bir video akisi sunmasi, Youtube videolarinin
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cocuklar tizerindeki etkilerinin nedenlerinden birisi olmaktadir. Ciinkii Youtube, ¢ocuk odakl
videolar i¢in pazarda ilk sirada bulunmaktadir. Icerik iireticileri Youtuber’lar ise giindelik ve
toplumsal konular ilgilendiren her alanda ¢ocuklarin diisiincelerini yonlendirebilme giiciine

sahip olmaktadir (Zimmermann, Noll, Grafler, Hugger vd., 2022:6808).

Sosyal medya kullanim1 ve ¢ocuklar ile ilgili 6l¢ek ¢aligmalarina bakildiginda, sosyal
medyanin ergenlerin goriliniis algilart iizerine etkisinin incelendigi (Kurtulus, Usta ve Kurtulus,
2022), sosyal medya ve 6grenim iliskisinin incelendigi (Eksi ve Aslan, 2023), sosyal medya
kullanimin aile iletisimine etkisinin incelendigi (Demir, 2016), ergenlerin sosyal medya
fenomenlerinden etkilenmelerinin incelendigi (Tagay, Uzun ve Circir, 2024), sosyal medya
bagimlilig1 ile depresyon ve anksiyete iliskisinin incelendigi (Demirci, 2019) calismalarin
oldugu goriilmektedir. Bu 06lgegin, cocuklarin davranis degisikliklerine olan etkilerini
belirlemede diger ¢aligmalarla birlikte degerlendirilmesi adina, benzer diger dlgeklerle birlikte
kullanildiginda daha kapsamli ve gecerli sonuglar elde edilmesine katki saglayabilecegi

diistiniilmektedir.

Cocuklarin  Youtube kullanimimin ¢ocuklarin davranis degisiklikleri tizerindeki
etkilerini anlamaya yonelik yapilan literatiir taramasinda, Tiirkce dilinde bir 6l¢ek eksikliginin
oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda, Shin ve arkadaslarinin ¢alismalarinda kullandiklar1 anket
soru formlarinin Tiirkge literatiire kazandirilmas: amaciyla uyarlama, gegerlilik ve giivenilirlik
caligmasiin yapilmasia karar verilmistir. Tirkge diline uyarlama asamasinda, yabanci
kiilttirel farkliliklardan kaynaklanabilecek yanlis anlagilmalarin 6nlenmesi adina bazi kisimlar

diizenlenerek degistirilmis ve anlamli hale getirilmistir.

Youtube’un Davrams Degisikligine Etkisi Olgeginin Acimlayic1 faktdr analizinde
oleegin “Icerik Etkisi, Youtuber Etkisi, Davranis Etkisi” olarak ii¢ boyuttan olustugu
anlasilmaktadir. Analiz sonuglarinda varyans oranlarinin sosyal alanlarda %40 ile %60 arasinda
olmas1 yeterli kabul edilmektedir (Karagdz, 2017). Bu baglamda yapilan analizde toplam
varyansin %45,25 olarak hesaplandig1 ve yeterli diizeyde oldugu anlasilmaktadir. Analiz
cergevesinde uyum degerleri istenilen skalada yer almaktadir. Bu durum verilerin kabul

edilebilir oldugunu, iyi bir uyuma sahip oldugunu, dogrulayici faktor analizimizin istatistiksel
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olarak anlamli ve gegerli oldugunu gostermektedir (Erkorkmaz ve ark. 2013). Youtube’un
Davranis Degisikligine Etkisi Olceginin giivenilirlik analizine gére bulunan degerleri ise

kullanilan 6lgek ile boyutlarin puanlarinin giivenilir oldugunu gostermektedir.

Bu ¢alismanin, ¢ocuklarin Youtube kullanimlarina yonelik gelecekte yapilacak sosyal
bilim aragtirmalarinda katki saglayacagi umulmaktadir. Cocuklar hakkinda egitim, ¢ocuk
gelisimi ve psikoloji, sosyoloji, medya ve iletisim, aile ve ¢ocuk iliskileri, aile rehberlik
programlari, cocuk haklar1 gibi temel alanlarda korunmalarina yonelik c¢alismalar
gerceklestirilmektedir. Bu calisma ve daha sonraki siireclerde bu anketin kullanimi ile
gerceklestirilecek c¢alismalar 6zellikle dijital medya okur yazarliginin miifredata eklenmesine
yonelik bir temel ve bakis agis1 sunmaktadir. Ayni zamanda gelisim siireclerinde 6grenme ve
taklit yoluyla zihinleri ve davranislari sekillenen ¢ocuklarin dikkat ¢ekici gorsel igeriklere olan
ilgileri olumlu yonden degerlendirilerek egitim siireclerinde yardimci bir teknik olarak
kullanilabilmektedir. Youtube videolar1 ¢ocuklarin gelisim siireclerinde davranis ve kimlik
gelisimlerinin incelendigi ¢alismalarda bir perspektif sunabilmektedir. Anketin, ¢ocuklarin
sosyolojik anlamda medya kanallar1 ile rol model edinerek toplumsal yasamdaki rollerine ve
kimliklerine yonelik calismalarda veri toplanmasina katki saglayacagi diistiniilmektedir.
Bunlarla birlikte bu c¢alismalardan elde edilecek verilerin, ebeveynlerin sosyal medya
platformlar1 hakkinda bilgi edinerek bilinglenmesi, ¢ocuklarini denetleme, dogru iceriklere
yonlendirme, olumsuz Youtube etkilerini 6nleme ile olumlu Youtube etkilerini destekleme

konularinda rehberlik etmelerine yonelik yardimci olacagi degerlendirilmektedir.

Calismanin egitimciler, ebeveynler, yoneticiler ve literatiir i¢cin degerli bilgiler sunarak
cocuklarin Youtube kullanimimin daha saglikli ve bilingli bir sekilde yonlendirilmesine katki

saglamasi beklenmektedir.
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