AUIIBFD

Anadolu Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi
Anadolu University Journal of Economics and Administrative Sciences

Cilt: 26, Sayz: 1, Yil: 2025
e-ISSN: 2687-184X
https://dergipark.org.tr/en/pub/anadoluibfd

Makale Tiirii / Submission Type: Aragtirma Makalesi/Research Article
Basvuru Tarihi / Date Submitted: 08/08/2024
Kabul Tarihi / Date Accepted: 23/01/2025

DOI: 10.53443/anadoluibfd.1530142
2025, 26(1), 302-325

ASGARI UCRET ZAMLARINA YONELIK SOSYAL MEDYA TEPKILERININ
VERI MADENCILIGi YONTEMIYLE iNCELENMESI

Engincan YILDIZ?, Naim GOKTAS?
Oz

Ucret politikalarindaki en énemli sosyal politika araglarindan biri olan asgari licret mekanizmasi, ¢alisanlarin temel
insani ihtiya¢larinin karsilanmasini saglayacak ticreti ifade eder. Tiirkiye’de asgari iicret ¢ogu lilkenin aksine genel
iicret haline gelmistir. Bu ¢alismada ise yaygin iicret niteligi olan ve bu nedenle daha fazla anlam kazanan asgari licret
uygulamasi1 mercek altina alinmigtir. Calismanin temel aragtirma konusu ise toplumun asgari iicret zamlaria yonelik
memnuniyet diizeyidir. 2023 yilinin ikinci yaris1 ve 2024 yilinin tamami i¢in uygulanmis asgari licret zamlari ile 2025
yili i¢in belirlenmis asgari licret tutartyla ilgili Youtube haberlerine gelen yorumlar ¢alismada incelenmistir. S6z
konusu yorumlar veri madenciligi yontemi ile analiz edilmis ve iki ayr1 analizle iki farkli uygulamaya dair karsilagtirma
yapilmigtir. Analiz kapsaminda hesaplamali sosyal bilimler yaklasimi arastirmada tercih edilmistir. Arastirma
sonucunda, Youtube kullanicilarinin gogunlugunun asgari iicret zamlarindan memnun olmadigi ve hosnutsuzluklarini
sosyal sorunlar tizerinden ifade ettikleri agiga ¢ikartilmstir.

Anahtar Kelimeler: Asgari Ucret, Asgari Ucret Zamlar1, Veri Madenciligi, Hesaplamali Sosyal Bilimler Yaklagimu,
Youtube Haber Yorumlar
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EXAMINING SOCIAL MEDIA REACTIONS TOWARD MINIMUM WAGE
INCREASES USING THE DATA MINING METHOD

Abstract

The minimum wage mechanism refers to the wage that will ensure that the basic human needs of employees are met.
The minimum wage in Tiirkiye has become the general wage, unlike in most countries. In this study, the minimum
wage practice is examined. The main research subject of the study is society's level of satisfaction with minimum wage
increases. Comments on YouTube news regarding the minimum wage increases were examined. The comments were
analyzed with the data mining method, and a comparison of two different practices was made with two separate
analyses. Within the scope of the analysis, the computational social sciences approach was applied in the research. As
a result of the research, it was revealed that the majority of Youtube users were dissatisfied with the minimum wage
increases and expressed their discontent through social problems.
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Asgari Ucret Zamlarina Yonelik Sosyal Medya Tepkilerinin Veri Madenciligi Yontemiyle Incelenmesi

GIRIS

Caliganlarin insana yakisir yasam standartlarina erismesini saglayacak iicret elde etmesi temel bir
insan hakkidir. insan Haklar1 Evrensel Bildirgesinin 23. maddesinde bu hak su ifadelerle giivence altina
almmustir: “Calisan herkesin, kendisi ve ailesi icin insan onuruna yarasir bir yasam saglayacak diizeyde,
adil ve elverisli iicretlendirilmeye hakki vardwr; bu, gerekirse, baska toplumsal korunma yollariyla
desteklenmelidir.” Uluslararas1 Calisma Orgiitiiniin Anayasasinin baslangi¢ béliimiinde, evrensel ve kalict
barigin saglanmasinin vazgecilmez sarti olan sosyal adalet igin “yeterli yasam kosullarim saglayacak bir

’

ticretin giivence altina alinmasi” ulasilmasi gereken hedeflerden biri olarak ilan edilmistir. Avrupa
Birliginin 2022/2041 sayil1 “yeterli asgari ticret” yonergesine gore (md. 5/1) birlik iiyesi {ilkelerde asgari
iicretin; diizgiin yasam standartlarini saglama, sosyal uyumu tesvik etme, ¢alisan yoksullugunu ve cinsiyet
esitsizligini azaltma hedefleriyle belirlenmesi gerekliliginin alt1 ¢izilmistir. Bu yonergeyle; Avrupa
iilkelerinde ortak hayat standartlarini saglamaya olanak verecek, ulusal capta yeterli seviyede asgari {icretin
diizenlenmesi amaglanmistir (Balc1 ve Sapancali, 2024, s. 1062). Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasinin 55.
maddesinde ise ¢alisanlarin yaptiklari ise uygun adaletli iicret elde etmeleri i¢in devletin gerekli tedbirleri

alacag1 vurgulanmaistir.

Sosyal hak olan adil iicret elde etmeyi saglama amaciyla devletlerin iicret politikalarindaki en 6nemli
miidahale araci asgari iicret uygulamasi olmustur. Talas (1983, s. 54) asgari licreti, “bir yandan is¢iye sosyal
bakimdan uygun asgari bir yasam diizeyi saglamaya elverigli olan, éte yandan da igverenleri daha diisiik
licret odemekten alikoyan zorunlu niteligi olan bir iicret” olarak tanimlamustir. 4857 sayili Is Kanununun
39. maddesine dayanarak c¢ikartilan Asgari Ucret Yonetmeliginde ise asgari iicret tammi su sekilde
aciklanmstir: “Is¢ilere normal bir ¢alisma giinii karsiligi odenen ve iscinin gida, konut, giyim, saglk,
ulagim ve kiiltiir gibi zorunlu ihtiyaglarum giiniin fiyatlar: tizerinden asgari diizeyde karsilamaya yetecek

ticreti ifade eder.”

Bu ¢aligsmada, ¢alisanlar ve toplum i¢in 6nemli bir islevi olan asgari {icret uygulamasi mercek altina
alinmigtir. Calismanin temel amaci toplumun asgari licret zamlarina yonelik memnuniyet diizeyini tespit
etmektir. Tirkiye’de asgari ticret, 2023 Temmuz ve Aralik aylart arasinda net 11.402 TL ve 2024 yilinda
net 17.002 TL olarak uygulanmistir. Bu iki asgari iicret miktarina yonelik tepkiler ¢alismada birlikte
incelenmistir. Ayrica 2025 yili i¢in net 22.104 TL asgari {icret tutar1 belirlenmistir. Bu tutara yonelik tepkiler
ayr bir sekilde degerlendirilmistir. Tiirkiye’de 2022 ve 2023 yillarinda 6nceki senelerden farkli olarak
asgari licret yilda 2 defa belirlenmistir. Bu durumun yiiksek enflasyon ve sec¢imlerle iliskisi bulunmaktadir.
Kahveci ve Pelek (2021), 1975-2019 yillar1 arasindaki reel asgari iicret artiglarinda se¢im donemlerinin

anlamli bir etkisinin oldugunu tespit etmistir. Benzer bir bulguyu Giler (2023) de ¢aligmasinda saptamis ve
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2002-2022 yillar arasinda asgari {icretteki reel artig oraninin genel artis oranindan yiiksek oldugu yillarin
secim donemleri oldugunu ifade etmistir. Bu yilizden, 2023{in ikinci yariyil ile 2023’{in sonunda 2024 yil1
icin diizenlenmis asgari iicret tutarlar1 belirlenirken, 2023 Mayis ayinda yapilan genel se¢imlerin ve se¢im
donemindeki vaatlerin etkisi bulunmaktadir. 2024 yilindan sonra ise {icret politikalarinda kismi degisiklige
gidilmis ve reel ticretleri daha fazla baskilayacak ekonomi politikalar1 izlenmistir (Ak¢ay, 2024). Bu nedenle
2024’te asgari iicret yillik olarak diizenlenmis ve 2025 y1l1 tutarina 2024°te gerceklesmis enflasyondan bile
daha asag1 oranda zam yapilmustir. Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) hesapladigi 2024 yilindaki 12
aylik enflasyon yiizde 44,32 iken, asgari licrete gerceklestirilen zam orami yalmizca yilizde 30’dur.
Dolayisiyla, 2025 yili i¢in 6ngoriilmiis asgari {icret uygulamasi, dnceki iki zam ddneminden nispeten

farklilasmaktadir.

Iki ayr1 incelemede asgari {icret zamlart ile ilgili Youtube haberlerine gelen yorumlar kullanilmis ve
farkli asgari {icret uygulamalarina dair karsilastirma yapilmistir. S6z konusu yorumlar veri madenciligi
yontemi ile analiz edilmis ve bu analiz kapsaminda hesaplamali sosyal bilimler yaklasimi arastirmada
uygulanmigtir. EK olarak yorumlarda o6ne ¢ikan sosyal sorunlarla ilgili mevcut istatistiklerden
faydalanilmistir. Arastirma bdliimiinden once ise Tirkiye’deki asgari iicret gergekligi incelenmis ve
dijitallesmeyle birlikte bireylerin ve toplumlarin duygu ve diisiincelerini aktarmasinda etkisi siirekli artan
sosyal medya araclar1 agiklanmistir. Caligmada; ¢alisanlarin en alt diizeyde insani ihtiyaglarini karsilamaya
yetmesi gereken asgari {icret tutarinin, bu islevini yerine getirip getiremedigi sorusuna yanit aranmistir.
Iktisat, calisma ekonomisi, hukuk ve maliye gibi farkl disiplinler icerisinde asgari iicretle ilintili pek ¢ok
calisma gerceklesmesine ragmen asgari licret zamlaria yonelik toplumdaki tepkiler yeterince arastirma
konusu yapilmamistir. Bu caligma ise literatiirdeki bu boslugun doldurulmasina katki saglamay1
hedeflemektedir. Ayrica bu incelemede sosyal bilimlerde son yillarda daha fazla uygulanmaya baglanan

hesaplamali sosyal bilimler yaklagiminin kullanilmasi ¢aligmanin 6zgiin degerini artirmaktadir.
TURKIYE’DE ASGARI UCRET GERCEKLIiGI

Asgari licretle ¢alisma, bir iilkede calisilabilecek en alt diizeydeki ticret tutar1 oldugu i¢in ¢ogu lilkede
calisanlarin sadece kiigiik bir boliimiinii ilgilendirir. Ornegin, Avrupa Birligi iilkelerinde asgari iicret
diizeyinde calisanlarin oranmi yalnizca yiizde 4 civarindadir (Eurofound, 2022, s. 6). Tiirkiye’de ise asgari
iicretle ¢alisma Avrupa iilkelerindeki gibi istisna uygulamalardan degildir. Tiirkiye’de asgari ticretin ylizde
10 komsulugunda (asgari licretin yiizde 10 asagis1 ve yukarisi dahil) ¢alisanlarin oran1 yiizde 38,4 iken yiizde
20 komsulugunda calisanlarin oram yiizde 54,8 dir. Ozel sektorde ise bu durum daha fazla kétiilesmektedir.

Ozel sektorde asgari iicretin yiizde 10 komsulugunda calisanlarin oram yiizde 48,4 iken yiizde 20
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komsulugunda calisanlarin oram yiizde 70,4’tiir (DISK-AR, 2023a, s. 31, 41). Bu verileri destekleyen
Merkez Bankasinin Enflasyon Raporundaki istatistiklere gore ise Tiirkiye’de tarim dis1 sektorlerdeki asgari
ticret ve alt1 ilicret alanlarin orani yiizde 43,1°dir. Asgari iicret ve altinda ticretlerle ¢alisanlarin oraninin
yiizde 50’den fazla oldugu sektorler ise insaat, imalat sanayi, tekstil, giyim, deri, mobilya imalati, gida,
toptan ve perakende ticaret, konaklama ve yiyecek hizmeti sektorleridir (Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez
Bankasi, 2023, s. 51). Bu verilerden de net bir sekilde anlasilacag iizere Tiirkiye’de asgari iicret yaygin

ticret haline gelmistir.

Kayith ekonomide asgari iicret ortalama iicret haline gelirken, kayit dig1 ekonomide ise galiganlarin
Oonemli boliimil asgari iicrete dahi erisememektedir. 2023 yilinda kayit dis1 sektorlerde calisan iscilerin
ylizde 41,311 asgari licretten daha az {icret seviyesinde calismak zorunda kalmistir. Kayit disi calisanlarin
yiizde 81,51 ise asgari iicret ya da altinda iicret elde etmistir (DISK-AR, 2024, s. 49). Tiirkiye’de kayit dis1
ekonominin biiyiikligii® de diisiiniildiigiinde azimsanmayacak sayida is¢inin en az diizeyde bile iicret

giivencesine ulagamadigi bu istatistiklerden anlagilmistir.

Tiirkiye’de asgari iicretle ilintili baska bir olgu ise son yillarda asgari {icretin nominal degerinin diger
maas ve lcretlere gore oransal olarak daha fazla artmasidir. Bu nedenle, asgari iicretin yayginliginin da
etkisiyle birlikte iicretler asgari iicrete dogru baskilanmakta, bir diger deyisle yakinsamaktadir (Goktas,
2023, s. 218; Kibrit¢ioglu, 2024). Celik’in (2022, s. 299) “asgari iicret tuzag1” olarak tanimladig bu siirec,
ticret diizeylerini en alt diizeyde “esitlemektedir”. Sefil-Tansever ve Yilmaz (2024, s. 157) ise bu olguyu
Tiirkiye’nin “asgari iicret toplumu” haline gelmesi olarak tarif etmektedir. TUIK’in gelir dagilimi
istatistikleri de bu ger¢ekligi dogrulamaktadir. Bu istatistiklere gore, 2005 yilinda aylik hanehalki ferdi iicret
ve maag gelirleri asgari licretin 2.2 kat1 iken bu oran 2021 yilinda asgari iicretin 1.7 katina kadar gerilemistir
(DISK-AR, 20233, s. 35).

Son yillarda asgari iicrete gelen zam oranlarinin diger iicret diizeylerinden daha yiiksek olmasinin
bagka bir sonucu ise asgari licret zamlarinin ¢alisma iliskilerindeki {icret pazarliklarinda daha fazla dikkate
alinmasidir. Bu ylizden, Tiirkiye’de asgari ticret ekonomideki diger iicretler iizerinde referans tegkil etme
ozelligine de sahiptir (Akgiil ve Biikey, 2020, s. 262). Bu olgunun en ileri drnegi ise toplu pazarlik
mekanizmasinda* is¢i sendikalarimin dahi asgari iicret zamlarm iicret politikalarinin konusu haline

getirmeye baslamasidir (Birlesik Metal-Is, 2023; TUMTIS, 2023).

3 TUIK ’in 2024 3. geyrek isgiicii istatistiklerine gore yevmiyeli veya iicretli ¢aliganlar arasinda kayt disilik orani yiizde 13,9°dur.

4 Asgari iicretin genel ve ortalama iicret haline gelmesinin ana nedenlerinden biri, Tiirkiye’de toplu pazarlik kurumunun zayifligidir. Ulkemizde
sendikalagsma oran1 ve toplu pazarlik kapsami Avrupa Birligi ve OECD filkelerine gore oldukga diisiik seviyededir. Calisma ve Sosyal Giivenlik
Bakanliginin 2024 ocak ay1 sendika iiye istatistiklerine gore sendikali is¢i oran1 Tiirkiye’de yalnizca yiizde 15,22°dir. Toplu is sézlesmesinden
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Tiim bu nedenlerden kaynakli, glinlimiiz Tiirkiye’sinde asgari iicret konusu neredeyse tiim c¢aligsanlart
ilgilendiren 6nemli bir giindem basligidir. Bu 6nemli konuya yonelik duygu ve diisiinceler ise toplum
icerisinde ¢esitli ortamlarda dile getirilmektedir. Sosyal medyanin katilimci ve etkilesime uygun yapisi
toplumun biiyiik bir kesimini ilgilendiren bu tarz konularda kendisini gostermektedir. Toplumlar: etkileyen
bir durum olustugunda; sosyal medya araglarinda bilgiler hizli bir sekilde yayilabilmekte, insanlar
diisiincelerini bu araglar vasitasiyla aktarabilmekte ve bu diisiinceler daha fazla birey ve toplulukla
etkilesime girebilmektedir. Bu araglarda ifade edilen, belirlenmis asgari {licret tutarlarina yonelik duygu ve
diistinceler de tepkilerin sosyal medya yoluyla daha goriiniir kilinmasinin &rneklerinden birini

olusturmaktadir.

SOSYAL MEDYA ARACLARINDA DUYGU VE DUSUNCELERIN iFADESI

Insanlarin sosyallesme ihtiyaci, diisiincelerini paylasmak istemesi ve bilgilere hizli bir sekilde
ulasabilme imkani sosyal medya platformlarinin sik¢a kullanilmasini saglamigtir. Artik insanlar sosyal
medya araciligryla tanidig1 veya tanimadigi bir¢ok kisinin duygu ve diisiincesine kolayca ulasabilmekte, bu
duygu ve diigiincelere yonelik tepkiler ortaya koyabilmekte, kendi istek ve ihtiyaglarini bu kanallar
araciliiyla paylasabilmekte ve bir¢cok konu hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Bir¢ok kurum ve kurulus
ise bu durumu kendi ¢ikarma doniistiirebilir. Bu nedenle, toplumsal tepkilerin sosyal medya aracilifiyla
anlagilmasi ve devaminda bu tepkilere yonelik dnlemlerin alinmasi olduk¢a 6nemlidir. Ayn1 zamanda bu
onlemlerin toplumun beklentilerini karsilayici nitelikte olmasi hem topluma hem de kurum ve kuruluslara
olumlu yonde katki saglayabilir. Sosyal medya ortamlarinda birikerek ilerleyen ve biiyiik sayilara ulasan

veriler dogru kullanildiginda bir¢ok analiz ve ¢ikarim yapilabilmektedir.

Sosyal medyanin etki giicii genel olarak kabul edilmis olup; bireyler, gruplar, kurumlar, hiikiimetler,
biiylik sirketler vs. tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir (Liang ve Dai, 2013, s. 91). Ayrica sosyal
medyadan gelen bilginin artmasi, ortak tutumlar tespit etmek icin duygu analizini 6ne ¢ikartmaktadir
(Soong vd., 2019, s. 272). Mikroblog sitelerinde kullanicilar tarafindan olusturulan mesajlarin biiyiik
cogunlugu metinsel bilgiler oldugundan, kullanicilarin duygularim tespit etmek bu metinler aracilifiyla
miimkiindir (Liang ve Dai, 2013, s. 91). Bu metinsel bilgiler, destekleyici mesajlar olabilecegi gibi olumsuz
elestiriye yonelik mesajlar1 da barindirabilir. Bu yoniiyle kurum ve kuruluslarin, bu mesajlardan ve

mesajlarin i¢erisindeki duygulardan dogru ¢ikarimlar yapabilmesi duygu analizi sayesinde olanaklidir.

faydalanan is¢ilerinin orani ise sendikali is¢i oranindan daha diisiiktiir ve yaklagik yiizde 8 seviyesindedir. Ozel sektorde ise bu oran yaklasik yiizde
5 diizeyine kadar diigmektedir (DISK-AR, 2023b, s. 8). Avrupa Birligi ve Norveg’te toplu pazarlik kapsaminda olan ¢alisanlarin orani ise ortalama
yiizde 60’tir. OECD iilkelerindeki bu oran ise 2019 yilinda yiizde 32,1’dir (Miilayim, 2023, ss. 118-120).
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Geleneksel yontemler araciligryla veri toplamak ile dijital ortamlardan veri toplamak arasinda biiyiik
farkliliklar vardir. Ozellikle son yillardaki pek ¢ok calismada, sosyal medya veri isleme ydntemleri 6ne
¢ikmaktadir. Insanlarm sosyal medyay: kullanarak iletisgim halinde kalmas biiyiik verilerin ortaya ¢ikmasini
saglamigtir (Albayrak ve digerleri, 2017, s. 1992). Verilerin elde edilebilecegi sosyal medya ortamlari ve bu
ortamlar araciliiyla yapilabilecek bir¢ok aragtirma bulunmaktadir. Twitter (X) gibi ortamlarda insanlarin
paylastig1 tweetler veya bu tweetlere gelen cevaplar arastirma konusu haline getirilmekte, Facebook gibi
ortamlarda ise yapilan paylagimlar, yorumlar veya paylasimlara gelen reaksiyonlar tizerinden aragtirmalar
gerceklestirilmektedir. Youtube ve benzeri platformlarda ise videolara yapilan yorumlar veya videolarin
kendisi arastirma nesnesi olmaktadir. Liu’ya (2015, s.3) gore bu platformlarin genis kitleler tarafindan kabul
edilmesi, kullanicilarin fikirlerini rahatca dile getirdigi ortamlar olmasi ve sinirlar 6tesinde goriislerini

paylasabilmesiyle ilgilidir.

Youtube ¢ok farkli sayida igerigi barindiran bir igerik platformudur. Bu platform araciliiyla insanlar
video igerikleri iiretebilmekte, televizyon kanallar1 kendi i¢eriklerini Youtube kanallarina yiikleyebilmekte
ve ayni zamanda Youtube kullanicilart da bu zeminlerde duygu ve diislincelerini ifade edebilmektedir.
Youtube iizerinde insanlarin duygu ve diisiincelerini barindiran yorumlar zaman gectikge biiylik veri
yiginlarina doniismeye baglamistir. Depolanan bu veriler duygu analizi gibi siniflandirma islemlerinde
kullanilabilir niteliktedir. Ozellikle sosyal medya sahip oldugu biiyiik veri hacmiyle duygu analizi
calismalarinda odak noktasi olmustur (Sahinaslan ve digerleri, 2022, ss. 222-223). Torun ve Simsek’e gore
(2023, s. 65); kullanicilarina 6zgiin yaym hakki sunan Youtube, en ¢ok etkilesime ve popiilariteye sahip
olma acisindan sosyal medya platformlar1 arasinda ilk siralarda yer almaktadir. Twitter ve Youtube
iizerinden elde edilen veriler sayesinde, duygu analizi yapilarak bir konunun insanlar {izerindeki etkisi

rahatlikla anlasilabilmekte ve kisilerin diisiinceleri hakkinda fikirler elde edilebilmektedir.

Sosyal medya araglarinda Youtube kullaniminin yaygimligi, bu platformun haber igeriklerini
barindirmasi ve kullanicilarin bu ortam araciligryla diisiincelerini dile getirebilmesi bu platformu duygu ve
frekans analizinde 6ne ¢ikarmaktadir. Bu yiizden asgari iicret gibi toplumun biiyiik boliimiinii ilgilendiren
sosyal bir konuya dair tepkilerin, Youtube platformunda biriken veriler ilizerinden analiz edilmesinin

bilimsel literatiire katki saglayacagi net bir sekilde sdylenebilir.
ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Toplumlar meydana gelen degisimlerde, karsilagtig1 sorunlarda veya kendilerini etkileyen herhangi

bir durumda tepkilerini sosyal medya iizerinden yansitabilmektedir. Bu tepkilerin marka, kurum veya devlet
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bazinda dogru bir sekilde 6l¢iimlenerek tepkilerin analiz edilmesi gelecek dngoriilerin olusturulmasinda

olduk¢a 6nemlidir.

Calisma kapsaminda, asgari {icret zamlarina iliskin tepkilerin yenilik¢i bir ydontem olan hesaplamali
sosyal bilimler yaklagimiyla tespit edilmesi ¢aligmanin temel amacini olusturmustur. Bu temel amag
dogrultusunda calismada, veri madenciligi yOntemi uygulanmis ve ardindan duygu analizi

gergeklestirilmistir.

Toplumun ge¢mis zamlara iliskin goriislerinin bilinmesi, gelecek zamlara dair beklentilerin tespitini
ve bireylerin taleplerinin bilinmesini kolaylastiracaktir. Toplumsal tepkilerin dogru bir sekilde dlgtilerek
gelecek planlamalarin bu dogrultuda yapilmast toplumun isteklerinin karsilanmasi agisindan biiyiik bir

Onem arz etmektedir. Biitiin bu nedenler ¢calismanin 6nemine isaret etmektedir.
ARASTIRMANIN YONTEMI

Caligmada insanlarin asgari iicret zamlar1 konusundaki YouTube haberlerine yapmis oldugu yorumlar
veri madenciligi yontemiyle analiz edilmistir. Bu analiz kapsaminda son yillarda sosyal bilimler alaninda
daha sikg¢a rastlanan hesaplamali sosyal bilimler yaklagimi arastirmada tercih edilmistir. Hesaplamali
yontemleri sosyal bilimlerde kullanmay1 savunan bu yaklagimda temel nokta, sosyal medya ve biiyiik veri
olgularidir (Salli & Kurnaz, 2013, s. 100). Bu yaklasim araciligiyla biiyiik veriler, analiz siireci sonucunda
sosyal bilimler alanina entegre edilebilmektedir. Chang ve digerlerine gore (2014, s. 71), internet geleneksel
sosyal bilimler yontemlerine yonelik veri toplama araglari sunmaktadir. Ancak bu veri toplama araglari
haricinde arastirmacilarin biiyilk miktarda verileri elde etmesine olanak veren hesaplamali yontemler
sayesinde sosyal diinya igerisinde meydana gelen hareketlilikleri ve olaylari daha derinlikli tanimlama ve
anlama mumkiin héale gelmistir. Gelisen bir alan olarak karsimiza ¢ikan hesaplamali sosyal bilimler
yaklagimi, sosyal bilim teorisinin ve aragtirmasinin tiim alanlarindaki yeni anlayislara katki saglamaktadir

(Cioffi-Revilla, 2013, s. 19).
ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMI

Arastirma kapsaminda, 2023 yilinin ikinci 6 ay1 ile 2024 yilinin biitiinii i¢in uygulanmig ve 2025
yil1 i¢in belirlenmis asgari licret zamlarina iliskin sosyal medya yorumlari incelenmistir. Bu kapsamda 2023
Haziran ve Aralik aylarinda yapilan asgari iicret zamlari sonras1 YouTube {izerinden paylasilan haberlere
gelen yorumlar arastirmada analiz edilmistir. Bu analizden farkli olarak 2024 Aralik’ta kararlastirilmis 2025

yili asgari licretine iligkin Youtube kanallarinin igeriklerine gelen yorumlar ise ayri bir sekilde analiz
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edilmistir. Boylece farkli asgari iicret uygulamalarma dair karsilastirma yapilmustir. Ilk analizde; haziran
ayinda 11 adet haber kanalinin YouTube iizerinden paylastigi haberlere gelen 519 yorum, aralik ayinda 7
haber kanalina gelen 1.070 yorum dahil edilmistir. Haziran ay1 yorumlar1 06.11.2023, aralik ay1 yorumlari
ise 31.12.2023 tarihlerinde veri madenciligi yontemiyle gekilmistir. Ikinci analizde ise 7 haber kanalina
gelen 2.875 yorum inceleme konusu yapilmis ve yorumlar 28.12.2024 tarihinde ayn1 yontemle ¢ekilmistir.
Asagidaki tablo 1, 2 ve 3’te Youtube haber kanallarinin isimleri ve bu kanallarin asgari iicret zamlarina

yonelik haberlerinin goriintiilenme ve yorum sayilari® bulunmaktadir.

Tablo 1: Degerlendirilen videolar (2023 Haziran)

Haber Kanah Goriintiilenme Sayis1 Yorum Sayisi
Haber Global 51.000 135
ATV 32.000 66
Show Ana Haber 26.000 130
Sozcii Televizyonu 11.000 42
TGRT Haber TV 5.100 24
Fox Haber 3.800 16
Ihlas Haber Ajansi 3.000 8
TV100 2.900 10
Habertiirk TV 2.700 12
Gazete Duvar 2.500 8
Yeni Safak Ulasilamadi 68
Toplam 140.000 519

® Tablolardaki griintiilenme ve yorum sayilari bilgileri, yorumlarmn gekildigi tarihlere aittir.
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Tablo 2: Degerlendirilen videolar (2023 Aralik)

Haber Kanah Goriintiilenme Sayis1 Yorum Sayisi
Haber Global 99.000 277
Fox Haber 67.000 108
Ortaya Karigik ® 44.000 236
TGRT Haber TV 25.000 178
CNN Tiirk 24.000 123
Sozcii Televizyonu 18.000 66
Show Ana Haber 18.000 82

Toplam 295.000 1.070

Tablo 3: Degerlendirilen videolar (2024 Aralik)

Haber Kanah Goriintiilenme Sayisi Yorum Sayisi
Habertiirk TV 64.000 566
NTV 51.000 964
Haber Global 35.000 413
Sozcii Televizyonu 28.000 260
Halk TV 20.000 261
TGRT Haber TV 15.000 356
Cumhuriyet 3.500 79

Toplam 216.500 2.899

[k analizde toplam 1.589 yorum, ikinci analizde toplam 2.899 yorum’ tek bir .CSV dosyasinda®

birlestirilerek analizler gerceklestirilmistir. Asgari {icret zamlarina iligkin YouTube yorumlart ¢alismanin

evrenini olusturmustur. Bu evren icerisinden takipgisi en fazla olan ve videolar1 en ¢ok gdriintiilenme

6 Sokak réportajlart yapan Youtube kanalidir.

" Analiz siirecinde bazi yorumlar tek basina bir anlam ifade etmedigi ya da yalmzca sekiller barmdirdig igin otomatik olarak devre dis1 kalmustir.
Bu nedenle ikinci analizde 2.875 yorum iizerinden degerlendirme yapilmstir.

8 CSV (comma-separated values / virgiille ayrilmis degerler) uzantili dosyalar; verileri tablo yapisinda, dzel bir bigimde kaydeden metin
dosyalaridir. Bu dosyalar, basitligi ve goriiniirdeki kullanim kolayligi nedeniyle tablo verileri iglemlerinde oldukga popiilerdir (van den Burg,
Nazabal ve Sutton, 2019, s. 1799).
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sayisina ulagan YouTube haber kanallarinin bu konuyla ilintili haberlerine yapilan yorumlarinin tamamu ise

caligmanin 6rneklemini olugturmustur.
ARASTIRMA ASAMALARI

Arastirma siirecinde, asgari licret zamlarina yonelik duygu ve diislincelerin analiz edilmesi amaciyla

belirli agsamalar uygulanmigtir. Tablo 4’te bu asamalar gosterilmistir:

Tablo 4: Arastirma Siireci

Veri Toplama - éaj ___ 5 | VeriTemizleme > Veri Analizi

Verilerin Depolanmasi

Veri Gorsellestirme

Veri Toplama

Ik asamada, arastirma konusu ile dogru orantili olarak takipgisi en cok olan YouTube kanallari tespit

edilmistir.

Ikinci asamada, tespit edilen kanallardaki yorumlarin ¢ekilmesi amaciyla Python programlama dili
dahilinde Youtube API’si® kullamlmustir. Kullanilan API araciligiyla videolarin “ID” kisimlar1 algoritmaya

dahil edilerek her kanalin yorumlar1 ayri birer .csv dosyasi olarak depolanmustir.

Arastirmanin {iglincli asamasinda; tiim harflerin kiigiik harfe doniistiiriilmesi, stopwords olarak gegen
kelimelerin ve duygu analizine etki etmeyecek noktalama isaretlerinin kaldirilmasi gibi veri temizleme

siireci gergeklestirilmistir.

Arastirmanmn  dordiincii asamasinda ise BERT modeli’® kullanilarak Tiirkce duygu analizi

gerceklestirilmistir. BERT modelinin sundugu makine 6grenmesi yaklasimi sayesinde oldukca basarili

® API, web sitesi verilerini bilgisayar igin kullanilabilir hale getiren aragtir. API araciligyla bir bilgisayar, tipki bir kisi gibi verileri goriintiileyebilir
ve diizenleyebilir (Cooksey, 2014).

% Google BERT modeli, ciimleler ve kelimeler arasindaki baglamsal iliskileri yapay sinir aglar1 temelinde iki yonlii olarak etkin bir sekilde ortaya
koyan dogal dil isleme modelidir (Sevli ve Kemaloglu 2021, s. 31). Onceden egitilmis BERT modeli, soru cevaplama ve dil gikarimi gibi cok cesitli
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sonuglar elde edilmistir. Ozkan ve Kar’a gore (2022, ss. 508-509) 2019 yilinda bir BERT giincellemesi
yayimlanmistir. Bu dogrultuda sorgu kelimelerinin ayr1 ayr islenmesi yerine tiim climleler incelenmeye
baglanmis ve bu dogrultuda biitiin kelimeler mantiksal bir bigimde degerlendirilerek en tutarli sonuglara
ulagilmast amaglanmigtir. Arastirma kapsaminda tercih edilen BERT modelinin gegerliligine ve
giivenilirligine yonelik bazi ¢alismalar bulunmaktadir. Yildiz (2023, s. 78), ortaya koydugu arastirmasinda
6 farkli aragtirmaciya BERT sonuglarimi incelettirmistir. Bu dogrultuda BERT modelinin hata paymin
%12.68 oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu kapsamda BERT modelinin %87.32’lik bir basar1 yiizdesine sahip
oldugu soylenebilir. Bir bagka arastirmada ise kullanilan makine 6grenmesi metotlari, derin 6grenme
yontemleri ve Tiirkge i¢in 6n egitimli dil modelleri arasinda elde edilen en biiyiik basariy1 (%80.1) kelime
boyutunun 128k oldugu Bert modeli saglamistir (Sel & Hanbay, 2021, s. 675). Bu nedenle arastirmanin

dordiincii asamasinda BERT modeli tercih edilmis ve bu asama basarili bir sekilde tamamlanmistr.

Arastirmanin besinci asamasinda ise elde edilen tiim analizlerin gorsellestirilmesi yapilmistir. Bu

gorsellestirmeler araciligiyla yapilan analizlerin daha anlasilabilir olmasi amaglanmustir.
BULGULAR VE TARTISMA

Bu baglikta; Python programlama dili aracilifiyla elde edilen veriler incelenmis, frekans ve duygu

analizleri gerceklestirilmis, sekil ve gorseller iizerinden bulgular ortaya koyulmustur.

Frekans Analizi

Asgari {icret zamlart ile ilgili yorumlarda bulunan kisilerin en ¢ok tekrar ettigi kelimeler
incelendiginde, asgari ticret ile iliskili oldugu i¢in “asgari ve zam” kelimeleri her iki sekilde de en fazla
kullanilan kelimeler arasinda olmustur. Bu kelimelerden sonra, Sekil 1°te 2024 y1l1 asgari iicret tutar1 olan
net 17.002 Tiirk Lirasinin “2” lirasina yonelik yorumlar éne ¢ikmistir. Bu yorumlardan birkagi sunlardir:
“Insan 2 liray1 soylerken Utanir bunlar calisanla dalga geciyor”, “Bari 17.500 olsun 2 tl ne ya”** Sekil
2’te belirlenen asgari iicret miktarina yonelik tepkiler “yaziklar olsun” ifadesi ile sik¢a kendisini
gOstermistir: “Revize edilmesi lazim neyi hayirli olsun be ezdirdin hep bizi yaziklar olsun”, “yaziklar olsun
milletin umutlarim somiire somiire tiikettiler patron seviciler is¢i emekli diismanlart”. Ayrica Sekil 1°de

“ev” ve “kira” gibi lizerine ¢ikarimlar yapilabilecek sozcliklerin oldukca fazla bir sekilde tekrar ettigi

gorevler ve modeller olusturmak i¢in yalnizca bir ek ¢ikti katmaniyla ince ayarlanabilir. Ayrica Devlin, Chang, Lee ve Toutanova (2018) tarafindan,
“Transformatérlerden Cift Yonlii Kodlayici Temsilleri (Bidirectional Encoder Representations from Transformers)” anlamia gelen BERT adl1 yeni
bir dil temsili sunulmustur. Devlin vd. (2018)’ye gére BERT modeli kavramsal olarak basit ve deneysel olarak giiglidiir.

1! Yorumlardaki kelime hatalar1 diizeltilmemistir.
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gorilmistiir. Bu kelimelerin gectigi yorumlardan bazilar su sekildedir: “Allah i¢in bi ev kiras1 10 bin tl
geriye 7 bin tl yi bor¢mu odiiyecek 1 ay nasil geginecek bu millet”, “15bin bekliyorduk askeri ticreti kiralar
8.9bin nasil gecinicek bu insanlar”™*?, “Yarin sabah agiklarlar herseye zam geldi diye askeri iicret artsa ne

olur kiralar u¢mus vatandas ne yapacak sasirmis”.

Sekil 1: En sik kullanilan kelimeler (1. analiz)

En Sik Kullanilan Kelimeler

300

250 A

200 A

Frekans

150 4

100 ~

50 A

S T I S S T, R T T S

B A o 2 2 I

& P v 8 & ¥ & & F &8
Kelime

RT3

Sekil 2°de, Sekil 1°de var olan ortak kelimeler disinda “istifa”, “se¢im”, “‘erken” sozciiklerinin siklikla
kullanildig1 ve grafik 1°teki gibi “oy” kelimesinin Youtube kullanicilari tarafindan fazlasiyla tercih edildigi
gOriilmiistiir. Bu yorumlardan bazilar1 su sekildedir: “erken secim tek yol”, “acil erken segcim yonetim
istifa”, “igverenlere haywl olsun sevgili oyverenler”, “siz emekliye is¢iye zam vermeyeceksin sandikta da
oy alwrsin bay bay bay bay”. Bu yorumlardan kullanicilarin tepkilerini segimlerle 6zdeslestirdigi

anlagilmugtir.

12 Bu yorum, 2023 temmuz ayindan sonra uygulanan asgari iicret (net 11.402 TL) igin yapilmugtir.
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Sekil 2: En sik kullanilan kelimeler (2. analiz)

En Cok Kullanilan 15 Kelime
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Kira sorunu Youtube yorumlarinda ifade edildigi gibi onemli bir sosyal problemdir. TUIK ’in Aralik
2024 tarihli Tiiketici Fiyat Endeksine gére 2024’te konutla ilgili harcamalarda fiyat artis oran1 TUFE
oranindan yiizde 24,71 fazladir ve toplam yiizde 69,03 tiir. Ozellikle biiyiiksehirlerde ikamet eden bireylerin
kira sorunu gittikce biiyiimektedir. Ornegin; Istanbul Planlama Ajansinmn (IPA) 2023 Kasim ay:
hesaplamalarina gore, 2023 Kasim ayinda kira fiyatlari bir dnceki seneye gore yiizde 75,7 artmigtir.®® 2019
yilmin ayni ayiyla karsilagtirildiginda ise artis orani devasa boyuta sigrayarak ylizde 732,1’e ulagsmustir.

IPA’nin verilerine gore Istanbul’da ortalama kira {icreti asgari iicretin 1.5 kat1 diizeyindedir.

Sekil 1°de 6ne ¢ikan kelimelerden bir digeri “emekli” sozciigiidiir. “Asgari ucret ve emekli maas
makasi giderilmesini emekli maaslarin asgari iicret seviyesine getirilmesini istiyor emekliler.ev kiralari
ortalama 15000t1”, “7500 olan emekli maagsi ne olacak bakalim bu enflasyonda yilbagindan sonra her seye
nasil zam gelecek énemli olan alim giicii”, “Insallah ve Umarim Memur ve Emeklilerin Maaslarina da
Yiizde 60 Zam Yaparlar”, “Cok giizel rakam verilmis haywli olsun darisi Endiisiik emeklilerin basina”,

“Emekli maasi ne kadar olacak” ciimleleri emekli kelimesinin gectigi yorumlara 6rnektir.

186098 sayil1 Tiirk Borglar Kanunu’na eklenen gegici 1. maddede, 08.06.2022 ile 01.07.2023 tarihleri arasinda konut kiralarina gelecek zam oraninin
yilizde 25’1 agamayacagi diizenlenmistir. Ayni kanuna eklenen gegici 2. madde ile bu simirlama 01.07.2024 tarihine kadar uzatilmistir. Ancak,
IPA’nin verisinden anlasilacagi gibi bu sinirlamanin fiilen hayatta karsilik bulmadigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir.
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Sekil 1: En ¢ok tekrar eden kelimeleri gosteren kelime bulutu tablosu (1. analiz)
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Asgari tlicret artiglarinin dogrudan emeklilerin ayliklar ile ilgisi olmamasina ragmen asgari iicret
zamlarina gelen yorumlarda emeklilerin zam taleplerinin 6ne ¢ikmasi dikkate deger bir olgudur. Asgari
iicret haberlerine yapilan yorumlarda emekli ayliklar ile ilgili taleplerin yazilma nedenlerinden biri, emekli
ayliklarinin asgari iicretle karsilagtirllmasidir. 2025 yilinda en diisiik emekli ayligi, asgari iicretin ligte
ikisinden daha az seviyedir.** Bu oran yillar igerisinde azalmistir. Ornegin, 2001 yilinda en diisiik emekli
aylig1 asgari iicretin 1.43 kati diizeyindeydi. 2015 yilina kadar en diisiik emekli ayliklar1 asgari iicretin

iizerinde olmustur. 2016 yilindan itibaren ise en diisiik emekli ayliklar1 asgari licretin altina diismiistiir
(Euronews, 2024).

142024 Temmuz-Aralik aylari arasinda en diisiik emekli ayligi Hazine destegiyle birlikte 12.500 TL olarak belirlenmistir. 2025 Ocak-Haziran aylar
arasinda SGK ve Bag-Kur emeklilerine yiizde 15,75 zam uygulanmistir. 2024°iin ikinci yarisinda uygulanan en diisiik emekli ayligina bu zam orani
yansitildiginda 2025 yilinin ilk yarisi igin en diisiik emekli aylig1 14.468 TL olmaktadir. Ancak bu hesapta dikkate alinmas1 gereken nokta en diisiik
emekli ayliginin aslinda 12.500 liradan daha diisiik olmas1 ve aradaki farkin Hazine tarafindan kapatilmasidir. Dolayisiyla emekli ayliklarina gelen
zam, kok ticretlere geldiginden en diisiik emekli ayligi 14.468 TL’den daha az olmaktadir. 2025 yilinda en diisiik emekli ayligini belirlemek igin

yasa degisikligine ihtiya¢ bulunmaktadir. Bu nedenlerden kaynakli bu ¢alismada, 2025 yilindaki en disiik emekli ayliginin asgari {icrete orani
yaklasik olarak tahmini verilmistir.
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Sekil 2: En ¢ok tekrar eden kelimeleri gosteren kelime bulutu tablosu (2. analiz)
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Frekans analizine ek olarak en ¢ok tekrar eden kelimelerin daha detayli bir sekilde goriildiigii kelime
bulutu tablolarinda asgari {icret zamlar ile ilgili tekrarlayan birgok kelimeye ulasilabilmistir. Bu tablolara
bakildiginda; “zam”, “kira”, “a¢”, “enflasyon”, “secim”, “istifa” gibi kelimelerin oldukca sik tekrar ettigi
gorilmistir. “Enflasyon yiizde 49 verilen askeri ticret zammu yiizde 30 yaziklar olsun yaziklar olsun
yaziklar olsun”, “bu enflasyonda bu zam komik olmug halk acliktan birbirini yiyor”, “kira 30 bin emekli
sadakasi 12500 bu ne rezilliktir uln derhal secim derhal”, 50 binde yapsaniz zamlarit durduramadiktan

sonra bos is”, “calisma bakani acil istifa” yorumlari bu kelimelere 6rnek olarak verilebilir.

Yorumlarda sikayet konularindan biri olan Tiirkiye’deki enflasyon sorununun onemi, emsal
iilkelerle karsilastirildiginda daha net bir sekilde ortaya g¢ikmaktadir. OECD tiiketici fiyat endeksi
istatistiklerine gore 2022 yilinda yiyecek ve alkolsiiz i¢ecek fiyatlar1 Tiirkiye’de yiizde 85,6 artmistir. Bu
oran OECD iilkelerinde yilizde 13,2, Avrupa Birligi iilkelerinde ise yiizde 11,9’dur. Yine bu istatistiklere
gore 2023 yilinda Tirkiye’deki enflasyon orant OECD iilkelerindeki oranin yaklasik 8 katidir. IMF’nin
verilerine gore ise Tiirkiye’nin de i¢erisinde bulundugu gelismekte olan ililkelerde ortalama tiiketici fiyatlari
2024 yilinda yiizde 7,9 artmisken, Tirkiye’de bu fiyatlar ylizde 60,9 biiyiimiistiir. Bu istatistiklerdeki
aradaki farkin biiyiikliigli, Tiirkiye’deki enflasyon probleminin toplum f{izerindeki etkisini agik bigimde

gostermektedir.
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Duygu Analizi

Sekil 3: Oransal duygu dagilimi (1. analiz)

Duygu Durumu Dagilimi

positive

negative

Asgari licret zamlarina yonelik yapilan yorumlar analiz edildiginde Sekil 3’te, yiizde 75.9’luk bir
oranla negatif diisiinceler yorumlara hakimdir. Pozitif yorumlar ise yiizde 24.9’luk bir orana sahiptir. Sekil
4’te ise negatif yorumlar oransal olarak daha fazladir. Bu grafige gore negatif yorumlar, pozitif yorumlarin

5 katindan fazladir.

Sekil 4: Oransal duygu dagilimi (2. analiz)

Duygu Dagilmi
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Sekil 5: Sayisal duygu durumu (1. analiz)

Duygu Durumu Dagilimi (Sayisal)

1200 1

1000 1

800

Sayl

600 -

400

200 A

negative o
positive

Duygu Durumu

Sekil 6: Sayisal duygu durumu (2. analiz)

Duygu Durumu Frekansi

2500 1

2000

1500

Frekans (Sayi)

1000

500

Duygu Durumu

Gergeklestirilen duygu analizi sonucunda elde edilen verilerde olumsuz yorumlarin fazlaligi goze
carpmistir. Sayisal anlamda yorumlar degerlendirildiginde, birinci analizde; 1.193 adet negatif yorum ve

396 adet pozitif yorum bulunmaktadir. Ikinci analizde ise 2.398 negatif yorum ve 477 pozitif yorum

’

bulunmaktadir. Pozitif yorumlara 6rnek olarak; “Size 50 binda verse memnun olmazsiniz”, “Ya insanlara

yaranmak nekadar zor biseydende memnun olun bee. Tesekkiir ederim.DEVLETIMIZ VAROLSUN”,
“Asgari ticret 17 Bin 2 lira bunada siikiir”, “...22 k gayet iyienflasyon durur bu sayede...” ctimleleri
verilebilir. “Zamlar gelmese.idare eder” benzeri yorumlar ise notr ozellikler tasimaktadir. “Modern
kélelige devam”, “Sadece is veremin yamndasimiz”, “Alin kendiniz harcayin bir ay”, “Rezillik bu”,

ETRNTs

“enfilasyonun maliyetini herzaman emekci oder”, “su ise bir bak ya iki asgari ticret tutart bir memur maasgi
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etmiyor”, “patronlarin dedigi gibi oldu evet sasirdik mi tabiki hayir” yorumlari ise negatif yorumlardan

bazilaridir.

Duygu dagilimimi gosteren grafiklerden yola cikarak, toplumda asgari licret zamlarina iliskin
hosnutsuzlugun daha fazla var oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ozellikle 2025 yil1 i¢in belirlenmis asgari
iicret miktarina yonelik memnuniyetsizligin daha fazla oldugu bulgulardan net bir sekilde anlagilmistir. Bu
durum, asgari iicret politikalarinda uygulanan degisikligin toplum tarafindan daha olumsuz algilandigini

gostermistir.

Memnuniyet durumunu gosteren verilerle kelime bulutu tablolar1 ve en sik kullanilan kelimeleri
gosteren grafikler birlikte degerlendirildiginde, toplumun memnuniyetsizliginin ve asgari iicrete gelen
zamlara yonelik elestirilerinin kira artiglar1 ve enflasyon gibi sosyal sorunlar {izerinde yogunlastig1 belirgin

bicimde gozlemlenmistir.
SONUC

Calisanlarin insan onuruna yarasir yasam kosullarina erismesinin yolu adil bir {icret elde etmesinden
gecer. Sosyal politika 6nlemi olan asgari licret uygulamasi ise ¢alisanlarin gida, konut, giyim, saglik, ulasim
ve kiiltiir gibi zorunlu ihtiyaglarii karsilamasina yetecek ticreti ifade eder. Temel bir insan hakki olarak
vazgecilmez niteligi olan asgari iicret mekanizmasi, bir lilkede caligilabilecek en diisiik tutardaki ticreti
temsil eder. Bu nedenle, asgari iicret uygulamasi ¢ogu iilkede yalnizca calisanlarin kiiciik bir kismini
ilgilendirir. Fakat Tiirkiye’de asgari {icret emsal iilkelerin aksine yaygin iicret haline gelmistir. Asgari iicret
tuzagl diye tanimlanan siire¢ ile iicretler asgari licrete dogru baskilanmakta ve iicret diizeyleri “dipte
esitlenmektedir”. Ayrica asgari licrete gelen zam oranlar1 asgari iicret disindaki diger iicretleri de
etkilemekte ve isci sendikalari bile toplu pazarlik siireglerinde asgari licret zamlarini referans almaktadir.
Bu yoniiyle asgari ticrete gelen zam oranlar1 sadece asgari ticretle ¢alisanlar ilgilendirmemekte ve asgari

ticretten fazla ticret kazanan is¢ileri de dogrudan etkilemektedir.

Giiniimiizde sosyal medya araclar1 toplumsal tepkilerin ortaya koyuldugu platformlar héaline
gelmistir. Bu platformlarin duygu ve diisiincelerin aktarildigi zeminler olmasi, toplumdaki tepkilerin bu
zeminler araciligiyla anlagilmasina da yol agmaktadir. Toplumsal olaylar1 kavramayi, sosyal medya
araclarinda birikerek ilerleyen ve biiylik sayilara ulagan verilerin dogru analizi kolaylastirmaktadir. En ¢ok
etkilesime ve popiilariteye sahip olma agisindan sosyal medya platformlar1 arasinda ilk siralarda yer alan

Youtube’da kanallarin video igeriklerine gelen yorumlar 6nemli sayida veri sunmaktadir.
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Bu caligsmada, genel iicret niteligi kazanan ve bu nedenle daha fazla sosyal anlam kazanan asgari iicret
zamlarina yonelik Youtube haberlerine gelen yorumlar veri madenciligi yontemiyle analiz edilmistir. Asgari
ticret zamlartyla alakali farkli kanallarin video igeriklerine gelen toplam 4.464 yorum arastirma igin 5 ayri
stirecten gecirilmis ve bu yorumlarla iki farkl analiz yapilmigtir. Veri toplama, verilerin depolanmasi,

verilerin temizlenmesi, veri analizi ve veri gorsellestirme arastirma siirecinin farkli agsamalari olmustur.

Aragtirma sonucunda, asgari {licret zamlar ile ilgili yorumlarda bulunan kisilerin asgari iicretin
yetersizligini kira ve enflasyon gibi toplumsal sorunlarla iligkilendirdigi ve memnuniyetsizliklerini
“sandikla” ilgili kavramlar iizerinden dile getirdigi agiga ¢ikartilmistir. Ote yandan, dogrudan emeklilerin
ayliklar ile asgari iicret artiglariin baglantisi olmamasina ragmen yorumlarda fazla sayida emeklilerin
talepleri yer almistir. Yorumlarda asgari iicret zamlarina yonelik memnuniyet diizeyi incelendiginde ise
yorumlarin biiyiik ¢ogunlugu olumsuz niteliktedir. Bilhassa 2025 yil1 i¢in belirlenmis asgari {icrete yonelik
olumsuz tepkiler dnceki iki zam doneminden ¢ok daha fazladir. Bu veriler 1s181inda toplumda asgari iicret
artislarina iliskin hosnutsuzlugun daha fazla var oldugunu sdylemek olanaklidir. Calisanlarin en temel insani
ihtiyaclarin1 karsilamaya yetmesi gereken asgari iicret tutarinin, bu islevini yerine getirmede yeterli
olmadigini; incelenen tepkilerin igeriginden ve negatif yorumlarin fazlaligindan dogru sdylemek

mumkiindir.

Bu aragtirmada, calisma ekonomisi ve iletisim alanlari bir araya getirilerek toplum i¢in 6nem arz eden
sosyal bir konu mercek altina alinmistir. Gelecek arastirmalarda, bu iki farkli disiplini yan yana getiren
caligmalarin sayisinin artmas bilimsel literatiire dnemli katkilar verecektir. Ozellikle daha &nce uygulanmis
veya gelecekte belirlenecek olan asgari licret tutarlarina yonelik kamuoyu tepkileri, basta hesaplamali sosyal
bilimler yaklasimi olmak iizere farkli yontemlerle analiz edilebilir. Ayrica bu analizlerde, bu ¢alismada
tercih edilen Youtube platformuna ek olarak diger sosyal medya platformlar1 da veri kaynagi olarak

kullanilabilir. Bu arastirma gelecekteki bu tiir galigmalarin yapilmasina destek saglayacaktir.
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CNN Tiirk, https://www.youtube.com/watch?v=LTCeN87_I_M
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Haber Global, https://www.youtube.com/watch?v=bsTOYRaYolY
Ortaya Karisik, https://www.youtube.com/watch?v=IFOCIlIwdhec
Show Ana Haber, https://www.youtube.com/watch?v=YaSrxi9%GH8
Sézcii Televizyonu, https://www.youtube.com/watch?v=GdhiM9z7GY's
TGRT Haber TV, https://www.youtube.com/watch?v=cvoZsbEgLxo
Youtube Kanallar1 Haber Linkleri-2024 Aralik

Cumhuriyet, https://www.youtube.com/watch?v=0xPn_vj2QUc

Haber Global, https://www.youtube.com/watch?v=gWUsTZaT2us

Haberttirk TV, https://www.youtube.com/watch?v=EMJ1ngqR6blk
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https://www.youtube.com/watch?v=M48fJPSWExA
https://www.youtube.com/watch?v=nEKd5anYhms
https://www.youtube.com/watch?v=iyzTN-H-GMg
https://www.youtube.com/watch?v=fbQmLGZFdi4
https://www.youtube.com/watch?v=XY_GTffsNT0
https://www.youtube.com/watch?v=4O5v4qFORvc
https://www.youtube.com/watch?v=bO56kAY_PcM
https://www.youtube.com/watch?v=HGCKu9H00lI
https://www.youtube.com/watch?v=0uAU4b7G9fY
https://www.youtube.com/watch?v=wjVBXXWq92M
https://www.youtube.com/shorts/YWhgAFdPdi0
https://www.youtube.com/watch?v=LTCeN87_l_M
https://www.youtube.com/watch?v=IFOCIIwdhec
https://www.youtube.com/watch?v=bsT0YRaYo1Y
https://www.youtube.com/watch?v=IFOCIIwdhec
https://www.youtube.com/watch?v=YaSrxi9eGH8
https://www.youtube.com/watch?v=GdhiM9z7GYs
https://www.youtube.com/watch?v=cvoZsbEgLxo
https://www.youtube.com/watch?v=oxPn_vj2QUc
https://www.youtube.com/watch?v=gWUsTZaT2us
https://www.youtube.com/watch?v=EMJ1nqR6blk

Asgari Ucret Zamlarina Yonelik Sosyal Medya Tepkilerinin Veri Madenciligi Yontemiyle Incelenmesi

Halk TV, https://www.youtube.com/watch?v=yjV6WX2FGLo&t=2s
NTV, https://mww.youtube.com/watch?v=0crtjlokNyk
Sozcii Televizyonu, https://www.youtube.com/watch?v=0PUKfx1U4TA

TGRT Haber TV, https://www.youtube.com/watch?v=t-1jrsGyaa4
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https://www.youtube.com/watch?v=yjV6WX2FGLo&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=Ocrtj1okNyk
https://www.youtube.com/watch?v=0PUKfx1U4TA
https://www.youtube.com/watch?v=t-IjrsGyaa4

