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Oz

Medya okuryazarligina yonelik ilk ¢aligmalar yirminci ylizyilin sonlarinda baglamis, yeni asirla birlikte
farkli bir boyut kazanmistir. Medya Okuryazarligi baslangigta, medya igeriklerine maruz kalanlarla ilgili farkindalik
olusturmak noktasinda tartisilirken, sonraki donemde medyaya ulagma, icerikleri 6grenebilme, bunlari yorumlayip
clestirebilme ve bunlara alternatif olusturma asamalarina gelmistir. Teknolojinin gelismesine paralel olarak yeni
medyanin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi ile geleneksel medya kuruluslari ve sosyal medyanin da igerisinde
bulundugu yeni medya igerikleri de medya okuryazarligmimn aragtirma konusu icerisine girmistir. Bu déneme
kadar olan siire¢te medya okuryazarligi agirlikli olarak kurumsal medya kuruluslarinmn trettigi iceriklerle birlikte
sosyal medyada tiretilen igeriklere yonelik olarak medya kullanicilarmin bilgilendirilmesi merkezli olarak ele
alinmustir. Aragtirmalar bu ¢ercevede yogunlagmus, ilk ve orta 6gretim 6grencileri ile vatandaglarin igerikleri nasil
degerlendirmeleri gerektigi ile ilgili programlar gelistirilmistir.

Yeni medyanin yayginlasmast ile geleneksel medya ve yine yeni medya mecralarindaki kurumsal medya
iceriklerden ¢ok daha fazlasi sosyal aglardaki gruplar tarafindan iiretilmeye baslamistir. Ozellikle Y, Z ve Alfa
kusaklarinin biiyiik bolimiiniin haber ve bilgiyi kurumsal medya kuruluslar yerine iiyesi bulundugu sosyal aglar
ve gruplardan almaktadir. Bu durum medya okuryazarliginin farkli bir agidan ele alinmasini zorunlu kilmistir.
Sosyal medya okuryazarligina iliskin arastirma ve ¢aligmalardan farkli olarak bu alana iliskin ¢aligmalarin hedef
kitlesinin farklilagtirilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Sosyal aglardaki igeriklere maruz kalan bireyler ayni zamanda
bu igeriklerin itireticisi konumuna gelmistir. O halde bu déneme kadar yapilan ve tamamu tretilen igeriklerle ilgili
farkindalik yaratmay1 amaglayan ¢aligmalar yerine, sosyal aglardaki iceriklerin sadece tiiketicisi degil ayn1 zamanda
treticisi olan bireyler tizerine yogunlasilmasina ihtiyag vardir. Bu farkli bakis agisiyla iiretilen igeriklerdeki olumsuz
etkilerin ortadan kaldirilmasina yonelik yapilacak “Medya Yazarokurlugu” alana yeni bir bakis agis1 getirecektir. Iste
bu ¢alisma, medya okuryazarligini bu yoniiyle tartiymay1 amaglamaktadir. Literatiire dayali olarak hazirlanacak bu
¢aligmada alanla ilgili bir durum tespiti yapilmistir. Calisma ile “Medya Yazarokurlugu” ¢ergevesinde medya igerik
treticilerine yonelik bir gerceve ¢izilmistir.

Abstract

The foundational study on media literacy originated in the late twentieth century, acquiring additional
significance in the twenty-first century. In its initial phase, media literacy focused on raising awareness among
individuals exposed to media content. In the subsequent phase, it evolved to include accessing media, understanding
its content, interpreting and critiquing it, and developing alternative perspectives. With the emergence and widespread
use of new media, including social media, both traditional and new media have become research subjects in media
literacy. In this period, media literacy has mainly been discussed, focusing on informing about content produced
by media organizations and social media users. Media literacy research concentrated on these topics, leading to the
development of curriculums addressing how primary and secondary school students engage with media content.

With the increasing use of new media, more media organizations, both traditional and new media, have
started to be created by groups on social networks. Most Y, Z, and Alfa generations receive news and information
from social networks and groups they are members of rather than corporate media organizations. Therefore, it has
become necessary to consider media literacy from a different perspective. Unlike studies on social media literacy,
the need to differentiate the target groups of studies in this field has emerged. Individuals who consume content on
social networks also act as producers of that content. As a result, instead of the studies aimed at raising awareness
about the content produced until this period, there is a need to focus on individuals who are recipients and producers
of content on social networks. Media literacy aimed at eliminating the adverse effects of content produced from this
different perspective will bring a new perspective to the field. This article aims to discuss “Media Authorreader”
from this approach. This study, grounded in a literature review, aims to identify a specific situation within the field.
Additionally, it seeks to provide a descriptive analysis based on the literature. The study outlines a framework for
media content producers within the scope of the ‘Media Authorreader’ concept.
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Giris

Medya okuryazarligi, son yarim yiizyilin agirlikli tartisma ve arastirma konulari
arasinda yerini alirken kiiresel boyutlu olarak sadece akademik caligmalarla smirh
kalmamis ve medya, ulusal ve yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri ile hemen her
vatandasin ilgi konusu olmustur. Medya okuryazarligina iliskin yapilan ¢alismalarin
tamamina yakininda medyanin etkileri konusunda toplumun bilgilendirilmesine yonelik
tartismalar ele alinmaktadir. Aslinda medyanin etkileri konusu iletisim bilimciler basta
olmak tlizere agirlikli olarak sosyal bilimler alaninda g¢alisan arastirmacilar tarafindan
stirekli tartisma konusu olmustur. Lippmann basta olmak {izere 20. yiizyi1l boyunca
agirlikli olarak iletisim alaninda c¢alisan arastirmacilar tarafindan konu ele alinmis
(Lippmann, 1965; Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, 1944; Neumann, 1998; Keane, 1993,
s. 29-37; Chomsky 1993, s. 8), hedef kitlenin bu etkilere kars1 korunmasi konusunda
gorisler ortaya konmustur.

Medya kuruluslar1 haber ve bilgi verme, egitme, eglendirme, toplumsallastirma,
kiiltiirii gelistirme, tartisma ortami hazirlama, biitiinlestirme gibi temel fonksiyonlari
yaninda (Berelson & Janowitz, 1947, s. 529; Schramm, 1957, s.49-57; MacBride vd., 1980,
s.283-285; McQuail, 1994, s. 75-79) demokratik toplumlarda; kamuoyunun olusturulmasi
ve aciklanmasi, parlamento ve yonetimin denetlenmesi, toplumla diger kurumlar arasinda
koprii olma, toplumsal sorunlarin yonetim, parlamento ve diger kurumlara iletilmesi gibi
(Dénmezer, 1983, 5.6-7; igel, 1983, s. 51) islevler iistlenmektedir. Toplumun vazgegilmezi
olan bu araglarin yayilar1 karsisinda hedef kitlelerinin pasif konumda oldugu, medyanin
yap1 ve organizasyonu hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadigi, medya iceriklerine ulasan
veya medya mesajlarina maruz kalan bireylerin bilinglendirilmesi gerektigine iliskin
goriisler medya okuryazarligina iligkin tartismalara zemin olusturmustur.

Agirlikli olarak gecen yiizyilin ikinci yarisinda baglayan tartismalar son ¢ceyreginde
medya okuryazarligina iliskin olarak okullar ve diger alanlarda egitim ve bilgilendirme
caligmalarinin baglamasinisaglamistir (Brown, 1998, s.44-57; Binark & Bek,2010). Medya
kuruluslart ve igerikleri ile ilgili toplumun bilgilendirilmesini amaglayan programlarda
ilk donemlerde geleneksel medya kuruluslari merkezli bir ¢alisma yiirtitiilerek genelde
toplum, 6zelde ise 6grencilerin medya igeriklerine nasil yaklasacaklar1 ve bunlar1 nasil
degerlendirecekleri konusu 6n plana c¢ikarken (Hobbs, 2004, s. 125-126), internet ve
teknolojinin gelismesine paralel olarak yeni medya da bu calismalara dahil edilmistir
(ilhan &Aydogdu, 2015, s. 56-60). Baslangicindan giiniimiize kadar olan siirecte medya
okuryazarligi agirlikli olarak kurumsal medya merkezli olarak degerlendirilirken, sosyal
medyada kimi ¢alismalarin konusunu olusturmustur.

Medya okuryazarligina iliskin bugiine kadar olan siiregte yapilan calismalar,
medya okuryazarligini kiiresel boyutlu olarak biitiinciil yaklasimla kucaklamaktan uzak
kalmistir. Kiiresel kdye evrilen glinlimiiz diinyasinda medya, profesyonel igerik tlireten
medya mensuplar1 veya sosyal aglarda icerik paylasanlara mecra olmanin 6tesine gegmis,
kiiresel boyutlu olarak insanlarin biiyilik boliimiiniin geleneksel, yeni ve sosyal medyaya
icerik iireten ve tilketen bir mecra haline gelmistir. Kurumsal medya kuruluslarinin
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iceriklerine ulasan veya maruz kalan bireylerin medya etkilerine kars1 bilinglendirilmesi,
sosyal medya icerikleriyle ilgili olarak duyarlilik olusturulmasina yonelik olarak
yapilan ¢aligmalardan farkli olarak her bireyin medyaya igerik {ireten ve ayni zamanda
bu igerikleri tiiketen konumuna geldigi bir donem yasanmaktadir. Bu sebeple bu yeni
donemde medya okuryazarlhiginin farkli bir bakis agistyla ele alinmasina ihtiyag vardir ve
bu calisma bu amaca yonelik olarak hazirlanmigtir. Calisma ile medya okuryazarligi daha
biitiinciil bir yaklasimla ele alinmakta ve yeni bir yaklasim ortaya konmaktadir. Alana
iligkin bir tespit ve bu cergevede yeni bir model ortaya koymay1 amaglayan ¢alismada
once medya okuryazarliginin doniistimii ile ilgili bilgi verilmis, daha sonra yeni yaklagim
ortaya konmustur.

Medya Okuryazarhgi ve Hedef Kitle
Medya Okuryazarligy

Genel olarak medya okuryazarligi, cesitli tiirden (gorsel, isitsel, basili vb.) medya
mesajlarina erisebilme, erisilen medya igeriklerine elestirel olarak bakip ¢oziimleme,
degerlendirme ve kendi igeriklerini olusturma ve iletme becerisi olarak tanimlanmakta
(Hobbs, 1998, s. 122; Aufderheide, 1993, s. 9), medyanin etkileri konusunda bireyin
bilin¢glendirilmesini amaglamaktadir. Medya okuryazarligina yonelik olarak genelde
toplum ama 0&zellikle ¢ocuklarin bilinglendirilmesi, medyanin etkileri konusunda
egitilmesi ilk donemden itibaren hep dncelikli konu olmustur. Medya okuryazarlig ile
ilgili olarak iceriklere erisim, onlar1 analiz edebilme, degerlendirebilme, igerik olusturma
bu baslik altinda degerlendirilmektedir (Livingstone, 2004, s. 18-19; Inceoglu, 2016, s.
19).

Ik donemler medya okuryazarhigma iliskin calismalarin siddet, materyalizm,
beslenme, beden imgesi, risk alma davranislari, yalan, yanls ve tarafli habercilik, 1rk,
siif, toplumsal cinsiyet ve cinsel kimlik kalip yargilar1 gelistirme gibi problem alanlar1
etrafinda orgiitlendigi dikkati ¢cekmektedir. ABD’de bir¢ok arastirmaci, medyaya maruz
kalmay1 bir risk faktorii olarak goriirken medya okuryazarligini bu riske karsi koruyucu
olarak 6nermislerdir (Hobbs, 1998, s. 125; Austin & Johnson, 1997). internetin ¢ok yaygin
olmadigi, bireysel ve kitle iletisimindeki kullaniminin sinirli kaldigi bu donemde medya
okuryazarligina iligkin ¢aligmalarin tamamina yakininda kurumsal medya kuruluglarinin
etkilerine kars1 bireyin egitilmesi veya uyarilmas1 amaglanmaktadir.

Medyanin haber, bilgi ve eglence kaynagi olma, hedef kitlesini ikna etme ve insanlar
icin ortak bir zemin yaratma 6zelligi vardir. Medya okuryazarligina yonelik olarak yapilan
calismalarda medya igeriklerine ulasan bireylerde verilen mesajlar konusunda farkindalik
olusturma, igerikleri degerlendirme ve ¢oziimleme yetenegi yaratma amact 6n plana
cikmaktadir. Bu ¢alismalarda medya kuruluslarinin yapisi ve igerikleriyle ilgili olarak
hedef kitlenin farkinda olmas1 gereken bazi 6zelliklere vurgu yapilmaktadir. Buna gore
oncelikle medya mesajlarinin kurgulandigi ve gercekligin insa edildigi, her medyanin
farkli 6zellikleri bulundugu, kendisine 6zgii bir yapis1 ve icerigi oldugu, giiglii ve zayif
yonlerinin bulundugunun alt1 ¢izilmektedir. Bu g¢ercevede tarihleri boyunca miilkiyet
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olarak ticari amagla kurulan geleneksel veya yeni medya kuruluglarinin iirettikleri igerikler
hedef kitle tarafindan farkli bigimde yorumlanabilmektedir (Kellner & Share, 2005, s.
374-377; MEB, 2018, s. 13). Her medya kurulusu genel yayin politikasi ¢ercevesinde
olaylara yaklasirken igeriklerini de bu ger¢evede hedef kitlesine sunmaktadir. Iletisimin
temel araci olan dil medya igin de onceliklidir. Ierikler olusturulurken dil basta olmak
tizere farkli konularda hedef kitlenin bilgilenmesi ve egitilmesi hedeflenmektedir.

Medya okuryazarligina iliskin tartismalardan sonra, yapilan ilk uygulamalarla
birlikte medya igerikleriyle ilgili olarak hedef kitlenin bilgilendirilmesi ¢aligmalarina
baslanmistir. Bu ¢ergevede hedef kitlenin; medya ve medyadaki degisimin bireysel ve
toplumsal hayata yansimalarini ve medya okuryazarliginin 6énemini kavramasi, medya
icerikleri tizerinde diisliniilecegini anlamasi, medya araciligi ile dogru ve gecerli bilgiye
ulagsmast ve igerikleri ¢oziimlemesi, medya iceriklerini sosyal, kiiltiirel, siyasal ve
ekonomik ¢er¢cevede degerlendirmesi planlanmistir. Ayni sekilde igeriklerin insan haklari,
sorumluluk, etik, mahremiyet ve kisisel glivenlik konular1 dikkate alinarak olusturulmasi,
medyanin kiiltiir endiistrisindeki etkisi dikkate alinarak kiiltiire 6zgii igerikler iiretilmesi
ve tliketilmesi, yeni medyaya yonelik yaratict ve yenilik¢i fikirler gelistirilmesi ve
bunlarin paylagilmasi, medya kaynakli sorunlara karsi tepkide bulunulmasina ¢alisilmast
amaglanmistir. Yapilacak caligsmalarla birlikte aile i¢i iletisime duyarlilik, algakgoniilliiliik,
arkadaslik, nesnellik, dostluk, duyarlilik, diiriistliik, estetik, esitlik, etik, farkliliklara saygi,
is birligi, 6zel hayata saygi, oto kontrol, paylasma, tahammiil etme, sevgi, sorumluluk,
ozgurliik, 6zgiiven, vatanseverlik, yardimseverlik degerlerin kazanilmasi ongoriilmiistiir
(MEB, 2018, s. 7-8).

Medya Okuryazarligi Tartismalar: ve Hedef Kitle

Medya okuryazarligi ile ilgili tartigmalarin tarihgesi Onceki asirlara kadar
gotiirtiliirken, konunun kiiresele tasinmasi ve bu tartigmalara paralel olarak 6grenciler
basta olmak iizere kamuoyunun bilgilendirilmesine yonelik ¢aligmalar, 20. yiizyilin ikinci
yarisinda yogunlastirilmistir (Hobbs & Jensen, 2009, s. 2-5; inceoglu, 2016, 5.23). Medya
okuryazarligia yonelik tartisilan konular arasinda; cocuklarin ve genglerin medyanin
olumsuz etkilerinden korunmasi, alana iliskin verilecek egitimin &zelligi, popiiler kiiltiir
metinleri, siyasi ve ideolojik glindem ile ilk ve orta 6gretim ortamlarina odaklanma, bu
alana iligkin olarak verilecek egitimin 6zel bir alan m1 yoksa diger konular icerisinde
mi verilmesi, yapilacak ¢aligmalara medya kuruluslarinin destek vermesi konular1 vardir
(Hobbs, 2004, s. 124-133). Avrupa Birliginin 21. ylizyilin baslarindan itibaren medya
okuryazarlig1 konusunda destekler verdigi ve konunun farkli Avrupa iilkeleri tarafindan
daha genis capli olarak tartisildig1 goriilmektedir (Pekman, 2016, s. 42-45). UNESCO ve
Avrupa Konseyi gibi bir¢ok kurulus 21. yiizyil baslarinda medya egitiminin yerlesmesine
yonelik 6nemli ¢alismalar yapmislardir. Medya egitimine yonelik ¢aligmalarda sadece
egitim 0gretim goren ¢ocuk ve gengler degil toplumun tamami dikkate alinmistir. Medya
egitimi planlanirken konu; vatandaslik zemininde ele alinmig, medya cesitliligi yaninda
kiiltiirel, ekonomik ve siyasi yoOnleriyle birlikte degerlendirilmis, bireyin iceriklere
elestirel yaklagimi ve katilimciligi iizerinde durulmustur (UNESCO, 2006, s. 18).
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Medya okuryazarligina yonelik tartisma ve 6grenciler basta olmak tizere toplumda
farkindalik olusturulmasina yonelik ilk ¢alismalar, diger iilkelerde 20. yiizyilda baslarken
Tiirkiye’de konunun ilk giindeme gelmesi 2003 teki letisim Suras ile olmustur. Sonraki
yillarda medya okuryazarlig1 agirlikli olarak Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ve
Milli Egitim Bakanligi (MEB) tarafindan kamuoyu glindemine getirilmis ve konu farkl
platformlarda tartistirilmistir. Medya okuryazarligi 2006°dan itibaren okullarda ders
olarak okutulmaya baslanmis, farkli kurumlar ve {niversitelerin yaptigi calismalarla
medya okuryazarlig1 konusu toplumsal zemine yayilmaya ¢ahsilmistir (RTUK, 2022;
MEB, 2018; Sezer, 2019, s. 78-116). Diinyadaki diger calisma ve arastirmalar gibi
Tiirkiye’deki ¢alismalar da agirlikli olarak kurumsal medya ve bunlarin igeriklerine karsi
ogrenci ve toplumun bilgilendirilmesi veya egitilmesi amacl olarak planlanmustir.

Medya kuruluslarinin yapisi ve {irettikleri icerikler degerlendirilirken; sektoriin
rekabetci yapisi, sahiplik konumu, medyay1 kontrol eden mekanizmalar, ulusal ve
uluslararasi ekonomik gruplarlailiskileri, iceriklerin haber ve bilgi, yorum ve elestiri, kurgu
ve gercek, reklam veya tanitim olup olmadigi, mesajlar ve diger igeriklerin agik m1, yoksa
ortilii bicimde mi insa edildigi, medya ile ilgili ulusal veya uluslararasi ilkelere uyulup
uyulmadigi, hedef kitlenin ulastiklart medya igeriklerini gilinliik hayatlarina ne oranda
yansittiklart dikkate alinmasi gereken bir konu olmaktadir. Medya igeriklerini tiretenlerin
profesyonel insanlar oldugu, bunlarin gazetecilerle birlikte yapimcilar, yonetmenler,
metin yazarlari, programcilar, tasarimcilar, ¢izerler oldugunun unutulmamasi: gerektigi
anlatilmaktadir (UNESCO, 2006, s. 19).

Bu genel yaklagim disinda medya iceriklerine nasil yaklasilmasi gerektigi konusu
ayrica birgok arastirmaci tarafindan sorgulanmistir (Hobbs, 1998, s. 124). Arastirmacilar,
iceriklere ulasma ve bunlarin ¢6ziimlemesi yapilirken igeriklerin kurgulandigi, medya
iceriklerinin ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde iiretildigi,
icerikleri alimlamaya dahil olan yorumlayicinin anlam siireglerinin okuyucu, metin
ve kiiltiir arasindaki etkilesime dayandigina vurgu yapmislardir. Medyanin kendine
Ozgu karakteristikleri, dilleri, icerigi anlatma bi¢imleri oldugu ve bunlarin ilgili medya
kuruluslart ile 6zdeslestigi, toplumsal gergekligin anlatilmasinda medya tasarimlarinin
onemli bir rolii oldugunu belirtmislerdir (Aufderheide, 1993, s. 10; Damlapinar, 2014, s.
180).

Medya gercekligi sadece hedef kitle acisindan degil iletisim bilimciler basta olmak
tizere medya alanindaki arastirmacilar tarafindan hep tartisilmistir. Reel gerceklik ile
medya ger¢ekliginin farkli oldugu, medyanin icerige esas olan olgu ve olaylari yeniden insa
ettigine iliskin tartigmalar, hedef kitlenin uyarilmasina ve bu arada medya okuryazarligina
iliskin caligmalara zemin olugturmustur. UNESCO 1983 yilinda yayinladig1 “Gazeteciligin
Etik Degerleri Uzerine Uluslararasi Prensipler Deklarasyonu (Declaration of International
Principles on The Ethics of Journalism)” ile medya alanina yonelik evrensel etik ilkelerin
onemini vurgulamistir. Bu ilkeler arasinda; medya mensuplarinin toplumsal sorumlulugu,
kamu yararina saygi, medya igeriklerine vatandaslarin erisimi ve katilimlar1 vardir. Birgok
medya kurulusu bu ¢ergcevede kendilerine 6zgii ilkeler belirlemistir (UNESCO, 2006, s.
2, 20). Bu ilkeler medya kuruluslarinin igerik olusturmayla ilgili sinirlarint belirlerken,
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diger taraftan medya okuryazarligiin da isaret ettigi iizere hedef kitlenin korunmasini
amaclamaktadir.

Birlesmis Milletler ve Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi gibi bircok uluslararasi
metinde bir yandan basin Ozgiirligiine vurgu yapilirken diger taraftan bireyin
korunmasina yonelik olarak medyaya sinirlandirma getirilebilecegi kayit altina alinmigtir
(HSK, t.y.; Anayasa, t.y.). UNESCO’nun 1984 yilinda yaptig1 18. Genel Konferansinda
iletisim 6zgiirliigiiniin biitlin bireylere ait olduguna iligkin tartisma (Ansah, 1991, s. 221)
ozgurliigii giivence altina alirken medya igeriklerine yonelik bireyi de korumustur. Biitiin
bu gelismeler 15181 altinda medya okuryazarlig1 tartismalarinin da odagini olusturan ve
medya karsisinda bireyi korumay1 amaglayan medyanin toplumsal sorumlulugu ve etik
kodlara uyma konusu, profesyonel medya egitiminin temel 6gretilerinden birisi olmustur.

Medya okuryazarligi agisindan hedef kitlenin bilgilendirilmesi veya egitilmesinin
amaclar1 soyle siralanmaktadir: 1) Medya uygulamalar1 ve islevleriyle ilgili olarak
ogrencileri ve toplumu bilgili hale getirmek. 2) Medya profesyonellerine medya
konusunda olusturulan standartlar ve etik ilkelere uyma ve saygi duymalar1 gerektigini
hatirlatmak. 3) Medya ile ilgili olarak vatandaslarin kendi haklarin1 bilmelerini, medya
profesyonellerinin toplumsal sorumlulugu konusunda duyarli olmalarin1 ve onlarin
tirettikleri igeriklere elestirel yaklagmalarini saglamak. 4) Karsilastiklar1 sorunlara
yonelik ¢oziimler getirmek. 5) Medya bagimsizlig1 ve 6zglirliigii, etik kodlar ve toplumsal
sorumluluk kavraminin birlikte degerlendirilerek vatandas ile medya arasinda iletisim
ve is birligi ortaminit gelistirmek (UNESCO, 2006, s. 13-17). 6) Medya alan ile ilgili
olarak mevcut hukuki diizenlemeler yaninda ulusal boyutta veya kurumsal boyutta ortak
diizenlemeler yapilmasina zemin hazirlamak.

Medya Okuryazarligi cergevesinde medya etkilerine karsi duyarli olunmasina
yonelik calismalarin oncelikli hedef kitlesini 6grenciler, genel hedef kitlesini ise tiim
bireyler olusturmaktadir. Medya kuruluslarinin yap1 ve organizasyonu ile hedef kitlesine
kars1 toplumsal sorumluluklar1 oldugunu sadece medya calisanlar1 degil tiim toplumun
bilmesi 6nemlidir. ilk donemlerden giiniimiize kadar olan siirecte iletisim veya medya
alanina yonelik yapilan bilimsel ¢alismalarda medya profesyonellerinin etik kodlar
cercevesinde gorevlerini yapmalari 6zellikle vurgulanirken, iletigim egitimi veren fakiilte
ve diger okullarda etik ilkelere uyulmasina yonelik igerikler 6grenciye farkli derslerde
ogretilmeye calisilmistir. Konunun sadece akademik diizeyde egitim alanlar tarafindan
degil, ayn1 zamanda toplum tarafindan bilinmesi ve medyanin yonetici ve ¢alisanlarina
hatirlatilmasi, etik kaynakli sorunlarin azaltilmasi a¢isindan 6nem tagimaktadir.

Medya okuryazarligina yonelik ilk tartismalarin yapildigi, sonrasinda 6grencilere
yonelik olarak okul miifredatlarina girdigi slire¢ ve devamindaki dénemde yapilan
tartigmalarla birlikte toplumdaki tim bireyleri temel alan calismalarin yapildigi her
donemde medya kuruluslar1 olarak televizyon hep odak noktasini olusturmustur. 21.
yiizyilla birlikte yine televizyon tartigmanin merkezinde yer alirken diger medya
kuruluslar1 ve bu ¢ercevede CD/DVD, internet ve sanal oyunlar medya okuryazarliginin
tartigma konulari arasina girmistir. Halbuki 2010 ve 6zellikle 2015°1i yillarla birlikte medya
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alan1 ¢ok farkli bir yapiya evrilmistir. Kald1 ki 6nceki donemde de medya kuruluglarinin
tirettikleri iceriklerin olusturulmasindan yayin asamasina kadar her siirecinde ulusal ve
uluslararasi ilkelere gore bir denetim uygulanmistir. Bu denetimde, basin konseyleri gibi
medya iist birlikleri ve ayni sahiplik yapisina sahip medya kuruluslarmin etik kodlar1
yaninda hukuki ilkeler etkili olmustur.

Medyadaki Degisim ve Hedef Kitle

Yukaridaki tartigmalarda da goriildigii iizere medya okuryazarlhign ile ilgili
calismalarin tamamina yakininda hedef kitle pasif alicilar olarak degerlendirilmis ve bu
konuda bireylerin uyarilmasi vurgulanmigtir. Ancak igerisinde yasadigimiz 21. yiizyilla
birlikte medya ve hedef kitle iliskileri degismis, dijital alanin gelismesi ve bu ¢ergevede
geleneksel medyanin dijital alandan da igeriklerini hedef kitleye ulastirmasi ile iletisimin
temel ilkesi olan iki yonliiliik (feedback) daha yogun bigimde kullanilmaya baslamistir.
Yeni medya mecralarinda ise mesaj kaynagi olan medya kadar onun igeriklerine yonelik
tepki, yorum ve degerlendirmeler de 6nem arz etmeye baslamistir (Herman &Chomsky,
2008, s. 15; Castells & ince, 2006, s. 26; Dimaggio, Hargitta, Neuman, & Robinson, 2001,
s. 307). Alic1 veya hedef kitlenin biiyiik oranda pasif konumdan aktif konuma ge¢mesi
yeni donemin en biiyiik 6zelliklerinden birisini olusturmaktadir.

Enformasyon Cagi olarak adlandirilan bu donemde, kisilerarasi ve kitle iletisiminde
aglarla birbirine baglanan sayisiz kii¢iik bilgisayarlarin kullanilmasi (Negroponte, 1996,
s. 153), 20. ylizyilin sonlarinda ve 6zellikle 21. yiizyilla birlikte internetin yayginlasmasi,
medya iceriklerinin dijital olarak hedef kitleye ulastirilmasi ile igeriklere diinyanin her
yerinden ulasilabilmesi miimkiin hale gelmistir. Yeni donemle birlikte igeriklerini dijital
ortama da tasityacak olan gazete, dergi, radyo, televizyon vb. araglar geleneksel medya
olarak adlandirilirken fiirettikleri icerikleri dijital ortamlarda hedef kitlelerine ulastiran,
iki yonlii olarak icerik iireten ve paylasan (Gorman & McLean, 2003, s. 185) medya
kuruluslari, yeni medya olarak tanimlanmistir. Dijital temsil, modiilerlik, otomasyon,
degiskenlik, kod cevrimi ozelikleri bulunun yeni medya (Manovich, 2001, s. 27),
icerik iiretenlerin ve hedef kitlenin es zamanli iletisim kurdugu ve karsilikli etkilesimde
bulundugu (Mcmillan, 2006, s. 205), kullanict sayisindaki yogunluga ragmen her bireyin
icerik iretebildigi ve tretilen igeriklere erisim saglayabildigi, igerik iiretme ve onlara
erisimi gercek ve farkli zamanlara yayabilme firsati yarattigi bir mecra olmustur.

Farkli veriler arasinda bir kombinasyon saglamasi, igerikleri degisik big¢imde
sunabilmesi, enformasyonu toplayabilmesi, yayabilmesi ve depolayabilmesi (Pavlik,
1998, s. 80) yeni donemin dzellikleri arasinda yer almaktadir. Yeni medya ve yeni donemle
birlikte medyaya icerik {iretimi profesyonellerin tekelinden kurtulmus, her bireyin
medyaya icerik liretebildigi (Oblak, 2005, s. 87) bir siire¢ baglamistir. Medya iceriklerinin
olusturulmasi ve bu igeriklere ulagsma agisinda saglanan hiz (Carlson, 2005, s. 68), zaman
ve mekan siirsizligy, iceriklerdeki konu zenginligi (Herring, 2004, s. 47), kisilerarasi
ve kitle iletisim siirecine her bireyin igerik iireticisi ve tiiketicisi olarak katilabilmesi bu
donemin ozelliklerini olugturmaktadir (Giiz, 2018, s. 18-21). Biitlin bu gelismeler genel
olarak degerlendirildiginde bu ¢alismanin konusunu olusturan medya okuryazarligina
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iligkin farkli bir bakisinin getirilmesi ka¢inilmaz olmaktadir.

Aslindamedya okuryazarligi konusunda 20. yiizyilin sonlarinda baslayan ¢caligmalar;
teknoloji, egitim ve kiiltiir diizeyinin ylikselmesi, kurumsal medya kuruluslarinin yanina
yeni kitle iletisim ortamlarinin gelmesi, sosyal medyanin kiiresel boyutlu olarak kurumsal
medya kuruluslarina alternatif olmasi, kimi zaman onun 6niine ge¢mesi ile sonu¢lanmasina
(Van Dijk, 2004, s. 146) ve medya okuryazarligini farkli bir boyuta tagimasi gerekliligine
ragmen yapilan ¢aligmalarda kokli bir degisim Onerilmemistir. Medya okuryazarligina
iligkin tartigmalarin basladig1 tarihten giiniimiize gelen siirecte kurumsal medyaya
kars1 toplumda duyarliligin olusturulmasi, medyanin yap1 ve organizasyonu konusunda
insanlara bilgi verilmesi ve medyanin olumsuz etkilerinden bireyin korunmasi konusu
hep tartisilmistir. Ancak kitle iletisim siirecine bireyin igerik {ireticisi olarak katilmasi ile
baslayan yeni donemle birlikte tartisilmasi gereken konu, dtesinde medya igeriklerinin
hem alic1 hem de iireticisi olan insanlarda duyarlilik, icerik iiretiminde dikkat edilecek
hususlar ve etik ilkelere uyma noktasinda bilgi, kanaat ve tutum olusturulmasina yonelik
calismalar yapilmasina ihtiya¢ vardir. Baska bir ifade ile “Medya Okuryazarligi”ndan
“Medya Yazarokurlugu”na ge¢isin saglanmasi gerekmektedir. Bu ¢alismanin 6zgiinliigiin
buradan kaynaklanmaktadir.

Medya Okuryazarh@inin Doniisiimii: Medya Yazarokurlugu
Gelenekselden Yeni Medyaya, Yeni Medyadan Sosyal Medyaya

Yazili, sozli ve gorsel medyay1 geleneksel olarak niteleyen ve dijital ortamlarda
tiretilen iceriklerle yeni medya kavramini ortaya ¢ikaran siireg, 20. ylizyilin sonlarinda
baslamistir. Gelenekselden yeni medyaya gecis siirecinde medya alanindaki temel
doniisiimiin belirleyici unsurlardan birisini internet olusturmus, iletisimin hizint ve
bilgi alma seklini degistirmis (Neelamalar & Chitra, 2009, s. 125), teknolojiyi kullanma
acisindan yas kusaklar arasinda farkliliklar yaratarak dijital boliinmeye (Prensky, 2001;
Bingol, 2024, s. 7-36) yol acarken gencler ve ¢ocuklarin hayatinin ayrilmaz bir pargasi
(Grand-Clement, 2017, s. 4; Third vd., 2017) olmustur.

Internet, medya igeriklerinin dijital ortamda yayilanmasi ile geleneksel medyanin
biitiin 6zelliklerini tagiyan yeni bir mecra olmus, igeriklere kiiresel boyutlu olarak ulagimi
saglamistir. Kisileraras1 ve kitle iletisiminin yapisin degistiren ve medya alaninda
temel doniisiimii saglayan gelisme ise 21. ylizyilda Web 2.0 ile yasanmistir. Web 2.0 ile
kurumsal medya igeriklerine karsi igerik olusturulabilmesi ve igeriklere yonelik yorum
ve elestiriler yapilabilmesinin zemini yaratilmistir. Yeni donemle birlikte sosyal aglar
gelistirilebilmis (Bozarth, 2010, s. 11), bu aglar aracilig1 ile kurumsal medya kuruluslarinin
yanina profesyonel olmayan ve her bireyin igerik iiretebildigi yeni mecralar gelmistir.
Sosyal aglar araciligi ile konusmalar uzak mekan ve topluluklara ulastirilabilmis, farkli
oturumlara katilim gergeklesebilmis (Gunelius, 2011, s. 10), birey sadece etkilenmemis,
iirettigi icerikle kitleleri veya gruplar etkileyebilmistir. Iletisim bilimcilerin bir énceki
yilizy1l boyunca tartistig1 hedef kitlenin iletisim siirecine aktif ve yogun olarak katilimi
yeni donemle birlikte miimkiin olmus, sosyal medya etkilesimi ¢ok ileri boyutlara tagimis
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(Klieber, 2009, s. 8), kurumsal medyanin trettikleri igeriklerden ¢ok daha fazlasim
bireyler liretmeye baglamistir.

Aragtirmalar bize son c¢eyrek asirlik siirecte kisilerarast ve kitle iletisimi alaninda
olaganiistii bir donilisim yasandigini gostermektedir. Ulusal ve uluslararasi boyutlu
bir¢ok arastirmada doniisiim agikca ortaya ¢ikmaktadir. Gelenekselden yeni medyaya,
kurumsal medyadan sosyal medyaya doniigiimiin hizin1 ortaya konabilmesi i¢cin Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan arastirmalar bir 6rnek teskil edebilir.
RTUK tarafindan 28 Kasim 2 Aralik 2011 tarihleri arasinda ilkdgretim 7-8. Siniflarda
okuyan 2.515 kisilik 6rneklem {izerinde yapilan bir aragtirmada geleneksel medya ve
dijital mecralarin 6nem derecelerindeki farklilik dikkat ¢ekicidir. Katilimcilar kendileri
icin internetin %73,6, bilgisayarin %67,9, cep telefonunun %63,1, televizyonun %524,
gazete/derginin %41,4, radyonun %15,1 oraninda 6nemli oldugunu belirtmislerdir.
Ayni arastirmada katilimcilarin bilgisayart kullanma oraninin %80,4, interneti kullanma
oraninin %78,9, glinliik olarak bilgisayar1 kullanma siiresinin 1 saat 19 dakika, interneti
kullanma siiresinin 1 saat 17 dakika oldugu goriilmektedir (RTUK, 2012, s. 36-74).

Yine RTUK tarafindan yaklasik bir yil sonra yapilan baska bir arastirmada yeni
veriler ortaya ¢ikmistir. 6-18 yas araligindaki 1-12. Sif grencileri iizerinde yapilan
arastirmada katilimcilar; %63’linlin internet, %97,9’unun televizyon, %73,7’sinin
bilgisayar/tablet, %44,6’sinin sabit telefon, %38,3’liniin radyo sahibi olduklarini
sOylemislerdir. Ayni arastirma verilerinde 0grencilerin; %37,7’sinin interneti giinde 1,2
saat, %25,3’linilin 2-3 saat, %17,9’unun 1 saatten az, %19,1’inin 1 saatten fazla kullandig1
goriilmektedir (RTUK, 2013, s. 11-38). Kisa zaman siirecinde ilkogretim grencileri dahil
tiim bireylerin internete ulasma ve kullanma oranlarinin yiikseldigini yine arastirmalar
bize gostermektedir.

RTUK’{in 2022 yilinda yayinladig1 baska bir arastirmada ise gengler arasinda
sosyal medyanin nasil yayginlastigi ve haber kaynagi haline geldigi ortaya ¢ikmaktadir.
Arastirmada, 15-21 yas genclerin en ¢ok glivendikleri haber kaynaginin sosyal medya
oldugu, ayni yas grubu genclerin habere erisim kaynagi olarak; %71 inin sosyal medya,
%70’inin televizyon, %46’sinin internet haber siteleri, %18’ inin yazili basin, %10’ unun
radyoyu gordiikleri dikkati cekmektedir. Genglerin iletisim araglarina sahip olma oranlari
arasinda; internet (%92), televizyon (%76), dijital platform (%41), radyo (%34) yer
almaktadir. (RTUK, 2022, s. 1, 2, 7) Arastirma verileri, sosyal medyanin ¢ok kisa bir
tarihcesi olmasina ragmen ilgili yas grubu gengler arasinda en 6nemli haber kaynagi
konumuna geldigini gostermektedir.

Kisa zaman diliminde sosyal medya kullaniminin kiiresel boyutlu olarak nasil
yiikseldigini diger arastirma verileri ortaya koymaktadir. 2000 yilinda diinyada sosyal
medya kullanicilarinin sayis1 sadece 25 milyon iken, 2005’te rakam 295 milyona,
2010’da 937,5 milyona, 2015°te 2,094 milyara, 2020°de 3,726 milyara ¢ikmistir. 2024
yil1 bagindaki veriler ise 8,08 milyar olan diinya niifusunun %62,3’iiniin (5,04 milyarinin)
sosyal medya kullanicist oldugunu gostermektedir (We Are Social, 2024). Bir 6nceki
yila gore verilerin %5,6 oraninda (266 milyon) arttig1 dikkate alindiginda, bilgisayar ve
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interneti heniiz kullanamayan ¢ocuk ve cok yash insanlar harig, kiiresel boyutlu olarak
insanlarin biiyiikk bolimiinlin interneti kullandigi, dijital aglar araciligi ile geleneksel
medyaya ulasma yaninda kurumsal medyanin irettigi iceriklere erisebildigi, sosyal
aglar araciligi ile icerik {iretip paylasabildigi ve iiretilen igerikleri alabildigi bir donemin
yasandig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Verilere bakildiginda medya okuryazarliginin ortaya c¢iktigi ve kiiresel boyutlu
olarak tartisilmaya baglandig1 20. yiizyilla i¢erisinde yasadigimiz asirda kigilerarasi ve kitle
iletisimi alaninda koklii bir degisim oldugu agikga goriilmektedir. Medya okuryazarligina
iligkin tartisma ve aragtirmalarin siirekli olarak ilk donemdeki argiimanlarin {izerine inga
edildigi dikkate alindiginda gelismeler 1s18inda medya okuryazarligina iliskin yeni bir
yaklagima ihtiyag¢ oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Icerigin Ureticisi/Tiiketicisi Bireyler ve Medya Yazarokurlugu

Medya alanindaki kokli degisim 2010 ve 6zellikle 2015 yilindan sonra daha hizli
olurken teknolojik ortama dogan yeni kusaklarla teknolojiyi kullanma konusunda sorun
yasayanlar arasindaki dijital boliinmiiglik bu donemde artmis, kiiresel boyutlu olarak
diinya niifusunun internet ve dijital aglara ulasma orani yiikselmis, haber ve bilgiye
ulagsmada dijital mecralarin tercih edilmesine paralel olarak bilgisayar ve tabletler yerine
cep telefonlar1 kullanilmaya baslanmistir. Bu ¢ercevede onceki kusaklar haber ve bilgi
aract olarak degisik mecralar1 kullanirken Z, Y ve Alfa kusaklarinin biiyiik boliimii diger
araglar yerine sadece cep telefonlarini icerik olusturma ve igerige ulagsma araci olarak
kullanmaya baglamis, sosyal aglar icerige ulasmada temel bir rol iistlenmistir.

Icerisinde bulundugumuz 2024 yil1 verilerine gére diinya niifusunun %69,4°ii (5,61
milyar) cep telefonu, %66’sindan fazlasi (5,35 milyar) internet kullanmakta, bir internet
kullanicisi her giin 6 saat 40 dakikay1 ¢evrimici olarak gecirmektedir. Bu oran ABD’de
7 saat 3 dakika olurken Tirkiye’de 6 saat 57 dakika ile diinya ortalamasinin iizerindedir.
Ayni verilere gore bir sosyal medya kullanicisinin glinde 2 saat 23 dakikasini sosyal medya
kullanarak gegirecegi ongoriilmektedir. Sosyal medya kullanimi ile ilgili bu oran Avrupa
tilkeleri ve ABD’de diinya ortalamasinin altinda kalirken, Tiirkiye’de 2 saat 44 dakika
ile diinya ortalamasinin {izerindedir (We Are Social, 2024). Burada yer alan verilerin
8,08 milyar olan diinya niifusunun ortalamasi oldugu, cep telefon, bilgisayar ve diger
araglara ulasamayan veya ulagmasina izin verilmeyen cocuklarla teknolojiyi kullanma
becerisinden yoksun olanlar dikkate alindiginda kiiresel boyutlu olarak bireylerin medya
iceriklerini iiretme ve bunlara ulagsmada nasil bir degisim gdsterdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Biitlin bu degerlendirmelerden sonra su tespitlerin yapilmasi yerinde olacaktir:

Profesyonel ve biiyiik oranda kurumsal olarak 17. yilizyilda yazili basinla baslayan
radyo ve televizyonla devam eden medya tarihi, son 10-15 yilda biiyiik bir degisim
gostermistir. 20. yilizy1l sonlarinda baslayan dijitallesme geleneksel medya iceriklerinin de
mecrasi olurken dijital ortamlarda var olmaya baglayan yeni medyanin ortaya ¢ikmasina
zemin olusturmustur. Medya alanindaki bu radikal ve temel donilisiim medya temelli
calisma ve yaklagimlarin yeniden ele alinmasini zorunlu kilmistir.
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[letisim bilimcilerin 20. yiizy1l boyunca tartistigi medyanin etkileri konusunda hedef
kitlenin korunmasi veya uyarilmasi konusu “Medya Okuryazarlig1” adi altinda 6zellikle
20. Yiizyilin ikinci yarisinda itibaren kiiresel boyutlu olarak tartisilmaya baslamis, yapilan
arastirmalardan sonra medya okuryazarligi c¢er¢evesinde medyanin yapist ve etkileri
konusunda okullarda 6grencilerin, diger mecralarda ise biitiin toplumlarin uyarilmasi
calismalar1 baslatilmistir. Yerel, ulusal ve kiiresel boyutlu olarak uygulanan programlar
hala devam etmektedir.

Icerisinde bulundugumuz 21. yiizyilda ve dzellikle 2015 yilindan sonraki dénemde
kiiresel boyutlu olarak kurumsal medya kuruluglari ve bunlarin iirettikleri igeriklerin
yerini yeni medya ve bu cer¢evede sosyal medya ile her bireyin lirettigi igerikler
almaya baglamistir. Yeni donemle birlikte geleneksel medya okuryazarligr gecerliligini
kaybetmeye baslamigtir. Geleneksel medya okuryazarliginda medyanin edilgen olan
hedef kitlesinin yeni siirecte medya igeriklerini olusturmast bunun temel sebebini
olusturmaktadir.

Yeni donemle birlikte medya etkilerine kars1 bireyin korunmasi degil igerigi iireten
ve igerige maruz kalan bireyin igerik iiretirken ve tiiketirken dikkat etmesi gerekenlerin
ele alindigi “Medya Okuryazarligi’ndan “Medya Yazarokurlugu™na gecilmesi
gerekmektedir. Bu durum uzmanlarin ve iletisim bilimcilerin bir tercihi olmaktan 6te bir
zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede geleneksel medya okuryazarligi
ile ilgili yapilan plan, program ve calismalarin “Medya Yazarokurlugu”na gore yeniden
diizenlenmesine ihtiya¢ vardir.

Yeni yaklasimla birlikte basta okullar olmak iizere toplumlardaki biitiin bireylere
medyanin toplumsal islevleri, iiretilen iceriklerdeki bireysel sorumluluklardan baslayarak
farkli konularda 6rgilin ve yaygin egitim verilmesi, her bireyin uzun yillardan beri iletisim
fakiiltelerinde ders olarak okutulan medyaya icerik lretiminin toplumsal ve hukuki
boyutlar1 konusunda bilgilendirilmesi gerekmektedir. Medya Yazarokurlugu konusunda
yapilacak calismalarda, medya okuryazarlig: ile ilgili olarak dnceki donemlerde yapilan
calismalardan yararlanilmalidir.

Sonu¢

Medyanin etkileri konusundaki arastirma ve tartigmalar, 20. yiizyilda hedef kitlenin
bilgilendirilmesine yonelik yeni arayislari giindeme getirmis ve bunun sonucunda kiiresel
olarak “Medya Okuryazarlig1” kavrami gercevesinde uygulamalarin ortaya ¢ikmasini
saglamigtir. Yazili, sozli ve gorsel medya dikkate alinarak ortaya konan yaklasimlar
medya alanindaki temel doniistimle birlikte yeni aragtirma, tanimlama ve programlarin
yapilmasi gerekli hale gelmistir.

Teknolojik gelisim ve dontisiimle birlikte medya alaninda asirlardan beri siiren
kurumsal igerik {iretiminin yapisi degismis, toplumlardaki bireyler sadece medya
iceriklerini tiiketenler olmaktan ¢ikarak her bireyin medyaya icerik iirettigi ve tiikettigi bir
stirece girilmistir. Bu siirecin “Medya Okuryazarlig1” alanindan “Medya Yazarokurlugu”
alanina gegilmesini zorunlu kildigini bu arastirma ortaya koymaktadir.
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Medya Yazarokurlugu cergevesinde, medya okuryazarligina iligkin arastirma,
proje ve programlardan da yararlanilarak kiiresel boyutlu olarak her bireyin birer medya
icerik iireticisi olarak konumlandirilmasi, medyanin yapisi, konumu, etkileri ile ilgili
bilgilendirilmesi ive igerik tiireticisi olarak gorev ve sorumluluklart konusunda egitilmesi
bu ¢aligmanin sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Etik Beyani: Yazar ¢aligmanin etik kurul izni gerektirmeyen calismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim
Arastirmalart Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim sorumluluk c¢alismanin
yazarina aittir.

Yazar Katki Orani Beyani: Calisma tek yazarli olup, yazarin katki oran1 %100’ diir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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