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An Orientation Towards Urban Culture: The Place of Market Vendor
Folklore in the Urban Culture of Trabzon
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Oz

Tirkiye merkezli kent kiiltiirii aragtirmalarinda kent tarihi, kent mimarisi, kent arkeolojisi ve sanat tarihi konular1
oncelikle dikkate alinan konular arasinda olmustur. Kent folklorunu olusturan kiiltiirel yaratim ve aktarim gruplari
ve ortamlart heniiz yeterince kesfedilebilmis degildir. Biitiinciil kent kiiltiirii arastirmalarinda kent ve kentli
kimligini inga eden tiim bilesenlerin birlikte degerlendirilmesi gerekliligi asikardir. Kentin tasinmaz/somut kiiltiird
kadar kent yasamini olusturan sosyal gruplara ait giinliik siiregler, iiretim ve pazarlama teknikleri, kimi zaman
ritiiel karakterleriyle dikkat ¢eken uygulamalar, enformel kurallar, hafiza ve paylasim alanlari, gizli diller ve
jargonlar, inanig ve kabuller ve lakaplar gibi hususlar, biitiinciil bir bakis agisi ile degerlendirilmelidir. Bat1 ve
Kuzey Avrupa ile Kuzey Amerika merkezli kent folkloru arastirmalarinda bu hususlarin titizlikle ele alindig
goriilmektedir. Kent kiiltiiriiniin temsilcileri konumunda olan pek ¢ok farkli ziimrenin katilimiyla oldukga renkli
uygulamalarin ortaya c¢iktif1 pazar yerleri, kent dokusu icinde 6nemli bir kiiltiirel sahne islevi gérmektedir.
Calismada Dogu Karadeniz sozli kiiltiiriiniin 6nemli temsil alanlarindan biri olan Trabzon’un kent kiiltiiriinde
degisen sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapiyla uyumlu bigimde siirekliligini koruyan pazarcilifin meslek
uygulamalar1 kapsaminda gelisen kiiltiirel hafizasi tespit edilmeye c¢alisilmistir. Alan arastirmalari sirasinda
kullanilan gdzlem ve miilakat yontemleri ile tespit edilebilen nispette pazarcilarin mesleki siiregler icinde
yarattiklar1 ve icra ettikleri folklorik unsurlar, kent folkloruna etkileri de dikkate alinarak degerlendirilmeye
¢alisilmistir. Degerlendirmeler, meslek hukukundan inanglara, iletigim teknikleri ve davranis kaliplarindan jargona
kadar zengin bir igerige sahip olan pazar yerlerinin kent folklorunun dinamik temsil alanlarindan biri olmay1
stirdiirdiigiinii géstermistir.
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Abstract

Urban history, urban architecture, urban archeology and art history have been among the subjects that were given
priority in urban cultural studies focusing on Turkey. Cultural creation and transmission groups and environments
that are essential components of urban folklore have not been given the same priority. It is an obvious fact that all
components of urban identity and city dwellers need to be taken account in general urban culture studies. As
important as tangible urban cultural components, the everyday lives social groups, production and marketing
methods, partly ritualistic practices, informal rules, memorial and shared spaces, jargons and secret codes, beliefs
and nicknames should be evaluated in a holistic perspective. The urban studies in Western and Northern Europe
and in North America have been taking these issues into account in meticulous ways. The urban marketplaces
provide venues as cultural scenes in urban landscapes where colorful practices come into being with active
participation of various social classes and groups that are the agents of urban culture. This study subjects the
cultural memory of market vendors and their folk practices in Trabzon. Trabzon is one of the most important urban
centers of Eastern Black Sea region where oral culture is peculiar. The marketplaces and vendors of Trabzon have
kept their continuity in harmony with the rapidly changing socio-cultural and socio-economic structure. The folk
elements, which were created and practiced by the market vendors in their professional lives were recorded by
observation and interviews during field study and evaluated in their relation with and impact upon the urban
culture. It was concluded that the marketplaces, which have been among the dynamic venues of the urban culture
continue to represent the occupational rules, beliefs, communication techniques, behavior patterns and jargons in
a rich content.
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18. ylizyilin sonlarindan itibaren ilmi c¢ercevede gelismeye baslayan kiiltiir bilimleri,

caligma sahalarini  baslangigta toplumlarin tarihsel ve Kkiiltiirel ~derinliklerine gore
belirlemislerdir'. Ornegin antropoloji ve onun subeleri olarak kabul edilen etnografya ve
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etnoloji daha ziyade tek katmanli toplumlara yonelirken folklor, Tiirk toplumu gibi ¢ok
katmanli topluluklari incelemeyi amag edinmistir. Ote yandan antropologlar baslangicta halki
ilkel kavimlerle bir diisiindiiklerinden cogunlukla folkloru kendi alanlarinin bir alt subesi olarak
kabul etmislerdir (Giinay, 1987, s. 24).

Tiirk folklorunu, konulari, aragtirma yontemleri ve yaklasimlar: gibi yonleri itibariyle
yabanci folklor ekollerinin nazariyeleriyle degerlendirme egiliminde olan geleneksel anlayzs,
folkloru uzun siire sosyoloji ve kiiltiirel antropolojinin yontem ve malzemeleriyle ortak bir
zeminde bulusturamamistir. Bu yaklasimin giintimiiz Tiirk folkloru arastirmalarinda da biiyiik
oranda devam ettigini sdylemek miimkiindiir. Oysa 1930°1u yillarda Amerikali antropologlar
arasinda giindeme gelmeye baslayan ve 1970’11 yillara kadar devam eden bir tartisma, kiiltiirel
antropoloji ve paydaglarinin folklorla birlikte Amerika’nin degisen sosyo-kiiltiirel hayatina
yonelise vesile olmustur. Antropoloji, tek katmanli topluluk tanimina dahil edilen ilkel
(primitive) topluluklar iizerinde tatbik etmekte 1srarci olan kimi Amerikali antropolog ve
etnologlar (Kushner, 1969; Spicer, 1974; Weaver ve White, 1972) ile bu ilim subelerini
folklorun da yardimiyla endiistriyel ¢evreler de dahil olmak tizere Amerikan toplumunun g¢esitli
boliimlerine tatbik etmek gerekliligini vurgulayanlar (Steward, 1950; Clinton, 1977) arasinda
yasanan bu tartisma, folkloru antropolojinin bir alt dali olarak gérme diisiincesini degistirmemis
olsa da bu bilim subelerinin bagimsiz veya ortaklasa bi¢imde endiistriyel veya kentsel alanlar
cogunlukta olmak {iizere karmasik toplumsal yapiya sahip alanlara ydnelmesinde etkili
olmustur. Amerikan antropolojisi ve etnolojisi karmasik toplumsal yapiyla, semtler ve
topluluklar gibi yerel birimlerden, devlet memurlari, sosyal siniflar ve 6zel mesleki gruplar gibi
ortak kesimlerden ve hukuk sistemi ve ideolojiler gibi resmi kurumlardan olusan kolektif sosyal
yapiy1 kastetmistir (Clinton, 1977, s. 39).

Umay Giinay, sosyal degisme ile kiiltiirel degisme arasindaki iligkiyi irdelerken sosyal
degismeyi bir cemiyetin mevcut nizamini, yani i¢timal, maddi ve manevi medeniyetini bir
tipten baska bir tipe doniistiiren bir siire¢ seklinde ifade etmistir. Sosyal degisme, kiiltiirii konu
alan bilim dallarin1 da doniistiirmektedir. Konusu kiiltiir olan ve milli kiiltiiriin unsurlarini 6zel
olarak ele alan folklor, kiiltiir degismelerine paralel olarak cergevesini genisletmistir. S6zli
kiiltlir cagindan yazili kiiltiire ve daha sonra bilgisayar cagina gecen kiiltiiriin tarihi akisinda
folklora konu olabilecek malzeme daima insanlik tarafindan tiretilecektir. Dolayisiyla kiiltiiriin
dinamik siirecine paralel olarak folklor da dinamik bir yapiya sahiptir ve stirekli
yenilenmektedir (Giinay, 1987, s. 23-30).

Tirk toplum hayatinda 1950°’li yillardan sonra takip edilir hale gelen ve 1980’li
yillardan itibaren giderek hiz kazanan sosyo-kiiltiirel doniisiim ve buna bagli tabakalagmanin,
folklor aragtirmalarinin saha ve yontem kabullerinde diizenlemeler yapmay artik kaginilmaz
kilmasindan sonra, konuyu bu zaruret itibariyle giindeme getiren isimlerden Dursun Yildirim’in
su sozleri (1991, s. 15), folklor aragtirmalarinin kadrolar1 ve arastirma sahalar1 gibi konulara
doniik yontem tartismalarinin hiz kazanmasinda etkili olmustur: Folklorun, kdéyliilerin
geleneklerinde yasayan eski devirlerin kiiltiir kalintilar1 oldugu goriisii, gliniimiizde artik
gecerliligini kaybetmistir. Ciinkii folklor sahasinda yapilan ¢alismalar gostermistir ki zamanin
ihtiyaclarina gore yeni triinler meydana gelmektedir ve bu triinler sadece koyliilerin degil,
toplumun biitiin sosyal gruplar1 arasinda yagamaktadir. Bu gozlemler ve tespitler, folklorun ve
onu yaratan, yayan, tastyan, kullanan ve paylasanlarin yeniden tanimlanmalar1 ihtiyacinm
dogurmustur.”

Ocal Oguz da konuyla ilgili olarak, bilhassa imparatorluktan ulus devlete gecis
stirecinde gergeklestirilen Tiirk halk bilimi caligsmalarinda goériilmeye baglanan ve bugiin de
devam eden kenti ulusal kiiltlirleri yok eden bir yozlasma siirecinin mekani olarak gérme ve kir
veya kdy yasamini bu yozlagma siirecine direnisin simgesi olarak yiiceltme temayiiliiniin halk
bilimi arastirmalarinin kirsal alanlara odaklanmasinda etkili oldugu ifade etmistir" (Oguz, 2001,
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s. 46). Derin tarihsel siiregleri ve genis kiiltiir cografyasi baglaminda zengin bir sozli kiiltiir
birikimini i¢inden ¢iktig1 toplumun geleneksel yasam kodlar1 paralelinde incelemeyi amag
edinen Tiirk folklor aragtirmalarinda bu tavrin yadirganacak bir tarafi yoktur. Ancak teknoloji
ile hizla doniisen ve yeni sosyal grup ve kurumlarla tanisan kirsal ve 6zellikle de endiistriyel ve
kentsel alanlara doniik giiniimiiz folklor aragtirmalarinda, ortaya ¢ikan yeni kiiltiirel siiregleri
tiim unsurlarini takip etmeye yardimci olan antropoloji, sosyoloji ve etnoloji gibi bilim subeleri
ile yeterli miinasebetin kurulamamis olmasi, Tiirk folkloru aragtirmalarinin yontem ve yaklagim
gelistirmenin yani sira sosyal ve kiiltiirel politikalar1 belirleme gibi 6nemli islevlerden uzak
kalmasinda etkili olmustur. Nitekim endiistriyel veya diger bir ifadeyle kentsel alanlara
yonelmeyi amaglayan giiniimiiz halk bilimi arastirmalarinda kirsal alan arastirmalarinda tatbik
edilen yontemlerin uygulanmaya calisilmasi, Tiirk folklor arastirmalarinin bu saha algisini
heniiz kavrayamadigin1 ve dolayisiyla ihtiya¢ duydugu yontemleri heniiz gelistiremedigini
gostermektedir.

Kirsaldan kente sosyo-ekonomik beklentilerle gdsterilen yogun ilgi, kirsalin homojen
kimligini kentte siirdiirmeye cabalamasi gibi bir tercihle yeni kent modelleri olusturmustur. Bu
kimligin yeni kusaklara aktarilmasi diisiincesiyle kent yasaminda yeni mekénlar ve bu
mekanlara bagli yeni baglamlar olusmaya baslamistir. Kentlerin 6nemli sorunlarindan biri,
kirsal kokenli kiiltiirel unsurlarin aktarilamamasi {izerine ortaya ¢ikmistir. Mehmet Emin Dede
ve Mehmet Ali Yolcu (2016, s. 208) bu durumun, halk bilgisi iiriinlerinin statik yapisina bagl
olarak kirsal alandan kentsel alana go¢ edenlerin yeni yasama alanlarinda kirsaldaki kimi bilgi,
birikim ve kiiltiirel kimliklerini olugturan uygulamalarin ¢esitli nedenlerle siirdiiriilememesinin
veya eski kiigiik kentsel alanda var olan kiiltiir unsurlarinin yeni kentsel kiiltiir iiretimi ve
tilketimi iliskileriyle uygunlastirilamamasin, yeni kentsel kiiltiirii kendilerine model alan
kirsalin da eski uygulamalarini terk etmesi gibi etkenlerin, kiiltiir kaybinin telafisine ve bu
kaybin yarattigi g¢evresel veya kiiltiirel sorunlara ¢oziim iiretilmesine sebep oldugunu
belirtmislerdir. Daryush Shayegan (1991, s. 66-67) kentlerin yeni modellerinden bahsederken
oncelikle kentlesmenin, toplumsal uygulamalar ve ritiiellerin giindelik hayata ait olan gegis ve
organizasyonlarin1 bozmayacak ve aksatmayacak bir bicimde meydana gelmesi gereken bir
olgu oldugunu belirtir. Kentlesme siirecinde gosterilen ¢abalara bagli olarak geleneksel liretim
ortamlar1 degismis, belirli bir dl¢lide 6nceki yagsam bi¢iminde sosyo-Kkiiltiirel sistem kaynakli
kopuslar yasanmistir. Bu duruma bagl geleneksel olgular, kentlesmenin dogal ortamina
uyumlu olarak revize edilmis bir kiiltiirel ortam olusturmustur

Kirsal ve kentsel alanlardaki cesitli halk gruplari iizerine gerceklestirilen yontem ve
icerik bakimindan gelenekgi bir karaktere sahip siirli sayidaki folklor baglamli ¢aligmaya
zaman zaman pazarcilar da konu edilmislerdir. Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerindeki pazarci
gruplari lizerine yapilan bu ¢alismalarda, ¢ogu zaman meslek folkloru arastirmalarinin énemli
basliklarindan biri olan meslek argosuna odaklanildigi goriilmektedir. Ornegin, Ahmet
Caferoglu (1952) basta olmak {izere Ahmet Edip Uysal (1968), Nail Tan (1976, 1979), Arslan
Kaynardag (1984), Hande Birkalan (2002) ve Fahriinnisa Bilecik (2002), Nuh Dogan (2008)
cesitli bicimlerde (seyyar veya sabit) mesleklerini icra eden pazarcilarin mesleki dillerini tespit
etme yoluna giden arastirmacilardan bazilar1 olmuslardir.

Dogu Karadeniz bolgesi sozlii kiiltiirli aragtirmalar1 icinde mesleki folklor baglaminda
gergeklestirilen yine az sayidaki ¢alismada da, tiim bilesenlerin dikkate alinmadigi gelenekgei
yaklagimlar sergilenmis; mesleki kiiltiiriin pek ¢ok onemli unsuru dikkatlerden kagmuistir.
Bolgenin geleneksel ve modern nitelikler tasiyan meslekleri etrafinda toplanan ziimreler
lizerine yapilan arastirmalara doniik bir tarama yapildiginda, H. Cemal Karatag’in Artvin’in
Savsat il¢esi pazarcilarinin eglence kiiltiirleri iizerine hazirladig kiiciik bir arastirma (1970)
haricinde, pazarci folkloru baglaminda baskaca bir ¢alismaya rastlanmamustir.
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Trabzon’un Kent Kimligi Kazanmasi Siire¢lerinde Pazarlar ve Pazarcilar

Antik kaynaklarda Trapezos ve Trapezunt adlariyla zikredilen Trabzon, takip edilebilen
en eski tarihlerden itibaren liman kenti kimligiyle Dogu Karadeniz’in sah damari1 konumunda
olmustur. Kentin ge¢misinin ¢cok daha eskilere dayandigindan siiphe duyulmasa da (Tellioglu,
2007, s. 45) kurulus tarihini kolonizasyonla birlikte degerlendiren yaklagimlar, Trabzon
kentlesme tarihi olarak MO. 756 yilmi'" isaret etmektedirler (Drews, 1991, s. 315-316;
Hahanov, 2004, s. 9). Kolonizasyon siirecinde bolgenin otokton topluluklarindan Makronlar,
Kolkhlar, Tibarenler ve nispeten Khalypler ve Drillerin hakimiyetinde olan Trabzon ve havalisi,
Helen" unsurlar tarafindan bu siirecte kolonilestirilmistir (Ozsait, 1999, s. 38; Tellioglu, 2007,
S. 46-47). Bolgede Kimmer akinlariyla baslayip Iskitlerle devam eden kiiltiirel tabakalasma,
isimleri zikredilen otokton halklar tarafindan cesitlendirilirken Helen akinlari, bolgedeki
kiiltiirel tabakalasmanin daha da derinlesmesine sebep olmustur. Bu tabakalagsmanin somut
verilerini dil ve folklor gibi unsurlar iizerinden hem kiyilarda hem de kiyilar1 art alanlara
baglayan vadilerde bugiin de takip etmek miimkiindiir. Topografik yapisi itibariyle hem dogu
ile batiy1 hem de kuzey ile giineyi birbirine baglayan bir kavsak noktast konumunda olan ve bu
itibarla 6zellikle limani hayati onem tasiyan Trabzon', en eski tarihi donemlerden itibaren bu
vasfindan 6tiirii pek ¢ok kez istilaya ugramistir'. Trabzon’un sadece denizden degil karadan da
ticaret yollarinin kavsaginda yer aliyor olmasi, stratejik 6nemini korumasinda etkili olmustur
(Giil, 2003, s. 421). Miladi donemlerde de bu vasiflartyla dnemini koruyan Trabzon, kalic1 Tiirk
hakimiyetinden sonra da Kafkasya’nin yan1 sira Iran’a ve oradan da Hindistan’a kadar uzanan
ticaret yollarinin kavsak noktasi olmayi siirdiirmiistiir. Binlerce kilometrelik transit kara
ticaretinin denizle bulugsma noktasindaki kent, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik bakimdan gelismeye
devam etmistir. Alternatif gecim kaynaklarimin artmasi hasebiyle bdlgenin cazibe merkezi
haline gelen kentin niifusu da zaman i¢inde artis gostermis, kent kiiltiiriinii olusturan kiiltiirel
olusum ve aktarim ortamlart da gesitlilik kazanmistir. Bu baglamda kent hayatinin 6nemli
kiiltiirel aktarim ortamlar1 i¢inde yer alan ¢arsilar ve pazar yerleri, tarihsel siire¢ icinde kentin
Asag1 Hisar bolgesinde yogunlasmustir (Inan, 2013, s. 47). Sehri ziyaret eden yerli ve yabanci
gezginlerle ¢esitli iilkeleri temsil eden elgiliklerin faal oldugu donemlerdeki elgilerin notlarinin
yani sira Trabzon Vilayeti Salnamesi basta olmak iizere Osmanli dénemine ait pek ¢ok 6nemli
kayitta Trabzon’daki cars1 ve pazar yerlerinden bahis agildig1 goriilmektedir.

Kent hayatinda goriilen sosyal ve ekonomik katmanlagma paralelinde pazar yerleri ve
bu alanlarin sakinleri konumunda olan pazarcilarin profillerinde de degisimler yasanmistir. Bu
anlamda pazarcilarin mesleki folklorunun takip edilmesine imkén taniyan aktarim ortamlari,
buglin 6rnegine hemen tiim kentlerde rastlanan bi¢imde, her giin ayni alanda kurulan pazar
yerleri ve haftanin belli giinlerinde farkli semtlerde kurulan pazar yerleri seklinde ikili bir yap1
arz etmektedir. Kentin 6nemli ticaret alanlarindan Mumhanednii’'nde mutat sekilde faaliyet
gosteren Kadinlar Pazar*!', Mumhaneonii’yle birlesen sokaklardan birinde kurulan Bitpazari“'",

yine ayn1 muhitteki Balik Pazar1 kentin sabitkadem pazar yerleridir.

Tablo 1: Trabzon ili merkezinde semt pazari tanimina uygun pazarlarin giincel listesi

Kuruldugu Giin Adi Semti/Mahallesi Kurulus Tarihi™
Pazartesi Degirmendere Pazari Degirmendere Semti 1985
Kurucesme Pazari Kurugesme Mah. 1992
Sali Sal1 Pazar Inonii Semti 1970
Carsamba Erdogdu Pazari Erdogdu Mabhallesi 1970
Kalkinma Pazari Kalkinma Mabhallesi 1987
Persembe Comlekei Pazari Comleke¢i Mahallesi 1960
Aydinlikevler Pazari Aydinlikevler Mah. 2005
Cuma Yenicuma Pazari Yenicuma Mahalles? 1970
Karsiyaka Pazari Karsiyaka Mahallesi 2005
Cumartesi Fatih Pazan Fatih Mahallesi 1970
Pazar Bahgecik Pazari Bahgecik Mahallesi 1980
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Cukurcgayir Pazari Cukurcayir Mah. 2011
Pelitli Pazari Pelitli Mahallesi 1996

Pazarci Folklorunun Bilesenleri ve Ornekleri™

Semt pazarlar1 6zelinde gergeklestirilen alan arastirmalar1 sonucunda ulasilan verilerle
hazirlanan bu makalenin odaginda yer alan pazarcilari, sosyo-ekonomik profilleri, sattiklari
iriinler ve bu irlinleri temin etme bicimlerine gore ¢esitli bigimlerde siniflandirmak
miimkiindiir:

Sosyo-Ekonomik Profillerine Gore:

1) Gegimlik olgekte pazarcilik yapan, bagkaca bir ge¢im kaynagi bulunmayan ve kent
merkezinde veya merkeze yakin yerlesimlerde ikamet eden pazarcilar.

2) Baska gecim kaynaklar1 bulunan, pazarcilik yaparak ek gelir elde eden ve kent
merkezinde veya ¢ogunlukla Akgaabat™ havalisi koylerinde ikamet eden pazarcilar. (Koyli
kadinlar, emekliler vb.)

Sattiklar1 Uriinlere Gore:

1) Beslenmelik iirlinler satan pazarcilar. (Sebze, meyve, bakliyat, zeytin, peynir, balik,
baharat, yumurta, ekmek, peynir, yag vd.)

2) Giyinmelik tiriinler satan pazarcilar.

3) Tefrisatlik veya tadilatlik tiriinler satan pazarcilar. (Mutfak ara¢ geregleri, hirdavat,
oyuncak, vd.)

Uriinleri Tedarik Usullerine Gore:

1) Akdeniz Boélgesi basta olmak iizere ¢esitli bolgelerden Trabzon’a nakledilen ve hal
iizerinden kente dagitilan beslenmelik {irlinleri satan pazarcilar.

2) Giyimlik gruba dahil iiriinleri Istanbul’dan, beslenmelik gruba dahil kimi iiriinleri
Samsun’un Carsamba ve Bafra gibi tarim bolgelerinden bizzat getirerek satan pazarcilar.

3) Cogunlugu Akgaabat’in koylerinde ikamet eden, kendi yetistirdikleri bitkisel ve
hayvansal iiriinleri pazarlayan ve katilimcilari gogunlukla kadinlardan olusan pazarcilar.

Gecimlik dlcekte pazarcilik yapanlar, faaliyet gosterdikleri pazar alanlarina gore farkl
bicimlerde giine baglarlar. Her giin diizenli olarak faaliyet gosteren pazar yerlerinde sabit
tezgahlara sahip olan pazarcilar, ilk saatlerinden itibaren meyve-sebze halinden aldiklari
tiriinleri tezgahlarina yerlestirmeye baslarlar. Trabzon halindeki pazarlama hukuku, diger pek
cok haldeki ile aymidir. Gecenin erken saatlerinde sehre ulasan kamyonlardan indirilip
kabzimallara teslim edilen iriinlerden en kalitelileri gecenin bu erken saatinde hale gelen
pazarcilar ve diger esnaf tarafindan secilerek alindigi i¢in fiyatlar daha yiiksektir. Giiniin erken
saatlerinde hale ulasan iiriinlerin biiylik bolimii bu suretle dagitildiktan sonra geriye kalan
irlinler kaliteleri ile uyumlu bi¢gimde biraz daha diisiik fiyattan alic1 bulabilmektedirler.
Pazarcilar, satacaklari gida iirlinlerini alirken faaliyet gosterdikleri semtlerin ekonomik profilini
de dikkate alirlar. Sabitkadem pazarlarda kalite vazgecilmez kriterlerden biri iken semt
pazarlarinda ahalinin alim giiciine uygun iirlin kalitesine ve cesitliligine dikkat edildigi
goriilmektedir. Semt pazarlarinda faaliyet gosteren pazarcilar satacaklari iirtinleri sabit
tezgahlarinda faaliyet gosteren meslektaglari ile benzer bigimlerde temin ediyor olsalar da sabah
kosusturmasi onlar i¢in heniiz bitmemistir. Semt pazariin kurulacagi yerlerde erken saatlerde
toplanmaya baslayan pazarcilar, belirli bir iicret karsiliginda kendilerine tahsis edilen yerlerde
tezgahlarin1 kurma telasina girerler. Trabzon’da muayyen bir yagmur mevsimi olmadigindan
pazarcilar iiriinlerini ve kendilerini hem yagmurdan hem de giinesten korumak amaciyla 6zenle
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brandalarin1 gerer, semsiyelerini hazirlarlar. Giin igerisinde birden ortaya c¢ikan “kagik”
riizgarlar1 semsiyeleri devirebilir, 6zenle hazirlanmis tezgahlarin diizenini bozabilir. Pazarcilar
bu sebeple yagmurdan ziyade riizgardan ¢ekinirler. Hava bozup yapraklar hafifce ugusmaya
baslayinca “Ellezine vesvese yagmur yagsa da esmese!” (KK-1) bi¢iminde dua karakteri de
tagiyan temenni ctimleleri Kurarlar.

Pazar yerlerinin diger sakinleri arasinda yer alan ve uzun yillardir kendi {tirettikleri
mahsulleri satan ¢ogunlugu kadinlardan olusan kdyliiler, {iriinlerin hazirlanmasi ve pazar
yerlerine ulastirilmasi siireclerinde meslegin profesyonel katilimcilarindan ¢ok daha farkli bir
safahata sahiptirler. Uzun yillardir kendi yetistirdigi {iriinleri pazar yerlerinde satarak aile
biitcesine katkida bulunmaya ¢alisan Neriman Akpinar’in (KK-2) su sozleri, bu safahat1 6zetler
tiirdendir: “Biz kirk senedir buralara Akcaabat’tan birlikte geliriz. Ayni zamanda gelin olduk.
Ha bu Oniimiizde gordiiglin her siyin iistiinde parmagimiz var. Hepsini tek tek ekiyriz.
Boyiidiler mi sabahtan tarlaya iniyriz. Aksama kadar 6nce bunlari toplayriz. Eve gidip otunu
pisligini ayiriyriz. Aksama kada canimiz ¢ikay. Ertesi glin da arabalara binip pazara geliyriz.
[lla araban olacak diye bi se yok. Dolmusa biniysmn. Buriye gada getirty. Eskiden arabamuz
yogdi. Tarladan topladuklarumuzi sirtumuzda getururduk buralara. Sabah nemazinda burda
olurduk.”

Pazarcilar arasinda meslek hukukuna doniik en belirgin enformel uygulama, fiyatlarin
belirlenmesi hususunda dikkati ¢ekmektedir. Kendi iirettikleri sebze-meyve gibi iiriinleri
pazarlarda satan tretici pazarcilar, ayni tiirden mahsullerin satis fiyatin1 gogu zaman birlikte
belirlerler. Ayni {iriinii herkes dort liraya satarken birisi ii¢ liraya satarsa muhtemelen onun
tiim tirlinii bitecektir ve erkenden evine gidecektir. Boyle bir uygulama sonucu kisinin kazangli
¢ikmas1t muhtemeldir. Ancak bir hafta bu iiretici pazarci kadinlardan biri herkesten daha ucuza
iriiniinii satip evine erken gittiyse sonraki hafta pazara girdiginde kimse ona selam
vermeyebilir ya da pazar yerinin sevilmeyen kadini olabilir. Iste burada sosyal hukuk devreye
girer. Kadin daha evden ¢ikarken ayni pazara giden komsusuna sorar: “Lahanay1 bugiin
gacdan veriyruk giz?” Komsularla ve pazaryerindeki diger kadinlarla konusulduktan sonra,
iirliniin piyasadaki fiyat1 da goz 6niinde bulundurularak bir fiyat belirlenir.

Uretici kadinlarin {iriinlerine sabah koydugu fiyatla aksam koydugu fiyat birbirinden
farklidir. Onlar tezgah iistiinde satis yapan ve aldiklar1 mali satan pazarcilara nispetle bir miktar
daha fazla bedel belirlerler. Bu tasarrufta, zahmetli iretim ve nakliye siireclerinin yan1 sira son
yillarda gida pazarlamaciliginin “organik™ iriin sdyleminin de etkisi vardir. Cogunlugu
kadinlardan olusan bu pazarcilarin ortak iddiasina gore hal tiriinleri ilagl ve giibreli iken kendi
{iriinlerinde ilag ve giibre asla bulunmamaktadir. Uretici pazarcilarm amaci, iiriinlerini ¢abucak
satip evlerine geri donmektir. Cilinkii kendi evlerinde de onlar1 bekleyen isleri vardir. Sabah
satabildikleri kadarini istedikleri fiyattan satarlar ve pazarliklarini yaparlar. Aksama dogru
pazara gelen miisteriler iyice azalir. Kadinlart {iriinlerini bitirememe korkusu sarar. Onlar
sebze-meyvelerinden kendilerine lazim olanini zaten ayirmiglardir. Pazarda satamadigi sebze-
meyveler ziyan olacaktir. Ertesi giin bagka pazara gitmek onlar i¢in zordur. Bu evdeki islerin
bir giin daha bekleyecegi anlamina gelir. Ertesi giin tekrar pazara gitmeleri halinde ise
miisteriler iirlinleri muhtemelen begenmeyecek ve almayacaktir. Bu sebeple tiim kadinlar
tirtinlerini o gilin igerisinde bitirmeye ¢alisirlar. Bu yilizden fiyatlar aksama dogru diiser ve
kadinlar miisterileriyle siki pazarlik etmezler, miisterilerin indirim taleplerini kabul ederler.
Aksama dogru yapilan pazarliktan galip ¢ikan misterilerdir. Satilmayan {riinlerin icerisinde
ezilmis veya cliriimilis olanlar ayiklandiktan sonra bazen evlerde beslenen birkac bas inege
yedirilmek tizere c¢uvallara konulur; bazen de fakir fukara faydalansin diisiincesiyle pazar
yerinde birakilir.

Uretici pazarcilarin koydugu fiyatlar iklim 6zelliklerine bagli olarak bile degisir.
Saganak yagmur halinde yerde cuvallar iizerinde oturan kadinlar islanirlar. Kdyde oturan
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kadmlar i¢in evlerine gitmek iyice zorlasir. Eger giines o giin ¢cok olursa terlerler. Bu gibi iklim
olaylar1 esnasinda kadinlar fiyat konusunda esnek davranirlar, pazarliktan miisterinin galip
¢ikmasina izin verirler. Uretici kadinlar diisiik maliyetle iiriin elde ettikleri i¢in iiriinlerinden
her sekilde kar ederler. Uriin yetistirme siireglerindeki asgari masraflarina ek olarak {iriiniin
pazara getirilmesi silirecinde 6denen minibiis parasi ve sergi yeri i¢in zabitaya verilen iicret ile
10-15 lira kadar giderleri olur (KK-2, KK-3, KK-4). Sebze-meyve halinden aldiklari tiriinleri
pazarlayan tezgah iistii pazarcilarinin fiyatlar1 belirlemelerinde iiriiniin alis fiyati, pazar yeri
kirasi, iase ve ambalaj masraflar1 belirleyici olur. Tiim bu harcama kalemleri hesaplandiktan
sonra satilan tirlinden beklenen kar oraninda etiket asilmaktadir. Bu tiirden pazarcilar arasinda
da ¢ogu zaman ciddi fiyat farkliliklar1 ile karsilagiimamaktadir.

Pazarlama siirecinde dikkat ¢eken bir diger enformel diizenleme pazar yerlerinde
faaliyet gosteren kantarcilarla tiretip satan kadin pazarcilar arasindaki iliskide goriilmektedir.
Kadimnlar Pazari’nda iiretici kadin pazarcilarin bulundugu alanda karsilikli oturan iki tane
kantarci vardir. Bu kantarcilar yillardir buradadir. Her giin hizmet veren bu pazarin siirekliligi
s6z konusudur, ama pazara her giin ayn1 iireticiler gelmez. Uriinlerini kdylerinden pazara tasima
konusunda zorluklar yasayan kadinlar yanlarinda kantar/tarti tagimazlar. Bu sebeple koyliilerin
iiriinlerini bu iki kantarci tartar. Kantarcilar, tarttiklar her iirlin bagina 25 ile 50 kurus arasinda
degisen meblaglarda para alirlar. Uretici kadinlar, kantarciya verecekleri iicreti, kantarciya
tarttirdiklar1 iiriiniin kiisuratini yuvarlayarak miisteriden temin ederler. Ornegin 1 kg tereyaginin
ticreti 23 lira 70 kurus tutmussa tiretici bunu miisteriye 24 liradan satar. Boylece kantarcinin
ticretini de miisteri karsilamis olur. Kisin ¢ok fazla tartilacak iiriin olmadigindan kantarcilar
yazin gelmesini dort gozle beklerler. Kis mevsiminde en fazla yag, peynir ve baklagiller tartilir.
Kadinlar Pazari’nda yillardir kantarcilik yapan bu kisiler, pazara kimin ne zaman, nereden
geldigini, kimin {riinliniin iyi oldugunu, kimin c¢lirlik mal sattigmi bilirler. Onlar bu
hakimiyetleri ile pazarci kadinlar i¢in bir referans kaynagidir. Kendi iiriinlerini kantarcilara
tattirmak isteyen kadinlar, kantarcilarin kendilerine miisteri gondermesi beklentisi igindedirler.

Pazarcilar, pazarlama yontem ve teknikleri konusunda da 06zel yontemler
gelistirmislerdir. Giinlimiizde 6nemli bir pazarlama yontemi halini alan “organik” sdylemi
pazarlardaki koylii kadinlar tarafindan da benimsenmistir. Uriinlerinin dogal oldugunu ve
saglik icin yararli oldugunu iddia ederken bu organik sdyleminin insanlar tizerindeki olumlu
etkilerinden yararlanirlar. Kadinlar Pazari’ndaki kadin pazarcilar, bu sdylem sayesinde
neredeyse tiim mallarimi satmay1 basarmaktadirlar. Uretici kadinlar, {iriinlerini bebekleri gibi
gortirler. Gelen miisterilere iirlinlerinin dogal ortamda yetistigini anlatmak i¢in “Bebek gibin
baktum ben bunlari.” climlesini sik sik kurarlar. Fiyatin yiiksekliginden sikdyet eden
misteriler genelde “Git daha ucuza hormonlilarini al da ye o zaman.” tiirlinden ifadelerle
terslenir. Organik iiriin sOyleminin cazibesine kapilan miisteri, bu terslemeye ragmen tirlinii
yine ayni kadindan alir.

Miisteriler, tiretici kadinlarin {iriinlerinin 1slak olmasina sicak bakmazlar. Zira iiretici
kadinlar, iirlinlerini ¢ogu zaman yerde bir ¢uval veya naylon sergi lizerinde sergilerler. Islak
olan ve yere yakin olan iirline toz yapismasi kacinilmazdir. Seyyar pazarcilar ve sabit tezgah
sahipleri de lriinlerini 1slatirlar, ancak onlarin iiriinleri yerden yiiksekte oldugu i¢in bu miisteri
acisindan bir sorun teskil etmez.

Gida satis1 yapilan yerlerde, bazi sebze-meyvelerin yetistigi yer Onemlidir. Her
yerlesim yerinin meshur bir {iriinii vardir. Miisteriler {iriinleri satin alirken sihirli bir soru
sorarlar: “Bu nerenundur?” Bu sebeple olacak etiketler iizerinde “Antalya yatak portakal”,
“Carsamba fasulyesi”, “Amasya elmas1” yazilar1 sik sik goriiliir. Ote yandan tezgahlarda
iirlinlerin iizerine konan etiketler saticilarin miisteriye ulastirmak istedikleri mesajlari igerir.
Saticilarin satig yapabilmeleri i¢in {riinleri tanitmas1 gerekir. Etiketlerin {lizerinde yazanlar,
iirlinlerin tanitim filmi gibidir ve iriiniin en 6nemli 6zelligini yansitir tiirdendir. Amasya
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elmasinin ne kadar giizel oldugunu bilmeyen yoktur. Bu sebeple elma mevsiminde mutlaka
“Amasya elmas1” etiketleri goriiliir. Bir elma lizerinde Amasya elmas1 yazmasi i¢in o elmanin
mutlaka Amasya elmasi1 olmasina gerek yoktur. Burada 6nemli olan ger¢egi yansitmak degil,
misterinin ilgisini ¢ekmektir. Biraz dikkat edilse ayni cins elmanin ikiye boliinerek tezgahin
farkli yerlerinde sergilendigine sahit olunabilir. Bu elmalarin birinci kisminda “Kumlu elma”
yazarken ikinci kisminda “Sulu elma” yazabilmektedir. Bu, tamamen bir satis teknigidir.
Kumlu elma isteyenin de sulu elma isteyenin de istegini karsilamaya yonelik bir tutumdur.
Giin igerisinde sulu elmanin kumlu elmaya gore daha ¢ok satilmasi durumunda kumlu elma
etiketinin sulu elma etiketine doniistiigli goriilebilir. Talebe gore degisen etiketlere en ¢ok
fasulyede rastlanir. Havalar 1sindiginda fasulyeye biiytik ilgi olur. Ciinkii fasulye kisin mevcut
olsa da giizel pismez, sert olur. Tiim kis mevsimi boyunca fasulyeyi 6zleyen insanlar havalarin
isinmastyla fasulyeye yonelirler. Cubuk fasulye, aysekadin fasulye ve sarikiz arasindaki
rekabet etiketlere bol bol yansir. Baz1 tezgahlarda fasulyenin cinsi etikete yansitilmaz ve
sadece “Yerli” yazilir. Eger “Yerli” etiketli fasulyenin satis1 iyi olursa “Sarikiz”lar bir anda
“Yerli” oluverir.

Fasulyenin yeni ¢ikmaya basladigi donemlerde kilosu on iki liraya kadar ¢ikar. Bir kilo
fasulye icin bu meblag insanlara fazla gelir. Etiket {izerinde on lira yazmasi, miisterinin
fasulyeye yaklagsmamasi demektir. Bu durumun iistesinden gelmeye calisan bir satici,
fasulyenin tizerindeki etikette kocaman puntoyla “5 lira”, sol list kosede ise belli belirsiz kii¢iik
puntoyla “yarim kilo” yazmaktadir. Fasulyenin etiketindeki bes lira yazisini1 géren yaslt bir
miisteri, hayretle fasulyeye dogru yaklasir. Eger etiketi iyice incelerse kendini kurtarabilir;
ancak ¢ok dikkatli bir insan degilse bir kilo fasulyeyi ¢oktan istemis demektir. Satict bir kilo
fasulyeyi posete doldurur. Miisteriye uzatir, on lira der. Fiyat: duyunca sasiran miisteri saticiy1
uyarir:

- Bi’ kilo deduk sana on lira ned1?
- (Satic1 kendinden emin sekilde) Bir kilo koydum zaten anacum.
- Bes lira yazay orda!

- Yarim kilosu bes lira teyze okumay misin? Neyse senden sekiz lira alayim. Yannis
anlasilma olmis.

Bu cevabin ardindan on liralik fasulyeyi sekiz liraya alma firsat1 yakalamig olan miisteri
itiraz etmez ve parasini verip uzaklasir.

Pazarlama tekniklerine doniik bir baska tasarrufta da bazi iiretici kadinlarin satisi
artirma amaciyla sebze-meyvelerini ¢cuvallarindan hi¢ ¢ikarmadiklar1 goriiliir. Lahanalar1 bir
cuvala dolduran saticiy1 miisterilerinin gozii 6niinde “bag yaparken” gormek miimkiindiir. Bir
baska 6rnekte de yillardir pazara iiriin getiren Emine Oztiirk’iin (KK-4) bahgesinden topladig
maydanozlar1 bag parmagi ile isaret parmagini birlestirdiginde tutabilecegi kalinlikta bir araya
getirip bag yaparken sergiledigi pratiklik misteriyi tezgaha ¢ekivermektedir. Pazar yerinde
ayiklama ve bag yapma isi yapan pazarci kadinlar iirlinlerin ayiklandig: ve ¢tirtiklerin ayrildig:
yolunda bir izlenim birakirlar. Bag yapma ile mesgul kadin saticilarin 6niinden gegen miisteri,
bu baglarin i¢inde ¢iiriik, sararmis yaprak olmadigin1 anlar ve lahana, maydanoz, pazi gibi
iirtinleri bu kadinlardan almayi tercih eder. Bu tiirden bag hesabina gore satilan yesilliklerin
fiyatin1 soran miisterilere normal fiyattan birka¢ kurus daha fazlasi sdylenir. Miisterinin fiyati
fazla bulmasi durumunda ise cevap hazirdir: “Ama bi denesini atmiycasin ha bunlardan.” Bu
cevaptan sonra galip gelen iiretici kadindir. Miisteri daha az ugras ve daha kaliteli {iriin igin
birkag fazla kurusu gézden ¢ikarir.

Pazaryerine giden insanlar dnce bir pazaryerini tamamen dolasir, fiyat alirlar. Sonra
tekrar geri donerler ve aligveris asil o zaman baglar. Bu goz gezdirme esnasinda ise saticilara
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biiyiik is diismektedir. “Buyrun!”, “Buyur emice!”, “Hos gedin anacim!”¥, “Ispanak ¢ok
giizel!” gibi sozlerle miisteriyle gbz goze gelinmeye calisilir. Miisteriyle goz goze gelindikten
sonra miisteri, tezgahin iizerine sdyle bir géz atar. G6z temas1 kuran miisteri sessiz sedasiz
tezgahm oniinden gegemez ve bir seylerin fiyatin1 sorar. Iste burada bitirici hamle saticidan
gelir:

- Domates kag lira?
- Ug lira hanimefendi ¢ok giizel, buyrun, secin alin. (Poset uzatir.)

G0z temas1 kurmus olan ve kendisine poset uzatilan miisteri poseti geri ¢eviremez ve
kendisini posete domates doldururken bulur. Uretici kadinlarin bulundugu béliimlerde farkl
sebze- meyvelere rastlanir. Baglarinda kendiliginden yetisen 1sirgan otu (sirkan), tomara gibi
sebzeleri onlerinde ayr1 bir yere koyarlar. Oniinde farkli sebzeleri olan iiretici kadinlara o giin
cok daha fazla is diiser. Daha ¢ok goz temast kurmalar1 gerekir. Bunun yani sira o farkl
sebzelerle ne yapacagini bilmeyen halki bilinglendirmek yine onlara diiser. Tiketici
hassasiyetlerinin farkinda olan koylii kadinlar sattiklar1 sebzelerin yararlarindan bahsederek
insanlar lizerinde etkili olmaya calisirlar. Bu tarz farkli sebzelerin tadindan bahsederlerken
mutlaka ¢ok bilindik bir yemekle baglantilarmi kurarlar. Ornegin 1sirgan otunun suyunun
kaynatip i¢ilmesi gerektigini soylerler.

Kudret nari, altin ¢ilek gibi meyvelerin popiiler olmasindan sonra koylii kadinlar bunu
da hemen firsata doniistiirmiisler, altin ¢ilek ve kudret nar1 yetistirmeye baglamislardir. Bu tarz
popliler meyvelerin asil alicis1 da pazara saat besten sonra gelen memur kesimidir.

(13

Tezgah sahipleri yemek tarifi vermezler. Yemek tarifi verecek olsalar da
yapiyorlarmig teyze.” derler. Onlar daha ¢ok sattiklar1 iiriinii pisirenlerin ovgiilerinden
bahsederler:

- Nasi bu fastilye giizel mi?

- Vallahi ablacim ge¢en hafta da aynisini sattim. O zaman alanlar biraz 6nce geldi bir
daha aldi. Pisirmis yemisler, ¢ok begenmisler. Hi¢ sikdyet almadim bu fasulyeden. Hemen
pisiyormus. Lokum gibi oluyormus.

Sattig1 portakali Antalya’dan kendi elleriyle topladigini iddia eden saticiya ise
miisterinin tepkisi soyle:

- Ya, ya! Kesin sen toplamissindir.
- (Giilerek) Evet abla ben topladim; ¢ok giizel.
- Eminim, eminim. (Gtilerek) Ver bakalim bir kilo.

Miisterilerin tavir ve sozlerinden anlasildigi kadariyla insanlar saticilarin
soylediklerinin yiizde yiiz dogru olmadiginin farkindalar, ancak bunu isin bir giizelligi olarak
gormekteler. “Kizim 6viy malini ama goz var da goriysin, kotiiysa almazsun.”

Pazarlarda sebze ve meyvenin disinda yumurta gibi tiiketim iriinleri de satilir.
Yumurta tezgihlan iizerindeki rengéarenk etiketlerde “organik yumurta”, “kdy yumurtas1”,
“taze yumurta”, “siiper kalite yumurta” ifadeleri yer almaktadir. Bunlarin i¢inde en ilgi ¢ekici
olan etiket ise misirla beslenen tavugun yumurtasinin iizerine ilistirilen etikettir. Misirla
beslenen tavuk dogal yollarla beslenmis demektir. Doga yollarla beslenmis olan tavugun
yumurtasit da dogaldir. Daha once ifade edildigi gibi burada da “organik {iriin” s6yleminin

insanlar tizerindeki olumlu etkilerinden yararlanilmaya ¢aligilmaktadir.

Pazarlarin en iyi miisterileri ev hanimlaridir. Ev hanimlar1 genellikle ev islerini
bitirdikten sonra ¢ocuklariyla birlikte pazara gelirler. Yeni yeni okumaya baslamig ¢ocuk tiim
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etiketleri okumaya ¢alisir. Bundan yararlanmak isteyen bir saticinin ¢ileklerinin {izerine
ilistirdigi etikette sunlar yaziyor: “Anne baba bana ¢ilek al!” Bu etikette yazanlarla cocugu
okulda olan annenin ya da babanin aklina gocugunu mutlu etme fikri gelebilir. Boylelikle ¢ilek
satiglarina etiket yoluyla ¢ocuklar {izerinden bir katki saglanmaktadir.

Saticilarin en iyi yonlendirebildigi miisteri tipi almak istedigi iirtinden kag kilo
alacagina karar vermemis olan ya da karar veremeyen misteridir. Annesine c¢ilek receli
yaptirma fikri ile bir geng kiz ¢ileklere yaklagir:

- Buyrun hanimefendi!

- Merhabalar, cilek ne kadar?

- Alt1 lira... Kag kilo olsun? (Cilekler posete atilmaya baslanmistir.)

- Bilmem ki ¢ilek regeli yapmak istiyordu annem... Bir buguk, iki kilo olsun.

- Kasa olarak vereyim mi? Paket hi¢ agilmamus. (Satic1 kasay1 ¢oktan eline almistir.)
- Onda kag kilo var ki?

- 2 kilo falan. Cok giizel ama ha!

- Peki alayim ben o zaman. Ne kadar?

- On dort lira.

- Aa ¢okmus!

- Al tadina bi bak. Boyle giizelini bul, ben sana ii¢ buguk liradan vercem. Bak hig
acillmamig kasa veriyorum sana.

- Peki peki, haklisiniz. Giizel goziikiiyor gergekten. (Paray1 uzatir.)

Gilinlimiizde baz1 pazarcilarin iirlinlerini sectirmiyor olmalarindan sik¢a sikayet edilir.
Sok Market’in yakin gecmiste yayinlanan bir reklam filminde
(http://www.youtube.com/watch?v=cryRFumswE4) bu hassasiyete vurgu yapilarak “Sok’ta
meyve sebzeler hem ucuz hem de se¢cmece.” climlesinin kullanilmas: tiiketici tercihlerini
ortaya koyar tiirdendir.

Insanlar sebze meyvelerini satin alirken alacaklari iiriinii segmek isterler. Ciinkii bu
islem saticiya birakildiginda satict gogunlukla elinde kalan ezik, sekli bozuk {irtinii posete el
cabukluguyla doldurur. Bu iyi niyeti suistimal edilen, eve gittiginde bozuk iiriinle karsilasan
insanlar bir daha pazara gittiklerinde triinleri se¢erek almak isterler. Bu gibi sebeplerden
dolay1 {iriiniinli segtirmeyen saticinin sattigi malin bozuk oldugu kanaatine varilmistir. Hal
boyle olunca iiriinlinii sectirmeyen saticinin satiglar1 diiser. Son donemlerde insanlardaki
se¢me arzusunun farkinda olan ve satislarinin diismesini istemeyen pazarcilar artik tiriinlerini
sectirdiklerini bagira bagira soylerler: “Se¢mece bunlar segmeceeeeee!”, “Se¢iyorsunuz
ablaa!”, “Secmeden almak yok!”, “Al bir tadina bak!” Saticinin {irliniinii sectiriyor olmasi
demek sekli bozuk patlicanlarin, yumusamis domateslerin, kirik havuglarin ¢ope atildigi
anlamina gelmez.

Pazarcilar arasinda hesaplar hep yuvarlaktir. On lira yirmi kurus ya da bir kilo ii¢ yiiz
gram gibi kiisuratli rakamlarla satis yapilmaz. Yapilan satiglarda hep yuvarlama teknigi
kullanilir. Tezgaha yanasan miisteriye poset verilir ve segerek alabilecegi sOylenir. Miisteri
istedigi Uiriinii secerek alir. Bu islemin sonucunda poseti saticiya vermesi gerekir. Satict usta
bir tavirla 6nce poseti tartar. Kiisuratli bir rakam sdyler ve onu yukariya tamamlamak i¢in
hamlede bulunur. Genellikle miisteri saticinin bu istegini geri ¢evirmez. Miisterinin bu teklifi
kabul etmesi durumunda is saticinin el ¢abukluguna kalmistir. Rakami yuvarlamasi igin
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gerekli Uiriinii iste bu kirik, yamuk, ezik iirlinlerden seger. Boylece liriin sectirilerek miisterinin
gonlii yapilmis olur. Kiisurathh fiyatlar1 hep biiylik sayiya yuvarlama durumu bir satis
teknigidir. Yuvarlama islemi yapilirken limonlar siklikla kullanilir. Limonlar bakkallarin para
iistii yerine verdikleri sakiz gibi is goriir. Aligveris esnasinda satin alinan triinlerin fiyatinin
dort lira elli kurus tutmasi halinde satict miisteriye elli kurus vermek yerine posetin i¢ine iki
tane limon atmayi tercih etmektedir. Boylece satici domates salataligin yaninda iki tane de
limon satmis olur. Limondan elde edilen kar 6teki sebze meyvelere gore ¢cok daha fazladir.
Icinde iki yiiz tane limon bulunan elli liraya toptan fiyatiyla alinir, tanesi elli kurustan
miisteriye satilir. Bu durumda elli liraya alian bir kasa limon yiiz liraya satilmis olur.
Limonlar saticilarin jokerleri gibidir. Miisterinin indirim talebi iizerine satici, indirim
yapmayip yerine iki li¢ tane limonu miisteriye hediye edebilir.

Saticilar miisterilere kag kilo istersiniz sorusunu sormaktan kacinirlar. Fiyat {izerinden
islem yapmaya c¢aligirlar. Soyle ki: Kilosu iki lira olan salataliktan iki kilo isteyen bir miisteriye
“Iki buguk kilo yapayim mi1?” diye soran bir satict muhtemelen miisteri tarafindan reddedilir.
Ancak, “Teyzecigim bes liralik yapayim m1?” diye sordugunda miisteri buna karsi ¢ikmaz.
Pirasa ince uzun ve Steki sebzelere gore cok daha agirdir. iki kilo pirasadan s6z ederken
gozlimiizde bir kucak pirasa canlanabilir ama igin asli boyle degildir. “Pirasaaa pirasa
daglarina kar yagsaaa!” diye bagirarak pirasalarinin ne kadar beyaz oldugunu anlatmaya
calisan saticinin yanina miisteri yaklagir:

- Ver bakalim oradan bir kilo pirasa.

Bir kilo pirasanin miisteriyi tatmin etmeyeceginin farkinda olan satici pirasalarin
izerinden iki avucunun arasina siabilecek kadar pirasay1 tutar ve gostererek sorar:

- Yeter mi abla?
- (Misteri pirasanin miktarindan memnun bir sekilde) Yeter yeter.

Miisteriden onayini alan satict tezgahin arkasindaki diizliige gider ve pirasalar ikiye
boler, posete koyar. Boylece bir kilo pirasa talep etmis olan miisteri tezgahtan yaklasik bes kilo
pirasayla ayrilir.

Pazarda ¢ok canli bir aligveris ortam1 vardir. Tiyatrovari bir ortam i¢inde saticilar en
canli konugma dillerini kullanirlar. Pazar, Rebelais’ in karnaval kavramina benzer. Rebelais
eserlerinde pazaryeri ile karnavallar arasinda baglantilar kurar (Birkalan, 2002, s. 42).
Karnavallar ile pazar yeri arasindaki baglantinin birinci ayag1 s6z oyunlari, kelimelere yeni
anlamla yiikleme durumu iken ikinci ayagi tezgah gorselleridir. Miisterinin ilgisini ¢ekmek
icin tezgahin bir gelin gibi siislenmesi gerekir:

- Ne var lan 0kiizi gaybolmus dana gibi bagriysin.

- Ne bi¢im tezgah agmissin oglum. Yayla gada tezgahin var; bi kasa havu¢ dokmiissiin.
Ah o tezgah bende olacak ki bak nasil gelin gibi siisliyrim oni.

- Calis senin de olur haydiii, zoruna gitmesin.

Tezgah stlislemesi demek, yalnizca istiflenen ve temizlenen iirlinler anlamina gelmez.
Pazar yerlerinde dolasirken ¢ok yaratict saticilarin tezgdhlariyla karsilasmak miimkiindiir.
Saticilarin mallarini diizenlemesi {inlii sosyolog Ferdinand Tdnnies’in fikirlerini hatirlatir.
Tonnies kdyliiniin, zanaatkarin ve sanat¢inin ¢aligmasinin bir amag¢ olmadigini, ancak bunun
bir hayat tarzi oldugunu soyler, sattig1 nesnelerin birer sanat araci oldugunu ifade eder
(Birkalan, 2002, s. 43).

Aligveris esnasinda miisterileri tezgaha ¢ekme caligmalarinda tezgah siislemesi biiytik
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rol oynar. Bir tezgahin ilgi ¢ekebilmesi igin dncelikle o tezgahtaki lirtinlerin miisterinin goéziini
doyurmas1 gerekir. Tezgah ne kadar kalabalik olursa miisteri o kadar ¢ok gelir. Tezgahin
kalabalik olmasiyla birlikte bu kalabaligin bir diizen icerisinde olmasi sarttir. Sebze
meyvelerin kendi aralarinda siniflandirilmasi gerekir. Domates salatalik her yerde yan yanadir
ve hemen onlarin yaninda yesillikler yer alir. Domates, salatalik alan bir miisterinin aklina
hemen salata yapma fikri gelir ve yan siradan marulunu alir. Sebze meyveler tezgahin
biiyiikliigiine ve iirlinlerin ¢esitliligine gore sergilenir. Eger tezgah yeterli biiyiikliikte ise her
iirlinden iic dort kasa dokiiliir. Bu dokme islemi rastgele bir sekilde yapilmaz. Tezgah
diizeninden saticilar sorumludur. Sabaha kars1 evlerinden ¢ikip pazaryerine gelirler. Halk
uyanip pazara gelinceye kadar onlar tezgahlarii diizenlerler. Uriinler sirasiyla istiflenir.
Uriinlerin ezik olanlar1 genellikle arka kisimlarda miisterinin ilk bakista gdremeyecegi yerde
yer alir. Ezik iiriinler her miisteriye birer ikiser dagitilarak bitirilmeye calisilir. Uriinler
istiflenirken ayn1 zamanda temizlenir. Temizleme islemi gerceklesen tezgahlarin parlakligini
fark edemeyecek miisteri yoktur. Tezgdhin kendi i¢inde bir diizeninin olmas1 miisteri tizerinde
olumlu etkiler yaratir. Bu durum tezgdh sahiplerinin igini ne kadar iyi yaptigini ve
Oonemsedigini gosterir. Tezgahin kalabalik olmasi {irliniin taze oldugu yolunda bir izlenim
olusturmada da etkili olur. Eger tezgahta {irtinler bitmek iizereyse miisterilerde “kalmis mal”
izlenimi olusur ve oraya fazla yaklasilmaz.

Pazarda satis yapabilmek miisterinin ilgisini ¢ekebilmekle dogru orantilidir. Miisterinin
ilgisi, ilk etapta saticilarin mallarii 6verek bagirmalariyla gekilir. Bu bagrislar siirseldir. Ciimle
ici kafiye mutlaka vardir. Pazarcilar bazen Oyle seyler sOylerler ki bunlar ayni anda farkli
anlamlara gelebilir. Yenicuma Pazari’ndaki bir pazarcinin “Elma var nar, var yar1 yartya kar
vaaarrr.” nidasi bu tiirdendir. Bu nida ilk 6nce elma ve nar fiyatlarinda yar1 yariya indirim
oldugunu diisiindirmektedir. Ancak tezgaha dikkatle bakildiginda elma ve nar fiyatinda bir
degisiklik olmadig: goriiliir. Saticinin kastinin kendi kar1 oldugu bu sekilde anlagsilabilir.

S6z cambazliginin bir baska 6rnegi ile Erdogdu Pazari’nda karsilagilmistir. “Akgaabat
fasulyee, yeni geldiii!” diye bagiran bir saticiya Akcaabat fasulyesini taniyan bir miisteri
yaklagarak “Boyle Akcaabat fasulyesi mi olur? Bu Akcaabat fasulyesi degil.” der. Saticinin
cevabi ise “Ben Akgaabat’ta yetisen fasulye demedim ki. Akgaabat fasulye dedim. Samsun’dan
geldi bu fasulye. Akgaabat’ tan gecti da geldi.” seklinde olur.

Pazar konusmalarindan biri de pazarliktir. Pazarlik alim satim olayinin en eglenceli
kismidir. Pazarlik etmek bir pazarlama stratejisidir. Pazarlik etmenin i¢ine dualar, dua gibi
gorlinen beddualar, beddua gibi goriinen dualar, yeminler, kelime oyunlar1 da girer.

Cumartesi Pazari’nda bir miisteri saticiya “Biberler act m1?” diye sorar. Aynmi bibere
daha sonra tath diyecek olan satict “Evet ablacim ac1.” cevabini verir. Miisteri daha 6nce ayni
saticidan aligveris yapmis olacak ki “Gegen da oyle dedin hi¢ ac1 degildi.” der. Bunun iizerine
satict “Gavur dinime donsiin ki ac1 abla, niye yalan konusayim.” diyerek kendini savunur.
Miisteri hizli konusan saticinin sdylediklerine ¢ok dikkat etmemis olacak ki saticinin ettigi
yemindeki kelime oyunu fark etmez ve biberlerden iki kilo satin alir.

Pazarlardaki saticilar etkili bir satis i¢in ¢esitli argo tarzlarini kullanirlar. Pazar dili erkek
orijinli, abartmali, tasvirlerle siislii, figiiratif, espritiiel ve sakaci tonlamalarda yiikli bir dildir.
Iste o dil, iginde bir dini séylemi, anlami degistirilen “cins’sel konusmalari, argoyu ve siirselligi
ayni anda i¢inde barindirir (Birkalan, 2002: 41-42). Miisteriye hitap konusunda olmasa bile
pazar esnafinin meslek jargonundaki tasarruflara doniik bir 6rnek soyle tespit edilmistir.
Tecriibeli pazarcilardan Dursun Kurt (KK-1) cumartesi aksami1 mallarin bitmedigini goriince
tezgahtakilere “Pazar giinii de pazara gidilecek bu mallar bitecek!” emrini verir. Bunu duyan
saticilar iiziiliirler ¢iinkii tek tatil giinleri pazar giiniidiir. Ozellikle tezgahin geng saticilar1 bir
araya gelir ve mali bitirmek icin ne yapsak diye konusurlar. Céziim Sedat Kurt’tan (KK-5)
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gelir: “Malin bagina vuralim.” Malin bagina vuralim demek fiyatlar1 indirelim anlamina gelir.
Bu ¢6zlime gore malin fiyatlar indirilecek ve tiim mal bitirilmeye calisilacaktir. “Malin basina
vurmak” tabiri ¢ift anlamlidir. Maldan kasit erkek cinsel organidir. Basina vuralim yani
indirelim diyerek diger saticilarla birbirlerine bakip giilerler. Bu ¢6ziimii simdi saticilarin basi
olan Dursun’a sunmak gerekir. Ciinkii onun onay1 olmadan bdyle bir sey yapilamaz. Hiiseyin,
Dursun’a gider ve “Amca malin bagina vuralim da sabaha bir sey kalmasin.” der. Dursun amca
sert sert Hiiseyin’in yiizline bakar sonra kendini tutamayarak giiler, “E hadi bakalim vuralim.”
“Patlican biber bi lira bi lira bi liraaaaa” diye bagirmaya baslar. Patlican ve biberin bir lira
oldugunu duyan miisteriler patlican ve biberlere saldirirlar.

Pazarcilar ¢ogu zaman birbirlerini kizdirmak isterler. Kars1 saticinin kizmasi onlarin
eglenceleridir. Bu tarz sdylemler cinsel tabirlerin agirlikli olarak kullanildigi sdylemlerdir.
Karsilikli iki muz saticisindan biri, 6tekine elindeki muzlar sallayarak bagirir:

- Parasi olan iyi muz alir, olmayan da ‘bunu’ alir.
Diger bir baska “acik” mesajlar veren sebze ise salataliktir. Saticilar birbirlerine bagirir:
- Onun hiyarlar1 para etmez, benimkini al.

Salataliklarin tezgah tiizerindeki dizimleri de “agik” mesaj veren cinsten olabilir.
Pazaryerlerindeki tezgahlar egimlidir. Salataliklar sira sira dizilir. Tezgahlar egimli oldugundan
salataliklar arka taraflara dogru gittikce ylikselmis olur. Tam da zirveye iki ii¢ tane iri salatalik
dik bir sekilde koyulur. Bu durum miisteriler tarafindan anlasilacak bir sey degildir. Bunu yapan
saticilarin miisterileri taciz etmek, miisterilere mesaj vermek gibi bir amaci yoktur. O ii¢
salatalikla verilen mesaj tam olarak karsi tezgahin saticilartyla ilgilidir. Bunun yani sira ayni
tezgahtaki saticilarin giin sonuna kadar eglenmelerini saglar.

Pazarcilar iirlinlerini tanitirken yukarida baglamlari ile belirtilen satic1 s6zlerinden ayr1
olarak su tiirde sozler de sarf ederler:

Hey gidi bostan, yeni geldi Hos’tan*"" (Stimerkan, 2011: 27)
Benim adim Deli Bekir begenmezsen geri getur.

Bu armud bal abula bal, ya armudu al ya da burada gal.

Bu patlicani koy tencereye gec pencereye.

Cek uzansun birak toplansun don lastigi bi lira.

Gel abula hiyara gel! Tadina bakmadan alma abula.

Goziime bakma iiziime bak abla.

Seftali yariliy, almayan dariliy. Ula seftaliye bak ha masala. (KK-6)
Bu tavugu yiyen bebekler alti ayda emekler. (KK-7)

Pazarcilik etrafinda olusan folklorik birikim i¢inde mesleki inaniglarin 6nemli bir yer
vardir. Bu inanislarin pek cogunda bereket temennisi goriiliir. Pazarciligin devam etmesini
saglayacak unsur berekettir. Pazarciligin risk yonii zayiftir. Bu isle ugrasan insanlar risk
tasimazlar. Satiglarin1 yaparken korunmaya calistiklari tek sey bereketlerini engelleyecek,
onlara ugursuzluk getirecek olaylardir. Bu olaylardan korunmaya calisirlarken c¢esitli
uygulamalara yonelirler. Bu uygulamalar bereket ekseninde sekillenmistir.

“Bir ige nasil baglarsan 0yle devam eder.” seklindeki yaygin inanig, Trabzon pazarcilari
arasinda da etkindir. Pazarcilar sabaha kars1 yola ¢ikarlar. Daha 6nceden halden aldiklar1 sebze-
meyveleriyle birlikte sabahin ilk 1siklartyla pazaryerinde olurlar. Miisteriler uyanip pazara
gelmeden Once pazaryerini bir karnaval ortamina c¢evirirler. Mallar tezgaha 6zenle dizilir,
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etiketler diistiniilerek yazilir ve saticilar birbirleriyle sakalasarak uyku sersemligini iizerlerinden
atip enerjik bir hale gelmeye c¢alisirlar (KK-1, KK-8, KK-9, KK-5). “Bismillah” diyerek
miisterilerini beklemeye baslarlar. Tk gelen miisteri her zaman ¢ok 6nemlidir. Ciinkii o giin
baslayacak olan isin devami ilk islerine baglhdir. Nihayet miisteri gelir. ilk miisteri olmasi
sebebiyle satici ona Ozel ilgi gosterir. Miisteri alacagini alir. Sira pazarlik etmeye gelmistir.
Gliniin ilerleyen saatlerinde sik1 pazarlik yaparak miisteriler karsisinda her zaman galip gelecek
olan satici, ilk miisterisine karsi comert davranir. Onun indirim istegini geri ¢gevirmez. Ciinki
ilk miisterinin indirim istegini geri ¢evirse diger misterileri kiistiirecegine inanir. Daha ilk
miisterisinin istegini geri ¢eviren satici o giin bereketli bir satig yapamayacaktir. Bu sebeple ilk
misterinin istegi geri ¢evrilmez. Miisteri parayr saticitya uzatir. Bu para “siftah”tir. Satici
miisterinin gozlerinin i¢ine bakar, giilimseyerek “Siftesi senden bereketi Allah’tan. Allah
bereket versin.” der. Satict hem kendisi i¢in hem de miisterisi igin Allah’tan bereket ister. Bu
ifade miisterinin yiiziine soylenmeli ve miisteri kendisinden siftah edildigini bilmelidir. Belki
bu sayede miisteri, saticinin biitlin giin yapacagi satisin bereketinden kendini sorumlu
hissedecek ve ona gore saticiya igten bir dua edecektir (KK-1, KK-10, KK-11, KK-12).

Siftah edilen bu para daha sonra kazanilacak olan paralar gibi rastgele kasaya atilmaz.
Satici parayi alir, sakalina stirer (KK-1). Argo tabirle pazarcilar arasinda “sakal atmak” diye bir
deyim vardir. Buradaki sakal para ile iliskilendirilmistir. Sakalin para, bereket olarak
algilanmas1 sakalin sayilamayacak kadar ¢ok kildan olusmasiyla ilgili olabilir. Temas
biiyiisiiyle iliskilendirilebilecek bir uygulama s6z konusudur. Siftah sakala siiriilerek bereket
beklentisinin devam etmesi dilenir. Bereket olan para sakala siiriilerek tipki sakal gibi cogalacak
ve sayllamayacak kadar fazla olacaktir. Siftahla ilgili bir bagka uygulama, siftah edilen paranin
malin iizerine siiriilmesidir. Para o iiriinden elde edilmistir. Uriinden alman ilk para yine iiriiniin
tizerine siirtilerek ilk paranin bereketinin aynisini diger mallarin da getirmesi beklenir. Siftahtan
elde edilen paranin yiize siiriilmesi de {irliniin iizerine siiriilmesi de ayni beklentiyle
gerceklestirilir. Ancak, siftah herkesten edilmez. Genellikle yashi teyzelerden ve erkek
miisterilerden siftah edilir. Geng ve orta yash kadinlardan siftah edilmez. ilk miisterilerin bu
kadinlardan biri olmasi halinde yine satig yapilir ancak alinan para normal bir paraymis
muamelesi goriir. Kadinin yiiziine ondan siftah edildigi sdylenmez. O satis ger¢eklesmemis gibi
davranilir. Kadin cinsiyete bagl bir tabuyu ifade eder. Ciinkii kadin miisterinin o anki halini
bilmek miimkiin degildir. Kadin o giin muayyen giiniinde olabilir. Hicbir satict bu riski goze
almak istemez. Alip onun parasini bereket bekledigi malin iizerine siirmez ¢iinkii mekruh olan
bir durumdan edilen siftahtan bereket beklenmez. Yasli kadinlardan gelen paranin siftah olarak
kabul edilme sebebi budur. Yash kadin menopoza girmistir. Onun halinden siiphe edilmez ve
verdigi para siftah olarak kabul edilir. Erkek ya da yash kadin miisteriden siftah edilmesi
demek, tiim giin islerin iyi gidecegi anlamina gelmez. “Ayagi iyi gelmesi” gerekir. Kisilerin
ayaklarmin 1yi gelip gelmedigi yani ugurlu olup olmadiklari ise siftah sonrasi islerin iy1 gidip
gitmemesiyle anlagilir. Giiniin sonunda islerin iyi gidip gitmedigine bakilarak bir karar verilir.
Boylece kisinin “ayagi sinanmis” olur. Siftah edilen kisinin ayagi iyi gelmisse ne ala. Ancak
eger ayagi iyl gelmemigse ve o giin isler ¢ok kdtii gitmisse bir daha o kisiden siftah edilmez
(KK-1, KK-10, KK-11, KK-5).

Pazara gelen miisteriler genellikle aynidir. Saticilar ve miisteriler cogunlukla birbirlerini
tanirlar. Haftaya ayn1 giin pazar tekrar kurulur ve ayagi iyi gelmeyen miisteri ilk miisteri olmak
lizere tezgaha yanasir. Alacag {irlinlin fiyatin1 sorar. Satict miisteriye ayni ilgiyle davranir
ancak fiyatlar biraz arttirarak sdyler. Satici fiyat1 arttirarak miisterinin fiyati fazla bulup tirtini
satin almamasini temenni eder. Bunu yaparken miisteriye kotii davranmaz onu kirmaktan
cekinir. Cilinkii o misteriye kotii davranirsa gelecek miisterileri kiistiirecegini diisiiniir. Tim
bunlara ragmen ilk miisteri iriinii satin alirsa satic1 onun yiiziine bakmaz ve ondan siftah etmez
(KK-1, KK-10, KK-12) Ayagi daha 6nce iyi gelmeyen bu adam artik muayyen giiniindeki bir
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kadin muamelesi goriir. Bir kere ayag1 iyi gelmemis kimseden bereket getirmesi beklenmez.
Ciinkii onun ayagi sinanmistir. Ayagi kotii olan bir kisinin sonradan ayaginin iyi gelmesi
miimkiin degildir. Kaynak kisilerden pazarci Sevim Kasap konu baglaminda (KK-12) soyle bir
anekdottan bahsetmistir: “Hau arkadaki apartmanda otururdi. O zamanlar gencti. Hig
evlenmemis idi. Namazinda niyazindaydi. Ayagi da ¢ok eydi. Ne zaman ondan sifte etsak
islerimiz ¢ok i1y giderdi. Biz bunun ayaguni sinaduk. Her sabah buriye gelurduk. Mallarumuzi
dizdukden sonra ziluni ¢alarduk. O assa sebet uzaturdi. Bi ga¢ gurus goyardi iste. Herkes onun
parasuni alurdi. Karsulugunda da ne istiysa oni verurduk. Isteduklerini bi gisiden almazdi.
Hepimuzden bise alurdi. Biz oni ¢ok severduk. Ucuz ucuz verirduk ona. Gerg¢i o tok gozli bi
kizdi. Tam parasini uzaturdi. Simdi seksen yasinda kanser oldi. Hala da evlenememisdur.”

Ayagi iyi olan kisiden illa siftah edilmesine de gerek yoktur. O kisinin saticilar heniiz
yeni ¢alismaya baslamisken yanlarindan gecerek kolay gelsin demesinin bile yeterli oldugu
kisiler vardir. Bu kisiler genelde namazini kilan, dini biitiin, becerikli ve ¢aligkan insanlardir.

Sonuc ve Oneriler

Uretimden pazarlamaya veya alimdan satima uzanan ¢izgide gesitli usul ve tekniklerin
kullanildig1 pazar yerleri, kent yasamimin ve Kkiiltiiriiniin 6nemli kiiltiirel sahneleri iken
pazarcilar bu sahnelerin 6nemli icracilar1 olmuslardir. Marketlerin hizla ¢ogalmasi, pazar
yerlerinde dolagmak i¢in zaman bulunamamasi ve kredi kart1 kullanimin yayginlagmasi gibi
sebeplerle zayiflamis olsa bile pazarcilik, kent folklorunun dinamik temsil alanlarindan biri
olmay1 stlirdiirmektedir. Kent kiiltliriinii olusturan kentli insan tipinin tiim g¢esitliliginin
goriilebildigi pazar yerlerinde modern ve geleneksel i¢ i¢edir. Geleneksel diinya goriisiiniin
modern diinya goriisii i¢inde giincellenmis temsilleri pazarcilarin tekniklerinde, dillerinde ve
inaniglarinda yansima bulurken bu unsurlar kentli insanin kabullerini de temsil eder tiirdendir.

Ote yandan pazarci nidalarinda takip edilen s6z oyunlar1 ve diger iletisim teknikleri,
oyunsal bir mekan olarak diisiiniilebilecek pazar yerlerinin dinamik bir icra ortami olmaya
devam ettiklerini gostermektedir. Pazar yerleri, bu ozelligi ile, 6zellikle de icra ortamu ile
performansa odaklanan halk bilimi aragtirmalar1 i¢in 6nemli bir gézlem alanidir.

Pazar yerleri, kent hayatinin insan iligkilerini biiylik oranda devre dis1 birakan aligveris
kiiltliriine s6z, hareket ve en 6nemlisi de yiiz yiize olus odakli bir aligveris kiiltiiriiyle bir
alternatif sunmaktadir. Zira pazar yerlerinde toplumsal iligkiler ve kisiler arasi etkilesimler 6n
plandadir ve bazen ekonomik olmayan etkinlikler ekonomik etkinlikleri geride
birakabilmektedir. Bu yoniiyle pazar yerleri, basit bir aligveris mekani olmaktan g¢ikarak
insanlarin aligveris yaparken sosyallesebildikleri, kent hayatinin neden oldugu sikintilardan bir
stireligine de olsa s1yrilabildikleri, hosca vakit gecirerek eglenebildikleri, pazarcilarin genellikle
yiiceltici ve tatmin edici sozleri ve eylemleri iizerinden onore olabildikleri, kirsaldan gelen
tireticiler lizerinden kendi kirsal kokenlerini hatirlayarak nostalji yasayabildikleri kiiltiirel
mekanlara doniismektedirler. Biitliin bu 6zellikleri, pazar yerlerini, kent kiiltlirtiniin 6zgilin bir
icra alanina doniistiirmenin yani sira, halk bilimciler i¢in vaz ge¢ilmez bir arastirma alani haline
getirmektedir.
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Notlar

" Bat1 Avrupa’da folklorun ve iligkili oldugu bilim dallarmin gelisimi hakkinda pek ¢ok arastirma mevcuttur. Bu
arastirmalar arasinda karsilastirmali bakisiyla 6nemli bir yere sahip olmasi sebebiyle bk. (Degh, 1965).

it Ocal Oguz’un bir baska calismasinda ifade ettigi gibi Tiirk folklor arastirmalari kendisine model edindigi XIX.
yiizyildaki tirtin merkezli yaklasimlarin etkisinde kalmig; Avrupa’da oldugu Tiirkiye’de de uzun siire folklorun
kendi yataginda sonsuza kadar akip gidecegi yoniinde bir kabul ortaya ¢ikmistir. Bu anlayisa gore {irlin her seyin
temelidir ve adeta iiriin ortaya ¢ikmak icin insanlari ara¢ olarak kullanmaktadir. Nitekim insanlar bu gecisin
sadece basit bir kopriisii olmuslardir. Ancak treten ve iiretim yeri Yok olunca tiretimin durdugu yani tiriiniin
ortaya ¢ikmadiglr ve bunun kiiltiirel siireklilik ve ¢esitlilik agisindan biiyiik bir risk teskil ettigi heniiz yeni
anlagilmistir (Oguz, 2007: 31).

il Helen kolonizatdrlerin Trabzon ve gevresindeki ilk faaliyetlerinin elestirel bir degerlendirmesi i¢in bk. (Emir,
2011, s. 90-96).

V Helenlerin Dogu Karadeniz’e ydnelmelerinin sebepleri tartisilmaya devam etmektedir. Bu tartismalarda Giresun
ve Trabzon ¢evresindeki zengin maden ve orman kaynaklarinin yani sira kdle ticaretinin de icinde yer aldigt
zengin deniz yolu ticaretinin ve bu sulardaki balik ¢esitliliginin ve bollugunun 6nemli motivasyon unsurlari
oldugu kabul edilmektedir (Drews, 1991, s. 319-324).

V Trabzon limaninin antik donemlerdeki 6nemi hakkinda bk. (Cigdem, 2007).

Vi Dogu Karadeniz’de MO.7. yiizyilda baslatilan kolonilesme faaliyetleri sirasinda olusturulan diger yerlesimlerin
bir kism1 sadece kaleden ibaretken, diger bir kismu kale ile birlikte pazarlarin da oldugu kiigiik kentlerden
meydana gelmistir (Cigdem, 2007, s. 137; Oksiiz, 2006, s. 22).

Vil Ahali, bu pazar yerini ifade lizere “Dam Alti” tabirini de kullanmaktadir. Gegmise nispetle sayilar1 azalmis
olmakla birlikte bugiin de Sera vadisinden, Besirli, Toklu, Soguksu, Bengisu, Bulak, Cilekli, Cimenli
yorelerinden gelen kdyliiler iirettikleri tarim iiriinlerini bu daimi pazar yerinde satmaktadirlar.

Vil Bitpazari ibaresi, halk arasinda zaman iginde “Bat Pazar”na doniigmiistiir. Bu tasarrufla pazarla ilgili olast
olumsuz kanaatlerin 6niine gegilmeye c¢alisilmis olsa gerektir.

X Semt pazarlarinin kurulus tarihlerine, Trabzon Pazarcilar Odasi’ndan temin edilen bilgiler {izerinden ulagilmistir.

* Konuyla ilgili malzemenin toplanmas: siirecine alan arastirmalari destek veren Biisra Kalfa’ya siikranlarimi
sunarim.

X Cografi yapisindan ve ikliminden 6tiirii meyve ve sebze iiretim alanlarinin oldukg¢a simirli oldugu Trabzon’da,
Yomra ve Akcaabat havalileri ekilebilir alanlara ve uygun mikro-iklim kosullarina sahip olmalarindan 6tiirii
gecmisten beri 6nemli ekim-dikim alanlar1 olmuslardir. Yakin ge¢cmise kadar meyve bahgeleri ile meshur olan
Yomra, bu vasfin1 bugiin biiylik oranda yitirmisken, Akc¢aabat havalisinde kiigiik ¢apta da olsa sebze tarimi
strdiirilmektedir. Semt pazarlarina gelen Akgaabatli koylillerin iiriin ¢esitlilikleri ve miktarlar1 oldukca
smirlidir. Cogu zaman 3-4 farkli sebze tiiriinden ve az miktarda yogurt veya peynirden olusan bu iiriinler, kimi
zaman bir sepete kimi zaman da bir ¢uvala sigdirilabilecek nispettedir.

Xi Pazar sdylemlerinde akrabalik terimlerinin de dnemli bir yeri vardir. Beyefendi, hanimefendi gibi hitap sekilleri
¢ogu zaman samimi bulunmaz. Bu tarz hitap kelimeleri, iyi giyimli ya da geng¢ insanlara kars1 kullanilir. Ayn1
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tezgahta c¢alisanlar genellikle akrabadirlar. Tezgah igerisinde aile disindan olan kisiler ¢aligtirilmaz. Bu isi
yapanlar genelde kendi islerini yapan insanlardir. Sermaye, gelir, kér, zarar hep bu insanlara aittir. Saticilar kendi
aralarindaki akrabalik terimlerini miisterilere de yansitirlar. Orta yaslt bir kadina “ana (anne degil) veya teyze”
denirken orta yasin lizerindeki erkeklere “emice, dede, dayi” denir. Eger tezgaha yaklasan sik giyimli kadin ya
da erkekse “hanfendi” veya “beyfendi” kelimeleri kullanilir. Eger satic1 ¢ok yasliysa ve tezgdha geng bir kiz
gelmisse geng kiz “kizim, kardesim” oluverir. Pazaryerlerinin en tatli miisterileri kii¢ciik ¢ocuklardir. Tezgaha
annesiyle ya da babasiyla yaklasan kiiciik kiz cocugu “kiigiik hanim” olurken erkek ¢ocugu “koca adam, pagam”
olur. Ozellikle geng saticilar tamamen miisteriye gore davranirlar. Bir memur tezgaha yanastiginda Istanbul
Tiirkgesi konusurken bir koylii kadinla karsi karsiya geldiginde Trabzon agzinin tim o6zelliklerini kullanir.
Tezgaha kim gelirse gelsin ondan biri oldugunu, farkli olmadigini gosterir. Ortak amag¢ miisteriyle iyi iletisim
kurmaktir. Anne, emice gibi terimlerin kullanilmasi, pazardaki sicak ortami ve onun satig i¢in onemini hatirlatir.
Nasil ki bir satic1 akrabasina -teorik olarak- kazik atmazsa, pazarda yarattigi sembolik akrabasina da kazik
atmayacaktir.

Xii pazarc1 koylii kadinlari iiriinlerini satarken miisterilerine yaptiklari yemek tariflerinden bazilari su sekilde
tespit edilmistir:
Isirgan otlu kuymak: Istedugun gada sirkani aliysin eziysin oni mutfak robotuylan bile. Tavaya goyaysin oni,
tereyag gataysin. Sonra misir ununi ekeliysin iistine. Sonra su katip bigiriysin. Yesil oliy rengi ama ¢ok giizel,
cok saglukli.
Tomara tavast: Tomaralari alib ikiye iice boliip giizel yikayip ovup ovup tencereye goyaysin. Suyi tomaranin
istine gelecek sekilde goy haslansin. Duzini da at. Sonra siizdiir oni siizgece sogusun. Soguduktan sonra baliq
unlar gibi unla oni. Misir uniyla unla, normal unlan degil. Unladiktan sonra bi de bi yumurta kir istine. Tavay1
yagla, gizdir. Onlart sira sira tavaya yerlestir. Kizart. Yariya kadar kizarinca tavayi ¢evirmeden bi yumurta ¢irp
kagikla istine gezdir. Tavayi ¢evir obiir tarafi kizarirken onun da istine yumurtay1 gezdir. Bitti. (KK-4)

Xiil Trabzon havaalanminin ingasindan sonra ortadan kalkan énemli ekim alanlarindan biri olan Hos’tan getirildigi
icin.




