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ARTICLE INFO

konularini bir arada ele alan lisansiistii tezlerin kapsamlarimin incelenmesini ve mevcut durumun
degerlendirilmesini amaglanmigtir. Bu dogrultuda Yiiksekogretim Kurulu Baskanli§r Ulusal Tez Merkezi
(YOKTEZ) iizerinden yapilan taramada arastirma kapsamu icerisine giren 34 lisansiistii tez incelenmis ve
konuyu kapsayan ilk tez calismasinin gorece yakin bir tarih olan 2009 yilinda tamamlandigr goriilmiistiir.
Ancak yillar igerisinde bu calismalarin sayisida diizenli denilebilecek bir artis da goriilmiistiir. Incelenen tez
calismalarinda ele alinan baglica konular ise gastronominin cesitlendirme ve farklhilastirma araci olmast,
markalasmaya  katkisi, unutulmaz deneyim saglamasi, tekrar ziyaret niyetine etkisi, kaynak olarak
gastronominin dnemi, gastronomik kimlik vb. seklinde 6zetlenebilir. Bununla birlikte incelenen tezlerin yaklasik
olarak % 66'sumn turizm isletmeciligi gibi ana bilim dallarinda tamamlandi$1 goriiliirken yaklasik olarak %
18’inin ise gastronomi ve mutfak sanatlari ile iliskili ana bilim dallarmda tamamlandig: tespit edilmistir.

ABSTRACT

Background:
Received:20/08/2024
Accepted:30/09/2024
Published:28/10/2024

Keywords:
Competitiveness, Strategic
Management

This study aims to explore the scope and assess the current state of postgraduate theses that address the relatively
under-researched subjects of gastronomy tourism, competition, and strategy together within the national
literature. To this end, a search conducted via the National Thesis Center of the Council of Higher Education
(YOKTEZ) identified 34 postgraduate theses relevant to the research. It was found that the first thesis
addressing this topic was completed in 2009, a relatively recent year. However, over time, a steady increase in
the number of such studies has been observed. The primary themes covered in these theses can be summarized
as the role of gastronomy as a tool for diversification and differentiation, its contribution to branding, the
provision of unforgettable experiences, its influence on the intention to revisit, the significance of gastronomy
as a resource, and gastronomic identity. Furthermore, approximately 66% of the examined theses were found to
have been completed in core disciplines such as tourism management, while around 18% were produced in fields
related to gastronomy and culinary arts.
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Giris

Rekabet ve rekabet giicii konusu uzun yillardir literatiirde tartisiilmakta ve farkh bir¢ok sektorde
konu kapsaminda ¢alismalarin yiiriitiildiigii bilinmektedir. Bu ¢alismalarm bir kism1 akademisyenler,
bagimsiz isletmeler, bagimsiz arastirma sirketleri, yerel yonetimler gibi kisi ya da kurumlar tarafindan
yapimaktadir. Diger bir kismi ise iilkelerin merkezi hiikiimetleri veya OECD vb. uluslararasi
taninirliga sahip dernek ya da birlikler tarafindan Avrupa Birligi vb. iilkeler toplulugu ya da tiim diinya
iilkelerini iceren kapsamda hazirlanmaktadir. Bu ¢alismalardan en ¢ok bilinenleri Diinya Ekonomik
Forumu (WEF), Avrupa Birligi'ne bagh olarak gorev yapan Avrupa Komisyonu, Afrika Kalkinma
Bankasi vb. tarafindan ortak ya da bagimsiz olarak hazirlanan raporlar seklinde 6rneklendirilebilir.

Rekabet ve rekabet giicii ile ilgili calismalarin sayisindaki fazlaligin temel nedeninin ise iilke, bolge
veya sehirlerin sektor bazinda halihazirdaki konumlarini gérme isteginden kaynaklandigi sdylenebilir.
Bu kapsamda, bir iilke, bolge veya sehrin sundugu mal ve hizmetlere ait tiim sektorlerde pazar lideri
olmasini beklemenin ¢ok anlamli ve miimkiin olamayacag: soylenebilir. Dolayisiyla iilke, bolge veya
sehirlerin temelde bir veya birkag sektore odaklanarak bu sektorlerde iyilestirme veya sahip olduklar:
pazar paymi korumaya odaklanmaktadir. Bunun yaninda belirlenen stratejiler dogrultusunda farkli ve
yeni sektorlerde de girisimlerde bulunduklari sdylenebilir. Ornegin Birlesmis Milletler Diinya Turizm
Orgiitii'niin (UNWTO) hazirladig1 raporlardaki ziyaretgi sayilarma gére neredeyse her yil en ¢ok
ziyaret edilen ilk 10 {ilke igerisinde bulunan Tiirkiye, turizm sektdriinde rekabetci {ilkeler icerisinde
bulunmasina ragmen tiim yatirimlarini ve stratejilerini sadece turizm sektoriine aktarmamaktadir.
Bunun yerine rekabet¢i oldugu tarim, tekstil vb. sektorlere de yatirim yapmakla birlikte yeni gelisen
elektrikli otomobil veya insansiz hava araglari {iretimi gibi farkli sektorlerde pazar payiu ve rekabet
gliclinii artirmak icin stratejiler gelistirmektedir. Ancak s6z konusu stratejiler tilke bazinda degisiklik
gosterirken bu stratejilerin belirlenmesinde is giicii (nitelikli-niteliksiz), hammadde, dogal kaynaklar,
teknoloji vb. {iretim faktorlerinin etkin rol oynadig: diistiniilebilir.

Rekabet ve rekabet giicii ile ilgili arastirmalarin literatiirde otomotiv (Narayanan, 1998), ayakkabi
(Amighini ve Rabellotti, 2006), tekstil (Shafaei, 2009), iletisim ve cep telefonu (Fjeldstad, Becerra ve
Narayanan 2004), Mobilya (Han, Wen ve Kant, 2009), miizik enstriimanlar1 (Leick, 2013) vb. bir¢ok
sektorde yapildig goriiliirken turizm sektdriinde ise Ritchie ve Crouch (2003), Kim (2000), Dwyer ve
Kim (2003), Goffi, Cucculelli ve Masiero (2019), Kozak, Baloglu ve Bahar (2010) gibi akademisyenler
tarafindan ele alindig1 goriilmektedir. Ancak gliniimiiz turizm politikalar: igerisinde bir¢ok iilkenin
turizm gelirlerini artirma, mevsimsellik baskisini azaltma veya yok etme, tam kapasite kullanimai,
etkinlik gibi nedenlerle turizmi gesitlendirme {izerine odaklandiklar: bilinmektedir (Weidenfeld, 2018:
8-10). Bu kapsamda yukarida bahsedilen turizm gelirlerini artirma, mevsimsellik baskisini azaltma veya
yok etme, tam kapasite kullanimi, etkinlik gibi nedenlerin neredeyse tamamin biinyesinde barindiran
gastronomi turizmi bir¢ok destinasyon icin énemli bir hal almistir. Bu 6nem ise gastronomi turizmi
agisindan destinasyonlarin ne kadar rekabetci olduklarinin arastirilmasini da gerekli hale getirmistir.
Ancak yapilan ulusal ve uluslararas: literatiir taramasinda gastronomi turizmi ve rekabet giicil
arasindaki iligkiyi inceleyen kisitli sayida arastirma oldugu goriilmiistiir. Bu kapsamda gastronomi ve
rekabet giicii arasindaki bu iliskiyi agiklamak ve hangi acilardan ele alindigini vurgulamak konunun
gelisimi acisindan literatiire anlamli bir katki saglayacaktir.

Literatiir
Turizm ve Gastronomi Turizmi

Turizm sektdriiniin uluslararasi anlamda ¢ok biiyiik bir ekonomik etkiye sahip oldugu sdylenebilir.
Bu etkinin yani sira turizm sektorii, yasanan krizlerden en hizli ve kolay sekilde etkilenebilen ¢ok
kirilgan bir yapiya sahiptir. Bu durum ulusal ve uluslararasi anlamda yasanan bir¢ok krizle
aciklanabilirken turizm sektOriinii en net ve en yogun bigimde etkileyen krizin Covid-19 pandemisi
oldugu soylenebilir. Cin merkezli olan Covid-19'a ait ilk bilgiler 2019 yilinin Kasim ayinn ortalarinda
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aciklanmaya baslamis ve Aralik ayinda Cin'de pandemi ilan edilmis ancak pandeminin kiiresel
anlamda yayilmas1 2020 yilimin ilk aylarimi kapsayan bigimde tiim diinyay1 kapsayacak sekilde
genislemistir (Castro vd., 2021: 1). Bu siire¢te sokaga ¢ikma yasaklari, uluslararasi seyahatlerin
durdurulmasi vb. bir¢ok nedenden dolay1 turizm faaliyetlerinde énemli bir oranda diisiis olmus ve bu
diisiis hem ziyaretci sayist hem de turizm gelirlerinde kendini gostermistir. Aradan gecen siireye
ragmen uluslararas: turizm istatistiklerinin 2023 yili itibariyle hala 2019 istatistiklerinin gerisinde
oldugu goriilmektedir (UNWTO, 2024). Bu nedenle turizm sektoriiniin ekonomik etkilerini
gosterebilecek istatistiklerin yeni normal olarak adlandirilan dénem o6ncesindeki son veriler oldugu
soylenebilir. UNWTO'nun 2019 verileri incelendiginde diinya genelinde 1,5 milyar kisinin turistik
faaliyetlere katildig1 ve bu turistik faaliyetlerden 1,7 trilyon Amerikan Dolar1 (USD) gelir elde edildigi
tespit edilmistir (UNWTO, 2020). 2023 yilinda ise 1.3 milyar kisinin turistik faaliyetlere katildig1 ve bu
turistik faaliyetlerden 1,5 trilyon USD gelir elde edildigi tespit edilmistir (UNWTO, 2024)

Sadece UNWTO verilerinden yola ¢ikarak bile turizm sektdriiniin talep yogunlugu ve ekonomik
etkilerinin biiytikliigli hakkinda fikir sahibi olunabilir. Destinasyonlar ise bu biiyiik pazarda yer alan
pastadan en fazla miktarda pay alabilmek i¢in yogun bir ¢aba gostermektedir. Bu durum ise turizm
sektoriinde rekabetin siddetini artirmaktadir. Bu baglamda destinasyonlar turist sayilarin artirmak, var
olan kaynaklarindan tam kapasite kullanimin1 saglayabilmek, mevsimsellik baskisindan korunabilmek
gibi farkli nedenlerle turizm cesitlendirme politikalar1 tizerine yogunlasmaktadir (Giizel, 2010: 87;
Weindenfeld, 2018: 4-5). S6z konusu politikalarin bir kism1 merkezi hiikiimetler veya turizm ile iligkili
bakanliklar tarafindan belirlenmekle birlikte bir kismi ise yerel yonetimler veya Destinasyon Yonetim
Orgiitlerinin (DYO) caligmalariyla sekillenmektedir (Blain, Levy ve Ritchie, 2005: 328; Geng, Atay ve
Eryaman, 2014: 59; Pechlaner, Volgger ve Herntrei 2012: 151). Yukarida s6z edilen durum hakkinda
somut 6rnekler vermek gerekirse Tiirkiye'nin en énemli turizm destinasyonlarindan biri olan Antalya
yaz donemlerinde deniz, kum ve giines adi da verilen turizm ¢esidiyle doluluk oranlar1 agisindan
neredeyse tam kapasite olarak calisirken diger donemlerde doluluk oranlarinda diisiisler
gozlemlenmesi sonucunda turizmin gesitlendirilmesi noktasinda calismalar gerceklestirmistir. Bu
calismalar icerisinde en Onemlilerinden biri ise Belek Turizm Yatinmcilar1 Birligi (BETUYAB)
tarafindan gerceklestirilen ¢alismalardir. BETUYAB, Belek bolgesinde c¢evrenin iyilestirilmesi,
korunmas, alt-iist yapinin gelistirilmesi vb. farkli konularda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (KTB) ve yerel
yonetimlerle 1989 yilindan beri ortak olarak faaliyet gostermektedir (BETUYAB, b. t.). BETUYAB
tarafindan yiiriitiilen iyi destinasyon yonetimi ¢alismalariyla birlikte Belek’te diisiik sezon olarak
adlandirilan sonbahar ve kis donemlerinde doluluk oranlari artirmak amaciyla golf sahalarmin
yapilmasi tesvik edilerek golf turizmi, sezon aralarinda 6zellikle kis déneminin ¢ok soguk gectigi
iilkelerdeki spor kuliiplerinin antrenman yapabilmeleri icin futbol, basketbol vb. sahalarin yapilmasi,
kongre turizmi veya tesvik turizme odaklanma gibi politikalar belirleyerek mevsimsellik baskisini
azaltmaya yardimci olduklar1 soylenebilir. Bununla birlikte merkezi hiikiimetlerin de turizmi
cesitlendirme baglaminda daha koklii ve daha genis biitce veya tesviklerle olusturdugu cesitlendirme
politikalar1 da bulundugu soylenebilir (KTB, 2007: 4-5). Bu baglamda on yillarda ise bir¢ok
destinasyonun siirdiiriilebilirlik, mevsimsellik baskisini azaltma, kirsal bolgelerin kalkinmasina fayda
saglama (Henderson, 2009: 320-321; Tikkanen, 2007: 725; Yilmaz, 2015: 15-20) gibi 6zellikleri nedeniyle
gastronomi turizmine odaklanmaktadirlar.

Gastronomi, yiyecek-igecek bilimi, iyi ve nitelikli yiyecekleri yeme sanat1 (Kivela ve Croots, 2006:
355; Santich, 2007: 54) gibi anlamlara sahiptir. Bununla birlikte gastronominin iiretim, tiiketim ve
kiiltiirel boyutlari bulunmaktadir (Scarpato, 2002: 52; Senyapili, 2006: 166). Dolayisiyla gastronomi
sadece iiretim ya da tiiketimle iligkili olmay1p tiretildigi ya da tiiketildigi bolgenin kiiltiiriiyle de
iliskilidir (Hegarty ve O’Mahony, 2001: 3; Kivela ve Crotts, 2006: 354; Santich, 2007: 53). Bu baglamda
gastronomi turizmi bélgenin kiiltiiriinii tanimak isteyen ziyaretciler icin 6nemli bir ¢ekim faktori
olmaktadir. Bununla birlikte gastronomi ile turizm arasindaki iliskiyi inceleyen ¢ok sayida literatiir
calismasi yapilmaktadir. Ornegin Nield, Kozak ve LeGrys (2000) destinasyon deneyiminde edinilen
memnuniyet iizerinde gastronominin roliinii incelemis, Quan ve Wang (2004) ve Blichfeldt, Chor ve
Ballegard (2010) gibi akademisyenler gastronomiyi deneyim boyutuyla ele almis, Fields (2002) ve Kim,
Eves ve Scarles (2009) gibi arastirmacilar gastronomi turist motivasyonlarini incelemistir. Hjalager
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(2002) ve Boyne, Hall ve Williams (2003: 148) gastronomi turist tipolojisi, Karim ve Leong (2008: 166-
167) gastronomi turistlerinin destinasyon se¢iminde faydalandiklar:1 bilgi kaynaklari, Hjalager ve
Corigliano (2000) ile Okumus, Okumus ve McKercher (2007) gastronomi baglaminda destinasyon
karsilagtirmasi, Du Rand ve Heath (2006) ile Horng ve Tsai (2012) gastronomi turizmi gercevesinde
strateji gelistirme, Du Rand, Heath ve Alberts (2013) gastronomiyi destinasyon pazarlama araci,
Harrington (2005: 131) ile Fox (2007) destinasyonlarin gastronomik kimligi, Lai, Khoo-Lattimore ve
Wang (2019) gastronomi imaji gibi agilardan gastronomi turizmini incelemislerdir.

Gastronomi turizmi agisindan yapilan ¢alismalarin sayica ¢oklugu hem bu turizm tiiriiniin popiiler
olmast hem de destinasyonlara saglamis oldugu katkilarla da iliskilendirilebilir. Bu baglamda
gastronomi turizminin somut ekonomik etkilerini de incelemek faydali olacaktir. Diinya Yiyecek
Seyahat Birligi'nin (WFTA) 2020 yilinda yapmis oldugu calisma sonuglarina gore turizm
harcamalarmin yaklasik olarak %25’inin gastronomi turizmi kapsaminda yapildigi (WFTA, 2020)
goriilmektedir. Piboonrungroj, Wannapan ve Chaiboonsri'nin (2023: 2-3) yapmus olduklar1 arastirmaya
gore ise gastronomi turizmi gelirlerinin Tayland'in turizm gelirlerinin %20’sini olusturdugunu
belirtmektedir. Bununla birlikte WFTA’ya (2023: 10) gore 2021 yilinda agroturizmden yaklasik olarak 9
milyar USD gelir elde edilmisken bu rakamin 2027 yilinda yaklasik olarak 27 milyar USD olmasi
beklenmektedir.

Gastronomi turizmi agisindan ziyaretci istatistiklerine bakildiginda Dancausa Millan, Millan
Vazquez de la Torre ve Herndndez Rojas (2021: 4) ise Ispanya’da gastronomi turizmi kapsaminda 2019
yilinda sadece sarap baglarini ziyaret eden turistlerin sayisinin 3 milyonun {izerinde oldugunu
belirtmistir. Irlanda’da bulunan Guiness bira fabrikasi ise 2022 yilinda 1.1 milyon ziyaretciyi (Wilson,
2023) agirlamistir. Harcama miktar1 agisindan istatistiki bilgilere bakildiginda ise Eren (2019: 1)
Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci ziyaretcilerin ortalama olarak gastronomi turizmi baglaminda kisi bas1
575 USD harcama yaptig1 belirtmistir. Ancak Uluslararas1i Mutfak Turizmi Birligi (UCTA) ise bu
rakamin 425 USD oldugunu belirtmektedir (CTO, b. t.: 19). Gastronomi turizminin kiiresel boyuttaki
ekonomik etkilerinin yaninda destinasyonlarda bulunan gastronomik turizm {iriinlerinin de dikkat
cekici bir talep gordiigii de soylenebilir. Bununla birlikte turist harcamalar1 igerisinde yiyecek-igecek
igin ayrilan miktar ile ulasim ve konaklama harcamalariyla kiyaslaymnca gastronomi turizmi
baglaminda ziyaretgilerin 6nemli miktarlarda harcama yapmaya goniillii olduklar1 sdylenebilir. Bu
durum ise gastronomi turizmi agisindan destinasyonlar arasinda yasanan ve yasanmasi olasi rekabetin
siddetinin artmasina da aracilik etmektedir.

Rekabet ve Rekabet Giicii

Tiirk Dil Kurumu'na (TDK) gore rekabet: “ayn1 amaci giiden kimseler arasindaki ¢ekisme; rakiplik,
yarisma, yarig ve ticarette tistiinlitk kazanma c¢abasi” anlamlarina gelmektedir (TDK, 2024). Bu
tanimlardan yola ¢ikarak rekabetin, insanoglu kadar eski bir kavram oldugu soylenebilir. Cilinkii
cekisme, yaris ya da yarisma sosyal hayatin neredeyse her alaninda ve neredeyse her yas grubundaki
bireyler arasinda goriilebilmektedir. Ancak ekonomik agidan rekabet kavrami incelendiginde ise
konunun ilk olarak Adam Smith (1776) tarafindan ele alindig1 bilinmektedir. Adam Smith’in (1776)
calismasindan sonra rekabetin tarumu ile ilgili calismalar da yapilmistir. Ornegin Hayek’e (1948: 106)
gore rekabet temel olarak bir goriis olusturma stirecidir ve bu siirecte tek bir pazar olarak varsaydigimiz
alanda bilgiyi yayarak ekonomik sistemin birlik ve tutarliligini saglamaktadir. Boylelikle pazarda yer
alan tiiketiciler, nelerin en iyi ve en ucuz oldugu ile ilgili en az gercek hayattaki gibi fikir sahibi olurlar.
Bununla birlikte rekabetle ilgili tanimlar zaman igerisinde klasik ve neo-klasik iktisat, fonksiyonel
rekabet, Karl Marx'in rekabet yaklasimi ve Avusturya iktisat okulu gibi farkl ekoller tarafindan farkh
agilariyla ele alinmis ve tanimlanmistir. Ancak modern ekonomi kuramina gore ise rekabet: pazara giris
ya da c¢ikis engellerinin bulunmadigi, pazarda bulunan tiim mal ve hizmetlerin homojen oldugu, bilgi
akisinin tam olarak saglandig: ve saticilarin pazardaki fiyatlart domine etme sansinin bulunmadigi bir
ortami ifade etmektedir (Sanli, 2000: 5).

Kiiresellesme hareketleriyle birlikte pazarlara yeni veya uluslararas: rakiplerin giris yapabilmesi
rekabet kavraminin yaninda rekabet giicli kavramu ile ilgili tanimlamalarin yapilmas: gerekliligini
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dogurmustur. Rekabet giicii ile ilgili ilk calismalar 20. yiizyiin baslarinda Chamberlain’in (1933)
calismasina dayanmakla birlikte siireg igerisinde rekabet giicii konusu farkli arastirmacilar tarafindan
farkli boyutlariyla ele alinmistir. 1985 yilinda ise Amerika Birlesik Devletleri Bagskaninin Endiistriyel
Rekabet Giicli Komisyonu'nu (USBERGK) rekabet giiciinii “Bir ulusun, uluslararasi pazarlarin
ihtiyaglarini karsilayabilecek mal ve hizmet iiretimini adil pazar kosullar1 altinda yaparken kendi
yurttaglarinin  istihdam, gelir, giivenlik vb. yasam standartlarinin siirdiiriilebilmesi ya da
artirilabilmesi” (USBERGK, 1985: 5) olarak tanumlamistir. Rekabet ve rekabet giicii ile ilgili yapilan
tanimlamalarin yaninda konunun literatiirdeki gelisiminin de incelenmesi faydali olacaktir. Bu nedenle
rekabet giicii kuraminin evrimini gosteren Tablo 1 asagida sunulmustur.
Tablo 1: Rekabet Giiciiniin Evrimi
Kuramsal Yaklasim Yaklasim Cercevesinde Gelistirilen Kuram ya da Teoriler
Geleneksel Yaklasimlar A) Merkantalizm
- Kiilgeciler
- Ilk Merkantalistler
- Uretim Yanlilar1
B) Mutlak Ustiinliikler
C) Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi
D) Faktor Donatimi Teorisi

Modern Dis Ticaret Yaklasimlar A) Uriin Déngiisii Teorisi
B) Tercihlerde Benzerlik Teorisi
C) Olgek Ekonomisi
Porter Yaklasimi A) Bes Gli¢ Modeli
B) Elmas Modeli
Elmas Modelinin Uzantilar1 A) Cift ElImas Modeli ve Genellestirilmis Cift Elmas Modeli
B) Cho’nun Dokuz Faktér Modeli
Verimlilik Yaklagimi A) Kiiresel Rekabetcilik Endeksleri

Kaynak: Cho ve Moon, 2000: 1; Bahar ve Kozak, 2012: 187; Sar1 Calli, 2015: 7-8’dan uyarlanmis ve
gelistirilmistir.

Rekabet giicii kapsaminda gelistirilen ve Tablo 1’de sunulan kuram ya da teorilerin neredeyse her
sektor kapsaminda incelendigi ve incelenmeye devam ettigi sdylenebilir. Bu kapsamda rekabet giicti ile
ilgili calismalar turizm sektoriinde de ele alinmaktadir. Turizm literatiiriinde ise konunun agirlikli
olarak destinasyon rekabet giicii veya destinasyon rekabetciligi modelleri gercevesinde ele alindig:
goriilmektedir. Konu kapsaminda destinasyonlar acisindan rekabet giicii veya rekabetcilik Crouch ve
Ritchie (1999: 137) tarafindan yapilan ilk tanimlamada bir destinasyonun ekonomik etki saglama, bu
ekonomik etki ile dogal ¢evre acisindan iyilestirme yapabilme ve yerel halkin yasam standartlarimni
ylikseltebilme yetisi olarak tanimlanmistir. Ancak sonraki yillarda Ritchie ve Crouch (2003: 2) bu
tanimin eksik yonlerini gorerek destinasyon rekabetg¢iligini “destinasyondaki turizm harcamalarin
artirma, turist memnuniyetini saglarken destinasyonu turistler i¢in daha ¢ekici bir hale getirme,
turistlere unutulmaz deneyim saglama gibi faaliyetleri karli bir sekilde yerine getirebilme ile bunlar
gergeklestirirken destinasyonda yasayan yerel halkin yasam kalitesini artirma ve destinasyonun dogal
kaynaklar1 veya sermayesini gelecek nesiller icin koruyup kollama becerisi” olarak tanimlamistir. Bu
kapsamda destinasyon rekabetciligi cergevesinde kullanilan modellere bakildiginda ise literatiirde en
¢ok kullanilan modellerin “Elmas Modeli” (Porter, 1998), “Crouch ve Ritchie'nin Destinasyon
Rekabetciligi Modeli” (Ritchie ve Crouch, 2003), “Kim’in Destinasyon Rekabet Modeli” (Kim, 2000) ile
“Dwyer ve Kim’in Destinasyon Rekabet Giicii Modeli” (Dwyer ve Kim, 2003) oldugu goriilmektedir.
56z konusu modeller igerisinde ise en eski model olan Crouch ve Ritchie’nin destinasyon rekabetciligi
modeli ise literatiirde en sik kullanilan modeldir (Cronje ve du Plessis, 2020: 257).

Yukarida agiklanan modeller disinda gelistirilen farkli modeller, nicel veya nitel arastirma
yontemleri kullanilarak yapilan ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalar incelendiginde ise
Goffi, Cucculelli ve Masiero (2019: 101), Zehrer ve Hallmann (2015: 120), Armenski, Gomezelj, Djurdjev,
Curdié, ve Dragin (2012: 485) gibi arastirmacilarin rekabet giiclinii sadece arz agisindan incelemistir.
Diger taraftan Kozak, Baloglu ve Bahar (2010: 56), Faulkner, Oppermann ve Fredline (1999: 125) gibi
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arastirmacilarin rekabet giiclinii sadece talep agisindan ve Ivanov ve Webster (2013: 628), Milicevi,
Mihali¢ ve Sever (2017: 209) gibi diger arastirmacilarin ise rekabet giicii konusunu arz ve talep agisindan
inceledigi goriilmektedir. Destinasyon rekabet giicii agisindan gelistirilen modeller ile yapilan
calismalarin sayica ¢oklugu konunun destinasyon 6zelinden ¢ikip destinasyonda yapilan farkl turizm
tiirleri gercevesinde ele alinmasina aracilik etmistir. Bu dogrultuda literatiirde yapilan ¢alismalara
bakildiginda ise kis turizmi (Hallmann, Miiller ve Feiler, 2014: 327), medikal turizm (Cormany ve
Baloglu (2011: 70), kirsal turizm (Chin, Lo, Songan ve Nair, 2014: 35) gibi ¢ok farkl turizm cesitleri
Ozelinde ¢alismalarin yapildig1 goriilmektedir. Rekabet giicti kapsamindaki ¢alismalarin destinasyon
Ozeli yaninda belirli turizm tiirleri kapsaminda da ele alinmasi talep miktar: ve ekonomik etkileri goz
oniinde bulundurularak konunun gastronomi turizmi Ozelinde de ele alinabilecegine de isaret
etmektedir.

Gastronomi Turizmi ve Rekabet Giicii

Gastronomi turizmi ve rekabet giicii arasinda kurulan iliski kavramsal olarak literatiirde yapilan
daha o6nceki ¢alismalarin farkh boyutlariyla agiklanmistir. Bu durumu gastronomi turizmi agisindan ele
alan onceki caligmalar incelendiginde ise gastronomi turizmini rekabet¢ilik ya da stratejik yonetim
agisindan ele alan ¢alismalarin da yiiriitiildiigii tespit edilmistir. Ancak konu kapsaminda kisith sayida
¢alisma yapildig gozlemlenmistir. Bu durumu daha net bir sekilde aciklayabilmek icin 6ncelikli olarak
Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ) iizerinden 25.04.20204 tarihinde
gastronomi, gastronomi turizmi ve rekabet ile gastronomi, gastronomi turizmi ve strateji anahtar
sozciikleri kullanilarak 2 farkl tez taramasi yapilmistir. Yapilan tarama sonucunda ise 62 yiiksek lisans
ve 21 doktora tezine ulasilmigtir. Tespit edilen tezlere iligkin olarak yapilan incelemelerde bir grup
yazarin gastronominin rekabetcilikle olan iligkisini turizm agisindan iiriin cesitlendirme (Yildiz, 2009;
Sahin, 2016), pazarlama araci olarak gastronomi (Goker, 2011; Soner, 2013; Biiyitikmehmetoglu, 2020;
Taskin, 2020; Yentiir, 2022; Belli, 2022), farklilastirma araci olarak gastronomi (Sahin, 2015; Ozmen, 2019)
cografi isaretli {iriinlerin varlig1 veya destinasyona ya da pazarlamaya katkis1 (Cagli, 2012), gastronomi
araciligiyla sehir ya da destinasyon markalasmasi (Aydin, 2015; Sahin, 2015; Sahin, 2021; Yentiir, 2022)
boyutlariyla ele aldig: tespit edilmistir. Diger bir grup yazarin ise konuyu gastronomi ve turizm
biitiinlesmesi (Aydin, 2016), stratejik bir kaynak olarak gastronomik kimlik (Uzut, 2016), memnuniyet,
unutulmaz deneyim saglama ve tekrar ziyaret niyeti olusturma (Olmez, 2017), gastronomi
destinasyonlarinin kritik bagar1 faktorleri (Bayram, 2021), tanitim materyallerinde gastronomi ile ilgili
Ogelerin kullanimi (Binici, 2022), gastronomi turizmi durum analizi (Swot, Elmas Modeli vb.
aracihgiyla) (Kizilgeci, 2019; Uzut, 2021; Caymaz, 2023), gastronomi turizmi agisindan gelismislik
gostergeleri (Oguz, 2016), gastronomi imajinin destinasyon tercihine etkisi (Ozersin, 2019; Onat, 2022)
gibi boyutlariyla ele aldig1 goriilmiistiir. Bu kapsamda yiiriitiilen lisansiistii tez ¢alismalarmin 17’si
nicel, 11'i nitel ve 6's1 ise karma yontem kullanilarak hazirlanmistir.

Uluslararas: literatiir incelendiginde ise Harrington ve Ottenbacher (2010), Horng ve Tsai (2012),
Sotiriadis (2015), Seyitoglu ve Ivanov (2020) gibi yazarlar gastronomiyi destinasyonlar agisindan
stratejik oneme sahip bir kaynak olarak ele almis ve sahip oldugu 6nemi vurgulamislardir. Bununla
birlikte Boyne, Williams ve Hall (2002) olusturulacak gastronomi rotalari, Ravenscroft ve Van
Westerings (2002) cografi isaretli iirtinler ya da fikri miilkiyet haklariyla destinasyondaki turizmin
canlandirilmasi, Corigliano (2002) yasalarla korunan gastronomik iiriinler ve gastronominin pozitif
imaji, Lopez-Guzman ve Sanchez-Canizares (2012) farklilastirma araci olarak kullanilmas1 ve Murniati
ve Yoopetch (b. t.) destinasyonda etnik yiyeceklerin kullanimi, Lopes ve Gimenes-Minasse (2021)
seflerin yaraticiliklarinin, Drpi¢, Klimoska ve Manestar (2020) turizmi gesitlendirme, Galvez, Granda,
Lopez-Guzman ve Coronel (2017) pazarlama araci olma 6zelligi, Vazquez-Martinez, Sanchis-Pedregosa
ve Leal-Rodriguez (2019) farklilastirma ve sehir markalastirma aract olma, El Hafid, El Assri ve Sair
(2018) gekici faktor olarak ile destinasyon rekabetgiligine katki saglanabilecegini vurgulayan
arastirmalar yapmaistir. Ote yandan Carmichael ve Senese (2012) kavramsal bir model gelistirerek sarap
turizmi agisindan destinasyonlarin rekabetciliklerini karsilastirmis ve Draskovic (2016) ile Cankiil
(2017) gibi arastirmacilar ise gastronomi turizminin destinasyon rekabetciligi ile iliskisini kavramsal
olarak agiklamistir.
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Yontem

Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi yonteminden
faydalanilmistir. Sosyal bilimler alaninda siklikla kullanilan dokiiman incelemesi “arastirmanin veri
setini olusturan birincil veya ikincil kaynak olarak nitelendirilen gesitli dokiimanlarin elde edilmesi,
gdzden gecirilmesi, sorgulanmasi ve analizi” (Ozkan, 2021: 2) seklinde tamimlanmaktadir. Bu kapsamda
yerel literatiiriin zenginlesmesi ve ulusal akademik yazinin sekillenmesinde 6nemli bir rolii olan
lisanstistii tez danismanlar: ve lisansiistii tez yazan 6grencilerin gastronomi ya da gastronomi turizmi
ve rekabet giicli konularin birlikte ele alan tez ¢alismalarinin incelenmesi hedeflenmistir.

Evren — Orneklem

Yontem kisminda agiklandigi tizere calismanin amact dogrultusunda YOKTEZ iizerinden 22.04.2024
tarihinde gastronomi, gastronomi turizmi ve rekabet ile gastronomi, gastronomi turizmi ve strateji
anahtar sozctikleri kullanilarak 2 farkli tez taramas: yapilmistir. Yapilan tarama sonucunda ise 62
yiiksek lisans ve 21 doktora tezine ulasilmistir. Tarama stirecinde iki farkli anahtar kelime kullanilarak
tarama yapildig i¢in iki taramada da ¢ikan tezlerden sadece biri listeye dahil edilmis ve dolayisiyla 53
yiiksek lisans ve 19 doktora tezinin tamamlandig1 goriilmiistiir. Dolayisiyla soz konusu 72 lisansiistii
tez calismasi aragtirmanin evrenini olusturmaktadair.

Veri Toplama Araclar

YOKTEZ {izerinden yapilan taramalar iki yazar tarafindan ayri ayri yapilmis olup yazarlar
tarafindan arastirmanin giivenilirligini saglamak amaciyla tespit edilen tiim tezlerin igerikleri daha
onceden belirlenen kriterler olan gastronomi, rekabet ve strateji konularin bir arada ele alip almama
durumuna gore ayr1 ayri incelenmistir. Sonrasinda ise nitel arastirmalarda giivenilirligi saglamada
siklikla basvurulan yontemlerden biri olan kodlayicilar arasi uyum (Creswell, 2017: 203) siirecine
benzer sekilde iki yazarin tespit ettigi tezler ve igerikler karsilastirilmistir. Bu asamada, igerikleri ayr1
ayr1 incelenen ve iki arastirmaci tarafindan mutabik olunan 31 yiiksek lisans ve 7 doktora tezinin
arastirma kapsamina girmedigi gozlemlenmis ve bu nedenle sdz konusu tezler arastirmaya dahil
edilmemistir. Arastirmacilar tarafindan ¢alismanin amaci dogrultusunda belirlenen kriterleri
karsilayan ve kodlayicilar arasindaki uyumu saglayan 22 Yiiksek Lisans ve 12 Doktora tezi ile ¢alisma
surdiiriilmiistiir. S6z konusu lisansiistii tezler ve kapsamlarina iliskin 6zet bilgiler ise Tablo 2’de

sunulmustur.
Tablo 2: Gastronomi, Rekabet ve Strateji Iliskisini Inceleyen Lisansiistii Tezler
Yazar Derece Yontem Kapsam
1 Yildiz (2009) Yiiksek  Nitel Bolgesel olarak stirdiiriilebilir gelisim ilkeleri
Lisans kapsaminda Izmir'in Cesme ilcesinde, turizmi

cesitlendirme amaci giidiilerek siirdiiriilebilir ve
rekabetci bir sarap destinasyonu olabilmesi igin
bir model 6nerisi gelistirilmistir.
2 Goker (2011) Yiiksek  Nicel Balikesir merkez, Ayvalik ve Edremit ilgelerinde
Lisans bulunan restoranlarin bir ¢ekim unsuru olarak
yerel gastronomiyi tanitmast ve bu yolla
destinasyonun siirdiiriilebilir rekabet {istiinliigii
tizerine katki saglayabilecegi yoniinde sonuglara

ulasilmistir.
3 Cagli (2012) Yiiksek  Nitel Cografi isaretli triinlerin turizmin gelismedigi
Lisans bolgelerin kalkinmasina, siirdiiriilebilirligine ve
rekabetciligine saglayabilecegi katkilar

aciklanmistir.
4  Soner (2013 Yiiksek  Nitel Gastronominin kirsal bolgeler, ilgeler ya da
Lisans kasabalarin = pazarlanmasi,  kalkinmas:  ve
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dolayisiyla rekabetciligine olan etkileri Beypazari
ornegi lizerinden agiklanmistir.
5 Aydin (2015) Yiiksek Karma  Gastronominin sehir markalasmasi ve dolayisiyla
Lisans  Yontem rakip destinasyonlara karsi rekabet giiciinii
artirmaya olan etkisi arz ve talep yonlii olarak

incelenmistir.
6  Sahin (2015) Yiiksek  Nitel Destinasyonlar  agisindan  markalasma  ve
Lisans farklilasma araci olarak gastronominin 6nemini

vurgulayan calismada gastronomi sehri olan
Gaziantep’in markalagsma aracilifiyla destinasyon
rekabetciligine katk: sagladig1 vurgulanmaistir.
7  Aydin (2016) Yiiksek  Nitel Kapadokya’da bulunan turizm paydaslariyla
Lisans yapilan goriismeler araciligiyla destinasyon
rekabetciligi tlizerinde etki saglamaya aracilik
edebilecek olan gastronomi ve turizm
biitiinlesmesi siirecinde izlenen stratejik siirecin
varlig1 veya durumu arastirilmistir.
8  Uzut (2016) Yiiksek  Nicel Rekabetcilige etkisi baglaminda stratejik bir
Lisans kaynak olarak gastronomik kimligin nitelikleri
kaynaklara dayali yaklasim modeli temel alinarak
Istanbul 6zelinde incelenmistir.
9  Olmez (2017) Yiuksek  Nicel Seferihisar’da gerceklestirilen calismada
Lisans gastronominin memnuniyet, unutulmaz deneyim
saglama ile tekrar ziyaret niyeti olusturma ve
dolayisiyla destinasyon rekabetciligine katki
saglayabilecegine iliskin bulgular elde edilmistir.
10 Ozmen (2019) Yiiksek  Nicel Destinasyonlar  acisindan  rekabet  giiciinii
Lisans artirabilecek ve destinasyonu farklilastirabilecek
bir arag¢ olarak gastronomi turizmi, Canakkale’yi
ziyaret eden yerli ve yabanc turistler agisindan

incelenmistir.
11 Biiyiikmehmetoglu Yiiksek  Nicel Kastamonu’da gerceklestirilen arastirmada dogru
(2020) Lisans gastronomi  turizmi pazarlama c¢alismalar

yapmak ve destinasyonda rekabet giicii
saglamada izlenen {iriin cesitlendirme ile
farklilastirma stratejileri iliskisi vurgulanmaistir.
12 Tagkin (2020) Yiiksek  Nicel Aragstirma kapsaminda Sanlurfa’da bulunan
Lisans restoranlarin yerel gastronomiyi tanitmalariyla
ilgili bir arastirma yapilmis ve c¢alismada Olcek
olarak Goker’in (2011) tez calismasinda kullandig1
Olgek kullamilmistir. Dolayisiyla benzer konuyu

kapsamaktadir.
13 Sahin (2021) Yiiksek  Nicel Istanbul’da gerceklestirilen aragtirmada
Lisans gastronomik kimlik ve gastronomi deneyiminin

destinasyon = markalasmast ve  dolayisiyla
destinasyon rekabetciligine etkisi agiklanmistir.
14 Bayram (2021) Yitksek Karma  UNESCO Yaratict Sehirler Agina dahil olan
Lisans Yontem Gaziantep ve Hatay ile gastronomi agisindan
onemli kaynaklara sahip oldugu bilinen Sanlurfa,
Mardin ve Adana ile ilgili algilar: etkileyen kritik
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bagar1 faktorleri potansiyel ziyaretgilerin fikirleri
dogrultusunda incelenmistir. Bu dogrultuda 5
destinasyonun  giligli = ve  zayif  yonleri
degerlendirilerek rekabetcilige etki edebilecek
olas1 bulgular sunulmustur.
15 Keles (2022) Yiiksek  Nicel Sehir markalasmasinda bir pazarlama unsuru
Lisans olarak ele alamin siirdiiriilebilir gastronomi
konusu incelenmistir. Bu baglamda Antalya’nin
tamitim stratejilerinde siirdiiriilebilir gastronomi
ile ilgili 6gelerin bulunmasi ile gastronomi imaji
ve sehir markalasmasi arasinda giiglii bir iligki
oldugunu tespit edilmistir. S6z konusu iliskinin
ise destinasyon rekabetciligine katki saglayacagi

vurgulanmuistir.
16 Binici (2022) Yiiksek  Nicel Destinasyon pazarlamasinda Adana’nin
Lisans gastronomik kimligine ait tema ya da gorsellerin

kullanilmasmin  destinasyona  olan  talebi
artirabilecegi ve dolayisiyla gastronominin
destinasyonun rekabetciligine olumlu katk:
saglayacag1 yoniinde sonuglara ulasilmistir.
17 Caymaz (2023) Yiiksek  Nitel Calismada yoOneltilen sorular dogrultusunda
Lisans Adana ve Mersin’in gastronomi turizmi agisindan
SWOT analizi gergeklestirilmis ve bunun yaninda
gastronomi turizminin gelistirilmesi noktasinda
strateji olusturma gerekliligi ile ilgili sonuglara

ulagilmastir.
18 Uluk (2023) Yiiksek  Nicel Ege ve Giiney Dogu Anadolu boélgelerini ziyaret
Lisans eden 713 turiste uygulanan anket calismasiyla

gastronomi turizmi agisindan deneyimsel degerin,
memnuniyet ve sadakat {izerindeki pozitif etkileri
degerlendirilerek gastronominin siirdiiriilebilir
rekabet istlinliigli saglamada bir arag olarak
kullanilabilecegi vurgulanmaistir.
19 Karatas (2023) Yiiksek  Nitel Nevsehir'de gerceklestirilen c¢alismada rekabet
Lisans glclinii artirabilmek icin cesitlendirme
stratejisinden ~ yola  cikilarak  gastronomi
turizminin gelistirilmesi ile ilgili paydas goriisleri
alinmustir. Paydas goriisleri sonucunda bolgede
turistik triin gesitliligi acgisindan gastronomi
turizmine yeterince Onem verilmedigi tespit

edilmistir.
20 Un Yiiksek  Nitel Gastronomi turizmi agisindan durum tespiti
(2023) Lisans yapilan c¢alisma Van’'da gergeklestirilmis ve 18

paydasla miilakat yapilmistir. Turizm ve
surdiiriilebilir rekabetin saglanmasi kapsaminda
degerli bir kaynak olarak goriilen gastronomi
turizmi agisindan Van'in yeterli kaynaga sahip
olmakla birlikte var olan potansiyelini tam
anlamiyla kullanamadig: tespit edilmistir.
21 Miraji (2023) Yiiksek  Nitel Zanzibar turizminin pazarlanmast ve rekabet
Lisans avantaji elde etmesi ile yerel halka olan katkilar
agisindan gastronominin Onemini arastirilan
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calismada 20 paydasla miilakat yapilmistir.
Calisma sonuglarmma gore gastronomi rekabet
avantaji saglama noktasinda Onemli bir arag
olarak gortiliirken gida hijyeni vb. nedenlerle
Zanzibar'in imajinin yerel gastronomik tiriinlerin
gelismesine bir engel oldugu tespit edilmistir.

22 Alzuhairi Yiiksek  Nicel Gastronomi  turizmi agisindan  Istanbul'un

(2023) Lisans gelismislik  seviyesini  Ol¢meyi  amaglayan
calismada Oguz (2016) tarafindan doktora tezinde
gelistirilen 6l¢ekten faydalanilmistir. Sonug olarak
ise Istanbul'un gastronomi turizmi agisinda
gorece gelismis oldugunu tespit etmislerdir.

23 Sahin (2016) Doktora Karma  Destinasyonlarda {iriin cesitlendirme stratejileri
tizerine odaklanilan calismada Hatay turizmi
tizerine aciklamalar yapilmistir. Bu agiklamalarla
birlikte gastronominin bir turizm tiirii olarak
destinasyonda sunumuyla ilgili algilar turistlere
anket, paydaslara da miilakat yoluyla sorulmus ve
aymi zamanda basili materyallerle icerik analizi
yapilmistir. Bu c¢alismalar sonucunda ise
destinasyona rekabet avantaji saglayabilecek olan
gastronomi turizminin gelistirilebilmesi icin bir
model Onerisi de sunulmustur.

24 Oguz (2016) Doktora Nicel Destinasyon rekabetciliginde fark yaratan énemli
ogelerden biri olan gastronomi turizminin Dogu
Akdeniz Bolgesi'ndeki iller olan Adana, Mersin,
Hatay, Gaziantep, Kahramanmaras, Osmaniye ve
Sanliurfa’daki  gelismislik diizeyini Olgmek
amactyla bir olcek gelistirilmistir. Ancak yapilan
arastirma sonuglarma gore s6z konusu illerin
gastronomi  turizmi  acgisindan  yeterince
gelismislik gostermedigi tespit edilmistir.

25 Aglamaz  Susup Doktora Karma  Destinasyon rekabetciliginin artirilmasi

(2018) noktasinda gastronomi turizmini ele alan ¢alisma
Izmir'de yuriitiilmiistiir. Calisma kapsaminda
yerel halka anket uygulanarak Izmir'e 6zgii ilk 10
yemek siralanmis ve ardindan arz agisindan ise
konu miilakat teknigiyle incelenmistir. Miilakat
siirecinde ise Izmir'de gastronomi turizminin
durumu ve iyilestirilmesi ya da rekabetciligi
artirma noktasina neler yapilmasi gerektigine ait
sorular yoneltilmistir.

26 Kizilgeci (2019) Doktora Nitel Gastronomi turizminin Mardin’deki durumunu
arz yoniinden ele alinmus. Ozellikle pazarlama ve
tanitim noktalarina vurgu yapilmistir.

27  Ozersin (2019) Doktora Nicel Cesme’de yiiriitiilen c¢alismada gastronomi
turizmi imajinin destinasyon tercihine etkisi
Ol¢lilmiistiir. Bu kapsamda yapilan anketlerin
sonuglarina gore dogru bir sekilde olusturulan
veya gelistirilen gastronomi imaji destinasyon
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secimine ya da diger bir deyisle destinasyon
rekabetciligine etki etmektedir.

28 Iskin (2020) Doktora Nicel Gastronomi turizmi arz kaynaklar: arastirilmis ve
sonrasinda ise bunlara énem performans analizi
yapilmustir.

29 Uzut (2021) Doktora Nitel [stanbul’'da  yapilan galismada Istanbul'un

gastronomi turizmi agisindan ne kadar rekabetci
bir destinasyon olduguna iliskin bir durum tespiti
yapimistir. Bu calismada Porter'm elmas
modelinden faydalamilarak ilgili gostergeler
gastronomi turizmi kapsaminda ele alinmis ve
sonrasinda dokiiman analizi yapilmistir.

30 Kayran (2021) Doktora Karma  Sanhurfa’y1 ziyaret eden ve etmeyen turistlerin
gastronomi turizmi algilar1 ve cografi isaretli
trtinlerin bu alg1 tizerindeki etkisi turistler
agisindan incelenmistir. Bu kapsamda cografi
isaretli iiriinlerin onem performans analizi de
yapilmistir. Bununla birlikte arz tarafiyla miilakat
yapilarak bulgular karsilastirilmistir.

31 Yentur (2022) Doktora Nicel Seyahat acentalarmin  gastronomi  turizmi
acisindan pazarlama, imaj olusturma, sehir
markalasmasi gibi katkilarini 6l¢gmeyi amaclayan
calisma Izmir 6zelinde gerceklestirmistir. Ancak
sadece kiiglik bir grup acentanin gastronomi
turlarma odaklandig: tespit edilmistir.

32 Onat (2022) Doktora Nicel Gaziantep’te yapilan c¢alismada gastronomi
imajinin davranigsal niyet ya da diger bir deyisle
talep tizerindeki etkisini 6l¢mek amaciyla bir
arastirma yapilmustir.

33 Belli (2022) Doktora Nicel Cografi isaretli irlinlerin pazarlama agisindan
Oonemi ve destinasyon secimine etkisi Giineydogu
Anadolu Bolgesi'ni ziyaret eden turistlerin algilar:
dogrultusunda Ol¢iilmiistiir.

34 Tagmanov (2023) Doktora Karma  Almati bolgesini ziyaret eden yabanci turistler,
yerel halk ve paydaslardan elde edilen veriler
dogrultusunda gastronominin turizm
pazarlamasi, memnuniyet, tekrar ziyaret niyeti
gibi degiskenler tizerindeki etkileri ile Kazakistan
mutfaginin tanitimia ve rekabet giiciine etki
edebilecek gastronomi iiriinlerinin tespit edilmesi
amactyla bir arastirma gerceklestirilmistir.

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2'de sunulan lisansiistii tezler daha detayl olarak incelendiginde konunun rekabetcilikle olan
iliskisi turizm acisindan iriin gesitlendirme (Yildiz, 2009; Sahin, 2016), pazarlama araci olarak
gastronomi (Goker, 2011; Soner, 2013; Bityitkmehmetoglu, 2020; Taskin, 2020; Yentiir, 2022; Belli, 2022),
farklilastirma araci olarak gastronomi (Sahin, 2015; Ozmen, 2019) ve cografi isaretli iirtinlerin varligi
veya destinasyona ya da pazarlamaya katkis1 (Cagli, 2012) acisindan incelenmistir. Bununla birlikte
gastronomi araciligiyla sehir ya da destinasyon markalasmasi (Aydin, 2015; Sahin, 2015; Sahin, 2021;
Yentiir, 2022), gastronomi ve turizm biitiinlesmesi (Aydin, 2016), stratejik bir kaynak olarak
gastronomik kimlik (Uzut, 2016), memnuniyet, unutulmaz deneyim saglama ve tekrar ziyaret niyeti
olusturma (Olmez, 2017) ve gastronomi destinasyonlarinin kritik basar: faktorleri de (Bayram, 2021)
degerlendirilmistir. Ayrica tanitim materyallerinde gastronomi ile ilgili 6gelerin kullanimi (Binici,
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2022), gastronomi turizmi durum analizi (Swot, Elmas Modeli vb. araciligryla) (Kizilgeci, 2019; Uzut,
2021; Caymaz, 2023), gastronomi turizmi agisindan gelismislik gostergeleri (Oguz, 2016), gastronomi
imajinin destinasyon tercihine etkisi (Ozersin, 2019; Onat, 2022) gibi boyutlariyla ele alindig:
gorilmiistiir.

Bulgular ve Tartisma

Calisma kapsaminda incelenen tezler Ogretim seviyesi, yil, yontem ve hazirlanan {iniversite
dagilimina iliskin incelemeler yapilmistir. Bu kapsamda Tablo 3’te hazirlanan tezler 6gretim seviyesine
ve sayisina gore gruplandirilmigtir.

Tablo 3: Lisansiistii Tezlerinin yillara gore dagilimi

Yil Yiiksek Lisans Doktora Toplam
2009 1 0 1
2010 0 0 0
2011 1 0 1
2012 1 0 1
2013 1 0 1
2014 0 0 0
2015 2 0 2
2016 2 2 4
2017 1 0 1
2018 0 1 1
2019 1 2 3
2020 2 1 3
2021 2 2 4
2022 2 3 5
2023 6 1 7

Toplam 22 12 34

Gastronomi ve rekabet konularin1 bir arada ele alan lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimlari
incelendiginde yiiksek lisans seviyesindeki ilk tezin 2009 yilinda yazildig1 goriiliirken stireg icerisinde
konuyu elen tezlerin sayisinda artis oldugu tespit edilmistir. Ozellikle 2023 yilinda ise 6 tezle Gnemli bir
ivme kazanildigi goriilmektedir. Doktora tezleri incelendiginde ise konu kapsaminda ilk doktora
tezinin 2016 yilinda tamamlandig: goriiliirken neredeyse her yil en az bir doktora tezinin tamamlandig:
sOylenebilir. Gastronomi ve rekabet konularmi kapsayan lisansiistii tezlerin geneline bakildiginda ise
gerceklestirilen ¢alismalarin yaklasik % 65’inin son 5 yil igerisinde yazildig goriilmektedir. Bu durum
ise gastronomi ve rekabet konularmin arastirmacilar tarafindan giin gectikge daha 6nemli bir alan
olarak goriildiigiine isaret ettigi soylenebilir. Bununla birlikte Tablo 2’de sunulan bilgiler
dogrultusunda yiiriitiilen tez ¢alismalarinda kullanilan yontemler incelendiginde ise bu tezlerin
17’sinde nicel, 11’inde nitel ve 6’sinda ise karma yontem kullanildig1 goriilmiistiir. Ote yandan séz konu
tezlerin tamamlandig tiniversiteye gore dagilimi ise Tablo 4’te sunulmustur.
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Tablo 4: Tezlerin yazildi$i iiniversitelere gore dagilimi

4

(=] b 8] w
Akdeniz Universitesi I
Balikesir Universitesi NG

Afyon Kocatepe Universitesi [N

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi I

Aydin Adnan Menderes Universitesi

Dokuz Eyliil Universitesi I

Eskisehir Osmangazi Universitesi

Gazi Universitesi NG

Gaziantep Universitesi N

Hasan Kalyoncu Universitesi I
istanbul Gelisim Universitesi I

istanbul Teknik Universitesi

Mersin Universitesi I

istanbul Universitesi I

Karabiik Universitesi

Kastamonu Universitesi N

izmir Katip Celebi Universitesi
Mugla Sitki Kogman Universitesi N

Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi I
Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi GGG

Van Yuzinci Yil Universitesi

Yeditepe Universitesi

Gastronomi ve rekabet konularimi igeren tezlerin yazildig iiniversiteler incelendiginde ise 34 tez
¢alismasinin 22 iiniversitede bulunan farkli ana bilim dallarinda (ABD) tamamlandig1 goriilmiistiir. S6z
konusu tezlerin yaklasik %35'inin ise Akdeniz Universitesi, Mersin Universitesi, Nevsehir Haci Bektag
Veli Universitesi ve Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesinde farklt ABD biinyesinde tamamlandig1
goriilmektedir. Konu kapsaminda yaklasik %24'liik diger bir grubu olusturan iiniversiteler ise Balikesir
Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi, Hasan Kalyoncu Universitesi ve Istanbul Gelisim Universitesi
seklindedir. Ote yandan tamamlanan tezlerin yiiritiildiigii iiniversitelerin niteliklerine bakildiginda ise

s6z konusu tezlerin yaklagik %15lik bir kisminin vakif {iniversiteleri biinyesinde tamamlandigi
goriilmiistiir. Bununla birlikte Tablo 4te yer alan {iniversitelerde yiiriitiilen tezlere danigmanlik yapan
akademik personele ait bilgiler ise Tablo 5'te sunulmustur.

Tablo 5: Lisansiistii Tezlere Damsmanlik Yapan Ogretim Uyelerine Ait Bilgiler

Isletmeciligi

Adi-Soyad1 YL Tez Dr. ABD

Sayis1 Tez

Sayis1

Alp Timur 1 - Turizm Isletmeciligi
Asuman Pekyaman 1 - Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Bahattin Ozdemir 2 = Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Cansev Ozdemir Gozen 1 - Turizm Isletmeciligi
Cengiz Demir - 1 Turizm Isletmeciligi
Cevat Tosun - 1 Turizm Isletmeciligi Egitimi
Cinugen Okat 1 - Turizm Isletmeciligi
Dilek Atg - 1 Turizm Isletmeciligi
Diiriye Bozok 1 - Turizm Isletmeciligi
Ebru Giineren - 2 Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 - Turizm
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Ebru Kerimoglu 1 - Sehir ve Bolge Planlama

Fatma Bike Kocaoglu 1 - Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Yonetimi
Giilser Yavuz 1 - Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
Ibrahim Metin Aycil - 1 Isletme

Kamil Unur - 1 Turizm i§letmeciligi

Kutay Oktay 1 - Turizm Isletmeciligi

Mehmet Erkan 1 - Turizm Isletmeciligi

Mehmet Sarusik - 1 Turizm igletmeciligi

Melek Ece Onciier Civici - 1 Turizm igletmeciligi

Murat Dogan 1 - Gastronomi

Murat Dogdubay 1 - Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Mustafa Boz 1 - Turizm Isletmeciligi

Niltifer Kogak - 1 Turizm Isletmeciligi

Nuray Tiirker 1 - Gastronomi ve Mutfak Sanatlar
Oya Ozkanli 1 - Gastronomi ve Mutfak Sanatlar
Ozgiir Kizildemir 1 - Gastronomi

Pelin Arsezen 1 - Uluslararasi Isletmecilik ve Ticaret
Ramazan Eren 1 - Turizm Yonetimi

Sabahat Ceylin Sanli | - - Gastronomi ve Mutfak Sanatlar
Kayran*

Sevki Ulema - 2 Turizm Isletmeciligi

Sule Aydin 1 - Turizm igletmeciligi

Zeynep Ozgiiner 1 - Isletme

*2. Danisman

* Danigmanlarin akademik unvanlarinda siireg icerisinde degisiklikler oldugundan dolay1 unvan
bilgisi verilmemis ve alfabetik siralama yapilmistir.

Gastronomi, strateji ve rekabet konularin bir arada ele alan tez ¢alismalarina akademik danigsmanlik
yapan akademisyenler incelendiginde ise en fazla yiiksek lisans tezinin Prof. Dr. Bahattin Ozdemir
tarafindan yonetildigi goriiliirken en fazla doktora tezinin ise Prof. Dr. Sevki Ulema ile Dog. Dr. Ebru
Gilineren danmismanliginda tamamlandigi goriilmektedir. Bununla birlikte sadece 1 tezde ikinci
danismanin da gorev yaptig1 goriilmiistiir.

Tezlerin yazildigi A. B. D.ler incelendiginde ise % 67,65'inin “Turizm Isletmeciligi, Turizm
Isletmeciligi ve Otelcilik, Turizm Isletmeciligi Egitimi ve Turizm Y&netimi” gibi alanlarda
tamamlandig1 goriiliirken % 17,65’inin “Gastronomi ile Gastronomi ve Mutfak Sanatlarn” gibi A. B.
D.lerde tamamlandig1 goriilmiistiir. Ote yandan % 14,7’lik kismi olusturan diger tezler ise “Isletme,
Uluslararasi Isletmecilik ve Ticaret, Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi Yonetimi ile Sehir ve Bolge
Planlama” A. B. D.’ler biinyesinde tamamlanmuistir.

Tezlerin tamamlandig1 {iniversiteler, akademik danigmanlara ait bilgiler ve A. B. D.’ler ile ilgili
aciklayica bilgilerle birlikte s6z konusu tezlerin 6zetlerine ait kelime bulutu olusturulmus ve Sekil 1’de
sunulmustur.
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Sekil 1: Ozetlere Ait Kelime Bulutu
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Kelime bulutu, belirlenen bir konu kapsaminda toparlanan dokiimanlar igerisinde kullanilan
kelimeleri sikligina gore daha biiyiik puntolarla vurgulayarak okuyucunun ya da yorumlayicinin
baglam kapsaminda kullanilan kelimeleri daha kolay bir sekilde anlamlandirabilmesi igin tercih edilen
bir yontemdir. Bu yontem dogrultusunda gastronomi, rekabet ve strateji konularini ele alan ytiiksek
lisans ve doktora tezlerinin Ozetleri toparlanarak kelime bulutu olusturulurken baglaglar ve anlamsiz
kelimeler listeden ¢ikartilmigtir.

Olusturulan kelime bulutu incelendiginde ise destinasyonun farklilastirma araci olarak
kullanabilecegi stratejik kaynaklar olan kiiltiir, deger, yemek, yoresel mutfak ve gastronomik iiriin gibi
kelimelerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bununla birlikte destinasyon rekabetciligi ile dogrudan baglantili
olan farklilasma, markalasma, pazarlama ve bu faaliyetlerde kullanilmasi muhtemel veri, anket ve
analiz gibi kelimelerin One c¢iktig1 goriilmektedir. Kelime bulutunun geneline bakildiginda ise
lisansiistii tezlerde gastronomi ve rekabet konularmi dogrudan ya da dolayh olarak agiklayan
kelimelerin kullanildig s6ylenebilir.

Sonug ve Oneriler

Tiirkiye’de gastronomi alan yazinmin gelisiminin 2000li yillarin bagina dayandigi sdylenebilir. S6z
konusu gelisimle 2003 yilina kadar sadece ascilik ya da yiyecek-icecek isletmeciligi gibi orta 6gretim ya
da 6n lisans egitiminin 2003 yili itibariyle Yeditepe Universitesinde acilan ilk gastronomi lisans
programiyla (Hakkinda, b. t.) beraber pekismeye basladig1 sdylenebilir. Siiregelen yillarda gastronomi
alanindaki egitimler yiiksek lisans ve doktora seviyelerinde de verilmeye baglanmigtir. Bu gelismelerle
beraber bazi iiniversitelerde turizm, turizm ve otel igletmeciligi gibi A. B. D."lerde dogrudan gastronomi
alanini kapsayan lisansiistii ve akademik calismalar da siirdiiriilmeye devam etmektedir. Gastronomi
alaninda yiiriitiilen calismalarin sayisindaki artisla beraber Tiirkiye’de de konu farkli boyutlariyla ele
alinmaya baslanmis ve s6z konusu farkli alanlardan birini ise rekabet ve stratejik yonetim
olusturmaktadir.

Yapilan arastirma ile gastronomi, strateji ve rekabet konularini kapsayan lisansiistii tezlerin
sayisinda diizenli denebilecek bir artisin oldugu goriilmektedir. S6z konusu artisin ilk olarak
gastronomi egitimine iliskin yapilanmanin 6zellikle {iniversite seviyesinde hizla artmasiyla ilgkili
oldugu soylenebilir. Bu agidan 2003 y1l itibariyle Tiirkiye’de sadece 1 gastronomi boliimii bulunurken
Yiiksek Ogretim Kurumu Program Atlasi'ndan yapilan incelemede 2023 yili itibariyle Tiirkiye’de vakif
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ve devlet {iniversiteleri icerisinde toplam 103 gastronomi béliimiiniin bulundugu tespit edilmistir (YOK
Program Atlasi, 2024). Bununla birlikte gastronomi turizminin gelisiminde onemli olan bir diger
faktoriin ise gastronomi turizmi baglaminda iilkemizde Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar gibi ii¢
Onemli gastronomi sehrinin bulunmas: oldugu diisiiniilebilir. Ciinkii bu sehirlerde yapilan
uygulamalar, gastronomi turizminden elde edilen gelirler vb. olumlu etkiler yerel yonetimlerin bu
alana odaklanmasina aracilik ederken yatirimcilar icin ise ayri bir gekicilik faktorii olusturmaktadir.
Merkezi yonetim agisindan bakildiginda ise KTB tarafindan yayinlanan 2024-2028 Stratejik Plan’da
gastronomi turizmine odaklanilmas: noktasinda agik bilgiler bulunmaktadir (KTB, 2024: 5). Yukarida
kisaca agiklanan bu ti¢ durumun gastronominin stratejik boyutlarina odaklanilmasi ve rekabet giictiniin
artirilmasi ile ilgili konular hakkinda daha fazla diisiiniilmesine ve konu kapsamindaki ¢alismalarin
sayisinin artmasina aracilik ettigi soylenebilir.

Tamamlanan tezlerin sayilarindaki artisla birlikte s6z konusu tezlerin 22 farkl tiniversitede yer alan
farkli A.B.D.ler de tamamlandig tespit edilmistir. Ancak bu tezlerin sadece %17,65’lik kisminin
Gastronomi ile Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 gibi A. B. D."lerde tamamlandig: goriiliirken biiytiik bir
boliimiiniin ise turizm isletmeciligi ile ilgili A. B. D."lerde tamamlandig1 goriilmiistiir. Bu bilgiler
1s1ginda turizm isletmeciligi ile ilgili A. B. D.lerde gastronominin stratejik 6nemini vurgulayacak
¢alismalarin daha yogun bir sekilde incelendigi sOylenebilir.

Kullanilan yontem agisindan yiiriitiilen tez galismalari incelendiginde ise bu tezlerin yarisinda nitel
ya da karma yontem kullanildig1 gériilmektedir. Kullanilan yontem agisindan yiiriitiilen ¢alismalarda
nitel yontemlerin tercih edilmesi ise konu kapsaminda ele alinabilecek boyutlarin hala gorece
bulanikliga sahip olduguna isaret etmektedir. Ciinkii nitel arastirma yontemleri ile ele edilen veriler
araciligiyla daha dnceden bilinmeyen sonuglar, konuyu olusturan alt boyutlar: agiklayan yapilar ortaya
cikartabilirken kuram olusturmada da faydalanilmaktadir (Glaser, 1978). Bu agidan bakildiginda ise
gastronomi, strateji ve rekabetcilik arasindaki iligkilerin ortaya ¢ikartilmasi ya da var olan iliskilerin
daha net bir sekilde ortaya konabilmesi i¢in nitel yontemlerden faydalanildig: diistiniilebilir. Bununla
birlikte konu kapsaminda ortaya ¢ikartilacak yeni iligkiler ya da baglamlarin ise ulusal ve uluslararasi
literatiire anlaml bir katki saglayacag1 soylenebilir.

Nicel yontemlerin kullanildig: tezlerin bir kisminda daha dénceden farkli akademisyenler tarafindan
gelistirilen dlgeklerden faydalanildig: goriiliirken Oguz (2016) ve Uzut (2016) gibi yazarlar tarafindan
tamamlanan tezlerde ise 6l¢ek gelistirildigi tespit edilmistir. Bu acidan bakildiginda ise yine gastronomi
literatiiriinde 6lgek anlaminda ihtiya¢ duyulan gesitli bosluklarin oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda
gelistirilecek giivenilir 6lgekler araciligiyla ulusal ve uluslararas: literatiire anlaml katk: saglanacag:
diisiiniilebilir. Bununla birlikte tezlerin 6zet kisimlarinda ise konu kapsamini vurgulayan kelimelerin
one ciktigr goriilmekte ve dolayisiyla arastirma kapsaminda dogru tezlerin de incelendigi de
desteklenmektedir.

Yiriitiilen ¢alismada sunulan bulgu ve sonuglarla birlikte cesitli oneriler de gelistirilmistir. Bu
dogrultuda gelistirilen 6nerile ise su sekildedir:

Benzer bir ¢alisma, arastirma alanini Web of Science vb literatiir tarama kaynaklari ile daha genis
kapsamli halde arastirilabilir. Ayrica benzer ¢alismalar, arama kriterleri ya da anahtar kelimeler
genisletilerek de gergeklestirilebilir.

Yiiksek C)gretim Kurumu (YOK) Program Atlas {izerinden yapilan taramada Tiirkiye’de 2023 yili
itibariyle 93 tiniversitede toplam 103 Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 béliimii oldugu goriilmektedir.
Ancak strateji ve rekabet konularim1 kapsayan sadece 6 tezin ilgili boliimde tamamlanmis olmasi
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 boliimlerinde gastronominin stratejik onemini ele alan daha fazla
calisma yapilmas: gerekliligine isaret etmektedir. Bununla birlikte bir diger bibliyometrik analiz ise
gastronomi ana bilim dallarinda tamamlanan lisansiistii tezlerin kapsamlar ile iligkili olarak
gerceklestirilebilir.

Gastronomi alaninda gelecekte yiiriitiillecek calismalara yon vermek amaciyla multidisipliner
calismalarin artirilmasi gerekmektedir. Bu baglamda gastronomi ile ilgili yapilacak calismalarda
yonetim ve organizasyon, pazarlama, insan kaynaklari yonetimi, bilgisayar miihendisligi gibi
alanlardan daha fazla beslenilerek literatiirde yer alan bosluklarin doldurulmasi kolaylasabilir. Bununla
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birlikte multidisipliner c¢alismalar ile kuramsal model ve oOlcek gelistirilmesi saglanabilirken
gliniimiizde trend olan yapay zeka kullanimi gibi teknoloji ile ilintili konular gastronominin stratejik
boyutlar: ile entegre edilebilir.

Multidisipliner calismalarla birlikte gastronominin stratejik 6nemini somut bir sekilde ortaya
koyabilecek aplikasyonlar, pazarlama faaliyetleri ya da 6l¢gme araglarinin gelisimine aracilik edecek
calismalar yiiriitiilebilir.

Etik Beyan

“Rekabet ve Stratejik Yonetim Konularini Iceren Gastronomi Tezlerinin Bibliyometrik Analizi*” baglikl
calismanin yazim siirecinde bilimsel kurallara, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler
tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamais ve bu ¢alisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina
degerlendirme i¢in gonderilmemistir.

Not

Bu arastirmada, Dog. Dr. Sevki ULEMA danismanlhiginda Ismail UZUT tarafindan 2021 yilinda
hazirlanan “Gastronomi Turizmi Rekabet Analizi: Istanbul Ornegi” baslikli doktora tezinde kullanilan
verilerinden faydalanilmis ve giincel veriler eklenmistir.
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