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Gilinlimiizde toplumsal cinsiyet kalip yargilarina sebep olan pek c¢ok unsur
bulunmaktadir. Oyuncaklar da bu unsurlardan biridir. Oyuncaklar ve oyun, bireyi
gelecekteki yagamina hazirlayan fonksiyonel araglardir. Ayn1 zamanda oyuncaklar,
toplumsal cinsiyet kalip yargilarimi yineleyen ve yeniden {iireten aracglardir. Bu
calismada oyuncaklarin cinsiyetlestirilmesine yonelik Tiirkiye’de faaliyet gosteren
hem fiziki hem de e-ticaret ile aligveris yapilabilen, web sitesinde 3-5 yas kiz ve
erkek oyuncaklart bulunan 3 oyuncak magazasinin oyuncaklar1 incelenerek yazili ve
gorsel icerik analizi yapilmistir. Web sitelerinde toplamda 15.420 oyuncak listelense
de ¢alismanin 6rneklemini 3-5 yas arasi kiz ve erkek oyuncaklari olusturdugu i¢in bu
kapsamda 822 oyuncak ¢alismaya dahil edilmistir. 822 oyuncak igerik analizi ile 10
kategori temel alinarak incelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, tiim
oyuncak magazalarinda listelenen 822 oyuncakta erkek cocuklari oyuncaklarinin
niceliksel bir iistiinliige sahip oldugu; egitici oyuncaklar ve miizik oyuncaklari
kategorilerindeki sayilarda hemen hemen esit bir paylasimin oldugu; figiir oyuncak
kategorisine bakildiginda kiz c¢ocuklari oyuncaklarinda bebeklerin ve moda ile
kisisel bakimi temsil eden tirlinlerin, erkek ¢ocuk oyuncaklarinda ise dinozor, siiper
kahraman ve aksiyon figiirlerinin yer aldigi; oyuncaklarin renk analizine
bakildiginda kiz ¢ocuklari i¢in tasarlanan oyuncaklarin ¢ogunlukla pembe, mor ve
pastel tonlar gibi daha “disil” renklerle sunuldugu, erkek cocuklari i¢in tretilen
oyuncaklarin ise siyah, kirmizi, mavi ve parlak tonlar gibi daha “erkeksi” renklere
sahip oldugu tespit edilmistir. Bu veriler 15181inda yarinmn yetiskinleri olacak bugiiniin
cocuklarmin gelisimlerini destekleyen oyuncaklarm toplumsal cinsiyet kalip
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yargilarim1 ve toplumsal cinsiyet esitsizligini yeniden irettigi ve pekistirdigi
sonucuna ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: Oyuncak, Oyun, Toplumsal Cinsiyet, Cinsiyet,
Rekreasyon.

ABSTRACT

In contemporary times, a multitude of factors contribute to the perpetuation of
gender stereotypes, with toys being one of the prominent elements. Toys and play
serve as functional tools that prepare individuals for their future roles. Additionally,
toys function as instruments that reinforce and reproduce gender stereotypes. This
study examines the gendering of toys through a content analysis of toys from three
toy stores operating in Turkey, which are accessible both physically and through e-
commerce platforms, and feature toys for boys and girls aged 3-5 on their websites.
Although these websites list a total of 15,420 toys, the sample for this study is
confined to 822 toys specifically designed for boys and girls aged 3-5. The content
analysis of these 822 toys was conducted based on 10 categories. The findings
indicate that toys for boys exhibit a quantitative dominance across all toy stores, with
an almost equal distribution in the categories of educational toys and musical toys. In
the category of figurine toys, it was observed that girls' toys predominantly consist of
dolls and items representing fashion and personal care, whereas boys' toys include
dinosaurs, superheroes, and action figures. Regarding the color analysis, it was found
that toys designed for girls are predominantly presented in softer and more
“feminine” colors such as pink, purple, and pastel shades, whereas toys for boys are
characterized by more “masculine” colors such as black, red, blue, and vibrant tones.
In light of these findings, it is concluded that the toys which support the development
of today's children, who will become tomorrow's adults, serve to reproduce and
reinforce gender stereotypes and gender inequality.

Key Words: Toy, Game, Gender, Sex, Recreation.

Giris

Oyuncaklar toplumlarin bir irlinlidiir Oyuncaklarin varolusu, bir ulusun insanlarinin
umutlarini, hedeflerini, degerlerini ve &nceliklerini ortaya koymaktadir. Uretildikleri
donemin ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yapisin1 yansitan 6nemli birer tanik olarak
karsimiza ¢ikan oyuncaklar, basit halk sanati iirlinlerinden gelismis sanayi iriinlerine
kadar uzanan genis bir yelpazede iiretildikleri donemlerin ekonomik kosullarini,
toplumsal normlarm ve kiiltiirel degerlerini gdzler dniine sermektedir. Ornegin, el yapimi
ahsap oyuncaklar, daha basit ve yerel iiretim tekniklerini ve halk sanatini1 temsil ederken,
endiistriyel olarak iiretilmis plastik oyuncaklar, kitlesel iiretim ve modern teknolojinin
ilerlemesini simgelemektedir. Ayni1 zamanda, oyuncaklar donemin popiiler kiiltiir
unsurlarini, ¢ocuklarm hayal diinyalarini ve egitim anlayislarini da yansitmaktadir.
Boylece, sadece cocuklar icin eglence araglar1 degil, ayn1 zamanda ge¢cmisin sosyo-
ekonomik ve kiiltliirel kodlarmi tasiyyan onemli belgelerdir. Ayrica, c¢ocuklarin birer
yetiskin olduklarinda yonelecekleri meslekleri, edinecekleri hobileri, aileleri igerisindeki
davranis kaliplar1 gibi durumlar1 destekleyici ve yonlendirici bir ara¢ oldugu
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varsayimindan hareketle bu calismanin amaci, oyuncaklarin var olan toplumsal cinsiyet
rolleri esitsizligini ve siiregelen toplumsal cinsiyet kalip yargilarin1 yeniden {ireten bir
ara¢ konumunda olup olmadigina yonelik elestirel bir bakis acis1 sunmaktir.

Oyuncak

Oyuncak, oyun oynamak amaciyla kullanilan her tiirli aragtir. Bu araglar, dogal ¢evreden
elde edilen nesnelerden, Ornegin aga¢ dallarindan, insanlarin irettigi ve tasarladigi
esyalara, ornegin topaglara kadar genis bir yelpazeye yayilabilir. Oyuncaklar, ¢ocuklarin
hayal giiciinii besleyen, eglence saglayan ve bazen de egitici islevi olan objelerdir (Bener,
2008: 1). “Bir ayag diis diinyasinda diger ayagi ise ger¢ek diinyada bir koprii” (Egemen
ve ark., 2004: 39) olan oyuncaklar ¢ocuklarin oyunlarin1 oynamalari i¢in kullandiklari
cesitli somut araglardir. Oyun oynamaya yardimci olan bu araclar oyun faaliyetlerinin
tiiriinii, tarzin1 ve zenginligini belirleyen unsurlardir. Iyi ve islevsel bir oyuncakla
oynamak, ¢ocugun hayal kurma ve yaratici diisiincesini tesvik etmektedir. Cocugun diger
insanlarin diinyasina, simdiki ve gelecekteki yasamia daha iyi entegre olmasina da
yardimc1 olmaktadir (Dostal, 2015: 2).

Oyun ve oyuncak, ¢ocuklarin hayatinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir ve ¢ocuklarin
biligsel, motor, psikososyal, duygusal ve dilsel becerilerinin gelismesine katkida
bulunmaktadir. Kendine giivenen, yaratict ve mutlu ¢ocuklar yetistirmede de 6nemli bir
rol oynayan oyun ve dolayisiyla oyuncaklar, cocugun gelisiminin her asamasinda saglikli
bir birey olarak toplumun bir pargasi olabilmesi i¢cin énem tasimaktadir. Dag ve ark.,
(2021) “Cocuk oyuncagi” olarak hafife aliman ancak aslinda ¢ocuk diinyasinda ¢ok ciddi
bir anlam1 olan oyuncaklar, ¢ocuklarin g¢ocukluklarini yasama, bedensel ve ruhsal
sagliklarimi gelistirme ve mutlu olma haklarinin temel bir pargasidir. Bu hak, ¢ocuklarin
temel ihtiyaglar1 arasinda yer alir ve ayn1 zamanda ¢ocuk haklarinin 6nemli bir bilesenini
olusturmaktadir. Cocuklar, oyuncaklar ve oyunlar araciligiyla hem fiziksel hem de
duygusal olarak saglikli bir sekilde biiylimektedirler. Dolayisiyla toplumun her kesiminin
cocuklarin bu temel haklarini tanimasi ve onlarin saglikli gelisimlerine katkida bulunacak
uygun oyun ve oyuncaklara erisimlerini saglamasi elzemdir (Dag ve ark., 2021: 414-
419).

Toplumsal Cinsiyet ve Yeniden Insasi

Toplumsal yasam igerisinde etkileri gegmisten gilinlimiize kadar siiren toplumsal cinsiyet
kavraminin geg¢misi olduk¢a yenidir. Gegmis donemde, Ingilizcede “sex” kelimesi ile
ifade edilen cinsiyet kavrami kadin ve erkeklerin fiziksel 6zelliklerini ve onlarm farkl
toplumsal rollerini ifade etmek i¢in kullanilmistir. Ancak “sex” teriminin zamanla
insanlarin kendilerini ifade etme bigimlerini, kiiltiir i¢indeki davramislarini ve sosyal
cevrelerini tanimlamak icin yetersiz oldugu anlasilmaktadir. Sonug olarak, bir bireyin
fiziksel bedeni, farkli yasam deneyimlerini ve bu deneyimlerin beklentilerini agiklamakta
yetersiz kalmaktadir (Hameed ve Shukri, 2014: 2).

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 8/4 2024 p. 567-589



Oyuncagin Cinsiyetlestirilmesinde Bir Yeniden Uretim Araci Olarak Cevrimigi 570
Oyuncak Magazalar

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet arasindaki temel fark, cinsiyetin biyolojik gergeklikleri
ifade ederken, toplumsal cinsiyetin kiiltiirel ve sosyal olarak insa edilen 6zellikleri
tanimlamasidir. Cinsiyet, erkek ve kadin arasindaki biyolojik farkliliklar: igerirken;
toplumsal cinsiyet, kiiltiirel normlar ve sosyal roller araciligiyla belirlenen davraniglari ve
beklentileri kapsamaktadir (Arda ve ark., 2021: 5792). Bu ayrim, toplumsal cinsiyet
rollerinin degistirilebilir oldugunu ve kiiltiirel ingalarin ise zamanla evrilebilecegini
gostermesi bakimindan 6nem tasimaktadir (Oakley, 1972: 16).

Toplumsal cinsiyet, biyolojik bir gerceklikten ziyade toplumsal bir insadir. Bu kavrama
gore, bireylerin erkek ya da kadin olarak etiketlenmesi, tamamen sosyal bir siirectir.
Simone de Beauvoir, “Ikinci Cins” (1953) adli eserinde “kadin dogulmaz, kadin olunur”
ifadesiyle toplumsal cinsiyetin biyolojik cinsiyeti yansitmadigini, aksine toplumsal ve
kiiltiirel siireclerin bir {iriinii oldugunu ileri siirmektedir. Bu yaklasim, erkek ve kadin
kimliklerinin politik kurgular oldugunu ve bu kurgularin kadinlar1 erkeklere tabi kilmay1
amacladigin1 belirtmektedir. Dolayisiyla, toplumsal orgiitlenmenin, siyasi ve ekonomik
iliskilerin temelinde doganin degil toplumsal inganin siiregleri yatmaktadir. Bu baglamda,
toplumsal cinsiyetin biyolojik cinsiyetten daha belirgin bir sekilde insa edilmesi ve
kiiltiirel bir arac olarak kullanilmasi onu daha oncelikli kilmaktadir (Cavallaro, 2003: 12-
13).

Yeni dogan bir bebek daha ilk andan itibaren kiz ya da erkek olarak kategorize
edilmektedir. Onlarin bedenlerine tanimlayici sifatlar, nitelikler, umutlar ve beklentiler
yiiklenmektedir. Bebekler, giizel, sevimli, gii¢lii, kasli, tath kalpli, iyi huylu, cesur gibi
sifatlarla tanimlanabilir ancak bu kelimeler rastgele kullanilmamaktadir. Bu sifatlarin
bazilar1 kizlara bazilar1 ise oglanlara 6zgiidiir. Baslangigta fiziksel olarak bir erkek bebek
ile bir kiz bebek arasinda bezleri takiliyken gozle goriiliir bir fark olmasa da zamanla
cocuklar uygun toplumsal cinsiyet davranislarint 6grenmeye agik olup biiylik olgiide
toplumun beklentilerini karsilamaya baglamaktadir. Biiylidilkce hem okullarda hem de
medya aracilifiyla cinsiyet ve cinsiyet farkliliklarina iligkin sayisiz mesajla karsilagan
cocuklar bu mesajlar i¢sellestirmektedir. Uzun vadede birer yetiskine evrilen bu ¢ocuklar
kendi ¢ocuklarina da benzer bir tutum sergileyerek cinsiyet farkini yeniden tiretmektedir
(Ahl, 2004: 22-23).

Bugiin ders kitaplarindan reklamlara, oyuncaklardan ¢izgi filmlere birgok ara¢ toplumsal
cinsiyet rollerinin ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden insasma katkida
bulunmaktadir. Cocuklar iki yasina geldiklerinde kendi cinsiyetlerini anlamaya ve kadin
ile erkegi birbirinden ayirt edebilme farkindaligina sahip olmaktadir. Bu farkindalik hem
aile hem de ¢evredeki diger kisilerin kadin ve erkek cinsiyetine farkli davranmasi
seklinde ifade edilmektedir. Bu siire¢, cocuklarin toplum tarafindan belirlenen sosyal
rolleri kabul etmeye baslamasina zemin hazirlamaktadir (Dokmen, 2015: 43). Bu
donemde, cevrelerindeki kadinlarin kullandigi kozmetik {iiriinlerin kokulari, giyinme
tarzlar1 ve sa¢ bicimleri gibi ¢esitli gorsel ve isitsel isaretler, ¢ocuklarin toplumsal
cinsiyet ayrimini 6grenmelerinde etkili olmaktadir (Giddens, 2012: 209).
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Egitim, kiiltiir vb. toplumsal kurumlarin ve bizzat toplumun kadin ve erkekler i¢in uygun
gordiigli roller, davranis kaliplar1 ve sorumluluklarin kadin ve erkeklere yiliklenmesi,
toplumsal insa olarak ele alinmaktadir (Ecevit, 2021: 9). Cocuklarin toplumsal cinsiyet
normlarint pekistirmeye basladigi yer aile ortamidir (Connell, 1985:119). Ancak bu
normlarin etkisi aile ile smirlt degildir. Toplumsal cinsiyet kalipyargilarinin etkisi isgiicli
piyasasinda da etkisini gostermektedir. Zira kadin ve erkeklere iligskin kalipyargilar,
mesleklerin gerektirdigi niteliklerle iliskilendirilir ve nihayetinde ‘“kadinlara/erkeklere
uygun meslekler” bigiminde tanimlamalar ortaya ¢ikmaktadir. Bu sekilde meslekler
cinsiyetlestirilmis olmaktadir. Baska bir ifade ile toplumsal cinsiyet kalipyargilar
mesleklere iliskin regetelerini sunmakta ve kisilerin hiir se¢imlerini sinirlandirmaktadir.
Toplumun “erkek isi” olarak gordiigii meslekleri segen kadinlar veya tam tersi durumda
kalan erkekler receteye meydan okumus olarak gosterilmektedir (Ecevit, 2021: 12).

Toplumsal cinsiyet esitsizliginin insasi, kadinlar ve erkekler arasindaki farkli muamele ve
kaynak dagilimindaki esitsizligin mesrulastirilmasina dayanmaktadir. Bu durum,
kadmlarin ev i¢i ig boliimiinde {iistlendikleri esitsiz yiikleriyle somut bir bicimde
gozlemlenebilmektedir. Bu yiiklerin varligi, kadinlarin bu rolleri goniillii olarak ve dogal
icgiidiilerinin bir sonucu olarak yerine getirdikleri varsayimi iizerine kurulmustur. Sosyal
aktorler tarafindan mesrulastirilan bu siireg, zamanla erkekler ve kadinlar i¢in uygun
davranislar1 tanimlayan yerlesik normlara donlismektedir (Connell, 1985:119). Benzer
durum erkekler icin de gecerli gériinmektedir. Hem Glkemizde hem de diinyada ev icinde
yapilmast gereken teknik bilgi ve beceri gerektiren islerin erkeklerin sorumlulugunda
oldugu diislincesinin yaygin oldugu belirtilmektedir (Sancar ve Gog, 2021: 31-32).
Glinliik hayatimizin ¢ogu, toplumla genis bir iliski ya da birebir iliski i¢cinde olmak yerine
ev, is yeri ve otobiis kuyrugu gibi ortamlarda gecmektedir. Cinsel politika uygulamalari
da ¢ogunlukla kurumlarla ilgilidir. Ornegin, sirketlerde ayrimci ise alimlar, okullarda
cinsiyet¢i olan ya da olmayan miifredatlar gibi cinsiyete iliskin mevcut goriisleri
degistiren arastirmalarin ¢ogu, is yerleri, piyasalar ve medya gibi kurumlarla toplumsal
cinsiyet ideolojilerini yerlestirmektedir (Connell, 1985:119). Ozetle toplumsal cinsiyet
ideolojileri cinsiyetlerin toplumda nasil algilandigini, bu algilarin hangi normlara gore
sekillendigini ve toplumsal cinsiyet rollerinin hangi ideolojilerle desteklendigini ele alan
bir kavramdir. Bu ideolojiler, cinsiyetin sosyal olarak insa edilmis anlamlarin1 ve erkeklik
ile kadinlik rollerini pekistiren veya doniistiiren unsurlar1 incelemektedir.

Toplumsal cinsiyet ideolojileri, sosyal normlarin, uygulamalarin ve kurallarin temelini
olustururken, eril ve disil kimlikleri de sekillendirmektedir. Bu kimlikler ve ideolojiler,
“kiltur” adi altinda maskelenmekte, geleneksel olarak savunulmakta, degismez ve dogal
olarak algilanmaktadir. Bu toplumsal cinsiyet ideolojileri, giinliik yasami sekillendiren
egitim gibi kurumlara sizmakta ve yeniden tiretilmektedir (Subrahmanian, 2005: 398). Bu
noktada Ogretmenlerin toplumsal cinsiyet normlarina yonelik tutumlarindan egitimde
kullanilan 6gretim materyallerine kadar bir¢ok ara¢ toplumsal cinsiyet rollerini yeniden
uretmektedir.
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Egitim alaninda en ¢ok kullanilan materyallerden bir tanesi olan kitaplarin toplumsal
cinsiyet rolleri bakimindan incelendigi arastirmalar (Saritas ve Sahin, 2018; Cegen, 2015;
Doganay ve Capur, 2021; Arda ve ark., 2024; Yayl ve Cinar, 2014; Ozdemir ve
Karaboga, 2019; Seren ve ark., 2022) kitaplarin geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini
yeniden {irettigini ortaya koymaktadir. Kitaplarin yani sira dizi, film, ¢izgi film, reklamlar
gibi iceriklerin de toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden iiretilmesinde 6nemli araglar
oldugu alanda yapilan caligmalarda (Dumanli, 2013; Giindiiz-Kalan, 2010; Yalman ve
Gudekli, 2018; Uluyagc1 ve Yilmaz, 2007; Etiler ve Zengin, 2015; Durmus ve Sever,
2016; Unliikaya, 2021; Deniz, 2021; Ozsoy, 2016; Zor ve Bulut, 2020; Erbas, 2019;
Varli-Giirer ve Giirer, 2020) ortaya konulmustur.

Egitim materyalleri ve medya igeriklerinin yaninda, oyuncaklar da ¢ocuklarin toplumsal
cinsiyet normlarini 6grenmelerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Oyuncaklar, ¢ocuklarin
oyun oynarken gelistirdikleri sosyal roller ve kimlikler {izerinde biiyiik bir etkiye sahiptir.
Oyuncaklar araciligryla ¢ocuklar, cinsiyetlerine uygun goriilen rollerin ne oldugunu
ogrenir ve bu rolleri benimser. Ornegin, kiz ¢ocuklarina genellikle bebekler ve mutfak
setleri verilirken, erkek cocuklarina ise arabalar ve insaat oyuncaklari sunulmaktadir. Bu
oyuncaklar, cocuklarin cinsiyetlerine uygun goriilen davranig kaliplarini pekistirmekte ve
toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden iiretilmesine katkida bulunmaktadir. Bu nedenle,
toplumsal cinsiyet esitligini saglamak icin c¢ocuklarin oyun oynarken kullandiklar
oyuncaklarin cinsiyetci kaliplardan arindirilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Cocuklarin maruz kaldiklar1 oyuncaklar, resimli kitaplar ve televizyon programlari, erkek
ve disi Ozellikleri arasindaki farklar1 vurgulama egiliminde olmaktadir. Oyuncak
magazalar1 ve kataloglar, {riinlerini toplumsal cinsiyete gore smniflandirmakta ve
cinsiyetten bagimsiz goriinen oyuncaklar bile pratikte toplumsal cinsiyet ayrimini
yansitmaktadir. Ornegin, oyuncak yavru kedi ve tavsan figiirlii oyuncaklar kiz ¢ocuklari
ile daha fazla iliskilendirilirken aslan ve kaplan figiirlii oyuncaklar oglan cocuklar1 igin
daha uygun goriilmektedir. Bu tiir ayrimlar, ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet rollerini
ogrenme ve igsellestirme siirecini pekistirmektedir (Giddens, 2012: 209).

Oyuncak Yoluyla Toplumsal Cinsiyet Normlarmin Yeniden Uretimi

Bireyler, gercek ya da sanal ortamlarda karsilastiklar1 kisilerin, olay ve durumlar
karsisindaki tutumlarim1  gbézlemleyerek onlarin  davraniglarimi model alarak bu
davraniglar1 taklit etmektedir. Zaman igerisinde taklit edilen bu davraniglar kisinin kendi
davranis oriintiisline eklenmekte, pekistirilmekte ve tekrarlanarak kalici hale gelmektedir.
Bu siire¢, model alarak ve taklit ederek 6grenme seklinde adlandirilmaktadir. Kitle
iletisim araclar1, sunduklar1 modeller araciligiyla bu 6grenme siirecinde 6nemli bir etkiye
sahiptir. Sosyal psikoloji alaninda kitle iletisim araglarinin davranislarin 6grenilmesindeki
rolii, uzun zamandir kabul edilmektedir. Kitle iletisim araglarinin, cinsiyet kalip yargilari
ve Onyargilarmin siirdiiriilmesindeki etkisinin 6nemi alan yazinda birgok arastirma
tarafindan kanitlanmigtir. Kiiltiirler ve zaman dilimleri arasinda farkliliklar olsa da
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kadinlarin toplumsal yeniden iiretim araglar1 araciligi ile sunulusu hala bir gelenekselligi
ve ataerkili igerisinde barindirmaktadir (Dokmen, 2015: 142-143). Gunumizde kitle
iletisim araglarinin ve internetin yaygin kullanimi 6zellikle kiigiik yas gruplarinin giin
icerisinde bir¢ok Ortiik veya acik mesaj almasia neden olmaktadir. Cocugun erisiminin
oldugu geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini i¢eren her tiirden icerik toplumsal cinsiyete
dair kalip yargilarin ve dnyargilarin pekismesine katkida bulunmaktadir. Alinan mesajlar
cocuklarin cinsiyet rollerine dair algilarini sekillendirmekte ve bu rollerin devamliligini
saglamaktadir. Cocuklar kendi yas gruplarina yonelik iriinlerin tanitildigr reklam
filmlerinde de toplumsal cinsiyet kalip yargilarina maruz kalmaktadirlar (Giindiiz-Kalan,
2010: 86-87; Basfirinci ve Altintag, 2018: 228; Demiray ve Diindar, 124). Cocuklarin
toplumsal cinsiyet rollerine dair algisini etkileyen bu tiir uygulamalar, yaslar1 ilerledikce
oda diizeninden oynadiklari oyun ve oynamayi tercih ettikleri oyuncaklara kadar
yasamlarmin bir¢ok alanini etkilemektedir.

Oyuncak ve cinsiyete dair aragtirmalar, c¢ocuklarin oyuncak tercihlerinde onlarin
toplumsal cinsiyete iligkin algilarinin 6nemli bir faktdr oldugunu ortaya koymaktadir
(Giider ve Alabay, 2016: 91; Giider ve Yildiz, 2016: 9; Kuzu, 2015: 3; Henshaw ve ark.,
1992: 229). Cocuklarin oyuncak tercihlerinde cinsiyete gore acik bir farklilasma
gozlenebilmektedir. Bu durumun olusmasindaki en temel neden c¢ocuklarin zihinlerine
aile, egitim, medya vb. araclar vasitasi ile kazinmis toplumsal cinsiyet kalip yargilaridir.

Literatiirde yapilan arastirmalar kizlarin oyuncak bebekler, pelus oyuncaklar, minyatiir ev
esyalar1, doktor ve mutfak setleri ile daha fazla oynamayi tercih ettikleri; oglanlarm ise
araba ve diger tasit oyuncaklari, savas oyuncaklari ile oynamay tercih ettiklerini ortaya
koymaktadir (Sezici ve Yigit, 2019: 184; Cift¢i ve Ozgiin, 2011: 2255; Giiven, 2018, 811;
Aksoy ve Baran, 2017; 123). Oyuncak sirketleri, cinsiyetlendirilmis tiiketici tercihlerinin
farkindalig1 ile oyuncaklarmi tiiketicilerin bu egilimlerine gore gelistirip pazarlayarak
cinsiyetlendirilmis oyuncak iiretmeye ve cinsiyetlendirilmis reklam stratejileri ile
sunmay1 siirdiirmektedirler (Williams, 2006: 41).

Toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden iiretilmesinde en onemli noktalardan bir digeri
oyuncagin tasarim ve iiretim siirecinde ortaya ¢ikmaktadir. Tasarim, toplumsal cinsiyet,
cinsel kimlik, sinif ve etnik kékene dayal1 esitsizliklerin ve baskilarin hem olustugu hem
de yeniden iiretildigi karmasik bir alan olarak dikkat cekmektedir. Ozellikle oyuncak
tasarimi, geleneksel ikili cinsiyet ayriminin koklesmis pratikleri ve kullanicilarin
kirilganliklar1 nedeniyle 6nemli bir ¢aligma alan1 haline gelmektedir. Oyuncak tasarimi
stireci, ‘pembe ve mavi' kutuplasmasini yeniden tiretirken ayni zamanda aktorlerin anlik
etkilesimlerle toplumsal cinsiyeti birlikte insa ettigi c¢esitli maddi pratikleri de
icermektedir. Bu siire¢, tasarimcilarin ve iirlinlerin cinsiyetlendirilmis maddesellikleri
hem yeniden iiretmesine hem de yap1 sokiime ugratmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla,
dontstiiriicti ve biitiinciil bir cinsiyet yap1 sokiimcii yaklasim, toplumsal cinsiyet
normlari ¢ézmekle kalmamakta, ayni zamanda bu normlar1 topluluklar araciligiyla
yeniden insa ederek doniistiirmektedir (Koyun, 2021). Tasarimcilar ve iiriinler, toplumsal
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cinsiyet normlarin1 oldugu gibi devam ettirebilecegi gibi bu normlar1 sorgulayip
coziimleyebilmektedir. Bu siireg, toplumsal cinsiyet normlarini ayni zamanda topluluklar
araciligryla yeniden insa etmektedir.

Toplumsal cinsiyet normlarmin doniistiiriilmesi, seri {retimden gecerek {iretilen
oyuncaklarin magazalara dagitimi, sonrasi ve magaza raflarinda yerini almasi vb.
stireclerinde devam etmektedir. 2012 yilinda Birlesik Krallik’ta goniillii ebeveynler
araciligtyla baslatilan “Let Toys Be Toys” kampanyasi ile bu uygulamalar sorgulanmistir.
Bu kampanya ile 0Ozellikle oyuncak magazalarinda kizlar ve oglanlar icin farkl
kategoriler yaratilmasina karsi ¢ikilarak ayrim yapmaksizin her c¢ocugun tim
oyuncaklarla oynamasini tesvik etmek amaclanmistir. Bu kampanya sonucunda,
oyuncaklarin cinsiyete gore degil tema ve islevlerine gore diizenlenmesi hedeflenmistir.
Nitekim Hamley’s firmasi bu diizenlemeyi yapmistir (Lettoysbetoys, 2024
https://www.lettoysbetoys.org.uk/research/2012-research/;  The  Guardian, 2011
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2011/dec/13/hamleys-steps-towards-gender-

equality).

Ulkemizde faaliyet gosteren oyuncak magazalarina girildiginde gdéze carpan reyonlarin
renkleri olmaktadir. Reyonlarin ve oyuncaklarin renkleri ¢ogunlukla “pembe renkli
oyuncaklar kizlara, mavi renkli oyuncaklar ise oglanlara” seklinde ayrilmaktadir. Bu renk
kodlamasi, cinsiyet kalip yargilarin1 ve toplumsal cinsiyet rollerini pekistirerek yeniden
iretmektedir. Oyuncak magazalarindaki reyonlarin bu sekilde diizenlenmesi ¢ocuklarin
cinsiyete dayali tercihlerini belirginlestirmekte ve cinsiyetlendirilmis oyuncak tiretimini
ve pazarlamasini devam ettirmektedir.

Farkli bir ifade ile oyuncak magazalarinin diizeni, kullanilan renkler, oyuncaklarin
desenleri gibi faktorler toplumsal cinsiyet kalip yargilarini yineleyerek toplumsal cinsiyet
konumlandirmalarini yeniden tiretmektedir (D6nmez ve Mirioglu, 2022: 66-67; Akgul ve
Ozer, 2021: 4).

Bu ¢aligmada hem online hem de fiziki anlamda aligveris yapma olanagina sahip oyuncak
magazalarinin tercih edilmesi 6zellikle T.C. Ticaret Bakanligi, (2023) giiniimiizde gelisen
teknoloji ve yaygin internet kullanimu ile tiikketim ve aligveris somut magazalardan dijitale
kaymis olmasindan kaynaklanmaktadir. Ornegin, Tiirkiye’de e-ticaret hacmi 2022-2023
yillart arasinda %115,15 artis gostermistir. Bu veri, sektoriin bir yil i¢inde iki kattan fazla
biiyiidiigli anlamina gelmektedir. Ayni rapor, e-ticaret hacmini olusturan sektorlere iliskin
2023 yilina ait reel degisimleri de gostermektedir. S6z konusu grafikler sektorel olarak
incelendiginde en ¢ok artigla kuyumculuk basi ¢ekerken ikinci sirada oyun, oyuncak ve
hobi sektorii gelmektedir (TC. Ticaret Bakanligi, 2023: 19-25).

Yontem

Arastirmada nitel bir desen olan, igerik analizi yontemi kullanilarak online oyuncak
magazalarinda yer alan tirlinler kategorilere ayrilarak ve kodlama yapilarak incelenmistir.
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Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki aligveris merkezlerinde yerlesik magazalar1 bulunan
ve ayni zamanda online satis yapan ii¢ oyuncak magaza zinciri olusturmaktadir. A, B ve
C seklinde kodlanan magazalarin online aligveris sitelerine 16.06.2024 tarihinde
erisilmistir. Arastirmanin 6rneklemi ise 3-5 yas diizeyindeki kiz ve erkek oyuncaklaridir.

Icerik analizi, mevcut metinlerin ne anlama geldigi, neden var oldugu kimlere hitap ettigi
gibi sorulara cevap arayan (Krippendorff, 2019:87) gorsel, isitsel ve yazili araglarin
sistemli bir sekilde incelenmesidir (Alanka, 2024:64). Icerik analizi, iletisimin
gonderimsel diizeniyle ilgilenmenin yaninda bu diizen dahilindeki frekanslar, desenler,
deger ve tutumlar1 anlatan &geleri ortaya ¢ikarmaya yonelik sistematik bir yontemdir
(Fiske, 2010:137). Nitel icerik analizi, ¢alismada yer alan yorumlar1 ve calisma
hipotezlerini desteklemek Uzere analiz edilen iceriklerden ve literatiirde bu iceriklerin
kapsaminda yer alan boliimlerden alintilar yapilmasina, paralellikler kurulmasina olanak
tanimaktadir. Ayrica, tespit edilen metaforlarin ayrintili bir sekilde agiklanarak calismanin
sonuca ulagilmasini saglamaktadir (Krippendorff, 2019:93). Bu ¢alisma, herkesin erigimi
olan ili¢ oyuncak magazasindaki oyuncaklarin bigimsel ve Ortilk anlamlar1 toplumsal
cinsiyet kalip yargilar1 dogrultusunda yorumlanarak oyuncak ve cinsiyet arasinda bir
iligki kurmaya caligmaktadir. Oyuncaklarin bigimsel yapilari, oyuncaklarda kullanilan
renk tonlar1 ve tlim bu unsurlara sahip olan oyuncaklarin cinsiyete gore ayrimi bulgularda
kategori haline getirilerek tablolarda belirtilmistir.

Calisma ii¢c asamada gerceklestirilmistir. Ilk asamada A, B ve C oyuncak magazalarmnin
arama kutularina “oyuncak” kelimesi yazilarak arama yapilmig “3-5 yas” kategorisi ve
“en cok satanlar” filtreleri uygulanarak oyuncaklar listelenmistir. “Unisex” seklinde
tanimlanan veya iriin agiklamasinda hem kiz hem de erkek oyuncagi oldugu belirtilen
iriinler arastirmaya dahil edilmemistir. Her bir kategori i¢in hem “kiz” hem “erkek”
secenegi isaretlenerek kategori bazinda kiz ve erkek ¢ocuklara “uygun” bulunan
oyuncaklarm sayis1 tespit edilmistir. Ikinci asamada, online oyuncak magazalarinda
siklikla kullanilan 10 kategori belirlenmis ve arastirma bu kategoriler iizerinde arama
yapilarak ylriitilmiistiir. Baz1 oyuncaklarin magazalar tarafindan ayni1 anda birkag
kategoride gosterilmesi sebebiyle arastirma igin belirlenen kategorilerin disinda kalan
oyuncaklar ve magaza tarafindan o kategori ile iliskilendirilmeyen oyuncaklar calismaya
dahil edilmemistir. C Magazas: incelenitken “oyuncak silah ve kilig” ve “egitici
oyuncaklar” basligindaki kategorilere erisilemediginden arama kutusu yoluyla bu ibareler
aratilarak oyuncaklara erisilmistir. Her bir kategori basligindan ilk ¢ikan 20 kiz 20 erkek
oyuncagl olmak tiizere 40 oyuncak listelenmis, 20 iiriinden az olan kategorilerde
listelenen oyuncaklar da tiimii ile calismaya dahil edilerek 822 oyuncak renk tonu ve
oyuncak tiirii bakimindan incelenmistir. Ugiincii asamada ise, her magaza icin en fazla
tirlin barindiran “figiir oyuncaklar1” ve “oyun setleri” kategorilerinde bulunan Grlnler
hem renk hem de cinsiyet dogrultusunda analiz edilmistir. Bazi liriinlerin ayn1 anda birkag
kategori altinda gegmesi ve bazi oyuncaklarin hem kiz hem de erkekler boliimiinde
listeleniyor olmasi, kategori bazinda ve cinsiyet bazinda da bazi iiriinlerin adet olarak
tekrarin1 igermesi, arastirmanin sinirliligini  olusturmaktadir. Arastirmada internet
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sitelerinde bulunan oyuncak adetlerinin toplam sayilarinin bu sinirlhiliklara bagli olarak
degisiklik gosterecegi ve ayrica online magazalardaki iirtinlerin sirkiilasyonu da go6z
oniinde bulundurulmustur.

Bulgular

A magazasinin arama kutusuna oyuncak yazilip kategori fark etmeksizin “3-5 yas” grubu
isaretlendiginde unisex oyuncaklar disarida birakilarak belirlenen kategorilere bagh
kalmaksizin 959 kiz, 1433 erkek olmak {izere toplamda 2392 {iriin listelenmistir.

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi (Adet) Erkek Oyuncagi (Adet)
Araba 9 752
Figlr Oyuncaklar 54 301
Oyun Setleri 170 243
Oyuncak Silah ve Kilig | 0 9
Egitici Oyuncaklar - -
Muzik Aletleri 5 4
Bebekler 538 8
Kozmetik ve Taki 59 0
Peluslar 108 74
Yap1 Oyuncaklari 16 42
Toplam: 959 1433

Tablo 1: A Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Kategorileri ve Cinsiyetlere Gore Dagilimi

B magazasinin arama kutusuna oyuncak yazilip kategori fark etmeksizin “3-5 yas” grubu
isaretlendiginde 4420 kiz, 5454 erkek, olmak {izere toplamda 9874 iiriin listelenmistir.
Uriin sayismin bu kadar yiiksek olmasmin nedeninin unisex oyuncaklarm hem kiz
iiriinlerine hem de erkek iiriinlerine magaza tarafindan dahil edilmesi oldugunu belirtmek
gerekir.

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi (Adet) Erkek Oyuncagi (Adet)

Araba 142 1714
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Figlr Oyuncaklar 1703 1812
Oyun Setleri 585 913
Oyuncak Silah ve Kili¢ | - 71
Egitici Oyuncaklar 152 146
Muzik Aletleri - -
Bebekler 960 -
Kozmetik ve Taki 0 0
Peluslar o771 462
Yap1 Oyuncaklar1 272 279
Toplam: 4420 5454

Tablo 2 B Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Kategorileri ve Cinsiyetlere Gore Dagilimi

C magazasinin arama kutusuna oyuncak yazilip kategori fark etmeksizin “3-5 yas” grubu
isaretlendiginde 1050 kiz, 2808 erkek olmak iizere toplamda 3858 {iriin listelenmistir.

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi (Adet) Erkek Oyuncagi (Adet)
Araba 3 1544
Figlr Oyuncaklar 29 85
Oyun Setleri 293 430
Oyuncak Silah ve Kilig | 0 20
Egitici Oyuncaklar 290 435
Muzik Aletleri 6 15
Bebekler 376 7
Kozmetik ve Taki 0 0
Peluslar 22 144
Yap1 Oyuncaklari 31 128
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Toplam: 1050 2808

Tablo 3 C Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Kategorileri ve Cinsiyetlere Gére Dagilimi

Tablolar 1. Tablo 2. ve Tablo 3. online satis yapan ii¢ farkli magazada kiz ve erkek
cocuklarla iliskilendirilen oyuncaklarin kategori bazinda dagilimmi gostermektedir.
Online magazalarda bulunan oyuncaklarin cinsiyet degiskeni gozetilerek adetlerine
bakildiginda magazalarin erkeklerle iligkilendirdigi oyuncaklarin gorece daha fazla ve
cesitli oldugu goze ¢arpmaktadir. Bu durum oyuncaklarin cinsiyete gore ayristirildigini ve
erkek cocuklarina yonelik daha fazla {iriin sunuldugunu gostermektedir.

Tim magazalarda araba, figiir oyuncaklari ve oyun setleri gibi kategorilerde erkek
cocuklar1 i¢in oyuncak sayismin kiz ¢ocuklarmma gore ¢ok daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Oyuncak bebek kategorisinde ise kiz g¢ocuklari i¢in sunulan oyuncaklarin
sayist erkek cocuklarina kiyasla ¢ok daha fazladir. Bu hem kiz hem erkek ¢ocuklarinin
geleneksel cinsiyet rollerine yonlendirildigini gostermektedir. Egitici oyuncaklar ve
miizik oyuncaklar1 kategorilerindeki sayilara cinsiyet degiskeni dikkate alinarak
bakildiginda bu kategoriler daha notr bir goriinlim sunmaktadir.

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi | % Erkek Oyuncagi | %
(Adet) (Adet)

Araba 154 %2.41 | 4010 %41.61
Figir Oyuncaklar 1786 %27.91 | 2198 %22.81
Oyun Setleri 1048 %16.38 | 1586 %16.46
Oyuncak Silah ve Kilig | 0 %0.00 | 100 %1.04
Egitici Oyuncaklar 442 %6.91 | 581 %6.03
Muzik Aletleri 11 %0.17 |19 %0.20
Bebekler 1874 %29.28 | 15 %0.16
Kozmetik ve Taki 59 %0.92 |0 %0.00
Peluslar 707 %11.05 | 680 %7.06
Yap1 Oyuncaklari 319 %4.98 | 449 %4.66
Toplam: 6400 %100 | 9638 %100

Tablo 4 4, B, C Magazalar: Kategori Toplami
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Oyuncak Kategorisi

Kiz Oyuncagi
Yogunlugu)

(Renk

Erkek
Yogunlugu)

Oyuncagi (Renk

Araba

Pembe, Mor ve Pastel Tonlar

Siyah, Mor, Bordo, Sari, Mavi,
Kirmizi, Yesil, Beyaz, Turuncu ve
Cok Renkli

Figur Oyuncaklar

Pastel Tonlar, Mor, Pembe,
Lila

Kahverengi, Yesil, Gri, Kirmizi,
Mavi, Siyah, Lacivert, Cok Renkli

Oyun Setleri Pembe, Pastel Tonlar, Gri, | Kirmizi, Turuncu, Sari, Mavi,
Mavi, Mor Siyah, Lacivert, Cok Renkli

Oyuncak Silah ve | - Siyah, Gri, Kirmizi, Kahverengi,

Kilig Turuncu, Mavi

Egitici Oyuncaklar - -

Muzik Aletleri - -

Bebekler Pembe, Mor, Lila, Mauvi, | Siyah

Pastel Tonlar

Kozmetik ve Taki

Beyaz, Pembe, Kirmizi, Sari,
Gri, Lila, Pastel Tonlar, Mavi

Peluslar

Yap1 Oyuncaklar1

Pastel Tonlar, Pembe, Mor,
Sar1

Mavi, Sari, Kirmizi, Cok Renkli,
Siyah, Mavi, Canli Renkler

Tablo 5 4 Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Cinsiyetlere Gére Renk Dagilimlar

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi (Renk | Erkek Oyuncagi (Renk
Yogunlugu) Yogunlugu)
Araba Pembe Mavi, Bordo, Sar1, Kirmizi, Yesil,

Canli ve Cok Renkli

Figur Oyuncaklar

Pembe, Mor, Pastel Tonlar,
Mavi, Lila

Kirmizi, Gri, Mavi, Siyah, Cok
Renkli

Oyun Setleri

Pembe, Mavi, Mor, Lila,

Mavi, Gri, Yesil, Turuncu, Sari,
Kirmizi, Siyah, Canli ve Cok
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Pastel Tonlar

Renkli

Oyuncak Silah
Kilig

ve

Mavi, Turuncu, Siyah, Sari, Cok
ve Canli Renkler

Egitici Oyuncaklar Pembe, Mor, Mavi Kirmizi, Sar1, Mavi
Miuzik Aletleri Sar1, Siyah, Kirmizi Sar1, Siyah, Kirmizi
Bebekler Mor, Pembe, Mavi, Turuncu, | -

Sari, Pastel Tonlar

Kozmetik ve Taki

Peluslar Pembe, Mor, Siyah, Beyaz, | Bordo, Yesil, Mavi
Yesil, Turuncu, Pastel Tonlar
Yap1 Oyuncaklar1 Pembe, Cok Renkli Pastel | Cok ve Canli Renkler, Mavi,

Tonlar, Mavi

Kahverengi

Tablo 6 B Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Cinsiyetlere Gore Renk Dagilimlar

Oyuncak Kategorisi Kiz Oyuncagi (Renk | Erkek Oyuncagi (Renk
Yogunlugu) Yogunlugu)

Araba Sar1, Bordo Siyah, Sari, Kirmizi, Turuncu,
Mavi, Mor, Bordo, Gri, Kirmizi
ve Canli Renkler

Figlr Oyuncaklar Pembe, Mor, Pastel Tonlar, | Kirmizi, Gri, Mavi, Siyah, Yesil,

Mauvi, Lila, Turuncu, Gri Kahverengi, Cok Renkli
Oyun Setleri Pembe, Mavi, Mor, Lila, | Mavi, Gri, Yesil, Turuncu, Sari,

Pastel Tonlar

Canl1 ve Cok Renkli

Oyuncak Silah
Kilig

ve

Mavi, Turuncu, Yesil, Gri, Sari,
Cok ve Canli1 Renkler

Egitici Oyuncaklar Pembe, Mor, Mavi, Kirmiz1 | Siyah, Gri, Yesil, Mavi, Kirmizi,
ve Pastel Tonlar Sar1 ve Canli Renkler
Muzik Aletleri Pembe Siyah, Kirmizi, Mavi, Beyaz,
Kahverengi
Bebekler Mor, Yesil, Pembe, Mavi, | Beyaz, Mor, Pembe, Siyah, Mavi
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Siyah, Turuncu, Pastel Tonlar

Kozmetik ve Taki1 - -

Peluslar Pembe,  Turuncu, Mavi, | Mavi, Beyaz, Kahverengi, Sari,
Beyaz Gri, Yesil, Pembe

Yap1 Oyuncaklar1 Pembe, Mavi, Mor, Kirmizi, | Mavi,  Yesil, Sari, Bordo,
Pastel Tonlar, Kahverengi, Turuncu, Kirmizi,

Cok Renkli

Tablo 7 C Magazasinda Yer Alan Oyuncaklarin Cinsiyetlere Gére Renk Dagilimlar

Tablo 4., Tablo 5. ve Tablo 6. A, B ve C Magazalarinin belirlenen kategori ve yas
araliginda listelenen oyuncaklarda agirlikli olarak kullanilan renkleri ve cinsiyetlere
yonelik renk dagilimlarin1 gostermektedir. Veriler incelendiginde kiz oyuncaklarinin
genellikle pembe, mor ve pastel tonlar gibi daha yumusak ve ‘“feminen” renklerde
sunulurken erkek oyuncaklarinin ise siyah, kirmizi, mavi ve canli renkler gibi daha
“maskdlen” dikkat ¢ekmektedir. toplumsal cinsiyet
normlarinin online oyuncak magazalarinda ve oyuncaklarin sunulmasinda nasil etkili
oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin figiir oyuncaklar1 ve oyun setleri hem kizlar hem

tonlarda sunulmasi Veriler

de erkekler i¢in mevcut olsa da renk tercihleri belirgin bir sekilde cinsiyetlendirilmistir.
Kizlara “uygun” oyuncaklarin renklerinde pastel tonlar agirliktayken erkeklere “uygun”
oyuncaklar daha canli tonlarda ve ¢ok renkli sunulmaktadir. Egitici oyuncaklar ve miizik
aletleri gibi daha az cinsiyetlendirilmis kategorilerde bile cinsiyetlendirilmis renk
kodlamalarinin kullanildig1 goriilmektedir. Bu renk kodlamalari, c¢ocuklarin erken
yaslardan itibaren toplumsal cinsiyet rollerine uygun sekilde yonlendirilmesine katkida
bulunmakta ve mevcut normlari pekistirerek yeniden tiretmektedir.

Magaza | Figiir Oyuncaklarinin Tirleri (Kiz) | Figlir Oyuncaklarinin Tirleri (Erkek)

A Prenses figurleri, aile evi ve | Yarasa ve panter gibi yirtici hayvan
minyatiir ev mobilyalari, sevimli | figrleri, dinozor figdrleri, robot
hayvan figlrleri, Parlak yarasalar ve | figurler, Minecraft figlrleri, Batman,
fiyonklar ile minik canavarlar kizlar, | Pokemon, Spiderman gibi aksiyon
unicorn figurleri, bebek figurleri figurleri, Stper kahraman figurleri

B Kiyafet ve aksesuarlar igeren bebek | Araba  figlrler, canavar figurleri,
figlirli, aksesuar ve kiyafet iceren | aksiyon figlrleri, dinozor figdrleri,
LOL bebek figiirii, modact bebekler, | sliper kahraman figurleri
macera adasi1 ve bebek figiirii
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C Sevimli hayvan figurleri, prenses | Hayvan figlrleri, dinozor figurleri,
figiirleri, bebek figiirleri, tokalari, | robotik figlrler, asker figlrleri, aksiyon
fiyonklari, taraklar1 ve sa¢ masalar1 | figurleri, siper kahraman figirleri, uzay
ile unicorn figurleri ve astronot figurleri

Tablo 8 Cinsiyetlere Gore Figiir Oyuncak Tiirlerinin Magazalara Gére Dagilimi

Tablo 8 incelendiginde li¢ magazada da kiz ¢ocuklari ile iliskilendirilen figiir oyuncaklar
kategorisinde bebeklerin ve moda ile kisisel bakimi temsil eden iirlinlerin oldugu; erkek
ile iligkilendirilenlerin ise dinozor, siiper kahraman ve aksiyon figiirleri gibi oldugu
goriilmektedir. Bu tabloda goriilebilecegi gibi magazalar iirlinlerini kiz ¢ocuklar igin
prenses, bebek, moda, sevimli hayvan; erkek cocuklar i¢in yirtict hayvan, araba, asker
figiirleri gibi oyuncaklar ile iligkilendirerek toplumsal cinsiyet kalipyargilarini yeniden
iretecek bigimde tiiketicilerle bulusturmaktadir. Cocuklar tiikketici olarak merkezine alan
magazalarin cinsiyet farkliliklarini odagma alarak oyuncaklari sunmalar1 da ¢alismanin
timiinde aktarilan diger sebepler ile toplumsal cinsiyet normlarinin erken yaslardan
itibaren oyuncaklar yoluyla pekistirilmesine zemin hazirlamaktadir.

Magazalarin iirlin yelpazesinin yani sira iirlin agiklamalarina eklenen hedef kitlenin
ilgisini c¢ekmeye yonelik aciklamalar da dikkat cekmektedir. Bu agiklamalar da
cinsiyetlere gore farklilik gostermektedir. Ornegin kiz ¢ocuklarina yonelik figiir
oyuncaklarinda yer alan aciklamalarin bazilar1 su sekildedir; “Unicorn’un uzun yelesini
taramaya ne dersin? Pembe taragini alip o uzun yeleyi giizelce tarayabilir ve onun daha
da giizel goriinmesini saglayabilirsin”. “Sylvanian kasabasnin minik iiyelerinin beslenme
saatlerine eslik eden mama sandalyesi ile ¢ok eglenceli oyunlar seni bekliyor!” “Minik
mobilyalart ile kendi evinizi dilediginiz gibi dekore edebilir, se¢mis oldugunuz bir figiir
ile ailenizi kurabilirsiniz”. “Aksesuarlar eglenceyi ¢esitlendirecek ve moda tasarimcisi
roliinii daha iyi oynamaniza olanak taniyacak!” “Modaya yon veren bebekler yine ¢ok sik
yine ¢ok tarz ve yine ¢ok eglenceli” Cocuklar, Polly Pocket Bileklik Olabilen Sevimli
Oyun Setleri'ni bileklerine takip her yerde oyun oynayabilir, eglenebilir ve tarzlarini
herkese gosterebilir ”. Bu agiklamalar “yuvayi disi kus yapar” seklindeki heteronormatif
diizene dayanan diisiinceyi oyuncaklara yansitarak kizlar1 bakim vermek, ailesini kurmak,
evi dekore etmek ayrica sik ve tarz olmak gibi geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini
pekistirmektedir.

Benzer durum erkek ¢ocuklar1 icin de gecerli olmaktadir. Ornegin; “Dinozorlarin
diinyasinda GERCEK bir maceraya hazir misimiz?”, “... Bu kotii adamlarin kacacak
hicbir yeri yok! 7, “tim kahramanlar bir araya geldiklerinde ¢ok daha giicli ve ¢ok daha
yenilmez oluyorlar”, “Harika Batman figiirii ile savasmaya hazirsiniz”. Oglanlar ile
iligskilendirilen bu tiir agiklamalar onlar1 hareketli, maceraperest ve giiclii olmaya tesvik
edebilecegi gibi toplumda genellikle erkeklik ile bagdastirildig: diistiniilen bu 6zelliklerin
oyuncaklar araciligi ile gocuklara aktarilmasma sebep olabilir. Ote yandan bu aktarim,

“erkeklik” ile iliskilendirilen koruyucu, kurtarici, giiglii ve cesur olma gibi 6zellikleri
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tasimayan erkekler i¢in etiketlenmeye, zorbaliga ve dislanmaya neden olabilecegi
diistiniilebilir.

Magaza | Figlir Oyuncaklariin Temsil Ettigi | Figlir Oyuncaklarmin Temsil Ettigi
Ozellikler (Kiz) Ozellikler (Erkek)

A Narin, Siislii, Sevimli, Simli, Sirin, | Maceraci, Yirtici, Savase¢l, Saldirgan,
Sik Cesur, Korkusuz

B Stuslii, Simli, Sik, Aksesuar seven, | Rekabetgi, Yenilmez, Savasci,
Sevimli, Eglenceli Maceraci,

C Sevimli, Siisli, Sik, Bakimli Savasci, Kurtarici, Koruyucu,

Maceraci

Tablo 9 4, B ve C Magazalarindaki Figiir Oyuncaklarimin Cinsiyete Dayali Niteliksel Analizi:
Satict A¢iklamalar: Temelli Karsilastirma

Tablo 9°da A, B ve C magazalarindaki kiz ve erkek figiir oyuncaklarinin tiirleri cinsiyete
gore ayrilmistir. Kiz figiir oyuncaklar1 daha ¢ok narinlik, stsliiliik, siklik ve sevimlilik
gibi ozelliklerle iliskilendirilirken erkek figiir oyuncaklar1 maceracilik, savascilik ve
cesaretlilik gibi 6zelliklerle iligkilendirilmistir. Bu analiz cinsiyet rollerinin oyuncaklar
aracilifiyla nasil pekistirildigini ve magazalarin cinsiyete dayali pazarlama stratejilerini
ortaya koymaktadir. Calisma siirecinde dikkat ¢ceken bir diger unsur karakter figiirlerinin
bedensel bicimleri olmustur. Ug¢ magazada da erkeklerle iliskilendirilen karakter
figiirlerinin fit ve kasli yapilar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu durum erkeklerin gelecekteki
beden algilarini bigimlendirmektedir.

Magaza | Oyun Setleri igerigi (Kiz) Oyun Setleri Igerigi (Erkek)

A Minyatiir ev esyalari, minyatiir | Meslek setleri, garaj ve yarig pisti
evler, mutfak gerecleri setleri, | setleri, araba setleri, uzay setleri,
meslek setleri, makyaj setleri,
seyahat seti, temizlik setleri, bebek
setleri

B Meslek setleri, minyatlr evler, | Yaris setleri, araba setleri, robot setleri,
mutfak gerecleri setleri, taki tasarim | tamir setleri, meslek setleri, dinozor
seti, makyaj seti, bebek setleri, | setleri, kovboy setleri

magaza setleri

C Yemek masast seti, bebek setleri, | Ara¢ setleri, yarig pisti setleri, siliper
minyatir odalar, yemek setleri, | kahraman setleri, meslek setleri, ninja
minyatur evler, mutfak gerecleri | setleri, robot setleri
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setleri, moda setleri, mutfak setleri

Tablo 10: Oyun Setleri Kategorisindeki Oyuncaklarin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Oyun setleri siniflandirildiginda magazalarda kiz cocuklar1 ile minyatiir ev esyalari,
bebek setleri, mutfak gerecleri setleri, makyaj setleri ve moda setleri gibi ev igi
faaliyetleri ve bakim isleriyle iligkilendirilen oyuncaklarin yogunlukta oldugu, buna
karsilik erkek ¢ocuklart ile asker setleri, araba setleri, yarig setleri, polis setleri gibi daha
hareketli, macerac1 ve dis mekan aktiviteleriyle iliskilendirilen oyuncaklarin 6n plana
ciktig1 goriilmektedir. Bunun yani sira sinirli sayida da olsa kizlar i¢in doktor ve hemsire
gibi meslek gruplarini i¢ceren oyuncaklar da bulunmaktadir.

Oyuncak setleri kategorisinde yer alan {iriinlerde geleneksel toplumsal cinsiyet normlari
net bir bicimde goriilebilmektedir. Kiz ¢ocuklarina yonelik oyuncaklar genellikle ev ici
faaliyetler ve bakim isleriyle iligkiliyken erkek ¢ocuklarina yonelik oyuncaklar daha ¢ok
dis mekan aktiviteleri, macera ve teknik iglerle iliskilidir. Bu durum, ¢ocuklarin toplumsal
cinsiyet rollerini ve beklentilerini pekistirme potansiyeline sahiptir. Oyun ve oyuncaklarin
cocuklar1 hayata hazirlayan niteligi g6z 6niinde bulundurularak oyun setleri kategorisinde
yer alan oyuncaklarin incelenmesi, bu oyuncaklarla iligkili meslek gruplarinin da analiz
edilmesine olanak vermektedir.

Magaza | Oyun Setlerinin Igerigine Gére | Oyun  Setlerinin  Igerigine ~ Gore
Meslekler (Kiz) Meslekler (Erkek)

A Doktor, as¢i, modaci, dadi, | Asker, tamirci, polis, doktor, kasif,
veteriner, kasiyer, makyaj sanat¢is1 | yarig¢i, astronot, itfaiyeci, avci

B Hemsire, Ogretmen, doktor, asci, | Yarisci, tamirci, asker, sofor, avci,
tasarimct, makyaj sanatgisi, | kovboy
oyuncake1, dadi

C Asc1, dadi, modaci Yarisei, siiriicii, polis, tamirci

Tablo 11 Oyun Setlerinin Icerigine Gére Meslekler

Kiz cocuklart ile iligkilendirilerek hedef kitleye sunulan oyuncak setlerinde, setin
icerigine gore doktor, asci, modaci, hemsire, 6gretmen, dadi ve makyaj sanatgis1 gibi
meslekler 6n plana ¢ikmaktadir. Genellikle bakim, hizmet, gilizellik ve estetikle iligkili
olan bu oyuncaklar geleneksel olarak kadinlarin tistlendi(rildi)gi rollerle ortiismektedir.

Benzer bicimde erkek ¢ocuklari ile iliskilendirilen oyuncak setlerinin icerigi géz o6niinde
bulundurularak erkek cocuklari i¢in macera igeren, teknik beceri ve fiziksel giic
gerektiren meslekler 6n plana c¢ikmaktadir. Daha cesitli olmasina ragmen oyuncak
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magazalarinin sundugu ve erkek cocuklari ile iligkilendirdigi meslekler geleneksel
toplumsal cinsiyet normlarini pekistirmektedir. Oyuncak setlerinin cinsiyete gore
ayrilmasi geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini ve beklentilerini giiglendiren belirgin bir
etkiye sahiptir. Kiz ve erkek cocuklarina yonelik oyuncak setlerinin igerdikleri ve hedef
kitleye sunulus bicimleri cinsiyetlere atfedilen geleneksel roller ve mesleklerin
yansitilmasiyla belirgin sekilde farklilagmaktadir.

Sonug

Calismanin sonuglar1 incelenen online oyuncak magazalariin {iriinler, liriin kategorileri,
driinlerin renk dagilimlar1 ve magazalarin {iriin aciklamalarinda kullandig1r séylemler
araciligiyla toplumsal cinsiyet normlarint pekistirerek toplumsal cinsiyet normlarinin
yeniden {iretilmesine etki edebilir. Bu ac¢idan oyuncak magazalarinin {riinlerini
pazarlamada kullandiklar1 stratejilerin toplumsal cinsiyet esitligini tesvik etmek yerine
dolayli yoldan geleneksel cinsiyet rollerini giiclendirecegi diisiiniilmektedir.

Bu bulgular 15181nda, oyuncak sektoriinde cinsiyet baglaminda daha kapsayici ve esitlik¢i
bir yaklasima geg¢isin saglanabilmesi icin ¢esitli politikalar ve stratejilerin gelistirilmesi
elzemdir. Ozellikle oyuncak tasarimi ve pazarlamasi noktasinda gerek iireticilerin gerekse
de perakendecilerin daha esitlik¢i stratejilere odaklanmasi, nétr cinsiyet anlayisini
benimseyerek hareket etmesi 6nem tagimaktadir.

Calismanin bulgularindan anlasilabilecegi gibi oyuncaklar, ¢cocuklarin toplumsal cinsiyet
kimliklerini ve rollerini pekistirmede énemli bir rol oynamaktadir. Geleneksel toplumsal
cinsiyet rollerinin oyuncaklar araciligtyla pekistirilmesinin Oniine gegmek ve toplumsal
cinsiyet rolleri bakimindan daha esitlik¢i bir toplum icin calismada ele alinan oyuncak
tasarimlarinin ve oyuncak iizerine satis yapan firmalarin web sitelerinde, etiket ve
kategorilerinde kullandiklar1 dilin “cinsiyetsizlestirilmesi” ©Onem tasimaktadir. Bu
calismada “cinsiyetsizlestirme” kavrami oyuncaklarin liretimden tiiketiciye ulagsana kadar
gecen siirecte toplumsal cinsiyet kalip yargilarindan arindirilmasini ifade etmektedir. Zira
cinsiyet fark etmeksizin her ¢ocuk oyuncak bebekle veya is makinesi oyuncaklari ile
oynama Ozgiirliigiine sahip olmalidir. Oyuncak sektdriinde daha dengeli ve cinsiyet
esitligini destekleyen yaklagimlarin benimsenmesi, g¢ocuklarin daha c¢esitli ve esit
firsatlara sahip olmalarini saglayabilir.

Buna yonelik olarak {iriin tasarimlarinda cinsiyetlerle 6zdeslestirilmis renk, desen ve
temalardan uzaklasilmasi veya her iki cinsiyet i¢in de benzer renk tonlamalarinin
kullanilmasi; pazarlama faaliyetlerinde cinsiyetsiz bir dil kullanilmasi; yerlesik
magazalarda raflarin yas ve kategori gibi genel kriterlere gore diizenlenmesi; online
magazalarda cinsiyet kategorisinin tamami ile kaldirilmasi 6nerilmektedir.
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