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1960 SONRASI TUKETIM KULTURUNUN SANATA YANSIMALARI
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OZET
Asir tiiketimin insan hayati lizerinde gesitli yonlerden olumsuz etkileri bulunmaktadir. Daha
fazla mutluluk manipiilasyonuyla psikolojik olarak etki altina alinan insanlar dogaya ve
ekonomiye zarar vermektedir. Global markalar nedeniyle kiiltiirel yasam 6nemini
yitirmektedir. 1960°lardan itibaren tiiketim kiiltiirinii elestiren sanat eserleri iiretilmistir.
Tiiketimle ilgili sanat eserlerinin sayis1 sanatgilar, sanat kurumlari, organizasyonlar ve sanat

fakiilteleri tarafindan artirilmalidir.

Anahtar Sozciikler: Tiiketim, kiiltiir, sanat

ABSTRACT
Excessive consumption has various negative impacts on human life in many different ways.
People, have been affected psychologically by promising more happiness with manipulation
through the ads, give damage to the nature and the economy. Because of global trends,
cultural life has lost its importance. The works of art that criticize the consumption culture,
have been produced since the 1960s. The number of artworks about consumption has to be

increased by artists, art institutions, organizations and the faculties of art.
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1. Giris

Toplum, ¢esitli yonlerden tiiketim kiiltiirlinden etkilenmektedir. Tiiketim kiltlirii ve
reklamlar, yeni iletisim araglariyla tiim diinyaya ayni 6zendirici goriintiileri sunarak, farkli
kiiltiirlerden insanlarin giderek birbirlerine daha fazla benzemesine yol a¢maktadir.
Kiiresellesmenin yarattigi bir dizi sorun bu tiikketim ¢ilginligiyla biitiinleserek, insan
davranisini hizla etkisi altina almistir. Yerel kiiltiir ile evrensel kiiltliriin arasinda; baskalarina
benzemek isteme ile kendisi olmak arasinda sikisip kalan bir insan psikolojisi olugsmustur. Bu
psikolojiyle insanlar siirekli olarak satin alma arzusunda olup, bir tiirli doyuma
ulasamamaktadir. Modernizmin yarattig1 ve demokratik olarak goriilen “herkesin ayni seye
sahip olabilmesi” 6nceleri hizli bir heyecan ve mutluluk yaratirken zamanla yerini mutsuzluga

ve kuskuya birakmaistir.

Tiiketim kiiltlirti, Mike Featherstone’a gore, degisen gostergeler, imajlar ve simgeler
agiyla bl'itl'inlesmistir.40 Featherstone, bu biitiinlesme i¢indeki tiiketim kiltliriinii ¢
perspektifte ele almistir: Bunlardan ilki, kapitalist meta liretiminin genislemesi; ikincisi
toplumsal statli edinme istegi; liglinciisii ise tiiketicinin bilingaltina hitap edilerek hazlar,
riiyalar ve arzular yaratilmasmm ortaya koydugu psikolojik sorunlardir.* Bu makalede,
Featherstone’un ii¢ perspektifine gore tiiketimin yarattigi sorunlar ele alinmis, tiketime

yonelik sanat eserleri de bu ii¢ perspektife gore ayrigtirilmistir.
2. Tiiketimin Birikimsel Boyutu

Giiniimiizde triinlerin hizli bir sekilde tiiketildigi gozlenmektedir. Bu hizli tiiketimin
nedenlerinden birisi iiriinlerin kullanilmadan atilmasidir. Aligveris yaparak doyum saglama
istegi ya da hediye kiiltiirii nedeniyle ihtiya¢ duyulmayan iiriinlerin birikmesi buna yol
acmaktadir. Hizli tiiketimin bir baska nedeni ise siirekli yenilenen modellere uyum saglama

istegidir. Bunun en belirgin 6rnegi cep telefonlaridir.

“0 Featherstone, M. (Temmuz 1996) 199
1 Ae. 36-37
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Baudrillard, bunu miisriflik ve nesne agligi olarak degerlendirmistir. Nesne acligi,
yeniden iretimle giivence altina almmaktadir.** Tiiketim, dolayli olarak bir vergi ya da
zorunluluk gibi hissettirilen bilingdist bir kurumun olusturdugu bir diizende, ekonomi
sistemini de biitliniiyle kapsamaktad1r.43 Ekonomik sistem, iiretim ile tiiketim arasindaki

dengeyle baglantilidir.

Hizli tiiketimi saglayan tretim siirekli olarak genislemektedir. Amaglanan, bireylerin
tikketimini manipiilasyon yoluyla arttirmaktir. Reklamlar ve medya destegiyle, birikimsel
meta lretiminin giderek artisina karsi siirekli tiikketmeye kanalize edilmis bir kitle kiiltiirii
dogmustur.** Giderek daha fazla iiriiniin satin almmastyla gegirilen giinlik yasanti ve bos

zaman faaliyetleri, satin alinan mallarin ugsuz bucaksiz ¢esitliligine neden olmaktadir.*®

Tim diinyay1 kapsayan bu iretim ve tiiketim sistemini ekonomik acidan kisaca
aciklamakta fayda vardir. Baudrillard’a gore, bu sistemin olusumunun nedeni Marksizm (her
seyin iiretime dayandirilarak kiiltiir kavramimin da ekonomiye baglanmasi) olmustur. Uriinler
birer toplumsal gosterge halini almis, bunlar toplumsal esitlik s6ylemi altinda ¢ogaltilmis ve
gostergeler ekonomik politik unsur olagelmistir.46 Bugiin gelinen noktada ise toplumsal esitlik

gerceklesmis degildir.

1970°1i yillardan itibaren bugiinii etkisi altmna alan Post-Fordist dénemde®’, kiiresel
pazar ve bunun etrafindan sekillenen kiiresel ekonomiden séz edilmektedir. Ulkeler bir
sekilde bu kiiresel pazara, kiiresel ekonomiye ve birikim rejimine déhil olmak zorundadir.*®
Uriinler kiiresel olarak iiretilmekte ve tiim diinyada pazarlanmaktadir. Bdylece uluslar arasi
finans alaninda biiyilk bir degisim olusmakta ve ekonomik faaliyetler bu degisimi

dengelemekte yetersiz kalmaktadir. Antonio Gramsci, kiiresel ekonomiyi irdelemis ve

*2 Baudrillard, J. (2010b) 45-46

“ Ae.26-47

* Featherstone, M. (Temmuz 1996) 37-38

** Featherstone, M. (Temmuz 1996) 41-42

*¢ Connor, S. (Ekim 2005) 77

*" Dagdelen, 1. (Haziran 2005) (http://www.mevzuatdergisi.com/2005/06a/05.htm, 09.12.2014)

* Ozkan Y .E. ve Sidal S. (Giiz 2008)
(http://www.egitimsen.org.tr/ekler/e24d2e2334d5eb55¢cc37d545d424558 ek.pdf 03.06.2013)

19



http://www.mevzuatdergisi.com/2005/06a/05.htm
http://www.egitimsen.org.tr/ekler/e24d2e2334d5eb55cc37d545d424558_ek.pdf

DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

belirledigi krizler arasinda, ulus Otesi kapitalizm ile yeni smiflar olustugunu, esitligin soz

konusu olmadigini ortaya koymustur.*®

Esitlik vaadini yerine getirmeyen tiiketim, ihtiya¢ duyulmayan her iiriinii gerekli
kilacak bir bagska iiriin daha ve onun yaninda bir {iriin daha, giderek biiyiiyen zincirleme bir
halkay1 herkes i¢in vazgegilmez kilmaktadir.”® Baudrillard’mn “cop sepeti uygarlig1” olarak
tanimladig1 bu ortam, ne yone baksak gorebilecegimiz ve istatiksel bir sonugtur. Bu durum,
sunulan mallarin miktarinin gereksiz yere yinelenmesi dolayisiyladir. Ayni zamanda,
tirtinlerin gerekli olup olmamasi ve dayanma siiresi gibi niteliklerinin goz ardi edilmesiyle
firlatilip atilmasi durumudur. Kullanilan ya da kullanilmayan iirinler bollugu tamamen

savurganliktir ve yagsama anlam katiyor aldatmacasi yaratmaktadlr.51

Alman fotograf sanatcist Andreas Gursky, ilk donemlerinde kavramsal ve minimal
sanatcilarla  birlikte anilmis, 1990’lardan itibaren c¢agdas yasamin gercgeklerini
belgelendirmeye yonelmistir. Hong Kong, Kahire, New York, Brezilya, Tokyo, Stokholm,
Chicago, Atina, Singapur, Paris, Los Angeles ve baska sehirleri gezmistir. Endiistriyel
diinyay1 yansitan mimari yapilara, biiyiikk apartmanlara, is merkezlerine, antrepolara, turistik
yerlere, otellere odaklanarak, ticari ortamlari, kiiresellesmeyi etkileyen markalar
goriintlilemistir. Endiistriyel ortamin devasa boyutunu, biiyiik boy bastirdig1 fotograflariyla
sunmustur. Resim 1’deki fotografi, New York Modern Sanatlar Miizesi, New York Matthew

Marks Galerisi ve K6ln Monika Spriith Galerisinde sergilenmis‘[ir.52

Andreas Gursky’nin bu g¢alismasinda, gilinliik yasantimizda aligkin oldugumuz bir
market fotografi yer alir. Fotografta seri liretim marka tirlinler, onlar1 ilgi odagi olmak igin
birbirleriyle yarisir hale getiren ambalajlariyla, raflara dizilmistir. Gursky’nin bu fotografta
vurgulamak istedigi, her iiriinde tekrarlanan “99 Cent (Kurus)” etiketleridir. Uriinleri ucuz
gostermenin bir yolu olan ve iilkemizde de siklikla uygulanan bu yontem ile insanlar bilerek
ya da bilmeyerek, ucuzluk gosterisine kanarak daha fazla satin almaya yonelmekte ve evlerini

bu triinlerle doldurarak birikimsel tiretimi ve tiiketimi desteklemektedir.

* Senalp M. G.ve Senalp O. (http://www.praksis.org/wp-content/uploads/2012/08/19-Senalp.pdf 03.06.2013)
%0 Baudrillard, J. (2010b) 15-18
*l A.e.40-42
>2 http://www.moma.org/interactives/exhibitions/2001/qursky/ (02.06.2013)
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Tiiketim kiiltliriine ait iirlinleri, cogaltarak farkli goriiniimlerde sundugu ¢alismalariyla
Chris Jordan, tiiketimde birikime odaklanmis sanatc¢ilardan birisidir. Resim 2’deki eserinde,
260 000 kap1 anahtarinin, Amerika Birlesik Devletlerinde her dakikada yakilan motorlu arag
benzin galonunun sayisina esit olmasindan yola c¢iktigim belirtmistir.>® Jordan, kiiresel
tiketim iiriinleriyle ilgili fotograflardan ¢ok sayida eser ilretmistir. Tiiketim {iriinlerinin,
atiklarin, plastigin ¢evreye verdigi zarara deginen sanatgi, tilketimin insanlarda yarattigi koti
aligkanliklara dikkat ¢ekmek istemektedir. “Yesil hareketin sanatgisi” olarak goriilmekte ve
insanlarin tiiketimlerinden kaynaklanan ¢oplerin birikimi ve bu birikimin yol agtig1 zarari

vurgulamaktadir.™®

Gorsel sanat eserlerinde genellikle aranan espas duygusu, Chris Jordan’in eserinde
bilingli olarak yer almamaktadir. Jordan, belirli bir tliketim {rlniinii tek bir yiizeyde
cogaltarak ve tika basa doldurarak gerceklestirdigi eserinde, espasin eksikligini ve dolayisiyla
nefessiz kalmay1 hissettirmektedir. Espas eksikligi ile birikmis nesnelerin anlamsizligi ve

titkketimin birikimselligi yeniden sorgulanabilmektedir.

Plastik bardaklar estetik bir formla mekana yerlestirerek espasi ihmal etmeyen Tara
Donovan ise (Resim 3), bir distopya oOnerisi olarak, yeni bir doga olusturmustur. Geri
doniistiiriilemeyen plastik tirtinlerin hayatimizi biiytlik 6lgekte kapladigi glinlimiizde, yapay bir
doga olusturmaktadir Donovan. Isik ve gblge oyunlariyla patikalar, tepeler, vadiler seklinde
dizilmis beyaz plastik bardaklar ger¢ek doga goériinlimiine yapay bir zithk olusturmaktadir.™
Donovan, kullan ve at kolayligi nedeniyle sahiplendigimiz plastik iriinleri, yine onlar
begenecegimiz bir forma sokarak yeniden bize sunmaktadir. Dogal olanla yapay olani ters yiiz
ederek beklentilerimizi bosa ¢ikarmaktadir. Ayn1 zamanda dogaya nasil zarar verdigimizi bize

hatirlatmaktadir.

Slyvie Fleury ise aligverisin cazibesini yansitan marka {iriinlerin ¢antalarini 300x300

cm ebadinda kurgulayarak olduklarindan daha fazla biiyililtmiis (Resim 4) ve bdylece

53 http://www.chrisjordan.com/gallery/rtn/#car-keys (31.05.2013)
> http://en.wikipedia.org/wiki/Chris_Jordan_(artist) (31.05.2013)
> Lucie-Smith, E. (2008) 53

21


http://www.chrisjordan.com/gallery/rtn/#car-keys
http://en.wikipedia.org/wiki/Chris_Jordan_(artist)

DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

izleyiciyi bu eserin karsisinda kiigiiltmiistiir. Almak istesek alamayacagimiz kadar biiyiik
boyuttaki bu cantalar artik cazibesini yitirmekte, onun yerine rahatsiz edici bir duygu
birakmaktadir. Cantalarin igindeki triinleri gostermeyen Fleury, ayni zamanda giiniin moda
markalarina olan diiskiinliigii ele almaktadir. Bu diiskiinliikle aligverisin sayisal olarak artisi,
bu eserle artik izleyiciyi (tliketiciyi) “satin alirsam biiyiirim” duygusundan uzaklastirmakta ve

hatta onu kii¢lilme duygusuna itmektedir.

Sarah Sze ise, endiistriyel atik {iriinleri bir araya getirerek fantastik bir eser sunmustur
(Resim 5). Mekanda biraktigi espas ve olusturdugu formun estetigi olduk¢a cazibeli bir
goriintii olugturmustur. Halbuki yaklasarak baktigimizda bunlar gevreye giderek daha fazla
yaydigimiz ¢oplerdir. Formun estetigi ile malzemenin sevimsizligi kendi i¢inde bir tezatlik
olusturmaktadir. Izleyici bu eserin karsisinda sunu diisiinmelidir: “Tiikettiklerimle daha giizel

bir diinya m1 olusturuyorum gergekten?”
3. Tiiketimin Kiiltiirel Boyutu

Baudrillard, tiiketim sisteminin biitiin kategorileri birbirine bulagabilir kildigini
sOylemekte ve tiirlerin karigmasint “kiiltiiriin fotokopilesmesi” olarak yorumlamaktadir. Her
tir etkinlik kiiltiir olarak adlandirilmaktadir. Reklamlardaki gostergeler, kiiltiirleri
fotokopilestirmektedir.”® Steven Connor’a gore, postmodernist kiiltiir soz konusu oldugunda,
kiltirii diger seylerden ayirt etmek imkansizlagsmaktadir. Tiiketim kapitalizmine karsi
durulmaya ¢alisildiginda, kiiltiirden destek almanin yolu kalmamistir. Postmodern dénemde,
farklilasma tamamen c¢okmekte gibidir.57 Farkli kiiltiirlere aitmis gibi goriinen imgeler,
gercekten kiiltiirlerin belirleyici 6zelliklerine sahip olmak yerine, yeni toplumsal yapilar, yeni

kiiltiirler olusturacak politikalara hizmet etmektedir.”®

“Yeni kiiltiir” tartismasinda, Mike Featherstone, sozii edilenin ashinda “kiiltiir
olmayan” bir kiiltiir ya da “postkiiltiir” seklinde tanimlanmasi1 miimkiin miidiir, sorusunu

ortaya atmaktadir. Kiiltlirel geleneklerin nitelikleri ortadan kalkmakta, kiiltlirler arasindaki

*® Baudrillard, J. (2010a) 14-15
>’ Connor, S. (2015) 70-71
% Ae. 328-329
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ayirict simrlar buharlagmaktadir.®® “Popiiler” olanin kabul gordiigii, 6zendirildigi yeni bir

kiiltiir olusmaktadir.

“Popiiler Kiiltiir’ William Warner’a gore, kiiltiiriin alanina tamamen girmistir.
algilanmaya baglamistir. Warner, kiiltiirin ne oldugunu, neyi igermesi gerektigini
sorgulamlstlr.so Kiiltiirlin igerigini olusturan etkenlerden birisi yeni iletisim aglaridir. Yeni
iletisim aglariyla gerceklestirilen iliskiler, yerelden ziyade evrenseldir. Biitiin toplumlarda
artik her sey siradan ve birbirinden farksizdir. Bireyler tek bir sisteme ait makineler gibi
birbirlerine baghdir. Siirekli karsimiza ¢ikan medyatik goriintiiler nedeniyle sessizlige zaman
yoktur. Oyle ki, her sey bir anda sessiz olsa dahi bunun farkina varmayarak bos televizyon

ekranlarin1 hayranlikla izleyen zihniyetlerle dolu bir sistem yaratllrnlstlr.61

Televizyonda, internette, basilt medyada ve agik alanlarda karsilastigimiz reklamlar
bireylere degil toplumlara, kiiltiirel sisteme seslenmekte ve onu etkisi altina alarak kendi
kurdugu okuma ve yorumlama siirecinde hiyerarsiklesmis toplumda deger gorme ihtiyacini
arzu edilir kilmaktadir.® Tiiketim kiiltiirii, bireyi asan toplumsal bir olgudur. Tiiketici her ne
kadar bireyselligini ortaya koymak adina farklilagsma yolunda birtakim tercihlerde bulunsa da,

bu farklilagma biitiinsel diizenin i¢inde var olmay1 kaginilmaz kilmaktadir.®®

Tiiketim, diizenli ve saygideger bir yasam i¢in gereklilik ve insanlarin korunmasi i¢in
elverisli bir siginak olmustur. Hediye gelenegi, eglenceler, turnuvalar, karnavallar yoluyla ve
gosteris hazziyla ya da 6zendirme politikalariyla tiiketim kiiltiirii gelistirilmistir.G4 Boylece
gecmisten gelen geleneklerle yilizeysel bir bag kuran, ancak bugiiniin popiiler kiiltiiriine

hizmet eden yeni bir sistem olusmustur.

% Featherstone, M. (Temmuz 1996) 37-38
% Warner, W. (Winter, 1990) 726-742
81 Baudrillard J. (2010a) 18
%2 Baudrillard, J. (2010b) 73
% Baudrillard J. (2010b) 68
* Featherstone M. (Temmuz 1996) 49-50
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Tiiketim kiiltiirii, ozellikle 1960’11 yillarda Pop Sanat adi altinda iiretilen sanat
yapitlartyla yorumlanmaistir. Pop Sanatin 6nemli isimlerinden Andy Warhol un iinlii Campbell
corba tenekeleri caligmasi ile National Gallery of Scotland’in siitunlar1 kaplanmistir (Resim
7). Andy Warhol, kapitalizmin yarattig1 popiiler kiiltlire ait kaliplar1 seri tiretim mantiginda
bulunduklar1 yerden alip, farkli ortamlara tasimustir.® Giindelik tiiketim nesnelerini sanat
ortamina tasiyarak bize “simrlandirimis sosyal bilincimizi” gdstermektedir. Imajlarin
gorliniisiinii degistirmeden sunarak, onlar1 algilama bigimimizi degistirmektedir.66 S6z konusu
miizenin yerel kiiltiirel imajina sahip ¢ikmasi beklenir. Hatta mimari yapisinda siitunlarin
biiyiik bir dnemi vardir. Bu siitunlarin giindelik bir tiiketim iiriiniiniin grafik gorseli ile biiyiik
boyutlarda tekrarlanarak kaplanmasi, yerel kiiltlirimiizii giinliik tiiketim {rlinleriyle yok

ettigimizi bize gostermektedir.

Andy Warhol, verdigi biitlin demeclerde eserlerinin tiilketim toplumunun elestirisi
olmadigini dile getirmistir.®” Sanat¢i “Ben bir makineyim, ben bir hi¢im.” ...“Sanat, ticaret,
reklam, her alanda c¢alisirim...” “Ben islerligin kendisiyim!” demistir.68 Warhol, Gene
Swenson ile yaptig1 “Pop Sanat Nedir?” konulu rdportajda, Brecht’ten yola ¢ikarak sunlari
soylemistir: “Insanlarin birbirine benzer goriinmesi, benzer hareket etmesi ve bu benzerligin
gittikce artmasi kendiliginden oluyor. Bence herkes bir makine olmali. Bence herkes herkese
benzemeli. Pop Sanat iste budur. Seyleri bir makine gibi sevmektir. Ciinkii her zaman ayn
seyleri yaparsiniz. Ayni seyleri siirekli tekrarlarsiniz. Ve bunu yapmayi uygun bulursunuz.”
Warhol, ¢orba tenekelerini resmetme nedenini soyle agiklamistir: “Ciinkii bu c¢orbalar1 igme
aliskanligim var. Her 6glen bunu tekrarliyorum. 20 yildir, tahminimce. Birisi bana hayatimin

beni yonlendirdigini sdyledi. Bu fikri sevdim.”®®

Bu aciklamalarina karsin Warhol, tiiketim kiiltiiriiniin insanlar iizerinde yarattig
sorunlarin bilinciyle, toplumu yansitan eserler {iretmistir. Izleyici onun eserlerinde hayranlik
duydugu kendisini seyretmektedir. Insanlar i¢in popiiler olmak giizeldir. Herkese benzemek

iyidir. Bagkalar1 ile ayn1 olmak insan1 toplumsal ¢erceve icinde tutmakta ve onun kabul gérme

% Sahiner, R. (Kasim 2008) 141
% Ae. 27
%7 Y1lmaz, M. (Subat 2006) 190
% Baudrillard, J. (2005) 43
% Harrison, C. & Wood, P. Ed. (2007) 747-748
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potansiyelini garantilemektedir. Andy Warhol, tiiketim nesnelerinin hayatimizin her giiniinii
rutin bir Olcekte kapladigini minimalist bir tavirla sanat eserlerine doniistiiriirken, Claes

Oldenburg, bu nesneleri tek tek ancak devasa biiylikliikte sergilemistir.

Claes Oldenburg’un kopiikle doldurulmus devasa hamburgerleri (Resim 8), Amerikan
reklamlarinin  gorsel dilindeki degerler sisteminin manipiile edilmesiyle baglantilidir.
Giindelik tiiketim iirlinlerini sanat nesneleri haline getiren Oldenburg, “giindelik 1vir zivirla
ugrasan, yine de onun istiine ¢ikan bir sanattan yanayimm”, demistir.” Oldenburg’un
calismalar1 (Resim 9), gergek ile hayalin milkemmel bir karisimi olarak goriilmektedir.
Mizahi bir lislubu olan sanatgi, tiiketim kiiltliriiniin yarattig1 sosyal sorunlara keskin bir yorum
getirmistir. Gilindelik hayat nesnelerini dyle bir bigcimde sunmustur ki, izleyiciler bu nesnelerle
olan iliskilerini yeniden gozden ge¢irmek durumunda kalmaktadirlar.”* Kapitalist titketim
irtinlerini acik halk alanlarina yerlestirerek sundugu yapitlarinda Oldenburg’un getirdigi
yorum, banallik tizerinedir. Her giin kullanilan bu iirlinler, agik alanlarda devasa boyutlarda

izlendiginde izleyicinin goziinde de banallesmektedir.”

Glinlik yasantimizda bizi gereginden fazla istaha siirlikleyen bu {riinler,
Oldenburg’un eserlerinde yapay malzeme kullanimiyla ve devasa boyutlariyla istah kapatici
goriiniime biirlinmektedirler. Saglik agisindan birakmamiz gereken yeme aliskanliklarimizdan
olan hamburger ve spagetti, diinyanin neresine gidersek gidelim karsimiza ¢ikan, her kiiltiiriin
yoresel yiyecekleri arasinda onlarla kaynastirilmis yiyeceklerdir. Yurt disi seyahatlerinde
yerel yiyeceklere gliven duymayan ve c¢ogunlugu olusturan bir kitle bunlara daha fazla
yonelmektedir. Giinliik yasantinin yogunlugu ve aligveris merkezlerinde gecen uzun saatler de
bizi fast-food denilen bu yiyeceklere yoneltmektedir. Hayatimizda biiyiik bir yeri olan bu
yiyecekleri boyumuzdan daha biiyiik halde izlemek, evrensel yeme Kkiiltiiriimiiziin yarattigi

zararin gercek boyutunu gérmemizi saglamaktadir.

Caligmasinda hediye kiiltiirinden yola ¢ikan Pascale Marthine Tayou (Resim 10),
hediye paketlerini bir araya getirerek olusturdugu diinyayr amimsatan kiiresel bir formla,

evrensellige de vurgu yapmaktadir. Galerinin ortasinda tavana asili duran eserine “Bos

" Lucie-Smith, E. (2004) 284-285
™ http://www.bookrags.com/biography/claes-oldenburg/ (31.05.2013)
"2 http://artwelove.com/artist/-id/7af5aa08 (31.05.2013)
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Hediye” admi vererek, tiim diinyada hediye kiiltiiriiniin i¢inin bosaldigin1 ve giderek
anlamsizlastigin diisiindiirmektedir. i¢i bosalan hediye paketi, siislii ambalaji ve kurdelesi ile
derinlikten ve ise yararliktan yoksundur. Bir nevi kiiclik ¢ocuklarin evcilik oyununa benzer
sekilde “-mis gibi” yapmaya doniisen (bos) hediye kiiltiirii, sosyal ortamin ritiiellerinden birisi
haline gelmistir. Kiiltiirel bir gelenek olan “hediye verme” ylizeyselleserek tiiketime hizmet

etmektedir.

Rachel Harrison, asir1 nesne dolu diinyada heykel sanatini var etmekten duydugu
kaygiy1 eserlerine yansitmaktadir. Calismalarinda sanat ile tiiketim kiiltiirii arasinda iligki
kurmaktadir.” 2007 tarihli “Biiyiik Iskender” adli eserinde (Resim 11) tiiketim kiiltiirii, sanat
ve tarih arasinda iliski kurmaktadir. Rengarenk tiiketim nesneleri arasinda kirmizi peleriniyle
izleyiciyi selamlayan Biiyiik Iskender, bugiiniin ikonlarmin yerini almis ve Kiiltiirel
anlamindan uzaklagarak komiklestirilmistir. Tarihte gecen olaylari, kiiltiirel kodlar olarak
icimizde tasityorsak eger, artik bu en derindeki kodlarimiza kadar tiiketim kiiltiiriinden

etkilenmekte oldugumuzu vurgulamaktadir.

Jac Leirner, cesitli markalar1 grafiksel olarak bir araya getirerek minimalist bir
anlatimla galeri mekaninin duvarlarimi kaplamis, diinyanin cesitli bolgelerinin grafik
goriintiilerini de markalarin arasina yerlestirmistir. (Resim 12 detay) Leirner her ne kadar
farkli pargalar1 yan yana esit diizlemde bir araya getirse de, tanidik gelen markalar algida
secicilik ile gorsel hiyerarside ilk siraya yerlesmektedir. Caligmasina “Konstriiktivizm POP”

ismini veren Leirner, popiiler olanin kiiltiir iizerindeki yapilasmasina gonderme yapmaktadir.

4. Tiiketimin Psikolojik Boyutu

Nietzsche’in Iktidar Istenci’nde belirttigi iizere, insanlar daha fazlasma, daha iyisine,
daha hizli ve daha sik sahip olma istenciyle ve saklama icgiidiisiiyle giic kazanarak yasam
miicadelesine girmektedir.”* Thtiyaglar, reklamlar aracihiiyla basit bir bigimde mutluluk

antropolojisine baglanmaktadir. Tiiketmek, mutlulugun ve kurtulusun gostergesi olarak

3 http://www.afterall.org/journal/issue.11/stuff.rachel.harrisons.sculpture (08.12.2014)
" Baudrillard, J. (2010b) 42-43
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sunulmaktadir.”>  Sonsuz tiiketebilme giiciine sahip olanlarla tiiketim yeterliligine sahip
olmayanlar arasinda 6dnemli bir ayirim yaratilmis ve toplum, manipiilasyona ugramis mutlular
ve kiigiik goriilen mutsuzlar olarak ikiye boliinmistiir. Bu bolimlenmede, birinciler
ikincilerin sefaletine katilmadigi i¢in tercihlerinden dolay1 yiiceltilmekte ve hakli olduklarina

inandirilmaktadirlar.”®

Tiiketime inandirmanin psikolojik taktiklerinden birisi “korku yaratmak™ olmustur.
Psikolojik olarak insanlara korku asilandiginda, kurtarici roliinii iistlenecek bir kahraman
gerekmektedir. Kahramanin roliinii belirleyen ise yine tiiketim kiiltiiriidiir. Kitle kiiltiiriinde,
tiretim ve tiiketim kahramanlarinin 6rnek gosterilmesi ve onlarin yasantisina 6zendirilmesi
yoluyla bu kahramanlar c¢ogaltilmak istenmektedir. =~ Magazinler araciligiyla biiyiik
savurganlarin ikonlastirilmasi s6z konusudur. Ovgiiye deger gosterilen gereksizce ve

dlgiisiizce harcayabilme giiciidiir.”’

Insanlar kahramanlara benzemek ya da onlara yakin olmak istemekte, boylece
toplumsal statii kazanacaklarini diislemektedir. Pierre Bourdieu’ye gore, insanlar tiikettikleri
tirtinlerle, markalarla damgalanmakta ve hiyerarsik olarak konumlandirilmaktadir. Piyasaya
stiriilen yeni triinler, birer statii isareti olarak sunulmakta ve toplum iginde en {listte yer
alabilmek isteyen insanlar tarafindan kapistinlmaktadir. Ust sinifta yer alabilme arzusunda
olan insanlar, sonsuz tliketime, miilkiyetcilige, hayat tarzin1 stirekli yenilemeye ve
degistirmeye yoneltilmektedir. Insanlara tatmin edici hayat tarzinin nasil olusturulacagina
yonelik tiiketim 6giitleri verilmektedir: Kadinlarin, erkeklerin giyim kusam, parfiim, sampuan

ile daha fazla arzu edilir olarak gdsterilmesi s6z konusu olmaktadir.”®

Tiiketim kiiltiirli arzulara hitap ettigi kadar yalnizlik duygusuna da ¢6ziim aramaktadir.
Marshall McLuhan’1in belirttigi iizere, bir nesne, nesne olmaktan Gte, bir arkadas, bir arkadas
ortami saglayici, diinyaya egemen kilici, 6zetle “biiyiisel bir nesne” olmaktadir.” Burjuvazi,

tiim lretim ve iletisim araglarmin hakimiyetini elinde tutmaktadir. Bu hakimiyet burjuvaya,

"> Baudrillard, J. (2010b) 51-52
"® Bauman, Z. (2003) 331
" Baudrillard, J. (2010b) 44-45
"® Featherstone, M. (Temmuz 1996) 45-46:58
® Yilmaz, M. (Subat 2006) 380
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tiim insanlar1 yonlendirebilme iistiinliigii saglamaktadir. Iletisim araglar1 sayesinde her yerde

ulagilabilen insanlar1 ikna edebilmeleri i¢in artik dini ritiiellere ihtiyag yoktur.80

Schmitt ve Simonson’a gore, tiikketimin bu denli artmis olmasi, tiiketilen iirlinlerin
isleviyle ilgili olmayip, daha ziyade subliminal sembolik anlamiyla (bilingalti mesajlartyla)
ilgilidir. Ticari tirtinler, insanlarin bilingaltin1 etkileyecek sekilde 6zellikle olusturulan bir aura
icinde sunulmakta, bdylece tiiketici duygusal olarak etki altina alinmakta ve satin almaya

yonlendirilmektedir.®

Bu yonlendirme modern diinyamizin 6ziinii olusturan reklamlar aracilifiyla
gerceklestirilmektedir. Baudrillard, reklam diinyasini, yasadigimiz diinyanin {istiinde bir
diinya olarak degerlendirmekte ve diinyanin sermaye gii¢leri tarafindan yonetilmesi sayesinde
insanlar1 biiylisiine alarak kurban ettigini belirtmektedir. Tiiketilen iirtinler, birer nesne olarak
tuhaf bir ¢ekicilikle tiiketicilerden yani 6zneden daha tistiin bir konuma yiikselmistir.

Tiiketimden olusan hayat, hileli bir oyun gibidir.82

Richard Prince, “Marlboro Man” eserinde (Resim 13), Marlboro ambalajinda
kullanilan ve bir ikon haline getirilerek kahramanlik duygusu uyandiran kovboyu
siliklestirmis ve arkasinda daha fazla bosluk birakarak kadrajini degistirmistir. Prince bu
caligmasinda, tiim diinyada yayginlagsmis bir sigara markasi olan Marlboro’nun adamini
(kahramanini) zihinlerden silmekte ve alg1 penceremizden disartya dogru itmektedir. Tiiketim
kiiltiirlince yticeltilen Marlboro adami, biiytisel bir ayinle ugurlaniyor gibidir. Bu ¢alismasiyla
Prince, insanlarin kahraman beklentisini bosa ¢ikarmaktadir. Beklenen kahraman izleyiciye
dogru gelmemekte, hatta ondan uzaklasmaktadir. Boylece sanat¢i, Marlboro reklamlarinin

bilingaltinda olusturdugu kahramani yok etmektedir.

Reklam afisi havasi veren c¢alismalarinda Barbara Kruger’in dikkat cektigi sey,

tilketim ve eglence duygusunu siirekli koriikleyen medyanin ikiytizliliigii ve reklamlarin i¢

83 “I

yiiztidiir. shop therefore I am: Aligveris ediyorum, dyleyse varim” mesajinda (Resim 14),

8 Y1lmaz, M. (Subat 2006) 381
81 Kuspit, D. (Nisan 1999)
82 Baudrillard, J. (2014) 39-40
8 Yilmaz, M. (Subat 2006) 319;379
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varliktan kast edilen “ben” olustur. Kisi, benligine ancak alisveris ederek kavusabilmektedir.
“Sen tiikettigin seysin” sloganinmn yaygin olarak kullamilmasiyla® gelisen bu benlik ya da

varolus duygusu insanlarin bilingaltina islemektedir.

Barbara Kruger, yine reklam grafigi diizenindeki “Face it: Yiizles! Luxurious garment
won’t make you rich or beautiful: Liiks giyim seni daha zengin ya da giizel yapmaz” yazdig1
calismasinda (Resim 15), bilingaltina yonelik reklamlarin aksine dogrudan mantiga
seslenmektedir. “Yiizles!” slogani bir nevi giysinin {izerinde etiket gibi goriinen gercek metini
okumaya yonlendirmektedir. Kolay anlasilir ve kabul edilir bir ifadeyle reklamlarin psikolojik

etkisini tersyliz etmektedir.

Jenny Holzer’in eserleri genel olarak tiikketim kiiltiiriiniin ne tiir bir birey, ne tiir bir
toplum yarattigina odaklidir. Holzer’in s6zleri, kolektif bilingaltina yonelen bir i¢ ses gibidir:
“Protect me from what I want: Beni Arzularimdan Koru!”® (Resim 16) Holzer’in bu eseri, bir
galeri ya da miize ortamindan ¢ikmis, giindelik yasamla ilgili olmasi nedeniyle, giinliik
yasantimizin akip gittigi islek caddelerde devasa boyutlarda sergilenmistir. Fakat glinlimiizde,
anlammin tiiketim kiiltlirtine kars1 elestirel bir gonderi icerdigini anlasak da bu esere baka

baka aligveris yapmaya gidecek kadar kosullandirildik ve robotlastirildik.

Bu robotlasmanin nedenine bir cevap olarak Samuel Carter, tiiketime duydugumuz
giiveni kendi bayraginin iizerine yazarak (Resim 17) tescillemistir. Tiikketime duydugumuz
giiven, bayragimiza duydugumuz giliven kadar olmustur. Ne kadar milliyet¢i duygulara
sahipsek, tiiketimi de o derece sahiplenmis durumdayiz. Ait olma ihtiyacimiz, psikolojik bir
ihtiya¢c olarak toplumun beklentileriyle karsilikli etkilesim halindedir. Sosyal ortamin
beklentileri tiiketime hizmet ettigi siirece, psikolojik ihtiyaglar da bunun karsisinda giivence

altinda olmaktadir.

Carter’in bu caligmasiyla sanat tiiketime yenik diismekte, hatta tiiketimi milliyetgilik
duygular1 diizeyinde hissettirmektedir. Fotografin, enstalasyonun, videonun sanat ortaminda
yayginlastifi gilinlimiizde, Carter bayragi bir nesne olarak kullanmamis, tuvali iizerinde

gelisigiizel bir stille ve detaylar1 yok ederek resmetmistir. Sanat¢1 burada plastik bir tarz

8 Warner, W. (Winter, 1990) 726-742
8 Antmen, A. (Aralik 2008) 279-280
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olusturmaktan ziyade, bayragin gercekligiyle oynamis dolayisiyla milliyetgilik ve ait olma
duygularinin yitip gitmekte oldugunu anlatmig, bunun nedenini de mesaj1 araciligiyla

tikketime duydugumuz giivene baglamistir.

5. Sonu¢

Giliniimiiziin tiikketim anlayisi, pek ¢ok agidan dengelenmesi gii¢ bir sistem yaratmaistir.
Bu sistemde birbiriyle i¢ i¢e Oriilmiis pek ¢ok sorun mevcuttur. Bu sorunlardan en énemlisi
kiiltiir sorunudur. Kiiltiirler giderek birbirine karismakta, yiizeysellesmekte ve kendilerine has
ozelliklerinden uzaklagmaktadir. Diinya ¢apinda yayginlasan markalarla, uluslararas: ticaret
ve internet araciligiyla genis bir alanda yogun bir iiretim s6z konusudur. Bu birikimsel
iiretime heniiz uyarlanamayan ekonomik yapilasmayla nereye varilacagi tamamen ayri bir
sorundur. Tiiketim kiltiiriiniin insanlara korkung¢ bir gelecek vaat ettiginin bilinmesine
ragmen, bu sistemin yarattig1 uyum ve mutluluk aldatmacasi insanlar tarafindan benimsenmis

goriinmektedir.

Uyum ve mutlulugun birer aldatmaca oldugunu kanitlayan insan iligkilerinde olusan
biiyiik mesafeler ve yalnizlasma duygusudur. Insan iliskilerindeki samimiyetin yerini Kariyer
ya da sosyal statii elde etme hirs1 almistir. Bunu saglamanin yollarindan birisi de tiiketim
kiiltiiriiniin isaret ettigi nesnelere sahip olmaktir. Tiiketim kiiltiirii sadece sosyal yasami degil
ayni zamanda agk ve aile gibi 6zel duygularla ilgili kavramlar da etkisi altina almis, bunlari
da maddiyata doniistiirmiistiir. Ornegin, hukuken bosanma davalarinda taraflarin maddi
varliklarii korumak amaciyla evlilik s6zlesmesi giindeme getirilmekteyken, manevi kayiplar

sOz konusu edilmemektedir.

Tiim bunlar insanlarin psikolojisini derinden etkilemistir. Insanlar birbirinden
uzaklagsarak televizyon karsisindaki reklamlarin bilingaltlarina yonelik komutasina gore
hareket etmeye baslamistir. insana ve sevgiye 6zlem duyan, i¢inde bulundugu olumsuz
psikolojiden kurtulmak isteyen insan, buna erisebilmek i¢in kendisine sunulan gesitli nesneleri
satin alarak kendisini avutmaya caligmaktadir. Bu nesneleri kullanip kullanmayacagi énemli
degildir, ya da ise yarayip yaramayacaklari. Nesneler, birer gosterge olarak diger insanlara

kars1 bir gosteris olarak var olmaktadir.
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Toplum olarak tiim bu aldatmacalarin farkinda olunsa da, aldanmaya kars1 biiytisel bir
egilime girilmistir. Boyle bir ortamda sanat, nesnelerin bollugunu, markalarin aldatmacasini,
tilketim ¢ilginligini, savurganhigi, reklamlarin insan psikolojisine olumsuz etkisini elestiren
caligmalara yonelmekle birlikte, boylesi bir tiikketim ortamindan duyulan hosnutlugu da

sergilemektedir.

Tiim diinyay1 saran tiiketim aginin yarattig1 yogun birikime odaklanan sanatcilardan
Andreas Gursky, Chris Jordan, Tara Donovan ve Slyvie Fleury iiretim ve tiikketim bollugunu
elestirmektedirler. Andreas Gursky ucuzluk yanilsamasini gozler oniine sererken, Slyvie
Fleury marka cantalarin cazibesini biiyiilterek ironilestirmistir. Chris Jordan tiiketim
bollugunun yol agtig1 zararlara istatistiki veriler olarak deginmektedir. Tara Donovan dogada
en uzun siire yok olan plastik kaplarla distopya kurgulamis, doganin yerine alternatif olarak
sunmustur. Bu eserler bir araya geldiginde arzular, yanilsamalar ve cazibeye karsilik doganin
yok olusu arasinda bir se¢gme sanst sunar gibidir. Yeniden bir segme sansi ya da daha fazla
tilketme kararindan geri donme istegi... sanat ile hayat arasinda bir koprii kurulabilirse

mumkin olabilecektir.

Doganin yok olusuna kars1 belirli bir duyarlilik gézlense de, bir sekilde tiiketim insan
hayatinda kiiltiirel olarak Oylesine yer etmistir ki, yeni bir se¢im yapmak olas1 degil gibidir.
Andy Warhol’un ¢orba tenekelerinin ulusal bir miizenin devasa siitunlar1 lizerinde gérmek
kiiltiirlin yerini alan giinliik tiiketim nesnesini yiiceltmenin Oniine ge¢ebilmis midir? Pascale
Marthine Tayou’nun sergiledigi bos hediye paketleri, halen bir ritiiel olarak stirdiiriilen hediye
kiiltiirinlin i¢inin bosaldigin1 ve insan iliskilerinde olusan mesafeyi anlatabilmis midir?
Rachel Harrison’un tiiketim nesneleri arasindaki Biiyiik Iskender heykeli, bu nesnelerin
anlamsizhigini gosterebilmekte midir? Claes Oldenburg’un hamburger ve spagettiyi
yapaylastirmast ve devlestirmesi, tiim diinyada yayginlasmis bu fast food iiriinlerine karsi
duyulan istah1 kapatabilmekte midir? Jac Leirner’in bosluk birakmadan siraladigi marka
logolar, markalarin ¢evreye bu kadar yayilmasina karsilik rahatsizlik yaratmakta midir? Bu
sanat eserleri, tiketimin toplumu kiltiirel olarak etkilemesinin Oniine gegebilecek etkide

midir? Yeterince anlasilir midir?

Barbara Kruger’in reklam afisi diizenindeki eserleri ve Jenny Holzer’in biiyiik 151kl
tabelasindaki mesaj gayet anlasilir ve net olmakla birlikte, tiiketim kiiltliri insanlarin
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psikolojisini bilingalti mesajlarla tamamen etkisi altina almig oldugundan, degisimi
saglayabilmekte midir? Richard Prince, Marlboro adamini zihinlerden silebilmis midir?

Yoksa Samuel Carter’in belirttigi gibi tiiketime halen glivenilmekte midir?

Tiiketim c¢ilginlig1 ile oviinlilmese de tiikketim siirdiiriilmekte, begeni ve oOzenti
yaratmaya devam etmektedir. Bu durum olduk¢a az sayida sanat eserine yansitilmigtir. Var
olan eserler de sanat kurumlarinca yeterince desteklenmemis ve yayginlastirilmamistir.
Tiiketim kiiltliriine hizmet eden reklamlar ise her yerde karsimiza ¢ikmakta, bilingaltimiza

islemektedir.

Espas birakmadan yayilan tiiketim aginin icinde kalan sanat, tiikketim kiiltiirlinii bize
cok az yansitmakta ve sanat olarak tiiketim kiiltiirii baglaminda etkisini yitirmektedir. Mevcut
sanat eserleri, devasa boyutlarina, ¢arpiciligina ve net mesajlarina ragmen tiiketim kiiltiiriinii

kabullenmisgligimizin karsisinda zayif kalmaktadir.

Tiiketim kiiltiirlinliin  sanatcilar tarafindan neden bu kadar az konu edildigi
sorgulanmalidir. Konuyu sanatci, kiirator ve izleyici baglaminda ele almalidir. Sanatginin ve
sanat kurumlarmin bu liglemede daha fazla belirleyici ve etken rol oynamasi gerekmektedir.
Sanatin ne oldugu bu noktada yeniden diisiiniilmelidir. Sanat, gercek hayata bir elestiri
getirmeli ve izleyiciyi ig¢inde bulundugu ve onu kapsayan, i¢ine alan kosullar1 yeniden

diistinmeye, sorgulamaya yonlendirmelidir.

Tiiketim kiiltiirliniin birikimsel olarak dogaya ve ekonomiye zararini, yerel kiiltiirel
degerlerin ve 6zelliklerin yitirilmesine yol agmasini, insanlarin psikolojisine etkisini ve daha
pek c¢ok olast etkilerini konu alan sanat eserlerinin sayilar1 artirilmalidir. Bu amagla,
tniversitelerin giizel sanatlar fakiiltelerinde Ogrenciler i¢in belirlenen ortak bir tema
olusturulabilir. Sanat kurumlarinin diizenledigi yarismalarda boyle bir tema secilebilir.
Tiiketim kiiltiirii odakl1 sanat eserleri, sanat miizelerinin organize edecegi karma sergilerde bir
araya getirilebilir. Bu sekilde sanatcilarin konuya olan ilgisi artacak, daha fazla eser topluma

kazandirillacak ve daha fazla izleyiciyle bulusturulabilecektir.

Sanat eserleri artik sadece galerilerde ve miizelerde sergilenmemekte ayni zamanda
kamusal alanda ve dijital ortamda daha fazla izleyiciye seslenebilmektedir. Internet
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aracilifiyla sanal sergiler yapilabilmektedir. Instagram gibi cep telefonu uygulamalariyla
gorsel sanat eserleri hizla yayilmaktadir. Bu teknolojik medya, her ne kadar tiikketim {irtinleri
ve de tiiketimin araclar1 olsa da, sanatin da bir araci olarak, tiikketimin asiriligia karsi

direnmek amaciyla kullanilabilir.

Dolayisiyla sanatcilar, “sanat¢t duyarliliklarina” sahip ¢ikarak, sanat kurumlarindan
destek beklemeden tliketim kiiltiiriinli elestiren eserler iireterek bu yeni medya ortamlarinda
yayginlastirabilirler. Kamu alaninda ve yeni medyada sunulabilecek tiiketim konulu
performans sanati ile konu daha inandiric1 hale getirilebilir. Interaktif sanat ile izleyici de

konuya dahil edilerek toplum da tiiketim kiiltiiriiniin elestiricisi kiliabilir.

KAYNAKCA

Akdenizli, F. (2008). 1960 Sonras: Tiirk Grafik Tasariminda Ulusal Uslup Sorunsali. (Sanatta
Yeterlilik Tezi). Dokuz Eyliil Universitesi/Giizel Sanatlar Enstitiisii, Izmir.

Antmen, A.(Aralik 2008). 20. Yiizyil Bati Sanatinda Akimlar, Sanatgilardan Yazilar ve Agiklamalarla.
Istanbul: Sel.

Baudrillard, J. (2014). Sanat Komplosu. Sylvere Lotringer (Sunus). El¢in Gen & Isik Ergiiden (Cev.).
Ali Artun (Ed.). Istanbul: iletisim (5).

Baudrillard, J. (2010a). Kétiiliigiin Seffafligi Asirt Fenomenler Uzerine Bir Deneme. 1. Ergliden
(Cev.). Istanbul: Ayrint1 (4).

Baudrillard, J. (2010b). Tiiketim Toplumu Séylenceleri Yapilari. H. Delicecayli. ve F. Keskin (Cev.).
Istanbul: Ayrint1 (4).

Baudrillard, J. (2005). The Conspiracy of Art. A. Hodges (Cev.). S. Lotringer (Ed.). New York:
Semiotext(e).

Bauman, Z. (2003). Modernlik ve Miiphemlik. 1. Tiirkmen (Cev.). Istanbul: Ayrimti.

Bauman, Z. (Subat 1998). Postmodern Etik. A. Tiirker (Cev.). Istanbul: Ayrint1.

33



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Bulut C. (2006). Grafik Tasarimda Cokkiiltiirliiliik . (Yiksek Lisans Tezi). Dokuz Eyliil

Universitesi/Giizel Sanatlar Enstitiisii, Izmir.

Connor, S. (Ekim 2005). Postmodernist Kiiltiir, Cagdas Olanin Kuramlarina Bir Giris. D. Sahiner
(Cev.). Istanbul: Yap1 Kredi (2).

Elden, M. (Kis 2005). Glokal Reklam Kampanyalarinda Yaraticiligin Onemi. Ahmet Yesevi
Universitesi, (32) 65-82 Erisim: http://www.yesevi.edu.tr/bilig/biligTur/pdf/32/65-82.pdf 25.05.2013

Featherstone, M. (Temmuz 1996). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii. M. Kiigiik (Cev.). Istanbul:

Ayrinti.

Harrison, C. & Wood, P. (Ed.) (2007). Art in Theory, 1900-2000, An Anthology of Changing ldeas.
Avustralya: Blackwell (3).

Hegeman, S. (Spring — Summer 2000). Haunted by Mass Culture, American Literary History, 12
(1/2) 298-317, Oxford University

Kuspit, D. (Nisan 1999). Art is dead: long live aesthetic management. New Art Examiner, 08868115.
Cilt 26. Say1 7.

Kuspit, D. (Ekim 2006). Sanatin Sonu. Y. Tezgiden (Cev.). Istanbul: Metis, (2).

Lucie-Smith, E. (2004). 20.Yiizyilda Gorsel Sanatlar. E. Kalig vd. (Cev.). Istanbul: Akbank Kiiltiir ve
Sanat.

Lucie-Smith, E. (2008). Sanat ve Bugiin. Cev. Osman Akinhay. Istanbul: Agora Kitaplig1 (Akbank

Kiiltiir ve Sanat Dizisi)

Manovich, L. (Winter 2009). The Practice of Everyday (Media) Life: From Mass Consumption to
Mass Cultural Production?. Critical Inquiry, 35 (2) 319-331, The University of Chicago.

Ozkan, Y.E.& Sidal S. (Giiz 2008). Kentin Déniisiimii ve Yoksulluk. Egitim Bilim Toplum Dergisi, 6
(24) 22-49. Erisim: http://www.egitimsen.org.tr/ekler/e24d2e2334d5eb55cc37d545d424558 ek.pdf
03.06.2013

Sahiner, R. (Kasim 2008). Sanatta Postmodern Kirilmalar ya da Modernin Yapibozumu. istanbul:

Yeni Insan.

34


http://www.yesevi.edu.tr/bilig/biligTur/pdf/32/65-82.pdf
http://www.egitimsen.org.tr/ekler/e24d2e2334d5eb55cc37d545d424558_ek.pdf

DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Senalp, M. G. ve Senalp, O., “Ulusétesi Kapitalizm, Sermayenin ve Devletin Ulusotesilesmesi ve
Tiirkiye’de Ulusdtesi Tarihsel Blok Olusumu”, Praksis 19, 191-240 Erisim:
http://www.praksis.org/wp-content/uploads/2012/08/19-Senalp.pdf 03.06.2013

Warner, W. (Winter 1990). The Resistance to Popular Culture. Jstor, American Literary History, 2
(4) 726-742, Oxford University.

Yilmaz, M. (Subat 2006). Modernizmden Postmodernizme Sanat. A. N. Yilmaz (Ed.). Ankara:
Utopya.

http://artwelove.com/artist/-id/7af5aa08 (31.05.2013)

http://en.wikipedia.org/wiki/Chris_Jordan_(artist) (31.05.2013)

http://jmarinel.blogspot.com/2011/01/i-elements-of-3d-design.html (31.05.2013)

http://www.bookrags.com/biography/claes-oldenburg/ (31.05.2013)

http://www.chrisjordan.com/gallery/rtn/#car-keys (31.05.2013)

http://www.istanbulmodern.org/tr/sergiler/gecmis-sergiler/andreas-gursky 185.html (02.06.2013)

http://www.moma.org/interactives/exhibitions/2001/gursky/ (02.06.2013)

http://38.media.tumblr.com/tumblr_[ta94wtUeM1gldww8ol 500.jpg (08.12.2014)

http://www.taylorwimpeyspain.com/blog/wp-content/uploads/2011/05/fleuryshoppingbags.jpg
08.12.2014)

http://4.bp.blogspot.com/-O1Kt5dZz2 Ac/UScrwoozFel/AAAAAAAAT-
0/jgwZYPz0Ue8/s1600/13614638239.jpg (07.12.2014)

http://s5.photobucket.com/user/smirza/media/moma2.jpg.html (08.12.2014)

http://content-portal.istoe.com.br/istoeimagens/imagens/mi 515355430731379.jpg (08.12.2014)

http://1.bp.blogspot.com/ PXGzGyZ3ILo/S Fv-n-
TPAI/AAAAAAAAADS/UNE6QMBpPpMeQk/s1600/Picture+7.png (08.12.2014)

http://fineartamerica.com/featured/consumption-samuel-carter.html (08.12.2014)

35


http://www.praksis.org/wp-content/uploads/2012/08/19-Senalp.pdf
http://artwelove.com/artist/-id/7af5aa08
http://en.wikipedia.org/wiki/Chris_Jordan_(artist)
http://jmarinel.blogspot.com/2011/01/i-elements-of-3d-design.html
http://www.bookrags.com/biography/claes-oldenburg/
http://www.chrisjordan.com/gallery/rtn/#car-keys
http://www.istanbulmodern.org/tr/sergiler/gecmis-sergiler/andreas-gursky_185.html
http://www.moma.org/interactives/exhibitions/2001/gursky/
http://38.media.tumblr.com/tumblr_lta94wtUeM1qldww8o1_500.jpg%20%20%20(08.12.2014
http://www.taylorwimpeyspain.com/blog/wp-content/uploads/2011/05/fleuryshoppingbags.jpg%2008.12.2014
http://www.taylorwimpeyspain.com/blog/wp-content/uploads/2011/05/fleuryshoppingbags.jpg%2008.12.2014
http://4.bp.blogspot.com/-OIKt5dZz2Ac/UScrwoozFeI/AAAAAAAAJ-o/jgwZYPz0Ue8/s1600/1361463823g.jpg
http://4.bp.blogspot.com/-OIKt5dZz2Ac/UScrwoozFeI/AAAAAAAAJ-o/jgwZYPz0Ue8/s1600/1361463823g.jpg
http://s5.photobucket.com/user/smirza/media/moma2.jpg.html
http://content-portal.istoe.com.br/istoeimagens/imagens/mi_515355430731379.jpg%20(08.12.2014
http://1.bp.blogspot.com/_PXGzGyZ3ILo/S_Fv-n-TPdI/AAAAAAAAAD4/uN6QMBpMeQk/s1600/Picture+7.png
http://1.bp.blogspot.com/_PXGzGyZ3ILo/S_Fv-n-TPdI/AAAAAAAAAD4/uN6QMBpMeQk/s1600/Picture+7.png
http://fineartamerica.com/featured/consumption-samuel-carter.html%20(08.12.2014

DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

RESIMLER

Resim 1: Andreas Gursky, “99 Cent |l Diptychon”, kromojenik renkli baski, 207x337 c¢m, 2001

Resim 2: Chris Jordan, Car keys, 2011, 60x86

36



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 3: Tara Donovan, Isimsiz (Plastik bardaklar), 2006

»

|
!

Resim 4: Slyvie Fleury, Kiskirtier iiriinler, 300x300 cm, 1995

37



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 5: Sarah Sze, Esit ve Ters Tepki, 2005

| MAY 1969
PRICE ST

EacquuUtE

The final decline and total collapse
olﬁloAnnrlun‘_ avant-garde.
e

Resim 6:Andy Warhol (1928-1987), Mayis 1969 Esquire Dergi Kapagi

38



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

(amplis

{OMATO
_SOUP |

Resim 8: Claes Oldenburg, Dev Hamburger, 1962.
Kopiikle doldurulmus, boyanmis yelken bezi (yaklasik 1,32x2,13 m.)
Ontario Sanat Galerisi, Toronto (1967’de satin alind1)

8 Lucie-Smith, E. (2004). 284
39



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 9: Catala Yaslanmis Kofte ve Spagetti 111
Claes Oldenburg ve Coosje van Bruggen

Resim 10: Pascale Marthine Tayou, Bos Hediye, 2013

40



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 12: Jac Leirner, Konstriiktivizm Pop, 1989

41



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 13: Richard Prince, Marlboro Man, 1989

Resim 14: Barbara Kruger (1945-)

42



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 15: Barbara Kruger, 2007

Resim 16: Jenny Holzer (1950-)

43



DEDE, E EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

Resim 17:
Samuel Carter,
2011 dolaylart.

44



EDEBIYAT FAKULTESI (2015)

45



