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Bu arastirmanin amaci gastronomik kimlik ile sdrdurulebilir turizm arasindaki iligkileri
incelemektir. Arastirmanin evrenini Batman ilinde yer alan; yerel yénetimler, kamu
isletmeleri, turizm isletmeleri, sivil toplum kuruluslari ve yerel halktan olusan paydaslar
olusturmaktadir. Arastirma verileri, 413 turizm paydasindan tabakali drnekleme yéntemi
kullanilarak elde edilmistir. Oncelikle aciklayici faktoér analizi akabinde dogrulayici faktor
analizi ile arastirmadaki yapilar incelenmistir. Arastirma modeli ¢cergevesinde gelistirilen
hipotezleri degerlendirmek igin yol analizi yapilmigtir. Analizler sonucu ortaya konan
bulgular neticesinde, gastronomik kiltirin ¢evresel surdurulebilirlik Gzerinde, yiyecek
kalitesinin ekonomik ve gevresel surdlrulebilirlik Gzerinde, restoranlar /yemek yerlerinin
sosyokdltirel surdurdlebilirlik Gzerinde ve gastronomi etkinliklerinin ekonomik ve
cevresel slrdurulebilirlik Gzerinde anlamli ve pozitif etkisi saptanmigstir

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomik kimlik, Strdurulebilir turizm
Abstract

The aim of this research is to study relations between gastronomic identity and
sustainable tourism. The universe of the research consists of stakeholders including
local governments, public sector, tourism enterprises, non-governmental organizations
and local people in Batman province. Data were gathered from 413 tourism
stakeholders using the stratified sampling method. To clarify the structures in the
research, factors was investigated wusing both exploratory factor analysis
and confirmatory factor analysis. Path analysis was used to evaluate hypothesized
relations that model designed. As a result of the findings revealed by the analyzes, it
was determined that gastronomic culture was found to have significant effect on the
environmental sustainability, food quality has significant and positive effect on
economic and environmental sustainablity, restaurants / food places have a significant
impact on sociocultural sustainability, and gastronomic activities have significant
connections between economic and environmental sustainability.
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Extended Summary

Introduction

This study was carried out to check over the effects of gastronomic identity with its
sub-dimensions (gastronomic culture, restaurants/food places, food quality,
gastronomic events) on sustainable tourism (economic, social, environmental) in a
sample of tourism stakeholders in Batman province. Each region has its own
gastronomic products and services. The quality of the gastronomic experience offered
with regional identity is also formed by these services and products (Solunoglu, 2019).
Gastronomy is a strong cultural identity indicator that is at the center of tourism. It
presents the region's heritage, which gives the region a competitive advantage, creates
travel motivation by offering a unique food and beverage experience, and significantly
helps revitalize travel activities (Eren, 2018). As part of cultural heritage, gastronomy is
defined as the cultural heritage of a people, including traditions, folklore, language,
festivals and other findings. From this point on, eating habits stand out as an important
identity element in a society. The choice of foods, the human factor that contributes to
the emergence of a local dish, the ingredients used and the serving and preparation
techniques that give a special quality to a local dish, express the gastronomic heritage
of that region (Saatci, 2016; Uggioni, et al., 2010). Therefore, it can be expressed as a
strategic necessity to consider the elements that make up gastronomy within the
sustainability approach to protect, maintain and develop gastronomy culture which
contributes significantly to the development of destinations in social, environmental and
economic areas (Isildar, 2016).

Methodology

To investigate the structures in the research, factors was tested
using exploratory and confirmatory factor analytic techniques. Path analysis was used
to evaluate hypothesized relations that model designed.

Results

The study findings show that, gastronomic culture doesn’t plays a significant role in
sociocultural and economic sustainability but our model confirmed the positive effect of
gastronomic culture on environmental sustainability (Hy.: B = 0.16, p = 0.00).
Furthermore, food quality has significant effects on both economic (H1d: 3= 0.22,
p=0.00) and environmental sustainability (Hy;: B3= 0.22, p=0.00), However, it does not
have a significant direct effect on sociocultural sustainability. Additionally, restaurants /
food places has a significant positive effect on sociocultural sustainability (Hin: B =
0.76, p = 0.00), but there was no significant effect on economic and environmental
sustainability. Finaly, while gastronomy activities significantly and positively affects on
economic (Hy: B= 0.66, p=0.00) and environmental (Hy: B= 0.48, p=0.00)
sustainability, there was no significant impact on sociocultural sustainability. In addtion,
food quality and gastronomy activities explain 72% of economic sustainability,
restaurants / food places explain 58.2% of sociocultural sustainability and gastronomic
culture, food quality and gastronomy activities explain 59.6 % of environmental
sustainability.

Conclusion and Discussion
The effective and efficient use of gastronomic identity elements in destination

management is valuable in terms of regional development goals. In line with the
relevant goals, gastronomic values should be protected, and the region should be
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recognized with a gastronomic identity focus first by internal stakeholders and then by
external stakeholders through various events, festivals and workshops. It should be
ensured that material and spiritual gastronomic elements are addressed in a
sustainable perspective. The traces left by the relevant resources in terms of both
social, environmental and economic aspects should be put on the agenda, and efficient
and effective sustainable management systems should be established in which
policies, goals and processes are interrelated.

1. Girig

Gida uretim ve tiketimi, gevresel, ekonomik ve sosyo-kiltirel yapidan oldukca
etkilenen bir nitelige sahiptir. Toplumlarin sahip oldugu kulttrel degerlerin, yiyecek
icecek aligkanliklari Gzerinde etkisi oldugundan, toplumlarin kimligi olarak kabul edilen
yeme i¢cme aliskanliklari, toplumu en iyi tanima yollarindan biridir (Dogdubay ve
Temizkan, 2019: 19). Yeme icme olgusu; cografi, tarimsal, ekonomik ve demografik
Ozelliklere bagh olarak degisiklik gostermektedir. Bu baglamda insanlarin ortak
paylastiklari bir deger olarak gastronomi mirasi, toplumlarin taninmasinda kimlik gérevi
gormustir (Teuteberg, 2008; Temizkan ve Bulgan, 2023).

Cevre (cografya ve iklim) ve kiltur (tarih ve etnik etkiler) ile karakterize edilen
gastronomik kimlik, bdlgesel kimligi olusturmaktadir (Solunoglu, 2019: 481).
Ginudmuzde dogal kaynaklarin kisith olmasi, endustriyel yiyecek icecek Uretiminin
insan sagligina olasi zararlarinin giindem olmasi, bélgesel kiltirel kimlik unsurlarinin
kiresellesme ile unutulmaya baslanmasi, ekonomik kalkinma agisindan haksiz
bdlgesel rekabet kosullari gibi faktérler gastronominin sirdurdlebilirlik ile olan iligkisine
dikkat cekmektedir (Isildar, 2016). Gastronomi, destinasyonlarin sirdirulebilir geligimi
icin olduk¢ca 6nemli bir unsurdur. Destinasyonlarin gekiciligini ve rekabet glcuni
o6nemli dlcide artirma potansiyeli barindirmasi ve yerel ekonominin ve cevresel
surdurdlebilirligin biyuk bir destekgisi olarak gorilmesi acgisindan (Rinaldi, 2017),
gastronomik kimlik sirdlrulebilir turizm kapsaminda kilit bir rol oynamaktadir.

Gastronomik kimlik ve sUrdurilebilir gastronomi, destinasyon yonetiminde iki
o6nemli bilesen olarak konumlanmaktadir. Bu iki unsurun entegre edilmesi yalnizca
destinasyon kalkinmasini artirmakla kalmaz, ayni zamanda Kkdltirel ve ekolojik
degerlerin korunmasina da katkida bulunabilir. Gastronomi ve sirdurilebilirlik iliskisi,
¢cok cesitli faaliyetleri bir araya getirerek gidanin sorumlu bir sekilde Uretim ve
tiketimini, ayrica atik yonetimini ve diger birgok faaliyeti vurgulamaktadir (Pauni¢ ve
dig., 2024). Kalenjuk Pivarski ve dig., (2024), gastronomik kimlik arastirmalarinin
turizmdeki belirli bir paydas grubuna odaklanmasi gerektigini éne surmektedir. Bu
durum, ilgili destinasyon tzerinde mevcut durum ve olasi eksiklikler hakkinda genel bir
bakis saglayacak ve surdirilebilir yaklagimlara 1sik tutacaktir.

Gastronomi odagdinda yerel paydaslar (yerel yonetimler, kamu igletmeleri, turizm
isletmeleri, sivil toplum kuruluslari ve yerel halk) Uzerine bir anlayis gelistirmek
amaclyla hazirlanan bu calismada, Batman sehrinin gastronomik kimliginin ortaya
koyulmasi ve gastronomik kimlik ile sdrddrdlebilir turizm arasindaki iliskinin
incelenmesi amacglanmaktadir. Degisen dinya kosullarinda surdUrulebilirlik anlayisina
gore, ulke ve bdlgeye ait dederlere sahip c¢ikarak toplumsal refahin olugsmasina yonelik
calismalara destek olmak ve bdlgesel agidan gastronomi ve surdurulebilir turizmin
gelisim sirecine katki saglamak deger ifade edebilir.
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2. Kavramsal Cerceve

Bu calismanin kavramsal c¢ergevesi altinda ilk olarak gastronomik kimlik olgusu
Uzerinde durulmustur. Daha sonra surddrilebilir turizm ve gastronomi iligkisi ele
alinmisgtir.

2.1. Gastronomik Kimlik

Destinasyon, belirli bir yerden hedef secilen bir yere ulasiimasi ile ilgili bir kavram olup
turizmin temelinde yer almaktadir. Bir bélgenin turizm destinasyonu olmasi igin bazi
Ozellikleri  Gzerinde tasimasi gerekmektedir. S6z konusu Ozelliklere sahip
destinasyonlar bu sayede tercih edilir hale gelerek turist gekmektedir. Turistik Grtnin,
destinasyonun kdultlrel o6zelliklerini yansitmasi gereklidir. Bir turistik Grin olarak
gastronomi, yerel halkin tarih igcerisinde besin Uretimi ve tlketimi ile ilgili gelistirdigi
yontem, gelenek, aliskanlik, aletler, uygulamalar, etkinlikler, kutlamalar gibi kimlik
unsurlarindan olusmaktadir (Quan ve Wang, 2004; Yildiz, 2016). Kiltirel kimligin bir
pargasi olan gastronomi, kulttiri olusturan veya tamamlayan ¢esitli unsurlarda kendine
yer bulmaktadir. Buna bagh olarak gastronomik kimlik de koklerini kulttirel kimlikten
alip ayni zamanda onun tamamlayicisi olan bir unsurdur (Diker ve Deniz, 2017).

Gastronomik kimlik, kdlttrel, cografi, ekolojik yonler ile ekonomik kosullar ve
tarihsel desenler bakimindan farkhlik gosteren ve taklit edilmesi mimkin olmayan
bolgeye 6zgu ozellikleri ifade etmektedir (Solunoglu, 2019). Turistler ziyaret ettikleri
destinasyonlarda kendilerini nasil hissettiklerini, o destinasyonun kendilerine neler
sundugunu ve bu deneyimlerini 6nemserken belirledikleri restoran ve yiyecek segimleri
ile kisisel arzularinin da doyuma ulasmasini beklemektedirler (Kivela ve Crotts, 2006).
Yasanilan her cografyanin anildigi bir kimligi olmaktadir. Sehirlerin kendine 6zgu olan
cografyasi ve Kkultliri ekseninde, yiyecek ve igecekleri ile ilgili tim faaliyetleri
gastronomik kimlik unsurlarini olusturmaktadir.

Gastronomik kimlik, bir destinasyonun yemek kiiltirini yansitmasi, bu durumun
kendine 6zgl anilir hale gelmesi ile ilgilidir (idikut Sahin, 2023). Gastronomik kimlik
olgusuna gore gelenek, tarih, inan¢ ve benzeri 6zellikler kultirel boyut; yerel Grunler,
cografya ve iklim arasindaki uyum ise gevresel boyut agisindan degerlendiriimektedir.
S8z konusu iki boyutun Uretim ve dogal sonucu olan Urlnler tGzerinde etkili olup bu etki
ile birlikte gastronomik kimligin, icerisinde bulundugu bdlgenin sosyokdultirel ve dogal
ozelliklerinin etkisi ile sekillendigi kabul edilmektedir (Harrington, 2005; Kivela ve
Crotts, 2006; Caliskan ve Yilmaz, 2016; Sormaz ve dig., 2016). Bdylece, gastronomik
kimligin ana bilesenleri arasinda yer alan yiyecekler, belirli bir bolgenin sosyal, kiiltirel
ve dogal 6zelliklerini yansitir hale gelmektedir (Lockie, 2001).

Gastronomik kimlik bir boélgenin kultird ekseninde, bdlgenin sahip oldugu
jeomorfolojik 6zellikleri ile iligkilendirilebilir. Jeomorfolojik unsurlardan yukselti, egim ve
bakiya bagli olarak ortaya ¢ikan yiyecek iceceklerin varlidi ve tretimi de, ilgili bélgenin
gastronomik agidan stratejik farklihdini ortaya ¢ikarmaktadir. Her bélgede her tarimsal
Uretimin yapilamayacagi gercegdi i1sidinda, fiziksel cografyanin sundugu imkanlarin,
beseri cografyanin temelini olusturacadi gergegiyle birlesince, cografyanin
gastronomik degerlere temel kaynak ettigi yadsinamayacak bir gergek olarak
belirmektedir. Hem dogal yolla hem de insan yapimi ortaya ¢ikan dretim imkanlari,
bolgesel degerleri ve tiketim kulturini meydana getirmektedir (Can ve Kiligalp, 2023).
Bu faktorler yiyecek iceceklerdeki baskin bilesenleri, dokulari ve tatlarn blylk o6lgide
etkilemektedir. Cevredeki baskin unsurlar arasinda cografya ile iklim bulunur, bunlar da
mevcut tarimsal Grlnlerin Uretim ve tiketim oOzelliklerini etkilemektedir. Yiyecek
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iceceklere dair olusan yapi, baskin kiltlrel unsurlardan, tarih, etnik cesitlilik dizeyi,
yenilikler, yetenekler, gelenekler, inanglar ve vyoresel degerlerden olusmaktadir
(Harrington, 2005). Gastronomik kimlik, bir destinasyonun stratejik farklilasma
kaynaklarini ve rekabet avantajlarini temsil eden c¢ok sayida faktdrden meydana
gelmektedir. Bir destinasyonun gastronomik kimligini ortaya ¢ikarmak, turistik talebin
gelismesine katkida bulunmaktadir. Bu kapsamda, ziyaretgiler icin gastronomik kilttirel
degerlerin deneyime acik hale getirilmesi 6nemlidir. Gastronomik etkinliklerin varhgd,
sunulan yiyecek iceceklerin 6zgunligu ve kalitesi, ikram olanaklari, yéresel sunum ve
degerler gibi bdlgenin gastronomik kimligini giin yizine ¢ikaracak faktérler deger ifade
etmektedir (Kalenjuk Pivarski, 2023).

Gastronomi, destinasyonlara rekabet Ustinligld kazandirarak bdlgesel
ekonomiyi guclendiren, cevreyi ve dogal kaynaklari ve kaltirel kimligi koruyan,
bdlgenin kiltlrel yapisi ve yasam tarzi aliskanliklarini deneyime acgarak destinasyon
cazibesi olusturan bir turizm tirld olarak degerlendirilebilmektedir (Harrington ve
Ottenbacher, 2010 ). Bu baglamda, turistik talep motivasyonu saglayan gastronomik
kimlik unsurlarinin, sosyal, ekonomik, gevresel boyutlarda destinasyonlarin mevcut ve
potansiyel degerlerinin korunmasi, surdurilebilir gelisimi adina, etkili ve dengeli
bitincdl planlamalara gereksinim duyulmaktadir (Isildar, 2016).

2.2. Siirdiiriilebilir Turizm ve Gastronomi iligkisi

Dinya Uzerinde yasanan gelismeler beraberinde yeni bakis agilar getirmektedir. Bu
gelismelerden biri de surdurilebilirlik kavramidir. Hemen hemen tim sektérler igin
deger yaratan bu kavram turizm sektérl iginde oldukga 6nemli bir yere sahiptir.
Kaynaklari optimum dlzeyde kullanarak dogaya en az hasar vermek insanhdin en
o6nemli hedeflerinden biridir. Ortak mirasimiz olan dinyay! gelecek nesillere en guzel
sekilde birakmak yasayanlarin en 6nemli gorevlerindendir.

Turizm sektoért, vyarattidr firsatlar ve beraberinde getirdigi  zorluklarla
surdurdlebilir kalkinmada 6zel bir yere sahiptir. Bu durum turizmin dinamik yapisi,
bayime hizi, yerel ve ulusal ekonomilere katkisi ile ziyaretgiler, sektdr, cevre ve yerel
topluluklarla arasinda &zel bir iletisim gerektiren bir etkinlik olmasindan
kaynaklanmaktadir. Birlesmis Milletler Dinya Turizm Orgiti (UNWTO) tarafindan,
surdlrulebilir turizm kavrami; “insanlarin iginde bulundugu g¢evrenin bozulmadan veya
degistiriimeden korunarak, kdilttirel buttinltigtin, ekolojik sireglerin, biyolojik cesitliligin
devaminin saglandigi ve yasami sirdiiren sistemlerin idame ettirildigi, ayni zamanda
tim kaynaklarin ziyaret edilen bélgedeki insanlarin ve turistlerin ekonomik, sosyal ve
estetik ihtiyacglarini doyuracak sekilde ve gelecek nesillerin de ayni ihtiyaclarini
karsilayabilecekleri bigimde ydnetildigi bir kalkinma gekli” olarak tanimlanmaktadir
(UNEP ve UNWTO, 2005; Kogak, 2016).

Sdrdurdlebilir turizm, “halihazirda varolan ve gelecekteki cevresel, sosyal ve
ekonomik etkileri hesaba katarak, turistlerin, sektériin, cevre ve ev sahibi topluluklarin
ihtiyaglarini ele alan etkinlikler bdiitiintddr”. Surdurilebilir turizm, yerel toplumu
somiurmeden kalkindirmali ve dogal kaynaklari tiketmemelidir (Garrod ve Fyall, 1998).
Sirdurdlebilir turizm yobnetimi, temel anlamda bir destinasyonda gelisen turizm
sektdrinin surdurdlebilirlik ilkesine bagli olarak planlanmasini ve yurutilmesini ifade
etmektedir (Eren, 2021).

Gastronomik unsurlar, destinasyonun sirdirulebilir gelisimi icin potansiyel
olarak belirleyici unsurlar olarak giderek daha fazla taninmaktadir. Gastronominin,
bdlgelerin ekonomik, sosyal ve gevresel surdurulebilirligine katkida bulunabilecegi ve
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potansiyel olarak bu yerlerin gekiciligini ve rekabet gucini artiran unsurlari temsil
edebilecedi yadsinamaz bir gergektir. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO), yayinladidi
‘Yemek Turizmi Kiresel Raporu’nda gastronominin, turizm deneyiminin merkezi bir
parcasi olarak artan 6neminden bahsetmektedir. Raporda bdlgelerin gastronomik
kimliginin, destinasyon cazibe merkezine ddnusturilmesi potansiyelini ve gastronomi
turizminin surdurulebilirlik ilkeleri ve uygulamalari ile desteklenmesini ve kamu-6zel
sektor igbirligi sistemleri etrafinda organize edilmesi ihtiyacini vurgulamaktadir (Rinaldi,
2017).

Glnimizde gida tiketimi yalnizca giinlik yasamin degil, ayni zamanda turizm
destinasyonlarinin oldukga 6nemli bir pargasi haline gelmektedir (Lochman, 2021).
Klresellesme sureci ile birlikte kaltirel degerlerin yok olma riski bulunmaktadir. Bu
baglamda kdiltiirel degerlerin surdurulebilirligi noktasinda toplumsal farkindalik olusmus
ve bu degerleri koruma gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Soyut kiltirel mirasin somut
yansimasi olarak dikkat ¢eken vyiyecek icecek kultiri de bu degerlerden birini
olusturmaktadir. Kiresel tiketici kaltiri tek tip ve hizl yemek kdltirini pazara
kazandirmisken artik yoéresele ve dogala dénis yapma gibi kavramlar sorgulanir hale
gelmistir (Durlu-Ozkaya, Siinnetgioglu ve Can, 2013). Yeme ve icme faaliyetlerinden
dogan tum gastronomik arz unsurlari, destinasyonlarin sirdurdlebilir kalkinmasi igin
temel galisma alanina girmis ve bu anlayis artik kabul gérmustir (Galvez ve dig., 2017;
Rinaldi, 2017).

Bir sehrin veya bir bélgenin surdurilebilir gastronomi turizmi ile iligkilendiriimesi
ve markalastirilmasi igin yerel gelenek, goreneklerin ve en énemlisi kiltlirin korunmasi
saglanmalidir (Alonso ve Liu, 2011). Sdrdurilebilirligi saglarken en énemli faktorlerden
biri gastronomi paydaslaridir. Dolayisiyla strdurulebilir turizm igin ortam saglayan yerel
halk, yerel yonetimler, turizm isletmeleri ve calisanlari bu baglamda en O6nemli
etkileyicilerdir. Diger bir ifadeyle gastronomi turizminin gelisiminde yerel halk, yerel
kaynaklar ve geleneksel uzmanlik var oldugunda surdirulebilirlik olgusundan
bahsedilebilir. Bununla birlikte, farkli beklentilere sahip bdlge paydaslari dolayisiyla her
zaman ortak noktada bulusabilmenin mimkiin olamayacagi gerceginde, surdurulebilir
gastronomi yOnetimi, turistik destinasyonun c¢ikarlari odaginda ilgili paydaglar
tarafindan ele alinmasi gereken buitunsel bir olgudur (Paolo ve Fontefrancesco, 2019).

Sdrdardlebilir  turizmde  sistemin  timunde  sdrddrdlebilirlik  kavraminin
gerekliliklerinin yerine getirilebilmesi icin katilimci bir anlayisin egemen olmasi
gerekmektedir. Bunu gergeklestirmek adina yonetisim olgusu dillendiriimektedir.
Sardurdlebilir turizmde yonetisim yerel dlgekte turizm, cevre, toplum ve kalkinmayla
ilgili aktérlerin katilimini ve koordinasyonunu gerektirmektedir (UNWTO, 2013: 7). Her
bir paydasin gastronomi turizmi faaliyetlerinden beklentisi mevcuttur. Bu beklentilerin
karsilanirken, dolayli ya da dogrudan sonuglan itibariyle faaliyetlerin gergeklestigi
mahale olan etkileri dnemlidir. Gastronomi turizm faaliyetlerinin ilgili bolgeler itibariyle
sosyal, ekonomik ve cevresel etkileri mevcuttur. Her bir paydasin surdurulebilirlik
yaklasiminda sorumlu davranmasi elzemdir. Gastronomik unsurlarin, hem yerel halka
hem de uzun vadede dogal, kultirel ve ekonomik bdlgesel kaynaklara etkisinin
incelenmesi, strdurdlebilir turizmin saglikh gelisimi i¢cin dnemlidir.

3. Yontem

Bu bolimde, paydas algilari kapsaminda gastronomik kimligin surdurilebilir turizm
uzerine etkisini belirleyebilmek amaciyla gerceklestirilen g¢alisma kapsaminda,
arastirmanin modeli, ilgili model kapsaminda geligtirilen hipotezler, arastirmanin evren
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ve Orneklemi, anket formu, veri analizi ve arastirmanin sinirliliklarina iliskin bilgiler yer
almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Mevcut c¢alisma kapsaminda gastronomik  kimligin;  “gastronomik  kdltur”,
“restoranlar/yemek vyerleri”, “yiyecek kalitesi”, “gastronomi etkinlikleri” alt boyutlariyla
surdurdlebilir turizmin  “ekonomik”, “sosyal’, “cevresel” alt boyutlari Uzerine etkileri
analiz edilecektir. Gastronomik kimlik ve strdurdlebilir turizm iliskisinin incelenmesine

yonelik H; hipotezi ve s6z konusu hipoteze ait alt hipotezler agsagida sunulmaktadir.

H,: Gastronomik kimlik ile strdurdlebilir turizm arasinda anlaml bir iligki vardir.

H., Gastronomik kltir ile ekonomik sirdirdlebilirlik arasinda anlamh bir iligki vardir.
Hi, Gastronomik kiltlr ile sosyo-kulturel surdirilebilirik arasinda anlamh bir iligki
vardir.

H,. Gastronomik kiiltir ile ¢cevresel surdurilebilirlik arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hiq Yiyecek kalitesi ile ekonomik strdurilebilirlik arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hie Yiyecek kalitesi ile sosyo-kiltiirel strdirilebilirlik arasinda anlamli bir iligki vardir.
Hy¢ Yiyecek kalitesi ile gevresel sirdurilebilirlik arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hiy Restoranlar/Yemek yerleri ile ekonomik surdurdlebilirlik arasinda anlamh bir iligki
vardir.

Hi, Restoranlar/Yemek yerleri ile sosyo-kulttrel strdartlebilirlik arasinda anlamli bir
iliski vardir.

H4, Restoranlar/Yemek vyerleri ile gevresel surdirilebiliflik arasinda anlamli bir iligki
vardir.

Hi; Gastronomi etkinlikleri ile ekonomik strdurtlebilirlik arasinda anlamli bir iligki vardir.
Hy; Gastronomi etkinlikleri ile sosyo-kiiltirel surddrilebilirlik arasinda anlamh bir iligki
vardir.

Hyx Gastronomi etkinlikleri ile gevresel surdirtlebilirlik arasinda anlami bir iligki vardir.

3.2. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini, Batman ili sinirlarinda yer alan vyerel ydnetimler, kamu
isletmeleri, turizm isletmeleri, sivil toplum kuruluslari ve yerel halktan olugan paydaslar
olusturmaktadir. Bu ¢alismada 6rneklem buyuklugindn tespit edilmesinde Sekaran’in
orneklem buyudkltklerini gdsterdigi tablodan yararlaniimistir. Sekaran’in  drneklem
bayukluklerini gosterdigi tabloya gére 100,000 rakami ve Uzerini temsil eden evren
buyukliguni 384 rakami ve Uzerini ifade eden 6rneklem buyukligu temsil etmektedir
(Sekaran, 2000). 2023 yili EKim, Kasim, Aralik aylari arasinda ylz yiize gorisulerek ve
cevrimici online platformlar araciligiyla toplanan 450 ankete ulasiimistir. Anket formu,
arastirmacilar tarafindan tabakali 6rnekleme yontemi ile Batman ilinde yer alan turizm
paydaslarina uygulanmistir. Cesitli istatistiki degerler 6nculigiinde tabakal érnekleme
yontemi ile 450 katihmcidan toplanan veri sonucu gegerli 413 katiimci érneklem sayisi
olarak belirlenmistir.

3.3. Anket Formunun Hazirlanmasi

Anket formu iki bélimden olusmaktadir. ik bélimiinde; 5'li likert dlgeginde hazirlanan
gastronomik kimlik bilesenlerine iliskin olarak gastronomik kultir, yiyecek kalitesi,
restoranlar/yemek yerleri ve gastronomi etkinlikleri boyutlarina ait ifadelere, bununla
birlikte slrdurdlebilir turizme iliskin ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve g¢evresel boyutlara
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iliskin ifadelere yer verilmistir. Anketin ikinci bdliminde ise ankete katilan ilgili
paydaslarin demografik bilgileri hakkinda sorular yer almaktadir.

Ankette gastronomik kimlik degiskenini 6lgmek amaciyla Lai ve dig. (2018) ve
Suna ve Alvares (2021) tarafindan gelistirilen; gastronomik kaltar (7), restoran
isletmeleri (7), yiyecek kalitesi (5) ve gastronomik faaliyetler (3) olmak Uzere toplam 22
ifadeden olusan gastronomik kimlik 6él¢egdi kullanilmigtir. Sardirtlebilir turizm dlgedi ise
Apak (2023)'Gn galismasindan uyarlanmigtir ve dlgek ekonomik (7), sosyo kdltirel (6)
ve gevresel (4) boyut olmak Uizere 17 ifadeden olusmaktadir.

Arastirma kapsaminda 6lgme aracinin yapi gegerligini ve guvenirlik katsayisi
degerlerini belirlemek igin pilot caisma (6n test uygulamasi) gergeklestiriimistir. Bu
arastirma kapsaminda 45 katihmci ile pilot galisma yapilarak anket formunun
guvenilirligi test edilmigtir. Glvenilirlik analizi sonucunda Cronbach Alpha degeri 0,826
olarak tespit edilmistir. Cikan sonuca gére anketin givenilir oldugu ortaya konmustur
(Cavana ve dig., 2001). Son olarak uzman goérusleri rehberliginde, anket ifadelerinin
anlasihrligi ve anketi doldurmanin kolaylik veya zorluk seviyesi degerlendirilerek anket
formuna nihai sekli verilmigtir.

3.4. Veri Analizi

Arastirma verileri SPSS ve AMOS programlari ile istatistiki incelemeye tabi tutulmustur.
Arastirmada oncelikle tanimlayici istatistiklere yer verilmistir. Frekans analizi ile paydas
profiline iliskin demografik ozelliklere yonelik bulgular tespit edilmistir. Calismanin
glvenilirligi, Cronbach Alfa (a) istatistigi kullanilarak belirlenmistir. Arastirma modeli
kapsaminda kullanilan o6lceklerin gecerliligi hem aciklayici faktér analizi hem de
dogrulayici faktor analizi ile incelenmis ardindan arastirmanin modeli ve hipotezleri yol
analizi ile test edilmisgtir.

Bu galismada 6lgiim modeli analiz edilmeden énce elde edilen verilerin garpiklik
ve basiklik katsayilari test edilmistir. Skewness ve Kurtosis analizleri sonucu verilerin
normallik kosulunu sagladidi tespit edilmistir (Decarlo, 1997). Coklu dogrusal baglanti
sorununun olup olmadidini tespit edebilmek icin ise VIF (Variance Inflation Factor)
degerleri hesaplanmigtir. Sonuglar, her bir yapinin VIF degerinin ikinin altinda
oldugunu (<2), yani calismada c¢oklu baglanti sorunu olmadigini ortaya konmustur
(Hair ve dig., 2011).

Ortak yontem yanlihdini kontrol etmek igin en yaygin kullanilan tekniklerden biri
olan Harman Tek Faktér Testi uygulanmistir. %50 esiginin altinda bulunmasi gereken
tek bir faktordeki toplam varyans (Kim ve Song, 2022) bu ¢alismada %32,367 olarak
esigin altinda belirlenmis ve bu arastirmada ortak yontem varyansi egiliminin
olmadigina karar verilmistir.

3.5. Arastirmanin Sinirhiliklan

Verilerin toplanmasinda anket tekniginden yararlanildigindan, ulasilan sonuglar ankette
bulunan ifadeler ile sinirli olup arastirmaya katilanlarin ankette yer alan ifadelere
dusuncelerini dogru bir sekilde yansittigi kabul edilmektedir. Arastirma, Guney Dogu
Anadolu’nun bir sehri olan Batman ilinde gerceklestiriimistir. Bu durumda, elde edilen
sonuglarin genelleme yapma potansiyeli sinirli olabilmektedir.
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4. Bulgular

Calismanin bu bdliminde, gastronomik kimligin sdrdirdlebilir turizm Gzerindeki
etkisine yOnelik yapilan analizler sonucu elde edilen bulgulara deginilmektedir. Bu
cercevede, oncelikle, tanimlayici istatistik bulgulari ortaya konmustur. Daha sonra
6lgum modeli gegerlilik ve guvenilirlik degerlerine yer verilmis ve sonrasinda ise
hipotez sonuglari i¢in yapisal model analiz edilmistir.

4.1. Tanimlayici Bulgular
Katihmcilarin demografik bilgilerine ait ylzde ve frekans degerleri Tablo 1'de
gosterilmektedir. Verilerin dagilimina iliskin Skewness (Carpiklik) ve Kurtosis (Basiklik)

degerleri ile birlikte gastronomik kimlik ve sirdarulebilir turizm boyutlarina iligkin
ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 2’de sunulmaktadir.

Tablo 1: Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlari

Demografik Ozellikler (N=413) F %
Cinsiyet Kadin 256 62
Erkek 157 38
Medeni Durum Evli 232 56,2
Bekar 181 43,8
18-29 144 34,9
Yas 30-39 157 38
40-49 67 16,2
50 ve Ustl 45 10,9
ilkokul 62 15
Ortaokul 23 5,6
Lise 69 16,7
Egitim Durumu Onlisans 112 27,1
Lisans 110 26,6
Lisansustl 37 9
11.402 TL ve alti 182 44,1
Gelir Diizeyi 11.403 -23.000 TL 106 25,7
23.001-35.000 TL 78 18,9
35.001 TL ve dstl 47 11,4
Kamu Sektori 99 24
Ozel Sektor 77 18,6
Paydasg Tirii Yerel Yénetimler 79 19,1
Sivil Toplum Kuruluslari 82 19,9
Yerel Halk 76 18,4

Tablo 1 incelendiginde; katihmcilarin ¢ogunlugu %68 ile erkek ve bunlarin
%56,2’lik buytuk ¢ogunlugu evlidir. Katilimcilarin %38’lik oranla biylik ¢ogunlugun ise
30-39 yas araliginda oldugu goértlmustir. Katilimcilarin  egitim  durumlari
degerlendirildiginde, %27,1’lik ¢codunlugunun dénlisans mezunu olduklari goéralmastur.
Ankete katilanlarin %44,1’i 11.402 TL ve alti gelir duzeyine sahiptirler. Paydas turiine
gére arastirmaya katilanlarin %24’G “Kamu Sektorl”, %18,6’s1 “Ozel Sektdr’ , %19,71’i
“Yerel Yonetimler”, %19,9'u “Sivil Toplum Kuruluslar’”, %18,4’G ise “Yerel Halk”
seklinde siralanmaktadir.




Arica ve Can 22(1) 2025 Seyahat ve Otel isletmeciligi Dergisi/
Journal of Travel and Hotel Business

Tablo 2: Ortalama, Standart Sapma, Normallik

Mean | Sd | Skewness | Kurtosis

Gastronomik Kimlik (x:3,82)

Gastronomik Kiiltiir 3,71 0,91 -,860 ,430
Yiyecek Kalitesi 3,78 0,90 -1,03 1,11
Restoranlar/Yemek Yerleri 4,08 0,64 -,806 ,449
Gastronomi Etkinlikleri 3,52 1,02 -,420 -,613
Siirdiirilebilir Turizm (x:3,68)

Ekonomik 3,48 1,01 -,467 -,495
Sosyo-kiiltiirel 4,03 0,82 -, 792 -,111
Cevresel 3,53 1,07 -,525 -,419

Not: Ortalama (Mean (x)) Standart Sapma (Sd); Carpiklik (Skewness), Basiklik (Kurtosis),

Tablo 2 verilerine gore gastronomik kimlie yonelik ortalama degerin x:3,82
oldugu tespit edilmistir. Arastirmaya katilanlarin gastronomik kimlik boyutlarindan
gastronomi etkinlikleri boyutuna iligkin ifadelere daha disulk x:3,52, restoranlar/yemek
yerleri boyutuna iliskin ifadelere daha yiksek Xx:4,08 katilim sagladiklar tespit
edilmistir. Katilimcilarin sirddrdlebilir turizm algilarina iliskin ortalama x:3,68 olarak
saptanmistir. Surdurdlebilir turizm boyutlarindan ekonomik strdirilebilirlik boyutuna
iliskin ifadelere katilimin daha disik x:3,48, sosyo-kiiltiirel sirdirilebilirlik boyutuna
iliskin ifadelere ise daha fazla x:4,03 katilim gdsterildigi belirlenmistir. Normallik testi
sonugclarina bakildiginda ise, elde edilen degerler -1,5 ve +1,5 sinirlarini agsmadigindan
verilerin Tablo 2'de goéruldiglu gibi normal dagilima uygun oldugu sdylenebilir
(Tabachnick ve Fidell, 2013).

4.2. Glvenilirlik

Aragtirmada kullanilan; gastronomik kimlik degiskeninin alt boyutlarindan; gastronomik
kultur, vyiyecek kalitesi, restoranlar/yemek vyerleri, gastronomi etkinlikleri ile
surddrulebilir turizm dlgegine ait ekonomik, sosyo-kultirel ve gevresel alt boyutlarin
guvenilirlik analizleri yapiimistir. 4 boyuttan olusan gastronomik kimlik dlcegindeki
ifadelerin genel glvenilirlik katsayisi (Cronbach’s Alpha) 0,873 olarak hesaplanmigtir
(Tablo 3)

Tablo 3: Gastronomik Kimlik Boyutlarina iliskin Giivenilirlik Degerleri

Olgek / Faktor Giivenilirlik Degerleri (Cronbach’s Alpha)
Gastronomik Kiiltir 0,898
Yiyecek Kalitesi 0,901
Restoranlar/Yemek Yerleri 0,839
Gastronomi Etkinlikleri 0,791
Gastronomik Kimlik 0,873

3 boyuttan olusan surdurulebilir turizm dlgegindeki ifadelerin genel guvenilirlik
katsayisi (Cronbach’s Alpha) 0,860 olarak hesaplanmistir. (Tablo 4). Elde edilen
sonuglara goére gastronomik kimlik ve sdrdurulebilir turizm dlgeginin guivenilir oldugu
sonucuna ulasiimistir (Surtci ve dig., 2023).

Tablo 4: Surdirlebilir Turizm Boyutlarina iligkin Giivenilirlik Degerleri

Olgek / Faktér Giivenilirlik Degerleri (Cronbach’s Alpha)
Ekonomik 0,931
Sosyo-kiltirel 0,890
Cevresel 0,935
Siirdirilebilir Turizm 0,860
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4.3. Gegerlilik

Kesfedici Faktor Analizi

Veriler uzerinde temel bilesenler analizi yontemiyle, Varimax teknigi kullanilarak
kesfedici faktor analizi yapilmistir. Arastirmada kullanilan gastronomik kimlik élgegi;
gastronomik kdltdr, yiyecek kalitesi, restoranlar/yemek yerleri ve gastronomi etkinlikleri
basliklari altinda 4 boyutta toplanmis ve boylelikle dort faktdrli yapinin uygun oldugu
gérulmastir (Tablo 5). %63,116 olarak Olgegin toplam varyansi agiklama oranina

ulasiimistir.

Tablo 5: Gastronomik Kimlik Olgegi Kesfedici Faktér Analizi

0z Varyansin
1 2 3 4 Deger Aciklanma
Orani
Batman yoresel mutfadi ¢ok cekicidir. ,841
Batman gercek bir yerel lezzete sahip | ,827
yemekler sunmaktadir.
Batman ¢ok cesitli yemekler sunmaktadir. ,780
. Batman’in kendine 6zgu mutfak kilturt vardir ,768
Eiajlsttur?nomlk Yemek kulturt, Batman'in yasam tarzinin | ,645 4,425 %20,114
vazgegcilmez bir unsurudur.
Batman yoresel mutfaginda yerel pisirme | ,688
yontemleri ile hazirlanan vyerel lezzetlerin
sunumu da yéreye 6zgu yapilir.
Batman'in mutfagi bilinmektedir ,519
Batman restoranlarinda galisan  servis ,784
personelleri guler yuzludir.
inceledigim restoranlar gevrim igi platformda 774
cok populerdir.
Batman’da cesitli yemek mekanlari , 748
Restoranlar/ bulunmaktadir (6rn. yerel, giindelik, IGks).
Yemek Yerleri Batman’da restoranlar kolay erisilebilir ,718 3,618 %16,444
yerlerde konumlanmigtir.
Batman, yerel lezzetler sunan sokak yemek , 707
saticilarina sahiptir.
Batman, ciftlikten dogrudan taze Uriinler ,646
saglayan cazip pazar yerlerine sahiptir.
Batman makul fiyatli restoranlara sahiptir. ,589
Batman guvenli/hijyenik yiyecekler ,829
sunmaktadir.
Batman mutfagi taze Urlnler sunmaktadir ,819
(Orn. taze meyveler, sebzeler ve kaliteli et).
. Batman mutfagi saghkh yiyecekler , 735
Iglliet?eesli( sunmaktadir. 3,571 %16,232
Batman mutfagi gida mevzuati ve gida 722
glvenligine uygun (6rn. 1S022000) kaliteli
yiyecekler Uretmektedir.
Batman mutfagi lezzetli yiyecekler ,691
sunmaktadir.
Batman’da ybresel yemek yarismalar ,845
diuzenlenmektedir.
Gastronomi Batman’da gesitli yemek festivalleri/etkinlikleri , 744 2972 910,325
Etkinlikleri duzenlenmektedir. ' '
Batman’da cesitli merkezlerde asgilik kurslari ,684
verilmektedir (6rn. Halk egitim merkezi).
Toplam %63,116
Kaiser- Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi ,909
Bartlett’'s Kiresellik Testi Ki Kare 4895,463
p degeri ,000
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Arastirmada kullanilan sUrddrilebilir - turizm  Olgedinin  faktér analizinde;
ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve gevresel olmak Ulizere 3 boyut altinda toplanarak, 3 faktorli
yapinin uygun oldugu ortaya konmustur (Tablo 6). Olgek %72,162 diizeyinde varyans
agiklama oranina sahiptir.

Tablo 6: Sirdiirilebilir Turizm Olgegdi Kesfedici Faktér Analizi

Oz Varyansin
1 2 3 N Aciklanma
Deger Orani

Batman’in gastronomik degerleri, vyerel is | ,875
firsatlar ortaya cikarmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri sayesinde | ,846
bélgede yatinmlar artmaktadir.
Batman’in  gastronomik degerleri, yerel | ,797
yOnetim vergi gelirlerini artirmaktadir.
Ekonomik Batman’in gastronomik degerleri, yerel | ,782
halkin ekonomisine katki saglamaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, istihdam | ,755
firsatlarini artirmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, alsveris | ,729
olanaklarini artirmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, bdlgedeki | ,723
diger sektdrlerde canlilik yaratmaktadir.

4,984 %29,320

Batman’in gastronomik degerleri, yerel ,841
kiltirin korunmasina olanak saglamaktadir.
Batman’in  gastronomik degerleri, yerel ,827
kiltirin gelismesine katkida bulunmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri aracilig ile ,806

bdlgedeki kiltirel etkinlikler artmaktadir.

Sosyo-

Kiiltiirel B?trpan’m gqstrongmik degerleri, yeni ,801 3,915 %23.028
kiltirel  faaliyetlerin  ortaya  ¢ikmasini
saglamaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, , 767
kiltirlerarasi anlayis ve hosgoriye katkida
bulunmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, kilttrel , 748
kimligi olumlu etkilemektedir.
Batman’in gastronomik degerleri, ,836
biyogesitliligin korunmasina katki
saglamaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri, habitatin ,836
korunmasina katki saglamaktadir.
Cevresel 3,368 %19,814
Batman’in gastronomik degerleri, cevre ,822
bilincini artirmaktadir.
Batman’in gastronomik degerleri,  dogal ,789
gevrenin korunmasina katki saglamaktadir.
Toplam 72,162
Kaiser- Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi 0,920
e . . Ki Kare 5264,675
Bartlett’s Kuresellik Testi P degeri 1000

Dogrulayici Faktér Analizi

Tablo 7°de o6lcim modeli uyum iyiligi degerleri gorulmektedir. Dogrulayici faktor
analizine iliskin uyum iyiligi degerlerine bakildiginda 6lcim modeline ait tim uyum
iyiligi kriterlerinin iyi ve kabul edilebilir dizeyde oldugu belirlenmistir. Tablo 8'de ise
arastirmanin yakinsak gecerliliginin dogrulandigi standardize edilmis faktér yukleri,
butinlesik guvenilirlik (CR) ve acgiklanan ortalama varyans (AVE) degerleri verilmistir.
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Tablo 7: Model Uyum indeksleri

Uyum lyiligi lyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Arastirma Degeri
Degerleri
Ki-Kare (x2) 0<y2/df<2 2<x2/df<3 1,879
GFI 0,90=GFI=<1,00 0,85=GFI<0,90 0,866
AGFI 0,90=AGFI<1,00 0,80=AGFI<0,90 0,843
CFI 0,95<CFI<1,00 0,90<CFI<0,95 0,946
NFI 0,90<NFI<1,00 0,80=NFI<0,90 0,892
RMSEA 0<RMSEA<0,05 0,05<RMSEA<0,08 0,046

Kaynak: (Schermelleh-Engel, ve dig., 2003; Siricd, ve dig., 2023).

Calismada yer alan 39 ifadenin standardize edilmis faktor yik katsayilari 0,50 -
0,90 arasinda olup, modeldeki dediskenlerin AVE degerleri ise 0,43 ile 0,78 arasinda
degerler almistir bununla birlikte bilesik giivenirlik 0,80 - 0,94 deger araligindadir. ilgili
degerler 6nculiginde modelin givenilir ve gecgerligi oldugu sonucuna ulasiimistir

(Nunnally, 1978, Fornell ve Larcker, 1981).
Tablo 8: AVE, CR ve Standardize Edilmis Faktor Yk Degerleri

Degisken AVE CR Madde Faktor
Yiikii
GASTKUL1 0,754
GASTKUL2 0,702
GASTKUL3 0,570
Gastronomik Kiiltiir 0,57 0,90 GASTKUL4 0,795
GASTKUL5 0,840
GASTKUL6 0,840
GASTKUL7 0,756
YIYKA1 0,742
YiIYKA2 0,791
Yiyecek Kalitesi 0,64 0,90 YIYKA3 0,855
YiYKA4 0,839
YIYKA5 0,779
REST1 0,676
REST2 0,700
REST3 0,752
Restoranlar/Yemek Yerleri 0,43 0,84 REST4 0,749
REST5 0,647
REST6 0,531
REST7 0,500
GASTET1 0,797
Gastronomi Etkinlikleri 0,56 0,80 GASTET2 0,705
GASTET2 0,748
EKO1 0,780
EKO2 0,809
EKO3 0,816
Ekonomik 0,65 0,93 EKO4 0,815
EKO5 0,835
EKO6 0,797
EKO7 0,795
S0OS-KUL1 0,792
SOS-KUL2 0,746
T SOS-KUL3 0,779
Sosyo-kiilturel 0,67 0,86 SOS-KULA 0788
SOS-KUL5 0,703
SOS-KUL6 0,737
CEV1 0,882
CEV2 0,904
Gevresel 0,78 0,94 CEV3 0.899
CEV4 0,856
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Olgiim modelini olusturan her degisken ayrisma gegcerliligi (discriminant) analizi
ile ayri ayri analiz edilmistir. Tablo 9 incelendiginde elde edilen bulgulara gére AVE
degerinin karekoku diger degdiskenlerle olan korelasyonundan yuksektir. AVE
karekokinin maddeler arasi korelasyon katsayisindan blylk olmasi sebebiyle
ayrisma gecerliliginde bir sorun olmadigi goériimektedir.

Tablo 9: Faktor Korelasyon Katsayilari ve AVE Degerlerinin Karekokleri

GASTKUL YIYKA REST GASTET EKO SOS-KUL | GEV
GASTKUL 0,754
YiYKA 0,669 0,800
REST -0,069 0,132 0,660
GASTET 0,528 0,548 -0,157 0,750
EKO 0,562 0,614 -0,139 0,664 0,806
SOS-KUOL -0,128 -0,130 0,666 0,136~ -0,169 0,818
GEV 0,568~ 0,593" -0,167" 0,570 0,707 -0,211" 0,883

4.4. Hipotez Testleri

Yapisal modele iligkin uyum iyiligi degerleri incelenmistir. Gergeklestirilen yol analizine
iliskin uyum iyiligi degerlerine goére; Chi-square/df (1,884), GFI (0,865), AGFI (0,843),
CFIl (0,945), NFI (0,891), RMSEA (0,046) degerleri, kabul edilebilir ve iyi varsayilan
Olgutler icerisinde yer almaktadir (Hair ve dig., 1998). Elde edilen degerlere gore
yapisal modelin iyi bir uyuma sahip oldugu sonucuna varilmistir. Yapisal esitlik
modellemesi ile gastronomik kimlik boyutlarinin strdirilebilir turizm boyutlari
Uzerindeki etkilerini belirleyebilmek igin yol analizine basvurularak hipotezler test
edilmistir. Gastronomik kimlik bilesenlerinin sirdirilebilir turizm boyutlari Gzerindeki
etkilerine yénelik yol diyagrami Sekil 1’de gdsterilmektedir.

Sekil 1: Gastronomik kimlik bilesenlerinin strduralebilir turizm boyutlari Gzerindeki
etkilerine yonelik yol diyagrami
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—— HipotezKabul, = ----+ » Hipotez Red

Yol analizi kapsaminda test edilen hipotezlere iligskin standardize edilmis degerler,
standart hatalar, t-degerleri ve p degerleri Tablo 10’da sunulmaktadir.

Tablo 10: Degiskenler Arasi iliskiler ve Yol Analizi Sonuglar

Hipotezler St§nd. Standart C.R '? .

Degerler Hatalar Degeri Sonug
Hi.:Gastronomik Kultir —> Ekonomik 0,044 0,065 0,744 457 Red
Hi,: Gastronomik Kultir —»  Sosyo-kiiltirel -0,072 0,068 -1,068 ,285 Red
Hi.:GastronomikKultiir —> Cevresel 0,156 0,076 2,509 ,012 Kabul
Hiq:Yiyecek Kalitesi —> Ekonomik 0,218 0,077 3,271 ,001 Kabul
Hie: Yiyecek Kalitesi —»  Sosyo-kiiltirel 0,021 0,079 0,288 773 Red
Hat: Yiyecek Kalitesi —> Cevresel 0,218 0,090 3,174 ,002 Kabul
Hiq:Restoranlar/YemekYerleri —p Ekonomik -0,009 0,056 -0,227 ,820 Red
Hin: Restoranlar/Yemek Yerleri —% Sosyo-killtirel 0,756 0,092 10,966 ,000 Kabul
H..: Restoranlar/Yemek Yerleri = Cevresel -0,065 0,066 -1,612 ,107 Red
Hyi: Gastronomi Etkinlikleri =% Ekonomik 0,661 0,067 9,301 ,000 Kabul
Hy: Gastronomi Etkinlikleri  —%  Sosyo-kdlturel -0,013 0,056 -0,196 ,845 Red
Hyc Gastronomi Etkinlikleri % Cevresel 0,482 0,068 7,557 ,000 Kabul

Sekil 1 ve Tablo 10°da goérildigla Uzere; gastronomik kiltir ile ekonomik ve
sosyo-kultirel surdirulebilirlik arasinda anlamli bir iligki ortaya ¢ikmamigken, Hi.'yi
dogrulayan gastronomik kiltr ile gevresel surdurilebilirlik arasindaki analizde anlamlik
dizeyi 0,012 ve beta katsayisi 0,156 olarak saptanmistir. Yiyecek kalitesinin sosyo-
kultirel sirdurdlebilirlik Gzerinde anlamh bir etkisine rastlanamamigken, ekonomik
surdurilebilirlik Gzerinde beta katsayisinin 0,218, anlamlilik dizeyi 0,001 ve gevresel
surdlrulebilirlik Gzerinde de yine beta degerinin 0,218, anlamlilik diizeyi 0,002 seklinde
sonuglanmasi, H1y ve H1; hipotezlerini desteklemektedir. Yemek Yerleri/Restoranlarin
sosyo-kultirel surdarilebilirlik Gzerinde anlamh (p<0,000) ve beta katsayisi ise 0,756
olarak elde edilmesi, H1, hipotezinin kabulini saglarken, ekonomik ve cevresel
surdurdlebilirlik ile anlamh bir iligkisine rastlanmamistir. Gastronomi etkinliklerinin
sosyokulttrel surddrulebilirlik ile anlamli bir iliskisine rastlanamazken, ekonomik
surdurulebilirlik Gzerinde beta katsayisi 0,661 ve cevresel surdurulebilirlik Uzerinde
beta katsayisi 0,482 seklinde anlamli dizeyde (p<0,000) sonuglanmasi, H1; ve H1,
hipotezlerini dogrulamistir. Kabul ve reddedilen alt hipotezler dogrultusunda
“Gastronomik kimligin surdurilebilir turizm Gzerinde anlamh ve pozitif iligkisi vardir’
seklinde kurulan H; ana hipotezi kismen kabul edilmigtir.

5. Sonug ve Oneriler
5.1. Sonuglar

Arastirma modeli cgergevesinde badimsiz degisken olarak gastronomik kimlik ile
bagiml degisken olan surdurilebilir turizm iligskisinin modellendigi bu ¢alismanin amaci
gastronomik kimligin alt boyutlariyla (gastronomik kuiltlr, restoranlar/yemek yerleri,
yiyecek kalitesi, gastronomi etkinlikleri) sdrdurdlebilir turizme (ekonomik, sosyal,
cevresel) etkisinin Batman ilinde yer alan turizm paydaslari &rnekleminde
belilenmesidir. Verilere tabakali Ornekleme yontemi ile segilen 413 turizm
paydasindan ulasiimistir. Arastirma hipotezleri yol analizi ile incelenmisgtir.

Modelin test edilmesi sonucunda; gastronomik kimligin alt boyutlarindan
gastronomik kultlr ile gevresel sirdirilebilirik arasinda anlamh bir iligki ortaya
cikarken, ekonomik ve sosyokiltirel surdurulebilirlik arasinda herhangi bir iligkiye
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rastlanmamistir. Bu bulgu kapsaminda gastronomik kultlriin bdlgede sadece gevresel
farkindalik olusturdugundan bahsedilebilir. Tespit edilen sonug Sims (2009) tarafindan
turistler ve gida (reticileriyle ingiltere’de gerceklestirilen calismanin sonuglariyla,
ortaya koyulan yerel gidalarin gevresel surdurilebilirlige etkisi agisindan tutarlihk
gOstermektedir. Apak ve Glrbluz (2023) tarafindan Turkiye’nin Dogu Karadeniz
Bdlgesi’nde yerli turistler Gzerinde gergeklestirilen ¢alismada, yerli turistler agisindan
yerel yiyecekler, ekonomik ve cgevresel surdirdlebilirlikle karsilastirildiginda sosyo-
kiltirel surdurulebilirligi daha ylksek dizeyde etkilemektedir. Destinasyonun
gastronomik kimligini temsil eden unsurlar ve bunlarin yansimalari destinasyondan
destinasyona farkhlik gosterebilmektedir. Paunic ve dig. (2024)in Sirbistan'da
gergeklestirdikleri  galismada, gastronomik kimlik unsurlarindan restoranlarin,
gastronomik kiltlriin ve gastronomi etkinliklerinin ekonomik yoénleri, énemli bir faktor
olarak degerlendirmektedir. Mevcut calismada c¢ikan sonuglar kapsaminda, turizmin
henlz gelisme asamasinda oldugu Batman’da gastronomik unsurlarin ekonomik
anlamda doénisim gecirmesi beklenmekte olup, bu ¢alismanin gastronomik kimligin
korunmasi hususunda farkindalik yaratacagi dusinulmektedir.

Gastronomik kimligin ikinci boyutu olan yiyecek kalitesi ile gevresel ve ekonomik
surdurulebilirlik arasinda anlamh bir iliski ortaya ¢ikarken, sosyokulttrel sirdirulebilirlik
Uzerine anlamli bir etkisi saptanmamistir. Dolayisiyla bélge paydaslarinin sosyokdlturel
ozelliklere odaklanarak yerel kimlige iligskin yiyecek kalitesine farkindalik olusturmaktan
ziyade ekonomik ve gevresel kaygilara daha fazla énem verdiklerinden bahsedilebilir.
Mevcut ¢calismanin sonuglari, Zhang ve. dig. (2019)’'un Cin’de yemek kultiiri ve gesitli
lezzetli yiyecekleri ile taninan Shunde ilgesinde turistler lizerinde gergeklestirdikleri
arastirmanin sonuglari ile benzerlik gdéstermektedir. Yerel yiyeceklerin rolleri ve kalitesi
turizm destinasyonlarinin rekabet glcu igin giderek daha 6nemli hale gelmektedir.
Yerel vyiyecekleri tatmak turistlerin deneyimsel ihtiyaglarini karsilayabilmektedir.
Turistler daha otantik ve yerel deneyimler ararken, yiyecek kalitesi de turistleri cekmek
icin etkili bir kaynak haline gelmektedir. Gastronomi surdurilebilir tarimin gelisimini
tesvik etmektedir ve bu da geleneksel ciftciligi ve kirsal mutfagi korumaktadir. Bu
nedenlerle mevcut ¢calismanin sonuglari, Zhang ve dig. (2019)’'un ¢alisma sonuglarini
desteklemektedir.

Gastronomik kimligin diger bir boyutu olan restoranlarin/yemek yerlerinin,
ekonomik ve cevresel surdurllebilirlik Uzerine etkisi gérilememisken sosyokulturel
surddrulebilirligi anlamli bir sekilde etkiledigi tespit edilmistir. Arastirma bulgular
kapsaminda, restoranlarin/yemek yerlerinin bdlge paydaslarinda sadece sosyo-kdltirel
acidan algl yarattigindan bahsedilebilir. ilgili sonug, Astuti ve Hanan (2012)nin
c¢alisma sonuglari ile értigsmektedir. Calismada restoran, kafe ve ev disinda yemek
tiketilen yerlere atifta bulunularak, restoran vb. yerlerin tiketim toplumunda yaygin
olarak gerceklestirilien bir eglence aktivitesi oldugundan ve sosyo-kiltlrel yapiyi
desteklediginden bahsedilmektedir.

Gastronomik kimligin son boyutu olan gastronomi etkinlikleri ile ekonomik ve
cevresel sirdurdlebilirlik arasinda pozitif yénli anlamli iligkiler ortaya c¢ikarken,
sosyokdiltirel surdirilebilirlik ile arasinda anlamh bir etkilesime rastianmamistir. ilgili
sonucun, bdlge paydaslarinin gastronomi etkinlikleri planlama sureclerine aktif katilim
saglayamamalar dolayisiyla oldugu disinulmektedir. Mevcut ¢alismanin sonugclariyla
benzer nitelikte Folgado-Fernandez ve dig. (2019) tarafindan ispanya’da
gercgeklestirilen ve gastronomik festivallere dikkat ¢ekilen calismada, gastronomik
etkinliklerin etkisinin yalnizca turizm sektéri ve destinasyonun surdurulebilir
konumlandiriimasi igin degil, ayni zamanda yerel gastronomik Uurlnlerin tiketimi
nedeniyle yerel ekonomi igin de 6nemli oldugu sonucuna ulasiimistir.
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Arastirma sonucunda elde edilen bulgular kapsaminda, gastronomik kimlige
yonelik ortalama degerin 3,82 oldugu tespit edilmistir. Gastronomik kimlik algisi
boyutlari 6zelinde bakildi§i zaman; restoranlar/yemek yerleri (x:4,08), yiyecek kalitesi
(x:3,78), gastronomik kultur (x:3,71) ve gastronomi etkinlikleri (x:3,52) &énceliginde
katilim duzeyleri siralanmaktadir. Katilimcilarin strdurilebilir turizm algilarina iligkin
ortalama 3,68 olarak saptanmigtir. Srdurulebilir turizm alt boyutlari ise 6nem sirasina
gore sosyo-kultirel boyut (x:4,03), cevresel boyut (x:3,53) ve ekonomik boyut (x:3,48)
seklindedir. Elde edilen verilere gére surdurilebilir turizm alt boyutlari kapsaminda
sosyo-kultirel boyutun éne ¢iktigi, cevresel ve ekonomik boyutun paydas goérislerine
goére daha geri planda tutuldugu ifade edilebilir. Arastirma modeli kapsaminda paydas
tiriine gore farklilik tespit edilememigken, katihm dizeyleri agisindan sivil toplum
kuruluglari ve Ozel sektorin ilgili boyut ifadelerine katihm dizeylerinin daha dislk
oldugu belirlenmistir.

5.2. Oneriler

Arastirma sonunda elde edilen verilerin, arastirma evreni kapsaminda gastronomi
turizminde, sosyal, ekonomik ve c¢evresel surdurilebilirlik dikkate alinarak
gerceklestirilen plan ve politikalarla deger yaratacagi unutulmamalidir. Bu galisma,
gastronomi ve turizm iligkisinde surdurulebilir buyime ve gelisimin saglanmasi
agisindan yonetisim yaklasimina dikkat gekmektedir. Buna gore;
e Gastronomik kimlik ve slrdirilebilir turizm olgusuna yonelik tim bdlgesel
paydaslarin algisinin arttirlmasina yénelik yeni bir anlayis ortaya konulmaldir.
e Bolgesel kalkinmada ortak katihm, seffaflk ve hesap verebilirlik ilkeleri
odaginda yonetisim anlayigina gore ilgili faaliyetler ele ahinmalidir.
e Bolgenin gastronomik kultirind ortaya koyacak ¢alistaylar diizenlenmeli ve bu
calistaylara tim paydaslarin katimi saglanmahdir.
e Bolgede diuzenlenen gastronomi etkinliklerinin sayisi arttirilmal ve etkinlik
yonetimi konusunda ilgili paydaslar surece butlinsel anlamda dahil edilmelidir.
e Gastronomi ve surdurulebilirik iligkisinin - tam  anlamiyla  algilanip
benimsenmesi ve ilgili paydaslar gergevesinde bu yonde tutum ve davranis
gelistiriimesi; ilgili politika ve duzenlemelerin gézden gegirilmesini gerekli
kilmaktadir.
e Sivil toplum kuruluslari ve 6zel sektériin gastronomi politikalarinin belirlenme
surecine aktif katilmi saglanmalidir.

Sonug olarak; gastronomik kimlik unsurlarinin destinasyon yoénetiminde etkili ve
verimli kullanimi bélgesel kalkinma hedefleri acgisindan deger ifade etmektedir. ilgili
hedefler dogrultusunda, gastronomik degerler korunmali, gesitli etkinlikler festivaller ve
calistaylarla bélge 6nce i¢ paydaslar sonra dis paydaslar nezdinde gastronomik kimlik
odaginda taninir hale getiriimelidir. Maddi ve manevi gastronomik d&gelerin
surdirilebilir perspektifte ele alinmasi saglanmaldir. ilgili kaynaklarin hem sosyal hem
cevresel hem de ekonomik acgidan biraktigi izler gindem olusturularak, politikalarin,
hedeflerin ve slreclerin birbiriyle iligkili verimli ve etkili strdurilebilir yonetim sistemleri
olusturulmalidir. Bu arastirma Batman ilinde yer alan turizm paydaslari perspektifinden
gastronomik kimlik ile surdurilebilir turizm iligkisi Gzerinde gergeklestirilmistir. Gelecek
calismalar icin arastirma evrenini genisletilerek bdlgesel ve daha genellenebilir
sonuglara ulasilabilecek bir arastirma yapilmasi yararl olacaktir. Ayrica gastronomik
kimligin yine bagimsiz degisken oldugu bir modelde destinasyon marka degerinin araci
degisken olarak konumlandigi, destinasyon deneyimi ve destinasyon aidiyetinin ise
bagiml degisken olarak yer aldidi bir model 6nerilebilir.
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