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Ozet

Mersin ili Giilnar il¢esinde elma iiretimi ilge agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu ¢alismada Mersin ili Giilnar il¢esindeki isletmelerin
mevcut durumlart ve sorunlarinin incelenmesi amaglanmugtir. Bu amagla Oransal Ornekleme Yontemiyle belirlenen 83 isletmede anket

caligmasi yapilarak veriler toplanmistir.

Anket bulgularina gore; iireticilerin kredi kullaniminda yas ve tecriibe yilinin etkili oldugu, sigorta yaptirmada ise, arazi biyiikligiiniin
etkili oldugu saptanmustir. Ureticilerin %73 (i kooperatife iiyedir. Ureticilerin %411 iiriinleri pazarlamada sikintiyla karsilagmaktadirlar. Elma
tireticilerinin %55.1°1 gelirini sadece tarimdan saglarken , %44,9’u tarim ek gelir olarak yapmaktadir. Bolgede soguk hava deposu olmamasi

iirtin kayiplarina neden olmaktadir.

Sonug olarak; pazarlama ve depolama sorunlari, tireticilerin karsilastiklar: en sik problemler olup, bu yonde ¢oziimlerin gelistirilmesi

gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Elma iiretimi, Mersin, tarim isletmesi, pazarlama

The current status and problems of apple growers in Giilnar district of Mersin city

Abstract

In Mersin City Giilnar county, apple production has an important place. This study analyzes the current status and problems of the
enterprises in Giilnar county of Mersin city. For this purpose, data were collected from 83 enterprises by survey with rational sampling method.

According to the survey findings, age and experience were effective in credit use and field area was important in insurance rate. 73% of
producers were member of a cooperative. 41% of producers have problems in marketing the products. 55.1% of apple producers subsist on
agriculture solely, 44.9% make farmery as an additional work. Since there is no cold air depot in the region, product loss occurs.

As a result, problems related to marketing and depot are frequent troubles producers are encountered and solution for these problems must

be developed.
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GiRisS

Tiirkiye birgok meyve ve sebzenin yetistirilmesine ola-
nak saglayan iklim ve bitki ortiisline sahip, genis tarim alan-
lart ve bolgelerin ekolojik farkliliklari nedeniyle meyve ve
sebzenin iyi kosullarda ve kaliteli olarak nadir yetistirilebil-
digi tilkelerdendir (Uzundumlu ve ark., 2009).

Elmanin ana vatant Anadolu’yu da i¢ine alan Giiney
Kafkaslardir. Ekolojik sartlarin uygunlugu ve gen merkezi
olmast nedeniyle elma yurdumuzun hemen her yerinde ¢ok
eski yillardan beri yetistirilmektedir (Oguz ve Karagayrr,
2009).

Elma iginde bir¢ok vitamin ve mineral bulunduran ol-
dukga faydali bir meyvedir. Diinyada elma gesitlerinin sayist
6500’1 asmaktadir. Tiirkiye’de ise bu say1 460’1 bulmaktadir
(Oguz ve Karagayir, 2009). Diinyada elma tiretimi yillar iti-
bariyle dalgalanmalar gdstermekle beraber dnemli diizeyde
artig gergeklesmistir. Diinya elma iiretiminde 2012 FAO ve-
rilerine gore ilk siray1 33 265 186 ton ile Cin Halk Cumhu-
riyeti, ikinci siray1 4 122 330 ton ile ABD ve iigiincii sirada

ise 2 600 000 ton ile Tiirkiye almaktadir (Anonim, 2012).

Bu ¢alismanin amaci Mersin ili Giilnar ilgesinde ¢ift-
cilerin yogun ugras alanini olusturan elma yetistiriciligi ve
mevcut sorunlarinin incelenmesi amaglanmustir.

MATERYAL VE YONTEM

Mersin ili Giilnar ilgesinde elma iireticilerinin mevcut
durumlarini belirlemek amaci ile ilgede iireticilerle yiiz yilize
anket yapilarak arastirmanin verileri elde edilmistir. Bu an-
ketlerde sorulan sorularla elma iireticilerinin sosyo-ekono-
mik 6zellikleri incelenmis, bélgedeki iireticilerin iiretim asa-
masindan pazara kadar olan siirecte karsilastiklart sorunlar
ele alinmistir.

Arastirmada oransal drnekleme yontemi kullanilmistir.
Anket say1s1 89 olarak belirlenmistir.
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BULGULAR

Ilgede 6zellikle kiiciik aile isletmelerinin varlik goster-
mesi ve c¢ogunlukla aile isletmelerinde isletme sahibinin
erkek olarak beyan edilmesi nedeniyle erkek sayisi yiiksek
cikmustir (Tablo 1).

Tablo 1. Ureticilerin Cinsiyete Gére Dagilimi

Cinsiyet Dagihm | Kisi Sayisi Oran(%)
Kadin 11 12,4
Erkek 78 87,6
Toplam 89 100

Tablo 2. Ureticilerin Yasa Gére Dagilimi

Yas Dagilim Kisi Sayisi Oran(%)
20-35 11 12,4
36-50 78 87,6

51+ 89 100
Ortalama 433

Toplam 89 100

Ilgedeki fiireticilerin yas ortalamasmin yiiksek cikmasi-
nin nedeni olarak geng niifusun tarima ilgi duymamasi gos-

terilebilir.

Tablo 3. Ureticilerin Egitim Durumu

Egitim Durumu Kisi Sayis1 Oran(%)
Ilkokul Terk 10 11,2
Ilkokul 31 34,8
Ortadgretim 39 43,8
Universite 9 10,1
Toplam 89 100

Tablo 4. Ureticilerin Aylik Gelir Durumu

Gelir Grubu Kisi Sayis1 Oran(%)
1000< 44 50
1001-2000 29 33

2001+ 15 17
Toplam 89 100

Ureticilerin ortalama geliri 1493 TL dir. Ureticilerin ge-
lir kaynaklar1 soruldugunda % 55,1’ini tarimdan saglarken
% 44,9 unu tarim dis1 ugraslardan saglamaktadir. Bolgedeki
iireticilerin elma iiretimini tercih etmelerinin nedenleri ara-
sinda en dnemli unsur, bolgenin elma iiretim bolgesi olmast
gelmektedir. Bolgede meyve isleme sanayinin bulunmamasi
ciftcilerin tercihlerini etkilememektedir.

Ureticilerin %28’ kredi kullanmakta, %72’si kredi
kullanmamaktadir. Kullanilan kredilerin biiylik kismi bah-
¢e kurulum asamasinda kullanilmustir. ilaveten, bankalar-
dan bahge bakim kredileri de kullanilmaktadir. Ureticilerin
kredi kullanmalarinda etkili unsurlar yas ve tecriibe olarak
goziikmektedir. Ureticinin yas1 ve tecriibesi arttikca, kredi
kullanim orani azalmaktadir (p<0.05). Egitim diizeyi, gelir
diizeyi ve arazi biiyiikliigliniin kredi kullanim oranini artir-
madig1 gorilmistiir.

Ureticilerin sadece %36’s1 sigorta yaptirmaktadir. Si-
gorta yaptirma oraninin diisiik olmasinin nedeni, sigortaya
Odenen tutarin fazla bulunmasi, zarar tespitine gelen sigorta
eksperlerinin tutumlari, sigorta yaptiran ireticilerin o yil za-
rara ugramamalari neticesinde ertesi yi1l yaptirmak isteme-
meleri sayilabilir. Sigorta yaptirma orani, arazi biiyikligi
arttik¢a yiikselmektedir (p<0.05). Egitim durumu, yas, gelir
ve tecriibe yili ile sigorta yaptirma orani arasinda iliski bu-
lunmamustir.

Ureticilerin kooperatiflere yaklagimlar1 genelde olum-
ludur. Ureticilerin %73’ii kooperatife iiye olduklarmi bil-
dirmislerdir. Elma ftireticilerinin biiyliik ¢ogunlugu en az bir
kooperatife iiyedirler. Ozellikle daha ucuza girdi saglamak
i¢in dreticiler kooperatiflere liye olmayi tercih etmektedirler.
Bolgedeki giftgilerin %42’si bir birlige iiyedirler. Ureticile-
rin tam anlamiyla birlik sergileyememeleri sonucunda, birlik
etkin bir ¢aligma siirdiirememektedir.

Caligma alanindaki tireticilerin %62’si eski tip bahgeler-
de, seyrek yiiksek boylu agaglarda iiretim yapmaktadir. Mo-
dern bahgelerde yogun yari ve tam bodur agaglarla iiretim
yapanlarm oran1 %17°dir. Ureticilerin %21°i karma iiretim
yapmaktadir. Modern bahgelerden elde edilen verim son de-
rece yiiksek olup, bu yonde ¢iftcilerin tesvik edilmesi tavsi-
ye edilmelidir.

Yetistirilen elma tiirleri arasinda %77 ile starking delici-
ous elma basta gelirken, bunu %3 ile golden delicious, %3
Amasya elmasi ve %1 granny smith tiirii takip etmistir. Ure-
ticilerin %39 u iiretimde pazardaki elma talep istegini dikka-
te alirken, %611 pazar talebini dikkate almamustir.

Uretilen elmanm alicilarimi; %75 toptancilar, %17 pera-
kendeciler, %6 ile sanayiciler, %2 ihracatcilar ve yilizde % 5
marketler olusturmaktadir. Elma igleme sanayinin bolgede
bulunmamast nedeniyle mevcut alicilar ¢evre illerden gel-
mekte ve sanayicilerin orani diisiik ¢ikmaktadir.

Ureticilerin %69u iriinii tarlada satmakta, %30’u ise
hasatlarini kendileri yapmaktadir. Ureticilerin %15°1 pesin
satis yaparken, %19°u vadeli satis yapmaktadir. Ureticilerin
o6nemli bir kismi (%66) sattig1 {iriiniin bir boliimiini pesin
almakta, kalan1 da vadeli almaktadir. Bu durumda iiretici ba-
zen karsiliksiz ¢eklerle karsilasabilmektedir.

Ureticiler; genel olarak, elma fiyatlarinin istikrarsiz,
girdi fiyatlarinin ¢ok yiiksek, satilan iiriinlerin 6demelerini
alirken sikintilar yagandig1 ve satilma garantisinin olmadigi
yoniinde kanaat belirtmislerdir.

TARTISMA VE ONERILER

Elma insan beslenmesinde ciddi bir yer tutmakta olup,
cok ¢esitli alanlarda kullanima sahiptir (Akbay ve ark.,
2005). Tiirkiye elma iretiminde diinyada 6nemli bir yere sa-
hiptir. Arastirmamizda ele aldigimiz gibi, elma iireticilerinin
profillerinin ve sorunlarinin belirlenmesi, Tiirkiye’nin bu
alandaki payini artirmaya yardimer olacaktir.

Arastirmamizda, iretilen elmalarin ¢ogu i¢ pazara su-
nulmakta ve ancak %0.3’{i ihracata yonlendirilebilmektedir.
Tiirkiye, Cin ve Amerikanin arkasindan diinyanin 3. Biiyilik
elma tireticisi iken, ihracattaki pay1 son derece diisiiktiir. En
onemli ihracatci iilkeler, ABD ve Fransa’dir (Ozgatalbas ve
ark., 2009).

Caligma alanimizdaki giftgilerin ¢ogunlugunu erkekler
olusturmaktaydi. Elma {ireticilerinin yaridan biraz fazlasi
gelirini sadece tarimdan saglarken, %45°1 tarim yaninda ek
islerle ugragmaktadir.

Ureticilerin %62’si eski tip bahgelerde seyrek yiiksek
boylu agaglarla iiretim yapmaktadir. Ureticinin sahip oldugu
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bahge tipi dekara diisen agag sayisini azaltmaktadir. Bu yon-
de ¢iftcinin egitiminin {iretim lizerine olumlu etki yapabilir.

flgede iireticiler iirinlerinin sanayici, perakendeci, top-
tanct ve dig satimer gibi kanallara pazarlarken, tiiccarlarla
calismak zorunda kalmaktadirlar (Ozdemir ve ark., 2009).
Pazarlama asamasinda tarimda genel bir sorun, aracilarin
¢ogalarak iriinlin {reticiden tiiketiciye ulagma zincirinde
fiyatin artmasidir. Ayn1 zamanda tiiccarlarin vadeli alim
yapmast ve ireticilerin ¢eklerini karsiliksiz birakmasi da bir
baska sikintidir. Elma ile ilgili faaliyet gosteren kamu kurum
ve kuruluslari ile 6zel sektor ve iireticiler arasindaki iletisim
ve koordinasyonun artirilmasi gerekmektedir.

Bolgedeki elma iireticileriyle yapilan calismamizda,
tireticilerin %73’ en az bir kooperatife liye olup, elma iire-
ticileri birligine iiye olanlarin orani %45’tir. Kooperatife
tiyeligin yiiksek olmast, iireticiler arasinda birlikteligi ve da-
yanismay1 getirmesi beklenirken, iireticilerin kooperatifieri
daha ucuza girdi saglamak i¢in kullanmasi beklentileri karsi-
lamamaktadir. Tlgedeki kooperatif sayisinin artirilarak giftei-
lerin bu yonde bilinglendirilmesi gerekmektedir. Bu baglam-
da 2013 yilinda faaliyetine son veren elma lireticileri birligi
tekrar acilarak treticilerin aktif katilimi saglanmalidir.

Calisma bolgemizde eksikligi hissedilen bir baska konu
soguk hava depolarmin bulunmamasidir. Uriiniin fazla oldu-
gu donemlerde iireticiler tiriinlerini ilkel kosullarda muhafa-
za ettiklerinden dolay1 elmanin kalitesi diismektedir. ilcede,
bu isi organize edebilecek kisiler tegvik edilerek modern de-
polarin kurulmasinin saglanmasi gerekmektedir (Kaynas ve
Sakaldas, 2009).

Tarimda danigmanlik sisteminin gelistirilmesi, ¢iftcile-
rin bilinglenmesine, liretim ve pazarlama tehlikelerine karst
daha etkin miicadelenin olusturulmasina katkida bulunacak-
tir. Yillardir eskiden gelen iiretim sekillerinin yerine modern
tarzda yontemlerin belirlenmesi ve etkin teknolojinin kulla-
nmimi, Tiirkiye’yi elma iiretiminde daha ileri bir konuma tasi-
yacak ve ihracat potansiyelini artirabilecektir.
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