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ETKIiLi MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMi VE
UYGULAMALARINDAN ORNEKLER
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Ozet

Bireyin medya araglarina olan ilgisi okul ¢agindan 6nce baslayip yasaminin
sonuna kadar devam etmektedir. Yasam seriiveni iginde bireyin medyanin sundugu
firsatlardan daha iyi faydalanmalarina imkan tantyip ayni zamanda onlari medyanin
neden oldugu risklerden korumanin yolu medya okuryazarligi egitimidir. Bu agidan,
iilkemizde ikinci kademeden itibaren segmeli dersler kapsaminda verilmeye bagslanan
medya okuryazarligi dersinin eglendirici, tatmin edici ve egitici uygulamalariyla
verilmesinin 6nemi daha da ¢ok artmaktadir. Etkili bir medya okuryazarligi dersinde
Ogrencilere analiz yapmayi, degerlendirmeyi ve gesitli formlardaki araglarla iletisime
gecmeyi Ogretmek icin cesitli uygulamalar bulunmaktadir. Ogrencilerin etkin katilimina
dayali bu uygulamalar Kaliteli bir medya egitiminin temelini olusturur. Ortaokullarda,
medya egitimi faaliyetlerini tanimlamada ciddi sikintilar oldugu bilinmektedir. Bunun
temel nedeni, medya &gretmenlerinin giincel simif igi uygulamalar1 hakkinda ¢ok az sey
biliyor olmalar1 inancidir. Uzmanlar medya egitimi aktivitelerinin detaylarina 151k tutan
kaliteli metotlarin uygulandigr dogal calismalari savunmaktadirlar. Bu g¢alismamizda,
medya egitimcilerinin sinif ortaminda rahatlikla uygulayabilecekleri etkili medya egitimi
aktivitelerini incelemeye ¢alisacagiz.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazariigi, Se¢meli Medya Okuryazarlig
Egitimi, Medya Okuryazarligi Uygulamalar

EXAMPLES FOR EFFECTIVE MEDIA LITERACY
EDUCATION AND APPLICATIONS

Abstract

Individual’s interest in media tools continues until the end of life beginning before
schooling. The way to give individuals opportunities for them to benefit from media more
and at the same time prevent them from the risks caused by media is the media education.
Therefore the importance of giving media literacy education beginning from the second
grade in our country as a selective course together with its entertaining, satisfactory and
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instructive applications increases. There are various applications to teach students how to
analyse, evaluate, and communicate with different tools. These practices based on
effective participation of the students provide the basis of a qualified media education. In
secondary schools it is known that there are serious problems in defining activities in
media education. The main reason of this is believed to be inadequate information of
media teachers about daily interclass applications. The experts suggest natural studies
where qualified methods shedding light on the details of media education activities are
applied.

In this study, we will try to analyse effective media education activities the media
teachers can use easily in class .

Keywords: Media literacy, Selective media literacy education, Media literacy
applications

1. GIRIS

21. yiizyilin medyaya doymus, teknolojiyle i¢li dish ve kiiresel baglantili
diinyasinda cocuklarin ¢ok ¢esitli medya araclariyla (TV, gazete, dergi, internet
vd.) ciddi bir etkilesim halinde olduklar1 bilinen bir gercekliktir. Konuyla alakali
olarak hem iilkemizde hem de diinyada yapilan arastirmalar ¢ocuklarin gorsel,
isitsel ve yazili medya araclari karsisinda savunmasiz bir alict durumunda
oldugunu ortaya koymaktadir.

2012 yilinda Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar1 Vakfi (SETA) 5-
29 yag araliginda 10 bin 174 gencin katilimiyla “Genglik Profili” aragtirmasini
gerceklestirmistir. Bu arastirmada genclerin en sik kullandiklar1 medya
araclarinin,

% 56,8 oraniyla televizyon izlemek oldugu,
% 40,8 oraniyla kitap, dergi, gazete okumak oldugu,
% 37,2 oraniyla internette sosyal medya aglarina katilmak oldugu,

% 15,6 oraniyla da tiyatroya, sinemaya ve konsere gitmek oldugu
ortaya koymustur (SETA, 2012).

Media Awareness Network (2005) Kanada genelinde yaptigi aragtirmada
ogrencilerin internet, internet kullanimina baglhh olarak E-Mail uygulamasi,
Mp3/Mp4, bilgisayar ve cep telefonu kullanimlarinin artigin1 ortaya koymustur.
Yine ayni arastirmaya gore 6grencilerin birgogunun okulda:

e Bilgisayar oyunlar1 oynadiklari,

e Odev i¢in teknolojiden faydalandiklari,
e Arkadaslaryla siirekli mesajlastiklari,
e  Miizik indirip veya dinledikleri,

e  E-maillerini kullandiklari,
94
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e Okul o6devlerinden ¢ok kendilerini ilgilendiren konularda arastirma
yaptiklari, sonucuna varilmistir (Media Awareness Network, 2005).

Bu arastirma sonuglari, online aktivitelerin gengler arasinda ne denli
yaygin kullanildig1 ve genclerin medyanin her tiiriiyle alakadar olduklarin1 ortaya
koymaktadir. Her gecen giin daha da ¢ok ¢ocuk hem evde hem de okulda pratik
bir bigimde kitle iletisim araglarina ulastigindan medya okuryazarlik egitimi de
Oonem kazanmaktadir.

Ozellikle elestirel diisiinmenin ve reflektif diisiinmenin gelistirilmesiyle
baglantili temel alanlardan biri olan medya okuryazarligi. Medyanin ve medya
mesajlarinin igeridi iizerine ¢alisarak ve elestirel karsiliklar vererek iist-bilissel,
reflektif stratejiler gelistirmeyi amaglamaktadir (Feuerstein, 1999).

Medya okuryazari olan kisi se¢im yapma, soru sorma, degerlendirme ve
tiretme yetenegini etkili bir bicimde ortaya koyan kisidir (Ankaraligil, 2009).
Bireyin karsilagtigi bilgi ve diisiincelere yonelik dogru sorulari sorarak kendi
bakis ac¢isin1 yaratmasi ve kendi fikirlerini olusturmasi siireci ise “elestirel
diistinme stireci” olarak adlandirilir (Derelioglu, 2004). Feuerstein (1999), medya
okuryazarligi programinin bir amacinin da, o6grencilerin medya metinlerine
elestirel  bakabilmelerini  desteklemek  oldugunu  vurgulayarak, medya
okuryazarliginda elestirel diistiinme becerisinin olduk¢a Onemli oldugunu
belirtmistir.

Kellner ve Share (2005) elestirel medya okuryazarliginin, bireylere kendi
kiiltiirleri iizerinde etkileyici bir giice sahip olmalari, kendi tanim ve anlamlarini
olusturma ve kendi toplum ve kiiltlirlerini diizenleme ve yeniden sekillendirme
konularinda firsatlar sagladigimi ileri stirmektedirler. 118. Elestirel medya
okuryazarligi, haksizligi Onleme siirecine katilmada, kendi tercihlerini ifade
etmede ve daha iyi bir toplum olusturmak icin miicadele etmede cocuklara ne
yapmalar1 gerektigini sdyler (Oxstrand, 2009).

Medya okuryazarligi egitiminin bireye kazandirdigi elestirel diisiinme
yeteneginin 6nemini fark eden bircok tilke, yasam boyu 6grenme icin gerekli olan
donanim ve yetenege sahip olmay1 kolaylagtiran bu dersin egitimine giderek daha
cok onem vermektedir. Medya Egitimi, Medya Okuryazarligi, Medya Alfabesi
gibi degisik adlarla, farkli ilkelerde uygulanmaya baslayan programlar 75 yilda,
pek cok iilkede yayginlasmistir. Medya egitimi ya da Medya Okuryazarligi Dersi
alt yapisinin hazirlanmasi uzun yillar almigtir. 1932’lerde ilk olarak ABD’de
baslayan medya egitimi ¢aligsmalar1 6zellikle 1970’lerde UNESCO ve UNICEF’in
destekleriyle basta Avrupa kitas1 olmak iizere tiim diinyada hizla yayginlik
kazanmustir (Sezer, 2011).

Diinyadaki medya okuryazarlik caligmalarini biraz geriden takip eden
iilkemizde ise son on yilda 6nemli adimlar atilmistir. 2004 yilinda, iilkemizin
onde gelen kamu kurumlarinin, sivil toplum orgiitlerinin ve {niversitelerinin
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temsil edildigi Siddeti Onleme Platformu’nda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) ilk kez ilkdgretim okullarinda medya okuryazarligi derslerinin
okutulmasini &nermistir. Yapilan 6n hazirlik ¢alismalar1 sonucunda, “ilkdgretim
Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” 31.08.2006 tarihinde
Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilmistir
(RTUK, 2012a).

Baslangicta se¢meli dersler arasinda popiiler olan medya okuryazarligi
dersinin zamanla 6grenciler tarafindan ragbet gormemesi, dersin igerigi ve islenisi
konusunda birtakim giincellemelere gereksinim oldugunu ortaya koymustur.
Uygulama yapmaya doniik bdyle bir dersin okullarda bu dersi veren 6gretmenler
tarafindan korumaci bir yaklasimla sadece medya hakkinda 6gretim yapilarak
verilmesi 0grencilerin derse olan ilgisizliklerinin en 6nemli nedeni olabilir. Bu
dersin sinif igindeki en Onemli asamasi, Ogrencilerin kendi medya iletilerini
olusturabilme asamasidir. Pratik uygulamalardan uzak, kuramsal olarak islenen ve
sadece medyanin zararlarindan bahsedilen derslerde, 6grenci karsilastigi herhangi
bir iletiyi ¢dziimlemede basarisiz olacaktir. Ogrencilerin medya okuryazarlig
dersine olan ilgilerinin tekrar canlilik kazanmasi ve devam etmesi kendilerinin de
aktif bir sekilde katildiklari, {irettikleri ve elestirel bir bakis agisiyla
degerlendirdikleri calismalarin sinif ortaminda ¢ogalmasiyla gergeklesebilir. Alan
yazinda yapilan incelemeler sonucunda Tiirkiye’de etkili medya egitimine yonelik
calismalarin yeterli diizeyde olmadigi, ancak yurt disinda ¢ok sayida calismalarin
yer aldigi gorilmustiir (D. Buckingham, A. Fedrov, R. Hobbs, M. Krcmar, S.
Livingstone...). Bu nedenle bir sinif ortaminda medya egitimi aktivitelerinin etkili
yontemlerle yapilmasinin medya okuryazarligi ders kazanim ve becerilerinin
bireyler tarafindan daha saglam bir bigimde igsellestirmelerine imkéan taniyacagi
diistiniilmektedir.

2. AMAC

Bu c¢alisma, iilkemizde korumaci ve ezberci bir yontemle verilen medya
okuryazarlig1 egitiminin agirlikli olarak uygulama yapmaya doniik ve elestirel
bakis agisi tagiyan hangi tiir medya egitimi yontemleriyle verilebilecegini ortaya
koymay1 amaglamaktadir.

3. YONTEM

Arastirmada olgu ve olaylar hakkinda bilgi igeren ve yazili materyallerin
analizini kapsayan nitel arastirma yontemlerinden dokiiman inceleme yontemi
kullanmilmistir. Calismada arastirilan konuya yonelik basili veya yazili kaynaklarin
taranmast ve analiz edilmesi olarak tanmimlanan dokiiman incelemesi,
arastirmacinin veri elde etmesini saglamistir (Yildirim ve Simsek, 2011).
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4. ETKIiLi MEDYA EGIiTiMi UYGULAMALARI

Medya egitiminde yaygin olarak kullanilan farkli tiirden aktiviteler
mevcuttur. Bunlardan en 6nemlileri UNESCO tarafindan ortaya konulan metin
analizi, igerik analizi, 6rnek olay incelemesi, uygulamali aktiviteler, benzetim ve
iretim aktiviteleridir. Bu aktiviteler disinda Medya Okuryazarligi Merkezi (CML)
onciligiinde, “21. Yiizyil i¢cin Okuryazarlik” adli calismalarinda Thoman ve Jolls
(2005) tarafindan gelistirilen "Yakin Analiz" ve "Giiglendirici Sarmal" adli simif
ici aktiviteleri de bulunmaktadir. Bu yaklagimlar medya hakkinda 6grenmeyi
saglayan gelisimsel unsurlardir ve onlar birkag tiir 6grenim yetenegini, deneyimini
ve aktiviteyi iceren konu ve temalarin dogal bir pargasidir.

4.1. UNESCO Tarafindan Gelistirilen Etkili Medya Egitimi
Yaklasimlan

4.1.1. Metin ¢oziimlenmesi

Cocuklar medya metinlerinden bir anlam c¢ikarmak istediklerinde,
oncelikle medya iletilerinde yer alan gorsel ve isitsel dilin nasil okunmast
gerektigini 6grenmelidirler. Cocuklar hem medya iiriinlerini analiz ederek hem de
kendi iletilerini {reterek yaptiklarindan nasil bir anlam c¢ikardiklarini
aciklayabilirler.

Herhangi bir medya metni (Orn: 18. yiizyildan kalma bir tablo ya da 20.
yiizyilin sonlarindan kalma bir komedi metni olabilir) bilimin konuyla alakali
alanlar1 kullanilarak ve uygulamaya doniik ¢alismalarin esasi anlasilarak analiz
edilebilir. Yakin metinsel analiz, ¢ocuklarin izledikleri ve dinledikleri seyin ne
oldugu konusunda c¢abuk karar vermemeleri i¢in onlar1 yonlendirir. Mesela,
televizyondan kisa bir goriintli alinarak oOgrencilerin bu goriintiide duyup
gordiiklerini tanimlamasi istenir. Ses kisilarak Ogrencilerin gorsel boyuta
odaklanmasi saglanabilir. Sonra resim olmaksizin ses dinlenebilir ve ne
isittiklerini  tanimlamalar1 istenebilir. Ses ve goriintii bir arada verilerek
ogrencilerin iki unsurun kombinasyonu hakkinda ne diisiindiikleri sorgulanabilir.
Ikinci asamada, dgrencilerden sdylediklerinin ne anlama geldigini belirtmeleri ve
ni¢in bu tahminlerde bulunduklarini anlatmalari istenir. Son olarak, 6grenciler
medya metinlerini tretenlerin hedef kitleye nasil etkili iletiler gonderdigi
konusunda fikir yiiriitiirler. Burada amag¢ Ogrencilerin dikkatini televizyondan
aliman goriintiiniin anlamina katki saglayan 1sik, yakin ¢ekim, cergeveleme vb.
unsurlara gekmektir.

Eger Ogrenciler metin ¢éziimlemesi etkinligini bir medya metnine nasil
uygulanacagini anlamazlarsa, egzersizler fazlaca sematik ve kati olma riskini
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tasir. Cocuklarin kendi yaptiklar ise kafa yormalari1 analitik ¢aligmalar1 anlama
konusunda onlar1 daha ¢ok yetkilendirecektir. Sonucta, 6grencilerin sevkle bir
gazete ve video olusturmaya calistiklar kiiclik bir uygulama tipki bir gazete
basimi gibi kayda deger calismayla sonuglanabilir. Eger yapilan calismalara
Ogrenciler ve 6gretmenler gereken dikkati gostermezlerse, alinmasi gereken bilgi
bu ¢alismalardan ¢ikarilamayacaktir.

Metin analizleri agikg¢as1 6grencilerin, 6rnegin farkli kamera agilarini ya da
hareket gecislerini anlatabilmeleri icin, teknik kelime dagarcigi edinmelerini
gerektirir. Ancak, bu tiir analizlerin rutin, mekanik bir faaliyete donlismemesi
onemlidir. Metin analizinin ayni zamanda bir de uygulama boyutu olmalidir.
Ogrencilerden bir goriintiiyii bilesen parcalarma ayirip, her bir pargayr analitik
yorumla smiflandirarak “yapisal ¢oziimlemesini” yapmalari ya da hareketli
gOriintli metinlerinden bir televizyon reklaminin her sahnesinin elle ayr1 ¢izimini
yapmalari istenebilir. Bu “bulunan” gorlintiilerin montajlanmasi, ya fotograf
seritlerinin reklam sahnesi haline getirmek icin birbirine eklenmesine ya da kisa
video sahneleri hazirlanmasina imkan taniyabilir. Tek basina ele alindiginda,
metin analizi daha ¢ok bicimsel gramer 6gretimine benzer: Ogrenciler icin anlamli
olmasi1 gerekecekse, gercek iceriklerdeki ger¢cek metinlere uygulanmasi ve
uygulamali yollarla arastirilmasi gereklidir (RTUK, 2007b, s. 23).

4.1.2. Icerik analizi

Icerik analizi, bir medya aracinin bigimsel yoniinii degerlendirmeye
rehberlik eden nitel bir calisma metodudur. Mesela, dgrenciler bir gazetenin ne
kadarmin metne ayrilmasi gerektigini gazetede yer alan resimlerle kiyaslama
yaparak anlayabilirler veya reklamlarin sayisin1  haberlerin  sayisiyla
kiyaslayabilirler. Ogrencilerin vardiklar1 sonuglarin gerekgesi gazetenin yerel mi
ulusal m1 bir gazete tiirii olduguna dayanabilir. Televizyonda gegen kisa bir haber
icinde yer alan fotograflarin sayilmasi veya bir dergiyi tanitmak i¢in pasif roldeki
kadin resimlerinin sayisini aktif roldeki kadinlarin sayisina kiyaslanmasi diger
standart egzersizlerdir. Bu tiir aktiviteler medya metinleri i¢inde bulduklarini
secici okuma ve 6zetleme etkinlikleri icerir.

Igerik analizinde, Ogrencilerin genelde umursamadiklari bir metnin
Ogelerine odaklanmalarin1 saglayacak bir yontem izlenebilir. Mesela, film veya
bir TV programimin agilis ve kapanis asamalarinda metnin belli bir izleyici
kitlesini nasil hedef aldig1 yapim siirecindeki farkli roller konusunda onemli
bilgiler saglayabilir. Diger bir teknik de belli bir metnin nasil pazarlanip
izleyicilere dagitildigi hakkinda bilgi toplamaktir. Bu TV dergilerini, video
kataloglarini, magaza vitrinlerini, film posterlerini ve reklamlari, internet
sitelerini, fragmanlar1 ve basin agiklamalarini incelemeyi kapsayabilir (RTUK,
2007D, s. 24).
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4.1.3. Durum ¢alismalari

Bu asamada 6grenciler kendi sectikleri herhangi bir medya konusunu
derinlemesine arastirmak igin cesaretlendirilmeye ihtiya¢ duyarlar. Ogretmenlerin,
Ogrencilerin ¢alisma heveslerine ve giincel konulan tartisma isteklerine olumlu
katkilar sunmasi ¢ok ©Onemlidir. Ogretmenler bu tiir durumlarla ¢ok sik
karsilagirlar. Bazen gerekli bilgiyi 6gretmenler temin eder ama genelde bu isi
Ogrenciler yapar. En basit durum caligmasi tiiriinde 6zel bir metnin {iretimine,
pazarlanmasma ve tiiketimine odaklanilir. Ikinci bir durum calismasinda
Ogretmenler, 6grencilerinden 6zel bir konu i¢in medya araglari iginde arastirma
yapmalarini ister (UNESCO, 2006b).

Medya Ogretmenlerinin gilincel ve onemli medya konular1 hakkinda bilgi
sahibi olmalar1 ve bu konular i¢inde yer alan durum c¢alismalarini ortaya ¢ikarmasi
icin Ogrencileri cesaretlendirmeleri faydali bir stratejidir. Durum c¢aligmalari
sadece igerik analizine katki saglayan okul kaynaklarmin artmasina yardimci
olmaz, ayn1 zamanda metinlerin anlam ve Onemini etkileyen bir dizi konunun
Ogrenciler tarafindan anlasilmasina da yardimci olur. Bir televizyon programinin
yayindan ¢ekilme nedenlerini sorusturmak, diger medya araglariyla (buna
gazeteler de dahil) bir dizi arastirma yapmak, farkli medya metinlerini takip
ederek izleyici profillerini ortaya ¢ikarmak, farkli medya kurum ya da sirketlerin
caligma prensiplerini tespit etmek ve bunu yapmak i¢in de referans kitaplardan
faydalanmak gibi ders programinda bulunmayan etkinlikler 6grencilerin
arastirmaci 6zelliklerini daha da gelistirmelerine imkan tanir.

Durum calismalar1 Ogrencilerin  pratik  aktiviteleriyle ve iretim
calismalartyla paralel olarak ortaya ¢iktiginda, 6grenciler igerik hakkinda sorulan
sorularin ne oldugu bilgisini elde edecektir.

4.1.4. Uygulamal aktiviteler

Medya caligmalarinin teknik zorlugu bazen stresli 6gretmenleri usandirir.
Ancak unutulmamalidir ki ¢ocuklar medya siireclerini ve iirlinlerini basit
teknolojik calismalarla anlayabilirler. Yazili bir hikayeyi film seritleriyle gorsel
bir sekle doniistirmek veya bir fotografin hikayesini yapmak, magazin
dergilerinden alinan goriintiileri tekrar tasarlayarak ve secgerek bir goriintii
katalogu olusturmak, yeni ses efektlerini seslendirme, televizyondan bir dykii ya
da bir miizik ¢ekip ¢ikarma, yerli bir video kullanma, bunlar karmasik bir video
veya bir benzetim kadar etkili olabilecek basit uygulamalardir. Ogrencileri gorsel
unsurlart kullanmaya hazirlama, onlara g¢ekilen fotograflar1 gergeveletme, siraya
koydurma, baskiya sokma ve resimlere uygun sesler sectirme ve eklemelerine
yardimct olma gibi faaliyetler 6grencilerin medyanin nasil calistifi konusunda
farkindalik kazanmalarim1 saglar. Teknolojik araclarin ¢ok karmasik oldugu bir
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ortamda, uygulama yapmaya elverisli basit aktivitelerle asamali alistirmalar tercih
edilebilir ama c¢alismalarda kullanilacak araclara ulasilmiyorsa etkinlikleri
gergeklestirmek imkansizlagir.

Video kamera kullanmay1 6grenme veya bir film serdi hakkinda bir tanitim
yapma didaktik bir 6gretimi gerektirir. Donanimlarin nasil g¢alistigi konusunda
cocuklara sans verilerek eglenceli bir yolla pratik ve teori birlestirilebilir. Boylece,
cocuklar teknolojiyle 0grenmenin amaglarini daha iyi kavrayabilirler. Pratik
calismalarda malzemelere bagli olarak ortaya ¢ikan problemleri umursamak
gerektigini anlarlar. Cilinki medya egitiminin temelini olusturan uygulamalarda
eksiksiz donanim kullanmak, yapilan aktivitelerin daha iyi anlagilmasini saglar.

Ogrenciler ilgi ¢eken drneklerin ne olduguna ulasarak kendi 6grenmelerini
degerlendirebilirler. Ogrencilerin, bir tiiketici olarak digerleriyle deneyimlerini
paylagsmaya, Ogretmenlerin ise bir lretici olarak yapilan c¢aligmalar1 anlasilir
kilmak i¢in bilgilerini paylagsmaya ihtiyaclari vardir.

4.1.5. Benzetim

Benzetim medya egitiminde yaygin kullanilan bir tekniktir. Benzetim bir
rol yapma formudur: Benzetim, aslinda kurgusal bir yol oldugu i¢in, 6grencileri
medya yapimcilarinin yerine koymayr gerektirir. Bu teknik, 6zellikle medya
endistrisi icindeki yapim rolleri ve siirecleriyle, medya yapimcilarinin
calismalarinda bulunan finansal ve teknolojik konularla ve kurumsal
kisitlamalarin nasil dengelendigiyle alakali sorular1 agiklamaya calisir. Genellikle
Ogrencilere, yapacaklar1 bir dizi tercih ya da ¢ozecekleri bir dizi problem sunulur
ve daha sonra aldiklar1 kararlarin sonuglarini, siniftaki diger gruplarla
karsilastirarak ifade etmeleri tesvik edilir. Ayni zamanda 6gretmen de yetkili
editdr ya da yapimci - ydnetmen olarak “rol” yapabilir (RTUK, 2007b, s. 27).

Benzetim ¢aligmasinda, yaratici ve analitik diisiince sadece gercek medya
aktivitelerinin bir benzerinin yapimina olanak saglamaz ayni zamanda yansitici
diisinmeyi de harekete geg¢irir. Benzetim “farz edelim?” ifadesiyle baslar ve bir
fotografa farkli kisilerin nasil baktigiyla devam eder oradan da tanimmis bir
dergiyi olusturma tarziyla gelistirilen ¢ok yonlii masa iistii yaymciligina kadar
uzanir. Ogrencilerden oyunculuk yetenekleri istenmez ama grup calismalarinda
bazen bir medya ireticisi veya medya editorii gibi bir roliin sergilenmesi ve
sahnelenmesi istenebilir.

Ogretmenler bir dizi medya siirecini, sistemini ve uygulamalarini
aciklamak i¢in benzetimi kullanabilirler. Buna karsilik benzetim de medyanin
kurumsal, teknolojik ve ekonomik ydnlerini agiklamaya yardime1 olur. Bu ¢alisma
ogretmen ve Ogrenci tarafindan iyi yapilandirilirsa, kendi 6grenmelerini agamali
olarak degerlendirebilirler. Ogrenciler benzetim aracilifiyla profesyonel iiriinlerin
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sermaye, materyal ve teknoloji i¢erdigini, bunun yaninda gerg¢ek bir iriini
olusturmada profesyonel iireticilerin ¢aligmalar1 birlestirdigini 6grenebilirler.

Benzetim tiirlerinden biri olan zaman c¢izelgesi egzersizi, 6grencilerden
gercek bir zaman ¢izelgesini ya da aksam bir televizyon kanalinda verilen bir
programin seyriyle alakali yayin akisi ¢izelgesini olusturmasini ister. Bazen sabit
kanal listelerinin birbirleriyle kiyaslanmasin1 da isteyebilir. Bu egzersizlerin
amaci, giiniin belirli saatlerindeki programlar1 izleyen spesifik izleyiciler igin
programlar1 belirlemede Ogrenci yeteneklerini kullanmaktir. Bu ¢aligmayla,
Ogrenciler farkli yaymlar ve bu yaymlarin hangi bolgede daha ¢ok izlendigi
konusu hakkinda detayli bilgi edinebilir.

Zaman ¢izelgesi etkinligi i¢inde yapilacak degisikliklerle program plani
arastirma calismasi Ogrencilerden istenebilir. Mesela, ¢ocuklar i¢in hazirlanan
yeni bir televizyon dizisinde program yapicilarinin Onerileri inceletilebilir.
Ogrenciler program editdriine sunmak igin tasarim malzemelerini, senaryo
planlarii, karakter profillerini, konu serisini, izleyici, dinleyici profillerini ve
tiretim maliyetini olusturabilir.

Bir diger yorucu ve iyi test edilmis benzetim tiirii ise diger tiirlerin
kendilerine 6rnek alacaklar1 Covingham Radyosu’ dur. Bu galismada kisi, radyo
istasyonundaki bir idari yOneticiden “reyting performansim artir” seklinde bir
talimat alan editér ve teknik iireticinin yerine kendini koyar. Iki saati asan bir
periyotta harfler, biiltenler, bildiriler ve giin boyunca calisilacak malzeme akinina
ugranilir ve 6grenciler bir “canli” yaym ortamindaymis gibi materyalleri segerek,
yazarak, birlestirerek, okuyarak ve kaydederek on dakikalik bir haber programi
hazirlayabilirler. Giincel haberler ve son dakika haberler gibi zorlayici iiretim
calismalari tanitilir. Bu tiirden bir egzersiz, belli bir izleyici kitlesi i¢in tanimlanan
malzemeleri ortaya koymada ogrencileri cesaretlendirir. Ogrenciler bir grup
olarak kendi rollerinin olusum asamalarini diistinebilirler. Bu durum onlara medya
irlinlerinin nasil birgok iireticinin ¢alismasi oldugu bilgisini kazandirir.

Plan yapilirken, 6gretmenler etkinlikte hangi siireci 6ne ¢ikaracaklarina
karar vermelidir. Eger belli bir yas grubuna radyodan hava raporu araciligiyla bir
mesaj gonderilecekse, o yas grubunda olan dinleyici kitlesiyle kurulacak yakin
iliski tamamen kullanilan dilin onlara ne kadar hitap ettigiyle ilgilidir. Etkinlikte
gorevin teknik ve teorik unsurlariin dikkatli bir bi¢imde dengelenmesi, beklenen
sonuglarin dikkatli bir bigimde tanimlanmasi, kararlastirilmasi, desteklenmesi ve
degerlendirilmesi de ayr1 bir 6nem arz etmektedir.

Bir diger benzetim c¢alismasinda kitap, gazete veya televizyon gibi kitle
iletisim araglariyla alakali kavramlar kullanilabilir. Cocuklar “gazete yayin
kurulu”, “kitap editorliigii” veya yeni televizyon programlari i¢in “yayimci kurul”
gibi kavramlar1 smif ortamindaki sunumlarinda 6grenebilirler. Bu sunumlarin
icerigini; taslagin Ozeti, kapak, ambalaj tasarimi, program analizi ve filmi
degerlendirme olusturur.
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Cok daha basit olan diger tiir benzetim tekniginde, Ogrencilerden bir
filimin belirli boliimlerine uygun olarak tasarlanmis bir grup fotografi
yerlestirerek film editorii gibi davranmalarimi istenir. Bu etkinlikte, fotograftaki
degisiklikler, kamera agcilari, hareket, ortam unsurlari, diyalog ve miizik
hakkindaki yorumlar kullanilabilir. Heyecanli filmlerde goriintiilerin gerilim
olusturacak sekilde bir sira halinde dizilmeleri medya Ogretiminin baglica
Ogesidir. Bu o6geler, ¢ekim degisiklikleri, kamera agilari, aksiyon, atmosferik
unsurlar, diyalog ve miizik gibi konular hakkinda yorum yapilarak agiklanabilir.
Ogrenciler reklam, komedi veya korku filmleri gibi televizyonun diger
kategorileriyle deney yapabilirler. Bu aktivitenin amaci, se¢gme, siraya koyma ve
olusturma calismalarinda 6grencileri yetkilendirmektir.

Ucgiincii ve ¢ok daha karmasik benzetim tiirii, film senaryosu gelistirme
slireci, taslak senaryo icerme, lislup ve anlati, pazarlanabilir yildizlar ve iireticiler
araciligiyla ogrencileri silirece dahil etme etkinliklerinden olusur. Bu tiir
calismalarin basariyla uygulanmasi bir film i¢in pazarlanan fikirlerin diger medya
ortamlarinda pazarlanan bir {riinii ortaya c¢ikardigini anlamalari konusunda
Ogrencilere yardim eder.

4.1.6. Uretim

Son asamada bilgi, kavrama ve teknik yeteneklerinin sistematik geligimi
araciligiyla, artik 6grenciler tiim yayinlar veya videolarin {iretimi gibi ¢ok daha
kapsamli projeler hazirlayabilirler. Uretimin farkli unsurlari teorik konular1 ve
uygulamali ¢aligmalar1 dengelemek i¢in dikkatli bir yapilanma ister. Teknik,
teorik ve grup yeteneklerinin tiim boyutlarini gelistirmek i¢in kiiclik 6lgekli
aktivitelerle baglamak 6nemlidir. Bu sayede daha genis dl¢ekli aktiviteler basaril
olur.

Uretim dahil, herhangi bir medya aktivitesinin organizasyonuyla alakali
bir takim genel ilkeler vardir. Ik olarak, dgretmenler gorev dagilimi yaparken
verilecek rolleri diizenli bir bicimde gozden gecirmelidirler. Gruptaki bireylerin
kendi cinsiyetlerine gore (erkeklerin spor sayfalari, kizlarin moda sayfalari, diisiik
kabiliyete sahip 6grencilerin kelime arastirma ¢aligmasi yapmasi veya bazilarinin
da denetim yapmak i¢in atanmalar1 gibi) olusturuldugunu agiklamak 6nemlidir.

Ogrencilerin ~ medya  formlarrm  etkili  kullanabilmeleri  igin
cesaretlendirilmeye ihtiyaglari vardir. Ogrenciler, genelde yazili medya formlarina
cok daha 6nem vermektedirler. Ogrencilerin gorsel ve isitsel medya araglarina
onem vermelerini saglayabilmek icin bu araclarin kullanimini gerektiren
etkinliklere yer verilmelidir. Ogrencilere her tiir medya aracim kullanabilecekleri
etkinlik ortamlar1 hazirlanarak, kabiliyetlerini ¢ekinmeden sergileyebilmeleri
saglanmalidir.
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Siire¢ i¢inde bir projenin yapisini bi¢imlendirmek i¢in, o projeyi inceleme,
giincelleme ve degerlendirmek gerekir. Gorev, rol ve grup dinamikleri
dagiliminda ayrintili notlar tutulmalidir. Biitiin bu ¢alismalar resmi bir bi¢cimde,
bir 6gretmen roliiyle, yapilmalidir. Sergileme Oncesi ve iiretim sonrasi zaman ve
mekan ayarlanmali, iiretim siireciyle ortaya ¢ikan 6grenme degerlendirilmelidir.

Bir medya 6gretmeni olan Smith (1988) Girisim adli makalesinde genis
Olcekli uygulamali proje calismalar1 icin bir “sozlesme” yaklagimi ortaya
koymaktadir. Uygulamali g¢aligmalar1 ydnetme esnasinda ortaya c¢ikabilecek
zorluklart engellemek icin ¢ok farkli yaklasimlar gelistirmistir. Projede
kullanilacak benzer araclarla ilgili her tiirlii sorunu ortadan kaldirmak ve her
Ogrencinin araci kullanmayla ilgili tlim potansiyelini ortaya koymalarini saglamak
i¢in 6gretmenin isteklerini karsilama konusunda dizayn edilen bir s6zlesme kagidi
hazirlanmasin1 6nermektedir. Ama ideal olan hem 6grencinin hem de d6gretmenin
gozden gegirme ve degerlendirme yapabilecegine imkan tanityacak bir
sozlesmenin olmasidir.

Yapilan sozlesme egitmenlik siirecinin  siirmesini  saglayan bir
mekanizmadir; 6gretmenlik silireci gdzden gecirme, goériisme, cesaretlendirme ve
hiyerarsik olmayan bir iliskiyi garanti altina alir. Grup iyelerince paylasilan
amaglar, bireysel sorumluluklar hatirlatilir  ve kendi calismalarina
odaklanmalarma yardimc1 olunur. S6zlesme, bir sonraki asamada hangi gorevlerin
tamamlanacagini1 ve hangi gereksinimlere ihtiya¢ duyulacagiyla tamamlanir. Hem
O0gretmen hem de 6grenci sdzlesmeye imza atar.

4. 2. Yakin Analiz

Medya Okuryazarligi Merkezi (CML) onciiliiglinde, “21. Yiizyil i¢in
Okuryazarlik” adli calismalarinda Thoman ve Jolls (2005) medya metinlerini
analiz yontemlerinin nasil uygulanacagini sdyle aciklamislardir:

"Atalarimizin atesin etrafinda bize anlattiklar1 hikayeler eglencenin ta kendisi
iken, bu giin sefkatsiz medya, eglence icin bizden en azindan bir kere durup
bakmamizi, bir medya metninin nasil olustugunu ve bu kadar yorumun bundan
nasil ¢iktigin1 anlamamizi istiyor. Boyle ifade edilen metodun adi “yakin analiz”
dir. Bu temel medya okuryazarlig1 aligtirmasinin nasil yapildigimi 6grenmek ve
O0gretmek i¢in, uygulamay1 6nce kendin dene; sonra uygulamada kullanacagin
iletinin ipuglarint kullanarak onu sinifa veya gruba tanit. Herhangi bir medya
mesaj1 i¢in yakin analiz metodunu kullanilabilirsin ama reklamlar genelde iyi bir
tercihtir ¢iinkii onlar miizik ve ses, kelime ve goriintii gibi kisa ve siki giig
unsurlartyla doludurlar. Televizyon izledigin bir iki saat icinde bir reklam se¢ ve
onu kaydederek analiz et. Kaydi oynat ve bir¢ok fakli agamasi olan (ilgi gekici
ses ve gorsel bantlar, unutulmayan kelimeler veya reklam sloganlari, arastirmaya
tesvik eden coklu iletiler gibi) reklami bul. Sectigin reklami diger agamalari
takip ederek birkag kez oynat (29)."
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4.2.1. Gorseller

Ogrenciler, ilk kez izledikleri videoda hatirladiklar: tiim gorsel unsurlar
yazmalidirlar (Omn: 1s1klar, kamera agilari, resimler nasil basilmis?). Herhangi bir
kisiyi se¢ip tanimlamalilar (Onlar neye benziyor? Ne yapiyorlar? Ne giymisler?
Hangi goriintii ve sahneyi net olarak hatirliyorsun?). Ogrenciler, ekranda
gordiiklerinin yorumuna degil, sadece ekrandaki ger¢egin ne olduguna
yogunlasmalilar. Gerekirse sesi kapatip ve videoyu bir ka¢ kez daha
oynatabilirler.

4.2.2. Sesler

Ogrenciler, goriintilyii kapatip sadece sesi dinlemelidirler. Konusulan her
kelimeyi yazmaya caligmalidirlar (Bu kelimeleri kim sOyliiyor? Ne tiir miizik
kullanilmis? Miizik reklam esnasinda degisiyor mu? Nasil? Ne tiir sesler var? Bu
seslerin amaci nedir? Dogrudan veya dolayli kim konugmaya basliyor?).

4.2.3. Anahtar sorularin uygulanmasi

Ogrenciler, videoyu fiiciincii kez izlediginde, Bes Anahtar Soruyu Ve
Rehber Sorulari uygulamaya baslamalidirlar.

Birinci Anahtar soru: Bu mesaj1 kim olusturdu?
Bir medya metnini analiz ettiklerinde, cocuklar su sorular1 sormalidir:

e Ne tiir bir “metindir”.

e Biitlinli olusturan unsurlar (yap1 bloklar1) nelerdir?

e Diger benzer tiirlerle farklilik veya benzerlikleri neleridir?

e  Metnin olusumunda hangi teknolojiler kullanilir?

e  Farklilik olusturmak i¢in ne tiir se¢imler yapilmalidir?

e Bu iletiyi olusturmak i¢in kag kisi gorev ald1? Gorevleri nelerdir?
Ikinci Anahtar soru: Farkli insanlar bu mesaji benden farkli olarak nasil algilar?
Bir medya metnini analiz ettiginde, cocuklar su rehber sorular1 sormalidir:

e  Bunun gibi bir seyi daha 6nce denedin mi?
e Gergek yasamda tecriibe ettigin medya araciyla aranda nasil bir ilgi
kuruyorsun?
e Bu medya iletilerinden ne 0&grendin? Tecriibe ettigin medya
metinlerinden kendinle alakali ne 6grendin?
e Diger insanlarin tepkilerinden ve deneyimlerinden ne 6grendin?
e Diger yorumlarin ne kadar1 buradadir? Onlar1 nasil duyabiliriz?
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e  Farkli tepkileri nasil agiklayabilirsin?
) e Diger goriisler benimki kadar gecerli mi?
Uglincii Anahtar soru: Mesaj nigin gonderilir?
Bir medya metnini analiz ettiginde, cocuklar su rehber sorulari sormalidirlar:

e Medya iletilerini olusturmanin ve bu iletileri gondermenin kontrolii

kimdedir?

e Medya iletilerini kim ni¢in gonderir? Medya iletilerinin kim

tarafindan ve ne amacla gonderildigini nasil tespit edebilirsin?

e Bu mesajdan kim faydalanmis, ¢ikar veya kar saglamis? Halk mi?

Ozel sektér mii? Bireyler mi? Kurumlar ni?

e  Mesajin olusum ve gonderiminde hangi ekonomik kararlar etkilidir?
Dordiincii Anahtar soru: Bu iletide hangi yasam tarzlari, degerler ve bakis agilari
temsil edildi veya iletinin diginda tutuldu?

Bir medya metnini analiz ettiginde, cocuklar su sorular1 sormalidirlar:

e Insan kisiligi nasil karakterize edilir? Ne tiir davramislar tanimlanir?

e Kendini okuyucu, izleyici ve dinleyici olarak tanitan kisi ne tip bir
kisiliktir?

e Seyrederken, okurken ve dinlerken aklina ne tiir sorular gelir?

e Builetide ne tiir goriis ve degerler “kabul ettirilir’?

e Diger insanlara nasil davranmamizla alakali ne tiir hiikiimler verilir ve
aciklamalar yapilir?

e Mesajda ne tiir siyasi veya ekonomik diisiincelere deginilir?
e  Genel diinya goriisii nedir?

e Herhangi bir goriis ve diisiince dislanir m1? Neyin eksik oldugunu
nasil bulabilirsin?

Besinci Anahtar soru: Dikkatimizi ¢gekmek i¢in hangi yaratici teknikler kullanildi?
Bir medya metnini analiz ettiginde, cocuklar kendilerine su sorular1 sormalidir:

e Mesaji yapilandirma yontemi, renk ve sekiller, ses efektleri, miizik,
diyalog ve anlatim, sahne donanimi, kurgu, kiyafetler, aksiyon,
kompozisyon, 1siklandirma hakkinda ne fark ettin?

e Kamera nerede? Bakis acis1 nedir?

e Hig gorsel sembol veya mecaz anlatim var midir?

e Duygusal ¢ekicilik nedir?

e  Mesaj1 “gergek” gosteren nedir?
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4.2.4. Diisiinceleri gozden gecirme

Ogrenciler, metnin nasil hazirlandigim 6zetleyerek akillarindan gecenleri
sOyleyebilirler. Bu alistirmay1 diger medya metinlerinin iletilerine (gazetedeki bir
hikaye ile filmdeki 6nemli bir sahneyle, reklamdaki bir yaziyla, bir web sitesiyle)
de uygulayabilirler.

Diislincenin hizli ve istekli bir bigimde hareket etmesiyle sinifla veya
grupla yakin analiz yapmak heyecan verici olabilir. ilk izlemden sonra, grup
alistirmasina su basit soruyla baslanabilir: “Ne fark ettin?” Herkes farkli seyler
hatirlayacagindan dolay1 tim cevaplari kabul etmek ve soru sormaya devam
etmek gerekir, “Baska ne fark ettin?’ Eger grup zorlamyorsa, klibi tekrar
gostermek ve onlarin dikkatini ¢eken herhangi bir sey aramalar1 igin 1srarc1 olmak
gerekir. On bes veya yirmi cevap gelene kadar beyin firtinasina devam etmek
gerekir: “Ne fark ettin?” ile alakali yorumlari hemen saptayip girisimler
sorgulanmalidir. Gurubun videodaki ses ve goriintiiniin ne oldugunu tanimlamast
saglanmalidir. Bu alistirmada 6gretmenler ve yoneticiler i¢in basarili olmanin sarti
soru sormaya devam etmektir. Kendinden ¢ok fazla cevap katmaktan sakinmak
gerekir. Maruz kaldigi her medya iletisi i¢in bu tiir bir analiz yapmaya hig
kimsenin zamani yokken, iki veya {i¢ yakin analiz deneyimi karsilasilan diger
medya mesajlarini “gérme” konusunda bir beceri kazandirir.

4. 3. Giiclendirici sarmal

Worsnop’a (1999) gore, 6gretmenler medya okuryazarliginda ilk olarak,
O0grenci merkezli Ogrenmeyi kolaylastiran ve organize eden yeteneklerle
ilgilenmelidirler. Worsnop, Ogrencilerin medya teorileriyle alakali kapsamli
bilgileri, profesyonel gazetecilik yeteneklerini, film yapmayi veya video iiretmeyi
bilmesine gerek olmadigini diisiiniir. O, medya egitimini “anlami arastirma”
olarak ifade etmektedir. Bu hem 6gretmen hem de 6grenci icin bir kesiftir. En iyi
hazirlik ogrencilerin  “Bilmiyorum. Nasil 6grenebilirim?” Sorularina cevap
verebilmeyi Ogrenme istekleridir. Bu ortam1 olusturan etkili medya
uygulamalarindan biri de gii¢clendirici sarmaldir.

CML (2005) giiclendirici sarmali bir sinifta veya bir grupla medya
okuryazarligi 6grenmeyi organize etmenin yontemini olarak ifade etmektedir.
“Aksiyon 6grenme” olarak da isimlendirilen model, karar verme ve elestirel
diistinme yetenegini etkileyen, anlama kapasitesini artirmada onciiliikk eden sarmal
aragtirma siirecinin yararl oldugunu kanitlayan bir modeldir. Medyayla alakal bir
konu ve kavramla ilgilendigimiz zaman, medya kiiltiiriimiizii egemenligi altina
almis olan kurumsal yapilardan ve karisik teknolojilerden iirkeriz. Popiiler
kiiltiiriin unsurlarina ve reklamla alakali iletilerin ¢ok yonliilligiine kars1 kendimizi
giicsiiz hissederiz.

106



Erhan GORMEZ

Giiclendirici sarmal, ge¢mis deneyimlerimizden yeni bilgilerin ortaya
cikmasini saglayan ve beynin farkli yonlerini aktif kilan dort kisa 6grenme adimi
icindeki karmasik konu ve kavramlarin ana hatlarini belirtir. Bu dort adim
kullanarak grup aktivitelerini organize eden ve ders planlar1 dizayn eden 6gretmen
veya yoneticiler, hem 6grenme hem de 6gretmeyi degistiren giiclii bir matris olan
giiclendirici sarmali bulacaklardir. Giiglendirici sarmalin asamalarint CML (2005,
s. 31) sirasiyla soyle agiklamaktadir.

4.3.1. Farkindahk

Farkindalik basamaginda, 0&grenciler kendi potansiyellerini ortaya
cikaracak aktivitelere katilirlar. Bu aktivitelerden bazilarini inceledigimizde:
Mesela yasi1 kiiciik olan c¢ocuklar sahip olduklart oyuncaklarin reklamlarda
gordiikleriyle ayni1 performansa sahip olup olmadigini kiyaslayabilirler, gengler
gece haberlerinde izledikleri uzun hikayelerin ne kadarimin gercek oldugunu
ortaya ¢ikarabilirler, bir 6grenci grubu giinliik yasantilarinda ne kadar farkl kitle
iletigim aracini tecriibe ettiklerini medya giinliigli tutarak fark edebilir. Bu
etkinliklerle 6grenciler, medya okuryazarligi egitiminin temelindeki arastirma ve
sarmal elestirel sorgulama becerilerini gelistirebilirler.

4.3.2. Analiz etme

Analiz etme asamasinda, 6grencilere bir konunun “nasil” ortaya ¢iktigini
anlamalar1 konusunda zaman verilir. Bes Anahtar soruya basvurma ve yakin
analiz yapma se¢ilen konunun karmagikligini ¢ozmede kullanilan en 1iyi iki
yontemdir. Yaratict lretim deneyimleri, bir medya ireticisi ile dinleyici
arasindaki degis tokusun “nasil” ve “ne” oldugunu anlamalar1 konusunda gruplara
yardimcr olur. Analiz yapmanin bir reklam, sarki veya komedyadaki “anlami”
tanimlamaya c¢aligmaktan daha derin oldugunu bilmek 6nemlidir. Gergekte, fayda
saglamayan sorular sormaktan kaginmak gerekir; bu sorular elestirel sorgulama
stireglerini, agiklamalar1 ve kesifleri durdurabilen spekiilasyonlara, kisisel
yorumlara ve tartigmalara onciiliik ederler.

“Ne” ve “Nasil” yerine sorulmasi gerekenler:

e Kamera acisi, reklami yapilan {iriin hakkinda nasil hissetmemizi
sagliyor?

e Reklamlardaki arabanin mavi yerine kirmizi olmasi neyi degistirir?

e Bir karakterin elbisesine, siisiine ve miicevherlerine bakarak onun
hakkinda ne bilebiliriz?

e  Miizik, anlatilan hikdyenin ruhuna nasil bir katkida bulunur?
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Bu sorular aracilifiyla bireyler karsilasmis olduklart medya iletilerine
¢oziilmesi gereken problemler goziiyle bakacaktir. Iletilerin sahip oldugu anlami
derinlemesine analiz etme imkani bulacaktir.

4.3.3. Derin diisiinme

«

Bu adimda, grup daha derin bakarak sorar “ Olup biten ne?” veya “ Ne
yvapmamiz, Ne diisiinmemiz gerekir?” Grup lyeleri bireysel veya kolektif olarak
karar veremeye etki eden felsefi veya dini gelenekleri, ahlaki degerleri, sosyal
adaleti veya demokratik prensipleri de diislinerek su sorular1 sorabilir:

e Sadece hiikiimet yetkilileri ile roportaj yapmak haber programlari i¢in
dogru mudur?

e Anayasa sozlesmesi reklamcilig1 koruyabilir mi?

e Sigara gibi tehlikeli irlinlerin reklam1 konusunda ne diisiiniirsiin?

e Problemi ¢6zebilmek i¢in alinacak diger onlemler nelerdir?

Bu sorular, bireyleri medya iletilerinin pasif alicis1 olmamast konusunda
uyanik tutmaktadir. Iletileri sorgulayarak anlamaya c¢alisan birey, iletilerin hangi
goriis ve diistincelere hizmet ettigini anlayacaktir.

Son olarak aksiyon adimi, yaparak Ogrenme konusunda katilimcilara
yapici fikirleri formiile edebilme imkéani sunar. Bireyin etkin olarak katildigi bir

O0grenme ortaminda igsel farkindalik diizeyini artirmak igin su etkinlikler takip
edilebilir:

e Bir hafta igerisinde ¢ocuklar izledikleri ¢izgi filmlerde gordiikleri
siddet miktarini tespit ettikten sonra, TV’deki siddeti konu alan “bir
ozgiirlik deklarasyonu” yazabilirler. Her c¢ocuk kurucular gibi
deklarasyona isimlerini yazar ve herkesin okumasi i¢in okulun ¢ikardig
gazeteye gonderebilirler.

e Bir grup geng, popiiler miizik ve filmler hakkindaki arastirmalarini,
sezgilerini ve diisiincelerini paylagsmak icin bir web sitesi olusturur.

e Sigaranin sagliga zararlar1 hakkinda bir ¢alisma yaparken, dgrenciler
sigara sirketlerinin kendi iirlinlerini satmak i¢in kullandiklar1 ikna edici
teknikler hakkinda bir oyun yazip oynayabilirler.

Medya egitiminin niteligi, bireylerin medya etkinliklerine etkin olarak
katilmalarmma baglidir. Bu etkinliklerde birey 6grenmis oldugu her bir bilgiyi
kendi deneyimleriyle biitiinlestirerek ortaya 0Ozglin bir calisma c¢ikarabilir.
Ogrenilen her bir konunun &grenciler tarafindan igsellestirilmesinde aksiyon
adimi ¢ok etkilidir.
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5. SONUC

Bu arastirmamizda medya okuryazarligi dersinin uygulama yapmaya
doniik bir ders oldugu ve bu dersle ilgili kazanimlarin/becerilerin bireylerde
davranig haline gelmesinin ancak bireylerin etkin katilimini gerektiren etkili
medya egitimi uygulamalariyla olacag ifade edilmeye calisilmistir. Ulkemizde
Ozellikle ezberci bir anlayisla islenen medya okuryazarligi dersinden istenen
verimin alinmamasinin en Onemli nedenlerinden biri sinif i¢i etkinlikler
konusunda egitmenlerimizin bilgi diizeyinin diisiik olmasidir. Seylan'nin (2008)
yaptig1 arastirma sonucu da etkin bir medya egitimi i¢in yeni 6grenim yontemleri
gelistirmek gerektigi yonilindedir. O, diinya iizerinde ve Tiirkiye’de goriilen
uygulamalarin, 6grencilerin kitle iletisim araglarinin ardindaki politik, sosyolojik
ve ekonomik gergekleri degerlendirmelerinde yetersiz kaldigini, medya
okuryazarlig1 dersinin en 6nemli agsamasinin, 6grencilerin kendi medya iletilerini
olusturabilmek oldugunu vurgulamistir. Genel itibari ile teknolojik gelismelere
onem veren ilkeler, medya okuryazarligi dersleri i¢in gerekli teknik donanimi
saglamak adina caba sarf etmektedirler. Ancak, elestirel bakis acisindan yoksun
bir sekilde ortaya konan iletiler 6grencilere fayda saglamayacaktir. Ciinkii pratik
uygulamalardan uzak, kuramsal olarak islenen ve sadece medyanin zararlarindan
bahsedilen derslerde, Ogrenci karsilastigi herhangi bir iletiyi ¢dziimlemede
basarisiz olacaktir. Sezer de (2011) etkili medya egitimi yOntemleriyle
Ogrencilerin kitle iletisim araglarinin yapisini, igleyisini 6grenerek, kurgulanmig
medya igerigini bilingli bir bicimde degerlendirmeleri ve elestirel olarak
izlemelerinin saglanmasi gerektigini vurgulamistir. Sonug¢ olarak Ogrencilerin
elestirel bir medya okuryazar birey olmalarinda smif i¢i etkili medya egimi
uygulamalarinin ¢ok 6nemli bir yeri vardir. Bu dersi veren 6gretmenlerin de
konuyla alakali olarak bilgi ve beceri diizeylerini gelisen, degisen yeni dgretim
yontemlerini takip ederek giincellemeleri de oldukga 6nem arz etmektedir.

6. ONERILER

Okullarda se¢meli olarak verilen medya okuryazarligi dersi, 6grencilerde
karsilastiklar1 medya iletilerini anlamli ve faydali yapilara doniistiirecek, bu
iletileri diisiinecek, elestirecek, sorgulayacak bir anlayis gelistirme amaciyla
verilmeli ve bu dersi verecek egitimcilerin etkili 6grenme ve 6gretme yontemleri
konularinda kendilerini gelistirmelidirler.

Smif icinde yapilandirmaci bir 6grenme ortaminin olusmasi, uygulama
agirhikli  etkinliklerin - 6gretmen rehberliginde ve Ogrencilerin  katilimiyla
gerceklesmesi hem 6gretmen hem de 68renci agisindan belli bir biling diizeyini
gerektirir. Medya okuryazarli§i dersine giren Ogretmenler takip ettikleri
stratejilerle, bilgi birikimleriyle ve ders ortamina getirebilecekleri farkli kitle
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iletisim araclariyla ogrencilere bu dersin ¢ok Onemli ve faydali oldugu
diisiincesini vermelidirler. Aksi bir durum, dgrencilerin bu dersi boglamalarina ve
ciddiye almamalarina neden olacaktir.

Ogretmenlerin medya okuryazarligi dersi icin uygun ortamlara ve bu
ortamlarda dersin islenisinde kullanabilecekleri teknolojik araclara ihtiyaglar
vardir. Ulkemizde, medya okuryazarligi dersi gibi icerigi uygulama yapmaya
elverigli derslerin verildigi ortamlar konusunda ciddi sikintilar mevcuttur. Bu
sikintilarin giderilmesi konusunda gereken adimlar atilmalidir.
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