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Dijital Ekonominin Yiikselisi ile Giincellenen Vergi Politikalari: Tiirkiye'de
Mobil Cihazlar icin Uygulama Gelistiren Gercek Kisilere Yonelik Vaka Analizi

Betiil ACIKGOZ!
0z
Mobil uygulama gelistirme, dijital ekonominin hizla biiyiiyen bir sektorii olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Uygulama gelistiricileri,
yenilik¢i yazilimlar ve hizmetler sunarak kullanici deneyimlerini doniistirmekte ve yeni pazarlar olusturmaktadir. Gelistiriciler,
teknoloji tabanlt yeniliklerin 6nciisii olup oyunlardan finansal hizmetlere, egitimden saglk sektoriine kadar genis bir yelpazede
kullanict odakli ¢oziimler tiretmektedir. Mobil uygulama gelistirme siiregleri, yalnizca teknik bilgi ve yaraticilik gerektirmekle
kalmayip ayni zamanda yasal ve mali yiikiimlilikkleri de i¢cermektedir. Dijital platformlar araciligiyla elde edilen gelirlerin
vergilendirilmesi, geleneksel vergi sistemlerinde yeni diizenlemelerin yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Dijital ekonominin hizla
ilerlemesiyle birlikte, mobil uygulama gelistiricilerinin vergilendirilmesi ve vergide adaletin saglanmas: giderek daha kritik bir
konu haline gelmistir. Bu ¢alisma, mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gercek kisilerin vergi yiikiimliiliiklerini ve bu
cercevede giincellenen vergi diizenlemelerini incelemektedir. Bu baglamda, 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu'nun Miikerrer 20/B
Maddesi, mobil uygulama gelistiricilerinin vergilendirilmesine yonelik onemli bir yasal diizenleme olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
makale, Tiirkiye'de mobil cihazlar igin uygulama gelistiren gercek kisilerin, gelistirdikleri mobil uygulamalar tizerinden elde
ettikleri farkli tiirdeki gelirlerini ve bu gelirlerin vergilendirilmesine yo6nelik mevcut yasal diizenlemeleri, drnek olaylar
gergevesinde ele alarak derinlemesine analiz etmektedir.

Anahtar Sézciikler: Mobil Uygulamalar, Dijital Ekonomi, Vergi Diizenlemeleri, 193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu, Vergi
Muhasebesi.
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Updated Tax Policies with the Rise of the Digital Economy: A Case Analysis on Individual
Application Developers for Mobile Devices in Tiirkiye

Abstract

Application development for mobile devices has rapidly become a growing sector within the digital economy. Mobile
application developers are transforming user experiences and creating new markets by offering innovative software and
services. As pioneers of technology-driven innovations, these developers provide solutions that cater to users' needs across a
wide range of services, from games to financial tools, education, and healthcare. The mobile application development
process not only demands technical expertise and creativity but also encompasses legal and financial obligations. The
taxation of income generated through digital platforms has necessitated new regulations within traditional tax systems. The
rapid growth of the digital economy has made the taxation of individual developers for mobile devices and the establishment
of tax justice increasingly significant. This study examines the tax obligations of individual developers of mobile
applications and the tax regulations applied in this context, particularly in light of the digital economy's expansion. In this
context, Article 20/B of the Turkish Income Tax Law No. 193 stands out as a significant legal provision concerning the
taxation of mobile application developers. This article conducts an in-depth examination of the various revenue models
earned by individuals developing mobile applications in Tiirkiye and the existing legal regulations regarding the taxation of
these revenues, using case studies for detailed analysis.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction

The rise of the digital economy has significantly transformed global trade and business practices.
The rapid advancement of technology has enabled the instantaneous and global delivery of goods
and services through digital platforms, disrupting traditional business models and necessitating
substantial changes in taxation policies. The diversification of income generation and profit transfer
methods in the digital economy has introduced complex tax challenges, including the erosion of tax
bases and revenue loss. Consequently, the international community has sought to develop fair and
sustainable tax policies through collaboration to establish an effective taxation system for the
digital economy.

Mobile applications have become a vital component of modern information and communication
technologies, driving profound changes in social and economic life. These applications are
designed to facilitate users' daily lives, expedite access to information, and deliver various services
via mobile devices. The development of mobile applications has created a significant economic
growth area within the software industry, fostering innovative ventures and technology-based
business models. However, the commercialization of mobile applications necessitates the creation
of sustainable business models, with strategies such as in-app purchases, advertising revenue, and
subscription models becoming key factors in the competitive mobile app market. In Tiirkiye, the
taxation of income generated by individuals developing mobile applications has been addressed by
introducing specific exemptions in the Tax Procedure Law, particularly with the amendments made
by Law No. 7338.

Literature on Research

Several academic studies focus on the taxation of social media content creators and mobile
application developers. Yavan and Sever's (2020) study discusses the impact of social media on
daily life and examines how income generated through these platforms should be taxed. Yaprak
(2022) compares the tax regulations for social media content creators in Tiirkiye and Singapore.
Yegen (2022) explores the taxation of income earned by social media content creators on the
Twitch platform, analyzing how these earnings are assessed under the Income Tax Law.

Erol (2022) analyzes the impact of technological developments on national and international
taxation systems and examines new tax regulations in Tiirkiye. Demirci's (2022) study addresses
the taxation of social media platforms and Influencers’ earnings. Ergiin (2022) compares tax
regulations in Tiirkiye and other countries regarding the taxation of social media content creators'
income.

Gozen Bozdogan and Bayramoglu (2022) assess the taxation of social media influencers and
YouTubers. Dilemre Oden (2023) analyzed the taxation processes for social media content creators
and mobile application developers under Turkish tax law. Gok’s (2023) paper examines the
national and international perspectives on the taxation of income generated through social content
creation and mobile app development. Yurttakal and Yildiz (2024) discuss the impact of
developments in information and communication technologies on social media platforms and
examine how income generated through these platforms is taxed. Lastly, Yazicioglu (2024)
examines how the income of social media content creators is evaluated under international tax law
and proposes solutions to address the complexities in this area. These studies offer a comprehensive
review of the current regulations, challenges, and proposals related to the taxation of social media
content creators' income.

This study examines the revenue models adopted by individuals who develop applications for
mobile devices in alignment with their respective business models through detailed case analyses.
Furthermore, it delves into the tax obligations faced by these developers within the framework of
the tax regulations that came into effect as of January 1, 2022, based on the analyzed case studies.
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Method of The Research

In this study, the case study method was used to explore the research questions in depth. Case study
analysis is a qualitative research method that allows for a comprehensive examination within a
specific context. This method enables the detailed analysis of a particular event, process, or
phenomenon and serves as an effective tool to demonstrate how theoretical concepts are related to
practical applications.

The subject and purpose of the research involve understanding the tax obligations of individuals
who develop applications for mobile devices. Case studies of application developers with different
income models were analyzed in depth using qualitative data collection techniques.

The cases were thoroughly analyzed to highlight different aspects of the subject matter. The
prepared and analyzed cases related to the identification and taxation of income earned by
individuals developing applications for mobile devices provided an opportunity to test the
theoretical framework in a concrete context and contributed to the existing literature. These cases
enriched the study's findings and offered a broader perspective.

Findings of the Research

This study analyzes the taxation of income earned by mobile application developers under these
new regulations, effective January 1, 2022. Through case studies, it examines various income
models and their corresponding regulations. The study will also discuss how these tax regulations
are applied in practice and provide insights based on the findings.

Conclusion

This study examines the impact of the rise of the digital economy on the economic roles and
taxation processes of mobile application developers. The taxation regulations for the income of
mobile application developers in Tirkiye are discussed within the framework of Law No. 7338 and
Article 20/B of the Income Tax Law No. 193. These regulations introduce innovations such as tax
exemptions for developers within certain income limits and a 15% withholding tax, contributing to
establishing a fair and effective taxation system in the context of the digital economy. The research
analyzes various revenue models such as in-app purchases, subscriptions, advertising revenues,
sponsorships, direct sales, and licensing of developers and the taxation of these revenues. Findings
based on case study analysis indicate that the tax obligations of mobile application developers have
significant implications for both individual earnings and national tax policies in the context of the
digital economy. In conclusion, the study provides valuable insights into understanding the impact
of tax regulations on the activities of individuals in the digital sector and developing more effective
policies in this area.

197



DIITAL EKONOMININ YUKSELISI ILE GUNCELLENEN VERGI POLITIKALARI: TURKIYE'DE MOBIL CIHAZLAR iCIN UYGULAMA
GELISTIREN GERGEK KISILERE YONELIK VAKA ANALIZI

1. GIRIS

Dijital ekonominin yiikselisi, kiiresel ticaretin ve is yapma sekillerinin yeniden yapilandirilmasina
yol agmistir. internetin yayginlasmasi, mobil cihazlarmn kullanimmin artmasi ve dijital platformlar
araciligryla sunulan hizmetlerin ¢esitlenmesi geleneksel ekonomik modellerin tesine gegen yeni is
modellerinin ortaya c¢ikmasmi saglamigtir. Teknolojinin hizla gelismesi dijital platformlar
araciligiyla mal ve hizmetlerin aninda ve kiiresel 6lgekte sunulmasma imkéan tanimaktadir. Bu
doniisiim geleneksel is modellerini koklii bir sekilde degistirirken, vergilendirme politikalarinda da
kapsamli diizenlemeler yapilmasini gerekli kilmaktadir. Dijital ekonomide gelir elde etme ve kar
transferi yontemlerinin farklilagmasi vergi tabanlarinin asinmasina ve gelir kaybina yol acabilecek
karmagik vergi sorunlarimi ortaya ¢ikarmisgtir (Biger ve Erginay, 2015: 55-57). Bu nedenle
uluslararasi toplum, siirdiiriilebilir kalkinma amaglar1 dogrultusunda ve dijital ekonomi kapsaminda
etkin bir vergilendirme sistemi olusturmak i¢in is birligi yaparak adil ve siirdiiriilebilir vergi
politikalar1 gelistirmeyi hedeflemektedir (Birlesmis Milletler, n.d.).

dijital ekonomi, vergilendirme agisindan ozellikle dijital platformlar ve simir Gtesi ticaret
baglaminda yeni zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Geleneksel vergi politikalar1 gelir elde
edilen vyerin fiziksel konumuna dayanirken dijital ekonomi bu fiziksellikten uzaklasarak
faaliyetlerin dijital ortamda ger¢eklesmesine olanak tanimaktadir. Bu da iilkeler arasinda ¢ifte
vergilendirme veya vergi kagirma gibi sorunlara yol agabilmektedir. Dijital hizmetlerden elde
edilen gelirlerin hangi iilkede vergilendirilecegi ve vergisel tabanin nasil olusturulacag kiiresel
vergi sisteminin en 6nemli tartigma konular1 haline gelmistir (OECD, 2014).

Ekonomik Kalkinma ve Is Birligi Orgiitii’niin (Organisation for Economic Co-operation and
Development — OECD) 6nciiliigiinde yiirtitiilen Base Erosion and Profit Shifting (BEPS) projesi ve
Avrupa Birligi’nin (AB) dijital hizmet vergisi Onerileri gibi uluslararasi girisimler dijital
ekonominin adil bir sekilde vergilendirilmesi icin ¢oziimler iiretmeye calismaktadir. Bu g¢abalar
dijital hizmet saglayicilarinin ve teknoloji devlerinin faaliyet gosterdikleri iilkelerde vergi
yiikiimliiliigh altina alinmasimi hedeflemektedir. Ancak bu girisimlerin uygulanmas iilkeler arasi
farkli vergi sistemleri ve rekabetgi vergi politikalar1 nedeniyle karmasik bir siire¢ haline gelmistir
(Dharmapala, 2014: 421-424).

Cari biitgeye katki saglamak adina dijital ekonominin vergilendirilmesi, Tiirkiye gibi gelismekte
olan iilkeler i¢in kayda deger bir gelir kaynagi olarak degerlendirilebilir. Tiirkiye’de Dijital Hizmet
Vergisi (DHV) 2020 yilinda yiiriirliige girmis ve dijital platformlar tizerinden elde edilen gelirlerin
vergilendirilmesi hedeflenmistir (Durdu, 2020: 1977-1983). Bunun yani sira Tiirkiye’de mobil
uygulama gelistiricileri ile sosyal medya igerik ireticilerinin vergilendirilmesi 193 sayili Gelir
Vergisi Kanunu’nun Mikerrer 20/B Maddesi kapsaminda diizenlenmis olup belirtilen sartlari
saglayan gelistiricilere vergi istisnas1 getirilmistir.

Mobil cihazlar i¢in gelistirilen uygulamalar, modern bilgi ve iletisim teknolojilerinin 6nemli bir
pargasi haline gelmis, toplumsal ve ekonomik hayatta koklii degisimlere yol agmistir (Holzer ve
Ondrus, 2011: 22). Bu uygulamalar kullanicilarin giinliik yasamlarimi kolaylastirmak, bilgiye
erisimi hizlandirmak ve g¢esitli hizmetleri mobil cihazlar aracilifiyla sunmak amaciyla
tasarlanmaktadir. Egitim, saglik, finans, eglence ve sosyal etkilesim gibi farkli alanlarda kullanilan
mobil uygulamalar bireylerin ve isletmelerin verimliligini artirmaktadir. Akilli telefon kullanim
oran1 Amerika Birlesik Devletlerinde %85 olup arastirmalar akilli telefon kullanicilarinin ekran
stirelerinin %90'mnin mobil uygulamalarda geg¢irildigini gostermektedir. Mobil cihazlarin artan
popiilaritesi ve mobil uygulamalarin kullaniminin artmasi pazarlamacilarin mobil uygulamalarin
sagladig1 potansiyel is firsatlarini fark etmesini saglamistir (Fang ve Kang, 2024: 47). Ayrica mobil
uygulamalarin gelistirilmesi yazilim sektorii icin 6nemli bir ekonomik biiylime alani yaratmis,
yenilik¢i girisimlerin ve teknoloji tabanli is modellerinin ortaya ¢ikmasini tesvik etmistir. Mobil
uygulamalar giiniimiizde genellikle Android ve i0OS gibi popiiler isletim sistemleri i¢in 6zel olarak
tasarlanmakta ve kullanici deneyimini optimize etmek igin siirekli yenilik ve iyilestirmeler
gerektirmektedir. Bu baglamda mobil uygulama geligtirme sadece teknik bilgi ve beceriyi degil,
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ayni zamanda kullanic ihtiyaglarini anlama ve pazar dinamiklerine hizli bir sekilde uyum saglama
yetkinliklerini de gerektiren ¢ok yonlii bir siiretir (Park, 2020; 578).

Mobil uygulamalar dijital medya sektoriindeki aktorler i¢in pazar payini artirmada 6nemli stratejik
mecralar haline gelmistir. Ozellikle App Store ve Google Play platformlarinda yer alan bu 6zel
uygulamalar filmler, spor ve televizyon gibi farkli segmentlerde ve dillerde programlar
sunmaktadir. Spotify, YouTube Music, Amazon Prime Music, Apple Music ve Google Play Music
gibi abone tabanli internet {izerinden sesli yayin hizmetleri de piyasaya siiriilmiistiir. Bu gelismeler
mobil pazarin dijital medyanin gelecegi acisindan hayati bir rol oynayacagini gostermektedir
(Elavarthi ve Chitrapu, 2021; 104).

Mobil uygulama ekosistemi siirekli degisen teknoloji trendleri, platform bagimliliklar ve kullanict
gizliligi gibi zorluklarla kars1 karstyadir (Qu, Hu, Wu ve Meng, 2024; 7207-7208). Ozellikle veri
giivenligi ve kullanici mahremiyeti konular1 mobil uygulama gelistiricilerinin sorumluluklarini
artiran ve Yetkili kurumlarin dikkatini ¢eken Onemli hususlardir. Bunun yami sira mobil
uygulamalarin ticarilestirilmesi gelistiriciler ve isletmeler i¢in siirdiiriilebilir is modelleri yaratmayi
zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda uygulama i¢i satin alimlar, reklam gelirleri ve abonelik
modelleri gibi ¢esitli gelir elde etme stratejileri mobil uygulama pazarinda rekabetin anahtari haline
gelmistir.

Mobil uygulamalarin kiiresel ekonomiye entegrasyonu, dijital hizmetlerin vergilendirilmesi gibi
ulusal ve uluslararasi diizeyde diizenleyici ¢ercevelerin yeniden sekillendirilmesini de beraberinde
getirmistir. Ozellikle uygulama gelistiricilerinin dijital platformlar {izerinden elde ettikleri gelirlerin
vergilendirilmesi, iilkeler arasinda uyumlastirilmis politikalarin gelistirilmesini gerektiren karmasik
bir mesele olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu siire¢ dijital ekonomi ig¢inde adil bir vergi diizeni
olusturmanin yani sira, inovasyonu tesvik eden bir yasal ortam yaratmay1 hedeflemelidir.

Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gercek kisilerin vergilendirilmesi, dijital ekonominin hizla
biiylimesiyle birlikte vergi sistemlerinde ortaya ¢ikan adalet ilkesiyle ilgili tartismalar1 da giindeme
getirmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin 73. Maddesinde hiikkmedildigi iizere; ‘‘Herkes,
kamu giderlerini karsilamak iizere, mali giiciine gore, vergi ddemekle yiikiimliidiir. Vergi yiikiiniin
adaletli ve dengeli dagilimi, maliye politikasinin sosyal amacidir’’. Bu noktadan hareketle vergide
adalet ilkesi, bireylerin mali giiciine gore vergi yiikiimliilikklerinin adil dagilimini hedeflemektedir
(Aydin, 2022: 5). Diger taraftan geleneksel is modellerine dayali mevcut vergi diizenlemeleri dijital
platformlardan elde edilen gelirlerin vergilendirilmesinde yetersiz kalabilmektedir. Mobil
uygulama gelistiricileri gibi sosyal medyada igerik iiretenler ile online hizmet sunanlar, gelirlerini
genellikle dijital platformlar tizerinden elde ettikleri i¢in bu gelirlerin dogru ve etkin bir sekilde
vergilendirilmesi karmagik hale gelmektedir. Vergide adalet ilkesinin saglanabilmesi i¢in vergi
sistemlerinin dijital ekonominin dinamiklerine uyum saglayacak sekilde giincellenmesi ve dijital
gelirlerin seffaf bir gekilde beyan edilmesini tesvik edici politikalar gelistirilmesi 6nem arz
etmektedir. Boylece mobil uygulama gelistiren gercek kisilerin yasal ¢ergevede vergilendirilmesi
saglanarak vergi sistemine olan gilivenin ve kamusal kaynaklarin siirdiiriilebilirliginin arttirilmast
amaclanmaktadir.

26 Ekim 2021 tarihli Resmi Gazetede yayimlanan 14 Ekim 2021 tarih ve 7338 sayil1 Vergi Usul
Kanunu ve Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun’un 2. maddesi ile 193 sayili Gelir
Vergisi Kanunu’na eklenen Miikerrer 20/B Maddesi kapsaminda, sosyal medya igerik tireticiligi ve
akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiriciligi icin 6zel bir istisna
diizenlemesi getirilmistir. Ayrica bu faaliyetler, Katma Deger Vergisi Kanunu’nun 17. maddesine
eklenen hiikiimle katma deger vergisinden de istisna tutulmustur. Bununla birlikte, 193 sayili Gelir
Vergisi Kanunu’nun Miikerrer 20/B Maddesi 7491 sayili ‘‘Bazi Kanun ve Kanun Hitkmiinde
Kararnamelerde Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Kanun’’ ile degistirilmis olup internet ve benzeri
elektronik ortamlar lizerinden verilen bireysel kurs, egitim, veri igleme ve gelistirme, {irlin tanitim1
gibi hizmetlerden saglanan kazanglar da istisna kapsamina alinmistir.
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Bu calismada, 1 Ocak 2022 tarihi itibartyla yiiriirlige giren diizenlemelerin mobil cihazlar igin
uygulama gelistiren gergek kisilerin kazanglarinin vergilendirilmesine etkileri incelenecek ve konu
cesitli ornek olaylar 1s18inda analiz edilecektir. Calismanin ikinci boliimiinde mobil cihazlar i¢in
uygulama gelistiren gercek kisilerin gelistirdikleri mobil uygulamalar {izerinden farkli is
modelleriyle elde ettikleri gelirlerini ve bu gelirlerin vergilendirilmesinde tabi olduklar
yiiriirliikteki mevzuat ele alnacaktir. Ugiincii béliimde literatiir arastirmasma yer verilecektir.
Izleyen béliimde arastirmanin konusu, kapsami ve yontemi hakkinda bilgi verilecek olup vergi
mevzuatinda yapilan diizenlemelerin uygulama kisminda nasil ele alindigi 6rnek olaylar iizerinden
tartisilacaktir. Caligmanin sonug kisminda ise edinilen bulgular 6zetlenerek yorumlanacaktr.

2. MOBIL CIHAZLAR ICiN GELISTIRILEN UYGULAMALAR UZERINDEN ELDE
EDILEN GELIR CESITLERI VE VERGI DUZENLEMELERI

Bu boliimde, mobil cihazlar i¢in gelistirilen uygulamalar tizerinden elde edilen gelir ¢esitleri ve bu
gelirlerin tabi oldugu vergi diizenlemeleri ele alinarak, gelistiricilerin karsilastigi hukuki ve mali
ylkiimliiliikler ayrmtili bir sekilde degerlendirilecektir.

2.1. Mobil Cihazlar i¢in Gelistirilen Uygulamalar Uzerinden Elde Edilen Gelir Cesitleri

Mobil uygulamalar tiiketicilerin hizmetler igin 6deme yapmaya daha ag¢ik hale gelmesiyle uzun
vadeli bir deger kazanmstir. Statista tarafindan hazirlanan rapora gore; 2019 ve 2021 yillari
arasinda uygulama harcamalarindaki kiiresel biiyiime trendi, Covid-19 pandemisinin yol agtigi
dijital etkilesim artigiyla desteklenmistir. 2022'de bu trend normallesmis ve diinya genelinde mobil
uygulamalara yapilan harcamalar 167 milyar ABD dolarmma gerileyerek hafif bir disis
kaydetmistir. 2023 yilinda yillik harcamalar yeniden toparlanarak 171 milyar ABD dolart
seviyesine ulagmistir. 2022'de yasanan diislisiin ardindan, 2023’{in ikinci ¢eyreginde kullanici
basina uygulama harcamasi 5 ABD dolarini asarak tekrar yiikselise ge¢mistir. Bu alanda en yiiksek
harcama yapan pazarlar ise Cin Halk Cumhuriyeti ve Amerika Birlesik Devletleri olmustur.
Tiiketiciler, mobil uygulamalar1 kullanigh bulduklari igin cihazlarinda tutmaktadirlar. Z kusaginin
%?27'si uygulamalarin yasamlarint kolaylastirdigini belirtirken X kusagimin %28'i uygulamalarin
zaman tasarrufu sagladigim ifade etmistir. Genel olarak kullanicilar elde tutma konusunda mobil
uygulamalarin en 6nemli 6zelligi kullanim kolayligi olmustur (Statista, 2024). Mobil uygulamalar
iizerinden elde edilen gelir gesitleri dijital ekonominin hizla biiyiliyen ve karmasiklasan bir
pargasidir. Bu gelirler mobil uygulama gelistiricileri ve sirketleri igin firsatlar sunmakta olup gesitli
gelir modelleri araciligiyla elde edilmektedir (Appel, Libai, Muller ve Shachar, 2020; 93-94). Gelir
modeli se¢imi taktiksel fiyatlandirma ve diger kararlarin 6ncesinde alinan stratejik bir karardir ve
en dogru se¢imi belirleyen pazarin baglamsal kosullari gibi durumsal faktorlerdir (Casadesus-
Masanell ve Ricart, 2010:196-198).

2.1.1. Uygulama ici Satin Almalar

Mobil uygulamalar iizerinden elde edilen gelirlerin en yaygin kaynaklarindan biri uygulama ici
satin almalardir. Kullanicilar genellikle ticretsiz olarak indirdikleri bir uygulama ic¢inde belirli
Ozellikler, sanal driinler veya hizmetler igin 6deme yapmaktadirlar (Hyrynsalmi, Suominen,
Mikild, Jarvi ve Knuutila, 2012; 212). Bu model, oyunlar gibi eglence odakli uygulamalarda
siklikla kullanilmakla birlikte egitim, saglik ve diger hizmet tabanli uygulamalarda da giderek
yayginlagsmaktadir.

Ekonomik agidan bakildiginda uygulama i¢i satin almalar mikro &demelerin bir tirii olarak
degerlendirilmekte ve kullanicilara diigiik maliyetli giris imkani1 sunmaktadir (Appel, Libai, Muller
ve Shachar, 2020; 94). Diinya genelinde uygulama i¢i satin alim gelirleri 2017 yilinda yaklagik 37
milyar ABD dolar seviyesine ulasmig ve 2020 yilinda bu tutar iki katina ¢iknugtir. Uygulama igi
satin alim gelirleri tcretli uygulamalardan elde edilen gelirleri agsa da toplam uygulama
kullanicilarinin yalmizca %35’i herhangi bir uygulama i¢i satin alim yapmaktadir (Salehudin ve
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Alpert, 2022: 633). Uygulama gelistiricileri i¢in bu model devamli gelir akiglar1 saglamakta olup
etkinligi kullanici basina gelir metrigi ile 6l¢tilmektedir.

2.1.2. Abonelikler

Mobil uygulamalardan elde edilen abonelik gelirleri dijital ekonomi igerisinde siirdiiriilebilir bir
gelir modeli olarak onem kazanmaktadir. Abonelik sistemi kullanicilarin belirli bir siire boyunca
stirekli erisim saglamak icin diizenli olarak 6deme yaptig1 bir gelir modelidir. Bu model 6zellikle
medya, miizik, video akis hizmetleri ve bulut tabanli yazilimlar gibi dijital icerik saglayicilari
tarafindan tercih edilmektedir. Abonelikler gelistiricilere siirekli ve ongoriilebilir bir gelir akist
saglar ve ayn1 zamanda kullanici sadakatini artirma potansiyeline sahiptir (Hyrynsalmi, Suominen,
Mikild, Jarvi ve Knuutila, 2012; 212). Abonelik modeli geleneksel tek seferlik satin alma
yontemlerine kiyasla daha yiiksek kullanici etkilesimi saglamaktadir.

2.1.3. Reklam Gelirleri

Mobil uygulamalarda reklam gelirleri 6zellikle iicretsiz uygulamalar igin Onemli bir gelir
kaynagidir (Hyrynsalmi, Suominen, Makild, Jarvi ve Knuutila, 2012; 212). Reklam modelleri
arasinda banner reklamlar, videolu reklamlar, 6diillii reklamlar ve yerel reklamlar gibi gesitli tiirler
bulunmaktadir. Gelistiriciler kullanicilarin dikkatini ¢ekmek ve etkilesimlerini artirmak igin bu
modelleri stratejik bir sekilde kullanmaktadir. Reklam gelirleri genellikle kullanici sayisi, uygulama
ici etkilesimler ve gosterim basina maliyet gibi metrikler tizerinden hesaplanmaktadir (Guo, Zhao,
Hao ve Liu, 2019; 2413-2414). Bu modelin basarisi bilyiik 6l¢tide uygulamanin kullanici kitlesinin
biyiikliigiine ve kullanicilarin reklamlara verdigi tepkilere baglidir. Ancak gizlilik ayarlarinin
sikilasmasi ve kullanici beklentilerinin degismesi reklam gelirlerinin gelecekteki biiylime
potansiyelini etkileyecek 6nemli unsurlar olarak gériilmektedir.

2.1.4. Dogrudan Satislar ve Lisanslama

Bazi mobil uygulama gelistiricileri uygulamalarini dogrudan satarak veya belirli bir iicret
karsiliginda lisanslayarak gelir elde ederler (Rajala, Rossi, Tuunainen ve Vihinen, 2007: 39). Bu
model genellikle profesyonel yazilimlar, 6zel araglar veya yiiksek degerli igerik sunan uygulamalar
i¢in uygundur. Kullanicilar belirli bir hizmet veya iiriine tek seferlik 6deme yaparak erisim saglarlar
(Hyrynsalmi, Suominen, Mékild, Jarvi ve Knuutila, 2012; 214).

Dogrudan satig ve lisanslama modeli bir defalik yiiksek gelir saglama potansiyeline sahip olmakla
birlikte kullanic1 tabanin1 genisletme konusunda sinirlamalar getirebilir (Roma ve Ragaglia, 2016:
173-175). Bu model uygulamanin Kkalitesi, kullanic1 ihtiyaglarina uygunlugu ve fiyatlandirma
stratejisi gibi faktorlere bagli olarak basarili olabilir. Ayrica lisanslama anlagmalar1 uygulamanin
farkli pazarlara girmesi ve globallegsmesi icin firsatlar sunabilmektedir.

2.1.5. Sponsorluk ve Ortakliklar

Mobil uygulamalardan elde edilen sponsorluk ve ortaklik gelirleri dijital ekonomi ekosisteminde
onemli bir gelir modeli haline gelmistir. Baz1 mobil uygulamalar markalarla sponsorluk anlasmalar1
yaparak veya stratejik ortakliklar kurarak gelir elde etmektedirler. Sponsorluklar markalarin
uygulamalar iginde goriiniirliik kazanmasini saglarken stratejik ortakliklar uygulama gelistiricilere
finansal destek sunmanin yani sira kullanici deneyimini artirma imkani tanimaktadir. Sponsorluklar
uygulama i¢i icerik veya etkinlikler aracihigryla markalarin tanitimini yapmayi igerebilir (Tang,
2019: 4-5). Uygulama gelistiricileri i¢in siirdiiriilebilir bir gelir kaynagi olusturan bu is birlikleri
ayni zamanda markalara genis bir kullanici tabanina erigim firsati sunmaktadir. Bu model 6zellikle
nig pazarlara hizmet eden veya giiclii bir topluluk olusturan uygulamalar i¢in etkili bir modeldir.

2.2. Tlgili Mevzuat

Tiirkiye’deki mobil uygulama pazar dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte dnemli bir biiyiime
potansiyeli sergilemektedir. Tiirkiye’deki gen¢ ve dinamik niifus yapisinin yani sira akilli telefon

201



DIITAL EKONOMININ YUKSELISI ILE GUNCELLENEN VERGI POLITIKALARI: TURKIYE'DE MOBIL CIHAZLAR iCIN UYGULAMA
GELISTIREN GERGEK KISILERE YONELIK VAKA ANALIZI

kullaniminin ve internet erigsim oranlarmin yiiksekligi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum mobil
uygulama gelistiricileri ve yatirimcilar i¢in cazip bir pazar imkani yaratmaktadir. Oyun, sosyal
medya, e-ticaret ve finansal hizmetler gibi ¢esitli kategorilerdeki mobil uygulamalar, Tirkiye'deki
kullanicilar arasinda yogun ilgi gérmektedir. Bununla birlikte yerli uygulamalarin kiiresel pazarda
rekabet edebilmesi i¢in yenilik¢i ¢oziimler ve kullanici deneyimi odakli tasarimlar bilyilk 6nem
tagimaktadir. Son yillarda Tiirkiye’deki start-up ekosistemi ve devlet destekli girigimler yerli mobil
uygulamalarin gelistirilmesi ve uluslararasi pazarlara acilmasi yoniinde olumlu adimlar atmaktadir.
Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gergek kisiler dijital ekonomide faaliyet gdsterdikleri i¢in
geleneksel vergi mevzuatindan farkli diizenlemelere tabi olabilmektedir.

2.2.1. 1 Ocak 2022 Tarihinden Once Uygulanan Mevzuat

193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu’na Miikerrer 20/B Maddesi eklenmeden o6nce sosyal igerik
iireticilerinin kazanglar1 ticarl kazang niteliginde degerlendirilmekteydi. Bu dogrultuda, igerik
iireticilerinin elde ettikleri gelirleri ticari kazang olarak beyan etmeleri yasal bir zorunluluk teskil
etmekteydi. 1 Ocak 2019’dan itibaren 476 sayili Cumhurbagkanligi Karari ile sosyal medya
platformlarindan elde edilen reklam gelirlerinden %15 oraninda gelir vergisi kesintisi yapilmasi
zorunlu hale getirilmistir. Ayrica reklam veren isletmelerin bu kesintiyi beyan ederken icerik
iireticisinin bilgilerini de beyan etmeleri gerekmekteydi. Igerik iireticisinin merkezi Tiirkiye'de
bulunmayan sosyal ag saglayicilarindan elde ettigi gelirlerin ise igerik iireticisi tarafindan beyan
edilmesi zorunlulugu vardi (C.K. 476, 2018). Bu diizenlemelerin verginin kanuniligi ilkesi
acisindan tartigmali oldugu ve Cumhurbaskanligi karariyla bir vergi yiikiimliiliigii getirilmesinin bu
ilkeye aykiri olabilecegi belirtilmistir (Gok, 2023: 52-53). 7338 sayili kanun Oncesinde geng
girigimci istisnas1 sartlarinin saglanmasi halinde, bu istisnadan yararlanilabilmekteydi. Ancak
%15°1ik kesinti uygulanmas1 devam etmekte ve kesinti yoluyla 6denen vergiler nihai vergi olarak
kabul edilmekteydi (G6zen Bozdogan ve Bayramoglu, 2022: 833-836).

Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gergek kisilere yonelik vergi mevzuati dijital ekonominin
gelisimi ile birlikte 6nem kazanmustir. 2022 yili oncesi Tiirkiye'de bir kisinin gelistirdigi
uygulamalardan elde ettigi gelir vergi mevzuatinda serbest meslek kazanci veya ticarl kazang
olarak degerlendirilmekteydi. Mobil uygulama gelistiricisinin uygulama gelistirip satmast
durumunda bu gelirler ticari kazang olarak kabul edilirken bu kazangtan dolayi gelir vergisi
miikellefiyeti dogmaktaydi. Ayrica mobil uygulama gelistiricilerinin elde ettigi gelirler KDV ve
stopaj gibi diger vergiler acisindan da degerlendirilip gerekli yiikiimliilikkler yerine getirilmekteydi.

Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiricilerinin de diger ticari faaliyette bulunan miikellefler gibi
gelirlerini ve giderlerini belgelendirme yiikiimliiligii bulunmaktaydi. Vergi mevzuatina uyum
saglamak uygulama gelistiricilerinin de faaliyetlerini yasal ger¢evede siirdiirebilmeleri i¢in temel
bir gereklilikti. Gelir vergisi miikellefi olan bu gelistiriciler ticarl islemlerini izlemek ve
gerektiginde denetlenmek iizere Tiirk Ticaret Kanunu ve Vergi Usul Kanunu kapsaminda belirli
defterleri tutmak zorundaydilar. Ayrica mobil uygulama gelistiricilerinin elde ettikleri kazanglar1 ve
giderleri belirli araliklarla vergi dairelerine beyan etmeleri zorunluydu. Bu yiikiimliiliiklere
uyulmamasi durumunda uygulama gelistiricileri de diger miikellefler gibi cezai yaptirimlarla
karsilasabilmekteydi.

Vergi mikelleflerinin yiikiimliiliiklerini daha etkin bir sekilde yerine getirebilmeleri, vergi
dairelerinin tizerindeki islem yikiiniin hafifletilmesi ve kayit disi gelirlerin Oniine gegilmesi
amaciyla sosyal medya igerik iireticileri ile mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiricilerine yonelik
yeni vergi diizenlemeleri hayata gecirilmistir.

2.2.2. 1 Ocak 2022 Tarihi itibariyle Uygulanan Mevzuat

26 Ekim 2021 tarihinde 31640 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan 7338 sayili Vergi Usul Kanunu
ile Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun’a eklenen ve 7491 sayili Kanunu’nun 7.
Maddesi ile degistirilen 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun (GVK) Miikerrer 20/B Maddesinde
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““Internet ve benzeri elektronik ortamlar iizerinden metin, goriintii, ses, video gibi icerikler
paylasan sosyal igerik tireticilerinin bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglar ve bu ortamlar
tizerinden verilen bireysel kurs, egitim, veri isleme ve gelistirme, iirtin tanitimi gibi hizmetlerden
saglanan kazanglar ile akilli telefon veya tablet gibi mobil cihazlar igin uygulama gelistirenlerin
elektronik wygulama paylasim ve satis platformlar iizerinden elde ettikleri kazan¢lar gelir
vergisinden miistesnady’’ hilkmii yer almaktadir.

Bu istisnadan yararlanabilmek igin Tirkiye'de kurulu bir bankada hesap agilmasi ve istisna
kapsaminda sayilan faaliyetlere iligkin tim gelirlerin yalnizca bu hesap tizerinden tahsil edilmesi
gerekmektedir. Bankalar bu hesaplara aktarilan gelirler tizerinden aktarim tarihinde %15 oranminda
gelir vergisi kesintisi yapmak, bu vergiyi GVK’nin 98 ve 119. maddeleri ¢er¢evesinde beyan etmek
ve 6demekle yiikiimliidiir. Bu tutar {izerinden ayrica GVK’nin 94. maddesi kapsaminda bir kesinti
yapilmaz.

Miikelleflerin Miikerrer 20/B maddesinin birinci fikrast kapsami disindaki faaliyetlerinden elde
ettikleri gelirler, bu istisnadan yararlanmalarma engel teskil etmemektedir. Ancak birinci fikrada
belirtilen kazanglarinin toplami 193 Sayili Gelir Vergisi Kanunu'nun 103. maddesinde yer alan
dordiincti gelir dilimindeki tutar1 aganlar veya gelirlerini ikinci fikrada belirtilen sartlara uygun
olarak tahsil etmeyenler bu istisnadan yararlanamaz. 2024 yili i¢in bu tutar 3.000.000 TL olarak
belirlenmistir. Bu durumda olanlar Gelir Vergisi Kanunu'nun 94. maddesi kapsaminda tevkifat
yapmakla yilikiimli degildir.

Eger istisna kosullarinin saglanmadigi tespit edilirse, eksik tahakkuk eden vergi, vergi ziyai cezasi
ve gecikme faizi tahsil edilir. Cumhurbaskan1 bu maddede yer alan tevkifat oranini her bir faaliyet
tiirl igin ayr1 ayr sifira kadar diislirmeye veya bir katina kadar artirarak yeniden belirlemeye;
Hazine ve Maliye Bakanligi ise maddenin uygulanmasimna iliskin usil ve esaslar1 belirlemeye
yetkilidir.

12 Ocak 2022 tarihinde 31717 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan 318 Seri No.lu Gelir Vergisi
Genel Tebligi'nde ilgili istisnanin uygulama usil ve esaslarina dair agiklamalar yer almaktadir. 318
Seri No.lu Gelir Vergisi Genel Tebligi internet lizerinden sosyal medya igerigi iireten bireyler ile
mobil cihazlar igin uygulama gelistiren gergek kisilere saglanan gelir vergisi istisnasinin ustl ve
esaslarini agiklamaktadir. Daha sonra 26 Eyliil 2024 tarihli Resmi Gazete'de yayimlanan 325 Seri
No.lu Gelir Vergisi Genel Tebligi ile bu diizenlemelere ek agiklamalar getirilmistir.

Bu giincellemeler sosyal medya igerigi iireticileri, internet ve benzeri elektronik ortamlar {izerinden
hizmet sunan bireyler ve mobil uygulama gelistiricilerine yonelik vergi istisnasinin kapsamini
genisletmeyi amaglamaktadir. Bu diizenlemelere gore:

Kazang Istisnasi: Sosyal medya igerigi iireticilerinin metin, goriintii, ses ve video igerikleri
iizerinden elde ettigi kazanglar ile bireysel kurs, egitim, veri isleme gibi hizmetlerden ve mobil
cihazlar i¢in uygulama gelistirmeden elde edilen gelirler, belirli kosullar altinda gelir vergisinden
istisna tutulmustur.

Bankalar Araciligiyla Gelir Toplama: Istisnadan yararlanabilmek igin gelirlerin Tiirkiye’de kurulu
bir banka hesabi araciligiyla toplanmasi gerekmektedir. Bankalar, bu hesaplara aktarilan tutarlardan
%15 oraninda gelir vergisi tevkifati yapacak ve beyan edip 6deyecektir.

Diger Faaliyetlerden Gelen Kazanglar: Miikellefler, istisna kapsami diginda bagka faaliyetlerden
gelir elde edebilirler; bu durum istisnadan yararlanmalarina engel degildir.

Kazang Siiri: Istisna kapsamindaki kazanglar, Gelir Vergi Kanununun 103. maddesindeki
dordiincii gelir dilimini asarsa ya da gelirler belirtilen banka hesabina aktarilmazsa, bu kisiler
istisnadan faydalanamazlar.

Belge Diizenleme Zorunlulugu: Miikellefler, istisna basvurusu igin “Istisna Belgesi” almalidir. Bu
belge, faaliyetin vergi dairesine kaydedildigini gosterir ve banka hesabi agilisinda veya mevcut
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hesapta istisna uygulanacak faaliyetler i¢in kullanilabilir.

Istisnamin ihlali: Sartlari ihlal eden veya istisna sartlarini kaybeden miikellefler, yillik gelir vergisi
beyannamesi vermekle yiikiimliidiir. Istisna dis1 diger faaliyetleri varsa, gecici vergi beyannamesi
verme yiikiimliliigi devam edecektir.

Bu teblig ile sosyal medya igerik iireticileri, online hizmet sunuculari ve mobil uygulama
gelistiricileri i¢in gelir vergisi istisnasi konusunda énemli diizenlemeler getirilmistir.

3. LITERATUR ARASTIRMASI

Dijital ekonominin hizla gelismesi mobil uygulama gelistiricilerinin ekonomik faaliyetlerini de
onemli 6lglide arttirmistir. Bu gelisme geleneksel vergi sistemlerinin dijitallesen ekonomiye uyum
saglamasi gerekliligini giindeme getirmektedir. Bu baglamda literatiir taramasi boliimiinde dijital
ekonominin vergi politikalarina etkisi ile Tirkiye'deki vergi diizenlemeleri tizerine yapilan
caligmalar incelenecektir. Literatirde mobil uygulama gelistiricilerinin yeni diizenlemeler
cercevesindeki vergi yilikiimliiliiklerine dair kapsamli ¢aligmalarin eksik oldugu dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica gilincellenen vergi politikalarinda sosyal medya igerik iireticileri ile mobil uygulama
gelistiricilerinin birlikte ele alinmasi nedeniyle bu konuya da literatiir taramasinda yer verilmistir.

Tablo 1: TRDizin ve Dergipark Kaynaklar: Taranarak Yapilan Literatiir Arastirmasi
Calhismanin
Yazar(lar)1 ve Y1l

Calismanin Bashg Konusu ve Kapsam

Bu ¢alismada dijital ekonominin biiyiimesiyle birlikte sosyal medya
isletmeleri ve online reklamcilik gibi sektorlerin vergilendirilmesinde
karsilagilan  sorunlar ele almmustir. Geleneksel vergilendirme
anlayisinda sabit ve fiziki isyeri sarti, dijital platformlarin
vergilendirilmesinde hukuki sorunlar yaratirken, uluslararasi diizeyde
Tiirkiye’de Sosyal faaliyet yerleri ve odeme yapilan iilkeler arasindaki farkliliklar,
Medya Isletmelerinin  Durdu, 2019 vergilendirme yetkisi konusunda karmasa yarattig1 ifade edilmistir.
Vergilendirilmesi Tiirkiye’de, 6741 sayili Kanun ve ilgili Cumhurbaskanligi Kararlar ile
bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik tevkifat usulii ve KDV diizenlemeleri
getirildigi belirtilmistir. Ancak ¢aligmada dijital ekonominin yalmzca
online reklamcilikla smirli olmadigi, bulut bilisim ve diger dijital
hizmetlerin de uluslararasi uyumlu bir vergi sistemiyle ele alinmasi
gerektigi vurgulanmustir.
Bu calismada, sosyal medyanin giinliik yasamim vazgegilmez bir
parcast haline geldigi vurgulanarak, bu platformlar iizerinden
gerceklestirilen igerik iretimi faaliyetlerinin ilkelerin  sosyal,
Sosyal Medyadaki ekonomik, politik ve mali alanlar tizerindeki etkileri ele alinmaktadir.
Igerik  Ureticilerinin Makalede ozellikle mali alandaki vergisel boyuta odaklanilmis ve
> - z Yavan ve Sever, R ]
Vergilendirilmesi: sosyal medyada igerik iiretimi yoluyla elde edilen kazanglarin nasil
S 2020 - e
Tiirkiye Ornegi vergilendirilecegi sorusuna yanit aranmistir. Tirkiye'de de bu
faaliyetlerin artis gosterdigi belirtilerek sosyal medya kullaniminin
yaygmhig ve etkileri lizerine genel bir degerlendirme yapilmis ve
Tirkiye’deki  igerik  iiretimi  faaliyetlerinin  vergilendirilmesi
incelenmistir.
Son yillarda hizla artan sosyal medya kullanimi bazi bireyler igin gelir
kaynagi haline geldigi belirtilmistir. Ozellikle YouTube iizerinden elde
edilen kazanglarin dikkat cektigi ve bu kapsamda Tiirkiye Is
Kurumu’nun Google ile is birligi yaparak ‘Dijital Girisimcilik® ve
‘Nasil Youtuber Olunur?’ egitimleri baglattig1 ifade edilmistir. Bu
makale YouTube iizerinden gelir elde etme yontemlerini ve bu
gelirlerin vergilendirilmesiyle ilgili mevzuat hiikiimlerini inceleyerek
‘sosyal medya ekonomisi’ olarak tanimlanan bu yeni sektoriin kayitl
ekonomiye dahil edilmesi yoniinde dneriler sunmaktadir.
Ulkemizde Sosyal Calismada sosyal medya igerik fireticilerinin vergilendirilmesine
Icerik  Ureticilerine iliskin diizenlemeler ele alinmaktadir. Makalede Tiirkiye’de yiiriirlikte
iliskin Vergilendirme Yaprak, 2022 olan mevzuat ve Singapur'daki benzer diizenlemeler karsilastirilmus,
ve Singapur'daki ' iki ilke arasindaki uygulama ve diizenlemelerdeki benzerlikler ve
Uygulama farkliliklar incelenmistir.

Youtuber’lik Faaliyeti ~Aydemir ve Bakag,
ve Vergisel Boyutu 2020
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Bu calismada Twitch platformunun kiiresel olgekte popiilerligi ve
cesitli kategorilerdeki canli goriintii akislarini izleyicilerle bulusturma

Twitch Platformu o -
Ogelinde Sosyal islevi ele almmustir. Platformun yayincilarina reklamlar, sanal iriin
Med ’ icerik satiglar1 ve bagislar yoluyla farkl kazang elde etme firsatlari sundugu
Ureeti}glerinin %31 de belirtilmistir. Calisjma bu kazang tiirlerinin vergilendirilmesinde
Etmi Olduklart geemiste yasanan belirsizlikleri ve bu belirsizlikleri gidermeyi
Kaza$n larnm Gelir Yegen, 2022 amaglayan giincel yasal diizenlemeleri incelemistir. Gelir Vergisi
Ver is? Kanunu Kanunu'na eklenen sosyal medya igerik treticiligi kazang istisnast ve
A 131n dan diger ilgili kanun hiikiimleri, tebligler ve yonetmelikler ¢ergevesinde
Dg‘erlen dirilmesi degerlendirilmig, Twitch iizerinden elde edilen tiim gelirlerin ticari
g kazang kapsaminda vergilendirilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.
Calismada ayrica bu kazanglarin etkin sekilde vergilendirilmesi igin
¢esitli Oneriler sunulmustur.
Bu galismada cep telefonlart ve internetin sagladigi hizli veri akigmnin
iilkeler arasindaki sinirlari adeta ortadan kaldirarak diinyay: kiiresel bir
yasam alanmna doniistiirdigi  vurgulanmuistir.  Bu  teknolojik
gelismelerin zellikle ulusal ve uluslararasi vergilendirme sistemlerini
Sosval Medva icerik etkiledigi, ekonominin ve ticaretin boyut degistirmesiyle vergi
Ureficili“in dZ QE] de diizenlemelerinin bu degisimlere ayak uydurma cabasi igine girdigi
Edilen & Kazanclarin Erol, 2022 belirtilmigtir. Tiirk vergi sisteminin bu hizli degisime ayak uydurmak
Verailen dirilmes? icin evrimsel bir siiregten gectigi ve bu baglamda 7338 Sayili Kanun
9 ile Gelir Vergisi Kanunu’na eklenen Miikerrer 20/B maddesi
tizerinden sosyal medya igerik reticileri ve mobil uygulama
gelistiricilerinin ~ kazanglarinin ~ vergilendirilmesi  i¢in  yapilan
diizenlemeler incelenmistir. Bu ¢aligmada, Tiirk vergi sistemine yeni
getirilen bu diizenlemenin detayl bir analizi yapilmistir.
Calisma, sosyal medyanmn giiniimiizde hizla artan kullanimi ve bu
platformlar araciligiyla elde edilen gelirlerin vergilendirilmesine
odaklanmistir. Instagram, YouTube ve Facebook gibi platformlarin
Sosyal Medya yayginlagsmasiyla birlikte sosyal medya pazarlamasi ve Influencer'larin
Platformlarmn Demirci. 2022 gelir elde etme yontemlerinin 6nem kazandigi belirtilmistir. Ayrica
Vergilendirilmesi ' sosyal medya platformlarinin ve Influencer'larin elde ettigi gelirlerin
vergilendirilmesi konusunda mevcut bosluklar ve bu konudaki
diizenlemeler ele almmustir. Calismada Ozellikle sosyal medya
platformlarinin ~ vergilendirilmesi ~ ve ilkelerin bu alandaki
yaklagimlarini incelenmistir.
Caligmada dijitallesmenin artmasiyla birlikte sosyal medya tizerinden
icerik ireten kisilerin gelirlerinin nasil vergilendirildigi incelenmistir.
— Arastirma Tirkiye ve diger iilkelerdeki vergi diizenlemelerini
Isj(;zzili]el:/i[r?&ya Icerik Ergiin, 2022 karsilagtirarak  sosyal medya igerik ireticilerinin  gelirlerinin

Vergilendirilmesi

vergilendirilmesi konusunda kiiresel dlgekte sorunlar bulundugunu
ortaya koymustur. 2021 yilinda Tiirkiye’de yapilan diizenlemelerle bu
gelirlerin %15 oraninda vergilendirilecegi belirtilse de pratikte bu
konudaki problemlerin devam edecegi dngdriillmiistiir.

Sosyal medyanin hizla artan kullaniminin insanlarin yagam tarzlarini

:"/Iueré(l};e de Sosyal ve ekonomik iligkilerini nasil donistirdigii konusu ele alinmustir.
Feno):nenlerinin ve Caligmada sosyal medya platformlarmin bireylerin yeteneklerini
Youtuber’larm Gézen Bozdosan v sergileyebilecekleri ve isletmelerin iirlinlerini tanitabilecekleri cazibe
Kosanolarm™ B o o merkezleri haline geldigi belirtilmistir. 7338 Sayih Kanun ile belirli bir
Ver ilgndirilmesine Y gl gelir smirma kadar vergiden istisna saglandigi ancak bu sinir
Dai? Bir asildiginda vergi yiikiimliilikklerinin artmasindan dolay1 belirtilen gelir
Degerlendirme smirini aganlarmn sirket kurmak ve kurumlar vergisi 6demek zorunda
£ oldugu vurgulanmistir.

Internet teknolojisinin mobil cihazlara yayilmasiyla sosyal medya ve
Sosyal Igerik mobil uygulamalarm kullanimmmn hizla arttigi belirtilmistir. Bu
Ureticiligi Kazang platformlar {izerinden reklam, bagis, hediye ve abonelik gibi ¢esitli
Istisnast ve Sosyal yollarla elde edilen gelirlerin biiyukliigi ve artan kullanici sayisinin,
Medya Reklam  Hanger, 2022 mevcut vergi diizenlemelerinin bu tiir gelirleri kapsamakta yetersiz
Gelirinden  Yapilan kalmasina neden oldugu vurgulanmistir. Bu nedenle yeni

Stopaj Uygulamasina
Etkisi

diizenlemelere ihtiya¢ dogdugu ve getirilen vergi istisnasinin sosyal
medya reklam gelirlerindeki stopaj uygulamasini etkiledigi ifade
edilmigtir.
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Taxation of Those
Who Earn Income
From Social Media in
Tiirkiye: Problems
Encountered and
Solution Suggestions

Avct, 2023

Bu caligma bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte
internetin ve sosyal medya kullaniminin yayginlagmasi sonucu ortaya
¢tkan yeni ekonomik faaliyet alanlarina odaklanmistir. Sosyal medya
tizerinden gelir elde eden bireylerin sayisinin artmasiyla birlikte bu
faaliyetlerin vergilendirilmesinin 6nemli bir konu haline geldigi
belirtilmistir. Tiirkiye'de de sosyal medya iiretim faaliyetlerinin
artmasi ve gelir elde etme yontemlerinin gesitlenmesinin yeni vergisel
diizenlemeleri giindeme getirdigi ancak bu diizenlemelere ragmen bazi
vergisel sorunlarin devam ettigi vurgulanmistir. Caligmada, Tiirkiye'de
sosyal medya gelirlerinin vergilendirilmesine iliskin mevcut sorunlari
tespit ederek ¢dziim onerileri sunulmustur.

Yeni Trend Sosyal
Medya Kazang Kapisi
Bigo Live Platformu
ve Uygulamadan Elde
Edilen Gelirlerin
Vergisel Boyutu

Aydemir, 2023a

Gegmiste geleneksel oyunlarla vakit geciren insanlarin teknolojinin
ilerlemesiyle sosyal medya uygulamalarini tercih ettigi belirtilmistir.
Bu degisimle birlikte gelen dijital sosyallesmenin yeni kazang
olanaklar1 da yarattigi ifade edilmistir. Calismada, Bigo Live
platformunda canli yaym yaparak gelir elde edenlerin faaliyetlerinin
vergisel yiikiimliliikleri incelenmistir. Calismanin amaci, bu faaliyetin
tanimini  yaparak  gelir  unsurlari  agisindan  vergilendirme
gerekliliklerini ortaya koymak ve sosyal igerik iireticiligi istisnasindan
faydalanma kosullarini degerlendirmektir.

Son On Yiin En
Popiiler Sosyal Medya
Uygulamast
Instagram Kazanglar
ve Vergisel Yonleri

Aydemir, 2023b

Bu caligmada, Instagram'in etkilesimli ve katilimec1 ozellikleriyle
sagladigr cesitli kazang yontemleri ve bu kazanglarin vergilendirilme
stireclerinde yasanan belirsizliklerin kullanicilar igin olusturdugu
riskler ele alinmistir. Caligmanin amaci Instagram iizerinden elde
edilen gelirlerin hangi gelir tiirii kapsaminda vergilendirilecegini ve
hangi gelirlerin vergiden istisna tutulabilecegini degerlendirmektir.

Calismada sosyal medya igerik {reticileri ve mobil uygulama
gelistiricilerinin  elde ettikleri gelirlerin Tiirk vergi mevzuati

Sosyal Icerik kapsaminda nasil vergilendirildigini incelenmistir. Son yillarda bu
Ureticilerinin ve faaliyetlerin gelir getirici niteliginin artmasi vergilendirme siirecini 6n
Mobil Cihazlar Igin plana ¢ikarmustir. Calismada igerik dreticileri ve uygulama
Uygulama Dilemre Oden, 2023 gelistiricilerinin belirli kosullar1 saglamalari halinde elde ettikleri
Gelistiricilerinin Tiirk gelirlerin vergiden istisna tutuldugu yeni diizenlemeler ele alinmistir.
Vergi Mevzuati Ayrica bu istisnalardan yararlanamayan miikelleflerin ticari kazanglari
Kapsaminda iizerinden nasil vergilendirilecegi detayli bir sekilde aciklanmustir.
Vergilendirilmesi Caligmanin amaci bu gilincel diizenlemeleri degerlendirmek ve
gelirlerin ~ vergilendirilmesi ~ konusunu  kapsamli  bir  sekilde
irdelemektir.
Calismada sosyal medya igerik dreticiligi ve mobil uygulama
gelistirme yoluyla elde edilen gelirlerin vergilendirilmesine dair ulusal
ve uluslararasi vergi hukuku perspektifinden yasanan gelismeleri ele
alinmistr. Getirilen istisnalarla saglanan bu vergi avantajinin diger
gelir tiirleri ile kiyaslandiginda vergi adaletine aykirt oldugu ve gelir
Sosyal Icerik simirmnt agsan durumlarda uygulanan diizenlemelerin vergi kagirmaya
Ureticilerinin Gok, 2023 neden olabilecegi belirtilmistir.  Dijital ekonominin  fiziksel

Vergilendirilmesi

bagimsizligmm vergi yiikiimliliiklerinin hangi devlet tarafindan
gerceklestirilecegi konusunda belirsizliklere yol agabildigine dikkat
¢ekilmistir. Sonug olarak caligmada gelecekte sosyal medya igerik
tiretiminin vergilendirilmesi ve uluslararasi vergi hukukundaki ticari
kazanclar ve igyeri kavramina iliskin hiikiimlerin uygulamada 6nemli
bir husus olarak degerlendirilmesi gerektigi vurgulanmustir.

Son Mevzuat
Degisiklikleri
Cergevesinde
Tirkiye’de Sosyal
Medya

Fenomenlerinin
Vergilendirilmesine
iliskin Genel
Degerlendirme

Yurttakal ve Yildiz,
2024

Bu caligmada bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelisimin
ozellikle iletisim araglart ve sosyal medya platformlar1 iizerinde
yarattigi degisim ele alimmustir. Caligmada sosyal medya ve sosyal
medya platformu kavramlart agiklanmig ardindan bireysel icerik
tireticileri ve isletmelerin bu platformlar iizerinden elde ettikleri
gelirlerin son yasal diizenlemeler gergevesinde nasil vergilendirildigi
incelenmis ve tartigilmigtir.
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Calismada sosyal igerik iireticilerinin OECD Model Anlagsmasi’nin 17.
Maddesi uyarinca gosteri insani olarak degerlendirildigini ve bu
nedenle igerik ftreticilerinin sosyal medya {izerinden yaptiklari

Uluslararasi Vergi paylasimlarin  diinya c¢apmnda birgok ilkenin bu  gelirleri
Hukukunun Yeni vergilendirebilmesine yol agtigmi vurgulanmigtir. Ancak sanal sosyal
“Gosteri  Insanlar™:  Yazicioglu, 2024. media igerik ireticilerini ticari faaliyetlerinde kullanan bireyler ve
Sosyal Icerik sirketler icin bu durumun farkli oldugu; bunlarin kazanglarinin
Ureticileri genellikle 7. Madde kapsamina girdigi ve igyeri olmaksizin herhangi

bir kaynak iilkede vergilendirilemedigi vurgulanmistir. Calismada
icerik ireticilerinin vergilendirilmesinde tarafsizlik ilkesini saglamak
ve sosyal medya paylagimlarinin 17. Maddeye tabi tutulmasindan
dogan karmagiklig1 gidermek amaciyla bir ¢dzlim Snerisi sunulmustur.
Bu ¢alisma sosyal medya platformlarindan gelir elde eden igerik
treticilerine yonelik Tiirk vergi mevzuatindaki diizenlemeleri ele
almustir. Ozellikle 7338 sayili Kanun ile Gelir Vergisi Kanunu’na

IS"J?Z{iilili‘i isﬁsniiﬁﬁ Alp ve Dosrussy. €Klenen Mikerrer 20/B- Maddesiyle getirilen sosyal medya igerik
idari g Anlavisia 202 4 s > reticiligi istisnasi incelenmistir. Calismada bu istisna dncesinde ve
Yorumlanmas: V1 sonrasinda igerik treticilerinin gelirlerinin nasil yorumlandigi vergi

idaresinin  Ozelgeleri lizerinden degerlendirilmistir. Sonug¢ olarak
giincellenen yasal diizenlemeler dogrultusunda vergi idaresine yonelik
Oneriler sunulmustur.

Tablo 1°de goriildiigli iizere ulusal dizinde mobil uygulama gelistiren gergek Kkisilerin
vergilendirilmesi konusunu dogrudan ele alan bir ¢aligmaya rastlanmamigtir. Giincellenen vergi
diizenlemelerinde ise sosyal media igerik iireticiligi, internet ve benzeri elektronik ortamlar
iizerinden sunulan hizmetler ile mobil cihazlar i¢in uygulama gelistirme kazang istisnasi
kapsaminda birlikte degerlendirildiginden literatiir taramasinda bu bagliklarla ilgili akademik
caligmalara yer verilmistir. Bu ¢alisma ise mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren girisimcilerin is
modellerine uygun olarak tercih ettikleri gelir kaynaklarini ¢esitli 6rnek olaylar tizerinden ayrintili
bir sekilde incelemektedir. Ayrica analiz edilen bu 6rnek olaylar 1s18inda 1 Ocak 2022 tarihinden
itibaren yiriirliige giren vergi diizenlemeleri ¢ergevesinde mobil uygulama gelistiricilerinin
karsilastig1 vergi yiikiimliiliikleri de derinlemesine ele alinmistir.

4. ARASTIRMA

Bu calismada arastirma sorularmi derinlemesine incelemek amaciyla 6rnek olay yontemi
kullanilmistir. Ornek olay analizi belirli bir olay, durum, birey veya grup iizerinde derinlemesine
bir inceleme yapilmasimi saglayan nitel bir arastirma yontemidir. Bu yontem belirli bir olaym,
siirecin veya olgunun derinlemesine analiz edilmesine olanak tanimaktadir (Koklii, 1994). Ornek
olay analizi genellikle sosyal bilimler, isletme, egitim ve saglik gibi alanlarda kullanilmakta ve
teorik kavramlarin somut orneklerle desteklenmesine yardimci olmaktadir. Ayrica 6rnek olay
incelemeleri teorik kavramlarin pratik uygulamalarla nasil iliskilendirildigini gdstermek i¢in de
etkili bir aragtir.

4.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Bu calismada mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gercek kisilerin vergi yilikiimliliklerini
anlamak amaciyla 6rnek olay incelemesi yontemi kullanilmistir. Ornek olay olarak ele alman
vakalardaki mobil uygulama gelistiriciler farkl: gelir modellerine sahip olup niteliksel veri toplama
teknikleri ile vakalar derinlemesine analiz edilmistir.

4.2. Vaka Analizleri

Vakalar aragtirma konusu olan olgunun farkli yonlerini ortaya koymak amaciyla detayl bir sekilde
analiz edilmistir. Mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren gergek kisilerin elde ettikleri gelirlerin
tanimlanmasi ve vergilendirilmesi siirecine yonelik olarak hazirlanan ve analiz edilen vakalar teorik
gergevenin somut bir baglamda test edilmesine olanak saglamakta ve mevcut literatiire katkida
bulunmaktadir. Bu vakalar ¢alismanin bulgularini zenginlestirmekte ve daha genis bir perspektif
sunmaktadar.
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4.2.1. Uygulama I¢i Satin Ahmlar ile ilgili Vaka Analizi

Utku Bal mobil cihazlar igin yapay zeka tabanli bir fotograf diizenleme uygulamasi gelistiren ve
freelance calisan bir yazilimeidir. <“Al PhotoEdit’” adini verdigi bir fotograf diizenleme uygulamasi
gelistirmistir. Bu uygulama kullanicilarin fotograflarini yapay zeka algoritmalart ile hizlica
diizenlemesine olanak tanimakta ve kullanicilarin estetik olarak ¢ekici fotograflar yaratmalarini
saglamaktadir. Al PhotoEdit yiiz tanima, arka plan degistirme, 151k ayarlamalari, renk diizeltmeleri
ve filtreler gibi cesitli 6zellikler sunmaktadir. Uygulama temel o6zellikleri iicretsiz saglarken,
gelismis filtreler, 6zel efektler ve daha fazla diizenleme araci gibi ek segenekler i¢in uygulama igi
satin alim secenekleri sunmaktadir. Kullanicilar, uygulama i¢i satin alimlar araciligiyla cesitli
paketler satin alabilmektedirler.

Ucretsiz Siiriim

. Temel Diizenleme Araglari: Kullanicilar kirpma, dondiirme, parlaklik ayar1 gibi temel
diizenleme araglarina iicretsiz olarak erigebilir.

. Sinirli Filtreler: Uygulamanin sundugu birkag standart filtre kullanilabilir.
Uygulama I¢i Satin Alimlar

. Pro Paket (49.99 TL):

o Tiim Filtreler: Kullanicilar profesyonel diizeyde filtrelerin kilidini agabilir.

o Yiiksek Coziiniirliikte Indirme: Diizenlenen fotograflar yiiksek ¢oziiniirliikte
kaydedilebilir.

. Al Destekli Ozellikler Paketi (29.99 TL):

o Otomatik Yiiz Diizeltme: Yapay zeka, fotograflardaki yiizleri otomatik olarak analiz edip
diizeltir.

o Arka Plan Degistirme: Kullanicilar yapay zeka destegiyle arka planlart kolayca
degistirebilir.

o Renk Diizeltme: Kullanicilar otomatik olarak renk dengesi ve parlaklik ayarlarini
yapabilir.

. Tekil Satin Alimlar:

o Tek Filtre (9.99 TL): Kullanicilar belirli bir filtreyi tek basina satin alabilir.

o Otomatik Kolaj Yapma (19.99 TL): Kullanicilar fotograflari otomatik olarak bir kolaj

haline getirebilir.

Al PhotoEdit piyasaya siiriildiikten kisa siire sonra biiyiik ilgi gérmiis, genis bir kullanic1 kitlesine
ulasmis ve uygulama magazalarinda bir¢ok kez indirilmistir. Uygulama 6zellikle sosyal medya
kullanicilari ve fotograf meraklilar arasinda popiiler hale gelmistir.

Baglangigta kullanicilarin %20’sinin  premium 6zellikleri satin almasi planlanmasina ragmen
diizenli giincellemeler ve pazarlama stratejileri ile bu oran %35'e kadar yilikselmistir. Utku Bal elde
ettigi toplam geliri basglangicta aylik 50.000 TL olarak hedeflemis olmasina ragmen ozellikle
premium filtre paketlerinin beklenenden daha popiiler olmasi nedeniyle bu rakam %50 artis
gostererek aylik 75.000 TL’ye ulagmigtir. Uygulama i¢i satin alimlar sayesinde Utku Bal ciddi bir
gelir elde etmeye baslamustir. {lk yilin sonunda Utku Bal’m uygulama ici satiglardan elde ettigi
gelirlerin toplam1 900.000 TL'ye ulagmustir.

Utku Bal kendi tasarladigi AI PhotoEdit mobil uygulamasini uygulama marketinde satiga
sunmadan once 5 Ocak 2024 tarihinde ikamet ettigi izmir Cigli’deki tarha yetkili vergi dairesine
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bir dilekgeyle istisna belgesi i¢in basvurmustur. Istisna belgesi basvurusu onaylandiktan sonra
Tiirkiye’de kurulu bir bankada mobil uygulamadaki satiglar {izerinden gelecek gelirleri i¢in ayr1 bir
hesap agtirmistir ve kazancini 0 hesapta biriktirmektedir. 2024 yili sonunda banka hesabinda
biriken tutar 900.000 TL olarak gerceklesmistir. 193 sayili Gelir Vergisi Kanununun 103.
Maddesinde 2024 yili i¢in belirtilen vergi dilimlerinden dordiincii dilimi asmadigi icin elde ettigi
gelir istisna kapsamindadir ve %15 oraninda vergi tevKifatina tabi tutulacaktir. Buna gore Utku
Bal’in 2024 yilinda kesinti yoluyla 6dedigi vergi tutar1 135.000 TL olarak hesaplanmuistir.

4.2.2. Abonelik Modeli ile Tlgili Vaka Analizi

"StudyBuddy" adinda bir mobil uygulama gelistiren Selin Bulut iiniversite 6grencilerinin ders
calisma siireclerini optimize etmelerine yardimer olmay1 hedeflemektedir. Selin Bulut {iniversitede
elektronik miihendisligi ile yazilim miihendisligi boliimlerini ¢ift anadal programiyla okumus ve
2023 yilinda ¢ift diploma ile mezun olmustur. Mezuniyetten sonra {iniversitede okurken staj yaptig1
yazilim firmasinda tam zamanli olarak ise baslamigtir. Gelistirdigi uygulamanin temel islevi
ogrencilere giinliik, haftalik ve aylik ¢aligma planlari olusturma, bu planlara uyum saglama ve
ilerlemeyi izleme olanagi sunmaktir. Selin Bulut uygulamanin gelir modelini abonelik tabanli
olarak belirlemis ve baslangicta tiim kullanicilarin temel 6zelliklere iicretsiz olarak erisebilmesini
saglamistir.

Temel Ozellikler (Ucretsiz Kullanim):

. Gilnliik ve Haftalik Calisma Planlayici: Kullanicilar giinliik ve haftalik hedeflerini
belirleyebilir ve bu hedeflere ulasmak i¢in yapilacaklar listesi olusturabilir.

. Gorev Hatirlatict: Kullanicilarin belirledigi zaman dilimlerinde ¢alisma hatirlatmalari
almasi saglanir.

. Temel istatistikler: Kullanicilar haftalik olarak ne kadar siire ¢alistiklarini ve belirledikleri
hedeflere ne 6lgiide ulastiklarini gorebilir.

Premium Ozellikler (Ucretli Abonelik):

. Aylik ve Yillik ilerlemenin Takibi: Kullanicilar uzun vadeli hedefler belirleyebilir ve bu
hedeflere yonelik ilerlemelerini detayli grafiklerle izleyebilir.

. Gelismis Istatistikler: Calisma verimliligini analiz eden gelismis istatistiksel veriler
sunulur. Bu veriler kullanicilarin hangi saatlerde daha verimli galistigini gosterir ve kigisel ¢alisma
aligkanliklar1 hakkinda dneriler sunar.

. Kisisellestirilmis Calisma Programlari: Kullanicilar ¢alisma aligkanliklarma gore 6zel
olarak hazirlanmig ¢alisma programlarina erisebilir.

StudyBuddy abonelik tabanli gelir modelini benimsemistir. Uygulamanin temel 6zelliklerine
ticretsiz erigim saglanirken, kullanicilar ek islevsellik i¢in premium abonelik satin alabilmektedir.
Premium abonelikler aylik ve yillik 6deme secenekleri sunmaktadir. Uygulama i¢inde zaman
zaman premium Ozelliklerin deneme siirlimii olarak sunulmasi kullanicilari bu 6zellikleri denemeye
tegvik etmektedir.

Selin Bulut uygulamanin ilk asamasinda kullanic1 tabanimi genisletmeye odaklanmustir. Ucretsiz
kullanicilar uygulamanin temel islevselliginden faydalandik¢a premium o&zelliklere olan ilgi
artmaya baslamistir. Ozellikle uzun vadeli calisma planlar1 ve gelismis istatistikler gibi dzellikler
premium abonelikleri cazip hale getirmistir.

Gelir Analizi

StudyBuddy'nin ilk yilinda elde edilen gelirler analiz edildiginde abonelik modelinin etkili bir
sekilde uygulandigi goriilmistiir:
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. Toplam Kullanict Sayist: 100.000 adet

. Ucretsiz Kullanicilar: 85.000 adet

. Premium Aboneler: 15.000 adet

. Aylik Abonelik Satin Alanlarin Sayisi: 10.000 adet
. Yillik Abonelik Satin Alanlarin Sayisi: 5.000 adet
. Aylik Premium Abonelik Ucreti: 49.99 TL

. Yillik Premium Abonelik Ucreti: 499.99 TL

Selin Bulut’un stratejisi, kullanicilarin temel &zellikleri iicretsiz kullanirken premium &zellikleri
kesfetmeleri ve bunlara ihtiyag duymalarini saglamak olmustur. Bu strateji zamanla premium abone
sayisinin artmasina ve diizenli gelir elde edilmesine katkida bulunmustur.

Abone Sayist Abonelik Ucreti Toplam
Aylik aboneliklerden 10.000 abone 49.99 TL 499.900 TL
elde edilen gelir
Yillik aboneliklerden
elde edilen gelir 5.000 abone 499.99 TL 2.499.950 TL
Toplam Gelir 2.999.850 TL

Selin Bulut gelistirdigi StudyBuddy mobil uygulamasini 10S ve Android marketlerinde satisa
sunmadan Once ikamet ettigi Kadikdy’deki tarha yetkili Kadikdy Vergi Dairesine bir dilekgeyle
bagvurarak istisna belgesi almistir. Tiirkiye’de kurulu bir bankada mobil uygulamadaki abonelikler
tizerinden gelecek gelirleri i¢in ayri bir hesap agtirmigtir ve kazancini o hesapta biriktirmektedir.
2024 yili sonunda banka hesabinda biriken tutar 2.999.850 TL olarak ger¢eklesmistir. 193 sayili
Gelir Vergisi Kanununun 103. Maddesinde 2024 yili i¢in belirtilen vergi dilimlerinden dordiincii
dilimi agmadig1 i¢in elde ettigi gelir istisna kapsamindadir ve %15 oraninda vergi tevkifatina tabi
tutulacaktir. Buna gore Selin Bulut’un 2024 yilinda kesinti yoluyla 6dedigi vergi tutar1 449.977,5
TL olarak hesaplanmistir.

318 sayili Gelir Vergisi Genel Tebligi 2. Maddede belirtildigi iizere; miikelleflerin bagka
faaliyetlerinden kaynaklanan kazang ya da iratlarinin bulunmas: istisnadan faydalanmalarina engel
degildir. Selin Bulut’un bir yazilim firmasinda iicretli ¢aligtyor olmasi istisnadan yararlanmasina
engel teskil etmemektedir.

4.2.3. Reklam Gelirleri ile Tlgili Vaka Analizi

Riizgar Demir bir teknoloji sirketinde tcretli olarak g¢alisan bir yazilim gelistiricisidir ve ayni
zamanda bos zamanlarinda mobil oyun pazarinda basarili olmak isteyen bir girisimcidir.
Gelistirdigi ‘‘Galaxy Taxi>’ adli oyun kullanicilar1 uzay temali bir kesif deneyimine ¢ekmeyi
hedeflemektedir. Oyun hem iOS hem de Android platformlarindan edinilebilmektedir ve tamamen
iicretsiz olarak sunulmaktadir. Riizgar Demir tasarimini yaptigi oyun icin gelir modeli olarak
uygulama i¢i reklamlar1 kullanmaktadir.

Galaxy Taxi kullanicilarin uzayda gesitli gorevleri yerine getirdigi, stratejiler gelistirip kesifler
yaptig1 bir aksiyon-macera oyunudur. Oyunda kullanicilarin siirekli etkilesimde bulunmalarin
tesvik etmek igin gesitli seviyeler, gorevler ve odiller bulunmaktadir. Oyun {icretsiz olarak
sunulmasma ragmen Riizgar Demir gelir elde etmek i¢in dort ana reklam gelir modelini
benimsemistir:

. Banner Reklamlari: Oyunun alt kisminda siirekli olarak goriinen banner reklamlar
kullanicilara diisiik etkilesimli ama siirekli goriinlir reklamlar sunmaktadir. Bu reklamlar
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kullanicilarin  oyun deneyimini kesmeden mobil uygulama iizerinden gelir elde edilmesini
saglamaktadir.

. Gegcis Reklamlari: Oyuncular bir seviyeyi tamamladiktan sonra veya oyun i¢i 6zel bir an
yasandiginda tam ekran olarak gosterilen reklamlar mevcuttur. Bu reklamlar kullanicilarin dikkatini
cekmek i¢in daha etkili bir yontem olarak kullanilir ve genellikle yiiksek tiklanma oranlarina
sahiptir.

. Odiillii Videolar: Oyuncular ek can, oyun i¢i para, 6zel yetenekler veya ipucu kazanmak
igin goniillii olarak kisa video reklamlar izleyebilirler. Bu model kullanicilara kendi istegiyle
reklam izleme firsat1 sunar ve yiiksek kullanici memnuniyeti ile birlikte ek gelir saglar.

. Yerlesik Reklamlar: Oyun igindeki belirli 6gelere entegre edilmis dogal goriintimlii
reklamlardir.

Oyun 18-45 yas arasi, aksiyon-macera oyunlarmi seven genis bir kitleye hitap etmekte, hem
Android hem de iOS platformlarindan {icretsiz olarak indirilebilmektedir. Riizgar Demir oyunun
tanitimin1 sosyal medya platformlar: lizerinden yaparak oyunun ilk ayda 50.000 indirme sayisina
ulagsmasint saglamistir.

Reklam Gelirlerinin Analizi

o Banner Reklamlar:

o Goriintiilenme Bagina Gelir 115 TL (1.000 goriintiilenme basina)

o) Giinliik Ortalama Goriintiilenme  : 10.000

o Yillik Gelir :(10.000 / 1.000) x 15 TL x 365 giin = 54.750 TL

e Gecis Reklamlar::

o Gosterim Basina Gelir :3TL

o Giinliik Ortalama Gdosterim . 750

o Yillik Gelir 1750 x 3 TL x 365 glin = 821.250 TL

J Video Reklamlar:

o Video Basina Gelir 4TL

o Giinliik izlenen Video : 600

o) Yillik Gelir 1600 x 4 TL x 365 giin = 876.000 TL

e Yerlesik Reklamlar:

o Reklam Basma Gelir :2TL

o Giinliik Ortalama Tiklama : 900

o Yillik Gelir 1900 x 2 TL x 365 giin = 657.000 TL

Birim Gelir Goriintiilenme Sayisi Aylik Toplam

Banner Reklamlar 0.015TL 10.000 54.750 TL
Gegis Reklamlari 3TL 7500 821.250 TL
Video Reklamlar 4TL 600 876.000 TL
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Yerlesik Reklamlar 2TL 900 657.000 TL
Toplam Yillik Reklam Geliri 2.409.000 TL

Riizgar Demir gelistirdigi Galaxy Taxi oyun uygulamasint Android ve IOS uygulama
magazalarinda satiga sunmadan Once ikamet ettigi Altindag’daki tarha yetkili Yegenbey Vergi
Dairesine bir dilekceyle istisna belgesi i¢in bagvurmustur. Tiirkiye’de kurulu bir bankada mobil
uygulamadaki reklamlar {izerinden elde edecegi gelirleri i¢in ayr1 bir hesap agtirmistir ve kazancin
0 hesaptan tahsil etmektedir. Yil sonunda banka hesabinda biriken tutar 2.409.000 TL olarak
gerceklesmistir. 193 sayili Gelir Vergisi Kanununun 103. Maddesinde 2024 yil1 i¢in belirtilen vergi
dilimlerinden 3.000.000 TL olan doérdiincii dilimi asmadigi i¢in elde ettigi gelir istisna
kapsamindadir ve %15 oraninda vergi tevkifatina tabi tutulacaktir. Buna gore Riizgar Demir’in
2024 yilinda kesinti yoluyla d6dedigi vergi tutar1 361.350 TL olarak hesaplanmistr.

318 sayili Gelir Vergisi Genel Tebligi 2. Maddede belirtildigi {izere; miikelleflerin diger
faaliyetlerinden elde ettikleri kazang veya iratlar, istisnadan yararlanmalarina engel teskil etmez.
Dolayisiyla Riizgar Demir bir teknoloji firmasinda iicretli ¢aligiyor olsa da istisnadan yararlanma
hakkina sahiptir.

4.2.4. Dogrudan Satislar ve Lisanslama ile ilgili Vaka Analizi

Ege Giines bir mimarlik firmasinda {icret karsilig1 ¢alisirken piyasada proje yonetimi ve tasarim
stireclerini daha verimli hale getirecek mobil ¢6ziimlerin eksikligini fark etmistir. Bu farkindalikla
2022 yilinda mimarlarin ve proje yoneticilerinin hem tasarim hem de yonetim islerini mobil
cihazlardan yapabilmelerini saglayacak "ArchPlan" isimli bir uygulama gelistirmeye karar
vermistir.

ArchPlan mobil cihazlar i¢in o6zel olarak tasarlanmig bir mimarhk yazilmidir. Kullanicilar
projelerini planlamak, tasarimlarini gorsellestirmek, malzeme secimlerini yonetmek ve proje
takvimlerini izlemek i¢in bu uygulamay1 kullanabilmektedirler. ArchPlan 6zellikle sik seyahat eden
mimarlar ve kiiglik mimarlik firmalari i¢in tasarlanmistir, ¢iinkii bu kullanicilar genellikle giiclii
masaiistii yazilimlarina erisim saglamakta zorluk yasamaktadir.

Gelir Modeli

ArchPlan dogrudan satiglar ve lisanslama modellerini kullanarak gelir elde eden bir mobil
uygulamadir.

° Dogrudan Satislar:

o Tek Seferlik Satis: ArchPlan kullanicilarin uygulamayi tek seferlik bir ticret karsiliginda
satin alabilecekleri bir model sunar. Bu modelde kullanicilar uygulamanin tam siiriimiine yani tiim
ozelliklere sinirsiz erisim saglarlar. Bu yaklasim kullanicilarin uygulamayi bir kez satin alarak uzun
vadeli kullanim saglayabilmeleri igin cazip bir segenektir.

o Ekstra Modiiller: Temel uygulama satin alindiktan sonra kullanicilar uygulama i¢indeki
ek modiilleri veya oOzellikleri satin alabilirler. Bu modiiller 6rnegin 3D modelleme, gelismis
malzeme kiitiiphaneleri veya bulut tabanli proje yonetim araglarini igerebilir. Ek modiiller
uygulamanin temel maliyetine ek olarak satin alinir ve gelistiricilere ek gelir saglar.

. Lisanslama:

o Kurumlar i¢in Lisanslama: ArchPlan biiyiilk mimarlik firmalar1 ve ingaat sirketlerine 6zel
lisanslama segenekleri sunar. Bu model firmalarin tiim c¢alisanlarina uygulamanin kurumsal
stirimiinii saglar. Kurumsal lisanslama genellikle yillik bir iicret karsiliginda sunulur ve firmalara
ozellestirilmis o6zellikler ve destek hizmetleri de sunar. Ornegin firmanmn kendi proje yonetim

212



Betiil AGIKGOZ

stireglerine uyacak sekilde uygulamanin ozellestirilmesi bu lisanslama modelinin bir pargasi
olabilir.

o Egitim Kurumlari i¢in Lisanslama: ArchPlan {iniversiteler ve meslek okullari i¢in 6zel
egitim lisanslart da sunar. Bu lisanslar 6grencilere uygulamanm egitim siiriimiinii saglayarak
onlarin gercek is diinyasi projelerini simiile etmelerine ve uygulamanin 6zelliklerini 6grenmelerine
yardimet olur. Egitim lisanslar1 genellikle daha diisiik bir maliyete sahiptir ve bir egitim dénemi
icin gegerli olur.

Ege Giines’in gelistirdigi uygulama 2023 yilinin basinda uygulama marketlerinde yerini almistir.
Ege Giines tasarimini Ustlendigi mimari proje yonetimi uygulamasini Android ve I10S
marketlerinde satisa sunmadan once ikamet ettigi Aydin Nazilli’deki tarha yetkili vergi dairesine
bir dilekgeyle istisna belgesi igin bagvurmustur. Aldig: istisna belgesi ile Tiirkiye’de kurulu bir
bankada mobil uygulama tizerinden elde edecegi dogrudan satiglar ve lisanslama gelirleri igin ayr
bir hesap agtirmistir ve kazancini o hesapta biriktirmektedir. ArchPlan lansmanindan sonraki ilk y1l
icinde 10.000'den fazla bireysel kullaniciya ulagmay1 basarmistir. Tek seferlik satiglar ve ek modiil
satiglart yoluyla elde edilen gelir 2023 yili sonunda 1.000.000 TL'yi bulmustur. Ek modiiller toplam
gelirlerin %25’ini olusturmaktadir.

Kurumlar i¢in lisanslama modeli de basarili olmustur. ilk y1l sonunda 5 biiyiik mimarlik firmas ve
8 egitim kurumu ArchPlan i¢in lisans satin almistir. Kurumsal lisanslamalardan elde edilen yillik
gelir ise 800.000 TL’ye ulasmustir.

Ege Giines’in 2023 yili sonunda banka hesabinda biriken tutar 1.800.000 TL olarak
gergeklesmistir. 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun 103. Maddesinde 2023 yili i¢in belirtilen
vergi dilimlerinden 1.900.000 TL olan dordiincii dilimi asmadigi igin elde ettigi gelir istisna
kapsamindadir ve %15 oraninda vergi tevkifatina tabi tutulacaktir. Buna gore Ege Giines’in 2023
yilinda kesinti yoluyla 6dedigi vergi tutar1 270.000 TL olarak hesaplanmuistir.

2024 yilma gelindiginde ArchPlan uygulamasi mimarlik sektoriinde genis yanki bulmus ve
dogrudan satisg yoluyla 18.000 adet kullaniciya ulagmistir. Tek seferlik satiglar ve ek modiil satiglart
yoluyla elde edilen gelir 2024 yili sonunda 1.800.000 TL'yi bulmustur. Ayni sekilde lisanslama
modeli de hem sektdrdeki mimarlik firmalar1 hem de egitim kurumlar1 arasinda ilgi gormiis ve
yurtdisindan kurumlar da dahil olmak {izere 22 adet yeni lisans sozlesmesine imza atilmistir.
Kurumsal lisanslamalardan elde edilen yillik gelir ise 1.500.000 TL’ye ulasmistir. Toplamda
ArchPlan’m 2024 yilindaki gelirleri 3.300.000 TL olarak gerceklesmistir.

Ege Giines 2024 yili sonunda 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun 103. Maddesi’nde belirtilen
tarifenin dordiincii gelir dilimi uyarinca bir takvim yilinda 3.000.000 TL’yi asan tutarda gelir elde
ettigi i¢in geliri istisna kapsaminda sayilmayacaktir. Ege Giines’in mobil uygulama {izerinden elde
ettigi gelirler igin gelir vergisi beyannamesi diizenleme yiikiimliiligii dogmustur. Ancak 318 Seri
No.lu Tebligin 6. Madde hiikmii uyarinca Ege Giines istisna belgesi aldigindan dolay: takvim yili
icinde elde ettigi gelirin istisna tutar1 olan 3.000.000 TL’yi asip asmadigina bakilmaksizin defter
tasdik ettirme, defter tutma ve belge diizenleme zorunlulugu yoktur.

Yukarida belirtildigi tizere, Ege Giines’in mobil uygulama {izerinden elde ettigi toplam gelir
3.300.000 TL’dir. istisna tutarinin asilmasi nedeniyle yillik beyanname verilmesi gerektiginde 193
sayitli Kanun’un 40. Maddesinde belirtilen giderler ve 89. Maddede yer alan indirimler
beyannamede bildirilen gelirden diisiilebilecektir. Bu dogrultuda Ege Giines’in 2024 yili i¢inde
indirime tabi giderlerinin toplami1 200.000 TL, vergiye tabi gelirlerinin toplam1 ise 3.100.000 TL
olarak hesaplanmistir. 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’nun 103. Maddesinde belirtildigi {izere,
2024 yilinda elde edilen gelirin 3.000.000 TL'si i¢in 982.000 TL, kalan 100.000 TL igin ise %40
vergi orani kullanilarak 40.000 TL olacak sekilde toplam 1.022.000 TL gelir vergisi hesaplanmustir.
Ege Giines’in 2024 yilinda istisna kapsaminda banka tarafindan yapilan kesintilerinin toplami ise
495.000 TL’dir. 318 Seri No.lu Tebligin 4. Madde hiikmii uyarinca tevkif edilen vergiler
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beyanname {izerinden hesaplanan gelir vergisinden mahsup edilebilecektir. Boylece, Ege Giines’in
2024 yilinda 6demesi gereken gelir vergisi borcu 527.000 TL olarak hesaplanmistir. Beyan edilen
gelir vergisini, 2025 yilinin Mart ve Temmuz aylarinda olmak tizere iki taksit halinde 6deyecektir.

Mobil Uygulama Uzerinden Elde Edilen Toplam Gelir 3.300.000 TL
Indirim Konusu Giderler (200.000 TL)
Vergiye Tabi Gelir 3.100.000 TL
Hesaplanan Gelir Vergisi 1.022.000 TL
Kesinti Yoluyla Odenen Vergi (3.300.000 x 0,15) (495.000 TL)
Odenmesi Gereken Gelir Vergisi 527.000 TL

Goriildiigli tizere mobil cihazlar i¢in uygulama gelistiren Ege Gilines’in 2023 yilinda elde ettigi
kazang tizerinden %15 oraninda vergi tevfikati uygulanmistir ancak 2024 yilinda kazanci Gelir
Vergisi Kanunu’nda belirtilen dordiincii vergi dilimini astig1 i¢in istisna kapsamindan ¢ikmustir.
Ilgili takvim yilinda herhangi bir nedenle istisnadan yararlanilamamasi, izleyen yillarda istisna
hakkinin kullanimima engel olusturmaz (318 Seri No'lu Gelir Vergisi Genel Teblig, Madde 4).
Dolayisiyla Ege Giines istisna sartlarmi tasidign takdirde izleyen yillarda istisnadan tekrar
yararlanma hakkina sahiptir.

318 sayili Gelir Vergisi Genel Tebligi 2. Maddede belirtildigi {izere; miikelleflerin diger
faaliyetlerinden elde ettikleri kazang veya iratlar, istisnadan yararlanmalarma engel teskil
etmemektedir. Ege Gilines’in bir mimarlik firmasinda {tcretli calisiyor olmasi istisnadan
yararlanmasina engel teskil etmemektedir.

4.2.5. Sponsorluk ve Ortakliklar ile lgili Vaka Analizi

Deniz Giil spor tutkunu, profesyonel bir bilgisayar miihendisidir. Gengler arasinda artan saglik
bilincini ve beslenme aligkanliklarini izleme ihtiyacini fark ederek ‘‘NutriTrack’” adinda bir mobil
uygulama gelistirmigtir. Bu uygulama kullanicilarin giinliik kalori alimini, makro ve mikro besin
degerlerini takip etmelerini saglamaktadir. Ayrica kullanicilarin beslenme hedeflerine ulagsmalarina
yardime1 olmak i¢in 6zellestirilmis diyet planlar1 sunmaktadir. Uygulama saglik profesyonelleriyle
de entegre olarak kullanicilara birebir destek alma imkan1 sunmaktadir.

Sponsorluk ve Ortaklik Stratejisi

Deniz Giil mobil uygulamasini gelistirirken gelir elde etmek igin bir sponsorluk ve ortaklik modeli
olusturmay1 planlamistir. Bu model kapsaminda {i¢ ana gelir kaynagi iizerinde durmustur:

. Saglik Uriinleri Markalartyla Sponsorluk Anlagmalari: NutriTrack, saglikli atistirmaliklar,
vitaminler ve diyet takviyeleri gibi iiriinler satan markalarla sponsorluk anlagmalar1 yapmistir. Bu
markalar uygulama iginde belirli diyet planlarmin bir pargasi olarak iriinlerini tanitmaktadir.
Ornegin bir kullanic1 uygulama iizerinden vegan bir diyet plani sectiginde belirli bir vitamin
markasinin tiriinleri 6nerilmekte ve bu iiriinlere uygulama i¢cinden dogrudan erisim saglanmaktadir.

o Zincir Marketlerle Ortakliklar: Deniz Giil kullanicilarin uygulama iginde olusturduklari
aligveris listelerini kolayca tamamlayabilmeleri i¢in biiyiik zincir marketlerle ortakliklar kurmustur.
Kullanicilarin olusturduklar diyet planlarina uygun aligveris listelerini belirli marketlerin ¢evrimici
platformlariyla entegre durumda olup bu marketlerin belirli indirimlerinden faydalanmaktadirlar.
Marketler bu ortaklik araciligiyla daha fazla kullaniciyr ¢ekmek ve satiglarini artirmak amaciyla is
birligi kurmaktadir.

o Saglik ve Beslenme Danigsmanlariyla Ortakliklar: NutriTrack diyetisyenler ve beslenme
uzmanlart ile isbirligi yaparak kullanicilara bireysel danigmanlik hizmetleri sunmaktadir.
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Kullanicilar uygulama ig¢inden bir diyetisyenle goriisme ayarlayabilmekte ve belirli bir iicret
karsiliginda kisisellestirilmis beslenme 6nerileri alabilmektedirler. Bu ortaklik hem NutriTrack hem
de diyetisyenler i¢in ¢ift tarafli bir gelir modeli olusturmaktadir. NutriTrack kullanicilar ile
diyetisyenleri ayni mecrada bulusturmak seklinde bir aracilik hizmeti sunmaktadir. NutriTrack bu
aracilik hizmeti karsiliginda belirli bir oranda komisyon iicreti almaktadir.

Gelirler ve Basar1 Olciitleri

NutriTrack'in ilk y1l1 sponsorluk ve ortaklik stratejilerinin basarisini test etmek icin kritik bir donem
olarak ge¢mistir. Bu siirecte elde edilen gelirler asagida verilmistir:

. Sponsorluk Gelirleri: Birinci yilda saglikli atistirmalik markalariyla yapilan sponsorluk
anlagmalarindan 1.800.000 TL gelir elde edilmistir. Bu gelir belirli bir kullanici tabanina ulagilmig
olmasinin bir gostergesidir ve markalarla yapilan isbirliklerinin kullanicilar tarafindan olumlu
karsilandigini gostermistir.

. Market Ortakliklarindan Elde Edilen Gelir: Zincir marketler ile yapilan ortakliklar
sayesinde NutriTrack kullanici bagima ortalama 50 TL komisyon geliri elde etmistir. Toplamda
1.000.000 TL'lik bir gelir kaydedilmigtir. Bu ortakliklar kullanicilarin aligveris aligkanliklarini
dijital platformlara kaydirmalarina yardimci olmustur.

o Aracilik Hizmetlerinden Elde Edilen Gelir: Kullanicilar uygulama iginden danigmanlik
hizmetlerine 1.200 TL karsihginda erisebilmistir. ilk yilin sonunda 400 kullanici bu hizmetten
faydalanmis ve bu hizmetlerden 480.000 TL kazang kaydedilmistir. NutriTrack bu kazangtan %20
oraninda komisyon iicreti alarak 96.000 TL aracilik hizmeti karsiligi gelir elde etmistir. Bu gelir
uygulamanin sagladig1 hizmetlerin degerinin kullanicilar tarafindan takdir edildigini géstermistir.

Sponsorluk Gelirleri 1.800.000 TL
Market Ortakliklarindan Elde Edilen Gelir 1.000.000 TL
Aracilik Hizmetlerinden Elde Edilen Gelir 96.000 TL
Toplam Gelir 2.896.000 TL

Deniz Giil gelistirdigi NutriTrack isimli saglikli beslenme uygulamasini Android ve IOS
marketlerinde satisa sunmadan 6nce ikamet ettigi Bornova’daki tarha yetkili vergi dairesine dilekge
ile bagvurarak istisna belgesi almigtir. 4 Ocak 2024 tarihinde Tirkiye’de kurulu bir bankada mobil
uygulamadaki is ortaklarindan ve sponsorlarindan tahsil edecegi gelirler ig¢in ayr1 bir hesap
actirmigtir ve kazancin1 o hesapta Dbiriktirmektedir. Deniz Gil’iin sponsorluk ile market
ortakliklarindan elde ettigi gelirler istisna kapsamindayken, aracilik hizmetlerinden elde ettigi gelir
ise istisna kapsaminda sayilmamaktadir. Bu nedenle aracilik hizmetlerinden elde ettigi gelir i¢in
ticarl miikellefiyet tesis ettirmesi gerekmektedir.

2024 yili sonunda istisna kapsaminda kabul edilen gelirlerinin banka hesabinda biriken tutar
2.800.000 TL olarak gergeklesmistir. 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu 103. Maddesi’nde belirtilen
tarifenin dordiincii gelir dilimine gore bir takvim yilinda elde ettigi gelirleri 2024 yil1 i¢in belirlenen
3.000.000 TL’yi asmadig1 igin elde ettigi gelir istisna kapsamindadir ve %15 oraninda vergi
tevkifatina tabi tutulacaktir. Buna gore Deniz Giil’iin 2024 yilinda stopaj yoluyla kesilen vergi
tutar1 420.000 TL olarak hesaplanmustir.

Istisna kapsaminda olmayan aracilik hizmetlerinden elde edilen 96.000 TL tutarindaki gelir igin
vergisel ylikiimliilikler yerine getirilecektir. Y1l sonunda beyan edecegi gelir vergisinde sadece
istisna kapsami disinda bulunan 96.000 TL tutarindaki gelir ticarl kazang olarak beyan edilecektir.
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5.SONUC

Dijital ekonominin yiikselisi mobil cihazlar igin uygulama gelistiren gergek Kkisilerin
ylkiimliiliiklerini ve vergilendirme siireclerini énemli ol¢iide etkilemistir. Mobil cihazlar igin
uygulama gelistiren gergek kisilerin vergilendirilmesi, adil bir vergi sisteminin saglanmasi ve kayit
disiligin Onlenmesi acisindan kritik 6nem tasimaktadir. Vergide adalet ilkesi tiim bireylerin mali
yikiimliliiklerini gelirlerine orantili bir sekilde yerine getirmesini 6ngoriir. Ancak dijital
platformlar {izerinden hizmet sunan bireylerin gelirlerini resmi kayitlara gecirmeden elde etmeleri
vergi tabanini daraltmakta ve kamu finansmaninda 6nemli agiklar olugturmaktadir. Bu baglamda
dijital ekonomiyle uyumlu vergilendirme politikalart mobil uygulama gelistiricilerinin gelirlerinin
dogru ve eksiksiz bir sekilde beyan edilmesini tesvik etmeli ve denetim mekanizmalari ile kayit digt
ekonomiyi engellemeyi amaglamalidir. Boyle bir yaklagim vergide adaleti gii¢lendirirken, dijital
ekonomiden saglanan gelirleri artirarak toplumsal refaha katki saglayabilmektedir. Mobil uygulama
gelistiricilerinin gelirlerinin kayit altina alinmasiyla ekonomik seffaflik artar ve sosyal adalet
ilkelerine uygun dengeli bir vergi sistemi kurulabilir. Tiirkiye'de mobil uygulama gelistiren ger¢ek
kisilerin gelirlerinin vergilendirilmesi dijital ekonominin dinamiklerine uygun bir sekilde yeniden
yapilandirilmaktadir.

Bu baglamda 7338 ve 7491 sayili kanunlar sosyal medya igerik iireticileri, internet ve benzeri
elektronik ortamlar tizerinden hizmet sunanlar ile mobil uygulama gelistiricileri i¢in dnemli vergi
kolayliklar1 sunarak sektordeki gelir akisini diizenlemeye yonelik yenilikler getirmistir. Bu
diizenleme ile sosyal medya igerik ireticiligi, dijital platformlar iizerinden sunulan hizmetler ve
mobil uygulama gelirleri belirli bir gelir sinirma kadar vergiden istisna tutulmus; ayrica %15
oraninda stopaj uygulamas: getirilerek vergi yiikii hafifletilmistir. Kazanglarin banka hesaplart
iizerinden takip edilmesi saglanarak vergi denetimi kolaylagtirilmis ve kayit dist ekonominin
onlenmesine katki saglanmistir.

Mobil uygulamalar iizerinden elde edilen gelir ¢esitleri dijital ekonominin karmasikligini ve mobil
ekosistemin dinamiklerini yansitmaktadir. Her bir gelir modeli kendi avantajlar1 ve zorluklari ile
birlikte gelmekte ve bu durum uygulama gelistiricilerinin stratejik kararlar almasin
gerektirmektedir. Uygulama i¢i satin almalar, abonelikler, reklam gelirleri, sponsorluklar ve
dogrudan satislar ile lisanslama gibi modeller gelistiricilere gesitli firsatlar sunarken ayni zamanda
kullanict beklentilerini ve yasal gereklilikleri dikkate almayi da gerektirir. Sonug olarak dijital
ekonominin hizla yiitkselmesi mobil uygulama gelistiricilerinin vergi yiikiimliiliiklerini daha 6nemli
bir konu haline getirmistir.

Tiirkiye'deki dijital ekonominin hizla biiylimesi mobil uygulama gelistiren gergek kisilere yonelik
vergilendirme politikalarimin 6nemini artirmistir. Bu c¢alismada mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistiricilerinin faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglarin vergilendirilmesine yonelik mevcut
diizenlemeler incelenmistir. Analizler Tiirkiye'de uygulanan vergi istisnalarinin dijital ekonomiyi
destekleyici nitelikte oldugunu ancak bu istisnalardan faydalanmak igin kanunda belirtilen sartlarin
yerine getirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Dijital platformlar {izerinden gelir elde eden
bireylerin gelirlerini dogru ve seffaf bir sekilde beyan etmeleri gerekliligi vergi adaletini saglama
acisindan kritik bir rol oynamaktadir. Vergilendirme politikalarinda yapilan son diizenlemeler
sektordeki biiyiimeyi tesvik ederken, ayni zamanda vergi adaletini saglama amacini tagimaktadir.
Bu calismada 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu'nun Miikerrer 20/B Maddesi ile 318 ve 325 Seri
No.lu Gelir Vergisi Genel Tebligleri mobil uygulama gelistiricileri igin kritik diizenlemeler olarak
incelenmistir. Bu diizenlemeler gelistiricilerin vergisel sorumluluklarini yerine getirirken, dijital
ekonomideki gelismelere uygun bir vergi politikasi olusturmanin 6nemini vurgulamaktadir.

Uygulama gelistiricilerinin gelirlerinin dogru bir sekilde vergilendirilmesi hem gelistiricilerin mali
ylikiimliiliiklerini yerine getirmeleri hem de devletin dijital ekonomi iizerindeki kontroliini

sirdiirmesi agisindan Onemli bir yere sahiptir. Bu baglamda Tirkiye'de mobil uygulama
gelistiricilerine yonelik mevcut diizenlemeler dijital ekonominin dinamiklerine uygun bir vergi
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sistemi olusturulmasima katki saglamaktadir. Sonug olarak dijital ekonominin yiikselisi mevcut
vergi politikalarinin dijital cagin dinamiklerine uygun hale getirilmesini zorunlu kilmaktadir. Vergi
tabaninin korunmasi ve adil bir vergi sisteminin siirdiiriilmesi i¢in dijital ekonomiye yonelik ulusal
ve uluslararasi vergi politikalarinin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir.

Bu caligma dijital ekonominin hizla biiyiiyen yapist icinde Tiirkiye'deki mobil uygulama
gelistiricilerinin elde ettikleri farkli gelir modellerini ve gelirin vergilendirilmesi konusunu
derinlemesine ele almaktadir. Arastirma yontemi olarak kullanilan 6rnek olay analizleri
gelistiricilerin gelir elde etme yontemlerini ve bu gelirlerin mevcut vergi diizenlemeleri
cercevesinde nasil degerlendirildigini ortaya koymustur. Elde edilen bulgular gelistiricilerin
karsilastiklar1 vergi yilikiimliiliiklerinin dijital ekonomi iginde faaliyet gosteren bireyler i¢in 6nemli
bir unsur oldugunu ve bu yikiimliliklerin hem bireysel kazanglari hem de {iilkenin vergi
politikalart agisindan Kritik yansimalari bulundugunu gostermektedir. Bu baglamda ¢alismanin
sonuglar1 vergi diizenlemelerinin dijital sektordeki bireylerin faaliyetleri {izerindeki etkilerini
anlamak ve bu alanda daha etkin politikalar gelistirmek adina katki sunmaktadir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis Bagimsiz
Cikar Catismasi: Yazar(lar) ¢ikar ¢atigmasi bildirmemistir.
Finansal Destek: Yazar(lar) bu ¢aligma i¢in finansal destek almadigini belirtmistir.

Etik Onay: Bu makale, insan veya hayvanlar ile ilgili etik onay gerektiren herhangi bir aragtirma
icermemektedir.

Yazar(lar) Katkisi: Betiil ACIKGOZ (%100)

Peer-review: Externally peer-reviewed.
Conflict of Interest: The author(s) declares that there is no conflict of interest.

Funding: The author(s) received no financial support for the research, authorship and/or
publication of this article.

Ethical Approval: This article does not contain any studies with human participants or animals
performed by the authors.

Author(s) Contributions: Betiil ACIKGOZ (%100)

KAYNAKCA

Alp, E., & Dogruséz, A. B. (2024). Sosyal igerik {reticiligi istisnasinin idari anlayisla
yorumlanmasi. Mali Hukuk, 20, n0.235 (2024): 1239 - 1264.

Appel, G., Libai, B., Muller, E., & Shachar, R. (2020). On the monetization of mobile
apps. International Journal of Research in Marketing, 37(1), 93-107.

Avci, O. (2023). Taxation of Those Who Earn Income from Social Media in Tiirkiye: Problems
Encountered and Solution Suggestions. Yildirim  Beyazit Hukuk Dergisi, (2), 1-34.
https://doi.org/10.33432/ybuhukuk.1290410

Aydemir, R. (2023a). Yeni Trend Sosyal Medya Kazang¢ Kapist Bigo Live Platformu ve
Uygulamadan Elde Edilen Gelirlerin Vergisel Boyutu. Vergi Raporu, (280), 11 - 24.

Aydemir, R. (2023b). Son On Yilin En Popiiler Sosyal Medya Uygulamasi Instagram Kazanglari ve
Vergisel Yonleri. Vergi Diinyast Dergisi, 1(504), 71 - 79.

217



DIITAL EKONOMININ YUKSELISI ILE GUNCELLENEN VERGI POLITIKALARI: TURKIYE'DE MOBIL CIHAZLAR iCIN UYGULAMA
GELISTIREN GERGEK KISILERE YONELIK VAKA ANALIZI

Aydemir, R., & Bakag, S. (2020). Youtuber'ik Faaliyeti ve Vergisel Boyutu. Mali Coziim
Dergisi, 30, 265-285.

Aydm, S. (2022). Vergi Revizyonu ve Muhasebesi, 4. Baski, Gazi Kitabevi, Ankara.

Biger, R., & Erginay, M. (2015). OECD matrahin asindirilmasi ve karin aktarilmasi eylem plani ve
Tiirkiye’ye etkileri. Vergi Sorunlar: Dergisi, 326(2015), 54-68.

Birlesmis Milletler, Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 16 Barig, Adalet ve Giiclii Kurumlar,
https://www.kureselamaclar.org/amaclar/baris-adalet-ve-guclu-kurumlar/

Bozdogan, K. G., Bayramoglu, S. (2022). Tirkiye’de sosyal medya fenomenlerinin ve
youtubgr’larm kazanglarmin vergilendirilmesine dair bir degerlendirme. Kahramanmaras Siit¢ii
Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 19(2), 825 - 838. doi.org/10.33437/ksushd.1062826

CXK. 476, S. (2018, 12 18). Internet Ortaminda Verilen Reklam Hizmetlerinden Edinilen
Kazanglarin  Vergilendirilmesine Dair CumhurBagkam1 Karari. 12 12, 2021 tarihinde
https://www.gib.gov.tr/sites/default/files/fileadmin/user_upload/Cumhurbaskani_Karari/476_vuk_c
k.pdf adresinden alind1

Casadesus-Masanell, R., & Ricart, J. E. (2010). From strategy to business models and onto
tactics. Long range planning, 43(2-3), 195-215.

Demirci, Z. (2022). Sosyal medya platformlariin vergilendirilmesi. Vergi  Sorunlari
Dergisi, 45(408), 62 - 75.

Dharmapala, D. (2014). What do we know about base erosion and profit shifting? A review of the
empirical literature. Fiscal Studies, 35(4), 421-448.

Dilemre Oden, B. (2023). Sosyal igerik iireticilerinin ve mobil cihazlar igin uygulama
gelistiricilerinin tirk vergi mevzuati kapsaminda vergilendirilmesi. Cankaya Universitesi Hukuk
Faliiltesi Dergisi, 8(1), 139 - 161.

Durdu, M. (2019). Tiirkiye’de Sosyal Medya Isletmelerinin Vergilendirilmesi. /nonii Universitesi
Huluk Fakiiltesi Dergisi, 10(2), 470-488. htips://doi.org/10.21492/inuhfd.596914

Durdu, M. (2020). Avrupa Birligi’nde Dijital Hizmet Vergisi ve Tiirkiye Uygulamasi. Istanbul
Hukuk Mecmuasi, 78(4), 1959-1988. https://doi.org/10.26650/mecmua.2020.78.4.0008

Elavarthi, S. P., & Chitrapu, S. (2021). Media Economics and Management. Routledge India.

Ergiin, Y. (2022). Sosyal medya igerik iireticilerinin vergilendirilmesi. Legal Mali Hukuk
Dergisi, 18(206), 391 - 406.

Erol, A. (2022). Sosyal medya igerik iireticiliginde elde edilen kazanclarin vergilendirilmesi sosyal
medya igerik ireticiliginde elde edilen kazanglarin vergilendirilmesi. Vergi Diinyasi
Dergisi, 1(486), 93 - 100.

Fang, X., & Kang, S. R. (2024, June). Branded App Usability Study Focuses on Beverage Apps.
In International Conference on Human-Computer Interaction (pp. 47-57). Cham: Springer Nature
Switzerland.

Gok, O. (2023). Sosyal igerik iireticilerinin vergilendirilmesi. [zmir Barosu Dergisi, 88(2), 39 - 71.

Gozen Bozdogan, K., Bayramoglu, S., (2022). Tiirkiye’de Sosyal Medya Fenomenlerinin ve
Youtuber’larin Kazanglarinin Vergilendirilmesine Dair Bir Degerlendirme. Kahramanmaras Siit¢ii
Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 19(2), 825 - 838. 10.33437/Ksusbd.1062826

Guo, H., Zhao, X., Hao, L., & Liu, D. (2019). Economic Analysis of Reward
Advertising. Production and Operations Management, 28(10), 2413-
2430. https://doi.org/10.1111/poms.13015

218


https://doi.org/10.1111/poms.13015

Betiil AGIKGOZ

Hanger, H. (2022). Sosyal igerik Ureticiligi Kazang Istisnas1 ve Sosyal Medya Reklam Gelirinden
Yapilan Stopaj Uygulamasina Etkisi. Vergi Sorunlar: Dergisi, 45(404), 78 - 85.

Holzer, A., & Ondrus, J. (2011). Mobile application market: A developer’s perspective. Telematics
and informatics, 28(1), 22-31.

Hyrynsalmi, S., Suominen, A., Mikild, T., Jarvi, A., & Knuutila, T. (2012). Revenue models of
application developers in android market ecosystem. In Software Business: Third International
Conference, ICSOB 2012, Cambridge, MA, USA, June 18-20, 2012. Proceedings 3 (pp. 209-222).
Springer Berlin Heidelberg.

Koklii, N. (1994). Omek olay calisma metodlari. Ankara University Journal of Faculty of
Educational Sciences (JFES), 27(2), 771-779. https://doi.org/10.1501/Egifak_0000000372.

OECD (2014), Addressing the Tax Challenges of the Digital Economy, OECD/G20 Base Erosion
and Profit Shifting Project, OECD Publishing, Paris, https://doi.org/10.1787/9789264218789-en.

Park, Y. J. (2020). Development of a revenue model for buyers in co-creation environment. Int. J.
Adv. Sci. Eng. Inf. Technol, 10, 578-584.

Qu, J., Hu, B., Wu, Z., & Meng, C. (2024). Market development and revenue-sharing contract
design for mobile game supply chains. Vol. 71, IEEE Transactions on Engineering Management.
(7207-7226).

Rajala, R., Rossi, M., Tuunainen, V. K., & Vihinen, J. (2007). Revenue Logics of Mobile
Entertainment Software—Observations from companies producing mobile games. Journal of
Theoretical and Applied Electronic Commerce Research, 2(2), 34-47.

Roma, P., & Ragaglia, D. (2016). Revenue models, in-app purchase, and the app performance:
Evidence from Apple’s App Store and Google Play. Electronic commerce research and
applications, 17, 173-190.

Salehudin, 1., & Alpert, F. (2022). To pay or not to pay: understanding mobile game app users'
unwillingness to pay for in-app purchases. Journal of Research in Interactive marketing, 16(4),
633-647.

Statista, (2024). Mobile app monetization - Statistics & Facts, Mobile App Usage Report, Erisim
Adresi: https://www.statista.com/topics/983/mobile-app-monetization/#topicOverview

Tang, A. K. (2019). A systematic literature review and analysis on mobile apps in m-commerce:
Implications for future research. Electronic Commerce Research and Applications, 37, 100885.

Yaprak, M. A. (2022). Ulkemizde sosyal igerik iireticilerine iliskin vergilendirme ve singapur'daki
uygulama. Mali Coziim Dergisi, 32, 281-292.

Yavan, S., Sever, E. (2020). Sosyal medyadaki igerik iireticilerinin vergilendirilmesi: Tirkiye
ornegi. Legal Mali Hukuk Dergisi, 16(185), 1321 - 1348.

Yazicioglu, A. E. (2024). Uluslararas: Vergi Hukukunun Yeni “Gosteri Insanlari™: Sosyal Igerik
Ureticileri. Vergi Diinyasi Dergisi, 1(510), 32 - 48.

Yegen, B. (2022). Twitch platformu 6zelinde, sosyal medya igerik iireticilerinin elde etmis
olduklari kazanglarinin gelir vergisi kanunu agisindan degerlendirilmesi. Journal of Management &
Economics Research, 20(2). https://doi.org/10.11611/yead.1063987

Yurttakal, C., & Yildiz, S. (2024). Son mevzuat degisiklikleri c¢ergevesinde tiirkiye’de sosyal
medya fenomenlerinin vergilendirilmesine iliskin genel degerlendirme. BILTURK Journal of
Economics and Related Studies, 6(2), 122-135. https://doi.org/10.47103/bilturk.1415418

Tiirkiye ~ Cumhuriyeti  Anayasasi,  Sayn: 17863,  09.11.1982,  Erisim  Adresi:

219


https://doi.org/10.1787/9789264218789-en
https://www.statista.com/topics/983/mobile-app-monetization/#topicOverview
https://doi.org/10.11611/yead.1063987
https://doi.org/10.47103/bilturk.1415418

DIITAL EKONOMININ YUKSELISI ILE GUNCELLENEN VERGI POLITIKALARI: TURKIYE'DE MOBIL CIHAZLAR iCIN UYGULAMA
GELISTIREN GERGEK KISILERE YONELIK VAKA ANALIZI

https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.2709.pdf

193 sayili Gelir Vergisi Kanunu. Erisim Adresi:
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.4.193.pdf

213 Sayili Vergi Usul Kanunu, Sayi: 10703, 10 Ocak 1961, Erisim  Adresi:
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.4.213.pdf

318 Seri No’lu Gelir Vergisi Genel Tebligi, Sayi: 31717, 12 Ocak 2022, Erisim Adresi:
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2022/01/20220112-4.htm

325 Seri No’lu Gelir Vergisi Genel Tebligi, Sayi: 32674, 26 Eylil 2024, Erisim Adresi:
https://www.resmigazete.qgov.tr/eskiler/2024/09/20240926-3.htm

6102 sayili Tirk Ticaret Kanunu, Sayi: 27846, 14 Subat 2011, Erisim Adresi:
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.5.6102.pdf

7338 Vergi Usul Kanunu ile Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun, Say1:31640, 26
Ekim 2021, Erisim Adresi: https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2021/10/20211026-1.htm

7491 sayili Bazi Kanun ve Kanun Hiikmiinde Kararnamelerde Degisiklik Yapilmasi Hakkinda
Kanun, Say1:32413, 28 Aralik 2023, Erisim Adresi:
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2023/12/20231228-10.pdf


https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.2709.pdf
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.4.193.pdf
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2022/01/20220112-4.htm
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2024/09/20240926-3.htm
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2021/10/20211026-1.htm

