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MARMARA BOLGESINDEKI COGRAFI iISARETLi GIDA URUNLERININ
E-TICARET SITELERINDE YER ALMA DURUMU UZERINE BiR ARASTIRMA

Fatma GULTEKIN', Elif ALTIN?, Salim IBIS’

Oz

Belirli bir bolgeye 6zgii olan cografi isaretli iiriinler, ait olduklar1 bolgenin tarihi ve kiiltiirel mirasin1 yansitmasi, yerel
ekonomiye katki sunmasi, turizmi tesvik etmesi, tiiketiciye giiven vermesi gibi pek ¢ok ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olumlu
etki olusturmaktadir. Bu aragtirmanin amact Marmara Bolgesindeki illerin sahip olduklar1 cografi isaretli gida iriinlerinin e-
ticaret sitelerinde ne derece yer aldiklarmi belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda c¢aligmada nitel arastirma yontemlerinden
igerik analizi kullanilarak, tiiketicilerin aligveris i¢in tercih ettikleri ve cografi isaretli {iriin bulunabilirligi olan dokuz e-ticaret
sitesinde satis1 gerceklestirilen cografi isaretli gida tiriinleri belirlenmistir. Arastirma sonucunda, toplam 90 cografi isaret
etiketli gida iiriinliniin internet {izerinden ilgili magazalarda satisinin gerceklestirildigi, en fazla cografi isaretli gida iirliniine ve
e-ticaret sitelerinde iiriin sayisina sahip ilin Balikesir oldugu, en fazla cografi igaretli gida {irlinii barindiran e-ticaret sitesinin
ise Trendyol ve Hepsiburada oldugu tespit edilmistir.
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A STUDY ON THE PRESENCE OF GEOGRAPHICALLY INDICATEDF FOOD
PRODUCTS OF THE MARMARA REGION ON E-COMMERCE SITES

Abstract

Geographically indicated products specific to a particular region reflect the historical and cultural heritage of their respective
areas, contribute to the local economy, promote tourism, and provide consumer confidence, generating numerous economic,
social, and cultural benefits. The aim of this study is to determine the extent to which geographically indicated food products
from the provinces of the Marmara Region are available on e-commerce platforms. To achieve this objective, the study employs
content analysis, a qualitative research method, to identify geographically indicated food products sold on nine e-commerce
websites that are preferred by consumers for shopping and known to offer such products. The findings of the research reveal
that a total of 90 geographically indicated food products are available for sale on these platforms. Among the provinces,
Balikesir has the highest number of geographically indicated food products and the greatest presence on e-commerce platforms.
Additionally, Trendyol and Hepsiburada are identified as the e-commerce sites offering the largest variety of geographically
indicated food products.
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1. GIRIS

Giliniimiizde, dijital donilisiimiin hizla ilerlemesiyle birlikte ticaretin dogasi da kokli bir
degisime ugramaktadir. E-ticaret, bu doniistimiin en 6nemli bilesenlerinden biri olarak 6ne ¢ikmakta ve
tilkketici davraniglarindan pazarlama stratejilerine kadar pek ¢ok alanda etkisini gostermektedir. Fiziksel
magazalarin yani sira dijital platformlarda da varlik gosteren {iriinler, artik kiiresel pazarda daha genis
bir erisim agina sahip olabilmektedir. Son yillarda tiiketicilerin e-ticarete yonelik ilgisinin artmasiyla,
¢evrimici magazalara sahip firmalar daha genis tiiketici kitlelerine ulagabilmektedir. Potansiyel miisteri
tabani, firmanin yer aldigi bdlgenin cok otesine gecerek uluslararasi boyuta ulasabilmektedir
(Demirdégmez vd., 2018: 2228). Bu baglamda, Tiirkiye’nin sahip oldugu cografi isaretli iiriinler, e-
ticaretin sundugu firsatlar sayesinde hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde tiiketicilere ulasabilmekte,
tamnirhk kazanma sansi bulabilmektedir. Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii'niin (2024) tanimina gére,
cografi isaretler (CI), belli bir cografi bdlgeye 6zgii olan ve bu bdlgeye bagh olarak belirli niteliklere,
iine veya diger Ozelliklere sahip iriinler iizerinde kullanilan isaretlerdir. Bu fiiriinler, iiretildikleri
bolgenin iklimi, topragi, geleneksel iiretim yontemleri ve kiiltiirel mirasiyla dogrudan iliskilidir. Cografi
isaretler, yerel iirlinlerin iiretim alanlarim belirleyerek yoresel iiriinlere énem veren tiiketicilerin bu
iirlinleri tanimasina yardimci olmaktadir (Meral ve Sahin, 2012: 88). Yoresel yiyecekler ise belirli bir
bdlgenin idealize edilmis tarihini temsil eden semboller olarak kabul edilmektedir (Kastenholz vd.,
2021: 603). Tiirkiye'nin ¢esitli bolgelerinde iiretilen zeytinyagi, peynir, zeytin, tatlilar ve daha pek ¢cok
iriin, cografi isaretle tescillenmis olup hem kalite hem de orijin agisindan tiiketiciler tarafindan biiyiik
ilgi gormektedir. Marmara Bolgesi, Tirkiyenmin ekonomik olarak en gelismis bdlgelerinden biri
olmasinin yani sira, zengin tarimsal ve gastronomi mirastyla da dikkat ¢ekmektedir. Bolge, cografi
isaretli Grlinler bakimindan oldukga ¢esitlilik gdstermekte olup, bu iiriinlerin e-ticaret platformlarinda
yer almasi, bolgenin ekonomik kalkinmasina ve kiiltiirel tanitimina 6nemli katkilar saglamaktadir.
Geleneksel gidalarin pazarlanmasindaki en biiylik zorluklardan biri, bu iriinlerin genellikle kiigiik
isletmeler tarafindan liretilmesi ve yerel magazalarda satilmasi sebebiyle genis kitlelere ulagamamasidir
(Koksal, 2014: 161). Bu noktada e-ticaret, sanal magazalar, nemli bir boslugu doldurmaktadir.

E-ticaretin yayginlagsmasi cografi isaretli iiriinlerin daha genis kitlelere ulasmasini saglarken,
ayni zamanda bu {irlinlerin tanittim1 ve korunmasi agisindan da yeni firsatlar sunmaktadir. Son yillarda
e-ticaret sektord, tilkemizde 6nemli bir bliylime gostermistir. T.C. Ticaret Bakanlig1 (2024) tarafindan
yayinlanan rapora gore 2023 yilinda, Tiirkiye'de e-ticaret hacmi, onceki yila kiyasla %115,15 oraninda
artarak 1,85 trilyon Tiirk Lirasina (77,89 milyar dolar) ulagmistir. Ayn1 donemde, e-ticaret islem sayisi
da %22,25 artig gostererek 5,87 milyar adede ulasmistir. Bu veriler, e-ticaretin Tiirkiye'de hizla biiyliyen
ve genigleyen bir pazar oldugunu agikca ortaya koymaktadir. Bu nedenle cografi isaretli tiriinlerin de e-
ticarete ne derece konu oldugunun belirlenmesi de 6nemlidir.

Avrupa Birligi ve Latin Amerika'da gergeklestirilen calismalar, cografi isaretlerin bolgesel
kalkinmay1 destekleyen 6nemli bir ekonomik ara¢ oldugunu ortaya koymustur (Crescenzi vd., 2021:
389; Mancini, 2013: 303). Benzer sekilde, Kapadokya bdlgesinde yapilan bir arastirma, ziyaretgilerin
cografi isaretli {irlinleri bilme oraniin gastronomik destinasyon algisin1 6nemli 6lgiide etkiledigini
gostermistir (Eren ve Sezgin, 2022: 204). Ancak, literatiir incelendiginde, Marmara Bolgesi'ndeki CI
gida triinlerinin e-ticaret sitelerindeki varligina dair smirli sayida arastirma bulundugu goriilmektedir.
Yiiksel (2024), Ordu ili iizerine yaptig1 ¢aligmada, bolge halkinin cografi isaretli iirtinleri tanmirlik
diizeyini incelemis, ancak bu iriinlerin dijital pazar yerlerindeki varligi {izerinde durmamustir.

Cografi isaretli (CI) iiriinler {izerine yapilan arastirmalar, bu iiriinlerin ekonomik, kiiltiirel ve
bolgesel kalkinma iizerindeki etkilerini cesitli acilardan ele almaktadir. Ozellikle, CI iiriinlerinin
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tireticilere sagladigi ekonomik faydalar ve kirsal kalkinmaya katkilari literatiirde genis yer bulmaktadir.
Crescenzi vd., (2021), Avrupa Birligi ve Latin Amerika'da gerceklestirdikleri ¢calismalarinda, cografi
isaretlerin bolgesel kalkinmayi destekleyen onemli bir ekonomik ara¢ oldugunu belirtmislerdir. Bu
arastirma, CI iiriinlerinin bdlgesel ekonomilere katki sagladigim ve yerel iireticilerin rekabet giiciinii
artirdigin1 ortaya koymaktadir. Tiirkiye'de yapilan ¢alismalar da benzer sonuglara isaret etmektedir.
Ornegin, Demirer (2010), Fransa ve Tiirkiye iizerine yaptig1 incelemede, cografi isaretlerin yoresel
tiriinlerin bilinirligini artirarak bolgesel ekonomiye katki sagladigini vurgulamistir. Ayrica Sentiirk
(2011), cografi isaretlerin mikro ve makro ekonomik etkilerini degerlendirerek, bu isaretlerin tireticilere
sagladig1 ekonomik faydalari analiz etmistir. Tiiketici tercihleri {izerine yapilan arastirmalar da dikkat
cekicidir. Zulug (2010), Istanbul 6rneginde, tiiketicilerin cografi isaretli gidalara yonelik tercihlerini
incelemis ve bu {irlinlerin tiiketiciler nezdinde olumlu bir algiya sahip oldugunu tespit etmistir. Aslan ve
Bozok’un (2023) yaptigi ¢calismada, Tiirkiye’de Trendyol, Hepsiburada ve N11°de satisa sunulan cografi
isaretli iiriinlerin pazarlama stratejilerini analiz etmektedir. Arastirmada, 318 CI iiriiniin bu
platformlarda yer aldigi ve en ¢ok satilan iiriinlerin %60’mnda iiretim bdlgesinin vurgulandigi
belirlenmistir. Ozellikle kahvaltilik iiriinler, unlu mamuller ve kuru gidalar, tiiketiciler tarafindan daha
fazla tercih edilmektedir. Bu bulgular, CI iiriinlerin e-ticarette daha etkin pazarlanabilmesi icin iiretim
bolgesinin vurgulanmasi ve tiiketici ilgisinin yogun oldugu kategorilere odaklanilmas1 gerektigini
gostermektedir. Calisma ayrica, e-ticaretin CI {iriinlerin yayginlasmasinda kritik bir rol oynadigini ve
yerel lireticilerin bu platformlara entegrasyonunun énemli oldugunu vurgulamaktadir. Uluslararasi
literatiirde, cografi isaretlerin iireticilere sagladig1 faydalar ve karsilagilan engeller de ele alinmaktadir.
Sonug olarak, literatiirde cografi isaretli iirinlerin ekonomik kalkinma, tiiketici tercihleri ve iiretici
faydalar1 iizerindeki olumlu etkileri genis bir sekilde ele alinmaktadir. Ancak, Marmara Bolgesi'ndeki
cografi isaretli gida iiriinlerinin e-ticaret platformlarindaki varligina dair spesifik arastirmalar siirlidir.
Bu caligsma ile literatiirdeki bu boslugun doldurulmasi amag¢lanmaktadir.

Buradan yola ¢ikilarak ¢alismada, Marmara Bolgesi'nde yer alan cografi isaretli {irlinler ele
almmuis, cografi isaretli gida iirlinlerinin e-ticaret platformlarinda yer alma durumu incelenmistir. Bu
kapsamda Oncelikle cografi isaretli iirlinlerin tanimi ve 6nemi tizerinde durulmus, ardindan Marmara
Bolgesi'nin bu iiriinler agisindan sundugu zenginlikler agiklanmistir. Ardindan Marmara Bolgesi'nde yer
alan illerin cografi isaretli gida {iriinlerinin sayilari, bu {iriinlerin e-ticaret sitelerinde yer alma durumu,
hangi iirtinlerin hangi e-ticaret sitelerinde bulunabildigi, en fazla cografi isaretli {irlin satig1 yapilan iller
ve e-ticaret siteleri belirlenmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Bu boliimde, aragtirmanin odaklandigi konularin daha iyi anlasilabilmesi amaciyla ilgili literatiirde yer
alan, cografi isaret kavrami, Marmara Bolgesine ait cografi isaretli gida trilinleri, e-ticaret, sanal
magazalar ve sanal alisveris kavramlari agiklanmistir.

2.1. Cografi Isaret Kavram

Guniimiizde birgok tilke, sahip olduklari yerel iiriinleri ve kiiltiirel miras1 korumak, bu lriinlerin
orijinalligine zarar vermeden nesilden nesile aktarilmasini saglamak amaciyla cesitli yasal diizenlemeler
ve anlagmalar yapmaktadir. Cografi isaret kavrami da bu diizenleme ve anlagmalar1 temsil eden bir
kavram olarak iilkemizde karsimiza ¢ikmaktadir (Saritas, 2023: 311). Cografi isaret kavraminin mevcut
literatiirde bir¢ok anlami bulunmaktadir. Tiirk Patent ve Parka Kurumu (2024); cografi isareti bir iiriiniin
kokenini, kendine 6zgii niteliklerini ve bu niteliklerin cografi bolgeyle olan iligkisini belirten ve garanti
eden bir kalite isareti olarak tantmlanmaktadir. Diinya Ticaret Orgiitii'niin (DTO) tiim {iye iilkeleri
arasinda cok tarafli bir yasal anlasmasi olan Fikri Miilkiyet Haklarmn Ticaretle Ilgili Yénlerine liskin
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Anlasma (TRIPS) da “bir iiriiniin belirli bir tiye iilkenin topraklarindan veya o topraklardaki bir bolge
veya yerden geldigini ve bu tiriiniin kalite, itibari veya diger ozelliklerinin esasen cografi kokenine baglt
oldugunu belirten isaretlerdir” seklinde tanimlanmaktadir (Ruiz vd., 2020: 330). Bu kavram, {iriiniin
yalmzca dogal iiretim kosullarin1 degil, ayn1 zamanda belirli bir cografi alanla ilgili benzersiz
ozelliklerle onlar1 zenginlestiren insan ve sosyal unsurlari da dikkate alinarak degerlendirilmesine
olanak tanimaktadir (Martinez-Salvador ve Reyes-Jaime, 2021: 58).

Kiiresellesmenin etkisiyle artan rekabet, isletmelerin rekabet¢i piyasalarda faaliyet gdstermesini
gerektirmektedir. Bu durum, isletmeleri siirdiiriilebilirliklerini devam ettirebilmek icin yenilik¢i
stratejiler gelistirmeye zorlamaktadir. Ayni1 zamanda, kiiresellesmeyle birlikte gelisen yeni teknolojiler
ve degisimler, geleneksel ve yerel {iriinlerin tercih edilme sikli§in1 ve Onemini arttirmistir. Yerel
iirinlere dayali bir pazarlama stratejisinin Ozellikle isletmelere rekabet avantaji saglayabilecegi
diisiiniilmektedir (Dafni ve Likudis, 2024: 77; Meral ve Sahin, 2014: 16).

Tarim iireticileri, yerel kurumlar, kuruluslar, iiriinlerini ulusal ve uluslararasi pazarlarda
farklilastirmak ve boylece rekabet giiclerini ve karliliklarini artirmak igin cografi isaretlere giderek daha
fazla ilgi duyulmaktadir. Ote yandan, tiiketicilerin konvansiyonel ve kaliteli {iriinlere artan ilgisi,
ozellikle cografi menseisi ve iiretim siirecleriyle iliskilendirilen 6zgiin 6zelliklere sahip tarim iiriinlerine
ve gida maddelerine olan talebi artirmaktadir (Hajdukiewicz, 2014: 6). Cografi isaret, iirliniin
taninirhiginin artmasina olanak saglarken ayni zamanda yerel iirlinlerin siirdiiriilebilirligine destek
olmada, ekonomik olarak gelisime, yerel isletmelerin karlarina katki saglamada, ulusal kiiltiirel
zenginligin korunmasinda katkida bulunmaktadir (Yiiksel, 2024: 5).

Cografi isaretler, mahrec isareti veya mense ad1 olarak tescillenebilmektedir. Mense adz; belirli
bir cografi bolgede iiretilen, islenen ve hazirlanan {irlinleri kapsamaktadir. Mense adi ile tescillenmis
iirtinlerin kullanilan hammaddesi, biitiin elde edilme siirecleri, belirli bir bolgede olmas1 gerekmektedir.
Mahreg isareti; belirli bir cografi bolgeyle siki iliski i¢inde olan {iriinleri kapsamaktadir. Mahreg isareti
ile tescillenmis iriinlerin, iretim, isleme veya hazirlama asamalarindan en az biri o bolgede
gergeklesirken, iiretimde kullanilan hammadde baska bir bolgeden gelebilmekte veya elde edilme
siirecinde herhangi bir adim farkli bir bélgede gergeklestirilebilmektedir. Geleneksel iiriin adi; cografi
kokeni dikkate alinmaksizin, mense adi ve mahreg isareti siniflandirmalarinin disinda kalan ve en az
otuz y1l boyunca geleneksel olarak kullanildig1 kanitlanmis adlar ifade etmektedir. Bu adlar, geleneksel
hammadde veya iiretim yOntemleriyle {retilmis veya geleneksel bilesenlere sahip Uriinleri
kapsamaktadir (Dias ve Mendes, 2018: 494; TURKPATENT, 2024).

Turk Patent Kurumu'nda tescillenen farkli iiriin tirleri, tiitiin ve alkollii icecekler; sebzeler,
meyveler, mantarlar; peynirler, halilar, kilimler; bal, firincilik {irtinleri; tatlilar, hamur isleri; siit {irtinleri;
cesniler, tuz, soslar; sekerleme, cikolata; et {irlinleri; ¢orbalar, yemekler; yaglar, tereyagi; alkolsiiz
icecekler; dondurmalar; ve diger iiriinler olarak 18 ana kategoriye ayrilmaktadir (TURKPATENT,
2024).

2.2. Marmara Bolgesine Ait Cografi Isaretli Uriinler

Tiirkiye’nin kuzeybatisinda, yiizdlgiimii bakimindan %8,5’lik alanda yer alan Marmara
Bolgesinde, Edirne, Istanbul, Tekirdag, Kirklareli, Yalova, Sakarya, Kocaeli, Bilecik, Balikesir, Bursa
ve Canakkale illeri yer almaktadir. Kocaeli-Catalca, Ergene, Yildiz Daglar1 ve Giiney Marmara olmak
tizere 4 boliimden olusmaktadir (Toy, 2019: 27). Asya ve Avrupa kitalari tizerinde bulunan bu bolge,
Marmara, Karadeniz ve Ege denizlerine kiyis1 bulunmaktadir (Yener ve Inal, 2022: 94).

-853-



Giiltekin, F., Altmn E., & Ibis, S. (2025). Marmara Bolgesindeki Cografi isaretli Gida Uriinlerinin E-Ticaret
Sitelerinde Yer Alma Durumu Uzerine Bir Arastirma. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 27(49),
850-872.

Bolgenin iklimi, gecis 6zelligi gostermesiyle 6ne ¢ikmaktadir. Senelik ortalama sicaklik araligi
15-16 °C’dir ve ortalama 600-700 mm yagis almaktadir. Fazla yagis alan alanlarda ormanlarla
yogunluktayken, yagis miktarmin daha az oldugu alanlarda ise bozkirlar bulunmaktadir (Yener ve Inal,
2022: 94). Marmara Bolgesi sahip oldugu cografi konum ve iklimi sayesinde; tarim, sanayi, ulagim,
turizm, ticaret gibi pek ¢ok sektorde kritik bir 6neme sahiptir (Olgag ve Dogan, 2024: 365). Hem Asya
hem de Avrupa kitalarini kapsayan bir yapiya sahip olmasindan dolay1 da ¢esitli kiiltiirlerin bulusma
noktast olmustur. Bu durum, bolgenin mutfak kiiltiiriine de yansimistir (Bilmez, 2022: 13). Bolge,
tarihsel silirecte Bizans, Osmanli gibi bircok medeniyete ev sahipligi yaptigindan dolayr mutfak
kiiltiirinde de bu durumun etkilerini tagimaktadir (Savaskan ve Kingir, 2020: 946). Schirden sehre
mutfak yapilar degisiklik gosterebilmektedir. Canakkale mutfagi denildiginde zeytinyagh ve balik
yemeklerinden olusan bir mutfak, Sakarya mutfag: denildiginde, Tiirk-Anadolu mutfak kiiltiiriine ait
yemeklerin yani sira géo¢gmenlerin yeme igme aliskanliklarini da biinyesinde barindiran, genis bir
cesitlilik iceren mutfak, Edirne ve Tekirdag gibi Trakya’ da bulunan sehirler denildiginde, kofteleriyle
On plana ¢ikan mutfak yapilari akla gelmektedir (Bucak ve Ates, 2014: 318; Savaskan ve Kingir, 2020:
946). Genel olarak Marmara Bolgesi’nin mutfak yapisinda, i¢ bolgelerde, kirmizi et, hamur isleri ve st
ve siit Uriinleri daha yaygin olarak tiiketilirken, kiy1 bolgelerinde deniz iiriinleri tiiketimi One
¢ikmaktadir. Denize kiyisi olan kesimlerde, i¢ kesimlere gore daha fazla zeytin ve zeytinyagi liretim ve
tilketimi mevcuttur. Bursa, Balikesir ve Canakkale, bu bolgede zeytin ve zeytinyag: {iretiminde 6ne
cikan dnemli sehirler arasindadir (Bilmez, 2022: 14). Ayn1 zamanda tarim iiriinii ¢esitliligi fazla olan bir
bolgedir.

Tiirkiye'nin 6nemli tarim ve ticaret merkezlerinden biri olarak goriilen Marmara Bolgesi, cografi
isaretli iiriinler agisindan da olduk¢a zengin bir gesitlilige sahiptir. Bu baglamda, Marmara Bolgesi'nin
cesitli yoresel iiritinleri hem yerel hem de uluslararas1 pazarlarda yiiksek talep gdrmektedir (Saritas,
2023: 308). Agustos 2024 itibartyla Tiirkiye'de 1617 iiriin, Cografi Isaret tescil belgesi ile korunmakta
olup, 603 iiriiniin ise bagvurusu degerlendirme siirecindedir. Marmara Bdlgesinde ise 162 adet iiriin
tescil almisken 60 adet iiriin halihazirda bagvuru asamasindadir. Balikesir 36 adet iiriin ile, Marmara
Boélgesinde en fazla cografi isaret tescili almis sehirken Istanbul ve Yalova 4 adet iiriinle bolgedeki en
az cografi isaret almig sehirlerdendir. Sehirler ve sahip olduklari iiriinler Tablo 1°de verilmistir
(TURKPATENT, 2024).

Tablo 1. Marmara Bolgesinde Yer Alan Illerin Cografi isaretli Uriinleri

i1 Cografi isaretli Uriin

®Avsa Ada Karas1 Uziimii, ®Ayvalik Karadiken, ®Ayvalik Lor Tatlsi, ®Ayvalik Sakizli

Kurabiye, ® Ayvalik Zeytinyagi, ®Balya Tereyagi, ®Balikesir Aba Dokumasi, ®Balikesir Kuzu

Kokoreci, ®Balikesir Diigiin Corbasi, ® Hosmerim Tatlisi, ®Balikesir Kaymaklisi, ®Balikesir

Kuzu Eti, ®Balikesir Manda Kaymagi, ®Balikesir Pullusu, ®Balikesir Tombul Bamyasi,

Balikesir ® Burhaniye Zeytinyagi, ®Edincik Sl.l Zeytinyag1, ®Edincik Zeytini, ®Edremit Yesil gizik
Zeytin, ®Edremit Zeytinyag1, ® Gonen Igne Oyasi, ®Havran Mandalinasi, ®Havran Siyah Incir,
eKapidag Mor Sogan, ®Manyas Kazak Fasulyesi, ®Manyas Kazak Fasulyesi, ®Manyas Kelle
Peyniri, ®Marmara Adas1 Mermeri, ®Mihali¢ Kelle Peyniri, ®Savastepe Saribeyler Seferberlik
Coregi, ®Susurluk Ayrani, ®Susurluk Tostu, ®Sindirgi Kornigonu, ®Sindirgt Citir Kavun,
®Yagcibedir El Halis1.

®Bayrami¢ Beyazi, ®Bayrami¢c Elmasi, ®Bayrami¢ Tahin Helvasi, ®Bayrami¢ Zeytinyagi,

Canakkale . . . L N : iy .
®Biga Peynir Tatlisi, ®Biga Pirinci, ®Bozcaada Cavus Uziimii, ®Ezine Peyniri, ®Gelibolu
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Peynir Helvasi, ®Geyikli Zeytinyagi, ®Isikeli Nohut Kahvesi, ®Lapseki Seftalisi, ®Yenice
Kirmizi Biberi, ® Canakkale Domatesi, ® Canakkale E1 Halist.

®Deva-I Misk Helvasi, ®Edirne Badem Ezmesi, ®Edirne Beyaz Peyniri, ®Edirne Ciger Sarma

Edirne eEdirne Mis Meyve Sabunu, ®Edirne Tava Cigeri, ®Kesan Mahmutkdy Kuru Fasulyesi, ®Kesan
Satir Et, ®Kesan Sigilli Bamyas1, ®Meri¢ Kara Kavunu, ®Meri¢ Yer Fistig1, ®ipsala Pirinci.

®Bursa Bicagi, ®Bursa Cantik, ®Bursa Cevizli Lokum, ®Bursa Doner Kebabi, ®Bursa Havlusu,
®Bursa Kestane Sekeri, ®Bursa Kestanesi, ®Bursa Pideli Kofte, ®Bursa Santa Maria Armudu,
®Bursa Siyah Inciri ®Bursa Siit Helvasi, ®Bursa Tahinli Pide, ®Bursa Uziim Sirasi, ®Bursa
Ipegi / Bursa Ipek Ipligi, ®Bursa Seftalisi, ®Gemlik Ati, ®Gemlik Zeytini, ®Giirsu Deveci
Bursa Armudu, ®Hasanaga Enginari, ®Karacabey Sogani, ®Keles Kirazi, ®Kemalpasa Tatlis1 /
Mustafakemalpasa Peynir Tatlisi / Mustafakemalpasa Tatlisi, ®Miiskiile Igne Oyas,
®Orhangazi Gedelek Tursusu, ®Yenisehir Biberi, ®Zeyniler Hinkali, ®inegol Biiryan1 / inegél
Misérizi, ®inegdl Cerrah Kuru Fasulyesi, ®inegdl Kofte, ®inegol Siitlii Kadayifi, ®inegol
Cibrikasi, ®iznik Derbent Dokumasi, ®iznik Miiskiile Uziimii, ®Iznik Cinisi.
® Adapazar1 Beyaz Kestane Kabagi, ® Adapazar1 Dartili Keskek, ® Adapazar1 Islama Koftesi,

® Adapazar1 Kabak Tatlisi, ®Geyve Ayvasi, ®Karapiircek Cennet Hurmasi1 Pekmezi, ®Kocaali
Sakarya Hurma Kurusu, ®Kocaali Camdagi Kestane Bali, ®Pamukova Ceviz Ezmesi, ®Pamukova
Kavunu, ®Sakarya Abaza Acikasi, ®Sakarya Abhaz Peyniri, ®Sakarya Kazimpasa Koftesi,
®Sakarya Siipiirgesi, ®Sakarya Ure Tatlisi, ® Tarakli Enginar1, ® Tarakli Ugut Tatlis1, ® Tarakli

Simgir Kagik, ® Tarakli Simgir Tarak.

®Hayrabolu Tatlisi, ®Hayrabolu Cerkezmiisellim Kéftesi / Hayrabolu Cerkezmiisellim ®Pabug
Tekirdas Koftesi, ®Karacakilavuz Dimi Dokumasi, ®Malkara Eski Kasar Peyniri, ®Seymen Kavunu,
ekirda

& oTckirdag Koftesi, ®Tekirdag Peynir Helvasi, ®Tekirdag Sogani, ®Tekirdag Yapincak

Salamura Asma Yapragi, ®Velimese Bozasi, ®Corlu Kuzu Ciger Sarma.

®Babaeski Sarimsagi, ®Brakana Tatlisi, ®Kirklareli Beyaz Peyniri, ®Kirklareli Eski Kasar
Peyniri, ®Kirklareli Hardaliyesi, ®Kirklareli Kivircik Kuzu Eti, ®Kirklareli Mese Bal
®Gebze Bayram Coregi, ®Hereke Yiin El Halis;, ®Hereke Yiin Ipek El Halisi, ®Hereke Ipek

Halisi, ®Kandira Bezi, ®Kandira Dartisi, ®Kandira Karpuzu, ®Kandira Manda Yogurdu,

Kirklareli

Kocaeli .
eKaramiirsel Sepeti, ®Karamiirsel Simit Dolmas1, ®Niizhetiye Bebegi / Doseme Bebegi, ®1zmit

Pismaniyesi, ®izmit Simidi.

istanbul ®Bogazici Liiferi, ®Silivri Yogurdu, ®Sile Bezi, ®Sile Kestane Bali.

Bilecik ®Bilecik Pazaryeri Helvasi, ®Bilecik Serbetgiotu, ®Boziiyiilk Mercimekli Mantisi, ® Osmaneli
ileci
Ayva Lokumu, ®Osmaneli Karpuzu, ®Osmaneli Lefke Tag1, ® Cukurdren Biberi.

Yalova ®Yalova Aronyasi, ®Yalova Kestane Bali, ®Yalova Kivisi, ®Carcik Isi.
Kaynak: (TURKPATENT, 2024)

2.3. E-ticaret, Sanal Magazalar ve Sanal Alisveris

E-ticaret, internet {izerinden ticaret yapma yontemi olarak adlandirilir. Bir e-ticaret web sitesinin
temel amaci, iiriin ve hizmetleri ¢evrimigi olarak pazarlamaktir (Rajput, 2024: 271). E-ticaret yalnizca
mal ve hizmet alim satimina dayali gelir odakli islemleri degil, ayni zamanda gelir yaratimini
destekleyen c¢esitli siiregleri de igeren biitlinciil bir yapiya sahiptir (Gedik, 2021: 185). Bu yapu,
kiiresellesme ile birlikte diinya ¢apinda 6nemli bir konuma ulagmistir (Irmak, 2023: 182).

Bilgi ve iletisim teknolojileri, son yillarda kullanimi hizli bir artig géstermis olup, saticilar ve
alicilar arasinda igletmenin olagan vizyonunu kokten degistirmigtir. Aligveris amaglar1 agisindan
bakildiginda, bilgi ve iletisim teknolojileri geleneksel kanallardan, ev tabanli sanal ¢evrimigi magaza ve
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aligverise dogru bir gecis saglamigtir (Schmid vd., 2016: 2). Sanal magaza, fiziksel bir magaza ortamina
gereksinim duymaksizin, sunulan hizmet atmosferinin dijital ortamda, web tabanli bir platform
iizerinden olusturdugu dijital satis alanidir (Yalgin, 2022: 2248). Sanal aligveris ise satici firma ile
tiiketici arasinda fiziksel bir etkilesim olmaksizin, elektronik ortamda gergeklesen ticari islem siirecini
ifade etmektedir. Bu baglamda, sanal alisveris, tiiketicilerin {iriin ve hizmetleri internet siteleri ve sanal
aligveris uygulamalar1 araciligiyla dijital ortamda satin almasina dayanan bir ticaret modeli olarak
degerlendirilmektedir (Agcadag, 2014: 24).

Sanal magazalar ile sanal pazaryerleri arasindaki fark da bu noktada 6nem arz etmektedir. Sanal
magaza, belirli bir isletmenin veya markanin kendi kontrolii altinda bulunan ve dogrudan tiiketiciye satig
yaptig1 dijital platformu ifade ederken, sanal pazaryerleri birden fazla saticinin iiriinlerini sergileyip
satiga sundugu iiclincii taraf platformlar olarak tanimlanabilir (Jadil vd., 2022: 2). Tiirkiyede Trendyol,
Hepsiburada, N11 gibi sanal pazaryerleri, diinyada ise Amazon, eBay, Rakuten, Alibaba gibi sanal
pazaryerleri 6rnek verilebilir (Etro, 2021: 614).

Ozellikle son yillarda meydana gelen teknolojik gelismeler, toplumsal ve kiiltiirel yasamda
degisimlere yol agmakla birlikte, ekonomik alanda da yeni yaklagimlar ortaya ¢ikarmistir. Gelisen
teknolojinin ekonomik hayatin ¢esitli alanlarinda yaygin olarak kullanilmasi hem {ireticilerin hem de
tiiketicilerin faaliyetlerini elektronik ortama tagimalarina neden olmustur (Agdacag Celik, 2014: 21).
Ozellikle calisan bireylerle birlikte bircok kisi, zamandan tasarruf etmek, daha fazla iiriin gesitliligi
secimine sahip olmak, birgok fiyat se¢enegini gézlemlemek gibi sebeplerden dolayi fiziksel magazalar
yerine internet lizerinden aligveris yapmayi tercih etmektedirler (Velibasoglu ve Gokmen, 2022: 452).
Glintimiizde tiiketiciler giderek daha fazla e-ticaret sitelerini ve sanal aligverisi tercih etmektedir.
Cevrimigi aligverisin yayginlagmasiyla birlikte, aligveris i¢in fiziksel magazalar ziyaret eden tiiketici
sayist da azalmistir (Kim ve Han, 2023: 1201). Bu durumun popiiler bir tiiketim yontemi haline geldigi
gozlemlenmektedir (Velibasoglu ve Gokmen, 2022: 457).

Bu egilimlere uyum saglamak amaciyla birgok iiretici firma, is modellerini yeniden
diizenlemekte ve c¢esitli teknolojileri kullanarak bu teknolojileri farkli ¢evrimi¢i perakende
platformlarina entegre etmektedir (Grewal vd., 2017: 1). Ureticiler igin cok kanalli koordinasyon dncelik
haline gelmistir. Bu durum tiiketiciler i¢in segenekler arasindan aligveris kanallarini segme liiksiine sahip
olmayi saglamaktadir. Cogu isletme tiiketici odakli oldugundan, olan talebi kargilamak i¢in birden fazla
is kanal1 benimsemektedirler (Karim ve Qi, 2021: 240).

Mobil cihazlar ve akilli telefonlarin yayginlasmasi, sanal aligverigi daha erisilebilir ve 7/24
kullanilabilir hale getirmistir (Pfeiffer, 2023: 11). Bu durum, sanal aligverisin gelismesine katkida
bulunmakta ve artirilmig gerceklik (AR) ile sanal gerceklik (VR) gibi etkilesimli teknolojilerin
hayatimiza dahil olmasimm saglamaktadir. Bu teknolojiler daha eglenceli, etkili ve keyifli bir sanal
aligveris deneyimi sunmay1 amaglamaktadir (Kim vd., 2023: 1).

Sanal aligverigin sundugu genis pazar olanaklari, 6zellikle cografi isaretli {irlinlerin tanitim1 ve
tilketiciye ulastirilmasi agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Cografi isaretli iriinler, belirli bir
bolgeye 6zgii liretim yontemleri ve kalite standartlari ile tiiketicilere giivenilir bir iiriin sunma avantajina
sahiptir. Ancak bu triinlerin fiziksel magazalarda satisa sunulmasi lojistik maliyetler ve simirli erisim
nedeniyle kisitli olabilir. Sanal magazalar, sanal pazaryerleri, e-ticaret platformlar1 bu iriinlerin
ulasilmasini erigebilir kilip daha genis bir kitleye hizli bir sekilde ulagtirilmasini saglayarak tireticilere
yeni pazar imkanlar1 sunmaktadir. Bu baglamda, cografi isaretli iirtinlerin e-ticaret kanallar1 araciligiyla
pazarlanmasi, yerel lreticilere ekonomik fayda saglamakla birlikte kiiltiirel mirasin korunmasina
katkida bulunmaktadir (Bozok ve Alan, 2023: 769).
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3. YONTEM

Bu aragtirmanin amaci, Marmara Bolgesinde yer alan illerin sahip olduklar1 cografi isaretli gida
iirlinlerinin e-ticaret platformlarinda ne derece yer aldigini belirlemektir. Arastirmanin amact
dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden biri olan igerik analizi tekniginden yararlanilmistir.
Krippendorff (1980: 21), igerik analizini verilerden gecerli ve tekrarlanabilir sonuglar elde etmek icin
kullanilan bir arastirma yontemi olarak tanimlamaktadir. Icerik analizi, arastirmada elde edilen nitel
verilerin diizenli ve glivenilir bir sekilde incelenmesini ve arastirmacinin ilgilendigi kategoriler hakkinda
genellemeler yapabilmesini saglayan bir arastirma yontemi olarak kabul edilmektedir (Haggarty, 1996:
99). Bu kapsamda oncelikle illerin cografi isaretli gida iiriin bilgileri resmi bir kurum olan Tiirk Patent
ve Marka Kurumunun veri tabanindan elde edilmistir. Arastirma; basta Tiirkiye’de online alisveriste en
fazla tercih edilen e-ticaret siteleri olan Hepsiburada ve Trendyol (Onbas, 2020: 568; Aslan ve Bozok,
2023: 770) olmak lizere, arama motorlarinda ilgili tiriinler aratildiginda iriinlerin ¢evrimigi satisina
rastlanilan diger e-ticaret platformlar1 olan; Amazon, N11, Metro Online, Migros Sanal Market,
Carrefoursa, Tazedirekt ve Taze Diikkan iizerinde gerceklestirilmistir. Belirlenen e-ticaret sitelerinde
belirli bir zaman diliminde listelenen ve satis1 gergeklestirilen cografi isaret tescilli gida {iriinleri
arastirmanin konusunu olusturmustur. Arastirmanin amaci dogrultusunda bu dokuz e-ticaret sitesinde
hangi cografi isaretli gida iiriinlerinin yer aldig: tespit edilmistir. Bu dogrultuda, belirlenen e-ticaret
platformlaria girilerek cografi isaretli gida triinleri sistematik bir sekilde aranmistir. Arastirma
stirecinde, ilgili tirlinlin e-ticaret sitesinde satista olup olmadigi temel alinarak kodlama yapilmustir.
Kodlama yapilirken iiriinlerin ambalajinin iizerinde cografi isaret ambleminin varligi baz alinmistir.
Cografi isaretli bir tirliniin ilgili e-ticaret sitesinde bulunmasi durumunda (+) kodu atanmus, iiriiniin e-
ticaret sitesinde yer almamasi durumunda ise (-) kodu kullanilmigtir. Bir {irliniin yalnizca adinin gegmesi
ancak cografi isaret logosunu tagimamasi, aragtirmanin temel amaci olan e-ticaret platformlarinda
bulunabilirlik analizi kapsaminda degerlendirilmemis ve ayr1 bir kodlama yapilmamistir. Bu arastirma,
Marmara Boélgesinde yer alan 11 il, bu illerin sahip olduklar1 cografi isaretli gida iiriinleri ve yukarida
belirtilen tiiketicilerin sanal aligveris i¢in yaygin kullandiklar1 dokuz e-ticaret sitesi ile
sinirlandirilmigtir. Arastirma verileri 20 Temmuz 2024 ile 01 Agustos 2024 tarihleri arasinda ilgili
internet alisveris sitelerinden elde edilmistir. isletmelerin web siteleri, belirlenen periyotlara bagl olarak
saatlik, giinliik, haftalik veya aylik bazda giincellenmektedir. E-ticaret sitelerinde yer alan iirtinlerin stok
durumu, giincellenme siklig1 ve platformlarin farkli listeleme politikalari nedeniyle bazi {riinlerin
donemsel olarak satista olmamasi gibi kisithliklar bulunmaktadir. Bunun yam sira, e-ticaret
platformlarinda yapilan aramalarda yalnizca iiriin ismiyle arama yapilmamis, ayn1 zamanda ilgili
iriinlerin kategori bazli taramalar1 da gerceklestirilmistir. Bdylece, triinlerin platformda farkli
isimlendirme veya kategorilere ayrilmasindan kaynaklanabilecek eksikliklerin oOniine gecilmeye
caligilmistir. Elde edilen verilerden yola ¢ikilarak Marmara Bolgesi illerinin e-ticaret sitelerinde cografi
isaretli gida iirlinii sayilar1 ve dagilimlari, her ile ait {irlinlerin magazalarda satilma durumu tablo ve
grafiklerden yararlanilarak agiklanmistir. Ayrica ¢alismada topluma agik ikincil veriler kullanildigindan
dolay1 etik kurul onayima gerek duyulmamustir.

4. BULGULAR

Marmara Bolgesi illerinin toplam cografi isaretli gida {irtin sayis1 135°tir. Bu iriinlerin 90
tanesinin (%66,6) ilgili e-ticaret sitelerinde satis1 gerceklestirilmektedir. Satis1 gergeklestirilen ve
magazalarda satig1 bulunmayan iiriinlerin detayli bilgileri tablolarda il bazinda ayr1 ayr1 agiklanmugtir.
Marmara Bolgesinde yer alan 11 ile ait cografi isaretli gida liriin sayilar1 Sekil 1 tizerinde gosterilmistir.
Buna gore 31 cografi isaretli gida iiriinii (%22,6) ile ilk sirada Balikesir yer alirken son sirada 3 cografi
isaretli gida iiriinii ile (%2,2) Istanbul ve Yalova illerinin yer aldig1 goriilmektedir.
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istanbul; 3 Yalova; 3

Bilecik; 6

Balikesir; 31
Kocaeli; 7

Kirklareli; 7

Tekirdag; 10

Edirne ; 11 Bursa; 27

Sakarya; 16

Sekil 1. Marmara Bélgesi Illerinin Cografi Isaretli Gida Uriinii Say1lart

Sekil 2°de illerin e-ticaret sitelerinde satis1 gergeklestirilen cografi isaretli gida iiriin sayilari
gosterilmistir. E-ticaret sitelerinde satis1 gerceklestirilen en fazla {iriine sahip sehrin 22 {iriin (%16,2)
ile Balikesir oldugu goriilmektedir. Canakkale’nin 16 (%11,8), Edirne’nin 15 (%11,1), Bursa’nin 10
(%7,4), Sakarya’nim 6 (%4,4) Tekirdag ve Kirklareli’nin 5 (%3,7), Kocaeli’nin 4 (%2,9), istanbul’un 3
(%2,2), Bilecik ve Yalova’nin ise 2’ser (%1,4) cografi isaretli gida {iriinii e-ticaret sitelerinde
satilmaktadir.

Bilecik; 2 Yalova; 2

istanbul; 3
Kocaeli; 4

Kirklareli; 5
Tekirdag; 5

Balikesir; 22

Sakarya; 6

Canakkale; 16

/

Edirne; 15

Sekil 2. Tllerin E-ticaret Sitelerinde Cografi Isaretli Uriin Sayilart
Arastirma kapsamina dahil edilen e-ticaret siteleri arasinda en fazla cografi isaretli gida {irlini
barindiran satig platformu Trendyol (24) ve Hepsiburada (22) olmustur. Diger platformlarda yer alan
cografi igaretli gida iiriin sayilan Sekil 3 {izerinde gosterilmistir.

. Metro Online; 4
Taze Diikkan; 5

Carrefoursa; 5 Trendyol; 24

Tazedirect; 6

Migros Sanal M.; 6
Hepsiburada; 22

N11; 12

Sekil 3. En Fazla Cografi Isaretli Gida Uriinii Bulunan E-ticaret Siteleri
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Arastirma kapsaminda ele alman Marmara Bolgesindeki 11 ile ait cografi isaretli gida
iirlinlerinin ilgili platformlarda yer alma durumu incelenmis ardindan il bazinda ayr1 ayr1 tablolagtirilarak
aciklanmustir. il’e ait iiriin e-ticaret sitesinde yer almasi durumunda (+) ile, iiriine rastlanmamasi ya da
iiriin olsa bile cografi isaretli etiketi bulunmamas1 durumunda ise (-) ile kodlama yapilmustir.

Balikesir ili Marmara Bolgesindeki iller arasinda 31 iiriin ile en fazla cografi isaretli gida
iirlinline sahip sehir olmustur. Bunlardan Ayvalik Zeytinyagi ile Edremit Yesil Cizik Zeytini 4, Edremit
Zeytinyag ile Hosmerim Tatlis1 3, Manyas Kelle Peyniri 2, Susurluk Ayram ile Burhaniye Zeytinyagi
1 e-ticaret sitesinde satiginin mevcut oldugu goriilmiistiir. Balikesir’in cografi isaret tescilli baz1 gida
iirlinlerinin yapisi ve 6zelligi geregi e-ticaret sitelerinde satigt miimkiin degildir.

Tablo 2. Balikesir’e Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma
Durumu

Trendyol

Balikesir

Hepsiburada
Amazon
Ni11
Metro Online
Migros Sanal M.
Carrefoursa
Tazedirekt
Taze Diikkan

Avsa Ada Uziimii Karasi - - - -

Ayvalik Karadiken Corbasi - - - - -

Ayvalik Lor Tatlist - - - - -

Ayvalik Sakizli Kurabiye - - - - - - - - -

Ayvalik Zeytinyag1 + + o+ - - + o+ - -

Balya Tereyag1 - - - - - - - - -

Balikesir Kuzu Kokoreci - - - - - - - - -

Balikesir Diigiin Corbast - - - - - - - - -

Hosmerim Tatlist + + - + - - - - -

Balikesir Kaymaklisi - - - - - - - - -

Balikesir Kuzu Eti - - - - - - - - -

Balikesir Manda Kaymag: - - - - - - - - -

Balikesir Tombul Bamyasi - - - - - - - - -

Burhaniye Zeytinyagi + - - - - - - - -

Edincik Su Zeytinyag: - - - - - - - - -

Edincik Zeytini - - - - - - - - -

Edremit Yesil Cizik Zeytini + o+ - - -+ o+ - -

Edremit Zeytinyag1 + + - -+ - - - -

Havran Mandalinasi - - - - - - - - -

Havran Siyah Incir - - - - - - - - -

Kapidag Mor Sogani - - - - - - - - -

Manyas Kazak Fasulyesi + o+ - + - - - - -

Manyas Kelle Peyniri - + - - - - + - -
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Mihali¢ Peyniri - - - - - - - - -

Savastepe Saribeyler Seferberlik - - - - - - - - -
Coregi
Susurluk Ayrani - - - - _ _ - + _

Susurluk Tostu - - - - - - - _ -

Sindirg: Kornisonu - - - - - - - - -

Sindirg: Citir Kavun - - - - - - - - -

Yaglilar Basma Helvasi - - - - - - - - -

fvrindi Kelle Peyniri - - - - - - - - -

Bursa, Marmara Bolgesinde en fazla cografi isaretli gida {iriiniine sahip ikinci sehirdir. Bursa
ilinin gida kategorisinde 27 adet cografi isarete sahip iiriinii bulunmaktadir. Bunlardan Gemlik Zeytini
4, Bursa Kestane Sekeri 3, Bursa Siit Helvas1 2, Kemalpasa Tatlis1 1 e-ticaret sitesinde yer almistir

Tablo 3. Bursa Iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu
. =

g = s = =< =~

3 = 7} =S )
Bursa S 2 £ °© L & = =B
s = S ) e B 5 A
= 4 < = Iy - Q Q
) (=" v— - on bl N N
= % E Y- 2 - < < <
= T < 7z = 2 O =
Bursa Cantik - - - - - - - - -

Bursa Cevizli Lokum - - - - - - - -
Bursa Doner Kebabi - - - - - - - - -
Bursa Kestane Sekeri + o+ - + - - - - -
Bursa Kestanesi - - - - - - - - -
Bursa Pideli Kofte - - - - - - - - -
Bursa Santa Maria Armudu - - - - - - - - -
Bursa Siyah inciri - - - - - - - - -
Bursa Siit Helvas1 - - - - - - - +
Bursa Tahinli Pide - - - - - - - - -
Bursa Uziim Sirast - - - Lo
Bursa Seftalisi - - - - - - - - -
Gemlik Zeytini + + + o+ - - - - -
Giirsu Deveci Armudu - - - - - - - - -
Hasanaga Enginar1 - - - - - - - - -
Karacabey Sogani - - - - - - - - -
Keles Kirazi - - - - - - - - -
Kemalpasa Tatlis + - - - - - - - -

Orhangazi Gedelek Tursusu - - - - - - - - -

Yenisehir Biberi - - - - - - - - -
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Zeyniler Hinkali - - - - - - - - -

Inegél Biiryan - - - oo o

Inegdl Cerrah Kuru Fasulyesi - - - - - - - - -

Inegol Kofte - - - - - - - - -

Inegél Siitlii Kadayifi e

Inegdl Cibrikast .

Iznik Miiskiile Uziimii - - -

Sakarya iline ait toplam 16 cografi isaretli gida iiriinii bulunmaktadir. Tarakli Ugut Tatlisinin 3,
Kocaali Hurmasinin 2, Sakarya Abaza Peynirinin 1 e-ticaret sitesinde satist bulunmaktadir. Diger
iirlinlerin satigina rastlanmamastir.

Tablo 4. Sakarya Iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu
L =

T 5 = § & 3 % £
Sakarya z =2 Q ° 2 < = a

= 2 § = = £ g ]

e &£ g 2 3 & & § &

E T < 7z 5 72 O = K
Adapazart  Beyaz  Kestane - - - - - - - - -
Kabag1
Adapazar1 Dartili Keskek - - - - - - - -
Adapazari Islama Koftesi - - - - - - - - -
Adapazar1 Kabak Tatlisi - - - - - - - - -
Geyve Ayvast - - - - - - - - -
Karapiirgek Cennet Hurmasi - - - - - - - - -
Pekmezi
Kocaali Hurma Kurusu + o+ - - - - - - -
Kocaali Camdag1 Kestane Bali - - - - - - - - -
Pamukova Ceviz Ezmesi - - - - - - - - -
Pamukova Kavunu - - - - - - - - -
Sakarya Abaza Acikasi - - - - - - - - -
Sakarya Abhaz (Abaza) Peyniri - - - - - - + - -
Sakarya Kazimpasa Koftesi - - - - - - - - -
Sakarya Ure Tatlis1 - - - Lo
Tarakli Enginari - - - - - - - - -
Tarakli Ugut Tatlist + o+ - + - - - - -

Canakkale ilinde 14 cografi isarcte sahip gida iriinii bulunmaktadir. Ezine peynirinin
arastirmada ele alinan tiim magazalarda satisinin mevcut oldugu goriilmiistiir. Isikeli Nohut Kahvesinin
3, Bayrami¢ Beyazi ile Bayrami¢ Tahin Helvasinin 2 e-ticaret sitesinde satist bulunmaktadir.
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Tablo 5. Canakkale iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu

= 2 E =
- £ 2 f 5 2
Canakkale _% E E 2 (g % E 5’
: E fE - £ & E T o%
E g 27 2538 &8 €
Bayrami¢ Beyazi + o+ - - - - - - -

Bayrami¢ Elmasi - - - - - - - -
Bayrami¢ Tahin Helvasi + o+ - - - - - -
Bayramic Zeytinyagi - - - - - - - - -
Biga Peynir Tatlisi - - - - - - - - -
Biga Pirinci - - - - - - - - -
Bozcaada Cavus Uziimii - - - - - - - - -
Ezine Peyniri + + + + + + + + +
Gelibolu Peynir Helvasi - - - - - - - - -
Isikeli Nohut Kahvesi + o+ - + - - - - -

Geyikli Zeytinyag1 - - - - - - - - -

Lapseki Seftalisi - - - - - - - - -

Yenice Kirmizi Biber - - - - - - - - -

Canakkale Domatesi - - - - - - - - -

Edirne’ye ait 11 adet cografi isaretli gida iiriinii bulunmaktadir. Deva-i Misk Helvasi, Edirne
Badem Ezmesi, Ipsala Pirinci 4 farkli e-ticaret sitesinde, Edirne Beyaz Peyniri ise 3 farkli e-ticaret
sitesinde yer almaktadir.

Tablo 6. Edirne iline Ait Cografi isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma
Durumu

Edirne

1 Metro Online

' [Migros Sanal M.
' |Carrefoursa

1 Tazedirekt

1 |Taze Diikkan

Deva-i Misk Helvasi

+| +|Amazon
+| +N11

Edirne Badem Ezmesi

+| +| + Trendyol
+| +| + Hepsiburada

1

1

1
+

1

1

1

Edirne Beyaz Peyniri

Kesan Mahmutkdy Kuru
Fasulye
Kesan Sigilli Bamyasi - - - - - - - - -

Meri¢ Kara Kavunu - - - - - - - - -

Meri¢ Yerfistig1 - - - - - - - - -
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Ipsala Pirinci + + o+ o+ - - o

Edirne Ciger Sarma - - - - - - - - -

Edirne Tava Cigeri - - - - - - - - -

Kesan Satir Et - - - - - - - - -

Tekirdag ilinde 10 cografi isaretli gida {iriinii bulunmaktadir. Bunlardan Hayrabolu Tatlis1 3,
Malkara Eski Kasar Peyniri ile Tekirdag Peynir Helvas1 1 magazada satilmaktadir.

Tablo 7. Tekirdag Iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu
. =

< A £
B £ £ 2 g 2
i das T 5 = S «© 2 g =
Tekirdag Z 2 S s 2 € 5 A
= Zz < = = = Q [
5} oy — - ) = N N
e 5y £ — |5} o = P <
E T < 7z > 72 O = K
Hayrabolu Tatlisi + o+ - + - - - - -

Malkara Eski Kasar Peyniri - - - - - - - +
Seymen Kavunu - - - - - - - -
Tekirdag Koftesi - - - - - - - - -
Tekirdag Peynir Helvasi + - - - - - - - -

Tekirdag Sogani - - - - - - - - -

Tekirdag yapincak Salamura - - - - - - - - -
Asma Yapragi
Velimese Bozasi - - - - - - - - -

Corlu Kuzu Ciger Sarma - - - - - - - - -

Hayrabolu Cerkez Misellim - - - - - - - - -
Koftesi

Kirklareli ilinde 7 cografi isaretli gida {iriinii bulunmaktadir. Bunlardan Kirklareli Hardaliyesi
3, Kirklareli Mese Bali 2 farkli e-ticaret sitesinde yer aldig1 gortilmiistiir.

Tablo 8. Kirklareli Iline Ait Cografi isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu
. =

"g £ Té S - (§
g T & £ 2 =
. S ; = o »n 2 K =
Kirklareli Zz 2 g - 2 £ _E A
E 2 2 - £ B E T og
- Q — = < < <
= & < 7z 2 2 O = &=
Babaeski Sarimsag1 - - - - - - - - -

Kirklareli Beyaz Peyniri - - - - - - - -
Kirklareli Eski Kasar Peyniri - - - - - - - - -
Karklareli Hardaliyesi + + - 4+ - - - - -
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Kirklareli Kivircik Kuzu Eti - - - - - - - - -

Kirklareli Mese Bali + o+ - - - - - - -

Brakana Tatlis1 - - - - - - - - -

Kocaeli iline ait 7 adet cografi isareti gida iiriinii bulunmaktadir. Bunlardan Izmit
Pismaniyesinin 3 farkli e-ticaret sitesinde satisinin gerceklestigi goriilmektedir. Kandira Manda yogurdu
yalnizeca 1 e-ticaret sitesinde yer almistir. Diger cografi isaretli {iriinlerin ilgili magazalarda satigina
rastlanmamustir.

Tablo 9. Kocaeli Iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma

Durumu
=

= g = =
. = £ £ 3 - €
Kocaeli - £ = s 5 X ¥
e =5 = o v zZ g B
= = =) @» = — a

= o= N (=} =} 15 =
= 4 ] = Iy = 5] )
) =9 — - o0 = N N
e 5y £ — 5] ot = P <
= T < 7z = 2 O = =
Gebze Bayram Coregi - - - - - - - - -

Kandira Dartisi - - - - - - - _
Kandira Karpuzu - - - - - - - - -
Kandira Manda Yogurdu - - - -+ - - - -
Karamiirsel Simit Dolmasi - - - - - - - - -
[zmit Pigmaniyesi + - - - - + - + -

[zmit Simidi - - - - - - - - -

Bilecik ilinin 6 adet cografi isaretli {iriinii bulunmaktadir. Bunlardan Bilecik Pazaryeri Helvasi
1, Osmaneli Ayva Lokumu 1 e-ticaret sitesinde satis1 bulunmaktadir. Diger iiriinlerin ilgili magazalarda
satigina rastlanmamustir.

Tablo 10. Bilecik iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma
Durumu

Bilecik

1 Migros Sanal M.

' Trendyol

' Hepsiburada
' |Amazon

't N11

' Metro Online
1 |Carrefoursa
1 Tazedirekt
+ [Taze Diikkan

Bilecik Pazaryeri Helvasi

Bilecik Serbetciotu - - - - -

Boziiyiikk Mercimekli Mantisi - - - - - - - - -

Osmaneli Ayva Lokumu - + - - - - - - -

Osmaneli Karpuzu - - - - - - - - -

Cukur Oren Biberi - - - - - - _ i -
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Istanbul’a ait 3 cografi isaretli gida {iriinii bulunmaktadir. Silivri Yogurdu 3 farkli e-ticaret
sitesinde satilmaktadir. Diger iiriinlerin satig1 bulunmamaktadir.

Tablo 11. Istanbul Iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-ticaret Sitelerinde Yer Alma
Durumu

istanbul

' Trendyol

' Hepsiburada

' /Amazon

© N11

' Metro Online

1 Migros Sanal M.
1 |Carrefoursa

' Tazedirekt

' [Taze Diikkan

Bogazigci Liiferi

1
+
+
+

Silivri Yogurdu

Sile Kestane Bali

Yalova iline ait 3 cografi isaretli gida tiriinlerinden Yalova Aronyasi 1, Yalova kivisi 1 e-ticaret
sitesinde satisinin yapildigi goriilmektedir. Yalova Kestane Balinin ilgili magazalarda satigina
rastlanmamustir.

Tablo 12. Yalova iline Ait Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin Sanal E-ticaret Sitelerinde Yer
Alma Durumu

Yalova

' Migros Sanal M.

' Trendyol

' Hepsiburada
' Metro Online
' |Carrefoursa
1 [Tazedirekt
+ (Taze Diikkan

' /Amazon
v IN11

Yalova Aronyasi

Yalova Kestane Bali

1
1
1
+

Yalova Kivisi

SONUC

Bir bolgenin fiziksel 6zellikleri, biyogesitliligi, iklim kosullari, tiretim ydntemleri, {ireticilerin
bilgi birikimi, kiiltir ve gelenekler gidanin ozelliklerini etkiler. Cografi isaretler, fiziksel ve
sosyokiiltiirel 6zellikleri kendilerine belirgin nitelikler yiikleyen bir bolgeden gelen iiriinleri ifade eder
(Checchinato vd, 2024: 1). Marmara Bolgesinde yer alan iller hem toprak, iklim gibi fiziksel 6zellikleri
hem de ekonomik ve sosyokiiltiirel 6zellikleri bakimindan dnemli bir zenginlige sahiptir. Bunun sonucu
olarak pek ¢ok cografi isarete konu olan gida iiriinii ortaya ¢ikmugtir. Ote yandan, Tiirkiye’de 2023
yilinda e-ticaret iglemlerinin toplam degeri yaklasik 1.855 milyar TL’ ye ulasmistir. Marmara Bolgesi
%62 ile saticilarin biiyiik bir ¢ogunlugunu olusturan bolge niteligindedir (Ticaret Bakanligi, 2024).
Bolge, sahip oldugu bu potansiyel ve gii¢ ile cografi isaretli tirlinlerini hem ulusal hem de uluslararasi
diizeyde daha fazla pazarlayabilir, daha ¢ok tiiketiciye sunabilir. Arastirmada elde edilen bulgular,
Marmara Bolgesi'nde Ci gida iiriinlerinin e-ticaret platformlarinda yer aldigini, ancak her {iriiniin esit
diizeyde temsil edilmedigini gostermektedir. Ozellikle Trendyol ve Hepsiburada platformlarmin,
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Marmara Bélgesi'ndeki Ci gida iiriinlerini ¢alismada yer alan diger platformlara kiyasla daha fazla
bulunduran platformlar oldugu tespit edilmistir. Bu durum, e-ticaretin CI iiriinlerin tamtimi ve
pazarlanmasinda kritik bir rol oynadigini gostermekte olup, tireticilerin bu kanallar1 etkin bir sekilde
kullanmalarinin 6nemini vurgulamaktadir (Bozok ve Alan, 2023: 776).

Hem bilimsel literatiirde hem de yayinlanan ¢esitli raporlarda cografi isaretli {irtinlerin olumlu
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik pek ¢ok etkisine deginilmektedir (Falasco vd., 2024: 1). Cografi isaretler;
tarimsal gida sektoriinde biiyiimeyi tetikleyerek kirsal alanlarin ekonomilerini canlandirir (Crescenzi vd,
2022: 381), kalite, 6zgilinliik ve mense konusunda giivence saglar (Meloni vd., 2019: 621), gidanin
benzersizligini belgeleyen maddi ve manevi unsurlar1 giivence altina alir ve tiiketiciye sunar,
(Checchinato vd., 2024: 1), iirtine kars1 istek ve giiven duygusu olusturur (Dogan, 2015: 65), ait oldugu
bolgenin olumlu imajina katki saglar (Eren ve Sezgin, 2022: 204). Cografi isaretler, yiliksek bir fiyat
o0demeye istekli secici tiikketicilerin tercihlerine hitap edebilir (Belletti vd., 2017: 49), iireticilere rekabet
avantaji saglayabilir (Arténcio vd., 2022: 1), kirsal alanlarin {iriinlerini kazangli pazarlarda
konumlandirmalarina yardimeci olur (Mancini, 2013: 295), fireticilerin yeni pazarlara erisimini
kolaylastirabilir (Falasco vd, 2024: 1) ve mutfak mirasini korur (Milano ve Cazella, 2021: 1). Cografi
isaretlerin hem {iretici hem de tiiketici agisindan tiim bu olumlu etkileri degerlendirildiginde cografi
isaretlerin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda pek c¢ok fayda sagladig1 agik¢a anlasilmaktadir. Ote
yandan Tiirkiye’de 2012 yilinda sanal aligveris yapanlarin oran1 %6 iken 2023 yilinda bu oran %49’a
ulasmustir (TUIK, 2024). Cl iiriinlerin e-ticaret platformlarinda daha genis yer bulmasi, yerel ekonomiye
ireticiler ve tiiketiciler agisindan 6nemli avantajlar sunmaktadir. Oncelikle yerel iireticilerin dogrudan
tilkketiciye ulasabilmesi, aract maliyetlerini azaltarak karlilig1 artirabilir ve bolgesel kalkinmaya olumlu
katki saglayabilir (Falasco vd., 2024: 2). Ayn1 zamanda, e-ticaret sayesinde kii¢iik 6l¢ekli tireticilerin
daha genis pazarlara acilmasi ve markalasma siireclerini hizlandirmalar1 miimkiin hale gelmektedir
(Meloni vd., 2019: 622). Tiiketiciler agisindan ise, CI iiriinlerin sanal magazalarda erisilebilir olmasi
hem giivenilir gidaya ulagim1 kolaylastirmakta hem de tiiketici bilincinin artmasina katki sunmaktadir
(Dogan, 2015). Onbas (2020), “Sosyal Medyada Black Friday Reklamlarinin Gériiniirliigii Uzerine Bir
Analiz: Hepsiburada ve Trendyol Ornekleri” baslikli calismasinda sosyal medya reklamlarmin
tilketicilerin satin alma egilimleri iizerindeki etkisini vurgulayarak, e-ticaret platformlarinin dijital
pazarlama stratejilerinin onemini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, cografi isaretli iiriinlerin e-ticaret
platformlarinda tanitiminda sosyal medya kullaniminin ve etkili dijital pazarlama stratejilerinin 6nemini
desteklemektedir. Buradan sosyal medya tizerinden yiiriitillen kampanyalarin, tiiketici farkindaligim
artirmada ve satislar tegvik etmede kritik bir rol oynayabilecegi sonucuna varilmaktadir. Hem yukarida
bahsedilen olumlu etkiler hem de tiiketici tarafindaki bu egilimler birlikte degerlendirildiginde cografi
isaretli gida Uiriinlerinin e-ticaret sitelerinde daha ¢ok yer almasi hem destinasyonlar hem iireticiler hem
de tiiketiciler i¢in daha fazla fayda saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu nedenle e-ticaret siteleri cografi
isaretli gida iiriinlerine daha fazla yer verilmelidir.

Ancak literatiirde e-ticaret platformlar1 {izerinden cografi isaretli iriinlerin satigina yonelik
zorluklar ve olumsuz etkilerden de bahsedilmektedir. Miisteriler, sanal magazalardan aligveris yaparken
bu durumu géz éniinde bulundurmalidir (Wu vd., 2020: 2). Oncelikle, sahtecilik ve taklit {iriin riski,
cografi isaretli liriinlerin ¢evrimigi ortamda yayginlagsmasiyla artabilir. Cografi isaret etiketi tasimayan
ya da taklit tirinlerin tiiketicilere sunulmasi, marka degerine zarar verebilir ve tiiketiciler nezdinde giiven
kaybina neden olabilir (Liu vd., 2017: 753). Ayrica, tedarik siirecleri, 6zellikle hassas ve taze gida
irlinleri i¢in zorluk teskil edebilir. Uzun mesafelere yapilan sevkiyatlar, lriiniin yap1 kalitesinde
bozulmalara yol agabilir ve bu durum tiiketici memnuniyetini olumsuz etkileyebilmekte ve bozulabilir
iirlinleri satin alma olasiligimi diisiirebilecegini 6ngoriillmektedir (Lu ve Reardon, 2018: 14).
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Avrupa Birligi'ne iiye lilkelerde cografi isaret sektorii stratejik bir éneme sahip olup 2017
yilinda 77 milyar Avro’luk bir satis gelirine ulasmistir. Bu rakam AB’deki tarim sektdriiniin %7’ sine
karsilik gelmektedir. AB’de cografi isaretli {iriin sayisi, cografi isaretli irlinlere olan talep ve iiretilen
ekonomik deger siirekli artmaktadir (Falasco vd., 2024: 2). Avrupa’daki bu gostergeler Tiirkiye igin
fikir sunmaktadir. Avrupa Birliginden cografi isaret almanin 6n kosullarindan birisi de tilkelerin kendi
icinde cografi isaret sistemini gelistirmeleridir. Tiirkiye son yillarda bu noktada 6nemli adimlar atan bir
tilke olmustur. Bugiine kadar AB’ye 83 cografi isaret bagvurusu yapilmis, 28 iiriin cografi isaret ile
tescillenmistir. Bu iirlinlerin e-ticaret araciligi ile cok genis kesimlere ulastirilmasi miimkiindiir.

Tiirkiye’de yapilan aragtirmalar cografi isaretli Uriinlerin diger iiriinlere gore daha yiiksek
fiyattan alic1 buldugunu gostermektedir. Gemlik Zeytini, Ezine Peyniri, Ayvalik Zeytinyagi gibi cografi
isaretli iiriinler lizerinde yapilan arastirmalar tiiketicilerin cografi isaretli bu {irlinler icin daha fazla
O0demeye razi olduklari tespit edilmistir (Demirer, 2010: 90; Dogan, 2015: 65). Benzer sekilde Fransa’da
cografi isaretli peynirlerin fiyatlar1 diger peynirlerden %30 kadar fazla iken saraplarda %230 gibi 6nemli
bir fark olusturdugu goriilmektedir (Balaban, 2016: 58). Yine Toskana yagi %20 daha yiiksek fiyattan
alict bulmaktadir (Karademir, 2021: 1168). Tiim bunlar cografi isaretli iirlinlere verilmesi gereken
Onemin basglica ekonomik gostergeleridir.

Aragtirmada, bazi illerin CI iiriinlerinin e-ticaret platformlarinda daha diisiik diizeyde temsil
edildigi goriilmiistiir. Diisiik satis hacmine sahip bolgelerde Cl iiriinlerin e-ticarette daha fazla yer almasi
i¢in baz1 stratejik adimlar atilabilir. Oncelikle, yerel iireticilerin dijital pazarlama ve e-ticaret siiregleri
konusunda bilinglendirilmesi ve tesvik edilmesi biiyiik nem tagimaktadir. Egitim programlar1 ve tesvik
mekanizmalariyla, iireticilerin e-ticaret sistemlerine entegrasyonu saglanabilir. Uriinlerin siirdiiriilebilir
satiglar1 agisindan birden fazla tedarik¢i ile anlasma saglanip bu siire¢ daha etkin yiriitiilebilir. Ayrica,
Trendyol ve Hepsiburada gibi biiyiik platformlarla is birligi yapilarak, CI iiriinlere &zel kategoriler
acilmasi ve pazarlama kampanyalarinin gelistirilmesi satislari artirabilecek bir diger etkili strateji olarak
diisiiniilebilir. Bunun yani sira, taze gida ve bozulabilir {iriinlerin lojistik siireclerinde iyilestirmeler
yapilmasi, 6zellikle peynir ve meyve gibi hassas tiriinlerin daha genis pazarlara ulasmasini saglayabilir.
Bulgular, baz1 CI iiriinlerin sanal magazalarda hi¢ satilmadigmi da gostermektedir. Bu durumun
nedenleri arasinda lojistik zorluklar, tliketici farkindaliginin diisiik olmasi1 ve dijital pazarlama
eksiklikleri ne ¢ikmaktadir. Ozellikle, bazi iiriinlerin fiziksel magazalarda daha fazla tercih edilmesi,
¢evrimi¢i satiglarinin diisiik olmasma sebep olabilir. Sosyal medya reklamlari ve influencer is
birlikleriyle bu iiriinlerin e-ticaret platformlarinda gériiniirliigii artirilabilir. Tiiketicilerin, CI iiriinlerin
kalite ve gilivenilirligi konusunda bilinglendirilmesi de satin alma kararlarini olumlu yonde etkileyebilir
(Eren ve Sezgin, 2022: 202). Arastirma, Cl iiriinlerin e-ticarette satisinin yayginlastirilmasinin iireticiler
ve tiliketiciler i¢in pek ¢ok firsat sundugunu gostermektedir. Ancak, sahtecilik ve taklit tirlin riski,
cevrimici ortamda CI iiriinlerin yayginlasmasiyla birlikte artabilir. Bu nedenle, CI iiriinlerin e-ticarette
giivenilir bigimde satiginin  yapilabilmesi i¢in denetim mekanizmalarinin  gili¢lendirilmesi
gerekmektedir.

Sonug olarak cografi isaretli iiriinlerin internet lizerinden satiginin yayginlastirilmasinin bolgeye
ve ireticilere ¢ok yonlii katkisinin olacagi diigiiniilmektedir. Her ne kadar bazi cografi isaretli iiriinlerin
internet {izerinden satisi miimkiin gorinmese de pek c¢ok cografi isaretli gida iriiniinii sanal
pazaryeri/magazalar ve internet araglari iizerinden satigmin yapilmasi miimkiindiir. internet araglari ve
e-ticaret platformlar tiiketicilerin araciya maruz kalmadan iriinlerini son tiiketiciye pazarlama ve
ulastirma olanagi saglamaktadir. Bu sayede iireticilerin daha genis pazarlara erisimi saglanacak,
aracilara 6denen komisyon ortadan kalktigi durumlarda {ireticinin tirtinden elde ettigi gelir artacak, artan
talep yerel iireticileri iiretime tesvik edecektir. Ancak, iiriin giivenligi, sahtecilik riski, lojistik ve rekabet
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baskis1 gibi olasi olumsuz etkilerin 6nlenmesi i¢in uygun diizenleyici mekanizmalarin gelistirilmesi
gerekmektedir. Basarili bir sekilde pazarlanan cografi isaretli {iriinler bolgenin markalagmasina katki
saglayacak, turistik cekicilik olusturacaktir. Cografi isaretli iirlinlerin internet ortaminda, e-ticaret
platformlarinda daha fazla yer almasi cografi isaretli iiriinlerin ve ait olduklari destinasyonun
uluslararas: bilinirliligini artiracaktir. Cografi isaretli iirlinlerin e-ticaret sitelerinde daha fazla yer
bulmasi ile yerel iireticilerin daha genis miisteri kitlelerine ulasabilmesi saglanabilir, artan hacim yerel
tireticileri tesvik edebilir, bolge ekonomisi canlanabilir, girisimcilik tesvik edilebilir ve yeni istihdam
alanlar1 olusabilir. Arastirma, Marmara Bolgesinde yer alan iller, bu illerin cografi isaretli gida tirtinleri
ve dokuz e-ticaret platformu ile sinirlandirilmigtir. Gelecekte hem Tiirkiye nin diger bdlgelerinde hem
de Tiirkiye genelinde cografi isaretli iiriinlerin e-ticarete konu olma durumu ve bundan kaynakli ortaya
c¢ikan sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkiler arastirilmasi gereken konular olarak 6nerilebilir.

Etik Beyan

“Marmara Bolgesindeki Cografi Isaretli Gida Uriinlerinin E-Ticaret Sitelerinde Yer Alma
Durumu Uzerine Bir Arastirma” baslikl1 ¢alismanin yazilmasi ve yaymlanmasi siireclerinde Arastirma
ve Yayin Etigi kurallarina riayet edilmis ve ¢alisma i¢in elde edilen verilerde herhangi bir tahrifat
yapilmamustir. Calisma igin etik kurul izni gerekmemektedir.

Katki Oram Beyani

Calismadaki yazarlarin tiimii ¢aligmanin yazilmasindan taslagin olusturulmasina kadar tiim
siireglere katki yapmis ve nihai halini okuyarak onaylamistir.

Catisma Beyam

Yapilan bu ¢aligma gerek bireysel gerekse kurumsal/orgiitsel herhangi bir ¢ikar ¢atigmasina yol
acmamistir.
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Extended Abstract

A Study on The Presence of Geographically Indicated Food Products of The Marmara Region on E-
Commerce Sites

Aim

The Marmara Region stands out as a geographically indicated (GI) food hub that is rich in both economic and
cultural terms. The primary aim of this study is to determine the extent to which certified GI food products from
the Marmara provinces are represented on nine of the most widely used e-commerce platforms by consumers.
In doing so, it will both reveal how well regional producers are represented in digital marketing channels and
identify any gaps in the online accessibility of these GI products.

Method

This study employed content analysis, a qualitative research method, to evaluate the extent to which
geographically indicated (GI) food products from the Marmara Region are represented online. First, the list of
each province’s Gl-certified food products was obtained from the database of the Turkish Patent and Trademark
Office. The analysis was then conducted across nine popular e-commerce platforms: Hepsiburada and Trendyol
(the two most frequently used sites for online shopping in Turkey), as well as Amazon, N11, Metro Online,
Migros Sanal Market, Carrefoursa, Tazedirekt, and Taze Diikkkdn—platforms on which product listings
appeared when searched via web search engines. For each site, the presence of every GI product was
meticulously recorded between 20 July 2024 and 1 August 2024. Observations included whether the product
name appeared in the search results, whether the official GI logo was visible on the packaging image, and the
sales status of the item; each product was then coded as available or unavailable. The collected data were used
to calculate the number and distribution of GI products listed on each platform for each province, and the
availability of these products in online stores was illustrated through tables and graphs.

Findings

A total of 135 GI food products have been registered in the Marmara Region, of which 90 were found to be
offered for sale online. Balikesir ranks first with 31 registered GI products, 22 of which are available on e-
commerce platforms. It is followed by Canakkale with 16 products, Edirne with 15, and Bursa with 10. In the
provinces of Sakarya, Tekirdag, Kirklareli, Kocaeli, Istanbul, Bilecik, and Yalova, the number of GI products
listed on these platforms ranges from 2 to 6. Istanbul and Yalova occupy the bottom position, each with only
three GI food products represented online. Among the platforms, Trendyol offers 24 GI products and
Hepsiburada 22, making them the two sales channels with the greatest variety.

Conclusion

Geographical indications confer unique qualities on products by reflecting a region’s soil composition, climate,
and traditional production methods, as well as its broader socio-cultural characteristics. The Marmara Region’s
distinctive terroir has given rise to a wide array of Gl-certified foods. In 2023, the total value of e-commerce
transactions in Turkey reached approximately 1.855 trillion TRY, with the Marmara Region accounting for 62
percent of that volume. This striking figure highlights a significant opportunity to market the region’s GI
products both domestically and internationally via digital channels.

The findings of this study demonstrate that, although GI food products from the Marmara Region are indeed
present on major e-commerce platforms, their representation is uneven. Notably, Trendyol and Hepsiburada list
a greater number of Marmara’s GI products than the other platforms examined, underscoring the critical role of
leading online marketplaces in promoting and selling GI items. These results emphasize the importance for
producers to leverage such channels effectively.

Geographical indications not only support growth in the agricultural sector but also safeguard product quality
and authenticity, bolster regional reputation, and create a market in which consumers are willing to pay premium
prices. However, our analysis revealed that certain provinces’ GI products remain underrepresented online. To
enhance e-commerce coverage in low-volume regions, strategic measures are recommended. First, raising
awareness among local producers about digital marketing and e-commerce processes—and providing them with
the necessary incentives and training—is essential.

Future research should examine the online presence of GI products in other regions of Turkey and explore the
social, cultural, and economic impacts of their e-commerce integration. Such work will develop a
comprehensive understanding of how digital platforms can create strategic opportunities for geographically
indicated products and yield actionable recommendations for policymakers and industry stakeholders.
Increasing the visibility of GI-certified foods on e-commerce sites will enable local producers to reach broader
customer bases, stimulate regional economic revitalization, encourage entrepreneurship, and generate new
employment opportunities.
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