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oz

GUnumuz dijital ¢aginda, sosyal medya ortamlari, bireylerin kendilerini ifade etmelerinin, topluluklar kurabilmenin ve

dunyaya acllmanin ana araclari haline gelmistir. Ozellikle de genc ve orta yas grubunda sosyal medya kullanimi daha yaygin
olmakla birlikte daha cok YouTube, Instagram, WhatsApp gibi uygulamalar kullaniimaktadir. Son yillarda ise bu platformlar
icinde 6ne cikan TikTok, kisa video icerigi ile milyonlarca kullanicinin dikkatini cekerek populer kultur Gzerinde belirgin bir iz
birakmaktadir. Ancak, TikTok'un sunmus oldugu genis erisim ve iletisim firsatlari, bazen ahlaki degerlerle celisen durumlar
da meydana getirebilmektedir. Ozellikle kullanicilar, estetik veya cekici beden imgeleri paylasarak, begeni ve takipci sayilarini
artirmayi hedeflemektedir. Bu durum, bireylerin ve toplumun genel ahlaki degderleri Uzerinde bazi olumsuz sonuglar
olusturabilmektedir. Bu noktadan hareketle bu calismada, TikTok'ta popuUler olma arzusu ile yapilan paylasimlar ile ahlaki
degerler arasindaki karmasik iliskiyi incelemek ve bu dinamiklerin bireysel ve toplumsal etik Uzerindeki yansimalarini detayli
bir sekilde ele almak amaclanmistir. Bu amac cercevesinde, nitel analiz yontemi olan “dokUman analizi” yontemi ile sesli ve
gorsel dokUmanlardan olan videolar veri olarak toplanmistir. Bu kapsamda, rastgele olmayan (tesadufi olmayan) drnekleme
yontemlerinden “amaca yonelik 6rnekleme” teknigi kullanilarak TikTok uygulamasinda yer alan “herkese acik” hesaplardan
2 hesap secilerek her hesabin 3 paylasimi analiz edilmistir. Analiz sonucunda, kullanicilarin sosyal medya uygulamalarinda
takipci kazanmak, goérunur olmak ve bu sayede de kazanc elde edebilmek icin bedenlerini ve 6zel hayatlarini gézler dntne
sermekten hi¢ cekinmedigi hatta bu durumu normallestirdigi gortlmustir. Bu bakimdan, populer olma arzusu ne kadar

yUksekse ahlaki degerlere baglilidin o kadar dusuk oldugu soylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Ahlak Felsefesi, Populer Olma Arzusu, TikTok, DokUman Analizi

ABSTRACT

In today’s digital age, social media environments have become the main means for individuals to express themselves, build
communities and open up to the world. Especially in the young and middle age group, social media use is more common,
and applications such as YouTube, Instagram, WhatsApp are mostly used. In recent years, TikTok, which stands out among
these platforms, has left a distinct mark on popular culture by attracting the attention of millions of users with its short video
content. However, the wide access and communication opportunities offered by TikTok can sometimes create situations
that contradict moral values. In particular, users aim to increase the number of likes and followers by sharing aesthetic or
attractive body images. This situation may have some negative consequences on the general moral values of individuals
and society. From this point of view, this study aims to examine the complex relationship between moral values and the
posts made with the desire to be popular on TikTok and to examine the reflections of these dynamics on individual and
social ethics in detail. Within the framework of this purpose, videos, which are audio and visual documents, were collected
as data with the "document analysis” method, which is a qualitative analysis method. In this context, using the “purposive
sampling” technigue, which is one of the non-random (non-random) sampling methods, 2 accounts were selected from the
“public” accountsin TikTok application and 3 posts of each account were analysed. As a result of the analysis, it was seen that
users do not hesitate to expose their bodies and private lives in order to gain followers on social media applications, to be
visible and thus to gain profit, and even normalise this situation. In this respect, it can be said that the higher the desire to be

popular, the lower the commmitment to moral values.
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Giris

Cagimizda sosyal medya, internet Uzerindeki
cesitli platformlar aracihidiyla insanlarin birbiriyle
baglanti kurmasini saglayan dijital bir ortam
haline gelmistir. Sosyal medya, teknoloji cagindaki
gelismelerle birlikte hayatimiza giren internetin,
bize sundugu dijital iletisim ortamlaridir (Bulbdl,
2021, s. 3). Bu platformlar kullanicilarin metin,
resim, video vb. icerikler paylasmalarina ve diger
kullanicilarin  bu igeriklere yorum yapmalarina
olanak tanimaktadir. Sosyal medya, ayni zamanda
bireylerin haberleri takip etmelerini, kendilerini
ifade etmelerini ve cesitli topluluklarla baglanti
kurmalarinisaglamaktadir.Sosyal medya ortamlari,
ozellikle de markalarigin pazarlama alaninda deger
yaratma konusunda benzersiz firsatlar elde etme
imkani sunan bir ortamdir. Ayni zamanda kulturel
degerlerin genis alanlara yayilip taninmasi sosyal
medya ile mUumkun olmaktadir. GUnUumuzde bu
degerlerin olusmasinda, Facebook, X, Instagram,
YouTube, TikTok, Snapchat gibi populer sosyal
medya platformlari &nemli bir rol oynamaktadir.

Sosyal medyada populer olma arzusu, son
zamanlarda pek cok Kkisiyi tesiri altina almis bir
durumdur. Ozellikle gencler arasinda yaygin
olan bu istek, taninma ve kabul gérme arzusuyla
yakindan iligkilidir. Sosyal medya platformlari,
kullanicilarin  yaraticiliklarini, dusuncelerini  ve
gunltk yasamlarini genis kitlelerle paylasma
imkani sunmaktadir. GUnumuzde dijital iletisim
aracglarinin yayginlasmasiyla birlikte, sosyal medya
platformlari toplumun her kesiminde kullaniimaya
baslamisolup busureci Karaduman su sekilde ifade
etmistir; “Sosyal medyanin, internet kullanicilarinin
hemen hemen hepsi tarafindan tercih edilmesi, bu
araclarin populerlesmesine imkan saglamis ve yeni
bir kdltdrin hizla toplumu etkisi altina almasini
beraberinde getirmistir” (Karaduman, 2017, s. 16).
Bu durum hem sosyal badlantilari artirmakta
hem de bireyler icin yeni insanlarla tanisma firsati
yaratmaktadir. Ayrica, yUksek takipg¢i sayisina
ulasmak, kisilerarasi iletisimi  gelistirmenin
yani sira reklam anlasmalari ve sponsorluklar
gibi ekonomik firsatlar da sunabilmektedir. Bu
nedenle, pek ¢ok kisi tutarh ve ilgi ¢ekici igcerik

Ureterek sosyal medyada kendine bir yer edinmeyi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hedeflemektedir. Ancak bu sUrecte, sosyal

medyanin  bireyler  Uzerinde yaratabilecegi
olumsuz sonuglari gdz ardi etmemek, gercekgi
ve uzun sureli beklentilere sahip olmak da buyUk

onem tasimaktadir.

Yasadigimiz c¢cagda sosyal medya ortamlarinda
ozellikle de TikTok'ta, canli yayinlar araciligiyla hem
bedeni hem de benlidi Uzerinden para kazanma
giderek yayginlasan bir durum haline gelmektedir.
Bu tur canli yayinlar, genellikle kullanicilarin
fiziksel gorunumlerini veya gekiciliklerini 6n plana
cikararak izleyicilerden sanal hediyeler almayi
amaclamaktadir.izleyiciler, begendikleriyayincilara
destek olmak ve yayinin devam etmesi amaciyla
bu hediyeleri satin almakta, hediyelerin para olarak
karsiligr da yayincinin kazanci olmaktadir. Ancak
bu tur kazang yontemleri, etik ve ahlaki sorunlari
Ozellikle
sosyal medyada hesabi olan geng kullanicilar

da beraberinde getirebilmektedir.
Uzerinde olumsuz sonuglara yol acabilen bu
durum, onlarin bedenlerini bir gelir kaynagi olarak
gormelerine neden olabildigi i¢cin 6zdeger algisini
ve sosyal etkilesimlerini de uzun vadede olumsuz
etkileyebilmektedir (Kuyucu, 2015, s. 117). Ayrica,
bu tdr canli yayinlar sagliksiz bir rekabet ortami
yaratirken, kullanicilarin gevrimici guvenliklerini de
tehlikeye atabilmektedir. TikTok ve benzeri sosyal
medya platformlarinin, kullanicilari korumak ve
saglikli bir ¢cevrimici ortam saglamak i¢in bu tar
icerikleri duzenlemesi ve gerekli 6nlemleri almasi
buyuk 6nem tasimaktadir.

Sosyal medya, modern toplumun vazgegilmez
bir parcasi haline gelmisken, kullanicilarin
populler olma arzusunun ahlaki degerlerle olan
iliskisi giderek daha fazla dikkat ¢ceken bir konu
olmaktadir. GUnUmuzun dijital ¢aginda sosyal
medya, modern toplumun ayrilmaz ve vazgegilmez
bir pargasi haline gelmistir. Bu baglamda, bireyin
bilincli ya da bilingsizce “her an ve her yerde
goérunur olma” arzusu da belirgin bir sekilde ortaya
cikmaktadir (Erarslan, 2013, s. 33). Bu dogrultuda
kullanicilarin strekli artan bir populerlik ve takipgi
saylisl arayisinin ahlaki degerlerle olan karmasik ve
cogunlukla problematik iliskisi giderek daha fazla

analiz edilmesi gereken bir konu olmustur.
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Calismanin literatar kisminda, internet
teknolojisindeki gelismelerle birlikte insanlari
sekillendiren ve her alanda yodnlendiren sosyal
medya detayli bir sekilde ele alinmis, sonrasinda,
sosyal medya kullanicilari tarafindan siklikla tercih
edilen TikTok uygulamasitarihsel gelisimiigerisinde
aciklanmistir. Calismanin odak noktasini olusturan
ahlak felsefesi kavramsal ¢ergcevede ele alinarak
sosyal medyanin ahlaki dederlere yansimasi
irdelenmistir. Calismanin kavramsal gergevesinin
uygulama alanina yansimasini gorebilmek icin
ise arastirma kapsaminda belirlenen ve etik
ilkeler cercevesinde hesap isimleri kodlanarak
verilen “@L." ve "@B." isimli 2 kullanicinin TikTok
hesaplarinda yer alan 6 videonun analizi yapilarak
elde edilen bulgular ahlaki degderler baglaminda

degerlendirilmistir.

Yikselen Dijital Alan Sosyal Medya

GUunumuzde teknolojinin ¢ok hizli bir sekilde
ilerlemesi, internet hizinin ve kullanim alaninin
genislemesi ile birlikte gerek sosyal alanlarda
gerekse is hayatinda eski aliskanliklarin ve is
gérme sekillerinin bircogu degdisiklige ugramis,
bu degisikliklerle birlikte hayatimiza bircok
yeni kavram girmistir. Bu kavramlardan biri de
sosyal medyadir (aktaran, Bulunmaz, 2011, s. 29).
Sosyal medya, internet Uzerinden insanlarin bilgi
paylasimi, fikir ve dusuncelerini ifade etme, icerik
olusturma ve bu igerikleri diger kullanicilarla
paylasma imkani sunan cgesitli platformlar
ve teknolojiler butunddur. Bu platformlar,
kullanicilarin metin (yazi), gérsel (fotograf, video),
ses ve hibrit (metin, ses, video karisimi) gibi farkl
icerik turlerini olusturmasina ve yayinlamasina
olanak tanimaktadir. Sosyal medya, Web 2.0'In
ideolojik ve teknolojik temelleri Uzerine insa edilen
ve icerigin kullanici tarafindan olusturulmasina
ve paylasilmasina olanak taniyan bir dizi internet
tabanl uygulamadir (Kaplan ve Haenlein, 2010, s.
61). Buuygulama, bireylerin birbirleriyle etkilesimde
bulunmalarini, topluluklar olusturmalarini ve genis

kitlelerle iletisim kurmalarini kolaylastirmaktadir.
Cagimizin en etkileyici iletisim aracglarindan biri

olan sosyal medya, pek ¢ok o6zelligi ile gunden

gune popdulerligini artirmaktadir. Sosyal medya
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platformlari, dusuk maliyet veya Ucretsiz erisim
ile genis Kkitlelere ulasabilme imkani sunmasi
bakimindan c¢ok fazla tercih edilmektedir. Ayni
zamanda, iletisim kurulan kisilerin geribildirimde
bulunmasini ve gerekli katkilar géstermesini
kolaylastirmakta, medya ile izleyicisi arasindaki
cizgiyi siliklestirerek yonetimi kullaniclya
vermektedir (Hazar, 2011, s. 160). Kullanicilar,
profesyonel olmasalar dahi kendi iceriklerini
olusturabilmekte ve bu icerikleri genis bir izleyici
kitlesiyle paylasabilmektedirler. Bu da demokratik

bir icerik Uretimi anlayisini desteklemektedir.

Sosyal medya ayrica yodun bir etkilesim ortami
saglamakta ve bu ortamda kullanicilar, yorum
yapabilmekte, igerikleri begenebilmekte ve
paylasim yapabilmektedirler. Bu nitelik, bireylerin
birbirleriyle ve markalarla dogrudan iletisim
kurmasini kolaylastirmaktadir. Sosyal medyanin
kullanicilarina sagladig bir diger kolaylhgi, Hazar
su sekilde ifade etmistir; “Geleneksel medya daha
cok tek yonlu bir iletisim icermektedir. Klasik kitle
iletisim araclarinda geribildirim zordur ve zaman
alir. Buna karsilik sosyal medya bireylere, ¢ift yonlu
iletisim, rahat ve zamaninda geribildirim sunar.”
(Hazar, 2011, s. 160). Ayrica, sosyal medya, ortak ilgi
alanlari etrafinda topluluklar olusturarak insanlarin
birbirleriyle baglanti kurmasina ve etkilesimde
bulunmasina olanak tanimaktadir. Bu topluluklar,
sosyal destek aglarindan hobi gruplarina, egitim
amacl gruplardan aktivist hareketlerine kadar
genis bir yelpazede yer alabilmektedir.

Gergek zamanl bilgi akisi saglama ozelligiyle sosyal
medya gerek dunya ¢apindakiolaylar gerekse yerel
olaylar hakkinda aninda bilgi edinme ve yayma
konusunda benzersiz bir aractir. Ozellikle acil
durumlarda veya énemli olaylarda bilgi alisverisini
hizlandiran bir imkan sunmaktadir. Sosyal
medyanin toplum agisindan énemli bir 6zelligi ise
topluluklara cabuk ve verimli bir olusum icin izin
vererek sevdikleri fotograf, politik degerler, favori
TV sovlari gibi ilgili olduklari seyleri paylasmalarina
olanak tanimasidir (Akincr Vural ve Bat, 2010, ss.
33-52). Ancak, bu hizlihk kullanicilara her zaman bir
Ustunluk saglamayabilir. Cogu zaman dogrulugu
teyit edilmemis bilgi, hizli bir sekilde yayilarak yanhs
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bilgilendirmenin ve spekulasyonlarin dolasimini da
artirabilmektedir. Dolayislyla, sosyal medyanin bu
etkileyici 6zellikleri, ancak bilingli ve sorumlu bir
kullanim ile fayda saglamaktadir.

Modern iletisim duUnyasinda birgok olumlu
ozelligiyle 6ne c¢ikan sosyal medya, en yaygin
bilinen &zelligi ile dunya genelindeki insanlari
birbirine baglama kapasitesine sahip bir ortamdir.
Uzak mesafelerdekiaile Uyelerive arkadaslar sosyal
medya araciliiyla birbirleriyle surekli iletisim
halinde kalabilir, dnemli anlari aninda paylasabilir
ve boylece iliskilerini gUglendirebilirler. Kisaca;
“Gercek hayatta tanidigimiz kisilerin, ihtiyacimiz
oldugunda cevrimici ortamda erisilebilir olmalari
bizi onlara daha ¢ok yaklastirir” (Terappin, 2022).
Sosyal medya, kullanicilarina bilgiye erisim ve
paylasimiimkani da sunmaktadir. Kullanicilar, anlk
haberlere, bilimsel makalelere ve cesitli egitim
kaynaklarina erisim saglamakta ve bu da 6grenme
vefarkindalikyaratmasureclerinihizlandirmaktadir.
Ayrica, aktivizm ve toplumsal degisiklik i¢cin guglu
bir platform islevi gdren sosyal medya, sosyal,
cevresel ve politik kampanyalari desteklemek igin
kullanilarak genis kitlelere ulasabilme ve onlari hizli
bir sekilde harekete gegirme &zelligine de sahiptir.

Sosyal medya hizlilik, yayginlik, erisim kolayligi
gibi olumlu o6zelliklerinin yani sira ekonomik
firsatlar da sunmaktadir. Sosyal medya sayesinde
tuketiciler ve markalar, gunden gune birbirine
onceki zamanlarda olmadigi kadar yakinlasmaya
baslamistir (Demir, 2013, s. 127). Kuguk isletmeler
ve girisimciler, Grin ve hizmetlerini tanitmak igin
sosyal medya platformlarini kullanarak pazarlama
maliyetlerini dusurmekte, ayni zamanda
geleneksel pazarlama teknikleriyle ulasamayacagdi
kadar genis bir musteri kitlesine ulasabilmektedir.
Sosyal medya ayni zamanda, profesyoneller
ve is arayanlar i¢in de kariyer firsatlari sunarak
baglantilarin  kurulabilmesi konusunda degerli
bir aragtir. Sosyal medyanin ayrica yaraticilik ve
kendini ifade etme konusunda bireylere genis
olanaklar tanimaktadir. BUtUn bu ozellikler, sosyal
medyanin modern toplum Uzerindeki olumlu

yansimalarini vurgulamaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sosyal medya, pek ¢ok olumlu yonunun yani sira
bazi 6nemli olumsuz yansimalara da sahiptir. Bu
olumsuz yonlerin basinda, yanlis bilgilendirme
ve dezenformasyon gelmektedir. Sosyal
medya ortamlarinda bilgi hizla yayilldidr icin
dogrulanmamis, yaniltici veya tamamen yanlis
bilgiler kolayca viral olabilmekte, bu da kamuoyu
yanilgilarina hatta bazen tehlikeli davranislara
yol acgabilmektedir. Sosyal medya ortamlari,
kullanicilarin kisisel verilerini depolayabilmekte ve
bu bilgilerin guvenligi konusunda da herhangi bir
glvence verilmemektedir. Kullanicilar, bilgilerinin
izinsiz  kullanilmasi, sizdirilmasi veya kotUye
kullaniimasiriskiyle karsi karsiyadir. Bilgiye ulasmak
icin belirli asamalardan gec¢mis olma kosulunu
da ortadan kaldiran sosyal medya, bir yandan
bilgi Uretiminde tekeli kirarken, diger taraftan
bilgiyi ve bilginin kaynagini siradanlastirmaktadir
(Petekodlu, 2012, s. 8). Sosyal medya kullaniminin
ruh ve beden saghgi Uzerindeki olumsuz sonuglari
da gdz ardi edilemeyecek kadar buyuktur. Yogun
sosyal medya kullanimi, &ézellikle gencler arasinda
anksiyete, depresyon ve yetersizlik duygulari gibi
negatif ruhsal saglik sorunlarina; durus bozuklugu,
bel, boyun, sirt, el ve parmak 0Ozellikle de bas
parmak agrilari, gbéz yorgunlugu gibi bedensel
saglik sorunlarina yol agabilmektedir.

Sosyal medyada gegcirilen asiri zaman,
gergcek hayattaki iliskilerden ve etkinliklerden
uzaklasmaya neden olabilmektedir. Bu durumu
Aydogan su sekilde ifade etmistir; “Sanal alemde
cok fazla vakit kaybederek o ortamin ruhuna sahip
olan bireyler gergek hayatin sosyal yasamindan
uzaklasabilmektedir” (Aydogan, 2010, s. 27).
Platformlar, kullanicilarin surekli icerik tuketmesini
ve etkilesimde bulunmasini tesvik edecek sekilde
tasarlanmaktadir. Bu sebeple, her gesit igerige
ulasabilen kullanici, sosyal medya ortamlarinda ¢ok
fazla zaman gegirmekte ve zaman yoénetiminde
sorun yasayabilmektedir. Sosyal medya Uzerinde
yasanan zorbalik ve taciz, dzellikle anonimlik ve
geniserisimnedeniyleyayginolarak gdrulmektedir.
Kullanicilar, gevrimigi ortamda yasadiklari olumsuz
deneyimlerle basa ¢ikmak zorunda kalabilmekte
ve bu da uzun vadeli olumsuz psikolojik sonuglara

sebep olabilmektedir.
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Sosyal Medyanin Goézdesi “TikTok”

TikTok, kisa video paylasim uygulamasi olarak
son yillarda buyUk bir populerlik kazanmistir. Bu
platformun kokeni, Cinliteknoloji sirketi ByteDance
tarafindan 2016 yilinda piyasaya surulen “Douyin”
isimli uygulamaya dayanmaktadir. Douyin'de kisa
yaratici videolar aracihdiyla paylasilan bilgi turleri
genis bir yelpaze igerisinde yer almakta olup
yaygin olarak bahsedilen konular arasinda sunlar
yer almaktadir; Populer bilim, egitim, sanat ve
yetenekler, mesleki bilgiler, yasami kolaylastirici
Oneriler, bebeklerle ilgili bilgiler, seyahat ve turizm,
muzigin yansimalari (Lu ve Lu, 2019, s. 240). Bu
konular gercevesinde icerik Uretme imkani sunan
Douyin, Cin'de oldukga populer hale gelmis ve
kisa surede milyonlarca kullaniclya ulasmistir.
ByteDance, Douyin'in global pazarlarda da benzer
bir basari elde etmesi amaciyla 2017 yilinda
“TikTok” adi altinda uluslararasi bir versiyonunu
piyasaya surmustur (Kizilkaya, 2022, s. 236). Bu yeni
versiyon, Cin disindaki kullanicilara ydnelik olup
kisa sUrede Asya, Amerika ve Avrupa'da genis bir

kullanicr kitlesine ulasmistir.

TikTok'un global ¢capta bUyumesinde 6nemli bir
dénUm noktasl, 2017 yilinda baska bir populer
kisa video uygulamasi olan Musical.ly’nin
ByteDance tarafindan satin alinmasi olmustur.
2018 yilinda ByteDance, Musical.ly'yi TikTok ile
birlestirerek her iki platformun kullanici tabanlarini
ve teknolojik altyapilarini tek bir cati altinda
toplamistir.  Bu  birlesme, TikTok'un kullanici
sayisini 6nemli olgude artirmis ve uygulamanin
daha da populerlesmesine yol agcmistir (Kizilkaya,
2022, s. 236). TikTok, kullanicilarin 15 saniyeden
3 dakikaya kadar videolar olusturabilmelerine,
bu videolara muzik ekleyebilmelerine, efektler
kullanabilmelerine ve diger videolarla etkilesime
girebilmelerine olanak tanimaktadir. Algoritmasi
sayesinde, kullanicilarin ilgi alanlarina uygun
icerikleri 6nererek kisisellestirilmis bir deneyim
sunmaktadir.

GUnumuzde TikTok, dunya genelinde milyarlarca
indirilme sayisina ulasmis durumda olup o6zellikle
geng nesil arasinda populer bir sosyal medya

platformu olma o6zelligini surdurmektedir. TikTok,
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kisa bir sturede kuresel capta buyuk bir ivme
kazanarak sosyal medya dUnyasinda kendine
saglam bir yer edinmistir. Gelismis Ulkelerdeki
basarisi g6z 6nunde bulundurularak TikTok'un
Turkiye'de de yakin bir gelecekte en fazla tercih
edilen sosyal medya platformlarindan biri olmasi
beklenmektedir (Tam,2022,s.187). Kisa videoicerigi
konusunda 6ncu olan TikTok, diger sosyal medya
platformlarinada buturicerigin dneminiartirmalari
konusunda ilham vermektedir. TikTok'ta populer
olma arzusu, platformun kendine has dinamikleri
ve sundugu genis imkanlar cercevesinde
kullanicilar arasinda guglu bir motivasyon kaynadi
olmaktadir. TikTok, etkilesim odakh yapisi,
interaktif dzellikleri ve iceriklerin hizla tuketilmesi
Uzerine kurulu algoritmasiyla diger sosyal medya
platformlarindan farklidir. Kullanicilar, videolari
sadece hizla izlemekle kalmaz, ayni zamanda
iceriklerin konusu da olabilir. TikTok, Facebook
ve Instagram gibi arkadas odakli platformlardan
ziyade, halka acik bir yapida calisarak icerik kesfini
ve paylasimini daha erisilebilir hale getirmektedir
(Tam, 2022, s.187). GunlUk yasamin olagan akisinda
yapilan paylasimlar kullanicilari, cok farkl bir igerik
olmasa dahi paylasim yapma konusunda tesvik
etmektedir. Gundelik kiyafetlerle ev ve is ortaminin
dogalligindacekilenvideolar,toplumundakialtgelir
grubunda yer alan insanlarin kendilerini olduklari
gibi ifade edebilmelerini mumkun kilarak diger
kullanicilara da igerik Uretme cesareti vermekte
(Kizilkaya, 2022, s. 237) ve bireyler her ne olursa
olsun populer olma arzusu igerisinde paylasim
yapmaktadir. GUnUmuz Z kusagi da sosyal medya
platformlarini fenomen olma amaciyla aktif bir
sekilde kullanmaktadir. Amag, kisinin belirli bir
durusunu, davranisini ya da imajini 6ne ¢ikararak
bunu bir tur marka haline donusturmektir (Tam,
2022, s. 152). Bu sureg, bireylerin taninirhklarini
artirmay! ve dijital dunyada kendilerine 6zgu bir
kimlik insa etmeyi hedeflemektedir. Bu arzu, hem
sosyal onay ve begdenilme ihtiyacini karsilamak
hem de yaratici ifade ve topluluk bagdlari kurma
firsatini sunmasiyla beslenmektedir. Kullanicilar,
6zgun ve etkilesimli igerikler Ureterek genis
kitlelere ulasmay! ve bu sayede sosyal medya
Uzerinden bir izlenim yaratmayi hedeflemektedir.
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Mevcut kullanicilarini  elinde tutmak ve bu

kullanicilar sayesinde baska kullanicilara
ulasabilmek icin surekli olarak yenilenen TikTok'ta
nerdeyse her hafta yeniakimlar ortaya cikmaktadir.
Buakimlar,yemekyapma vidolari,makyajvideolari,
dans igerikleri, replik canlandirma gibi populer
iceriklerle karsimiza cikarak farkl ilgi alanlari olan
kullanicilarin ilgisini gekmektedir (Goksu vd., 2022,
s. 43). TikTok'un algoritmasi, populer trendlere ve
kullanici etkilesimlerine gore igerik 6nerisi yaparak
daha fazla izlenme ve begeni elde etmek icin icerik
Uretimini tesvik etmektedir (Bilgin, 2016, s. 50).
Bu surecte, viral olma potansiyeli yuksek videolar
buyuk ilgi goérur ve bu da kullanicilara sosyal
medyada bir kimlik ve itibar kazandirir. Ayrica,
TikTok'ta populer olma durumu ekonomik firsatlar
dasunmaktadir;yuksek takipgisayilarive etkilesim,
marka is birlikleri ve reklam anlasmalarinin
kapilarini acabilir. Ancak bu surekli rekabet ve
goérunurluk gabasi, bireyler Uzerinde stres ve baski
olusturabilir, bu yUzden platformun kullaniminda
dengeli ve sagdlikli bir yaklasim benimsemek
onemlidir. TikTok’ta populerlik, kullanicilarin
uygulama Uzerinden dikkat ¢ekmek ve genis
kitlelere ulasmak icin gdsterdigi yogun ve surekli
cabasidir (Kuyucu, 2015, s. 117). Bu sureg, yaratici
ve ilgi cekici icerikler Uretmek, guncel trendleri
takip etmek ve algoritmanin sundugu firsatlardan

yararlanmak seklinde kendini géstermektedir.

TikTok'ta populerlik kazanmak icin yarisan

kullanicilar,  genellikle igeriklerini  mumkin
oldugunca cekici hale getirmeye calismaktadirlar.
Bu, siklikla provokatif, tartismali veya asiri dramatik
iceriklerin Uretilmesine yol acabilmektedir. Bu tar
icerikler, kisa vadede dikkat c¢ekip viral olabilir;
ancak uzun vadede, toplumun genel ahlaki
normlarina ve degerlerine zarar verebilmektedir
(Ersoy, 2012, s. 529). Ornegin, TikTok platformunda
kadinlarin  canli yayin esnasinda, izleyicilerin
hediye atmasi icin kiyafetinde dekolte agmasi
ya da yemek yemek i¢in gidilen restoranda canli
yayin acarak onune sunulan yemegin bedava
verilmesi ydnunde hareketlerin  sergilenmesi,
bireylerin ahlaki degerler kapsaminda karar verme
sureclerini de sekillendirebilmektedir. Kullanicilar,

begdeni ve takipci sayilarini artirmak amaciyla etik
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olmayan yollari secebilir veya gercek disi bir yasam
tarzini tesvik edebilir. Bu, 6zellikle geng izleyiciler
arasinda gercekci olmayan beklentiler yaratmakta
ve hayal kirikligina ugratici sosyal karsilastirmalara
neden olabilmektedir.

2000’ yillarda sosyal medya platformlarinin
henlz  bugUnku populerligine  ulasmadigi
donemde, Unluluk genellikle geleneksel medya
yildizlariyla sinirliydi. Andy Warhol'un “Bir gun
herkes 15 dakikaligina Unlu olacak” s6zU, internetin
yayginlasmasiyla gergede donUsmeye basladi.
Ozellikle genc kadinlarin  gunlik hayatlarini
internet Uzerinden paylasarak UnlU olmasi, bu
durumu destekler niteliktedir. Theresa M.Senft,
2000'lerde  “mikro-UnlU” kavramini, “Camgirls:
Celebrity and Community in the Age of Social
Networks” adli ¢calismasi sirasinda ortaya koyarak
unluluge yeni bir perspektif kazandirmistir
(Erding & Ozkaya, 2023, s. 37). Gecmiste Unlu
olmak, genellikle televizyon, radyo veya sinema
gibi geleneksel medya araglariyla sinirliyken,
gunUumuzde sosyal medya sayesinde siradan
bireyler de kendi takipgi kitlelerini olusturup bu
kitleyi bir hayran grubuna dénusturebilmektedir.
Mikro-unltler, gunluk yasamlarini, ilgi alanlarini
ya da becerilerini ¢evrimici ortamda paylasarak
bir topluluk olusturur ve bu toplulukla etkilesim
kurarlar. Bu kisiler, takipgileriyle daha samimi ve
erisilebilir bir iliski kurmalari nedeniyle buyuk
kitlelere hitap eden unlulerden ayrismaktadir. Bu
fenomen, 2001 yilinda Theresa M. Senft tarafindan
tanimlanan “mikro-Unltd” kavrami ile agiklanmistir.
Senft, bu kavrami, “Camgirls” adi verilen ve Unlu
olmayan kadinlarin, kisisel yasamlarini cevrimigi
paylasip yeni bir performans bigimi olusturmalarini
inceleyerek ortaya koymustur (Erdinc & Ozkaya,
2023, s. 37). Bdylece dijital medya, bireylerin kiguk
bir takipgi kitlesiyle bile genis bir unltluk alani
yaratabilmesini mUmkun kilmaktadir. GUnUumuzde
“mikro unluluk” kavrami daha ileri bir boyuta
tasinmis ve sadece bir unlUulik kavramindan
oOte ayni zamanda bir meslek haline de gelmeye
baslamistir. Artik herhangi bir sosyal medya
kullanicisi, gunluk yasamini ve aliskanliklarini
paylasarak bir hayran kitlesi edinebilir ve bu kitleyi

paylasimlariyla yoénlendirme yetenegdine sahip
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olabilir duzeydedir. Ayni zamanda, sosyal medya
platformlarinin algoritmalari sayesinde, mikro-
unluler belirli bir alana hitap ederek sadik bir
takipgi kitlesi olusturabilir (Turanci & Golénu, 2022,
s.98). Bu baglamda, mikro-unluler yalnizca bireysel
taninirliklarini artirmakla kalmayip ayni zamanda
dijital medya alaninda etkili birer aktdér haline
gelmektedirler. Mikro-Unlulerin samimi iletisim
bicimleri ve belirli bir ilgi alanina yoénelik icerik
Uretimleri, onlari markalar agisindan daha guvenilir
ve etkili bir pazarlama araci haline getirmektedir
(Erding & Ozkaya , 2023, s. 60). Dolayislyla, bu
donusum, sosyal medya platformlarinin yalnizca
bireysel kullanicilar i¢cin  bir paylasim alani
olmaktan &te, ekonomik ve kulturel degerlerin
yeniden sekillendigi dinamik bir alan olarak énem

kazandigini gostermektedir.

Uluslararasi yapilan ¢alismalarda da sosyal medya
uygulamalarinda goérdnur olmanin uzun sureli bir
durum olmadigdi yine “mikro-unld” tanimlamasiyla
vurgulanmaktadir. Arastirma sonuglari, sosyal ag
siteleriningiderekdahafazlamikro-unlitanimlama
yonergelerine paralel olarak programlandigindan,
cogu gunluk kullanicinin  istemeden de olsa
bu ideallere dayanan bir benligi benimsedigini
destekliyor; 6zgun olmak, durust, kurumsal bir
benlik sergilemektir; sosyal olmak, arkadas, begeni,
yorum ve paylasim sermayesi araciigiyla dikkat
cekmek icin rekabet etmektir; kabul gdérmek ise
mahremiyet ve anonimlikten 6dun vermek ve
giderek daha gorunur olmaktir (Cirucci, 2018, s. 41).
Mikro-unly, izleyicilerin bir hayran kitlesi olarak insa
edildigi, populerligin devam eden hayran yonetimi
yoluyla sUrddrdldugu ve benlik sunumunun
baskalari tarafindan tuketilmek Uzere dikkatlice bir
araya getirildigi bir zihniyet ve uygulamalar butlnu
olarak anlasilabilir. Baska bir deyisle mikro-unlq,
kisinin oldugu bir seyden ziyade yaptigi bir seydir
(Marwick, 2015, s. 338). Sosyal medya ortamlarinda
benlik duygusunu gucglendirmek isteyen ve
bu isteklere yanit vererek Kkisiyi takip eden
kullanicilarin kendi iradeleriyle mahremiyetlerini
kamusallastirdiklart  gérulmektedir. Bu durum,
mahremiyet algisinin sosyal medya ortamlarinda
nasil donustugunun ispatidir (Aydemir, 2021, s.

123). Bu doénUsumle kullanici, hayran kitlesini
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kaybettigi zaman UnUnU de kaybedecedi icin
goérunur olmak adina kolaylikla mahremiyetinden,
degerlerinden vazgecebilmektedir. Mikro-unluler,
kurumsal mesajlara goére tuketicilerde daha
samimi ve guvenilir bir izlenim olusturmaktadir.
Bu guUven duygusu, markalarin mesajlarini
tUuketiciye dogrudan deneyim yoluyla iletmesini
saglayarak pazarlama stratejilerine 6nemli bir katki

sunmaktadir.

Ahlaki degerlerin erozyonu, sadece bireylerin dedil,
toplumun genel yapisini da degistirebilmektedir.
TikTok gibi platformlarda ahlaki olarak sorunlu
iceriklerin yayllmasi, toplumun genel ahlak yapisini
ve sosyal normlarini zayiflatabilmektedir (Utma,
2019, s. 1200). Bu baglamda, TikTok ve benzeri
platformlarin  yoneticileri, icerik Ureticileri ve
kullanicilarina ahlaki bir sorumluluk dismektedir.
Uygulamalarin  yetkilileri zararli veya ahlaki
degerler bakiminda sorunlu igerikleri filtreleyecek
ve kisitlayacak politikalar gelistirmeli; icerik
Ureticileri, izleyicileri Uzerindeki yansimalarini
dikkate alarak sorumlu bir sekilde hareket
etmeli; kullanicilar ise tuketim aliskanhklarini
sorgulamali ve ahlaki degerlere saygi godsteren
icerikleri desteklemelidir. TikTok, kuresel capta
buyuk bir populariteye ulasmis olsa da bazi
Ulkelerde erisim yasaklariyla karsi karsiya kalmistir.
Endonezya, Pakistan, Banglades ve Hindistan
gibi  Ulkeler TikTok'a erisimi engellemisken,
ABD'de de platformun yasaklanmasi gundeme
gelmis, ancak mahkeme tarafindan verilen karar
sonucunda Trump yonetimi bu yasaklamayi
gergeklestirmemistir (Supak, 2021, ss. 533-534).
TikTok’a yonelik erisim engelleri, genellikle
platformun ahlaki degerler, mUstehcenlik, kullanici
verilerinin gizliligi, ulusal guvenlik endiseleri ve
uygunsuz igeriklere dair tasinan riskler gibi gesitli
gerekgelerle uygulanmaktadir. Bu tdr yasaklar,
ozellikle gcocuklari ve gengleri olumsuz sosyal ve
ahlaki durumlardan koruma amaci tasimaktadir.
Ancak, bu kisitlamalarin oldugu ulkelerde TikTok,
kullanicr kaybr yasamadan aksine yeni kullanicilar
kazanmay! sUrdUrmustur (Tam, 2022, s. 189). Son
yillarda, Turkiye'de 6zellikle Twitter -simdiki adiyla
X- gibi sosyal medya platformlarinda TikTok'un

yasaklanmasi konusu sik¢a gundeme gelmektedir
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(Akpinar, 2021, s. 370). Turkiye'de TikTok'un
yasaklanmasinin gundeme gelmesi genellikle
birkag¢ ana gerekceye dayandiriimaktadir. Bu
gerekgeler arasinda ahlaki degerler, genglerin
dijital ortamda maruz kaldigi igerikler, kullanici
verilerinin gizliligi ve ulusal glvenlik endiseleri 6ne
clkmaktadir.

Ahlak Felsefesi Baglaminda “Ahlaki
Degerler ve Sosyal Medya iliskisi”

Ahlak, insan iliskilerinde “iyi” ya da “dogru” veyahut
“kotl” ya da “yanhs” olarak adlandirilan deger
yargilarini ifade etmektedir. Ahlak, kelimesinin
“hulk™;
Yunanca “ethos” ve Latince “mos” kelimelerine
dayanmaktadir (Aktan, 2009, s. 45). Ahlak felsefesi,

etik olarak da bilinen, bireylerin ve toplumlarin

etimolojik acidan kokeni-Arapga

davranislarini yonlendiren ahlaki ilkeleri, degerleri
ve normlari inceleyen felsefenin bir daldir. Bu
disiplin, iyi ve kotu, dogru ve yanlis, adalet, erdem
ve ahlaki sorumluluk gibi konulari ele almakta
ve bu ahlaki kavramlarin temellerini, dogasini ve
pratikteki uygulamalarini sorgulamaktadir. Ahlak
felsefesi U¢ ana bolume ayrilmaktadir: normatif
etik, meta-etik ve uygulamali etik. Normatif etik,
dogru ve yanlis arasindaki farklari belirlemeye
calisir ve ahlaki davraniglar icin rehber ilkeler
onerir. Meta-etik, ahlaki ifadelerin ve yargilarin
dogasi ve anlami Uzerine teorik bir tartisma
sunarken, uygulamali etik ise gunluk yasamdaki
spesifik ahlaki sorunlara ¢ozUmler arar (Arslan,
2007, s. 132). Ahlak felsefesi, teorik boyutlarinin
yani sira, bireylerin ve topluluklarin karsilastigi
gergek hayattaki durumlarda, ahlaki karar verme
sureclerini anlamalarina yardimci olur, bdylece
bireyi daha bilinglive etik kararlar alinmasiyéninde

tesvik eder.

Sosyal medya, gUnUmuz dunyasinda ahlaki
degerlere 6nemli 6lglde tesir eden bir gug haline
gelmistir. Bu gucU Abul su sekilde ifade etmektedir;
“Sosyal medyanin insanlarin mahremiyet algilarini
degistirmesindeki en buyUk etken, insanlarin
begdenisine sunulan paylasimlarla gérunur olma,
begdenilme, takdir edilme, onaylanma ihtiyaclarini
gidermesini saglamaktir” (Abul, 2022). Sosyal

medyanin kullanim sekline bagli olarak insan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hayatina ve ahlaki degerlere olumsuz sonuclari da
bulunmaktadir. Hizla taninma, takipgi kazanma
ve maddi gelir elde etme gibi hedeflerle bireyler,
mahremiyetlerini  kendi rizalariyla geri plana
itmektedirler. Sosyal medya platformlarinda
bedenlerini, yasamlarini  veya dusUncelerini
sergileyerek kendilerini gdérunur kilanlar, bir nevi
kendi kimliklerini pazarlayarak ticari bir obje
haline gelmektedirler (Koéseoglu, 2023, s. 175).
Yaniltici  bilgilerin ve dezenformasyonun hizla
yayilmasi, online zorbalik, gizlilik ihlalleri ve surekli
karsilastirma  yoluyla  bireylerin  dzsaygisinin
azalmasi gibi sorunlar da sosyal medyanin karanlik
yuzunu olusturmaktadir. Ahlaki ve etik degerleri
erozyona ugratan sosyal medya, insanlar arasinda
gosteris ve tUketim yarisini da tesvik etmektedir.
GUnUmuzde  bireyler, hayranlik  uyandirma
arzusunu On planda tutarken, bu surecin bir
parcasi olarak saygli gorme beklentisini geri planda
birakmaktadir (Aydin, 2021,s.78). Sohretin sagladigi
gorunurltk ve lUks yasam cazibesi, kisisel deger
ve itibardan daha fazla 6nemsenmekte, insanlar
sayglyla anilmak yerine gosterisli bir yasam
tarziyla taninmayi tercih etmektedir. Bu durum,
bireylerin toplumsal algilarinda derin bir dontsum
yaratmaktadir. insan, toplumla etkilesim icinde
kimligini sekillendirmekte ve kendini toplumun
degerleriyle tanimlamaktadir. Bu durum, bireylerin
mahremiyetanlayisinida dogrudan etkilemektedir.
Mahremiyetin evrensel bir tanimini yapmak
ise oldukca zordur. Ote yandan, gunUmuzde
“begenilme ve taninma” arzusu, toplumu adeta
bir teshir duzenine déonusturmustur (Utma , 2019,
s. 1194). Bu duzenin baskisi, bireyleri kisisel ve 6zel
bilgilerini paylasmaya zorlamaktadir. Toplumun
gbzetimi altinda, gérunur olma ve yuksek takipgi
sayisina sahip olma, populer bir kimlik gostergesi
haline gelmistir. Bu durum, sosyal medyada
mahremiyetin paylasiimasini sorunlu bir davranis
olarak gérmek yerine, mesru ve kabul edilebilir bir
zemine oturtmaktadir (Yuksel, 2021, s. 93). Boylece,
mahremiyetin sinirlari bulaniklasirken, bu kualtar
giderek yayginlasip toplumsal bir norm haline
gelmektedir.Begenivetiklanmaodaklidijital kaltur,
bireyleri surekli paylasim yapmaya yonlendirerek
o6zel hayati goérunur kilmayr bir norm haline

getirmektedir. Merak uyandiran icerikler, sinirlarin
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ihlal edilmesini siradanlastirmakta ve mahremiyet
kavramini neredeyse degersizlestirmektedir. Bu
anlayis, bireysel yasami bir gosteri sahnesine
cevirerek 6zel yasami, kamusal alanin pargasi
haline getirmektedir. Bireyler, bir taraftan kendi
hayatlarinin gozetilmesine izin verirken diger
taraftan baskalarinin gdzetilmesine izin verdigi
hayatlarini takip ederek adeta birbirleriyle yaris
halindedirler (Abul, 2022) ve bdylelikle imaj yarisina
girerek kendi benliklerini kaybederek baskasi
olmaya tesvik edilmektedir. Hatta bazen kullanicilar
kendi bedenini pazarlayarak kendisine sanal bir
kimlik edinmektedirler. Ozellikle sosyal medyada
paylasilan gdrseller, metinler ve videolarin, bireyler
ya da cesitli kurumlar tarafindan kolayca kayit
altina alinabilme ihtimali, bireylerin bu platformlari
kullanmaktan vazgegmesini saglamamaktadir.
Aksine, bu durum o&zel hayatin mahremiyetini
giderek daha buUyuk bir risk altina sokmaktadir
(Yuksel, 2021, s. 92). Kisisel bilgilerin hizla yayilmasi,
gizlilik kavramini zayiflatirken, bireylerin  bu
tehditleri g6z ardi ederek sosyal medyada daha
fazla zaman gecirmeye devam etmesi, modern
¢agin en buyuk geliskilerinden biri haline gelmistir.
Ozel hayatin korunamamasi, mahremiyetin
sinirlarini belirsizlestirerek toplumda kalici etkiler
birakmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
bireyleri gdzetim slrecine gonullt olarak katilmaya
tesvik etmekte ve bu durum zamanla keyif verici
bir aliskanliga dontsmektedir. Bu aglar, insanlarin
hem izleyen hem de izlenen olma arzusunu
pekistirirken, mahremiyetin kamusal bir boyuta
tasinmasini  hizlandirmaktadir (Utma, 2019, s.
1194). Ayrica, kullanicilar bu platformlarda gergek
hayatta sahip olamadiklari kimlik ve rollerini sanal
ortamda olusturma imkani bulmakta, bdylece
dijital dunyada kendilerine farkli bir varolus alani
yaratmaktadir.
Mahremiyet anlayist, modernlesme ve
dijitallesmeyle birlikte o6nemli bir donudsum
gecirmistir. Eskiden yalnizca bireyin kendisine
veya yakin c¢evresine ait oldugu dusunulen,
gizli tutulmasi gereken bilgiler ya da toplum
tarafindan ayip ve uygunsuz olarak degerlendirilen
davranislar, gunumuzde sosyal medya ve benzeri

platformlarda sergilenebilen, paylasilabilen ve
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hatta onay beklenen iceriklere donusmustar
(Késeoglu, 2023, s. 175). Bu durum, mahremiyet
sinirlarinin  giderek bulaniklasmasina ve Kisisel
alanin toplumsal bir gdsteriye evrilmesine neden
olmustur. Ozellikle Instagram, TikTok, Snapchat,
Facebookve Pinterest gibigorselicerik paylasimina
olanak taniyan platformlar, ifsa ve teshirin her
turld yasam tarzina yayildigini ortaya koymaktadir
(Dereli, 2021). Bu
geleneksel olarak sadece kisisel alanlara ait kabul

mecralar, mahremiyetin
edilensinirlarinin giderek kamusal alana kaymasina
neden olmakta ve bu durum o&zel ile kamusal
alan arasindaki cizgilerin bulaniklasmasina yol
acmaktadir. Kendi benliginden kopan kullanicilar,
sanal kimlikleriyle gercek hayatlarinda yalniz ve
mutsuz bir yasam surmektedirler. Ayrica, sosyal
medya platformlarinin  kullanici  davranislarini
manipule etme potansiyeli, etik disi reklamcilik
ve tuketim odaklh kultdrun tesviki gibi durumlar
da ahlaki degerleri zedeleyebilen diger olumsuz
ozelliklerdir. Son zamanlarda sosyal medya,
etkilesimliyapisi ve gesitliicerik paylasimina olanak
taniyan oOzellikleriyle mahremiyet anlayisini en
cok etkileyen platformlardan biri haline gelmistir.
Kullanicilar, gunluk yasamlarina dair her detayi
paylasma egilimi gdsterirken, bunu siradan bir
durum olarak kabul etmektedirler (Késeodlu, 2023,
s. 175). Ayrica, sosyal medyanin yansimalariyla
insanlar Unlulerin hayatlarini idealize etmekte
ve onlarin yasam tarzina 6zenerek gorunur olma
istegi duymaktadirlar. Sosyal medya, iletisimin
sanal bir duzlemde gergeklesmesine ragmen,
bireylerin duygularini, dusuncelerini, beklentilerini
ve yasam tarzlarini sekillendirerek, toplumsal
yapiy! derinden etkileyen bir guc haline gelmistir.
Bu platformlar, kisisel mahremiyet sinirlarinin
giderek daha belirsizlesmesine neden olurken,
bireylerin dzel hayatlarini paylasma egilimlerini de
artirmaktadir. Mahremiyetin bu sekilde asindigi
bir ortamda, kisisel bilgilerin surekli olarak gozler
onune serilmesi, toplumsal normlari ve bireysel
kimlikleri  yeniden  sekillendirebilecek  kadar
guclu bir 6neme sahip olabilmektedir. Modern
¢agda, hane icindeki bireyler arasindaki sinirlarin
yeniden duUzenlenmesi ve evin dis dunyaya
daha fazla agilmasi, mahremiyet algisinda ki
yonlu bir donusum yaratmistir (Ahmedi, 2023,

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Sosyal Medyada Populer Olma Arzusu ve Ahlaki Degerler Arasindaki iliski: TikTok Ornegdi » Eyyip KORKUNC - Asli AYDEMIR 30

s. 26). Bu ddnusum, kapitalist duzenin sundugu

firsatlar  sayesinde  mahremiyetin  yeniden
bicimlendirilmesine ve Kkisisel sinirlarin kamusal

alanlarla i¢ ice gecmesine yol agmistir.

Arastirmanin Amaci, Yontemi ve Veri
Toplama Teknigi

Sosyal medyada hakim olan populer olma hirsinin
bireysel ve toplumsal ahlaki degderler Uzerindeki
derin ve ¢odu zaman olumsuz sonuglarini analiz
edebilmeyi amacglayan bu calismada, asagidaki

sorulara yanit aranmistir:

a) Sosyal medyanin etkilesimli yapisi ile populerligi
artirma  ozelligi toplumun ahlaki degerlerini
degistirmekte midir?

b) Sosyal medya ortamlarinda populer olma
arzusunun sohret kultdridnun olusmasinda ve
yayllmasindaki rolU nedir?

Bu amag sorularina yanit aramak igin ¢alismanin
kavramsal gercevesini de destekler nitelikte veriyi
barindiran TikTok uygulamasi Uzerinden 19 bin ile
43 bin takipgi sayisina sahip olan, kadin bireyler
tarafindan yoénetilen ve kendi benligi Uzerinden
paylasim yapan “@L." ve “@B." kod isimli 2 TikTok
hesabiincelenmistir. Analiziginilk olarak nitelanaliz
yontemiolan“dokUmananalizi"yontemikullanilarak
sesli ve gorsel dokUmanlardan olan videolar veri
olarak toplanmistir. DokUman analizi konusunda
literatUrde farkh bakis acgilari bulunmakla birlikte
dokUman analizini bir veri toplama teknigdi olarak
da degerlendiren arastirmacilar bulunmaktadir.
Ornegin, O'Leary dokiman analizini hem bir
veri toplama teknigi olarak hem de dolayl bir
analiz  yontemi olarak
(Sak vd., 2021, s. 240). Dokumanlar, arastirmaci
mudahalesi

dederlendirmektedir
olmadan kaydedilmis metin
(kelimeler) ve goruntuler icermektedir. DokUman
analizi hem basili hem de elektronik (bilgisayar
tabanl ve internet Uzerinden iletilen) belgelerin
incelenmesi veya degerlendiriimesine yonelik
sistematik bir analiz tGrudur. Nitel arastirmadaki
diger analitik yontemler gibi, dokUman analizi de
anlam c¢ikarmak, anlayis kazanmak ve ampirik

bilgi gelistirmek icin verilerin incelenmesini ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yorumlanmasini gerektirmektedir (Bowen, 2009, s.
27).Belgeler, birarastirma girisiminin parcasiolarak
cesitliamaclara hizmet edebilir. Bu amaclardan bir
tanesi; degisim ve gelisimin izlenmesi igin bir arag
saglamalaridir. Toplumsal teoriler; 6rnegin kentsel
gelisim, uluslararasi davranis, kultUrel kurumlar,
teknolojik gelisme ve pazar islevi teorileri (Yin,
2003, s. 31) s6z konusu degisimleri izleyebilmek
adina takip edilmesi gereken sureclerdir. Toplumsal
degisim agisindan sosyal medyanin yaratmis
oldugu durum ve bu durumun toplumun ahlaki
degerlerini nasil degistirdigi arasindaki iliskiyi
inceleyebilmek icin TikTok uygulamasi en uygun
arag olarak tespit edilmistir.

Bu kapsamda, olasilikli olmayan o6rnekleme
yontemlerinden“amacayédnelik ornekleme” teknigi
kullanilarakTikTokuygulamasindayeralan“herkese
aclk” hesaplardan 2 hesap secilerek her hesabin
3 paylasimi analiz edilmistir. Amagli érneklem
seciminde arastirmaci, evreni temsil etme gucune
sahip olan veriyi 6znel olarak seger. Bu bakimdan
orneklemin secilme ihtimali arastirmacinin kisisel
yargisina baglidir. Arastirmacinin neden temsilci
olarak o drneklemi sectigini bilmek zor oldugu gibi
belli bir 6rneklem biriminin de 6rneklem olarak
secilme ihtimali bilmek de zordur. Ancak sosyal
bilimciler tarafindan amagli érneklem yoéntemi
basarili olarak kullanilmaktadir (aktaran, Yildiz,
2017, s. 430). Bu ¢alismada da arastirma oncesinde,
TikTok Uzerinden yapilan paylasimlarda, bireylerin
populer olma arzusuyla mahremiyetin ihlali ve
ahlaki degerlerin yok sayilarak gerceklestirildigi
goézlemlenmistir. Bu arastirma kapsaminda,
Mart 2024 ile Mayis 2024 tarihleri arasinda TikTok
platformunda  mahremiyet temasi  Uzerine
odaklanan toplam 70 video izlenmis olup detayh
bir inceleme gerceklestiriimistir. izlenen videolar
icerisinde Ocak2023ile Aralik2023tarihleriarasinda
yapillan paylasimlarda analizin  yapilabilmesi
icin en uygun veriyi icermesi bakimindan “@L.”
ve “@B." kod isimli 2 TikTok hesabi incelenmis
ve her iki hesaptan da yine ayni amaca uygun
olan 3'er paylasim secilmistir. Orneklem, evren
icerisinden arastirmanin amacina en gugclu sekilde
katki saglayacak birimler olan hesaplardan ve

paylasimlardan secilmistir. Calisma, arastirmaci

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



glvenirlik =

Sosyal Medyada Populer Olma Arzusu ve Ahlaki Degerler Arasindaki iliski: TikTok Ornegdi » Eyyip KORKUNC - Asli AYDEMIR 3l

ve evrenin ozellikleri g6z énunde bulundurularak
arastirmacinin 6nceki deneyimleri, deder yargilari
ve dusuncelerine bagl olarak rastgele olmayacak
bir bicimde yapilmistir. Sosyal medyada populer
olma arzusu ve ahlaki degerler arasindaki iliskiyi
en dogru sekilde ¢ézumleyebilmek igin TikTok
uygulamasinda yer alan hesaplardan, populer
olma arzusuyla ahlaki degerlerin geri plana itildigi
paylasimlar arasindan amaca uygun bir sekilde
secim yapilmasi daha dogrudur. Calismada da
bu tarz iceriklerin yer aldigi paylasimlari yapan
hesaplarin paylasimlari 6érnekleme dahil edilerek

evren hakkinda daha dogru bir sonuca ulasiimistir.

Bir calismanin gecerliligi, arastirmada kullanilan
veri toplama tekniginin yeterli ve amacina uygun
olmasiyla saglanir (Saruhan & Ozdemirci, 2016, s.
192). Bu bakimdan galisma, veri toplama tekniginin
yeterli ve amacina uygun olmasi, ayni zamanda
amag sorularini desteklemesi &zelligiyle gecgerli,
her iki arastirmacinin da birbirinden badimsiz
olarak yapmis oldugu analizlerde ayni ortak
kodlara ulasmasi (guUvenirlik) bakimindan da
guvenilir sayilmistir. GUvenirlik i¢in nitel analiz
yonteminde en c¢ok tercih edilen ydntemlerden
biri olmasi bakimindan, Miles ve Huberman'in
guvenirlik formuld kullaniimistir. Bu formule gore,
bir arastirmanin guvenilir sayilabilmesiicin iki farkli
kodlayicinin gorus birligine vardigi kod sayisinin
toplam anlasma sayisi ve anlasilmazliklara
bélinmesiyle ortaya c¢ikan sonucun en az 70
olmasi beklenir (Miles & Huberman, 1994, s. 64).

anlagma sayist

Bu calismada da iki farkli arastirmacinin analiz
sonucunda, arastirma amacinin genel gergevesine
gore belirledikleri ortak kodlara uyum %93 olup

arastirma guvenilir sayilmistir.

Secilen videolar kullanicilar tarafindan, “herkese
acik” bir sekilde paylasiimis olsa dahi Danah
Boyd'un; “insanlar kamusal alanda olmak ister
ancak bu ille de kamusal olmak istedikleri
anlamina gelmez.” (Boyd, 2014) ve “Bir seyin
herkese acik olmasi insanlarin bunun kamuoyuna

duyurulmasini istedigi anlamina gelmez. Kamuya

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

toplam anlasma sayist + anlasmazliklar

aclk olan bir seyi daha da kamuya acik hale
getirmek gizliligin ihlalidir.” (Boyd, 2010) sdylemleri
referans alinarak c¢alismada, kisilerin yuUzleri ve
paylasimlara yorum yapan kullanicilarin hesap
bilgileri sansurlenmis, kullanicilarin gergek isimleri
gizlenerek hesap isimleri de kodlanmistir.

Analiz ve Bulgular

Calismanin bu bdélumunde, kavramsal cercevede
ele alinan igerikler baglaminda, sosyal medyada
gorunur olmak ve populer hale gelebilmek icin
bireylerin kisisel ve toplumsal ahlaki degerlerden
nasil vazgecgebildiklerini analiz edebilmek ve
bu analiz sonucunda toplumun degerlerindeki
donusumu yorumlayabilmek amacglanmistir.
Arastirma neticesinde incelenen 2 TikTok
hesabinin da paylasimlarini, herkese acik bir
sekilde yaptiklari gdérulmektedir. “@B.” adli
kullanicinin hesap profilinde reklam is birligi icin
iletisim linklerine yer verilmedigi, kendi sayfasina
Ucretli abonelik icin “Abonelik” linki verildigi
gorulmustur. “@B.” adli kullanicinin reklamlarini,
genellikle gittigi mekanlarda canli yayin agarak
izleyici kitlesine gdére mekanda yedigi yiyecek
ve icecege bagh yaptigi gdrllmektedir. “@L."
adli kullanicinin hesap profilinde reklam is birligi
icin iletisim linkine yer vermedigi goérdlmustur.
Hesabinda kendi bedeni Uzerinden kazang elde
etmek i¢cin  paylasim yaptigi gdrllmektedir.
“@B.” adli kullanicinin reklamlari, genellikle video
aracihdiyla gértnir kildigr gérulmustir. incelenen
2 hesabin da kullanicilarinin aktif olarak sadece
TikTok platformunu kullandiklari tespit edilmistir.

Hesaplari incelenen yayincilarin egitim duzeyi ve
gelir durumlarinin dusuk oldugu gdrulmektedir.
Yapilan paylasimlarin genellikle ahlaki degerleri
zedeleyecek sekilde olumsuz iceriklere sahip
oldugu gdérllmektedir. “@B.” adh kullanicinin
paylasimlarinin iceriginde,  profesyonel bir
yaklasimla 6zenle giyinilip ev hayatinin da oldukga
duzenli bir sekilde yansitildigr gérulmektedir.
“@L.” adli kullanicl ise tam tersi bir yaklasimla
6zen gosterilmeden ev haliyle yaptigr butdn canlh
yayinlarini, kocasi olarak tanittigr kisi ile yaptigi

gozlemlenmistir.
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Tablo 1
Tiktok Profil Hesaplari, EQitim ve Meslek Durumu ve Takipci Sayilari

Kullanici

Hesap kod adi (@B.) (@L)

Egitim Durumu Lise Mezunu ilkokul Mezunu
Meslek Ev Hanimi Ev Hanimi
Takipgi Sayisi 43 Bin Takipgisi 19 Bin Takipgisi

“@B.” Adl Kullanicin TikTok
Paylasimlarinin Analizi

Gorsel 1
Yemek Videosu Paylasimi

ay rezilik nesin sen senin anlasmanmi var orayvla
da senden (cret talep etmesinier yada senin
reklamna mi ihtivac var noe Gyle bir markanen
ben utand

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel Tde @B. adh igerik Ureticisinin yemek
yerken c¢ekmis oldugu videonun gorseli yer
almaktadir. Gorseldeki @B. adli igerik Ureticisinin,
yemek yedidi bir restoranda kamera karsisinda
rahat bir pozisyonda oturdudu gérulmektedir.
Uzerinde gunluk giysilerle; mavi cizgili bir tisort
ve basinda siyah bir basortist bulunmaktadir.
Videonun Uzerinde “Reklam yaptik Ucret édedik”
yazisi dikkat cekmektedir. Bu ifadeden, canli
yayin Uzerinden reklam yapilmaya ¢alisildigi
ancak mekan sahibi tarafindan kabul edilmedigi
¢clkarsamasi yapilabilmektedir. Videonun hemen
alt kisminda kullanici adi ve tarih ile birlikte
“Disarida siradan bir gun” ifadesi yer almaktadir;
bu da kisinin her gun restoranda yemek yemenin
normallestirilerek kisisel ve gunluk bir etkinlik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

olarak sunulmasinin  kanitidir. Ekranin  sag
tarafinda, TikTok'un tipik etkilesim simgeleri; bir
kalp (begeni), yorum balonu ve paylasim simgesi
bulunmaktadir. Bu simgeler, kullanicilarin igerikle
nasil etkilesime girdigini gostermektedir. Video,
47 bin begeni, binlerce yorum ve paylasim alarak
icerigin belirli bir populerlik seviyesine ulastigini
gostermektedir. Videonun altina yapilan yorumlar
ise oldukca elestirel bir ifade bicimiyle yazilmis olup
takipgilerinin bu duruma nasil tepki gosterdigini

gozler 6nUne sermektedir.

Paylasimin altina yapilan yorumlarin birinde, icerik
Ureticisinin ahlaki degerleri ve utanma duygusu
sorgulanmakta ve markanin kendisi tarafindan
reklaminin yapilmasina ihtiyaci olmadigi dile
getirilmektedir. Bu yorumlar, sosyal medya
kullanicilarinin - surekli  olarak reklam iceren
paylasmalari yapmalarindan duydugu genel
rahatsizligi ve reklamlarin seffafligina olan ihtiyaci
yansitmaktadir. Diger yorumlar, icerik Ureticisinin
gorgl ve utanma gibi ahlaki dederlerden yoksun
oldugunu vurgulayan sozlerden olusmaktadir.
Bu tur ifadeler, toplumun yeni nesil reklam ve
pazarlama faaliyetlerine karsi tutumunu ve
sosyal medya kullanicilarindan beklenen etik
davranis bicimlerinin nasil olmamasi gerektigini
gostermektedir. Ozellikle, igerik Ureticilerinden
samimiyet ve seffaflik beklenirken, bu tur
aciklamalarin kullanicilar arasinda hosnutsuzluk

yaratmasi beklenen bir durumdur.

Yorumlarin birinde ise “Gariban TV" seklinde bir
benzetmeyle,videoyu paylasankisiveyakanalalayci
bir sekilde “gariban” olarak nitelendirilmektedir. Bu
yorum, kisinin veya kanalin maddi durumuyla ilgili
bir elestiri ve kigUmseme iceren bir soylemdir.
Ayrica videolarla yapilan paylasimlarda -her ne
kadar burada sansurlenmis olsa da- arka plandaki
goéruntude diger musterilerin ve ¢alisanlarin da
yer almasi, s6z konusu kisilerin mahremiyetini
de ihlal etmektedir. Paylasimi yapilan videolarin
kullanicinin hesabinda sabit olmasiyla bu ihlal
surekli olabilmektedir. Bu durumda, kisilik
haklarina duyulan sayginin da énemsenmedigi bir
ahlaki donusum surecinde olundugu sdylenebilir.
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Gorsel 2

Fenomen Videosu Paylasimi

: «fonemen gEx
Indirimialamadikg

- “Fonemen 2
Indirimi;alamadiks

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 2'de @B. isimli igerik Ureticisinin bir alisveris
merkezindeyken c¢ekilmis videosunun goéruntisu
yer almaktadir. Videoda gen¢ kadin, basinda
beyaz bir bandana ve Uzerinde gri bir mont ile
kameralara gulumserken goérulmektedir. Ekranin
Ust kisminda “Fonemen indirimi alamadik” yazisi
dikkat cekmektedir. Bu not, genellikle fenomen
tavri Uzerinden promosyon veya indirim almaya
calisildigini ancak basarili olunamadigini yansitan
bir ifade bicimidir. icerik Ureticisinin samimi ifadesi
ve rahat tavirlari, olumsuz bir durumu hafif mizahi
bir dille aktardigini géstermektedir.

Video, igerik Ureticisinin kisisel deneyimlerini
dogrudan izleyicilerle paylastigi bir  ani
yansitmaktadir. “Kizlarim elbet bir gun.."” etiketi,
indirim alabilme konusunda gelecekte daha
basarili denemeler yapilacagina dair umutlu bir
bekleyis icinde oldugunu yansitmaktadir. Burada
kullanilan “kizlarim” ifadesi ile takipgileri arasinda
bir bag kuruldugu, gunltk yasamlarindan kesitler
sunarak da bu badin kuvvetlendiriimesinin
amaclandigr séylenebilir. indirim  kullaniminin
basarisiz olmasi ifadesi ise takipgilerinin kiguk
hayal kirikhklariyla 6zdeslesme saglanarak onlarin
benzer deneyimleriyle empati kurulmasi amaci

tasimaktadir. Videonun etkilesim istatistikleri, 1.819

iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

365 yorumlan
04-23  Yanitla Q19

'\Q Fonemen shdhsbs

4gn  Yamtla Q2 (=]

04-23  Yanitla Qaa

. fénemen ne yaad PP

04-25 Yamitla Qe op

Fenemen Jfonemen X menemen X
FENOMENY

04-25 Yamitla Qs P

begenive365yorum ile sosyal medya Uzerinde orta
dlzeyde bir etkilesim sagladigini gdstermektedir.
Bu veriler, icerigin izleyiciler tarafindan ilgi ¢ekici
bulundugunu ve muhtemelen benzer durumlari
yasamis olanlarla etkilesim kuruldugunu isaret
etmektedir.

Gorseldeki yorumlar, videoda gegen “Fonemen

indirimi alamadik” ifadesine odaklanmis
goérinmektedir.  Kullanicilar, videonun igerigi
Uzerine  mizahi bir yaklasim sergileyerek
“Fonemen” kelimesinin yanhs anlasiimasina veya
yanlis yazilmasina dair yorumlar yapmistir. Bu tur
durumlar bazen eglence amagli yapilirken bazen
de alay konusu olabilmektedir. Bir yorumda,
“Fonemen” kelimesinin komik bir sekilde yanls
yazildigi belirtilmis ve bu durum diger kullanicilar
tarafindan eglenceli bulunmustur. Diger bir
yorumda ise “Fonemen” kelimesinin “Fenomen”
ve “Menemen” ile karistiriimasi, igerik Ureticisinin
asagilayici bir tavirla elestirildiginin gostergesidir.
Bu tur yorumlar, izleyicilerin igerigi eglenceli bir
sekilde tukettigi gosterenin arkasindaki karsi
tarafi yerme amagh gosterileni yansitmaktadir.
Bu bakimdan hem igerigi Uretenin hem de
icerigi tUketen Kisilerin etik ve ahlaki degerlerden

uzaklastigini sdylemek mumkundar.
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Bu yorumlar ayni zamanda, sosyal medya
kullanicilarinin  videolarda gegen hatalari veya
yanlis anlasiimalari alayci bir Uslupla ele aldiklarini
ve bu tur durumlari kendileri icin bir eglence
unsuru olarak gorduklerini  gdstermektedir.
Kullanicilarin = videolara bu tarz yorumlarla
etkilesimde bulunmalari, icerigin daha fazla dikkat
¢cekmesine ve viral olma potansiyelini artirmasina
yardimci olabilmektedir. Oysa ahlaki degerler,
kisilerin hatalariyla alay etmeyi ve bir de bunun
Uzerinden olumlu bir ilerleme sadlamayi uygun
bulmayan kurallar butunududr. Degerlerdeki
bu dénUsum, populer olma arzusuyla ahlaki
degerleri dnemsemeyen kullanicilarin  kendileri
icin yaratmis olduklari “mikro-unld” kavramini da

desteklemektedir.

Gorsel 3'te, geng bir adam elindeki metal kapakla
servis yapmaya hazir bir yemegi kapall tutarken,
yaninda gUlumseyen bir kadin da kameralara
poz vermektedir. Adamin yUz ifadesi neseli ve
davetkar bir hava tasmakta olup bu durum,
videoyu izleyenlerde samimi bir izlenim uyandirma
amaglidir.  Videonun UstUnde, “Kuzu c¢evirme
guzeldi guzel adirlandim” ifadesinin yer almasi,
restoranda sunulan yemek ve misafirperverlikten
duyulan memnuniyetinin yansimasidir. Gorsel
Tdeki restoranda Ucretsiz yemek yiyemedigini

elestirel bir notla paylasan icerik Ureticisi, burada
digerinin aksine olumlu ifade bi¢imi olan “gUzel
agirlandim, davet ettiler, ikrammda bulundular,
tesekkur ederim” gibi sdzlerle paylasim yapmistir.
BUtun bu memnuniyetini de “kuzu cevirme
glzeldi” ifadesiyle restoranin yemegdini o6verek

reklamini yapma seklinde dile getirmistir.

Videonun alt kisminda, icerik Ureticisi olan
kadinin kullanici adi ve tarih bilgisi yer almakta,
ayrica restorani etiketleyerek tesekkurlerini ifade
etmektedir. Bu durum da restoranin tanitiminin
yapildigi bir reklam icerigi olarak ifade edilebilir.
Videonun altinda yer alan etkilesim sayilari (31,5
bin bedeni ve 871 yorum) ve goéruntilenme sayisi,
icerigin oldukga populer oldugunu ve izleyiciler
tarafindan ilgiyle karsilandigini gostermektedir. Bu
turicerikler,izleyicilereyemekkulturihakkindabilgi
vermenin yani sira, bir dijital pazarlama stratejisi
olarak yerel isletmeleri desteklemek ve onlarin
tanitimlarini yapmak icin de kullaniimaktadir.
icerigin gercekci ve samimi havasi, genellikle
izleyicilerin bu tur videolara olan ilgisini artirmakta
ve onlari etkilesime tesvik etmektedir.

Gorseldeki yorumlarin birinde, videonun basindaki

erkegindikkatgcekmekicinasiriyakactigl;“Videonun
basi neden he ben he ben” sdylemiyle alayci bir

Gorsel 3

Restoran Videosu Paylasimi

Kaynak: (Tiktok, 2023)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“Kuzulgcevirme guzeldi
guzel agirlandim?’

871 yorumlan

. “Giizel agiflandim ¥ &545a5

03-06  Yanitla o7 0

£ Gorglisizlikte rekor kinyo bunu da adamdan

sayip bedava yemek sunan da akil yok
3-07 Yamitla Qs cp

. Videonun bagi neden he ben he ben &

03-06 Yanitla Qe oy

Aslinda tamtim videosu olunca ortaya gluzel bir
sey qikiyor
Yanitla Qs cp
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Uslupla ifade edilmistir. Diger yorumlardaki benzer
mizahi sdylemlerle, videonun sunumunu eglenceli
bulduklari ifade edilmektedir. Ornegdin, bir kullanici
videonun basindaki kisinin ¢ok fazla 6éne ¢iktigini
ve bu durumun komik oldugunu belirtmekte; bir
baska yorum ise videonun tanitim amacini guzel
bir sekilde yerine getirdigini ve sonucun da iyi
oldugunu vurgulanmaktadir. Bu tarz yorumlardan
da anlasilmaktadir ki icerigi tuketen Kkisiler, bu tarz
paylasimlarin aslinda reklam amacgh oldugunu ve
reklamin yaptirmanin faydasinin da icerigi Ureten
kisilerin lehine oldugunu distinmektedirler.

“@L.” Adli Kullanicinin TikTok
Paylasimlarinin Analizi

Gorsel 4

Es ile Yapilan Canli Yayin Paylasimi

223 yorumlan

. bence o kigi kocas: degil

& kW

kalmamasi &

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 4'te TikTok'ta paylasiimis bir video gordntusu
yer almaktadir. Kadinin yUzdnU kapatmasinin,
aslinda orada gosterilen seyin gdsterilmeyecek
kadar mahremoldugunun, busebeplede utanmayi
simgeleyen bir ifade biciminin temsili oldugunu
soylemek mumkundur. Arka planda duran erkek
ise merakla olay! izlemektedir. ikilinin kiyafetleri
ve pozlari, cinselligi ¢agristirmaktadir. Géruntude
kadin, dini
kapatarak yerine getirmesine ragmen izleyiciler

vecibelerinden &ortinmeyi basini

tarafindan hediye atilmasiicin bedenini pazarladigi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

n . Nerenin lehgesi bu bilen var mi .2 Sinop olabilir
4 oy _ve toplumsal

Insami degersiz klan tek gey kendine ait bir geyi

» ve  toplumun

Eyylp KORKUNC - Asli AYDEMIR 35

gorulmektedir. Gergek hayatta dikkat edildigi
dUsunulen mahremiyet kavramina sosyal medya
ortaminda gereken 6zen gdsteriimemektedir. Bu
konuda yapilan en etkileyici paylasim, bilinen ilk
en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarindan
Facebook'un kurucusu Mark Zuckerberg'e aittir.
Zuckerberg'e goére; mahremiyet artik bir norm
olmaktan c¢ikmis ve “insanlar sadece daha cok
ve cgesitli bilgiyi paylasmakla kalmiyor, daha c¢ok
insanla ve daha acik bir sekilde paylasiyorlar ve
bundan memnunlar” (Sisman, 2022). Mahremiyetin
gizlenmekten ziyade bir pazarlama 6gesi olarak
daha cok sergilenmesi populer olma arzusu ve
ahlaki degerler arasindaki iliskinin ters orantili bir

sekilde ilerledigini gdstermektedir.

Paylasimin begdeni ve yorum kismina bakildiginda,
5.853 begeni ve 23 yorumu ile yeteri kadar populer
olmadigi gorulmektedir. Paylasilan igeriklere
bakildiginda aile Uyeleri arasindaki &zel hayatin
gizliligin kalmadigi gérulmektedir. Sosyal medyada
bu tur videolar, kullanicilara gore eglence amacgl
olup izleyicilerle samimi, dogal anlari paylasma
amacl tasimaktadir. Ancak, bu iceriklerin yayilma
bicimi ve alicilara yansimasi, icerigin dogasina
kabul edilebilirlik

degiskenlik  gostermektedir.

sinirlarina
gore Eglence
amacl gudulse bile kisisel sinirlarin korunmasi
uygun

Nitekim gercek hayatta yanlis,

normlara davraniimasi
gerekmektedir.
yasak ve haram olan sosyal medya ortamlarinda
da ayni sekilde olmalidir.

Bir videodaki

kadinin kocasi olmadigi yonundedir, bu da diger

kullanicinin yorumu, erkegin

kullanicilarin  yorumlarini  ve spekulasyonlarini
tetiklemektedir. Bu tur yorumlar, video iceriklerinin
farkl

gerceklerin

izleyiciler arasinda nasil yorumlara yol

yanls
yorumlanabilecedini gdstermektedir. Son olarak
bir
kendine ait bir seyi kalmamasi” ifadesinin, genel

acabilecedini ve bazen

yorumda, “insani degersiz kilan tek sey
bir yasam dersi, 6gut niteliginde oldugu ve sosyal
medyada ahlaki degerlerin ve mahremiyetin
heba edildigini

Ozetler niteliktedir. Bu tUr yorumlar, videodan

populer olabilmek icin nasil

ilham alarak kisisel dusUnceler veya genel hayat
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felsefelerini paylasma edilimini yansitmaktadir.
Sosyal medyada bu tur etkilesimler, iceriklerin
sadece eglence amacl olmadigini, ayni zamanda
dUsunce ve duygusal tepkileri tesvik edebilecegini
gostermektedir.

Gorsel 5

Bedenin Sunumu Canli Yayin Paylasimi 1

197 yorumlarn

027 Yantia o @
Qi . N N .bnkere.masa\nga
RO I

202312-09 Yanitia [VER)

—

")\ W st re99 8

20231208 Yanitla Qs @

==
24 SNl
EESRNN . Wi -

Clzel'Viahzara &g P p

i R 2 a8 M @& @&
e O & 00O @

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 5'te yer alan video igeriginde, basoértulu
bir kadin, rahat bir ev ortaminda dinlenirken
gorUlmektedir. Kadinin ifadesi ve konumlanisi,
evdeki bir anin  dogalligini  ve rahathgini
yansitmaktadir. Video basliginda, “Gorebilecedin
En GuUzel Manzara” ifadesi kullanilmasi, bedenin
takipgilerine nasil teshir edildiginin tesbih yoluyla
dile getirilmesidir. Godrseldeki kadin, hazirladigi
videonun ¢ok yUksek bir sekilde izlenmesi igin

dekolteli bir poz vermektedir.

Sosyal medya platformlari, kisisel anlari ve gunluk

yasamin basit detaylarini anbean paylasma
konusunda dnemli bir rol oynamaktadir. Kadinin
rahat ve dogal durusu, izleyicilerin benzer
deneyimlerle &zdeslesmesine olanak taniyabilir,
bu da icerigin daha genis bir kitle tarafindan
kabul gérmesine yardimci olmaktadir. Yorumlar,
genel olarak pozitif ve destekleyici nitelikte olup
izleyicilerin videoyu nasil algiladiklarina dair
ipuglari sunmaktadir. Ornegin, “bin kere masallah”
yorumu, bir begdeni ifadesi olarak kabul edilebilir
ve videoya verilmis olumlu bir reaksiyon olarak

degerlendirilir. Diger yorumlar arasinda, selamlama

iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“sIm” ve hayranlk ifade eden “sUper” gibi mesajlar
gorulmektedir, bu da igerigin takipgiler tarafindan
kabul gérdugunu gostermektedir. Bu durumda
icerik Ureticisi, kabul gdérdugu icin benzer videolar
cekip yayinlamak konusunda gudulenecek
boylelikle de ahlaki degerleri 6nemsemeden
yapilan paylasimlar kendisi ve takipgileri icin

normallesecektir.

Gorsel 6

Bedenin Sunumu Canli Yayin Paylasimi 2

izmir
Bu yer hakkinda 343.8K kigi gonderi paylasti

54 yorumlan X

k." Insani Degersiz Kilan Tek Sey Kendine Ait Hig
Bir Seyin Kalmamasidir..

20231129 Yanitla Q1

" hapiste atildi

20231207 VYanitla Qs O
. istiyonmu&

061 Yanitla (VRS
~ Buonnisi

20231129 Yanitla 4 (9]

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 6'da ekranin sag tarafinda yer alan
etkilesim simgelerinde; génderinin, 2.142 begdeni,
54 yorum ve 324 paylasim aldigr gérulmektedir.
Ekranin alt kisminda yer alan metin, génderinin
izmir'de cekildigini ve 27 Kasim 2023 tarihinde
paylasildigini gostermektedir. Bu tur bilgiler,

izleyicilere gonderinin  cografi ve zamansal

baglamini sunmaktadir.  Ayrica, kullanilan
hashtag'ler (#1., #twerk, #kesfetteyiz, #melekazad,
#l.), gdnderinin kesfedilmesini kolaylastirmak ve
belirli temalarla iliskilendirmek i¢in kullaniimistir.
icerigi  hakkinda

ipuclar da vermektedir. Ornegdin, “#twerk” etiketi

Bu hashtag'ler, gdnderinin
kullanicilara, dansla ilgili icerikler olabilecegini

dUsundurmektedir. Kisinin  basinin  Ustundeki
gulen emoji, videonun eglenceli(!) ve pozitif
bir atmosfere sahip oldugunu gostermektedir.
Emojiler, dijital iletisimde duygulari ifade etmek
icin yaygin olarak kullanilmakta ve burada da bu

amaca hizmet etmektedir.
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Sag taraftaki fotografta ise TikTok gonderisinin

yorumlar  bélumuinden alinmis bir ekran

goéruntisunu  gdérunmektedir.  Gorselde  Ust
kisimda, génderinin izmirde cekildigine dair bilgi
ve bu yer hakkinda 343.8K kisinin paylasim yaptigi
belirtiimektedir. Bu, génderinin konum bilgisine
ve bu konumun popdulerligine isaret etmektedir.
54 yorumu olan gonderinin yorumlarindan bazilari

asagida yer almaktadir;

Birinci siradaki kullanicinin; “insani Degersiz Kilan
Tek Sey Kendine Ait Hi¢ Bir Seyin Kalmamasidir”
yorumu, Gorsel 4'te ifadeyle ayni olup daha felsefi
ve disunsel bir yaklasimi yansitmaktadir. insanin
degersizlesmesini 6z benligin eksikligine baglayan
felsefi bir bakis acisi sunmaktadir. ikinci siradaki
kullanicinin; “hapiste atildi” yorumu, génderinin
icerigi veya gdnderinin konusu hakkinda ciddi
ve belki de endise verici bir bilgi sunmaktadir.
Kullanicinin - bu yorumu, genellikle izleyicinin
dikkatini cekebilecek nitelikte olabilmektedir.
UclUncu siradaki kullanicinin; “istiyon mu” yorumu
zihinlerde “kullanicinin  bir sey talep ediyor”
dUsuncesini uyandirmaktadir. Bir kullanicinin;
“Bu onun isi" yorumu, gonderinin sahibinin
belirli bir isi oldugunu ya da bu isi en iyi onun
yaptigini dusunduren bir ifade bicimidir. Bu tur
yorumlar, izleyicilere kisi hakkinda daha fazla bilgi
sunabilmektedir.

Bu yorumlar, gonderinin cesitli izleyici kitlesi
tarafindan  farkl  sekillerde algilandigini  ve
yorumlandigini gdstermektedir. Her bir yorum,
gonderinin igcerigi veya gonderiyi paylasan Kisi
hakkinda farkli bir perspektifsunmaktadir. Gonderi,
izleyiciler Uzerinde hem derin dusUnceler hem de
mustehzi tepkiler uyandirmis gérunmektedir. Bu
durum, sosyal medya platformlarinda kullanici
etkilesimlerinin

cesitliligini  ve  zenginligini

yansitmaktadir.

ArastirmaneticesindeincelenenTikTok hesaplarina
bakildiginda, icerik Ureticileri sohret olmak, takipgi
sayllarini artirmak ve canli yayinlarda hediye almak
(dolayisiyla para kazanmak) gibi amaclar icin kendi
benliklerini sosyal medya ortamlarinda paylasarak
ahlaki degerleri hice saymaktadir. Ote yandan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kendileriniTikTokaracihgiylareklamamaclikullanip
belli bir etkilesim olusturarak sanal ortamlarda
takipgi sayisi kazanmakta, bu sayede mikro-
UnlU olarak sosyal medya platformlari Gzerinden
benliklerini tuketilmek Uzere paylasmaktadirlar.
Analiz edilen paylasimlarda géruldugu Uzere,
ciplakhgin, kazancin ve yenilen yemeklerin gozle
onune surulmesi ahlaki degerlerdeki dontsumun
olmaktadir.  Ahlak
degerlerindeki bu degisim sosyal medya ile birlikte

en somut  gostergesi
devreye girmis olsa da TikTok ile zirve yapmis ve
toplumun kabul géordugu énemlidegerler yok olma
esigine gelmistir. Yapilan paylasimlar sonucunda,
kullanicilarin kendi 6z benliklerini yitirme pahasina
bu davranislarin sergilenmesinin devamli nitelikte
oldugu goérulmektedir.

icerik Ureticileri sosyal medyayi bir iletisim araci
olarak gorerek gunluk olarak gittikleri mekanlara
dair takipcilerine énerilerde bulunmaktadirlar. iki
hesabin da 2 aylik paylasimlari incelendiginde,
birbirine benzerligi dikkat cekmektedir. incelenen
TikTok hesaplarindaki paylasimlarin profesyonel
cekimlerle desteklendigi ve paylasimlar Uzerinden
gelir elde etmek icin kadinsi ydnlerin daha
¢ok 6n plana c¢ikarldigr goérulmektedir. TikTok
ile birlikte “sanal dilencilik” kavrami da ortaya
citkmistir.  Sanal dilencilik, genellikle kullanicilarin
maddi talepte bulunarak veya hayat hikayelerini,
zorluklarini  paylasarak izleyicileri etkilemeye
calismalar seklinde gelismektedir. Bu taktikler,
izleyicilerin sempatisini ve destegini kazanma
amaci tasimaktadir. Analiz sonucunda gerek
yapilan paylasimlarin igerigi gerekse bu igerige
verilen karsiliklarin -sosyal medyanin etkilesimli
yapisinin- kullanicilarin  populerligini arttirdigini
gostermektedir. Alinan begdeniler ve takiplerle de
sohret olma arzusunun arttigr ve bu durumun
da toplumun ahlaki degerlerini olumsuz ydnde
degistirdigini sdylemek mumkundur. Yine amag
sorularinda yer alan; “Sosyal medya Uzerinde
populer olma arzusunun sohret kultdrunun
olusmasinda ve yayillmasindaki roli nedir?”
sorusunun yaniti olarak bu arzunun yayilmasiyla
sadece icerigi Uretenlerin dedil ayni zamanda
icerigi tuketenlerin de ahlaki degerlerinin degistigi

yapillan yorumlarla gorulmektedir. Yorumlarin
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yani sira yaplilan paylasimlarin baska kullanicilari
da 6zendirmesi, sdhret olma arzusunun yayilma
noktasinda olumsuz bir durum yaratmaktadir.
Ozetle, bu olumsuz sonuclar icerigi Ureten ve

tuketen olarak ¢ift yonlu bir sekilde ilerlemektedir.

Sonugc ve Oneriler

TikTok, sosyal medyada populerlik kazanmanin
yeni ve etkileyici yollarini sunan bir platform olarak
6ne c¢ikmaktadir. Kullanicilarin  kisa, etkilesimli
ve yaraticl videolar yoluyla hizli bir sekilde genis
kitlelere ulasabilmeleri, TikTok'u 6zellikle gengler
arasinda populer kilan temel o6zelliklerdendir.
Ayrica, TikTok'taki trendler ve meydan okumalar
(challenges), kullanicilarin  populer  kulturle
etkilesime girmelerine ve kendi takipgi kitlelerini
buyUtmelerine olanak tanimaktadir. Bu sayede
kullanicillar hem yerel hem de global dlzeyde
taninabilmektedirler. Ancak, bu hizli populerlik
bazen ahlaki ve etik sorunlari da beraberinde
getirebilmektedir.Kullanicilardahafazlagorunurluk
kazanmak igin sinirlari zorlayabilmektedir. TikTok,
boylece hem firsatlar sunan hem de kullanicilarinin
sosyal medya etigi konusunda dikkatli olmalarini
gerektiren dinamik bir platform olarak kendini

gostermektedir.

TikTok'ta zaman zaman gdzlemlenen, asiri cinsel
icerikli paylasimlar, tehlikeli davranislari tesvik eden
meydan okumalar ve yaniltici bilgiler, kullanicilar
Uzerinde olumsuz sonuglar yaratabilmektedir.
Ayrica, platformda viral olan bazi trendler, bireysel
basari ve populerlik kavramlarini  yuUzeysel
gosterilerle 6zdeslestirerek genclerin gergcek diinya
ile olan baglarini zayiflatabilir ve gergekgi olmayan
beklentiler olusturabilir. Bu durum, toplumsal
deder yargilarina ve bireylerin kendilerine ve
cevrelerine bakis acilarina zarar verebilir. TikTok
ve benzeri platformlar, bu tur olumsuz sonuclari
en aza indirgemek icin icerik denetimlerini ve
kullanicr  egitimlerini gucglendirerek toplumsal
degerlere zarar verme potansiyelini dusurmeye
calissa da bu sorunlarin tamamen ortadan
kalkmasiigin kullanicilarin da bilingli ve sorumlu bir
sekilde hareket etmeleri gerekmektedir. McLuhan,
“Kiytya vurmadiklari strece baliklar suyun farkinda

dedildirler” cimlesiyle insanlarin sosyal medyanin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gorunmez etkilerini ancak zararli sonuclariyla
yuzlestiklerinde anlayacaklarina isaret etmektedir
(Aydin, 2021, s. 87). Sosyal medya, bireylere
6zgUurluk ve kontrol yanilsamasi sunsa da aslinda
onlarin dusunce ve davranislarini sekillendiren
guglu bir arag haline gelmistir. Teknoloji, bireylerin
hayatindayalnizca biraragolmanin étesine gecerek
toplumlarin degerlerini, alskanhklarini ve hatta
kimlik algilarini yeniden insa eden bir otoriteye
doénUsmektedir. Bu durum, insanin teknolojiyi
yonetmesi gerekliliginin aksine teknolojinin insana
hukmettigi bir cagin kapisini aralamaktadir.

GUnUmuzde, toplumun deger vyargilari koklu
bir donusum gecirmekte; bir zamanlar énemsiz
sayllan konular, dikkat c¢ekici ve tartisilir hale
gelirken, dedersiz goérulen unsurlar anlam ve
itibar kazanmaktadir. Yasaklarin normallesmesi
ve aylplarin makbul kabul edilmesi, toplumsal
algyi temelden sarsarken, mahremiyet
kavraminin sinirlari da giderek belirsizlesmektedir.
Kultirimuzden, ge¢misimizden ve  onceki
kusaklardan miras kalan mahremiyet anlayisi,
modern dunyanin hizla degisen dinamikleriyle
catismakta ve giderek onlardan kopmaktadir
(Kutukoglu, 2021). Bu degisim, sadece bireysel
yasamlari dedil, toplumsal normlarin tum yapisini
da derinden etkilemektedir. Populerlik kazanma
istedi, bazi kullanicilari ahlaki sinirlari zorlayacak
icerikler Uretmeye itebilirken, bazilari icin ise
toplumsal iyiligi destekleyen bir platform haline
gelebilmektedir. Sosyal medya platformlarinin,
kullanicilarin davranislarini sekillendirmede dnemli
bir rol oynadigi agiktir; TikTok bu anlamda hem
firsatlar sunmakta hem de etik zorluklar ortaya
koymaktadir. Sosyal medya bizi, inanglarimizi ve
dederlerimizi, mahremiyet algimizi ve insanlarla
kurdugumuz iliskiyi degistirmektedir (Alanka
& Cezik, 2016, s. 559). Platform, moderasyon
politikalari ve topluluk kurallari ile ahlaki degerleri
koruma ¢abasi gdsterilse de kullanicilarin kendileri
icin etik bir cizgi belirlemesi ve toplumun genel
deder yargilarina saygili olmasi gerekmektedir.
Sonug olarak, TikTok'un popdulerlik ve ahlak
arasindaki iliskisi, kullanicilarin Kisisel secimleri,
toplumsal normlar ve platform politikalarinin

birlestigi bir alan olarak kalmaya devam edecektir.
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Bu baglamda, bireylerin ve toplumun sosyal
medyayl kullanma sekli, genisleyen dijital
dunyamizda ahlak ve etigin evrimini belirleyecek

ana faktorlerden biri olacaktir.

Calismanin arastirma sorulari, sosyal medyanin
ahlaki degerlere ve sohret kultdrune etkisini
incelemeye yoénelikti. Calismanin ilk sorusu, sosyal
medyanin etkilesimli yapisi ile populerligi artirma
ozelliginin toplumun ahlaki degerlerini degdistirip
degistirmedigi Uzerineydi. Analiz, sosyal medyanin
bireylerin etik degderlerinde degisiklikler yarattigi
ve toplumun ahlaki normlarinda bir erozyona
yol acgtigini ortaya koymustur. Kullanicilar, daha
fazla gorunur olabilmek icin mahremiyetlerini
paylasmakta ve bu durum, geleneksel ahlaki
sinirlarin giderek daha esnek hale gelmesine neden
olmaktadir. Kullanicilar etkilesim aldik¢a icerik
uygun olmasa bile daha ¢ok paylasim yapacak
bu da mahremiyetin ihlalinin siradanlasmasina ve
ahlaki degerlerin zayiflanmasina ve degismesine
yol agacaktir. Calismanin ikinci sorusu ise sosyal
medyada populer olma arzusunun sohret
kaltlrdnu ne olgude yaydigiydi. Calisma bulgular,
sosyal medyanin sdhret kultdrunu pekistirdigini ve
bu kultdrdn hizla yayildigini gostermektedir. Sosyal
medya ile “séhret olma” durumu, artik sadece
geleneksel medya Unlulerine ait bir ayricalk
olmaktan ¢ikip herkesin ulasabilecegdi ve boylelikle
de “mikro unld” olma konusunda istek uyandirici
bir hal almistir. Bu baglamda, her iki arastirma
sorusu da cuUrutllmemis, aksine yapilan calisma

bu sorulara destekleyici bulgular sunmustur.

Yapilan analizlerde de goéruldugu Uzere; sosyal
medyada populer olma arzusu, yemek yerken belki
karsidaki yiyemez dusUncesiyle yakinindakinden
bile gizlendigi ahlaki duzenden, yedigini tum
detaylariyla sosyal medya ortaminda paylasan bir
sistemin varligina dénusen, toplumsal degisim
acisindan endise verici bir durumdur. Strekli olarak
indirim almalk, Ucretsiz olarak UrUn ve hizmetlerden
faydalanma istegiyle yapilan paylasimlarin, bir
nevi “sanal ortamda dilenme” kavrami olarak
ifade edilmesi de yerinde olacaktir. Ustelik, gercek
ortamlarda dilenen Kkisilerin gogunun utandigi

ve cekindigi bir ortamdan sanal ortamda hig
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cekinmeden gozler 6nunde bu sekilde bir davranis
bicimi sergilemesi toplumun ahlaki degerlerinin
olumsuz bir yonde degdistiginin kanitidir. Ayrica
paylasimlarda goruldugu Uzere, insanin bedenini
ve Ozel hayatini c¢evresindeki insanlardan
gizledigi gergek ortamlardan hi¢ ¢ekinmeden
herkese acik bir sekilde paylastigi sanal ortama
gegis, mahremiyetin de anlaminin bazi insanlar
icin degistigini gdstermektedir. Ustelik sadece
icerigi Ureten kullanicilarin degil, yorum yapan
kullanicilarin da ahlaki degerler ve etik kurallari
dikkate almadan, saldirl, hakaret, kufur gibi
olumsuzluklari  normallestirdigi  gdrulmektedir.
Ozetle, ahlaki degerlerin, mikro-Unll olabilmek
ve kazang elde edebilmek adina gunden gune

¢okuntuye ugradigini séylemek mumkundur.

Sosyal medyada populer olma arzusuyla ahlaki
dederlerin zayifladigi gunumuzde bu durumun
dahadaileriboyutlaratasinmasiniengelleyebilmek
adina bazi  &onerilerin sunulmasinda fayda
bulunmaktadir. Sosyal medya kullaniminin etik
bir bicimde ydnetilmesi icin dijital okuryazarlik
egitimlerinin  gUglendirilmesi  gerekmektedir.
Okullarda ve ailelerde verilen bu egitimlerle,
bireylerin sosyal medya platformlarini bilingli
ve sorumlu bir sekilde kullanmasi saglanabilir.
Platformlar ise igerik denetimini artirmali, zararl ve
ahlaki degerlere aykiri paylasimlariengellemekicin
daha etkili algoritmalar gelistirmelidir. Etik icerik
Uretimi tesvik edilmeli ve topluma deger katacak
icerikler odullendirilmelidir. Kullanici mahremiyeti
korunmalli, seffaf veri politikalari ile kisisel bilgilerin
guvenligi saglanmalidir. Ayrica, toplumsal degerler
hakkinda farkindalik yaratilmali ve sosyal medya
icerikleri kulturel ve ahlaki degerlere saygil
bir sekilde sekillendirilmelidir. Sosyal medya
kimliklerini

platformlari,  kullanicilarin  dijital

korumali, psikolojik  sagliklarini  destekleyen
mekanizmalar sunmalidir. Seffaf geri bildirim
sistemleriile iceriklerin toplumsal etkileri izlenmeli,
kullanicilar  paylasimlarinin  etkilerini daha iyi
anlayarak sorumlu davranmaya yonlendirilmelidir.
Ayrica, platformun 6zellikle ¢ocuklar ve gencler
Uzerinde  olumsuz  sonuglar  yaratabilecegi
dUsunUlmektedir. TikTok'un kapatilmasi, kullanici

mahremiyetini koruma agisindan bir cézUm olarak
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gorulse de bu durum tek basina yeterli olmayabilir.
Sosyal medya platformlari, Kkisisel verilerin
toplanmasi ve izlenmesi konusunda &nemli
riskler tasisa da TikTok'un yasaklanmasi yalnizca
bu sorunu gegici olarak erteleyebilir. Kullanici
verilerinin  guvenligi, yalnizca bir platformun
kapatilmasiyla saglanamaz; tum dijital ortamda
veri gizliligi ve guvenligi ile ilgili daha kapsamli
duzenlemeler yapilmasi gerekmektedir. Ayrica,
TikTok'un yerine gegebilecek bagka sosyal medya
uygulamalari da benzer veri toplama ve izleme
yontemlerini kullanabilir. Bu nedenle, TikTok'un
kapatilmasi, mahremiyetin korunmasinda uzun
vadeli bir ¢6zUm sunmaktan ¢ok, sadece bir

durumu erteleme anlamina gelebilmektedir.
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Extended Abstract

Social media platforms offer the opportunity to
reach large masses with low cost or free access. At
the same time, it makes it easier for the contact
persons to give feedback and make necessary
contributions. Social media also provides an
intense interaction environment where users can
comment, like and share content. This quality
makes it easier for individuals to communicate

directly with each other and with brands.

TikTok, one of the social media platforms, has
gained great popularity in recent years as a short
video sharing application. Users competing to
gain popularity on TikTok often try to make their
content as attractive as possible. This can often
lead to the production of provocative, controversial
or overly dramatic content. Such content may
attract attention and go viral in the short term, but
in the long term, it may harm the general moral
norms and values of society. International studies
also emphasise that being visible in social media
applications is not a long-term situation with
the definition of “micro-celebrity”. The research
results support that as social networking sites are
increasingly programmed in parallel with micro-
celebrity identification guidelines, most everyday
users unintentionally adopt a self based on these
ideals. It is seen that users who want to strengthen
their sense of self in social media environments
and who follow the person by responding to these
requests voluntarily publicise their privacy. This
situation proves how the perception of privacy is
transformed in social media environments. With
this transformation, the user can easily give up
his/her privacy and values in order to be visible
because he/she will lose his/her reputation when

he/she loses his/her fan base.

In this study, which aims to analyse the deep and
often negative reflections of the ambition to be
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popular in social media on individual and social
moral values, answers to the following questions
were sought; Does the interactive structure of
social media and its ability to increase popularity
change the moral values of society? What is the
role of the desire to be popular in social media
environments in the formation and spread of
celebrity culture?

In order to seek answers to these purpose
questions, 2 TikTok accounts named “@L.” and
“@B.", which have 19 thousand and 43 thousand
followers, managed by female individuals and
sharing through their own self, were analysed
through the TikTok application, which also
supports the conceptual framework of the study.
The analysis was carried out by analysing the
videos, which are audio and visual documents,
using the ‘document analysis’ method, which
is a qualitative analysis method. As a result of
the research, it is seen that both of the 2 TikTok
accounts analysed made their posts publicly. It
was observed that the account profile of the user
named “@B."” did not include contact links for
advertising cooperation, and a “Subscription” link
was provided for paid subscription to its page.
It is seen that the user named “@B.” makes his
advertisements depending on the food and drink
she eats in the place according to the audience by
opening live broadcasts in the places he usually
goes to. It was observed that the user named
“@L." did not include a contact link for advertising
cooperation in his account profile. It is seen that
she shared her account to gain profit through her
own body. It was observed that the user named
“@B." usually makes the advertisements visible
through video. It was determined that the users
of the 2 accounts examined actively use only the
TikTok platform.

Looking at the TikTok accounts analysed as a result
of the research, content producers disregard moral
values by sharing their own selves in social media
environments for purposes such as becoming

famous, increasing the number of followers and
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receiving gifts in live broadcasts. On the other
hand, they use themselvesfor advertising purposes
through TikTok and gain a certain number of
followers in virtual environments by creating a
certain interaction, thus sharing their selves to be
consumed on social media platforms as micro-
celebrities. As can be seen in the analysed posts,
the most tangible indicator of the transformationin
moral valuesis that nudity, earnings and food eaten
are put in front of the eye. Although this change in
moral values has come into play with social media,
it has peaked with TikTok and important values
accepted by society have come to the brink of
extinction. As a result of the shares made, it is seen
that these behaviours are exhibited continuously at
the expense of losing their own self.

The concept of “virtual begging” has also emerged
with TikTok. Virtual begging usually develops
in the form of users trying to impress viewers by
making financial demands or sharing their life
stories and difficulties. These tactics aim to gain
the sympathy and support of the audience. Both
the content of the posts and the responses to this
content indicate that the interactive structure of
social media and itsfeature of increasing popularity
negatively change the moral values of society. As
an answer to the question “What is the role of the
desire to be popular in social media environments
in the formation and spread of celebrity culture?”,
it is seen with the comments made that the moral
values of not only those who produce the content
but also those who consume the content change
with the spread of this desire. In addition to the
comments, the fact that the posts encourages
other users creates a negative situation at the
point of spreading the desire to become famous. In
summary, it is possible to say that these negative
situations proceed in a bidirectional way as the
producer and consumer of the content, and that
moral values are collapsing day by day in order to
become micro-celebrity and gain profit.
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