Karadeniz iletisim Arastirmalari Dergisi .
Journal of Karadeniz Communication Researches e - |a

Aralik 2024, Cilt: 14 Sayi: 2

Arastirma Makalesi

IKNA VE PROPAGANDA KONULARINA ILISKIN LISANSUSTU TEZ
CALISMALARINA YONELIK BiBLIYOMETRIK BiR ANALiZ

Prof. Dr. Burcu OKSUZ!

Fatma SENDOGAN?

0z

Ikna ve propaganda konular1 birbiriyle i¢ ice ge¢mis olan, farkli disiplinlerde éneme sahip ¢alisma
konularidir. Tkna ve propagandanin farkli konular ile iliskisi pek ¢ok arastirmada incelenmis ve
yapilan calismalarda cesitli arastirma yontemlerinden yararlanilmistir. Bu ¢alismanin ortaya cikisy,
Tiirkiye’de yazilan lisansiistii tezlerde ikna ve propaganda konularinin hangi disiplinlerde agirlikli
olarak ve nasil ele alindigini detayli bir sekilde ortaya koyabilmek amacimna dayanmaktadir. Bu
dogrultuda, YOK Ulusal Tez Merkezinde 2023 yilmin Aralik aymda tez adinda “Ikna” ve
“Propaganda” gecen tezler aratilmis ve erisime acik olan 368 sayida teze ulasilmistir. Erisime acik olan
bu tezlerden 97 tanesinin tez bashiginda ikna, 271 tezin bashginda ise propaganda kelimesi
gecmektedir. Tkna iizerine hazirlanan 61 yiiksek lisans tezi, 36 doktora tezi bulunmaktadir.
Propaganda tizerine yiiriitiilen 225 yiiksek lisans tezi, 46 doktora tezi bulunmaktadir. Gergeklestirilen
analizler 15181nda, ikna ve propaganda kavramlarina iliskin ¢alismalarin Iletisim Bilimleri alanlarinda
yogunluk gosterdigi 6te yandan propaganda ve ikna kavram ve uygulamalarma yonelik calismalara
Fen Bilimleri alanlarinda da yer verildigi saptanmugtur.
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A BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF POSTGRADUATE THESIS STUDIES ON
PERSUASION AND PROPAGANDA

ABSTRACT

Persuasion and propaganda are intertwined and important subjects in different disciplines. The
relationship between persuasion and propaganda and different subjects has been examined in many
research and various research methods have been used in the studies conducted. The emergence of
this study is based on the aim of revealing in detail in which disciplines and how persuasion and
propaganda are mainly addressed in postgraduate theses written in Tiirkiye. In this direction, theses
with the words “Persuasion” and “Propaganda” in their thesis names were searched in the YOK
National Thesis Center in December 2023 and 368 theses that were open to access were reached.
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Theses that were open to access, 97 of them had the word persuasion in their thesis titles and 271 of
them had the word propaganda in their titles. There are 61 master's theses, 36 doctoral theses
prepared on persuasion. There are 225 master’s theses, 46 doctoral theses conducted on propaganda.
In light of the analyses, it has been determined that studies on the concepts of persuasion and
propaganda are concentrated in the fields of Communication Sciences, while studies on the concepts
and practices of propaganda and persuasion are also included in the fields of Science.

Keywords: Persuasion, Propaganda, Bibliometrics, Bibliometric Analysis, Communication

Giris

Ikna ve propaganda, birbirine benzer oOzellikler tagiyan ancak temel
farkliliklar1 bulunan iki kavramdir. Tkna, bir doktrini karst tarafin riza gdstermesine
dayali olarak alic ile etkilesim {izerinden sekillenen bir iletisim uygulamasiyken;
propaganda, propagandacinin benimsedigi ideolojiyi yayma amaciyla basvurdugu
genellikle tek tarafli ve manipiilatif tiim iletisim faaliyetleri olarak agiklanabilir
(@zer, 2019, s. 16-17). Bu iki kavram, farkli alanlarda tizerinde durulan
disiplinleraras1 ¢alisma alanlaridir. Genellikle Sosyal Bilimler alanlarinda
calismalariyla gelisimini siirdiirse de Fen Bilimlerinde de akademik ¢alismalara konu
olmustur. Tknanin temelinde iletisim unsurunun yatmasi, ikna uygulamalarina
yonelik akademik c¢alismalarin iletisim disiplininde yogunluk kazanmasimni
saglamistir. Halkla iligkiler alaninin tasidig1 ozelliklerin iknayla yakindan iligkisi,
kavram {tizerine ¢alismalarin halkla iligkiler alaninda diger iletisim alanlarina oranla
daha fazla gerceklestirilmesine zemin hazirlamistir. Propaganda, Nazi Almanyas: ve
Joseph Goebbels tarafindan yiiriitillen faaliyetler sonucu yiikselise ge¢mis bir
kavramdir. Ancak o donemde uygulanan propaganda faaliyetleri kavramin olumsuz
bir anlam edinmesine neden olmustur. Bundan dolayi, propaganda faaliyetlerini
daha yumusak bir zemine oturtmak adina Halkla iliskiler kavrami giindeme gelmis
ve bu alanda calismalar yiiriitiilmiistiir. Halkla iliskiler zaman igerisinde iletisim
biliminin en 6nemli alanlarindan birisi haline gelmistir. Bu nedenle, propaganda

kavramina yonelik ¢cogu bilimsel ¢alisma iletisim zeminine oturtulmustur.

Glintimiiz teknolojisi, kitlelere ulasmay1 kolaylastiran pek ¢ok yeni medya
kanallar1 olusturmustur. Buna bagli gelismeler sonucunda, ikna ve propaganda
faaliyetlerinde kullamilan yontemler, araglar, dil ve teknoloji gibi 0gelerde biiyiik
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degisimler meydana gelmistir. Tkna ve propaganda faaliyetlerinde yasanan degisim
tizerine bilimsel ¢alismalarin yiiriitiilebilmesi adina ge¢mis donem c¢alismalarmin
ozellikleri ¢cercevesinde ortaya ¢ikarilmasi gerekmektedir. Yiiriitiilen bu arastirmayla,
ikna ve propaganda kavramlar1 {izerine yazilmis lisansiistii tezlerin niceliksel
ozellikleriyle ortaya konmasi ve genel gergevenin saptanmasi amaglanmistir. YOK
Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda erisim izni bulunan, ikna ve propaganda
kelimelerine baslikta yer veren lisansiistii tezler c¢alismaya dahil edilerek

bibliyometrik analiz yontemiyle 6zellikleri bakimindan incelenmistir.

Yiritilen arastirmalar sonucunda, ikna ve propaganda kavramlarma yonelik
tezlerin bagli oldugu iiniversiteler arasinda 20 ikna kavramina yonelik lisansiistii tez
calismasi ve 16 propagandaya yonelik lisansiistii tez ¢alismasina sahip olan Marmara
Universitesinin diger {iniversitelere gore bu alana katki saglanmasinda énemli rol
oynadig1 saptanmistir. Tkna ve propaganda kavramlarina iligkin galismalarin biiyiik
boliimii Sosyal Bilimler Enstitiisiine bagli doktora ve yiiksek lisans ogrencileri
tarafindan yazilmis olmasina ragmen, Fen Bilimleri Enstitiisiine bagli olarak
ylriitilmiis olan lisansiistii ¢alismalar da bulunmaktadir. Hgili kavram {izerine
calismalara iletisimle ilgili anabilim dallarinda daha fazla oncelik verildigi
saptanmustir. Ancak, c¢alismaya dahil edilen lisansiistii tez c¢alismalarinda
gerceklestirilen arastirmalarda kullanilan arastirma yontemleri incelendiginde
insanlarin dahil edildigi miilakat, odak grup calismasi ve anket iizerinden verilere
ulasilan az sayida arastirmaya rastlanmistir. Arastirmalarin biiyiik bolimii, gegmis

donem ikna ve propaganda faaliyetlerinin analizi tizerinden yiiriitilmiistiir.
Ikna Kavram

Ikna calismalarina iliskin  arastirmalarin ~ kokeni, Antik Yunana
dayanmaktadir. Aristoteles tarafindan iknaya yonelik calisma “Retorik” olarak
adlandirilmistir. Aristoteles'e gore ikna kavraminin Ethos, Pathos ve Logos’tan
olusan ii¢ temeli bulunmaktadir (Meyer, 2017, s. 202). Ethos, kaynagin inanilirligiyla

iligkili bir kavramdir. Pathos, ikna siirecinde basvurulan duygusal cekiciliklerdir.

SaydJeasay uonediunwwo) ziuapeley Jo jeulnor

Arahk 2024, Cilt: 14 Sayi:2




Karadeniz iletisim Arastirmalari Dergisi

Logos kavrami ise mantiksal gekiciligi temsil etmektedir (Bal, 2009, s. 83). Aristoteles
iknanin gerceklesebilmesi icin ikna edici ve ikna edilen arasinda bir ortak
konu/durum olmas: gerektigini vurgulayarak iknanin kosulu olarak bu ortaklik
durumunu ileri siirmiistiir (Meyer, 2017, s. 202). Ikna kavrami Anik (2000, s. 31)
tarafindan kars: tarafta bir kanaatin kabuliinii saglama ¢abasi, kanaate inandirarak
bireyin riza gostermesini saglamak admna yiriitillen faaliyetler biitiinti seklinde
tanimlanmistir. Diyaloglar ve/veya iletisim araglarmin verimli kullanilmasiyla etki
yaratmak, var olan tutum ve davramglar gii¢clendirmek ya da degistirmek adina
baski ve zorlama olmaksizin yiriitilen tiim iletisim faaliyetleri ikna olarak

tanimlanmaktadir (Okur, Gogen & Stigtimlii, 2013, s. 171).

Anderson (1971, s. 6) ikna kavramini kisinin amaca yonelik igerikleri
aktarmasiyla diger birey ve/veya topluluklarda tutum, inan¢ ve davranis
degisikligine yonelik gerceklestirilen bilingli girisim olarak agiklamistir. Bettinghaus
ve Cody’e (1987, s. 3) gore amaglanan hedef adina iiretilen mesaj igeriginin alisverisi
sonucunda var olan inang ve davranislar iizerinde degisim yaratmasini veya yeni bir
olay/durumun igsellestirilmesini ve riza yoluyla kabuliinii saglayan faaliyetler olarak
tanimlanmistir. Birey, ikna faaliyetlerine kendi istek ve ihtiyaclarmi giderme
diizeyine bagh olarak karsilik verme egilimindedir. Eylemin baslaticist olan birey ve
maruz kalan bireyin birbirine bagh oldugu etkilesimli bir siire¢ olarak ikna
kavramim tanimlamak mimkiindiir (Jowett & O’donnell, 2018, s. 33). Ikna edici ve
edilen bireyler arasinda ortak ¢ikar ile deger ve normlarin varlig: ikna stirecini pozitif

yonde etkilemektedir.

Tkna siirecinde kaynak, icerik, arag ve alict 6geleri yer almaktadir (Karadogan
& Doruk, 2015, s. 8). Iletisim semasindaki &geler ile ikna siirecinde yer alan dgeler
birebir benzemektedir. Ikna kavrami iletisim disiplininde siklikla arastirilan bir
kavram olmasina ragmen; temelde sosyoloji, sosyal psikoloji, psikoloji alanlarinda da
tizerine ¢alisilan disiplinler arasi bir kavramdir. Edward Bernays'in halkla iliskiler

calismalarinda kullandig1 ikna unsuru ve kitle iletisim kuramlarinda ikna 6gesinin
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basrol olmasi, Iletisim Biliminde ikna kavramina yonelik verilen onemi arttirmistir
(Baban, 2005, s. 87). Ancak, kitle iletisim kuramlarinin mimar1 olan pek ¢ok bilim

insani disiplinler arasi ¢alismalar ytirtitmiistiir.
Propaganda Kavrami

Propaganda kavrami Nazi Almanyasi ve Hitler ile yiikselise geg¢mis bir
kavram olarak bilinirlik kazansa da, 1622 yilinda Roma Katolik kilisesi tarafindan
yuriitiilen faaliyetler ilk Ornegi olarak kabul gormektedir (Bektas, 2007, s. 144).
Propaganda kavrami Amerikan Kiiltiir Miras: Dili Sozligiinde (2024) spesifik bir
Ogretiyi sistemli faaliyetler gerceklestirerek kitlelere yaymak olarak tanimlanmaistir.
Tirk Dil Kurumu (TDK) (2024) tarafindan yapilan propaganda tanimi ise “Bir 6greti,
diisiince veya inanci bagkalarma tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz

yaz1 vb. yollarla gerceklestirilen ¢alisma. Yaymaca” seklindedir.

Propaganda, eylemi gerceklestiren tarafin tasidigi ideolojinin hedef kitlesi
tarafindan kabul gormesi ve bu kitle {izerinde etki yaratarak; tutum, inang ve
davranis degisikliginin gerceklesmesi amaciyla ideolojinin kaynagmin dogru ya da
yanlisliginin 6nem tasimadig faaliyetler biitiinii olarak agiklanmaktadir (Denegli &
Denecli, 2014, s. 46). Propaganda, iktidar (dini, ekonomik, siyasi) tarafindan kendi
toplumuna yonelik sergilenen gii¢ gosterisidir (Giingor, 2011, s. 295). Noam
Chomsky’e (2008, s. 3) gore propaganda kavramina yonelik calismalar “Riza tiretimi”
saglayarak toplum tarafindan istenmeyen bir durum/olaymn kabuliiniin miimkiin

hale getirilmesi durumudur.

Propaganda kavramina ve uygulamalarna yonelik yapilan ¢alismalar
sonucunda propaganda kavrami maksatli propaganda ve maksatsiz propaganda
olarak ikiye ayrilmistir (Doob, 1935, s. 72-77). Maksath propaganda, hedef kitlenin
ikna edilmesine yoOnelik propagandaci tarafindan yapilan eylemlerin farkinda ve
sistemli yiiriitiilmesi durumunu aciklamaktadir. Propagandacinin faaliyetlerinin
sonucunda hedef kitlede meydana gelecek etkinin ve degisimin bilincinde

olunmamasi ise maksatsiz propaganda olarak tanimlanmstir (Bektas, 2007, s. 150).
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Propaganda kavramma iligkin yritilen calismalar sonucunda propaganda
faaliyetleri icerik bakimindan ise {i¢ ana gruba ayrilmistir. Bu gruplar su sekilde
aciklanabilir (Cull, Culbert, & Welch, 2003, s. 41; stoy, 1998, s. 20-21; Tarhan, 2006,
s. 37):

e Beyaz (Agik) Propaganda: Yiiriitiilen propaganda ¢alismalarinda ilk kaynagin
net bir bicimde belli oldugu gercek bilgi aktarimmna dayanmaktadir. Bu
nedenle hedef kitlede giiven algisi uyandirmaktadir. Beyaz propaganda
calismalari seffaflik ilkesine dayanmaktadir.

e Siyah (Sinsi) Propaganda: Propaganda faaliyetlerinin baslaticis1 olan kaynak
gizlenmektedir. Bu tiir propaganda faaliyetlerinde yalan ve uydurma
haberlerden siklikla yararlanilir.

e Gri (Bulanik) Propaganda: Propaganda kaynag: belirgin degildir. Kaynaktan
tam olarak emin olunamaz. Propaganda faaliyetleri sirasinda gergekligin
carpitilmasi ve miibalaga sanatina sik¢a basvurulmaktadir. Bu propaganda
tirtinde pozitif bir durumun golgelendirilmesi etkisinin azaltilmasi
amaglanarak karalama kampanyalar: ytiriitiilmektedir. Amag bireyin zihninde

siiphe uyandirmaktadir.
Tkna ve Propaganda Iliskisi

Ikna ve propaganda kavramlarmin bazi kaynaklarda birbiri yerine siklikla
kullanuldig1 goriilmiistiir (Yilmaz, 2018, s. 59). Ikna ve propaganda arasinda ii¢ temel
farklilik Perloff (2013, s. 17) tarafindan su sekilde agiklanmistir: Propaganda, kitle
iletisim araclar1 {izerinden kitlesel bir etki yaratmak amaci dogrultusunda
kullanilmaktadir. Tkna ise araci kavramini dahil ederek kisiler aras: iletisimle veya
orgiitsel sekilde yiiriitiilmektedir. Propaganda, bilgi giindemi tizerinde olusturulan
kontrol otoritesini kapsamaktadir. Tkna, serbest bilgi akisina dayanmaktayken baz
durumlarda ise tek tarafli olabilmektedir. Dolayisiyla, ikna uygulamalarinda mesaj

sorgulanabilmektedir. Son olarak, ikna pozitif anlam tasiyan olumlu sonuglar veren
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bir kavram olarak algilanirken, propaganda negatif ve olumsuz sonuglarla
iliskilendirilmistir.

Propaganda ve ikna, birbiriyle 6zdeslesmis iki kavramdir. Sosyal etki
noktasinda iki kavrama da siklikla basvurulmaktadir (Yilmaz, 2018, s. 58). Ikna ve
propaganda kavramlari, sosyal etkilesim araci olarak goriilmiis ancak ikna etmeye
yonelik calismalarda kiginin mesaj igeriginin kabul ya da reddi noktasinda
olumlu/olumsuz yonlerine yonelik bir tesvik etme durumu s6z konusudur.
Propaganda calismalarinda hedef kitlenin ortak degerleri tizerinde yogunlasilarak
mesajin sosyal kabulii i¢in ortak anlamlar tizerinden bir strateji gelistirilmektedir

(Johnson-Cartee & Copeland, 2003, s. 7).

Yaygn bir literatiir, propagandanin yalnizca insanlarin fikirlerini degistirmeyi
amaglayan bir iletisim bi¢imi olmadigini belirtmektedir. Kurumlarin biitiinsel
yapisinin ve sireglerinin bir pargasi olan propagandanin insanlarin fikirlerini
degistirmekten ¢ok daha genis amagclarinin oldugu ileri siirtilmektedir (Markova,
2008, s. 39). Propaganda, kitlelerin uyumunu elde etmeyi ve onlar1 propagandacinin
cikarlar1 dogrultusunda hareket etme ya da hareket etmeme yoniinde seferber
etmeyi amacglamaktadir (Soules, 2015, s. 6). Propaganda, ikna stratejilerini
kullanmakta ise de amaglari itibariyla iknadan ayrilmaktadir (Jowett & O’donnell,
2006, s. 2). Tkna, basarili olmak icin bir capa (mevcut bir inang veya tutum) gerektirir.
Capalar, kitleler icin odak, motivasyon ve belirginlik saglar. Ornegin, akran baskisi
ya da sosyal normlar, giiclii etkiler olusturabilir ve inang¢ capalari olarak islev

gorebilir (Soules, 2015, s. 3).

Myers, Abell ve Sani (2014, s. 203) iknanin dogas1 geregi ne iyi ne de kotii
oldugunu; iyi veya kotii yargilarimi ortaya ¢ikaranin bir mesajin amaci, bicimi ve
icerigi oldugunu; kotiiye ise propaganda denildigini vurgulamaktadir. Tkna, bilingli
olarak yanilticr oldugunda ya da propagandacinin ¢ikari dogrultusunda inanglars,
degerleri ve tutumlari manipiile ettiginde propagandaya dogru yonelmektedir

(Soules, 2015, s. 4). Kontrolle iligskilendirilen propaganda, propagandacinin lehine
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olacak sekilde gili¢ dengesini degistirme ya da korumaya yonelik kasith bir girisim
olarak kabul edilir (Jowett & O’donnell, 2006, s. 3). Propagandac1 yalmizca kendi
ideolojilerini ilerletiyorsa, istekleri ve ihtiyaglar1 karsilamaya c¢alismaktadir.
Dolayisiyla, propaganda tek yonlii, ikna ise iki yonlii bir iletisim siirecidir. Ikna eden
kisi, bir bireyi veya grubu o istegi veya ihtiyac1 karsilayabileceklerine ikna etmeye
calisir (Jenkins, 2013, s. 10). Van Camp (1994, s. 84) propaganda teknikleri ile ikna
edici araglar arasindaki farkliliklar1 asagida yer alan Tablo 1'de belirtildigi gibi

aciklamaktadir.

Tablo 1. Propaganda Teknikleri ve Tkna Edici Araglar

Propaganda Teknikleri

Ikna Edici Araclar

Tavsiye - Onemli bir kisinin bir davranis:
tavsiye etmesi veya bir iiriin veya
hizmeti onaylamasi.

Yetkili Gortis - Arastirma, mesleki
hizmet ya da kisisel deneyim nedeniyle
bir konuyu bilen bir kisinin ifade ettigi
yetkili goriis.

Hicbir neden-sonug iliskisi olmadig:
halde neden-sonug iligkisi oldugunun
iddia edilmesi.

Mesru bir neden-sonug iligkisinin
gosterilmesi.

Bandwagon etkisi - Bagkalar1 yaptig: icin
bir davranist kendinin de yapmasmin
Onerilmesi.

Bir davranisin dogru, adil, etik veya
uygun oldugu ig¢in  yapilmasmin
onerilmesi.

Pariltili Genelleme -
maskelenmesi ve gercekmis gibi bir
goriniim olusturulmasi igin dilin aldatici
bir sekilde kullanilmasi.

Niyetin

Bir¢ok bagimsiz ve giivenilir kaynaktan
alian bir genellemenin sunulmasi.

Halktan Biri - Olagan ya da ortak

Mesru, evrensel ve konuyla acikca ilgili

iliskinin ~ var  olmayan baglarina | olan insani baglara at1 yapilmasi.
gonderme yapilmasi.
Kart Yigma - Onemli gerceklerin | Bir konunun bir tarafini destekleyen tiim

atlanarak aldatmaya calisilmasi.

arglimanlarin ahlaki ve etik kanit
kullanim1 agisindan sunulmast.

Makul olmayan sugluluk veya korkudan
dolay1 davranisin tesvik edilmesi.

Kisisel ve toplumsal sorumluluk
temelinde bir davranisin tesvik edilmesi.
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Yontem

Bu aragtirmada birbiriyle yakindan iligkili iki kavram olan ikna ve
propaganda tizerine yiriitiilmiis olan lisanstiistii tezleri incelemek ve bir gerceve
olusturarak ilgili alana yonelik eksik yoOnleri saptamak amacglanmigtir. Calisma
kapsaminda, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda bulunan ikna ve propaganda
kelimelerine baglikta yer verilen yiiksek lisans ve doktora tezleri arasindan erigim
izni bulunan c¢alismalar arastirmaya dahil edilmistir. Veri tabaninda erisim izni
bulunan ikna tizerine lisansiistii calisma sayis1 97, propaganda tizerine yuritiilmiis
olan lisanstistii tez calismasi ise 271’dir. Toplam 368 lisansiistii tez c¢alismasi

arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

Lisansiistii tezlerin analizinde bibliyometrik analiz yontemi kullanilmugtir.
Bibliyometrik yontem aracilifiyla akademik bir alanda yiiriitiilmiis arastirmalarin
spesifik Ozelliklerinin analizi sonucu gesitli bulgulara ulasilmaktadir (Demirbulat &
Ding, 2017, s. 25). Bu kapsamda, ikna ve propaganda kavramlarina yonelik lisanstistii
tez calismalari danisman tinvani, baghh olunan {iiniversite; enstitii, anabilim dali,
kullanilan dil, y1l, sayfa sayis1 ve arastirma yontemi bu calisma kapsamina dahil
edilmistir. Arastirma kapsaminda incelenen lisansiistii tezlerde danismanlik veren
akademisyenlerin iinvanlarinda YOK Ulusal Tez Merkezi iizerinden ulasilan veriler
gecerli kabul edilmistir. 6 Mart 2018’de ytiriirliige giren Yardimc1 Dogent tinvaninin
kaldirilarak yerine Doktor Ogretim Uyesi tiinvaninin getirilmesine iliskin karar 2018

yilina kadar olan ¢alismalar: kapsamadigi igin tinvanlar oldugu sekilde alinmaistir.
Aragtirma Sorulari

Aragtirma Sorusu 1: Tkna ve Propaganda kavramlarina iligkin yiiriitiilen

lisansiistii tez calismalarinin 6zellikleri nelerdir?

Aragtirma Sorusu 2: Ikna ve Propaganda kavramlarina iliskin yiiriitiilen

lisansiistii tez calismalar1 hangi alanlarda yogunlagsmaktadir?
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Bulgular

Arastirma kapsaminda YOK Ulusal Tez Merkezi (2023) {izerinden ikna ve
propaganda kavramlarina yer verilen lisansiistii tez ¢alismalarina yonelik ytiriitiilen
tarama sonucunda toplam 368 erisim iznine sahip calismaya ulasilmistir. Bu
calismalar danismanlik veren akademisyen tinvani, bagli olunan {iniversite, enstitii,
dil ve arastirma yoOntemi olarak

anabilim dali, yayim yili, sayfa sayisi,

tablolastirilmistir.
Propaganda Kavramina Yonelik Tezlere Iliskin Bulgular

YOK Tez Merkezi {izerinden propaganda kavramina yénelik izinli doktora
tezleri aratilmistir. Bu kapsamda 46 doktora tezine ulasilmistir. Ulasilan tezlerden 5
tanesi, Ingilizce olarak yazilmis ve yayimlanmustir. Propaganda iizerine yazilmis
erisim izni bulunan ilk doktora tezi 1997 yilinda yaymmlanmistir. Konuya yonelik

2003 sonrast 2008 yilina kadar bir doktora ¢alismasina rastlanmamistir. 2018 yilinda

Karadeniz iletisim Arastirmalari Dergisi

ise 7 doktora calismasi bulunmaktadir.

Tablo 2. Propaganda Kavramina Yonelik Doktora Tezlerine Ait Bilgiler

DANISMAN

ENSTITU

ANABILIM

ARASTIRMA

Arahk 2024, Cilt: 14 Sayi:2

DALI YONTEMI
Prof. Dr. (25) | Sosyal Bilimler | iletisim Dokiiman Analizi | Ingilizce
Enstitiisii (35) | ve/veya Ilgili | (14) (5)
Anabilim
Dallari (17)
Dog. Dr. (11) | Lisansusti Tarih Ornek Olay
Egitim Anabilim Incelemesi (8)
Enstitiisii (3) Dal1 (10)
Yrd. Dog. Dr. | Tiirkiyat Siyaset Bilimi | Karma Yontem (7)
(6) Aragtirmalar1 | ve
Enstitiisii (2) Uluslararasi
TNiskiler
Anabilim
Dal1 (2)
Dr. Ogr. Atatiirk Ilke ve | Uluslararas1 | Icerik Analizi (7) Tiirkge (41)
Uyesi (4) Inkilaplari TNiskiler
10
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Enstitiisti (2) Anabilim Soylem Analizi (5)

Dali (2)
Diger (4) Diger (15) Gostergebilimsel
Analiz (4)
Anket (1)

Propaganda tizerine doktora tez c¢alismasi bulunan bireylerin tez
danmismanlarina gore siniflama yapildiginda; 25 Profesor, 11 Dogent, 6 Yardimci
Dogent, 4 Doktor Ogretim Uyesi oldugu ortaya konulmustur. Bagh olduklar
enstitiilere bakildiginda ise 35 tezin Sosyal Bilimler Enstitiisiinde, ii¢ tezin Lisansiistii
Egitim Enstitiisiinde, iki tezin Atatiirk Ilke ve inkﬂéplarl Enstitiistinde, iki tezin
Tirkiyat Arastirmalar1 Enstitiistinde, bir tezin Giivenlik Bilimleri Enstitiisiinde, bir
tezin Giizel Sanatlar Enstitiisiinde, bir tezin Tiirk Inkilaplar1 Enstitiisiinde, bir tezin
Stratejik Arastirmalar Enstitiisiinde yazildig1r belirlenmistir. Tez c¢alismalarimin
yiiriitiildiigi anabilim dallar1 incelendiginde; 17 Iletisim ve ilgili Anabilim Dali
(Gazetecilik, Radyo Sinema Televizyon, Halkla iligkiler), 10 Tarih Anabilim Dals, 1
Felsefe ve Din Anabilim Dali, 1 Temel Islami ilimler Anabilim Dali, 1 Arkeoloji
Anabilim Dali, 2 Siyaset Bilimleri ve Uluslararasi Iligkiler Anabilim Dali, 1 Siyaset
Bilimi ve Kamu Yonetimi Anabilim Dali, 1 Kamu Hukuku Anabilim Dali, 1 Giivenlik
Stratejileri ve YOnetimi Anabilim Dali, 1 Uluslararasi Giivenlik Anabilim Dali, 2
Uluslararasi Hi§kiler Anabilim Dali, 1 Latin Dilleri ve Edebiyati Anabilim Dali, 1
ingiliz Dili ve Edebiyat1 Anabilim Dali, 1 Bat1 Dilleri ve Edebiyati Anabilim Dals, 1
Tiurk Dili ve Edebiyatt Anabilim Dali olarak sayisal ag¢idan smiflanmistir.
Propaganda kavramina yonelik en fazla ¢alisma 2018 yilinda yayimlanmis, 2012
yilinda ise higbir caligma yayimlanmamuastir. Tez kapsaminda kullanilan yontemler;
14 dokiiman analizi, 5 sOylem analizi, 4 gostergebilimsel analiz, 7 igerik analizi, 8
ornek olay incelemesi, 1 anket teknigi kullanilarak tez ¢alismalar1 gergeklestirilmistir.
Propaganda tizerine doktora galismasi yapan bireylerin bagh oldugu tiniversiteler ise
yogunluk olarak Gazi Universitesi (6) ve Marmara Universitesidir (6). Polis
Akademisi (1) ve Harp Akademi Komutanligi Universitesinde (1) egitim alan
doktora 6grencilerinin tezlerinde propaganda konusunu igledigi goriilmiigtiir.

11
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Propaganda kavramina yonelik YOK Tez Merkezi iizerinden erisim izni olan
yiiksek lisans tezleri incelenmistir. Propaganda kavramina tizerine yazilmis olan 225
yliksek lisans tezine erisilmistir. Bu tezlerden 198 tanesi Tiirkge, 27 tanesi ise Ingilizce

olarak yazilmistir. Tablo 3’de propaganda kavramu tiizerine yazilan yiiksek lisans

tezlerine yonelik genel bilgiler yer almaktadir.

Tablo 3. Propaganda Kavramina Yonelik Yiiksek Lisans Tezlerine Ait Bilgiler

DANISMAN ENSTIiTU

ANABILIM DALI

ARASTIRMA
YONTEMI

\-VALY
DILi

Prof. Dr. (71) | Sosyal Tetisim ve/veya Icerik Analizi (62) Ingilizce
Bilimler llgili Anabilim (27)
Enstitlisti Dallar1 (75)
(171) Tarih Anabilim Dali | Ornek Olay
(30) Incelemesi (58)
Dog. Dr. (67) | Lisanstistii Grafik ve/veya Gostergebilimsel
Egitim Grafik Tasarimi Analiz (32)
Enstitiisii (20) | Anasanat Dali (8) Kaynak Tarama
(24)
Soylem Analizi
(17)
Yrd. Dog. Dr. | Giizel Siyaset Bilimi ve Dokiiman Analizi
(50) Sanatlar Uluslararasi Iliskiler | (15)
Enstitiisii (7) | Anabilim Dali (6)
Dr. Ogr. Fen Bilimleri | Siyaset Bilimi ve Karsilastirmali Tiirkge
Uyesi (37) Enstitiisii (3) | Kamu Yonetimi Analiz (5) (198)
Anabilim Dal1 (8) Anket (4)
Diger (24) Diger (98) Fotograf Analizi
(1)
Gozlem (1)
Miilakat (1)
Karma Yontem
(1)
Bilinmiyor (3)

YOK Tez Merkezi iizerinden ulagilan yiiksek lisans tezlerinde danismanlik

veren akademisyen iinvanlary;, 71 Profesor Doktor, 67 Dogent Doktor, 50 Yardimci

Dogent Doktor ve 37 Doktor Ogretim Uyesi olarak siralanmigtir. Propaganda
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kavramina iligkin yiiksek lisans tezi hazirlanmasi ve literatiire katkida
bulunulmasinda rol oynayan iiniversiteler ise 17 yiiksek lisans tezi ile Gazi
Universitesi ve onu takip eden 16 yiiksek lisans teziyle Marmara Universitesi, 15
yiiksek lisans teziyle Istanbul Universitesi ve 10 yiiksek lisans tezi ile Ankara
Universitesidir. Harp Akademi Komutanlig1 igerisinde propagandaya dayali 5
yliksek lisans tezi, Kara Harp Okulu Akademisinde ise 2 yiiksek lisans tezi
yaymmlanmustir. Yiiksek lisans tez ¢calismalarinda yogunlukta bagh olunan enstitii ise
171 ytiksek lisans tezi ile Sosyal Bilimler Enstitiistidiir. Fen Bilimleri Enstitiisiine
bagli olarak propaganda {iizerine yazilmis 3 yiiksek lisans tezi bulunmaktadir.
Propaganda kavramina iliskin yiiksek lisans tezleri anabilim dallar1 gercevesinde
incelendiginde iletisim ile ilgili alanlarda (Halkla Iliskiler, Halkla Iliskiler ve Tanitim,
Radyo, Sinema ve Televizyon, Sinema ve Televizyon, Gazetecilik, Medya ve Heti§im)
oldugu saptanmistir. Bu anabilim dallar1 iizerinden toplam 75 yiiksek lisans tezi
yazilmus, spesifik olarak irdelendiginde Halkla Miskiler (29) alaninda yliksek lisans
tezlerinin yogunlastif1 goriilmiistiir. Yayimlanan diger yiiksek lisans tezlerine
bakildiginda ise 30 tezin Tarih Anabilim Dalinda, 8 tezin Grafik Anabilim ya da
Grafik Tasarimi Anasanat Dalinda, 6 tezin Uluslararas: Iligkiler ve Siyaset Bilimi
Anabilim Dalinda, 8 tezin ise Kamu Yonetimi ve Siyaset Bilimi Anabilim Dalinda
yazildig1 bilgisine ulagilmistir. Propaganda kavramina yonelik ilk yiiksek lisans tez
calismasi, 1996 yilinda tamamlanmistir. 2017 yili1 ve sonrasinda ise kavrama agirlik
verilmis ve c¢alisma sayist artmistir. 2019 yilinda 34 yiiksek lisans tezi
tamamlanmistir. YOK Tez Merkezi iizerinden ulagilan yiiksek lisans tezleri
incelendiginde, arastirma yontemi olarak igerik analizi (62), ornek olay incelemesi
(58), gostergebilimsel analiz (32), kaynak tarama (24), anket (4) ve miilakat (1)
tekniklerine basvurulmustur. YOK Tez Merkezi iizerinden ulasilan tezlerden
bazilarinda arastirma yontemleri net olarak ifade edilmedigi igin bilinmiyor

kategorisi icerisine alinmistir.
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Ikna Kavramina Yénelik Tezlere iliskin Bulgular

Tkna kavramina yénelik yiiriitiilmiis olan 36 doktora tezine YOK Tez Merkezi

tizerinden ulagilmistir.

Tablo 4. ikna Kavramina Yonelik Doktora Tezlerine Ait Bilgiler

DANISMAN ENSTITU ANABILIM DALI | ARASTIRMA  YAZIM
YONTEMI DILi
Prof. Dr. (27) | Sosyal Tetisim ve/veya Icerik Analizi (9) Ingilizce
Bilimler lgili Anabilim )
Enstitiisii (26) | Dallar1 (19)
Dog. Dr. (8) Egitim Tiirkge ve Sosyal Anket (8)
Bilimleri Bilimler Egitimi

Enstitiisii (5) | Anabilim Dali (5) | ~arma Yontem

(6)
Yrd. Dog. Dr. | Lisansiistii Diger (12) Deney (5)
(1) Egitim -
Enstitiisii (2) Miilakat (4)
Fen Bilimleri Soylem Analizi | Tiirkge
Enstitiisii (1) 3) (34)
Diger (2) Gozlem (1)

Yapilan incelemeler sonucunda 34 tezin Tiirkge, iki tezin ise Ingilizce dilinde
yazildigr bulgusuna ulasilmistir. Doktora tezlerinde danismanlik vermis olan
akademisyen {invanlari ise Profesor Doktor (27), Dogent Doktor (8) ve Yardimci
Dogent Doktor (1)’dur. Ikna kavramina iliskin doktora tez calismalarinda Marmara
Universitesi 10 tez calismasiyla en ¢ok bu alanda doktora tezi yazilan {iniversite
olarak tespit edilmistir. Doktora tezlerinde bagli olunan enstitiiler yogunlukta Sosyal
Bilimler Enstitiistidiir (26). Egitim Bilimleri Enstitiisii (5), Lisanstistii Egitim
Enstitiisii (2), Fen Bilimleri Enstitiisii (1), Iletisim Bilimleri ve Internet Enstitiisii (1)
tez yazarlarinin bagh oldugu diger enstitiilerdir. Ikna kavramina yonelik Halkla
lliskiler (1), Halkla Iliskiler ve Reklamcilik (3), Halkla Iliskiler ve Tanitim (7),
Gazetecilik (3), Reklamailik (2) ve Iletisim Bilimi (1) anabilim dallarinda calisma
siklig1 ortaya ¢ikarilmistir. Yiriitiilmiis olan doktora tezlerinde arastirma yontemi

olarak anket (8), igerik analizi (9), deney (5), miilakat (4), gozlem (1), sdylem analizi
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Prof. Dr. (27) | Sosyal Bilimler

(3) tekniklerine basvurulmus, bu tekniklerden 6 tanesi karma yontem olarak
uygulanmustir. Ikna kavramma yonelik ilk ¢alisma 1991 yilinda yayimlanms, 2014
yilinda ise ikna kavramina iliskin YOK Tez Merkezi veri tabaninda doktora tezi
bulunmamaktadir. 2021 (5)-2022 (6) yillarinda ise ikna kavramina iliskin YOK Tez
Merkezi veri tabaninda bulunan doktora ¢alismalar1 diger yillara oranla

cogunluktadir.

2023 yili da dahil edilerek YOK Tez Merkezi veri tabaninda erisim izni
bulunan, ikna kavrami yonelik yiiriitiilen yiiksek lisans tezlerine yonelik yapilan
tarama sonucu toplam 61 yiiksek lisans tezine erisilmistir. Ulasilan 61 tez kullanilan
dil bakimindan incelendiginde 45 yiiksek lisans tezinin Tiirkge, 15 yiiksek lisans

tezinin Ingilizce ve 1 yiiksek lisans tezinin Arapca olarak yazildig1 tespit edilmistir.

Tablo 5. ikna Kavramina Yonelik Yiiksek Lisans Tezlerine Ait Bilgiler

DANISMAN ENSTITU ANABILIM DALI ARASTIRMA

YONTEMI

[letisim ve/veya Icerik Analizi (16) | Ingilizce

Enstitiisti (45) | {lgili Anabilim (15)
Dallari (35)
Dog. Dr. (16) | Lisanstistii Isletme/ Isletme Anket (13)
Egitim YOnetimi

Enstitiisii (5) | Anabilim Dali (5) | Miilakat (9)

Yrd. Dog. Dr. ingiliz Dili ve Kaynak Tarama
(10) Edebiyat1 (7)
Anabilim Dal1 (2) | Deney (6)

Karma Yontem (7)

Dr. Ogr. Fen Bilimleri | Psikoloji Anabilim | Soylem Analizi (2) | Tiirkge
Uyesi (8) Enstitiisii (2) | Dal1 (1) (45)
Diger (9) Diger (18) Gostergebilimsel | Arapca
Analiz (1) (1)

YOK Tez Merkezi veri tabanindan ulagilan ikna konulu yiiksek lisans tezlerine
danmismanlik veren akademik personel iinvanlar;; Profesér Doktor (27), Dogent

Doktor (16), Yardimcr Dogent Doktor (10) ve Doktor Ogretim Uyesidir (8). Tkna
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kavramina yonelik hazirlanmig yiiksek lisans tez calismalarinda bagli oldugu
{iniversiteler incelendiginde Marmara Universitesi biinyesinde yayimlanan 10
yliksek lisans tezi saptanmustir. Enstitiiler genelinde ise ikna kavramina iligskin
yliksek lisans ¢alismalarinin Sosyal Bilimler Enstitiilerinde 45 akademik c¢alismayla
gogunlukta oldugu goriilmiistiir. Fen Bilimleri Enstitiisiinde ise ikna kavramina
yonelik 2 yiiksek lisans tezi yazilmigtir. Ikna kavramia yonelik yiiriitiilen yiiksek
lisans tezlerinin bagli oldugu anabilim dallarina yonelik yapilan inceleme
sonucunda; iletisimle ilgili anabilim dallar1 olan Halkla Hi§kiler ve Tanitim, Halkla
Iliskiler ve Reklamcilik, Halkla Iliskiler (20), letisim (7) Radyo, Sinema ve Televizyon
(1), Sinema ve Televizyon (1), Gazetecilik (1), Yeni Medya (1) Gorsel Iletisim Tasarimi
(1), Stratejik Iletisim Yonetimi (1), Reklamcilik (1) olmak iizere toplam 35 yiiksek
lisans tezi bu anabilim dallarindan birisine baglh olarak literatiire kazandirilmistir.
Isletme Anabilim Dalinda ise ikna kavramia yonelik bes yiiksek lisans tezi
bulunmaktadir. Tkna kavramma iliskin yazilan ilk yiiksek lisans tezi 2005 yilinda
yayimlanmis ve 2023 yilina dek her yil bu kavrama yonelik ortalama 4-5 tez
yayimlanmistir. Tkna iizerine yiiriitiilen yiiksek lisans g¢alismalarinda arastirma
yontemi olarak igerik analizi (16), anket (13), miilakat (9), kaynak tarama (7), soylem
analizi (2) karma yontem (7), deney (6) ve gostergebilimsel analiz (1) yontemleriyle

arastirma verilerine ulasilmis ve/veya analiz edilmistir.
Sonug

YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanina kayitli olan ve erisim izni bulunan ikna
ve propaganda kavramina yonelik doktora ve yiiksek lisans tez c¢alismalar:
taranmistir. Bu tarama sonucunda, ikna kavramina baslikta yer verilen 36 doktora
tezine ve 61 yiiksek lisans tezine erisilmistir. Propaganda kavramu iizerine yapilan

tarama sonucunda, 225 yiiksek lisans tezi ve 46 doktora tezine ulasilmistir.

Ikna ve Propaganda kavramlarina yonelik lisansiistii galismalarm YOK Tez
Merkezi iizerinde yayimlanma siireci éncesinde danmigsmanlar egliginde yazilmasi ve

savunmalarmin gergeklestirilmis olmasi, yeterli goriilen tezlerin erisimine imkan
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taninmas: arastirmamiz stirecinde tez igeriklerinin nitelikli oldugu kabuliine
dayandirilmistir. Calismalar bu kabul c¢ergevesinde degerlendirilmistir. Ikna
kavramina baslikta yer veren 36 doktora tez ¢alismasi ve 61 yiiksek lisans ¢alismasi
incelendiginde; tez yazari ve damismanlarmin bagh oldugu iiniversite olarak
Marmara Universitesi 10 yiiksek lisans, 10 doktora teziyle ikna kavramina ydnelik
alana katki saglamigtir. Propaganda kavramina iligkin yayimlanan doktora ve
yiiksek lisans tezlerinin bagl oldugu Gazi Universitesi toplam 23 tez calismasi ve
Marmara Universitesi 16 tez calismasiyla propaganda ile ilgili yazina katki
saglanmasinda rol oynamistir. Tkna ve propaganda kavramlarina yonelik Kara Harp
Okulu Akademisi ve Harp Akademi Komutanligi’'na bagh yiiksek lisans/doktora

ogrencilerinin ¢calismalar: bulunmaktadir.

Ikna ve propaganda kavramlarma iliskin ¢alismalarin Sosyal Bilimler
Enstitiisiine bagh anabilim dallarinda yogunlukta olmasina ragmen Fen Bilimleri
Enstitiisiine baglhh oOgrencilerin de kavramlara iliskin ¢alismalar gerceklestirdigi
saptanmustir. Yapay zeka teknolojisinin gelisimiyle birlikte ilgili alanlara Fen
Bilimlerinde verilen 6nemin artacagl ongoriilmektedir. Bu alanlara iliskin en fazla
Halkla iligkiler, Halkla Iliskiler ve Tanitim, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Anabilim
Dallarinda tez ¢alismalar: ytirtitiilmiistiir. Ikna kavraminin temelinin iletisim oldugu
diistintildiigiinde, iletisim disiplininin alt dali olan halkla iligkiler alaninda kavrama
yonelik calismalarla iligski diizeyi yiiksektir. Halkla iliskiler kavrama, Ikinci Diinya
Savasi ile propaganda kavramina yonelik olusan olumsuz alginin kirilmasi
noktasinda onem kazanmustir. Propaganda ve halkla iliskiler uygulamalar1 temelde
ikna etme tizerine gekillenmekte ancak propagandanin tek yonlii olmasi gerceklik
tizerinde illlizyon yaratma c¢abasiyla halkla iliskiler —uygulamalarindan
ayrismaktadir. Bu nedenle, propaganda ve halkla iligkiler kavramlari, birbiriyle i¢ ice
gecmis ancak temel farklilhiklari bulunan iki kavramdir. Tkna kavramma yonelik
Gazetecilik Anabilim Dalinda yiriitiillen 3 doktora tezi ve 1 yiiksek lisans tezi

bulunmaktadir. Propaganda kavramina iligkin 11 ytiksek lisans, 7 doktora tezi
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bulunmustur. Gazetecilik alaninda ikna ile iligkili bir kavram olan propaganda
kavramina yonelik ¢ok daha fazla sayida calisma yiiritildiagi tespit edilmistir.
Propaganda kavramina iligskin yiiksek lisans tezlerinde insanin dahil edildigi anket
tekniginden 4 calismada yararlanilmis, 1 miilakat yapilmistir. Ge¢mis donemde
yuritilen propaganda faaliyetleri igerik, soylem ve gostergebilimsel analiz
yontemleri kullanilarak analiz edilmis ancak propaganda faaliyetlerinin insan
tizerindeki etkisine, birey algisindaki yerine yalnizca bes ¢alismada odaklanilmaistir.
Propaganda kavramini yOnelik hazirlanan doktora tezlerinde kullanilan arastirma
yontemlerinin yalnizca birinde anket tekniginden faydalanilarak insanlar calismaya
dahil edilmistir. Propaganda c¢alismalarinin insanlar tizerindeki etkilerinin ortaya
cikarilmasinda deney ve anket gibi nicel aragtirma yontemleri ve miilakat gibi nitel
arastirma yontemlerinden faydalanilmasi gerekmektedir. Lisanstistii 6grenciler bu
alana yoOnelik c¢alismalara tesvik edilmelidir. Ikna kavramma iliskin tez
calismalarinda insan1 merkeze alan arastirma yontemlerine propagandaya yonelik

calismalara oranla daha sik bagvuruldugu soylenebilir.

Ikna ve propaganda kavramlarina iligkin yiiriitiilen tez calismalarinda genel
olarak gecmise odaklanildigi, geg¢mis faaliyetler {izerinden dilsel ve igeriksel
¢oziimlemeler vasitasiyla sonuca ulagildigi saptanmistir. Ozellikle Ikinci Diinya
Savasi sirasinda iiretilen igerikler {izerinden sekillenen tez ¢alismalar1 yogunluktadir.
Kavramlarin giincelliginin korunabilmesi ve igerisinde barimndirdig: stratejilerin
glinlimiiz diinyasinda uygunlugunun tespiti adina ¢alismalara insanlarin eklenmesi

gerektigi sonucuna ulagilabilir.

Giintimiiz teknolojisinin getirdigi yeni iletisim alanlari, birer iletisim ¢alismasi
olan ikna ve propaganda faaliyetlerinde de bazi degisimler yaratmistir. Ornegin,
propaganda faaliyetlerinde yapay zeka teknolojisi destekli uygulamalara
bagvurularak metin, gdrsel gibi 6geler iiretilmekte ve kullanilmaktadir. Ikna
konusunda yetkinlik kazandirilmaya calisilan chatbot gibi teknolojiler insanlarin

arzularmi ve isteklerini veri madenciligiyle tespit ederek kisiye yonelik ikna ve
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propaganda calismalar1 yiiriitiilmesini saglamaktadir. Sosyal medya platformlar:
tizerinden yiiriitiilmiis pek cok propaganda faaliyeti basarili olmustur (Bkz: Pybus,

2019).

Bu degisimler g6z Oniinde bulunduruldugunda ge¢mise doniik
¢oziimlemelerin yaninda ikna c¢alismalarinda kullanilan ve kullanilmasi planlanan
teknolojiler tizerine yogunlasarak insanlar da caligmalara dahil edilmelidir. Bu
teknolojilerin etik boyutuna yonelik incelemeler gerceklestirilmelidir. Bu sayede
akademi ile sektor entegre olarak gelisebilecek ve sektore destek saglanacaktir.
Ozellikle iletisimle ilgili anabilim dallarinda propaganda ve ikna kavramlarina
yonelik olarak akademisyenler tarafindan 6grenciler tesvik edilmeli, bu kavramlarin
gelisimini etkileyen yeni teknolojiler merkeze alinarak insan tizerine etkisinin

tespitine yonelik ¢alismalar ytiriitiilmesi onerilebilir.
Extended Abstract

In this research, it is aimed to examine the postgraduate theses shaped on the
concepts of persuasion and propaganda and to identify the deficiencies in the related
field. In this direction, the postgraduate theses that include the words persuasion and
propaganda in the title, which have access permission in the YOK National Thesis
Center database, were included in the sample and examined in terms of their specific
features by bibliometry method. In order to reveal in detail how and in which
disciplines the topics of persuasion and propaganda are dealt with in postgraduate
theses written in Tiirkiye and to determine the research methods used, data were
accessed. In this direction, theses with the words “Persuasion” and “Propaganda” in
the thesis title were searched in the YOK National Thesis Center in December 2023
and 368 theses were accessed. Among these theses open to access, 97 of them contain
the word persuasion in the title of the thesis and 271 theses contain the word
propaganda in the title. There are 61 master’s theses and 36 doctoral theses on
persuasion. There are 225 master’s theses and 46 doctoral theses on propaganda.

These postgraduate theses were specifically analyzed by using the bibliometric
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method in terms of university, institute, department, year, number of pages, title of

academician, thesis language and research methods.

Among the universities to which the research conducted within the scope of
the study and the theses on the concepts of persuasion and propaganda are affiliated,
Marmara University is the university to which 20 postgraduate thesis studies on the
concept of persuasion and 16 postgraduate thesis studies on propaganda are
affiliated. Most of the studies on the concepts of persuasion and propaganda were
conducted by doctoral and master’s students affiliated to the institute of social
sciences. However, doctoral and master's students affiliated to the institutes of
sciences and informatics also conducted studies on related concepts. It has been
determined that the concepts and practices of persuasion and propaganda are given
more priority as a scientific field of study in departments related to communication.
However, when the research methods used in the postgraduate thesis studies
included in the sample were examined, a small number of studies were found in
which data were obtained through research techniques (Questionnaire, Interview
etc.) in which the human factor was included. Most of the research were shaped
through the analysis of persuasion studies applied in the past and propaganda
activities carried out during periods of war, and content, document and source
scanning methods were frequently used in the research. In the table presented at the
end of the research, it was determined that the studies on the concept of persuasion
and propaganda were shaped by past activities and that the actuality of these
concepts and application areas, which develop and change with new technologies,
could not be caught in scientific studies. Instead of retrospective analysis, the human
factor should be included in the studies by focusing on the technologies used and
planned to be used in persuasion studies. Studies should be conducted on the ethical
dimension of these technologies. In this way, academia will be able to develop
simultaneously in integration with the sector and support will be provided to the

sector. Especially in departments related to communication, students should be
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encouraged by academics to study the concepts of propaganda and persuasion, and
studies should be carried out to determine the effects on human beings by focusing
on new technologies that affect the development of these concepts. For this reason, in
future studies, developments such as artificial intelligence technologies and social
media platforms should be blended with persuasion and propaganda studies to

address current issues.

Keywords: Persuasion, Propaganda, Bibliometrics, Bibliometric Analysis,

Communication
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