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Yeni Ekonomik Cografya Perspektifinden ihracat Yogunlagsmasi: Avrupa Birligi
Ornegi’
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OZET

Amag: Avrupa Birligi'nde ihracat yogunlasmasinin varligini arastirmak ve Yeni Ekonomik Cografya
perspektifinden agiklanabilirligini degerlendirmektir. Calisma, ihracatin neden ve nasil yogunlastigini, bu
sureci etkileyen ekonomik ve cografi faktorleri incelemeyi hedeflemektedir.

Yéntem: Yeni Ekonomik Cografya teorik arka plani gercevesinden 2005-2019 yillari araliinda ihracat
yogunlasmasi 20 Avrupa Birligi Ulkesi i¢in Statik ve Dinamik Panel Veri yontemleri kullanilarak analiz
edilmektedir. ihracat yogunlagmasi lokasyon katsayisi ile hesaplandiktan sonra Yeni Ekonomik Cografya
bilesenleri ile analiz edilmistir.

Bulgular: Yeni Ekonomik Cografya bilesenleri Avrupa Birligi'nde, ihracat yogunlagsmasini anlamli sekilde
aciklamaktadir. Boélgedeki isgucu verimliligi, bilgi digsalliklar ihracat yogunlagsmasini pozitif etkilerken,
ddviz kurlari, dlgek ekonomileri, mesafe ve ortalama Ucret ihracat yogunlagsmasini negatif etkilemektedir.
Ozgiinliik: Literatirdeki galismalar, yigiimalari ihracat performansi ya da sektor yogunlasmasi olarak ele
alirken bu calismada Avrupa Birligi’'nde ihracatin yogunlasmasi ve Yeni Ekonomik Cografya teorik arka
planinin bu olguyu agiklayabilme kabiliyeti arastiriimistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Ekonomik Cografya, Yigiimalar, ihracat Yogunlasmasi.

JEL Kodlari: F15, R11, F19.

Export Concentration from the New Economic Geography Perspective: The Case
of the European Union

ABSTRACT

Purpose: To investigate the existence of export concentration in the European Union and to assess its
explainability from the perspective of New Economic Geography. The study aims to examine why and how
exports are concentrated and the economic and geographical factors affecting this process.
Methodology: Within the framework of the New Economic Geography theoretical background, export
concentration for the period 2005-2019 is analyzed using Static and Dynamic Panel Data methods for 20
European Union countries. Export concentration was calculated with the location coefficient and then
analyzed with New Economic Geography components.

Findings: The New Economic Geography components significantly explain export concentration in the
European Union. While labor productivity and knowledge externalities in the region positively affect export
concentration, exchange rates, economies of scale, distance and average wage negatively affect export
concentration.

Originality: While studies in the literature address agglomeration as export performance or sector
concentration, this study investigates the ability of the theoretical background of export concentration in the
European Union and New Economic Geography to explain this phenomenon.
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EXTENDED ABSTRACT

New Economic Geography is a theory that explores the uneven spatial distribution of economic activities
and the factors influencing this pattern. This theory elucidates the interactions between the general
equilibrium model, increasing returns to scale, transportation costs, and the mobility of production factors.
Designed with a simple yet explanatory structure, the model aims to address fundamental questions about
the concept of space. It seeks to answer questions such as why the manufacturing industry tends to
concentrate in certain regions while leaving others relatively underdeveloped.

According to Krugman (1991), for a region to experience economic concentration, the presence of
externalities, increasing returns to scale, and imperfectly competitive markets is essential. Many economic
activities are geographically concentrated in specific locations, as evidenced by the fact that a significant
portion of the population and industries in developed countries are concentrated in certain regions.

New Economic Geography is a pivotal theoretical framework that explains the tendency of economic
activities and population to concentrate in specific areas. It serves as a robust analytical tool for
understanding the underlying causes of spatial inequalities and provides valuable insights for shaping
regional development.

The primary motivation of this study is to investigate export concentration within the theoretical framework
of New Economic Geography, building upon the theory’s capacity to comprehensively explain the
agglomeration of income, employment, and population, and thereby contribute to the literature. It is
considered that examining how the components of New Economic Geography can be utilized to understand
the spatial distribution of export activities in the European Union region and testing the validity of the theory
in this context will provide significant academic contributions.

Although there are numerous studies in the literature examining the effects of agglomeration on export
performance, research aimed at explaining export agglomerations remains limited. This limitation has been
one of the key motivations for a comprehensive investigation of export concentration through the lens of
NEG components. In this study, the components of New Economic Geography are collectively analyzed to
provide an in-depth examination of export concentration in the European Union region.

In the study, after calculating the export concentration with the location coefficient for each country, the
model was tested with static panel data analysis. After the static panel data analysis, Difference GMM and
System GMM methods were used.

The hypotheses are structured as follows; H1: R&D affects export concentration, H2: Distance between
countries affects export concentration, H3: GDP affects export concentration, H4: Labor productivity affects
export concentration, H5: Average wage affects export concentration, H6: Exchange rates affect export
concentration.

The findings indicate that the components of New Economic Geography significantly explain export
concentration within the European Union. Specifically, labor productivity and knowledge externalities have
a positive impact on export concentration, while factors such as exchange rates, economies of scale,
distance, and average wages negatively influence this concentration. These results demonstrate that export
concentration in European Union countries is closely linked to economic and geographical dynamics.

The research provides a comprehensive analysis to better understand the causes and consequences of
export concentration in the European Union. The study contributes to the literature by analyzing the
fundamental dynamics of export concentration through the lens of New Economic Geography. While many
studies in the literature address the concept of agglomeration primarily in terms of export performance or
sectoral concentration, this research focuses specifically on the concentration of exports in the European
Union and examines the explanatory power of New Economic Geography in this context. In this regard, the
study provides an innovative contribution to the literature, both theoretically and methodologically.
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1. GIRIS

Yigiima ekonomileri, firmalarin ve insanlarin sehirler veya sanayi bdlgeleri gibi cografi bir mekanda
yogunlasmalari ve birbirlerine yakin olmasi sayesinde olusan tim faydalari ifade etmektedir. Birbirine yakin
firmalarin baglanti kurmasi daha kolaydir (Glaeser, 2010:1). Marshall (1890) “Principles of Economics” adli
eserinde yigiima ekonomileri kavraminin teorik temellerini atmistir. Marshall’dan sonra, Ohlin (1933) ve
Hoover (1948) gibi arastirmacilar, ekonomik yogunlasmanin bir bélgedeki yigilma ekonomileri tizerindeki
etkilerini vurgulamiglardir (Schmutzler, 1999; Sforzi ve Boix, 2015). Krugman (1991) ayni zamanda hem
ulusal hem de uluslararasi dlizeydeki mekansal dagilimlari mikroekonomik temellere dayanarak anlatan bir
model kurmus ve ekonomik faaliyetlerin neden belirli bir bélgede yigildigini ve yayildigini genel denge
modeli ile anlatmistir.

Yerel ekonomik kalkinmanin énemli bir unsuru olan bélgesel yogunlasma ve yigiimalar, sektorde faaliyet
gOsteren tim aktorler arasindaki etkilesimin gigli olmasini ifade eder. Literatiirde yapilan ilk ¢alismalar,
New-York ve Londra’da bulunan finansal kimeler, Hollywood’da yer alan medya kumesi, Silikon
Vadisi'ndeki bilisim kimeleri, Gliney Almanya ve Detroitdeki otomotiv kimeleri, Stockholm ve
Finlandiya’da bulunan telekomiinikasyon kiimeleri ve Kuzey italya'daki tekstil ve moda kiimeleri gibi
uluslararasi énemi olan ve diunyada pazar konumlarinda lider olan kimeleri ele almaktadir. Kimeler,
alanlarinin deger zincirinin belirli bir asamasinda uzmanlasmalari, belirli cografi alanlarda yogunlasmalari,
secilen musteri ihtiyacglarini veya pazar segmentlerini hedeflemeleri ile farkhlasir (Solvell ve digerleri, 2008).
Bir boélgede yogunlasmanin artmasi ile birlikte, ihracat artar ve gelir artisi yasanir. Yasanan gelir artisi,
kalkinmaya olumlu bir etkide bulunur. Kentsel alanlarda ihracatin artmasi, teknolojik yeniliklerin takip
edilmesi, kaynaklarin verimli kullaniimasi ve bilginin cogalmasi ekonomik biyimeyi tesvik etmektedir. Bir
bdlgedeki firmalarin arasinda bilgi aligverisinin olmasi ve uzman isgtici havuzunun olusturulmasi gibi pozitif
faktorler, sehirlerde yogunlagmanin oldugu sektérlerde verimliligi ve biyimeyi arttirir (Ogel ve Avcl, 2023).

Yogunlasma kavramindan hareketle ihracat yogunlagsmasi ise, ihracat faaliyetlerinin belirli bdlgelerde
yogunlasmasi anlamina gelmektedir. Bir arada bulunmayi tesvik eden glgclerin yigilmasi sonucu meydana
gelmektedir. Literatlrde yigilma ekonomilerini inceleyen iki grup ¢alisma vardir. Birinci grup, yigiimalarin
etkilerini inceleyen calismalardir (Malmberg ve digerleri, 2000; Bosker, 2007; Sun ve digerleri, 2012; Martin
ve digerleri, 2011; Greenaway ve Kneller, 2008; Cainelli ve digerleri, 2016; Campos ve digerleri, 2023;
Forte ve Sa, 2021). ikinci grup, yigiimalarin belirleyicileri ve cografi yogunlasmayi inceleyen calismalardir
(Rosenthal ve Strange, 2001; Alfaro ve digerleri, 2019; Ramos ve Moral-Benito, 2017; Aiginger ve
Pfaffermayr, 2004; Krenz, 2013; Ogel ve Avcl, 2023). Bu galismada ikinci grup literatiirle uyumlu olarak,
Yeni Ekonomik Cografya (YEC) perspektifinden ihracat yogunlasmasi arastiriimaktadir.

Bu calismada 6ncelikle ihracat yogunlagsma oranlari hesaplanmistir. Daha sonra Yeni Ekonomik Cografya
(YEC) bilesenlerinin Avrupa Birligi Bolgesi'nde ihracat yodunlasmasini ne odlgtide aciklayabildigi test
edilmistir. Calismanin temel motivasyonu, YEC teorisinin gelirin, istihdamin ve nufusun yigiimasini
kapsamli bir sekilde agiklama kapasitesinden yola ¢ikarak, bu teorik ¢ergcevede ihracat yogunlagsmasini
arastirmak ve literatire katki saglamaktir. YEC bilesenlerinin, Avrupa Birligi bdlgesindeki ihracat
faaliyetlerinin mekansal dagilimini anlamada nasil kullanilabilecegini ve bu baglamda teorinin gecerliligini
test etmenin dnemli akademik katkilar sunacagi dusunidlmektedir. Literatirde, yidilmalarin ihracat
performansi tzerindeki etkilerini inceleyen bir¢cok calisma (Forte ve Sa, 2021; Prim ve digerleri, 2016; Sun
ve digerleri, 2012; Antonietti ve Cainelli, 2011) bulunmasina ragmen, ihracat yigiimalarini acgiklamaya
yonelik galismalar sinirhdir. Bu durum, c¢alismayi ihracat yogunlasmasini YEC bilesenleri Gzerinden
kapsamli bir sekilde ele almaya yonlendiren temel motivasyonlardan biridir. Calismada, YEC bilesenleri
topluca ele alinarak, Avrupa Birligi bolgesindeki ihracat yogunlagsmasi kapsamli bir sekilde incelenmisgtir.

Bu calismanin en temel amaci dort énemli YEC bileseninin (bilgi digsalliklari, élgek ekonomileri, ulagim
maliyetleri, verimlilik) Avrupa Birligi'nde ihracat yogunlasmasinin agiklayici etkisini incelemektir. Bu etki
statik ve dinamik panel veri analizleri kullanarak arastirimistir. Arastirma kapsami, 2005-2019 vyillari
arasinda 20 Avrupa Birligi Uyesi Ulkeden (Almanya, Avusturya, Belgika, Cekya, Danimarka, Finlandiya,
Fransa, Macaristan, irlanda, italya, Hollanda, Polonya, Portekiz, Slovakya, ispanya, isveg, Estonya,
Slovenya, Letonya, Litvanya) olusmaktadir.

Calismanin giris bolimunu takip eden ikinci kisminda teorik arka plan olan YEC teorisi Uzerinde
durulmaktadir. ihracat yogunlasmasi ve YEC arasindaki iliski agiklanmistir. Uglincii bélimde konu ile ilgili
ampirik literatir incelenmekte, dérdinct bélimde calismada uygulanan ydntem ortaya koyulmakta,
degiskenler ve veri seti tanitiimakta ve ¢alismanin analizi yapilarak bulgular ortaya konulmaktadir. Sonug
kisminda analizin sonuglarina ve konu ile ilgili degerlendirmelere yer verilmektedir.
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2. TEORIK ARKA PLAN: YENi EKONOMIK COGRAFYA

Uluslararasi ticaret yuzlerce llke ve on binlerce mal ve hizmetin ticaretin yapildigi kompleks bir ortamdir.
Diinya Uzerinde farkli 6zelliklere sahip birgok llkenin ve sayisiz mal ¢esidinin bulunmasi, karmasik ticaret
yapilarini tek bir teori ile agiklamanin glic oldugunu gostermektedir (Deviren, 2004). Uluslararasi ticaret
teorilerinin birbirini tamamlar nitelikte olmasi bu durumu kanitlamaktadir. 1970'lerin ortalarina kadar,
uluslararasi ticaret ya arz tarafindaki teknolojik ve maliyet farkliliklarina ya da talep tarafindaki tercihlerdeki
benzerlik ve farkliliklara dayaniyordu. Genel olarak, bu teoriler gelismis sanayi Ulkeleri ile az gelismis tarim
ve hammadde (lkeleri arasindaki farkli faktér donanimlarina sahip endustriler arasi ticareti anlamada
onemli bir rol oynamaktadir. Fakat ginimuzde uluslararasi ticaretin gogu benzer teknolojilere, tercihlere
ve maliyet yapilarina sahip gelismig Ulkeler arasinda gercgeklestiriimektedir (Yuksel ve Saridogan, 2011).

GunUmuzde iki ylize yakin Ulke arasindaki ticari iligkileri; iki Glke, iki mal ve iki Gretim faktoriine dayal bir
dis ticaret modeliyle agiklamak miUmkin degildir. Uluslararasi iktisatgilar 1960’lardan sonra dis ticareti
aciklamak igin yeni kuramlar gelistirmiglerdir. Yeni dis ticaret kuramlarinin basglicalari, nitelikli isgicu
kurami, monopolcl rekabet kurami, endUstri ici ticaret kurami, 6lgek ekonomileri kurami, tercihlerde
benzerlik kurami, teknoloji ac¢igi kurami, tGrin dénemleri kurami, Grin farklilastirlimasi kurami, rekabetgi
ustuinliikler kurami olarak ele alinabilir (Oztiirk, 2003).

1970'lerin ortasinda Krugman, uluslararasi ticaret teorilerine yeni bir bakis agisi kazandirarak énemli
katkilar sunmustur. Gelistirdigi modeller ve ekonomik cografyanin sekillenmesi lGizerine yapti§i calismalar,
uluslararasi ticaretin yapisini anlamayi kolaylastirmistir (Yiksel ve Saridodan, 2011). Krugman, Dixit ve
Stiglitz'in gelistirdigi tekelci rekabet piyasa modelinin basit bir versiyonunu sunmustur (Krugman, 1979). Bu
model, YEC baglaminda énemli avantajlar sunmaktadir. Mallarin surekliligini varsayarak, model tesislerin
ve konum kararlarinin bitunselligini dikkate alir ve ayni zamanda belirli bir bolgedeki tretim payi gibi strekli
degiskenlerin davraniglarini analiz etmeye olanak tanir. Béylece, Dixit-Stiglitz modeli hem butunsel bir
yaklasim sunar hem de detayli analizlere imkan verir (Krugman, 1998b). Krugman, 1980 yilinda yazdigi
makalesinde ise gelistirdigi uluslararasi ticaret modeline ulasim maliyetlerini eklemistir (Krugman, 1980).

Isard (1956: 207) ticaret ve konum kavramlarini “ayni madalyonun iki yizi” oldugunu séylerken iktisadi
faaliyetleri mekandan bagimsiz degerlendirmemistir. Ticaret ve konum kavraminin birlesmesi, dissalliklar
ve aksak rekabet piyasasi kavramlarinin eklenmesi YEC kurami ile meydana gelmistir (Brilhart, 1998).

Neo-klasik iktisat tabanli teorilere gbére ekonomi, sabit getiriler, tam rekabet piyasasi ve statik denge
modelleri ile agiklanmaktadir (Caliskan, 2014: 1). Neo-klasik iktisat bu kati varsayimlar ile birlikte yakin
zamana kadar, ekonomik faaliyetlerin meké&nsal analizine de ¢ok az ilgi géstermistir. Ancak 1990'larin
baslarindan bu yana ekonominin mekansal faktorlerine iliskin teorik ve ampirik galismalar farkli bir bakis
agisl kazanmistir.

Krugman (1991), ekonomik faaliyetlerin neden ve nasil bir bdlgede yigildidi ile ilgili bir genel denge modeli
olusturmustur. iktisadi faaliyetlerin belirli bolgelerde neden yogunlastigini, yerlesik iktisadin tam rekabeti
iceren kati varsayimlarinin 6tesinde, eksik rekabete dayali genel denge modellerini kullanarak agiklamaya
calismaktadir (Fujita ve Krugman, 2004). Krugman, ulusal ve uluslararasi diuzeylerde hem mekénsal
ekonomik yigiimalarin hem de bdlgesel dengesizliklerin mikro ekonomik temellerini agikliga kavusturmustur
(Fujita ve Thisse, 2009).

YEC, genel denge modeli ile dlcege gobre artan getiriler, ulasim maliyetleri, Uretim faktorlerin hareketi
arasindaki etkilesimi aciklamaktadir (Fujita, 2010). YEC modeli, mekan kavrami ile ilgili temel sorulardan
birine 1sik tutmak (izere tasarlanmig basit ve aciklayici bir modeldir. imalat endistrisinin neden birkag
bdlgede yogunlasip digerlerini goreceli olarak geride biraktigi gibi sorulara cevap aramistir (Krugman,
1991, Scheuerer, 2019: 2).

Diinyada artan ticaret hacmi ve liberal iktisat politikalari, ekonomik faaliyetlerin arz ve talep kosullarinda
meydana gelen degisiklikler, bolgeler arasindaki esitsiz gelir dagilimi belirli bolgelerde yogunlasmalari
gundeme getirmistir. Krugman (1991)’a goére bir bélgenin yogunlasabilmesi igin digsalliklarin olmasi, 6lgcege
gore artan getirilerin olmasi ve eksik rekabet piyasalarin olmasi gerekmektedir. YEC, iktisadi faaliyetlerin
ve nlfusun belirli alanlarda neden ve nasil yogunlastigini acgiklarken ayni zamanda Ulkelerin kendi icinde
ve Ulkeler arasinda olusan sanayi kusaklari ve tarim kusaklari arasindaki farkliliklari, sehirlerin varligini ve
endustriyel yigiima alanlarini detayl bir sekilde olusum nedenleri ile birlikte analiz etmektedir (Ozdemir ve
Baskol, 2010). Bircok ekonomik faaliyet, cografi olarak belirli bir noktada yogunlasmaktadir. Gelismis
Ulkelerdeki ndfusun c¢ogu ve pek c¢ok endustri cografi olarak yogunlasmis durumdadir. Cografi
yogunlasmaya veya cografi yayllmaya sebep olan merkezcil ve merkezkag kuvvetler bulunmaktadir
(Krugman, 1998a).
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Ekonomik Cografya modeli genel anlamda, (i) yidilma ve yayilma faktorlerinin neden meydana geldigini,
(ii) farkh cografya ve sektérde yidilma ya da yayilma olgularinin olup olmadigini, (iii) boélge ve sehirlerin
neden farkli alanlarda uzmanlastigi gibi konulari ele almaktadir (Fujita ve Thisse, 1996). Tablo 1’de yigiima
ve yayllmay! etkileyen kuvvetler gosteriimektedir. Merkezcil kuvvetler endustrinin, sanayinin, kentlerin
cografi bir alanda yogunlasmasina olanak saglarken, merkezkag kuvvetler cografi olarak yayilmayi
saglamaktadir.

Tablo 1. Cografi yogunlugu/yayilmayi belirleyen etmenler

Merkezcil Kuvvetler Merkezkag Kuvvetler
Piyasa Buyuklugu Hareketsiz Faktorler
is Giicli Hareketleri Arazi Kiralari

Saf Pozitif Digsal Ekonomiler Saf Negatif Digsal Ekonomiler
Kaynak: Krugman (1998a)

1990'lI yillarda ortaya ¢ikan YEC yaklasimi, 6lgek ekonomileri, artan getiriler, faktorlerin hareketliligi ve
mekan kavraminin énem kazanmasiyla sekillenmeye baslamistir (Ozdemir ve Bagkol, 2010). Yaklasim
yillar icerisinde degisim gdstermistir. Yaklagimin ilk ortaya ¢iktidi yillar olan 1990’ yillarin basindaki model,
ilk débnem modeller olarak adlandinimaktadir. Krugman ile birlikte, YEC teorisinin ortaya ¢ikmasi,
uluslararasi ticeret, 6lgede gore artan getiriler, faktor hareketlili§gi ve mekan/cografya bilesenlerinin bir araya
gelmesi ile merkez-gcevre modelinin olusmasini saglamistir. 1990’h yillarin ortalarindandan sonra ikinci
dénem YEC modelleri olarak adlandiriimaktadir, modelde endUstriyel kimelenmelerin ortaya ¢gikmasi ile
birlikte Krugman’in bolgesel gelisme teorileri eklenmis ve cografya kavraminin énemi daha da artmistir.
Uclincli ddnem modellerde ise, modele teknoloji ve bilgi digsalliklari eklenmistir (Martin, 2011).

2.1. Yeni Ekonomik Cografya Perspektifinden ihracat Yogunlagmasi

inracat yogunlasmasi, ihracatin belli bir (iriin ya da bir bélgede yogunlasmasini ifade etmektedir (Cevirmez,
2021). ihracat faaliyetlerinin cografi olarak yogunlagsmasi ise, ihracat yapanlarin baglantili is ortaklariyla
birlikte toplanmasi anlamina gelmektedir. ihracat yapanlar, lojistik, ihracat danismanhgi, pazarlama ve
ihracat kredi sigortasi gibi 6zel ihracat hizmetlerini mekansal yakinlk i¢cinde bulunduklari diger firmalar ile
paylasarak birbirlerini yonlendirmektedirler. Uluslararasi ticaret literatliri, firma verimliliginin ve Olgek
ekonomilerinin firmanin ihracat basarisi Gzerindeki 6nemini vurgulamaktadir. Yigilma ekonomileri, firmalar
ayni sektorden firmalar ile birlikte yakin konumlandiklarinda verimlilikten, bilgi yayillmalarindan ve diger
pozitif digsalliklardan yararlanirlar. Ayrica farkl bilgi ve problem ¢ézme becerilerine sahip potansiyel olarak
cok sayida farkh isci kaynagindan da yararlanabilirler. Bu tlr bir cografi alanda, firmalarin ihracat
yapabilmeleri icin daha uygun ortamlari vardir (Brunow ve digerleri, 2019).

Geleneksel olarak firma ihracat egilimi ve ihracat yogunlugu tzerine yapilan aragtirmalar firmaya 6zgu
Ozellikler ve makroekonomik gostergeler olmak uzere ikiye ayriimaktadir. Ancak, ihracat olasiligini ve
ihracatci bir firmanin satig payini belirleyen faktorler, sadece kendine 6zgu Ozellikler ve ulusal gevre ile
degil, ayni zamanda firmanin bulundugu ev sahibi bélgenin 6zellikleri ve cografi yapisi ile de iligkilidir.
Gelismis ve gelismekte olan ekonomilerin ihracatini agiklamak igin firmalarin bulundugu bélgelerin ve
komsu bolgelerin 6zellikleri cok énemlidir. Firmalar nitelikli isgticu, bilgi yayilmalari gibi faktérel kosullar
degerlendirildiginde cevrelerindeki cografi sermaye ile yakindan iligkilidir. Ayrica cografi konum firmalarin,
ihracat yapanlarin belirli ekonomik girdilere nasil ulagilacadini ve bununla birlikte ticaret rotalarini belirler.
Altyapi kalitesinin iyi olmasi ve yigilma ekonomilerinin varligi bir tlkenin ihracat potansiyelini dogrudan ve
dolayl sekilde etkileyebilir (Rodriguez-Pose ve digerleri, 2013).

2.2. ihracat Yogunlagmasini Belirleyen Etmenler

inracat egilimi ve ihracat yogunlugunu belirleyen etmenler firmaya 6zgi degiskenler ve makroekonomik
degiskenler olmak Gzere ikiye ayrilir (Forte ve Sa, 2021). Firmaya 6zgi nedenler uzun yillardir arastiriliyor
olmasina ragmen gevreye ve mekana ait nedenler arastirmacilarin son dénemlerde ilgisini ¢ekmistir.
ihracat performansini ve potansiyelini etkileyen kontrol edilemeyen énemli degiskenler, endiistri yogunlugu,
firmanin bulundugu bdlgenin 6zellikleri ve firma lokasyonudur (Zhao ve Zou, 2002; Rodriguez-Pose ve
digerleri, 2013). ihracatgi firmanin kuruldugu bélge, tedarikgilere yakinhigi, bélgede bilginin ve teknolojinin
yayllmis durumda olmasi énemli diger etmenlerdendir.

YEC teorik arka plani ve ihracat yogunlasmasinin ele alindigi bu boélimde, YEC bilesenleri ve ihracati
etkileyen etmenlerin kesisimine odaklanilacaktir. Ihracat yogunlagsmasini belirleyen faktérler asagida daha
ayrintih bir sekilde ele alinacaktir.

i)Verimlilik: ihracat yapan firmalarin, daha az kaynak kullanarak daha fazla Griin ve hizmet Uretmeleri
sonucunda maliyetlerin azalmasidir. Disuk maliyetler, ihracat yapan firmalarin yeni pazarlara girme
egilimlerini artirir. Firmalar ihracat yapabilmeleri i¢in belirli sabit maliyetlere katlanmak durumundadir. Sabit
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maliyetler arasinda, firmalarin dis pazarlar hakkinda bilgi edinmesi, dagitim aglari olusturmasi, is giiciine
erisim saglamasi, tedarik zinciri ydnetimi ve reklam gibi unsurlar bulunmaktadir (Antonietti ve Cainelli,
2011). Yigiimalar, ihracat bodlgelerinde sagladigi saf pozitif digsal etkilerle sabit maliyetleri azaltabilir
(Ramos ve Moral-Benito, 2017).

Adam Smith’in Mutlak Ustiinliikler Teorisi'nden giniimiize kadar gelisen siiregte verimliligin ve ticaretin
birbiri ile iliskili oldugu bircok arastirmanin konusu olmustur. Daha Uretken firmalarin ihracat pazarina
girerken sabit maliyetlere ya da olasi ekstrem bir duruma katlanabilme ve bunlari yonetebilme kapasiteleri
daha ylksektir. Bu nedenle verimlilik arttikga, belirli bolgelerde ekonomik faaliyetlerin yogunlagsmasi
muhtemeldir (Blalock ve Gertler, 2004).

ii) Bilgi Digsalliklari: bir arada bulunmayi tesvik eden bir gugtir. Ekonomik cografyanin en énemli
bilesenlerinden biridir (Tlrkcan, 2014; OECD, 1996: 9). Bilgi ayni zamanda, temel bir kamu yarari olarak
kabul edildigi icin, kiiresel ekonomiye entegre olan bir firma, uluslararasi alanda gergeklesen 6grenme
sirreclerinden kolaylikla faydalanabilir (Grossman ve Helpman, 1994). Neoklasik i¢gsel Bliyiime Modelleri
ekonomik biyimeyi; bilgi, beseri sermaye ve teknolojik gelisme olarak agiklamislardir.

Bilgi yayilmalari, Romer (1986, 1989)’in ¢alismalari ile biyime modeline eklenmistir. Ardindan Grossman
ve Helpman’in calismalari ile arastirma gelistirme faaliyetlerinin bilgi yayllmalarina sebep oldugu
bulunmustur. Ayrica bilgi yayllmalarinin, ekonomik blylimeye de katki sagladigini modellemiglerdir.
Arastirmacilar, tim bu teknolojik ilerleme bigimlerini uzun vadeli yenilik ve blylime analizlerine dahil
etmiglerdir (Grossman ve Helpman, 1990).

Cografi olarak bilginin bir mekanda yigilmasi, o bélgede bulunan firmalar igin pozitif fayda sunmaktadir.
Mekanda, bilgiye erisim maliyeti azaldiginda verimlilik artabilir. Bilginin bir cografyada yayilmasi, ihracat
icin gerekli olan bilgiye kolay erisim saglayarak ihracat potansiyelini arttirmaktadir. Bu da bdlgede ihracat
yogunlagsmasini arttirabilir.

i) Teknolojik Yidiimalar: belirli bir bélgedeki teknolojik gelismelerin, inovatif ydntemlerin bdlgeye rekabet
avantaji saglayarak teknolojinin o bdlgede yodunlasmasidir. Vernon’un Teknoloji A¢gigi Teorisi ile ortaya
¢lkan bu goérus, Ulkelerin sahip oldugu teknoloji ve teknolojik yeniliklerin, kazanglarini ve verimliliklerini
belirledigini ve onlara Ustiinlik sagladigini vurgulamaktadir (Branstetter, 1998: 518).

Teknolojinin yayillmasi, Uretim siireglerinin de teknolojinin aktif kullanilmasi veya aktariimasi konulari ile
karistirllan bir kavramdir. Esasinda teknolojik yigiimalar Yeni Blydme Teorisinin merkezinde yer
almaktadir. Teknoloji yayillmalarinin en dnemli yoni, YEC’in temelini olusturan dissalliklardir (Koo, 2005).

iv) Ulasim Maliyetleri: ihracat yapan firmalar i¢in énemli bir maliyet kalemidir. Ulagimda 6l¢cek ekonomilerinin
olusturulmasi ihracatgilar icin  énem arz etmektedir. ihracat yapan firmalar bir alanda
yigildigi/lyogunlastiginda sevkiyatlar ayni varis noktasina giden ihracatgilar ile birlikte planlandiginda
tagsimacilikta élgek ekonomisi elde edilebilir. ihracat yapan firmalarin ayni cografi mekanda yer almasi,
firmalarin maliyetlerini azaltip karhihdini arttiracaktir (Cassey ve Schmeiser, 2012; Zhao ve Zou, 2002).

v) Dissal Olgek Ekonomileri: bir firma ya da endstrinin Gretim miktari arttikga ortalama maliyetlerinin
diismesi anlamina gelmektedir (Sunay, 2022). Olgek ekonomileri, tretim miktarindaki artigla birlikte Gretim
faktorlerinin verimliliginde artisa yol acarak uzun vadeli avantajlar saglamaktadir. Maliyetlerin azaltiimasi
ve Uretkenligin artiriimasi icin Uretimin genigletiimesi gerekmektedir. Bu genigleme, firmalarin kargilastigi
piyasa kosullariyla dogrudan iligkilidir. Digsal 6lcek ekonomileri, firmanin kapasitesinin sabit kalmasina
ragmen sektérdeki firma sayisinin artmasiyla ortaya ¢ikan verimliligi ifade eder. Dissal 6lgek ekonomisinin
hakim oldugu endustrilerde, rekabetci ve ¢cok sayida kiguk firma bulunmaktadir (Krugman ve digerleri,
2017: 147-148). Olgek ekonomilerinin ihracat lzerinde pozitif etkisi bulunmaktadir. Ayrica, o6lgek
ekonomilerinin ortaya cikmasiyla birlikte verimliik meydana gelmekte ve bu durumun da ihracati
arttirabileceg@i savunulmaktadir (Ucak ve Arisoy, 2011).

Firmalar ihracat i¢in belirli sabit maliyetlere katlanmak zorundadir. Bu maliyetler; piyasaya giris maliyetleri,
reklam maliyetleri, yeni pazarlama yontemleri, piyasa talep durumuna iligkin fizibilite etltleri, lojistik
sistemleri hakkinda detayli bilgiye sahip olmak olarak siralanabilir. ihracat yapan firmalarin, basarili
olmalari icin en énemli kosullardan bir tanesi maliyetlerin dusuriimesidir. Melitz (2003)'e gore, ihracat
pazarinda karliigin yiksek olmasi basari getirme potansiyelinin fazla olmasidir. Dolayisiyla ihracat yapan
firmalar karliigi maksimum tutup maliyetleri minimuma indirmek durumundadir. Yigilma ekonomilerinde
belirli bir sektdriin bir bélgede yidiimasi, bilgi yayilmasi ve isglcl piyasalarinin bu bdlgede yidiimasi ile
gerceklesmektedir. Bilginin ve is gucunin cografi bir meké&nda yigiimasi bodlgede dissal dlcek
ekonomilerinin olusmasina katki saglamaktadir (Lovely ve digerleri, 2005). ihracat yapan firmalarin cografi
bir alanda toplanmasi/yigiimasi bilgi aktarimini kolaylastiracagi igin, firmanin ihracat performansini dolayli
olarak etkileme potansiyeline sahiptir (He ve digerleri, 2012). Ayrica firmalarin ihracat kazanimlari salt
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kullanilan teknoloji ve bilgiyle degil, dlcek ekonomileri ile de alakalidir. Firmalar bolgesel yi§diima etkilerinden
faydalandiklarinda daha fazla Uretken olabilirler (Brunow ve digerleri, 2019).

3. AMPIRIK LITERATUR

Literatlirde, YEC unsurlarinin ihracat yogunlagsmasi (zerindeki etkilerini inceleyen calismalar oldukca
sinirhdir. Thracat yogunlasmasini dogrudan analiz eden calismalar kisith olmasina ragmen, ekonomik
cografya, ticaret ve endistriyel yogunlagsmanin ihracat performansi izerindeki etkilerini ele alan ¢alismalar
mevcuttur. Shin ve digeleri (2006), kentsel yigiimalarin ve endistri déntsimlerinin ihracat performansi
Uzerindeki etkisini arastirmistir. Yogunlasmanin ekonomik cografyanin bir sonucu olarak sekillendigi ve
yerel buyime Gzerinde belirleyici oldugunu bulmustur. Disdier ve Head (2008), Mesafenin ticaret Gzerindeki
etkisini arastirmis ve mesafe arttikga ticaretin azaldigini bulmustur. Bosker ve Garretsen (2010), ticaret
maliyetlerinin ihracat yogunlasmasinin énemli bir belirleyicisi oldugunu 6ne surmektedir. Haaland ve
digeleri (1998), Avrupa Birligi'ndeki endustrilerin cografi yogunlugunu analiz etmis ve harcamalarin
yerellesmesinin ekonomik cografyanin en énemli belirleyicisi oldugunu Krenz (2013), Avrupa Birligi’'ndeki
hizmet sektorlerinin cografi yogunlasmasini inceleyen galisma, dissalliklarin ve bilgi yigiimalarinin hizmet
sektorlerinin yogunlagsmasini nasil etkiledigini arastirmistir. Bilgi digsalliklari ve teknoloji benzerlikleri, bu
yogunlagsmanin altinda yatan temel nedenlerdir.

Literatlirde YEC'in teorik arkaplani olan yigilma ekonomilerine kapsamli sekilde deginilmektedir. Yigiima
ekonomilerini inceleyen galismalar iki gruba ayrilmaktadir. Birinci grup yigilmalarin etkilerini inceleyen
calismalardir. ikinci grup, yigilma ekonomilerinin belirleyicilerini ve cografi yogunlasmayi inceleyen
¢alismalardir. Konu, ilk dénemlerden itibaren gesitli gdstergeler Gzerinden (lretim, nifus, istihdam, yatirim,
ortalama Ucret, katma deger, inovasyon, Uretkenlik, ar&ge harcamalari) incelenmistir. Bu ¢alismada,
literatirden farkh olarak yigiima kuvvetlerinin YEC ekseninde ihracat yogunlagsmasini agiklayabilirligi test
edilmistir.

Yigiima ekonomilerinin etkilerini ele alan g¢aligmalar su sekilde siralanabilir; Malmberg ve digeleri (2000),
yigilma ekonomisinin isvec ihracat firmalarinin performansi (zerindeki etkisini aragtirmistir. Kentlesme
ekonomileri ve geleneksel olgek ekonomilerinin ihracat performansi Uzerinde biyik bir etkisi oldugunu
bulmustur. Bosker (2007), yigilmanin ekonomik blyime Uzerindeki etkisini Avrupa bolgesel dlzeyinde
degerlendirmigstir. 1977-2002 yillar1 arasinda 16 Ulkede 208 bdlgeden olusan bir veri seti kullanilarak, panel
veri yontemi ile tahmin etmistir. Daha yogun bdlgelerin diger bdlgelerden daha yavas buyuduguini
bulmustur. Yigiimanin net negatif etkisine isaret etmektedir. Fakat bununla birlikte, bliyliyen bolgelere yakin
konumlanan diger bolgelerin ekonomik gelismelerini olumlu yénde etkiledigini bulmustur. Greenaway ve
Kneller (2008), 1988-2002 vyillari arasinda Birlesik Krallik'taki imalat firmalarinin ihracat davraniginin
yigiima ile iligkisini arastirmiglardir. Yigiimalarin, ihracat pazarina giris olasiligini artirabilecegine dair
kanitlar bulmuslardir. Ayrica pazara giris gergeklestiginde ek verimlilik faydalari saglanabilecedine dair
kanitlar bulmuslardir. Brilhart ve Sbergami (2009), tlke igi ekonomik faaliyetin mekansal yogunlagsmasinin
Ulke dizeyindeki bliylime Uzerindeki etkisini, kesitsel OLS ve dinamik panel GMM tahminini kullanarak
arastirmiglardir. Yigiimanin, GSYiH biiylimesini yalnizca belirli bir ekonomik kalkinma diizeyine kadar
arttirdigini bulmuslardir. Antonietti ve Cainelli (2011), italyan imalat firmalarinin 1998-2003 yillari arasinda,
ihracatta mekéansal yigiimanin oynadidi rolt aragtirmiglardir. Yapisal bir model kullanarak yenilik, Gretkenlik
ve ihracat performansi modelini tahmin etmislerdir. Yigilma ekonomilerinin inovasyon, verimlilik ve ihracat
performansi arasindaki iliskiyi sekillendirmede 6énemli rol oynadigini bulmuslardir. Martin ve digeleri (2011),
1996-2004 yillar1 arasinda Fransiz firmalarinin verilerini kullanarak, faaliyetlerin mekansal yigilmasinin
firma duzeyindeki uretkenlik Gzerindeki etkisini GMM modeliyle analiz etmistir. Calismanin sonucunda,
Fransiz fabrikalarinin yerellesme ekonomilerinden yararlandigini bulmusglardir.  Sun ve digeleri (2012),
1998-2007 yillari arasinda Cin igin yigiimalarin, heterojen firmalarin ihracat davranislari izerindeki etkilerini
arastirmistir. Analizlerinde yigilmalarin, firmalarin ihracat olanaklari ve satislar Gzerinde olumlu etkiye
sahip oldugunu bulmustur. Ayrica, daha yiksek verimlilige sahip firmalarin yigilmalardan daha pozitif
etkilendigi sonucuna varmistir. Cainelli ve digeleri (2016), yigiima ekonomilerinin, italyan ihracat
firmalarinin performansini etkileyip etkilemedigini analiz etmistir. Arastirmada, yerel sistemlerin ihracat
performansi lizerinde daha fazla biiyiik bir etkiye sahip oldugu bulunmustur. ilgili gesitliligin roltiniin ihmal
edilebilir oldugunu, uzmanlagsmanin ise ihracat yogunlugunu olumsuz etkiledigini sonucuna variimistir. Prim
ve digeleri (2016), bdlgesel kimelenmenin firmalarin ihracat performansi Uzerindeki rolinG arastirmigtir.
100 tane Uretim endustrisinde faaliyet gdsteren ihracat sirketini drneklem almistir. Sonuglar, kimelenme
ekonomilerinin, ihracat performansinin belirleyici faktorleri ve firmalar tarafindan yenilik Gretmek icin 6nemli
bir kaynak oldugunu ortaya koymaktadir. Forte ve Sa (2021), firma lokasyonu ve yigiima ekonomilerinin,
firma ihracat egilimini etkileyip etkilemedigini arastirmiglardir. Calismanin sonuglari, lokasyon ve yigiima
ekonomilerinin firmanin ihracat egilimini belilemede 6nemli bir role sahip oldugunu gdstermektedir.
Campos ve digeleri (2023), Brezilya'daki 137 mezo bélge igin, 2008-2021 yillari arasinda boélgesel bilgi ve

Verimlilik Dergisi / Journal of Productivity | 205



Nihal Altun, Aykut Sarkglinesi

yigilma ekonomilerinin bdlgesel ihracatt mekansal ekonometrik yontemler kullanarak nasil agikladigini
analiz etmistir. Sonuclar ihracat ve Ar-Ge harcamalari arasinda bir otokorelasyon oldugunu géstermektedir.

Yigiima ekonomilerinin belirleyicilerini ve cografi yogunlasmayi ele alan galismalar su sekilde siralanabilir;
Rosenthal ve Strange (2001), yigilma ekonomilerinin, endistrinin mekansal yogunlasmasini ne dlglide
acgikladigini analiz etmislerdir. Yigiimalar, bilgi yayillimi, isglcl piyasasi havuzlanmasi, girdi ve trtn nakliye
maliyetlerini etkileyen avantajlar gibi 6nemli faktorleri temsil eden cesitli endistri 6zellikleriyle
iliskilendirilmistir. Ayrica nitelikli isgliciniin de yigilmayi pozitif sekilde etkiledigini bulmuslardir. Brilhart
(2001), 1972-1996 yillari arasinda 13 Avrupa llkesi i¢in, 32 tane imalat sektériiniin cografi yogunlagsmasini
analiz etmistir. Geleneksel dusuk teknolojili sektorlerin cografi olarak en yogunlasmis sektorler oldugunu
bulmustur. Ayrica, YEC baglaminda yigilma ekonomilerinin AB'nin endustriyel yapisini sekillendirmede
giderek daha dnemli hale gelebilecegdini tespit etmistir. Aiginger ve Pfaffermayr (2004), 1993-1998 yillari
arasinda, Avrupa Birligi Gye Ulkelerindeki 99 Uretim endustrisinin faaliyetlerinin cografi yodunlagmasini
degerlendirmislerdir. Cografi yogunlugun, endistriyel dinamiklerin yani sira ekonomik cografya ve ticaret
teorisinin 6ne sirdigl bazi hipotezlerle uyumlu oldugunu bulmuslardir. Krenz (2013), Avrupa Birligi'ndeki
hizmet sektorlerinin yogunlagsmasini arastirmistir. Bu galismada, 14 Avrupa Ulkesini ve 22 hizmet sektorini
kapsayan veriler kullaniimistir. Perakende ticaret, su tagimaciligi ve sigorta ve emeklilik fonlamasi gibi bazi
sektorler harig, diger finansal aracilik sektorlerinde yogunlagsmanin belirgin bir sekilde arttigini bulmustur.
Rodriguez-Pose ve digerleri (2013), firma dizeyinde ve mekansal olarak ihracat egilmi ve yogunlugundaki
farklihklari incelemistir. Sonuglar, firma ihracat egilimi ve yogunlasmasi Uzerinde hem i¢c hem de dis
faktorlerin dnemli oldugunu gostermektedir. Bir firmanin bulundugu eyaletin ve komsu eyaletlerin kosullari,
firma ihracatini sekillendirmektedir. Yigiima etkileri, egitim ve ulasim altyapisinin donanimi, Endonezya
firmalarinin ihracat egiliminde &zellikle énemli bir rol oynamaktadir. Ramos ve Moral-Benito (2017),
ispanyol ihracatgilar arasinda ihracatgilarin nihai varig noktasina gére yigiima ekonomilerinin varligini
aragtirmiglardir. Uluslararasi ticarette digsalligin var oldugunu, yigiimalarin sabit maliyetleri azalttigi
bulgusuna varmislardir. Ayrica ihracat hedeflerine gére yogunlagsma 6riintis(, ihracatcilardan potansiyel
giris yapanlara bilgi akisini kolaylastirmanin ise yarayabilecegini 6ngérmuslerdir. Alfaro ve digerleri (2019),
Avrupa'daki endustrilerin yigilma modellerini karakterize etmis ve Euro Bolgesi ulkeleri ile ABD'yi
karsilastirmigtir. Mikro diizeyde bir endeks kullanarak, endistriyel faaliyetlerin cografi yogunlagsma
derecesini 6lgmustir. Cografi dagiimda net bir merkez ve baglanti yapisini oldugunu bulmustur ayrica
daha buylk ve daha Uretken tesislerin daha klgulk ve daha az Uretken tesislerden daha merkezlenmis
durumda oldugunu bulmustur. Egitim ve teknoloji dahil olmak UGzere farkli ekonomik gelisme seviyelerine
sahip bdlgelerin, belirgin yigiima olusturduklarini bulmustur. Brunow ve digerleri (2019), Alman firmalarinin
yerellesme ve kentlesme dissalliklari ile isglicu gesitliliginin, isglici piyasasi havuzlanmasi sonucunda
daha fazla ihracat yapip yapmadigini, gesitli kurulus 6zelliklerini kontrol ederek arastirmistir. Arastirma,
dissalliklarin ézellikle bilgi yayilimi yoluyla daha fazla kullanildigini ortaya koymustur. Ogel ve Avci (2023),
Gaziantep’te faaliyette bulunan firmalarin, sanayi faaliyetlerinin cografi yogunlagmasini Lokasyon Katsayisi
yontemini kullanarak arastirmiglardir. Sektérel bazda incelendiginde gida Urtnleri imalati, tekstil Grtnleri
imalati, kimyasal Urtnler imalati, k&gt Urunleri imalati, plastik ve deri Urtnleri imalati sektdrlerinde
yogunlasma ve uzmanlasma dizeylerinin yiksek olugunu tespit etmislerdir.

Yigiima kuvvetleri, iktisadi faaliyetlerin belirli bdlgelerde toplanmasi ve bu toplanma sayesinde belirli
avantajlarin meydana gelmesini ifade etmektedir. Bu avantajlar, bilginin mekénda yayilmasi, isgucu
piyasalarinin genislemesi ve piyasa buyukligu olarak siralanabilir. Avrupa Konseyi olmak Uzere bazi teorik
ve ampirik calismalarin yiilma yonunde etkilerinin oldugu gérilmektedir. Teorik ve ampirik literattrde, YEC
bilesenlerinin boélgesel yigilma stregleri Uzerinde etkili oldugu, bazi yazarlar tarafindan ele alinmistir. Bu
konu ihracat yogunlasmasi agisindan degerlendirildiginde, YEC bilesenlerinin bolgelerde yigiima ve
yogunlagsma yarattigini vurgulayan galismalar bulunmaktadir (Cainelli ve digerleri, 2016; Brilhart, 2001;
Ainginger ve Pfaffermayr, 2004; Antonietti ve Cainelli, 2011).

4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Teorik ve ampirik literattriin incelenmesi ile YEC ve ihracat yogunlasmasi arasindaki iliski temel alinarak
¢alismanin modeli olusturulmustur. Modelin bagimh degiskeni olan ve Avrupa cografyasinda mevcut
ihracat yogunlasmasini gosterecek olan Lokasyon Katsayisi (LQ) ¢alisma kapsaminda hesaplanmistir.
Calismanin amaci ve veri setinin yapisina uygun olarak literattire uygun sekilde secilen tahmin yéntemi bu
bdlimde ele alinmistir. YEC perspektifinden ihracat yogunlagsmasini agiklayabilmek icin statik ve dinamik
panel veri analizi yapiimistir.

4.1. Degiskenler ve Veri Seti

Arastirmanin 6rneklemi, Avrupa Birligi Ulkeleridir. YEC teorik arka planina dayanarak ekonomik bir
entegrasyon olan Avrupa Birligi’'nde ihracat yogunlagsmasinin agiklanmasi amaglanmistir. Birlikte 27 tlke
olmasina ragmen tum degiskenlere ait verilere ulasabildigimiz 20 llke (Almanya, Avusturya, Belgika,
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Cekya, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Macaristan, irlanda, italya, Hollanda, Polonya, Portekiz, Slovakya,
ispanya, isveg, Estonya, Slovenya, Letonya, Litvanya) bulunmaktadir. Modelin bagimli degiskeni ihracat
yogunlasmasi iken bagimsiz degiskenler ise, bilgi dissalliklari, isglict verimliligi, ulagsim maliyetleri, dlgek
ekonomileri gibi YEC tabanli degiskenler ve modelin saglamhigini test etmek icin ihracat yogunlasmanin
genel kabul gérms, bolgesel rekabet gliciini temsil eden belirleyicilerinden kur ve ortalama Ucrettir. Tablo
2'de degdiskenler, kisaltmalari ve verinin alindigi kaynak listelenmektedir.

Tablo 2. Degiskenler, degiskenlerin gosterimi ve kaynak

Degiskenler Gdsterimi  Kaynak

Lokasyon Katsayisi LQ Diinya Bankasi (2023a)
(Bagimli Degisken)

GSYiH iginde Ar&Ge’ye ayrilan pay AR&GE Dinya Bankasi (2023b)
(Bagimsiz Degigken)

isguict Verimliligi ISGUCU  OECD (2023a)

(Bagimsiz Degigsken)

GSYIiH GSYIH Dunya Bankasi (2023c)
(Bagimsiz Degigken)

Mesafe MSF https://tr.distance.to/(2023)
(Bagimsiz Degisken)

Nominal Kur KUR OECD (2023b)

(Kontrol Degisken)

Ortalama Ucret ORTUCRT OECD (2023c)

(Kontrol Degisken)

YEC bilesenlerini test etmek ic¢in, Krugman (1991) tarafindan yapilan teorik ve ampirik g¢alismalara
dayanarak, YEC ve yigilma kuvvetlerini temsil ettigini varsaydigimiz degiskenlerle ampirik model
tanimlanmaya ¢alisiimistir. Degiskenler, arastirmanin konusuna ve amacina baglh olarak YEC teorik arka
planindan secilmistir.

Bagimh degisken olan lokasyon katsayisi ihracat yogunlagmasini élgmek Uzere hesaplanmig ve Avrupa
genelinde ihracat yogunlasma oranlari bulunmustur. Yogunlasma &lgiim ydnteminin alternatifleri, Gini
Katsayisi, Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI), Entropi Endeksi ve Lokasyon Katsayisi olarak sayilabilir.

Gini Katsayisi, her bir sektor igin ayri ayri hesaplanabilmekte ve bir sektorin bir bélgedeki nispi dagilimina
karsl, ayni sektorliin diger bolgelerdeki dagilimini élgmektedir. Herfindahl-Hirschman Endeksi, bir il ya da
bdlgedeki herhangi bir sanayi dalinin uzmanlasmasini ya da sanayi ¢esitliligini dlcmektedir (Karaalp ve
Erdal, 2012). Herfindahl ve Krugman endeksleri farkli bdlgesel dizeylerde mutlak ve gdéreceli ekonomik
uzmanlagsmayi dederlendirmek icin daha iglevseldir (Goschin, 2020). Lokasyon Katsayisi ise, belirli bir
bdlgenin belirli bir sektordeki yogunlasmasini ulusal veya global ortalamalara gore dlgmektedir. Lokasyon
Katsayisi (LQ) cografi bir géstergedir ve mekansal analiz karsilastirmalarda siklikla kullanilir (Cromley ve
Hanink, 2012). Isard (1960)’in ¢alismasina dayanan, yaygin olarak bilinen bir cografi endekstir. Bolgedeki
ve ulusal ekonomideki her sektoriin paylarini karsilastirarak bdlgesel yogunlagsmayi 6lger. Ekonomik
cografyacilar ve bdlgesel galisan ekonomistler tarafindan kullanilan bir endekstir. 1940 yilindan beri,
istihdam oranlari gibi yerel alan 6zelliklerinin ulusal 6zelliklerle karsilastirimasina imkan saglayan bir
yontemdir. Katsayinin formulu Esitlik 1’deki gibidir (Isard, 1960: 124).

()
(%)
Burada e;,, i sektdérinind r boélgedesindeki Gretimini; E,., r bolgesindeki toplam milli geliri; E,, i sektérinun
n referans bolgedeki Uretimi, E,,, referans n bdlgedeki toplam milli geliri ifade etmektedir.

LQ (iretim) =

1)

LQ, bir Glkenin ekonomik faaliyetlerdeki yogunlasma diizeyini dlgmek igin kullanilan bir ydntemdir. Ornegin,
ihracat yogunlasmasini dlcen LQ, bir Avrupa Birligi Ulkesinin ihracatinin milli gelirine oraninin, AB
genelindeki toplam ihracatin toplam milli gelire oranina bdlinmesiyle hesaplanir. Katsayinin formulu Esitlik
2'deki gibidir.

LQ (ihracat) = (Avrupa Birligi'ndeki i lilkenin ihracati/i iilkenin milli geliri)/

(Avrupa Birligi Toplam ihracati/Avrupa Birligi Toplam Milli Geliri) (2)
LQ, bircok ¢calisma alaninda giderek artan sekilde kullanilan bir ydntem olmustur. Karsilastirmali analizlerde
istatistiksel olarak sapmasiz raporlanmaktadir (Moineddin vd., 2003: 256). Cesitli sekillerde adlandirilan bir

nicelik olan lokasyon katsayisinin hesaplanmasinda, arastirmacilar, incelenen bolge ve alan igin dnemli
oldugunu dusundigu herhangi bir veriyi kullanip orani hesaplayabilir (Isard, 1960: 124).
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LQ’nun degeri 1'in Gzerindeyse denklemde secilen sektdr, o bdlgede ulusal ortalamaya gére daha fazla
yogunlagsmistir. E§er LQ'nlin degeri 1°den kiiglkse sektdrin, ulusal ortalamaya gore daha az yogunlastigini
gOstermektedir (Goschin, 2020).

Avrupa Birligi Bolgesi'nde ihracat yogunlagsmasi, 2005-2019 yillari arasinda Avusturya, Belgika, Cekya,
Danimarka, Polonya, Macaristan, irlanda, Hollanda, Estonya, Slovenya, Letonya, Slovekya ve Litvanya'da
ortalamalanin iizerinde yogunlasma gézlenmektedir. Finlandiya, Fransa, Portekiz, italya ve Ispanya’da ise
yogunlasmanin 1’in altinda oldugu gézlenmektedir. isveg'te 2012 yilindan sonra yogunlasma azalirken
Almanya’da ise 2014 yilindan sonra yogunlasmanin azaldidi gortlmektedir (EK). Sekil 1’de, 2019 yih
verilerine gore Avrupa Birligi’'nde ihracatin bélgesel yogunlagsmasi gorilmektedir.

“ 041,3.39952)

(1.22425,1.70429] "
(.926983,1.22445] 3 alta
.638704,926983]

No data

Sekil 1. Avrupa Birligi ulkelerinde ihracat yogunlagmasi (2019)

Orta Avrupa’da yogunlasmanin Giiney Avrupa’ya gore daha ylksek oldugu gérilmektedir. Ulkeler
arasindaki yogunlagsmayi daha net ve goérsel olarak inceleyebilmek adina harita metoduna basvurulmustur.
Sekil 1’de gorildiga Uzere ylksek ihracat yogunlasmasinin oldugu Ulkeler ihracat yogunlagsmasi yiksek
Ulkelerle, dusuk ihracat yogunlasmasinin oldugu lkelerde ihracat yogunlasmasi dusik Ulkelerle
cevrelenmistir. Dolayisiyla mekansal yigiimalar dikkat gekmektedir. ihracatin mekanda homojen
dagiimadigi gézlemlenmektedir. Bu durum konuyu ekonometrik yOntemler ile inceleme agisindan
motivasyon saglamaktadir. Bu amagla kurulan modelde YEC teorik temeline dayanarak secilen bagimsiz
degdiskenler asagida aciklanmigtir.

Bilgi digsalliklarini 6lgmek icin, Gayri Safi Yurti¢i Haslla igerisindeki Ar-Ge’ye ayrilan pay alinmigtir. Bilgi
yayilmalari igin, Ar-Ge harcamalari, lUlkelerin patent sayilari, gergeklesen yenilik¢i streclerin adedi gibi farkh
gOstergeler de mevcuttur. Ar-Ge harcamasi ise, en ¢ok kabul edilen bilgi sermayesi, bilgi digsalliklar
gOstergesidir (Altintas ve Mercan, 2015). Arrow (1962) ve Krugman (1991)'in isaret ettigi gibi, bilgi
digsalliklarinin mevcut boyutunu dogrudan dlgmek mimkin olmasa da bilginin énemli bir rol oynadigi
endustrileri belirlemek muimkindir. Bu, endistrinin Ar-Ge yogunluguna veya Ar-Ge satisg oranina gore
yapilir. Arrow (1962)’'un bilgi yayilmalari, Ar-Ge yogun endustriler tarafindan yansitildigi yoniindeki
argimani Ar-Ge'nin digsalliklar 6lgim araci olarak kullanmamiza olanak saglamistir. Bu nedenle, bilgi
yaylliminin yaygin oldugu endustrilerde, yani Ar-Ge yogun endistrilerde yogunlagsmanin daha ylksek
olmasi beklenebilir (Audretsch ve Feldman,1996).

isglict verimliligi verisi, is glictiniin ne kadar etkili ve retken oldugunu élgmektedir. Yiksek diizeyde insan
sermayesine sahip vasifli isgilerin oldugu bir cografyada, ekonomik bilgi hizli sekilde yayilmaktadir
(Audretsch ve Feldman,1996). Is¢i yogunlugundaki artisin, ABD eyaleti genelinde ortalama isgiicii
verimliligini agiklamada énemli bir rol oynadigini bulunmustur (Ciccone ve Hall, 1996: 68).
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Mesafe verisi icin, Briksel Avrupa Birligi'nin merkezi kabul edilip, tlkelerin Briksel'e uzakhdi km cinsinden
hesaplanmistir. Mesafe arttikga maliyetler artacagi i¢in yogunlagsma azalacaktir.

Olcek ekonomileri etkisini 6lgmek icin, Gayri Safi Yurt ici Hasila (GSYIiH) verisi kullanilmistir. Olgcek
ekonomileri etkisi, Uretim silrecine daha fazla kaynak eklendiginde ortaya ¢ikan maliyet avantajlarini ifade
etmektedir. Olgek ekonomi etkisi, Uretim girdilerinin artirimasiyla birlikte marjinal maliyetin azalmasi
durumudur. Bagka bir deyigle, bir mal veya hizmetin Uretimini artirmak igin maliyetlerin ayni oranda artmasi
gerekmiyorsa, bu durumda 6lgek ekonomisi etkisinden s6z etmek mimkindir (Polat ve Akyildirim, 2022).
GSYiH, bir Ulkenin belirli bir dénemde Urettigi nihai mal ve hizmetlerin piyasa degerini ifade eden
makroekonomik bir gostergedir. Bu kavram, ekonomik faaliyetlerin genel kapsamini yansittidi icin, bir
Ulkenin ekonomik blyukliguni ve Uretim kapasitesini 6lgmek ile performansini dederlendirmek igin 6nemli
bir gdsterge olarak kabul edilmektedir (Usanmaz, 2022). Olcek ekonomileri, lretim siirecinde maliyet
avantajlarini ortaya cikarirken, bu etkinin bir Glkenin genel ekonomik performansini degerlendirmedeki en
kapsamli géstergelerinden biri olan GSYiH verileri lizerinden analiz ediimesi miimkind(ir.

Ucretler, maliyet arglimanini temsil eden ve yogunlagmay agiklayan 6nemli bir degiskendir (Hildebrandt
ve Worz, 2004). Ucret etkisini 6lgmek icin OECD veri tabanindan ortalama Ucret verisi alinmistir.

Bir birim yabanci para ile alinabilen yerel para miktari déviz kuru olarak adlandirilir. Nominal kurun artmasi
ihracati arttirirken, nominal kurun dismesi ise ihracati azaltmaktadir (Uslu, 2018). Déviz kuru etkisini
olgmek icin nominal déviz kuru kullaniimistir. OECD veri tabanindan alinmigtir.

Ortalama Ucret ve kur degiskenleri kontrol degiskenlerdir. Bagimsiz degiskenlerle birlikte teorik beklenti
Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3. Bagimsiz degiskenlerin beklenen isaretleri
Bagimsiz Degisken Beklenen jsaret Nedeni

AR&GE + YEC kuramina gére, AR&GE'nin ihracat yodunlasmasini (+)
etkilemesi beklenir.

ISGUCU + isgicti  verimliliginin ~ yiilksek oldugu bélgelerde ihracat
yogunlagsmasinin (+) etkilemesi beklenir.

GSYIH +/- Y1dilma gugleri etkin gelirse ihracat yogunlagmasini (+) etkilemesi
beklenir.
Yayilma gulgleri etkin gelirse ihracat yogunlasmasinin (-) etkilemesi
beklenir.

MSF - Merkez-cevre modellerinde firmalar arasinda mesafe arttikca
ihracat yogunlagsmanin (-) etkilenmesi beklenir.

NOMINAL KUR + Nominal kurun artmasi ihracati (+) etkilemesi beklenir.

(kontrol degisken)

ORTUCRT - Ucretin cografi bir mekanda artmasi ile birlikte ihracat

(kontrol degisken) yogunlagsmasinin (-) etkilenmesi beklenir.

YEC teorik temeline dayall ihracat yogunlagsmasina iliskin kurulan hipotezler asagidaki gibidir. Segilen
bagimsiz degiskenler YEC modeli ile uyumluluk gdstermektedir. Digsalliklar, dlgek ekonomileri, verimlilik
ve mesafe YEC modelinin bilesenleridir. Bu eksende hipotezler asagidaki gibi kurgulanmistir.

Hipotez 1: AR&GE ihracat yogunlagsmasini etkilemektedir.

Hipotez 2: Ulkeler arasindaki mesafe ihracat yogunlagmasini etkilemektedir.

Hipotez 3: GSYIiH ihracat yogunlagsmasini etkilemektedir.

Hipotez 4: is giicti verimliligi inracat yogunlasmasini etkilemektedir.

Hipotez 5: Ortalama Ucret ihracat yogunlasmasini etkilemektedir.

Hipotez 6: DAviz kurlari ihracat yogunlasmasini etkilemektedir.

Bagimli ve bagimsiz degiskenlere ait tanimlayici istatistikler Tablo 4’te yer almaktadir.

Calismanin birim boyutu 20 ve zaman boyutu 15 olmak Uzere, ¢alismada toplam 300 goézlem yer
almaktadir. ihracat yogunlasmasi verisi lokasyon katsayisi ile her llke igin hesaplanmistir ve verinin,
maksimum degeri 3,4044 iken min. deg@eri 0,6187’dir. Verinin ortalamasi 1,3913'tur. Verileri tek bir formata
getirmek ve dlgek farkliligini gidermek icin analize baglamadan 6nce bagimli degisken disindaki tim
degiskenlerin logaritmasi alinmistir. Calisma ilk 6nce statik model ile tahmin edilmistir.
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Tablo 4. Tanimlayici istatistikler
Degiskenler Gézlem Sayisi Ortalama Standart Sapma Minimum Deger Maksimum Deger

LQ 300 1,3913 0,5779 0,6187 3,4044
INGSYIH 300 26,3926 1,4309 23,3699 29,0109
InNISGUCU 300 3,8891 0,3176 3,1743 4,6282
INAR&GE 300 8,6625 1,5403 5,2758 11,7902
INKUR 300 0,4982 1,4748 0,3857 5,6721
INORTUCRT 300 10,6048 0,3604 9,8082 11,1141
INMSF 300 6,9224 1,0675 3,0012 7,9183

4.2. Statik Model igin Tahmin ve Sonuglar
YEC teorik arka planindan secilen degiskenlerin statik panel tahminin denklemi Esitlik 3’teki gibidir.

LQ;; = a; + By In(GSYIH;;) + B, In(ISGUCU;;) + B3 IN(AR&GE;;) + B4 In(KUR;;) + Bs IN(ORTUCRT;;) +
B IN(MSF;,) + €;¢ 3

LQ;;, ihracat yogunlasmasini; GSYIH;., dlcek ekonomilerini; ISGUCU,,, isgici verimliligini; AR&GE;,, bilgi
digsalliklarini; KUR;;, d6viz kurlarini; ORTUCRT;;, ortalama Ucreti; MSF;,, ulagim maliyetlerini ve €;, ise hata
terimini ifade etmektedir.

Statik panel veri modelinde, bagimli degiskenin herhangi bir degeri agiklayici olarak kullaniimamaktadir.
Model; klasik havuzlanmis EKK, sabit etkiler (FE) ve tesadufi etkiler (RE) tahmincileri ile tahmin
edilmektedir. Birimlerin kendilerine 6zgl nitelikleri olmadiginda klasik havuzlanmis EKK modeli
kullaniimaktadir. Birime 6zgu, zamana 6zgl ve hem birim hem de zamana 6zgu niteliklerin varhgi
durumunda sabit veya tesadufi etkili modeller tercih edilmektedir. Modelin yalnizca zaman etkilerine sahip
oldugu durumlarda ve modelin her iki etkiyi bir arada tasididi iki yonli model yapilarinda sabit veya tesadufi
etkiler kullanilir. Birim veya zaman etkilerinin olmadidi durumlarda ise klasik model kullaniimaktadir. Uygun
tahminci ile devam etmek i¢in bazi testlerin yapilmasi gerekmektedir (Yerdelen Tatoglu, 2018: 37-40).

Ftesti, Olabilirlik Orani Testi (LR), Breusch-Pagan Lagrange Carpani ve Duzeltilmis Lagrange Carpani
Testleri, Score Testi ve Wooldridge’in Testi ile birim veya zaman etkilerinin olup olmadigi belirlenmektedir
(Yerdelen Tatoglu, 2018: 165-183).

Yapilan testler sonucunda, modelde birim ve/veya zaman etkilerinin oldugu belirlenmisse, bu etkilerin sabit
etkiler mi tesadiifi etkiler mi olduklari belirlenmelidir. Birim etkiyle bagimsiz degiskenler arasinda korelasyon
yoksa tesadufi etkiler modeli gegerlidir. Birim etki ile bagimsiz dediskenler arasinda korelasyon oldugu
durumda ise sabit etkiler gecerlidir (Uluyol ve Tark, 2013). Hangi tahmincinin kullanilacagina karar vermek
icin Ontestler uygulanmalidir. Bunlar; Wald, t ve F ve Hausman testidir (Yerdelen Tatoglu, 2018: 194).Tablo
5’te Olabilirlik Orani test sonuglari verilmigtir.

Tablo 5. Olabilirlik orani (LR) testi sonuglari

Test Adi LR Test Istatistigi Olasilik Degeri
Birim ve Zaman Etki 718,98 0,000
Birim Etki 693,83 0,000
Zaman Etki 0,000 1,000

Klasik modelin uygun olup olmadidini belirlemeye yarayan hipotezler asagidaki gibidir.
Ho = Klasik model uygundur.
Hi1 = Klasik model uygun degildir.

Hipotezler yukaridaki gibidir. Ho hipotezi reddedilirse; birim/zaman veya hem birim hem zaman etkilerinin
olduguna yani klasik modelin uygun olmadidina karar verilmektedir (Yerdelen Tatoglu,2008: 165-183).

Tablo 5’e gore, Olabilirlik Orani (LR) testi sonuglarina gére modelde sadece birim etkinin oldugu, zaman
etkisinin olmadigi tespit edilmistir. Bir sonraki adim birim etkinin sabit mi yoksa tesadifi mi oldugunu yani
bagimsiz degigkenle iligkili olup olmadigini belirlemektir.

Tablo 6. Hausman test sonuglari

Test Adi Test Istatistigi Olasilik Degeri
Hausman 8,83 0,1832

Hausman testi, agiklayici dediskenler ile birim (zaman) etkileri arasinda bir korelasyon olup olmadidini
belirlemeye yodnelik bir testtir (Hausman ve Taylor,1981). Tablo 6’da Hausman test sonuglari verilmistir.
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Hangi modelin uygun oldugunu (tesaddfi etkiler veya sabit etkiler) belirlemeye yarayan hipotezler asagidaki
gibidir.

Ho = Tesadifi etkiler modeli uygundur.

H1 = Sabit etkiler modeli uygundur.

Tablo 6'ya gore; Ho hipotezi reddedilemez. Bu durumda, tesadifi etkiler tahmincisi gecerlidir.

Tablo 7. Levene, Brown ve Forsythe’ nin test sonuglari

Test Adi Test Istatistigi Olasilik Dederi
WO 8,3295 0,000
W50 6,6393 0,000
W10 8,2086 0,000

Tablo 7°’de Heteroskedasite test sonuclar verilmistir. Tesadfi etkiler tahmincisinin esit varyansli oldugu
varsayimina uyup uymadigi sinanmaktadir. Bu sinanma igin, Levene, Brown ve Forsythe’ nin test
istatistikleri (W0, W50, W10) kullaniimaktadir. Test istatistiklerine ait hipotezler asagidaki gibidir.

Ho = Heteroskedasite yoktur.
Hi = Heteroskedasite vardir.

Levene, Brown ve Forsythe’ nin test istatistikleri (W0, W50, W10)’'ne gére Ho reddedilmektedir. Dolayisiyla
modelde heteroskedasite vardir.

Tablo 8. Durbin-Watson ve Baltagi-Wu’nun LBI test sonuglari

Test Adi Olasilik degeri
Durbin-Watson 0,7673
Baltagi-Wu LBI 0,9309

Tablo 8de Durbin-Watson ve Baltagi-Wu tarafindan gelistirilen otokorelasyon test istatistikleri yer
almaktadir. Modelde otokorelasyonun olup olmadidini sinayan test istatistiklerinin hipotezleri asagidaki
gibidir.

Ho: p =0 Otokoreslasyon yoktur.

Hi: |p] <1 Otokorelasyon vardir.

Baltagi-Wu’'nun test hipotezleri

Ho: Otokorelasyon yoktur.

Hi: Otokorelasyon vardir.

otokorelasyon vardir.

Tablo 9. Pesaran test sonuglar

Test istatistigi Olasilik degeri
Peseran CD 6,659 0,000

Modelin birimler arasi korelasyonsuz olup olmadigi Peseran testi ile sinanmistir. Hipotezleri ise asagdidaki
gibidir.

Ho: Birimler arasi korelasyon yoktur.

Ha: Birimler arasi korelasyon vardir.

Tablo 9’ a gore, olasilik degeri, 0,05’ten kiiglik oldudu i¢in Ho hipotezi reddedilmektedir. Birimler arasi
korelasyon vardir.

Tablo 10. Normal Dagilim test sonuglari

Test istatistigi Olasilik Degeri
Birlesik test (Un) 1,23 0,5395
Birlesik test (pit) 5,88 0,0529

Hipotez testlerinin gecerliligi ve guvenilirligi icin hata terimlerinin normal dagihm goéstermesi gereklidir. Bu
varsayimi test etmek i¢in kullanilan hipotezler agagidaki gibidir.
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Ho: Kalintilar normal dagilmaktadir.
Hi: Kalintilar normal dagiimamaktadir.

Tablo 10’a gore, her iki teste ait olasilik degerleri 0,05'ten blyUktir. Bu dogrultuda Ho hipotezi
reddedilememektedir. Hata terimleri normal dagiimaktadir.
Tablo 11. Ramsey RESETF1 test sonuglari

Test Istatistigi Olasilik Degeri
Ramsey RESET F1 23,645 0,000

Tablo 11’de yer alan Ramsey RESETF1 testi, modelde spesifikasyon hatalarinin varligini belirlemenin yani
sira, modelin yapisinin dogru bir sekilde olusturulup olusturulmadigini degerlendiren bir yéntemdir. Bu
varsayimi test etmek igin kullanilan hipotezler asagidaki gibidir.

Ho: Spesifikasyon hatasi yoktur.
H1: Spesifikasyon hatasi vardir.

Reset F1 testine gére Ho reddedilir. Modelde spesifikasyon hatasi vardir. Bagimli degiskeni etkileyen
degisken(ler) modele dahil edilmemistir. Spesifikasyon hatasi, modele bagimli degiskenin gecikmeli
degerini ekleyince giderilmistir.

Tablo 12. Driscoll — Kraay (1998) tahmincisi ve nihai model

LQ Katsayi Degerleri  Direngli Standart Hatalar t istatistikleri P >|t|
INGSYIH -0,3103 0,0670 -4,62 0,000
InISGUCU 2,0894 0,2370 8,81 0,000
INAR&GE -0,0128 0,0586 -0,22 0,830
InKUR -0,2559 0,0550 -4,65 0,000
INORTUCRT -1,2295 0,2459 -5,00 0,000
InMSF -0,1494 0,0289 -5,16 0,000
Sabit Katsayi 15,7679 1,9305 8,17 0,000
Gozlem Sayisi:300 Wald Testi: 559,14***

R?:0,1988 rho: 0,9593

*: %10 anlamlilik diizeyini, **: %5 anlamhhk dizeyini, ***%1 anlamhhk dizeyini ifade etmektedir.

Heteroskedastisite, otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon durumlarinda, hata teriminin varyans-
kovaryans matrisi (Q) birim matrise esit degildir. Bu durum, varyanslar ve dolayisiyla standart hatalar, R?, t
istatistikleri ve glven araliklarinin dogrulugunu etkiler. Bu nedenle, modelde heteroskedastisite,
otokorelasyon veya birimler arasi korelasyon gibi sorunlar varsa, parametre tahminlerini degistirmeksizin
standart hatalarin dizeltimesiyle daha saglam tahminler elde edilmeli ya da bu tir problemleri gidermek
icin uygun tahmin ydntemleri kullaniimalidir (Driscoll ve Kraay, 1998). Modelde heteroskedasite ve
otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon oldugu i¢in, direngli hatalar Gretebilen Driscoll-Kray tahmincisi
kullaniimigtir.

Tablo 12'ye gbére, modelin Wald Testi sonucunda elde edilen olasilik dederi, modelin istatistiksel olarak
anlamli oldugunu goéstermektedir. Belirginlik katsayisi (R?) yaklasik %20’dir. INnAR&GE disinda tim
degiskenler anlamhdir. Ancak modelde spesifikasyon hatasi oldugu igin diglanmis degisken oldugu
anlasiimaktadir.

Statik modelde, eksik (dislanmis) degisken oldugu igcin modele bagimli degiskenin gecikmeli degerinin
eklenmesi dusunulmustir. Bu sekilde kurulan model igin yapilan Reset F1 testine goére, ihracat
yogunlasmasinin bir 6nceki dénem degerini modele ilavesiyle spesifikasyon hatasinin giderildigi
anlasilmigtir. Bu nedenle dinamik panel veri model sonuglarinin da degerlendiriimesi gerektigi
anlasiimaktadir.

4.3. Dinamik Model igin Tahmin ve Sonuglari
Kurulan modele iliskin GMM denklemi asagida yer almaktadir.

Bs In(ORTUCRT;,) + B In(MSF;) + p; + uye 4)

LQ;, ihracat yogunlagmasini, LQ;,_,, ihracat yogunlagmasinin bir énceki dénem degerini; GSYIH,,, dlgek
ekonomilerini; ISGUCU;;, isgucu verimliligini; AR&GE;;, bilgi dissalliklarini; MSF;,, ulagsim maliyetlerini;
KUR;;, ddviz kurlarini; ORTUCRT;,, ortalama Ucreti, y;, birim etkiyi ve u;; hata terimini ifade etmektedir.
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Saglikh sonuclarin elde edilebilmesi i¢in, modelin uygun bir tahminciyle sinanmasi gerekmektedir. Yukarida
da bahsedildigi gibi modele ihracat yogunlasmasinin bir énceki dénem degerinin eklenmesiyle birlikte
spesifikasyon hatasinin giderildigi anlasiimistir. Bu nedenle dinamik panel veri analiz ydntemlerinden olan
Arellano ve Bond (1991) tarafindan gelistirilen Genellestiriimis Momentler Metodu kullaniimigtir.

Genellestiriimis Momentler Tahmincisi (GMM) ayni zamanda gecikmeli bagimli degiskenin tek bir arag
degisken olarak ifade edilmesini saglamak lzere bir ara¢ degisken seti sunmaktadir (Blundell ve Bond,
2000). iki asamali olan modelde, ilk ®&nce birinci fark modeli ara¢ degisken matrisi kullanarak
dénustirilmustiir. ikinci asamasinda ise, dénustiiriimis olan bu model genellestirimis en kiigiik kareler
yontemi ile tahmin edilmistir. Birinci farki alinmis bagimli degiskenle birlikte ara¢ degisken kullaniimasi yanli
tahminleri ortadan kaldiracaktir (Baltagi, 2021:192).

GMM ile tahmin edilen modelin tg varsayimi saglamasi beklenmektedir.

o Arac degisken sayisinin n’den kiguk olmasi gerekmektedir.

e Birinci mertebeden otokorelasyon AR (1) olabilmesine ragmen ikinci mertebeden otokorelasyon AR (2)
olmamalidir.

o Arag degiskenler ile kurulan modelde dissallik saglanmalidir.

Tablo 13. GMM sonuglari

Degisken Fark GMM Sistem GMM
LQ (-1) 0,4012 0,6648
(0,000) (0,000)
INGSYiH -0,3802 -0,7573
(0,000) (0,000)
InNISGUCU 1,0937 0,2419
(0,000) (0,610)
INAR&GE 0,0370 0,2126
(0,000) (0,001)
INMSF -37,7382 1,1280
(0,016) (0,003)
INKUR -0,4814 -0,7442
(0,000) (0,000)
INORTUCRT -0,2284 1,0923
(0,000) (0,000)
AR (1) -2.0624 -1,250
(0,0392) (0,212)
AR (2) -0,9226 -0,680
(0,3562) (0,495)
Sargan 13,1598 (0562268)
(0,3575) '
Wald Testi 6442,65 1142,23
(0,000) (0,000)
Arag Degisken Sayisi 19 14
Kesit Sayisi 20 20
Zaman Boyutu 15 yil 15 yil

Sistem GMM ve Fark GMM ydéntemleri, dinamik panel veri analizi i¢in kullanilan ydntemlerdir. Ancak, hangi
yontemin tercih edilecedi, modelin zellikleri, ekonometrik teorisi, degiskenlerin yapisi ve zaman boyutuna
baghdir. Her iki ydntemde de kontrol degiskenler anlamhdir ve bu durum, modelin saglamligi acisindan
onemlidir. Ayrica, her iki ydntem icin Sargan testi gecerli bulunmus ve otokorelasyon tespit edilmemistir.
Dolayisiyla model, ekonometrik agidan anlamh ve uygundur. Bununla birlikte, veri yapisina ve modelin
teorik ¢ercevesine uygunlugu g6z dnine alinarak analizlerde Fark GMM ydntemi ile devam edilmistir.

Fark GMM Tahmincisinin sonugclari yukaridaki tablodaki gibidir. Wald Testi modelin anlamli oldugunu
gOstermektedir, modeldeki tim katsayilar anlamhdir. Otokorelasyon testine gére, 1. mertebeden negatif
otokorelasyon varken 2. mertebeden otokorelasyon yoktur. Sargan testi sonuglarina gore arag degiskenler
gecerlidir (Ara¢ degisken sayisi =19 < 20). Bu sonuglara gére model tahmincinin gerekli varsayimlarini
karsilamaktadir.

ihracat yogunlasmasi ile isgtcu verimliligi, AR&GE arasinda anlamli ve pozitif bir iliski vardir. ihracat
yogunlasmasi ile GSYIH, kur, ortalama Ucret ve mesafe arasinda negatif ve anlaml bir iliski vardir.
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Nominal déviz kuru ve ortalama Ucret degiskenleri literatir tarafindan ihracat yogunlasmasinin belirleyicisi
olarak blylk oranda kabul gérmis degdiskenlerdir ve modele kontrol degiskeni olarak eklenmistir. Bu
degiskenlerin anlamli ¢ikmasi modelin saglamligini géstermektedir. Nominal doéviz kuru, ihracat
yogunlasmasini negatif ve anlamh sekilde etkilemektedir. Ortalama Ucret de anlamli ve negatif sekilde
etkilemistir.

Modelde ortalama Ucret arttikga yogunlasma azalmaktadir. Ortalama Ucretlerdeki artis, maliyetleri
arttiracagi icin ihracat yogunlagsmasini negatif etkileyebilir. Yiikksek maliyetler, ihracatin maliyetini arttirabilir
bu durumda yogunlasmayi negatif etkileyebilir. Maliyet avantaji saglayan bolgelerde yogunluk artmaktadir.

Avrupa Birligi'nde, GSYIiH verilerindeki artig, Ulkelerin cografi ihracat yogunlasmasini negatif yénde
etkilemektedir. Bu bulgu, Hesse (2009), Imbs ve Wacziarg (2003) ve Meilak (2008) gibi arastirmacilarin
caligmalari ile tutarlidir. Yani, Avrupa Birligi'ndeki tilkelerde GSYiH arttikga, ihracat yogunlagsmasi negatif
etkilenmekte ve Ulkeler daha genis cografi pazarlara yayillmaktadir. Bu durum, daha kigik Ulkelerde daha
yuksek cografi ihracat yogunlugunun gézlemlendigini ve Ulke blyukligu ile ihracat yogunlugu arasinda
negatif bir iliski oldugunu gdéstermektedir.

Mesafe verisi, ihracat yogunlasmasini negatif ve anlamli etkilemektedir. Teorik literatirde mesafe ve
yogunlasma arasinda negatif bir iliski vardir. Modelde AB Uyesi Ulkelerde mesafe arttikca ihracat
yogunlasmasinin negatif etkiledigi gézlemlenmektedir. Thiinen’den Krugman’a kadar mesafenin yigiima
ekonomilerini agiklamadaki dnemi, Avrupa Birligi icin de gecerli oldugu goérilmektedir.

Ar&Ge’deki artis ihracat yodunlagsmasini pozitif ve anlamli sekilde etkilemektedir. Teorik literatir
digsalliklarin maliyet avantaji saglayarak yogunlasma meydana getirdigini géstermektedir. Artan bilgi
dissalligi sayesinde, Ulkelerin yeni teknolojileri, yenilikgi Urlinleri kullanma kapasitesi artar. Bu yenilik ve
teknolojik gelismelerin artmasindan dolayi ihracat yogunlagsmasini arttirabilir. Artan bilgi sayesinde, bilgiye
erisim maliyeti azalabilir. Bu da daha yogun is birlikleri ve daha yogun bir piyasa yaratabilir. Calismada
Avrupa Birligi icin bunun ampirik kanitlarini gérilmektedir.

isgicti verimliliginin de ihracat yogunlagmasini pozitif ve anlamli sekilde etkiledigi goérilmektedir. isglict
verimliligindeki artis maliyetleri disurebilir. Maliyetlerin azalmasi, is sireglerinin daha verimli olmasi ve
teknolojik gelismeler dis piyasalarda rekabeti saglar ve ihracat yogunlasmasini arttirabilir.

ihracat yogunlagsmasinin bir dénceki dénem degderindeki artis, cari dénemde ihracat yogunlagsmasini
artirmaktadir. Bu modelde, ihracat yogunlasmasinin bir dnceki donemdeki gecikmesinin, cari donemde
istatistiksel olarak pozitif ve anlaml bir sekilde etkiledigi gorilmektedir. Bu durum, kiimilatif nedensellik
cergevesinde degerlendirildiginde, gegmis dénem ihracat yogunlugunun, mevcut dénem yogunlugunu
etkileyen bir stre¢ oldugunu gostermektedir. Kaldor (1970) kimdulatif nedensellige bagh ihracata dayali
blyime modeli gelistirmistir. Kaldor’'un teorisine goére, ihracattaki ilk artis ekonomik gelirde bir artisa yol
acgar ve bu artig, tim mal ve hizmetlere olan talebin ylkselmesine sebep olur. Kaldor'un modelinde,
ihracatin ilk artisinin ekonomik blylmeyi destekleyen bir etki yaratarak sirekli bir dongi olusturduguna
vurgu yapilir. Dolayisiyla, bu baglamda, gegmis dénem ihracat degerlerinin cari dénemdeki ihracat
degerlerini nasil etkiledigi, Kaldor'un kiimulatif nedensellik gergcevesinde anlasilabilir.

5. SONUG

YEC iktisadi faaliyetlerin cografi dagilimini agiklayan bir teoridir. istihdamin, nifusun ve gelirin cografi
yigiimasini ele alan bu teori, ekonomik faaliyetlerin belirli bolgelerde yi§ilma egiliminde oldugunu ve bunun
nedenlerini ve mekanizmalarini detayli bir sekilde agiklamaktadir (Krugman,1991). Krugman’a gére, olgek
ekonomileri, ulasim maliyetleri, digsalliklar ve verimlilik, ekonomik faaliyetlerin belirli bdlgelerde
yogunlagsmasini saglayan yigiimanin temel belirleyicileridir. Bu faktorler, firmalarin ve is glicliniin bir araya
gelerek maliyet avantajlari yaratmasini ve Uretkenligi artirmasini saglamaktadir. Ulkeler arasindaki
ekonomik entegrasyonun artmasiyla, endustrilerin ve belirli sektérlerin belli bolgelerde yogunlagmasi, YEC'i
Onemli hale getirmektedir. YEC, kiresel dlgekte entegre olmus diinyayr anlamamiza teorik bir altyapi
saglamaktadir. Bolgelerin gelisme sureclerini, yidilma ve yogunlagmalari anlamamiz igin olanak
tanimaktadir. YEC, Uretim ve ticaretin belirli bélgelerde yogunlasmasinin nedenlerini agiklamaktadir.

YEC teorisi, ekonomik faaliyetlerin mekéansal dagilimini ve yogunlasmasini genel denge modeli
cercevesinde ele almakta ve bu slrecgte Olcek ekonomileri, ulagsim maliyetleri ve Uretim faktdrlerinin
hareketliligi gibi unsurlarin karsilikl etkilesimlerine vurgu yapmaktadir (Fujita, 2010:24). YEC'in temel
unsurlari, firmalarin cografi olarak birbirine yakin konumlanarak maliyet avantaji saglamasi, bu yakinligin
bilgi digsalliklari ve yenilikler araciidiyla karsilikh fayda yaratmasi ve dlgek ekonomilerinin verimliligi
artirmasi gibi faktérlerden olusmaktadir. Bu kapsamda, YEC teorik altyapisini Avrupa Birligi Ekonomik
Entegrasyonununda test etmek amaciyla yapilan bu ¢alismada YEC bilesenleri belirlenmis ve ihracat
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yogunlagsmasi Uzerindeki etkileri incelenmistir. Literatirde yigilma kuvvetleri ve ihracat ile ilgili birgok
¢alisma olmasina ragmen ihracat yogunlasmasini ele alan ¢alismalar olduk¢a az sayidadir.

Bu calisma, Avrupa Birligi cografyasindaki ihracat yogunlasmasini YEC teorik gercevesiyle ele alarak, bu
alanda literatlire dnemli bir katki saglamaktadir.

Elde edilen bulgular, YEC teorisinin gecerliligini desteklemekte ve Avrupa Birligi'ndeki cografi ihracat
yogunlasmasinin dinamiklerinin anlasiimasina isik tutmaktadir. Calismada, ihracat yogunlasmasinin
isguicti verimliligi ve Ar&Ge ile pozitif; GSYIH, déviz kuru, ortalama licret ve mesafe gibi faktérlerle ise
negatif ve anlamli iligkileri oldugu tespit edilmistir.

YEC bilesenlerinden olan dissalliklar, yogunlasma icin pozitif etki yaratip bilgiye erisim maliyetlerini
azaltirlar. Avrupa Birligi Bodlgesi igin de mek&nda meydana gelen bilgi yayilmalarinin ihracat
yogunlagsmasini arttirdigi bulgusuna varilmigtir. Modelde isglcu verimliligindeki artisin da ihracat
yodunlasmasini arttirdidi goéralmustur. Bolgedeki verimlilik, bilgi yayimalar ihracat yogunlagsmasini
arttinrken; déviz kurlarindaki artig, 6lcek ekonomileri ihracat yogunlasmasini azaltmaktadir. Bu baglamda
arastirmanin sonuglari, Avrupa Birli§gi Cografyasinda ¢calisma kapsamindaki yillar igin YEC teorik arka plani
ile uyumlu sekilde ihracat yogunlagsmasinin agiklanabilirligine dair énemli katkilar sunmaktadir. Bu
sonuglardan yola gikarak su sekilde 6nermelerde bulunulabilir; Firmalar, endistriler yigiima kuvvetlerinden
faydalanarak maliyetlerini disurip, verimliliklerini arttirabilmektedir. Dissalliklar yogunlasma icin pozitif etki
yaratip bilgiye erisim maliyetlerini azaltmaktadir. Ar&Ge, bélgede biriken bilgi ve teknolojinin yayilmasiyla
verimliligi arttiran énemli bir unsurdur. Uluslararasi ticarette dissalliklarin dnemine dikkat ¢ekilmekte ve
Ozellikle bilgi digsalliklarinin ihracatla iligkisi, ihracat ve Ar&Ge arasindaki baglantinin 6nemi
vurgulanmaktadir. Bu durum endustri bdlgeleri, uzmanlasma alanlari gibi firmalari bir araya getiren
uygulamalarin devami, belirli cografi bdlgelerde birgok firmanin veya endustrinin kullanabilecedi maliyet
disurici alt yapi yatirmlarin (buytk Olgekli labaratuvarlar, inovasyon merkezleri, enerji tesisleri, lojistik
aglari vb.) arttirlmasinin rekabet avantaji acgisindan faydali olabilecegini géstermektedir. Ulasim
maliyetlerinin ihracat yogunlasmasina etkisi goérildiginden ihracat potansiyelini arttirmak isteyen bolgeler
ulastirma alt yapisina daha fazla kaynak ayirmalidir.

Politika onerilerini ise su sekilde siralamak mimkinddr; isglict verimliliginin artiriimasi icin inovatif egitim
programlari uygulanabilir. Bu sayede, istihdam edilen personelin yetkinlikleri gelistirilerek verimlilik dlzeyi
yukseltilebilir. Bu baglamda bilgi yigiimalarini tesvik etmek ve bilgiye erisim maliyetlerini azaltmak amaciyla
inovasyon merkezleri ve bilisim vadileri gibi yapilar olusturulabilir. Bu tir girisimler, bilginin cografi mekanda
daha etkin bir sekilde yayillmasini saglayabilir. Ayrica, istihdam edilen personelin ve vatandaslarin guvenilir
bilgiye kolay erisimini saglamak igin de egitim programlari diizenlenebilir. Ote yandan ulagim maliyetlerini
distrmek igin ulasim altyapisinin gelistiriimesi kritik 6neme sahiptir. Bunun yani sira, dijitallesme ve
otomasyon sureglerinde yapilacak iyilestirmeler, lojistik maliyetlerini azaltarak ekonomik verimliligi
artirabilir. Olgek ekonomilerinin ihracat yogunlagsmasini olumsuz yonde etkilemesi sikisma maliyetlerinde
artisinin bir gostergesi olabilir. Bunu azaltacak tedbirler, bélgenin ihracat avantajlarini arttiracaktir.

Arastirmanin drnekleminde yer alan yatay kesit birimleri AB Ulkelerini kapsamakla birlikte, veri eksiklikleri
nedeniyle yedi ulke (Bulgaristan, Malta, Luksemburg, Guney Kibris Rum Yd&netimi, Hirvatistan, Romanya
ve Yunanistan) analiz diginda birakilmigtir. Calismanin bir diger kisitlayici unsuru ise analiz déneminin
sinirli olmasidir. Zaman araliginin genigletiimesi ve farkli metodolojik yaklasimlarin kullaniimasi, konuya
iliskin daha genellegtirilebilir ve kapsamli sonuglar elde edilmesini saglayabilir. Bu ¢alisma, YEC teorisi ile
ilgili blyuk 6l¢ctide destekleyici kanitlar sunmaktadir. Gelecekteki arastirmalarda, veri setinin genisletilmesi,
analiz déneminin uzatilmasi ve metodolojik gesitliligin artiriimasiyla konunun daha derinlemesine ve
kapsamli bir gekilde ele alinmasi saglanabilir.
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EK

Tablo A1. Avrupa Birligi ulkeleri ihracat yogunlagmasi oranlari

Yi Almanya Avusturya Belcika Cekya Danimarka Finlandiya Fransa Macaristan Jjdanda  ltalya
2005 1,007 1,301 1,958 1,730 1,257 1,071 0,709 1,780 2,451 0,656
2006 1,030 1,283 1,915 1,749 1,267 1,079 0,693 1,989 2,279 0,659
2007 1,047 1,290 1,894 1,732 1,256 1,071 0,670 2,065 2,293 0,670
2008 1,050 1,278 1,910 1,622 1,296 1,085 0,666 2,051 2,357 0,656
2009 1,029 1,248 1,865 1,730 1,288 0,984 0,670 2,142 3,091 0,619
2010 1,041 1,268 1,863 1,767 1,240 0,946 0,653 2,123 3,063 0,627
2011 1,026 1,256 1,882 1,800 1,231 0,905 0,647 2,113 2,963 0,629
2012 1,021 1,217 1,774 1,825 1,206 0,872 0,645 2,024 2,908 0,641
2013 1,003 1,204 1,749 1,835 1,201 0,855 0,649 1,987 2,774 0,648
2014 0,995 1,187 1,740 1,959 1,173 0,804 0,646 2,031 2,891 0,648
2015 0,986 1,153 1,649 1,860 1,156 0,754 0,644 1,976 3,404 0,643
2016 0,978 1,140 1,712 1,846 1,135 0,754 0,645 1,932 3,241 0,636
2017 0,968 1,146 1,732 1,760 1,133 0,789 0,636 1,881 3,191 0,642
2018 0,949 1,161 1,706 1,688 1,141 0,794 0,642 1,807 3,281 0,643
2019 0,932 1,149 1,679 1,624 1,188 0,819 0,639 1,729 3,400 0,647

Yil  Polonya Hollanda Portekiz [spanya Isveg Estonya Slovenya Letonya Litvanya Slovekya
2005 0,943 1,783 0,733 0,676 1,185 1,831 1,612 1,159 1,497 1,980
2006 0,982 1,736 0,790 0,650 1,170 1,693 1,661 1,031 1,472 2,113
2007 0,978 1,705 0,788 0,653 1,133 1,664 1,704 0,967 1,318 2,103
2008 0,934 1,774 0,783 0,638 1,148 1,695 1,648 0,962 1,440 1,973
2009 1,058 1,786 0,779 0,649 1,172 1,733 1,607 1,089 1,398 1,888
2010 1,038 1,757 0,775 0,657 1,085 1,978 1,625 1,315 1,605 1,950
2011 1,034 1,770 0,818 0,702 1,036 2,132 1,663 1,398 1,754 2,040
2012 1,045 1,815 0,873 0,716 0,994 2,030 1,671 1,397 1,823 2,085
2013 1,089 1,818 0,907 0,749 0,940 1,958 1,699 1,368 1,817 2,127
2014 1,100 1,812 0,914 0,748 0,943 1,875 1,711 1,359 1,628 2,057
2015 1,098 1,795 0,897 0,723 0,933 1,702 1,711 1,301 1,534 2,019
2016 1,182 1,774 0,897 0,735 0,923 1,714 1,732 1,298 1,525 2,089
2017 1,193 1,773 0,919 0,738 0,903 1,633 1,779 1,297 1,604 2,034
2018 1,193 1,762 0,923 0,727 0,928 1,570 1,784 1,295 1,609 2,018
2019 1,196 1,740 0,922 0,720 0,958 1,557 1,756 1,253 1,653 1,944
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