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The Importance Of Geographically Indicated Products In City Branding: The Example
Of Giresun Hazelnut
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MAKALE BILGISI oz
Bu calisma Giresun'da cografi isaret almig findigin, sehrin markalagsma
Arastirma Makalesi stirecindeki 6nemini incelemektir. Bu baglamda arastirmanin amaci sehirlerin
markalagmasinda cografi isaretli {irinlerin roliinii, uluslararast alanda taninan
Makale Gelig Tarihi : 18/09/2024 Giresun findig1 6rnegi tizerinden degerlendirmektedir. Arastirmada, nicel

Makale Kabul Tarii : 28/11/2024 yontemler ve tarama desenine dayali anket yontemi kullanilmistir. Cografi

isaretli iirlinler ve geleneksel mutfak kiiltiirii, sehirlerin marka degerini
olusturma silirecinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Yerel tarimsal iiretimin
desteklenmesi, bolgenin ekonomik anlamda gelisimine katkida bulunur ve
bolgenin tanitimini giiclendirir. Bu siiregte, sehirlerin tarihi ve kiiltiirel
zenginlikleri daha goriiniir hale gelir, bu da sehir markalagmasina pozitif bir
ivme kazandirir. Aragtirma, cografi isaretli tiriinlerin sehir markalasmasindaki
kritik roliinii vurgulayarak, literatiire yeni bir bakis agist sunmayi
amaglamaktadir ve bu konuya ilgi duyan diger sehirler i¢in de yol gosterici
olabilir. %5 hata payr ve %95 giliven araligiyla orneklem biylikligi
belirlenmis olup (Aziz, 2003, s. 58), 7944 kisilik bir evren i¢in 367
katilimciya anket uygulanmistir. Orneklem secimi yapilirken, her bir
katilimcinin segilme olasiliginin bilinmedigi olasiliksiz drnekleme yontemi
tercih edilmis ve zaman yOnetimi agisindan kolaylik saglayan rastgele
ornekleme yontemi kullamlmistir. Giresun Universitesi dgrencilerinin tercih
edilme nedeni, farkli kiltiir ve cografyalardan bireylere ulagarak veri
cesitliligini artirma amacidir. Tirkiye'nin dort bir yanindan 6grenci geken
Giresun Universitesi, arastirmanin daha genis bir demografik tabana
yayilmasina olanak tanimaktadir. Bu sayede, Giresun ilinin marka sehir olma
potansiyeli ve siireci hakkinda daha zengin ve gesitli bakis acilart elde
edilebilecektir. Arastirmanin bulgulari, sehir markalagmasi ile cografi isaretli
iirtinlerin etkilesimi {lizerine daha kapsamli bir anlayis gelistirilmesine katki
saglayabilir. Bolgenin kendine 6zgii niteliklerini ve yiiksek kalitesini 6ne
cikararak, o bdlgenin hem tanitimina hem de ekonomik gelisimine katkida
bulunulabilir. Sonuglar, cografi isaretli iiriinlerin sehir markalagmasina olumlu
etkileri oldugunu ortaya koymaktadir. Bu etkinin en iist diizeye ¢ikarilmasi
icin, yerel yoneticilerin cografi isaretlerle ilgili bilin¢lendirme ve tanitim
caligmalarin1 hem bdlge halkina hem de ziyaretgilere yonelik olarak
yayginlastirmalari gerekmektedir.
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ARTICLE INFORMATION ABSTRACT

) This study examines the importance of geographically indicated hazelnuts in
Research Article Giresun in the branding process of the city. In this context, the aim of the
Submission Date  © 18/09/2024 resear_ch is to ‘_avaluate the role of geographlc_ally |nd_|cated products in the
Accepted Date - 98/11/2024 branding of cities through the example of the internationally known Giresun

hazelnut. Quantitative methods and survey method based on scanning pattern
were used in the research. Geographically indicated products and traditional
culinary culture have a significant impact on the process of creating the brand
value of cities. Supporting local agricultural production contributes to the
economic development of the region and strengthens the promotion of the
region. In this process, the historical and cultural riches of cities become more
visible, which gives a positive impetus to city branding. The research aims to
offer a new perspective to the literature by emphasizing the critical role of
geographically indicated products in city branding and may be a guide for
other cities interested in this subject. The sample size was determined with a
5% margin of error and a 95% confidence interval (Aziz, 2003, p. 58), and a
survey was administered to 367 participants for a population of 7944 people.
While selecting the sample, the non-probability sampling method, in which
the probability of selection of each participant is unknown, was preferred and
the random sampling method, which provides convenience in terms of time
management, was used. The reason why Giresun University students are
preferred is to increase data diversity by reaching individuals from different
cultures and geographies. Giresun University, which attracts students from all
over Turkey, allows the research to be spread to a wider demographic base. In
this way, richer and more diverse perspectives can be obtained about the
potential and process of Giresun province becoming a brand city. The findings
of the research may contribute to the development of a more comprehensive
understanding of the interaction of city branding and geographically indicated
products. By highlighting the unique characteristics and high quality of the
region, we can contribute to both the promotion and economic development of
that region. The results reveal that geographically indicated products have
positive effects on city branding. In order to maximize this impact, local
administrators need to expand awareness and promotion activities regarding
geographical indications to both local people and visitors.

Anahtar Kelimeler: Giresun Chubby Hazelnut, Branding, City Branding,

Geographical Indication.

1. Giris

Kentlerin markalagsmasiyla birlikte, sehirler belirli bir mekan algis1 yaratarak hedef
kitlesi lizerinde etkili olurlar. Sehrin cazibesini artirmak, marka degerinin olusturulmasiyla
miimkiindiir. Ancak bu ¢ekicilik yalnmizca dogal ve cografi 6zelliklere degil, ayn1 zamanda
giiclii bir pazarlama ve markalasma stratejisine de dayanir (Giil, 2013: 48).

Marka, fiziksel 6zelliklerinin yaninda ayn1 zamanda tiiketiciye sundugu deneyimi ve
duygusal baglar1 da i¢inde barindirir. Bu baglamda, marka degeri; tiiketicilerin algilarini,
duygularini ve beklentilerini kapsar. Markanin bu ¢ok yonlii yapisi, tiiketici kararlarini 6nemli
Ol¢iide etkileyen bir faktordiir. Bagarili bir markanin, tiiketiciye sundugu vaatleri
gerceklestirmesi ve bu vaatlerin arkasinda anlamli bir hikdye barindirmasi gerekir. Sehir
markalasmasi, sehre 6zgii degerlerin 6ne ¢ikarilarak, onu diger sehirlerden ayiran bir kimlik
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olusturma stirecidir. Bu siireg, sehirlerin rekabet avantaji elde etmesinde dnemli bir rol oynar;
¢linkii markalagma, sehirlerin kiiltiirel, tarihi ve dogal zenginliklerini kiiresel dlgekte tanitmak
adina ekonomik biiylimeyi hedefler.

Sehirlerin markalasmasi siirecinde, diger sehirlerden farklilasarak dinamik ve
rekabet¢i bir kimlik kazanmalar1 kagmilmazdir. Giliniimiiziin yogun rekabet ortaminda
sehirlerin 6n plana ¢ikmasi i¢in giiclii bir marka insa etmeleri gerekmektedir. Sehirdeki
bilesenlerin bilimsel temele dayali olarak analiz edilmesi ve bu dogrultuda markalasma
stratejilerinin gelistirilmesi, o sehrin gelir diizeyine, turizm potansiyeline, iirlin pazarlama
olanaklarina ve genel kalkinma hizina 6nemli katkilar saglayacaktir.

Sehirlerin markalagarak soyut degerlere sahip olmasi, bir iirliniin ulasabileceginden
cok daha yiiksek bir gelir seviyesine ulagsmalari anlamina gelir. Son yillarda bu yiiksek gelir
diizeyine wulagmak isteyen sehirlerin, markalasma calismalarina agirlik  verdikleri
gozlemlenmektedir. Cogunlukla dis hedef kitleye yonelik yapilan bu caligmalar, ayni
zamanda i¢ hedef kitleye de hitap etmelidir; ¢iinkii i¢ hedef kitlede yer bulmayan higbir iiriin,
hizmet veya deger gercek anlamda markalagsmis sayilmaz (Aslan vd., 2021, 606).

Sehirler i¢in markalasmanin 6nemi, sadece turizmle sinirli kalmaz; bunun yaninda
yatirim ¢cekme, yetenekli insanlar1 sehre kazandirma ve genel yasam kalitesini yilikseltme gibi
alanlarda da etkilidir. Sehir markasinin basarili olmasi, yerel halkin gurur duydugu, turistlerin
ilgisini ¢eken ve yatirnmcilarin dikkatini c¢eken bir imaj yaratir. Ancak, bu imajin
stirdiirtilebilir olmasi, sehirdeki tiim paydaslarin yerel yonetimler, is diinyasi, sivil toplum
kuruluglart ve halk ile birlikte miimkiindiir. Ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelisimde

markalagmanin ve cografi isaretlerin rolii, bu ¢alismanin ana konusunu olusturmaktadir.

Cografi isaretler, bir bolgeye 6zgii iiriinlerin kalitesini ve ozelliklerini garanti altina
alan ve bu lriinlerin cografi kdkenini vurgulayan isaretlerdir. Cografi isaretler, yerel lirtinlerin
ulusal ve uluslararasi pazarlarda taninmasmna ve korunmasima olanak taniyarak, yerel
ekonomilerin siirdiiriilebilirligini destekler. Gelismekte olan tilkelerde cografi isaretler, yerel
iireticilerin pazara erisimini kolaylastirarak yerel ekonomilerin gliclenmesine 6nemli katkilar
saglar. Bu baglamda, cografi isaretlerin ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel boyutlariyla ele

alinmasi, bolgesel kalkinma stratejileri i¢indeki yerini anlamak agisindan 6nem tagimaktadir.

Bu ¢alisma, cografi isaret tescili bulunan Giresun findiginin, sehrin markalagmasina
olan katkisini incelemeyi amaglamaktadir. Sonuglar, arastirmanin sonunda tartigilarak hem
literatiire hem de sektore katki sunmay1 amaclamaktadir. Bu tartigsmalar, cografi isaretlerin ve
sehir markalagsmasinin bolgesel kalkinmaya olan etkilerini genis bir bakis acisiyla
degerlendirerek, gelecekte yapilacak ¢aligsmalara 151k tutmay1 hedeflemektedir. Giresun findigi
orneginden elde edilen bulgularin, diger sehirlerin markalagma siireclerine yonelik ¢ikarimlar

yapilmasina da katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Marka Kavram

Marka kavrami, farkli uzmanlar tarafindan gesitli sekillerde tanimlanip agiklanmistir.
Kelime koken olarak, Norse sozciigii olan "yakmak" veya "isaretlemek" anlamina gelen
"brandr" sozciigiinden tiiremistir. Bu terim, baslangicta hayvan ciftliklerinde, ciftcilerin
hayvanlarin1 yakarak isaretleme yoOntemiyle birbirinden ayirt etmeleriyle kullanilmaya
baslanmistir (Taskin ve Akat, 2012: 2).

Tarihsel olarak, markalama uygulamasinin, insanlarin bir nesnenin miilkiyetini
gostermek, bir kisinin hangi topluluga ait oldugunu belirtmek veya siyasi, dini ve iktidar
aidiyetini ifade etmek amaciyla nesneler iizerinde iz birakma gelenegiyle basladigi
disiiniilmektedir. Giicii ellerinde tutanlar (krallar, imparatorlar vb.), bayraklar ve silahlar gibi
materyaller ilizerine islenen sembollerle, hem sosyolojik hem de askeri olarak topluluk
aidiyetini ifade etmislerdir. Firavun doneminde de tapimnaklara ve mezarlara kazinan gesitli

sembollerin de benzer bir ayirt edici amacgla kullanildigi tahmin edilmektedir (Brooking,
2016: 12).

Ingiltere’de gerceklestirilen bir arastirmada markanm dokuz farkli tanimi yapilmistir
(Ozgen, 2002: 741). Bunlar:

° Yasal bir arag¢ olarak marka,

. Farklilagtirma araci olarak marka,

J Sirket veya kurum olarak marka,

. Kimlik olarak marka,

J Miisteri belleginde bir imaj olarak marka,
o Kisilik 6zelligi olarak marka,

. Katma deger unsuru olarak marka,

. Girdi ve ¢ikt1 olarak marka.

Aaker (2012: 21), markayi, bir {irlin ya da hizmetin degerini yiikselten veya diisiiren,
markanin ismi ve semboliiyle iliskili olan aktif ve pasif unsurlarin (yiikiimliiliiklerin) biitlinii
seklinde tanimlamaktadir. Ayrica, marka farkindaligi, marka baghligi, algilanan kalite ve
marka ¢agrisimlarinin en 6nemli unsurlar arasinda yer aldigini ifade eder. Ote yandan,
Morgan (2001: 53) markayi, hem alicilar hem de saticilar i¢in dikkat ¢ekici bir isim, tescil ve

simgeye sahip olarak tanimlar. Markanin, iirliniin gercek ozelliklerinden bagimsiz olarak
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alicilarin zihinlerinde pozitif veya negatif izlenimler uyandiran, kendiliginden olusmamis bir

sey oldugunu vurgular.

Haigh ve Ilgiiner (2012: 87) ise, markanin yalmzca fiziksel iiriinii belirtmedigi, ayn1
zamanda miisteriler i¢in benzersiz bir iirlin anlamima geldigini belirtirler. Markanin, farkli
firmalar tarafindan iiretilen benzer 6zelliklere sahip liriinlerden anlamli bir sekilde ayrilmasin

saglayan hem somut hem de soyut nitelikte bir dizi deger i¢erdigini ifade ederler.

Basarili bir markalasma siirecini tamamlamis sehirlerin; ekonomik olarak karli, refah
diizeyi yiiksek, sosyal imkanlar1 zengin, sanayi ve diger sektorlerde tercih edilen, turistler ve
gezginler i¢in hem ilgi ¢eken hem de ziyaret edilen ve genel olarak olumlu bir imaja sahip
sehirler oldugu sdylenebilir (Yarar vd., 2021, 4). Marka sehirlerin basarili olabilmeleri ve bu
basariyr siirdiiriilebilir hale getirmeleri, etkili bir iletisim yOnetimi becerisine baglhdir.
Performans, iletisimin niteligi ve hedef kitle {izerinde yarattig1 deger ile 6lgiiliir; bu yalnizca
tiriinlerin kalitesi veya dagitimiyla sinirli degildir. Uriinlerin kabul gormesi, tiiketicinin
beklenti ve ihtiyaglarini karsilamanin 6tesinde, onlarla kurulan iletisim sayesinde miimkiin
olmaktadir (Tasdemir vd., 2022, 29).

2.2. Sehir Markalasmasi1 Kavram

Sehir markalagmasi, bir sehrin kaynaklarina uygun olarak tanitilmasi ve imajinin 6n
planda sunulmasi siirecidir. Bu kapsamda, sehir markalasmasi, sehrin mevcut 6zelliklerini
dikkate alarak yapilan kapsamli bir arastirma sonucunda, eksikliklere gore sehrin imajinin
yeniden olusturulmasi, tanitilmasi ve pazarlanmasi islemlerini igerir (Sahin, 2010: 32).
Gilinlimiizde sehirler, iilkeler icin isletmeler kadar onemli degerler haline gelmistir. Kent
kavrami, genis bir topluluk tarafindan olusturulan ve belirli niteliklere sahip bireyler ile
yapilarin bulundugu yerleri tanimlar. Kendi tanitimlarmi etkili bir sekilde yapabilen ve
gelirlerini 1yi bir bigimde duyurabilen sehirlerin, gelecekte ¢ok daha basarili olacaklar
ongoriilmektedir (Tirkel, 2016: 84).

Gunlumiizde, nufus, ticaret, tiketim mallar1 ve kiiltiirel trlinlerin hizla artmasi ve
cesitlenmesiyle birlikte, sehirler diinya pazarinda one c¢ikmak ve turist, tiiketici, yatirimci
¢cekmek icin rekabet icindedir. Sehirler icin marka olusturmak, rekabet avantajin1 saglamak
icin etkili bir ara¢ olarak goriilmektedir. Bu nedenle, bir¢cok sehir mevcut markalarini
gelistirmeye veya yeni bir marka yaratmaya yonelik ¢abalarin stirdiirmektedir (Ttiirkel, 2016:
87).
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2.3. Sehir Imaji ve Sehir Kimligi

Bireylerin olusturdugu topluluklarin, bir {ilke, konu ya da iiriin hakkindaki algilar1 ve
deger yargilar1 imaj olarak adlandirilir. Sehir imaji, bolgenin sahip oldugu {iriin ¢esitliligine
gore farklilik gosterir. Sehir imajint sekillendirirken, bolgeye 6zgii niteliklerin etkin bir
sekilde kullanilmasi son derece 6nemlidir (Karatas, 2020: 36).

Sehir imaj1, genel olarak bir sehir hakkindaki duygular ve diislincelerdir ve bu imaj
yalnizca gorsel unsurlarla sl degildir. Imaj iki ana kategoriye ayrilabilir. Ilki, igsel
imajdir; bu, siirekli olarak {iiretilen ve bolgesel aktorler tarafindan olusturulan imaj1 ifade eder.
Ikincisi ise digsal imajdir; bu, digsal uyaricilarin etkisi altindaki insanlarin ve isletmelerin
yasam tarzlari ile sembollerine dayanan fiziksel nesneleri kapsar (Cop, 2021: 67). Sehirlerin
markalagmasinda kullanilan gorsel semboller, o sehrin kiiltliriinii ve ruhunu yansitarak, o
kiiltiirin bir temsilcisi konumundadir. Sehir imaji, bir yandan o sehirde yasayanlarin yasam
kalitesini ve sehre olan aidiyet duygusunu etkilerken, diger yandan turist cekme acisindan da
biiylik 6neme sahiptir. Sehirlerin, yerel kiiltiir ve bolgesel 6zelliklerle harmanlanarak marka
imaj1 olusturmasi, hem Kkiiltiirel mirasin korunmasina hem de bolge ekonomisine katkida
bulunur. Giintimiizde sehir imaj1 yaratmak giderek daha fazla 6nem kazanmistir. Marka sehir
sayisinin artmastyla birlikte rekabet giiclenmis ve yaratici ekonomi trend haline gelmistir
(Baser ve Ozbey, 2021: 61-62).

Bir sehirde yasayanlar i¢in sehrin memnuniyet verici bir yer olmasi ve turistler
acisindan da ¢ekici hale gelmesi temel amagtir. Sehirler, tiim sakinleri ve paydaslari i¢in
erigilebilir ve cazip olmalidir. Bunun nedeni, bir yerin markalasma siirecinde asil hedefin,
paydaslarla giiclii bir iletisim kurmak ve kaliteli hizmet sunmak oldugudur (Baser ve Ozbey,
2021: 61).Sehir kimligi ise, o sehre 6zgili atmosferin dnemli bir pargasini olusturur. Sehir ile
kimlik birbirinden ayr1 diisliniillemez ve bu ikili arasinda bir ayrisma s6z konusu degildir.
Insanlar, cesitli sebeplerle kendilerini bir sehre bagli hissedebilirler. Bu duygusal bag, farkl
semboller ve dolayisiyla ¢esitli kimliklerin bir {iriinii olabilir (Y1ildiz, 2016: 365).

2.4. Sehir Pazarlamasi ve Hedef Kitle

Pazarlama, rekabet ortaminin nasil sekillenecegine dair stratejik bir rehber sunar.
Talebin artisiyla birlikte daha da onemli hale gelen pazarlama, miisteri ¢ekme ve sadik
miisteri kazanma siirecinde kritik bir rol oynar (Kotler, 2009: 9). Sehir pazarlamasi ise, iiriin
pazarlama anlayisinin bir uzantisi olarak degerlendirilebilir. Bagka bir deyisle, 6zel sektorde
uygulanan mal ve hizmet pazarlama yontemleri, sehir pazarlamasina da basariyla

uyarlanabilir (Cop, 2021: 62). Sehir pazarlamasi, sehrin ekonomik deger tasiyan
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potansiyellerini, kiltiirel, tarihi ve dogal zenginliklerini tanitarak, sehir i¢cin fayda saglamay1
hedefler (Eravci, 2020: 534).

Sehir pazarlamasi, kesin bir tanima sahip olmamakla birlikte, pazarlamanin alt bir dali
olarak kabul edilir ve sehirlerin pazarlama stratejilerini, yontemlerini ve araclarini kullanarak
tanitilmasini amaglar. Bu yaklagimin ana amaci, sehrin degerlerini 6n plana ¢ikararak daha
yiiksek bir deger yaratmak ya da diger sehirlerdeki mevcut iiretim, yatirim, tiikketim
potansiyelleri ve egitim taleplerini sehre ¢ekerek refah diizeyini artirmaktir (Polat, 2007: 234).

Sehir pazarlamasinin ana hedefi, sehirdeki cazip etkinliklerle hem sehir sakinlerine
fayda saglamak hem de sehrin hedef kitlesini memnun edecek sonuglar elde etmektir. Bu
stireg, siirdiiriilebilir kalkinmay1 destekler, zaman alir ve kamu ile 6zel sektoriin is birligini
gerektirir (Cop, 2021: 63). Sehir pazarlamasi, uzun vadeli yatirimlar gerektiren bir strateji
olup, bu baglamda sehir imajin1 gelistirmeye yonelik ¢aligmalar biiyiik 6nem tagir (Ustakara,
2015: 84).

Kentlerin hedef Kitlesi, iletisim stratejilerinin odaklandigi bireyler, gruplar veya
topluluklar olarak ifade edilebilir. Bu baglamda, etkili bir iletisim i¢in hedef kitlenin
ozellikleri ve yapisinin kapsamli bir sekilde analiz edilmesi 6nemlidir (Kayik¢i, 2014: 64).
Sehirlerin hedef kitlesi dort ana kategoriye ayrilabilir: ziyaretciler, bolge sakinleri ve
calisanlar, ihracat pazarlari, is diinyast ve 6grenciler (Karatag ve Tiirk, 2017: 117).

Sehir markalagsmasinda etkili bir pazarlama stratejisi dikkatlice hazirlanmalidir. Sehir
yoneticileri, sehri hem mevcut sakinler hem de potansiyel ziyaretciler i¢in uygun bir sekilde
konumlandirmalidir. Sehri ¢ekici kilacak olanaklar, hedef kitlenin sehirle ilgisini artirmada
kritik rol oynar. Ornegin, turistik bir sehir, sehir pazarlama faaliyetlerinde turistleri hedef
alirken, egitim alaninda gelisim gostermek isteyen sehirler egitim kurumlarma odaklanarak
ulusal ve uluslararas1 6grencileri ¢cekmeye calisir. Bu nedenle, hedef kitle belirleme ve bu
dogrultuda strateji gelistirme siireci bilyiik 6nem tasir (Ozsoy, 2018: 15).

2.5. Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret, belirli bir iilke, bolge veya yer ile 6zdeslesmis ve bu alanin belirli
kalitelerine, adlarina veya diger Ozelliklerine sahip iiriinleri tanimlayan bir isarettir. Bir
irlinlin cografi isaret tasiyabilmesi i¢in, 6zgiin bir bolge ve kdkeni olmasi ve bu bdlgeden
kaynaklanan tipik 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir (Arslaner, 2019: 232).

Tiirkiye'de cografi isaretler, 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu'nun 34. maddesine
gore, belirli bir koken bolgesiyle iliskilendirilmis ve bu bolgenin belirgin 6zelliklerini tasiyan

driinleri tanimlayan isaretlerdir. Bu tanim, cografi isaretlerin, ait olduklar1 bdlgenin
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karakteristik niteliklerini yansittigin1 ve trlinlerin digerlerinden ayirt edici 6zel 6zelliklere
sahip oldugunu vurgular (Yasar Domag, 2022: 222).

Bugiin, diinyanin hemen her bolgesi uluslararasi ticaretin hizla geligmesi ve artan
rekabet kosullariyla farkli derecelerde etkilenmektedir. Hem adil bir diinya ticareti saglamak
hem de kiiresellesme siirecinde birbirine benzeyen iiriinler ve teknolojik iiretim yontemleri
karsisinda, geleneksel ve yerel lriinleri korumak giderek daha 6nemli bir hale gelmektedir.
Cografi isaretler ise bu tiir iirlinlerin ticarette haksiz rekabete karsi korunmasinda ve kiiltiirel
ile ekonomik degerlerin desteklenmesinde giiniimiizde etkili bir arag olarak one ¢ikmaktadir
(Caliskan ve Kog, 2012, 210).

Stirdiirtilebilir yoresel kalkinmayr tesvik eden cografi isaretler, ekonomik bir
diizenleme olarak degerlendirilebilir ve belirli bir bolgeye 6zgilidiir. Bu isaretler, bolgenin
ekolojik ve beseri ozelliklerinden kaynaklanan farkliliklar nedeniyle benzer iirlinlerden
ayrilmasini saglar. Bu nedenle, cografi isaret almis triinler, ilgili bolgenin adiyla anilir. Bu
durum, yoreye ait cografi isaretli iiriinlerin ekonomik katkisini artirmayr ve halkin yasam
standartlarin1 yiikseltmeyi amaglar (Doganli, 2020: 527). Cografi isaretli iiriinler, tiiketicilere
bu iirlinlerin o bolgede ve belirli 6zelliklere sahip bir sekilde tiretildigi konusunda giiven verir.
Ayrica, cografi isaretler, tiikketicilerin bilinglenmesini desteklerken, iireticileri de tirlinlerinin
kalitesini artirmaya tesvik eder (Kantarci Savas, 2014: 204).

2.6. Giresun’un Cografi isaretli Uriinleri

Giresun ili, dogal ve kiiltiirel zenginlikleriyle dikkat cekmektedir. iI, kiy1 bélgelerinde
iliman, i¢ kesimlerde ise gecis iklimi gibi ¢esitli iklim 6zelliklerine sahip olmasi sayesinde
iriin cesitliligini artirmis ve yerel lriinler agisindan essiz bir konum elde etmistir. Bu
baglamda, 2023 itibariyla Giresun'da 13 farkl: iirlin cografi isaret alarak tescillenmistir (Tablo
6). Cografi isaret kazanan bu iiriinler, kendine 6zgii nitelikleriyle 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 1: Giresun’da Cografi isaret Alan Uriinler

Cografi isaretin Ad1 Basvuru Tarihi | Kabul Tarihi Tiiri

Alucra Oglak Kebabi 14.01.2019 27.10.2020 Mabhreg Isareti
Giresun Findik Ezmeli Kaday1f Tatlist 02.06.2021 23.03.2023 Mahreg Isareti
Giresun Findik Ezmesi 22.10.2018 25.08.2020 Mahreg Isareti
Giresun Isirgani 20.01.2021 17.03.2022 Mense Adi
Giresun Kalinkara Findig1 /Giresun Karasi 22.10.2018 18.09.2019 Mense Adi
Giresun Sivri Findig1 22.10.2018 18.09.2019 Mense Adi
Giresun Tombul Findigi 18.09.2000 10.10.2001 Mense Adi
Gorele Dondurmasi 20.04.2018 21.06.2019 Mahreg Isareti
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Piraziz Elmasi 05.03.2013 21.12.2016 Mense Adi
Tamzara Dokumasi 31.08.2018 30.09.2019 Mahreg Isareti
Camoluk Seker Kuru Fasulyesi 21.11.2017 02.05.2018 Mense Adi
Cavuslu Ekmegi 20.04.2018 09.12.2020 Mahreg Isareti
Sebinkarahisar Karadutu 06.02.2020 13.09.2021 Menge Adi

Kaynak: Koday ve Sevindi, 2021: 155.

Yukaridaki tabloda {i¢ farkli findik ¢esidi ve iki findikli {irtin bulunmaktadir. Giresun
Tombul Findigi, 2001 yilinda cografi isaret alarak 6ne ¢ikmis ve Tiirkiye'de yetistirilen en
kaliteli findik ¢esitleri arasinda yer almistir. Bu tiir, meyve kalitesi agisindan iistiin 6zelliklere
sahip olup, uluslararasi pazarda onemli bir yer edinmis ve Tiirk Findigi'nin talep goéren bir
iriin haline gelmesini saglamistir. Yag oraninin %70 civarinda olmasi, ince dis kabugu,
parlak ve piiriizsiiz yiizeyi bu findik ¢esidinin degerini artiran 6zelliklerdir (Taskin, 2005:
133). Giresun Tombul Findigi, Tiirkiye’de AB tarafindan tescillenmis 8 iiriinden biridir.
Fiskobirlik tarafindan 2018 yilinda yapilan basvuru sonucunda, 2022 yilinda tescillenmistir
(www.turkpatent.com.tr).

2.7. Giresun’da Findik Uretimine ve Tanitimina Destek Veren Kurumlar

Giresun’da findik iiretimi ve tamitimini destekleyen kurumlar arasinda, 1936 yilinda
kurulan ve gilinlimiizde Findik Arastirma Enstitiisii Miidiirliigii olarak bilinen kurulus dikkat
cekmektedir. Tlk basta Findik Istasyonu adiyla faaliyete gecen bu kurum, Giresun ile smirli bir
hizmet alanma sahipken, 1952 yilinda Bolge Findik Istasyonu olarak yeniden
yapilandirilmistir (Www.arastirma.tarimorman.gov.tr).

1955 yilinda Bahge Bitkileri ve Kiiciik Evcil Hayvanlari Istasyonu adini alan kurum,
1963 yilinda bugiinkii adiyla faaliyet gostermeye baslamistir. Findik arastirmalarimin yani
sira, bolgedeki iireticilerin gelir seviyelerini artirmak amaciyla iirlin ¢esitlendirme caligmalari
da yiirlitmektedir. Ayrica, kurumun hedefleri arasinda, findik iiretimi ve pazarlama

slireglerinde ortaya ¢ikan sorunlara ¢6ziim bulmak da bulunmaktadir (Cakirmelikoglu vd.,
1999: 7).

Kurum, ayn1 zamanda su gorevleri de yerine getirmektedir ((Wwww.
arastirma.tarimorman.gov.tr);

. Tiirkiye genelinde findikla ilgili veri toplayarak analizler yapmak,
. Temel ve stratejik alanlarda arastirmalar gerceklestirmek,
. Gen kaynaklarini toplamak ve korumak,
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. Literatiir saglama gorevini tistlenmek,
. Arastirma sonuglarini egitim programlar1 ve yayinlarla paylagmak.

Cumhuriyetin ilanindan sonra Mustafa Kemal Atatiirk'iin "Findik bagta olmak iizere,
diger 6nemli iirlinlerimize yonelik birlikler olusturulmalidir" ¢agrisinin ardindan, Fiskobirlik,
1. Uluslararast Findik Kongresi’nin ardindan, 28 Temmuz 1938 tarihinde Giresun, Ordu,
Trabzon, Kesap ve Bulancak Findik Tarim Satis Kooperatiflerinin bir araya gelmesiyle
kurulmustur (fiskobirlikefit.com).

Fiskobirlik’in kurulus amaci, ortaklarinin {iriinlerine pazar ve satig imkani saglamak
olup, piyasalarda istikrar olusturmay1 hedeflemektedir. Kurulusun dayandigi nedenler ise
sOyle siralanmaktadir (Alp, 2013: 75):

. Findigin yurtigi ve yurtdisi pazarlarinda en iyi sekilde degerlendirilmesi,
. Uretim asamasinda kontrol saglanarak bilimsel destegin sunulmasi,

. Uretimde gerekli iiretim araglarmin temin edilmesi,

. Findik tiiketimini tesvik etmek,

. Thracatin artirilmasi ve iiriin gesitliliginin gelistirilmesi,

. Ureticilere kredi saglayarak destek sunmak.

Fiskobirlik, bugiin hala findik alim faaliyetlerini siirdiirmektedir. Uriinlerini, web
sitesi, satly magazalar1 ve marketler araciligiyla tiiketiciye sunmaktadir. Uriin gami arasinda
findik ezmesi, nuga, fiskorella, fiskokrem, kavrulmus findik, dogal findik, kabuklu findik,
kiyilmis findik, helva ve krokan gibi tiriinler bulunmaktadir (www.fiskobirlik.com.tr).

Incelenecek bir sonraki kurulus ise Giresun Findik Borsasi’dir. 30 Mayis 1926°da
Mustafa Kemal Atatlirk'iin talimatiyla kurulmasina karar verilmis olup, 1 Agustos 1926’da
Giresun Ticaret Borsas1 faaliyete gecmis ve findik ticaretindeki ilk borsa islemlerini
gerceklestiren merkez olmustur (www.giresuntb.org.tr).

2005 yilinda vyiiriirliige giren “5300 sayili Tarim Uriinleri Lisansli Depoculuk Kanunu”
ve “Uriin Ihtisas Borsalar1 Y&netmeligi” kapsaminda “Findik Lisansli Depo Y&netmeligi
Taslagi’” Bakanliga sunulmus ve bu konuda c¢aligmalar hiz  kazanmistir
(www.giresuntb.org.tr). Cumhuriyet doneminin 6nemli kuruluslarindan biri olan Findik
Borsasi, Giresun’un ticari hayatindaki Oonemli bir agig1 kapatarak, findik iiretimi ve
pazarlamasini diizenli bir yapiya kavusturmus, ayrica bugday, un gibi {riinlerin ticaretine de
katki saglamistir (Yiksel ve Yesilot, 2016: 242).
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Giresun Ticaret =~ Borsasi’nin gorevleri su sekilde siralanmaktadir
(www.giresuntb.org.tr):

. Uyelerinin memnuniyeti ve gelisimini saglamak,

. Tirk findig1 ve iireticisine katkida bulunmak,

. Islem kalitesini ve hizin1 artirmak,

. Bolgenin sosyal ve ekonomik gelisimine katki sunmak.

Giresun Ticaret Borsasi'nin projeleri arasinda, 457.00 m? alana kurulmasi planlanan
bir findik miizesi yer almaktadir. Bu miizede su hizmetler sunulacaktir
(www.giresuntb.org.tr):

. Findik ve Giresun temal1 sergi alanlari,

. Findik satis magazasi,

. Yoresel iiriin satig reyonlari,

. Giresun tanitim1 i¢in mini sinema salonu,
. Y oresel mutfak sunumlari,

. Findik ve Giresun ile ilgili kiitiiphane.

Findik Tanitim Grubu, 1995 yilinda, iiretimdeki planlama ve organizasyon
eksikliklerini gidermek, ekonomik kayiplar1 ve sosyal sorunlar1 azaltmak amactyla kurulmus
olup, i¢ ve dis piyasalarda reklam ve tanitim faaliyetlerini yiriitmektedir (Yiksel ve Yesilot,
2016: 197). Grup, findigin iiretiminden tiiketiciye ulasana kadar gecen siireci farkli dillerde
tanitan film, fotograf, animasyon ve sesli-gorsel materyaller hazirlamis; Ingilizce, Almanca,
Cince, Japonca ve Ispanyolca tanitimlar yapmustir (Rize Cay Arastrma ve Uygulama
Merkezi, 2017: 29).

Bir diger inceleme konusu ise Giresun Universitesi’dir. 29 Eyliil 2021'de, Giresun
Universitesi, Bolgesel Kalkinma Odakli Ihtisaslasma Programi kapsaminda “Bélgesel
Kalkinma Universitesi” unvanini alarak, findik alaninda bilimsel ve teknolojik gelismeleri
iiretime entegre etme hedefiyle calismalara baslamistir (findik.giresun.edu.tr). Bu cergevede,
Tiirk findiginin marka degerini artirmak ve gelecek nesillere saglikli bir sekilde aktarilmasini
saglamak amaciyla cesitli projeler yiirtitiilmektedir.

Universite biinyesinde kurulan Findik Ihtisaslasma Koordinatorliigii'niin hedefleri
arasinda sunlar yer almaktadir (findik.giresun.edu.tr):

387


https://dergipark.org.tr/tr/pub/guiibd

Giresun Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi
Giresun University Journal of Economics and Administrative Sciences
https://dergipark.org.tr/tr/pub/quiibd
DOI: DOI: 10.46849/guiibd.1552165

GUIIBD-JEAS, 2024, 10(2): 377-403 ISSN: 2149-3391
. Findikla ilgili ihtisaslagsma ¢aligmalarina yonelik planlar hazirlamak,
. Ulusal otoritelerle koordinasyonu saglamak,
. Toplum genelini kapsayan etkinlikler diizenlemek,
. Yapilan etkinlikleri yerel ve ulusal kamuoyuna duyurmak,
. Bilimsel aragtirmalar, yiliksek lisans ve doktora tez ¢alismalarini yiiriitmek ve

medya i¢in gerekli verileri temin etmek.

Giresun Universitesi’nin Findik Ihtisaslasma Koordinatorliigii olarak tarihi rektorliik
binas1 kullanilmaktadir ve bu binada findiga 6zel kiitiiphane ve sergi alani olusturulmasi
planlanmaktadir. Ayrica, findik ireticilerine yonelik bilgilendirici "Dijital Findik Uzman1"
uygulamasi gelistirilmis olup, App Store ve Google Play'de erisime sunulmustur. Bu
uygulama, findik ilaglama, giibre ve mazot fiyatlari, hibe destek duyurular1 ve hava durumu
gibi bilgiler icermektedir. Koordinatorlilkk bilinyesinde bir “Doku Kiiltlirii Laboratuvari”

olusturulmasi ve sertifikali fidan iiretimine baslanmasi da hedeflenmektedir.

3. Yontem
3.1. Arastirmanin Amaci

Sehirlerin markalagmasinda ve taninirliginin artmasinda sehrin tarihi dokusu, konumu,
turistik 6nemi, ekonomik altyapisi, yerel mutfagi, cografi ve kiiltiirel unsurlar1 6nemli bir rol
oynamaktadir. Cografi isaretli iirlinler ise, yerel ve geleneksel degerlere sahip ¢ikarak bu
tiriinlerin korunmasini saglar, yerel tarim faaliyetlerini destekler ve ekonomik bir katma deger
yaratir. Bu {irlinler, ayrica bolgenin tanitimini yaparak markalagma siirecine katkida bulunur.
Bu caligma, Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaret tescili almis olan Giresun
Findigi'nin sehir markalagsmasindaki etkilerini incelemeyi amaglamaktadir.

3.2. Arastirmanin Onemi

Markalasma siirecinde sehirler, tipki ticari {lirlinlerde oldugu gibi, rakiplerinden
ayrisarak kendilerine 6zgli bir kimlik olusturmali ve siirekli bir degisim icinde olmalidir.
Gilinlimiizlin yogun rekabet ortaminda 6ne ¢ikabilmek icin gii¢lii bir marka olusturmak biiyiik
Oonem tasir. Bilimsel yontemlerle sehirlerin farkli unsurlarinin analiz edilmesi, bu unsurlarin
markaya doniistiiriilmesi, o sehrin ekonomik seviyesini, turizmini, iiriinlerinin pazarlanmasini
ve genel gelisimini olumlu yonde etkileyebilir. Bu ¢alisma, cografi isaretli bir iirlin olan ve
AB’de tescillenmis Tiirkiye’nin 8. iirlinii olma 6zelligini tasiyan Giresun findigimin, sehir
markalagmasi tizerindeki etkilerini incelemeyi hedeflemektedir. Arastirmanin, cografi isaretli
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tirtinlerin sehirlerin markalagmasindaki 6nemini vurgulayarak literatiire katki saglayacagi ve
bu alanda ¢aligma yapacak diger sehirler i¢in yol gosterici olacagi dngoriilmektedir.

3.3. Arastirmanin Varsayimlari

Varsayimm 1: Giresun Universitesi 6grencileri, Giresun Findigi'nin cografi isaretli bir

iirlin olarak sehrin marka degeri tasidigina inanmaktadir.

Varsayim 2: Cografi isaretlerin, sehirlerin markalasma siireglerine pozitif katkilari
bulunmaktadir.

Varsayim 3: Cografi isaretlerin sehir markalagmasina etkilerine yonelik katilimcilarin
goriislerinde, cinsiyet bazinda anlamli bir farklilik mevcuttur.

Varsayim 4: Cografi isaretlerin sehir markalasmasina etkilerine iligkin katilimet

goriiglerinde, yas faktoriine bagli olarak anlamli bir farklilik s6z konusudur.

Varsayim 5: Cografi isaretli Uriinler, sehirlerin ekonomik ve Kkiiltlirel gelisimine
katkida bulunmaktadir.

3.4. Arastirma Yontemi

Bu arastirmada, nicel arastirma yoOntemlerinden anket teknigi ve tarama deseni
kullanilacaktir. Sehirlerin markalagsma potansiyellerini 6lgmek amaciyla veriler anket
yontemiyle toplanmistir. Tarama deseni, belirlenen evrenden secilen bir 6rneklem {izerinde
yapilacak caligmalarla, evrenin genel egilimlerini, tutumlarin1 veya goriislerini nicel ya da
sayisal olarak betimlemeyi amaglar. Arastirmaci, drneklemden elde ettigi verilere dayanarak
evren hakkinda genellemelere ulasmaya calisir (Creswell, 2014: 156). Tarama deseninin
ozellikleri arasinda, biiyiik o6rneklemlerle ¢alismak ve katilimcilarin diisiince ve niteliklerini
tanimlamak yer alir; amaci ise arastirilan durumu "fotograflamak"tir (Garip, 2022: 13). Bu
calismada anket yontemiyle elde edilen veriler, bir istatistik programina aktarilmis ve burada t
testi, ANOVA testi ve Tukey testi uygulanmustir.

3.5. Arastirma Evren ve Orneklemi

Bu aragtirmanin evreni, Giresun Universitesi merkez ilgedeki 6grenciler ile findik
tretiminin yapildig1 iller disinda (Giresun, Ordu, Sakarya, Samsun, Diizce, Trabzon,
Zonguldak, Kocaeli, Kastamonu, Rize, Artvin ve Bartin) kalan 6grencilerden olugmaktadir.
Bunun nedeni, Giresun’un tiim ilgelerine ulasmanin zorluklar1 ve zaman kisitlamalarinin bazi

ogrencilerin arastirmaya katilimini engelleyebilmesidir. Findik tariminin yapilmadig: illerden
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gelen 6grencilerin tercih edilmesi, findigin markalagsma siirecine daha tarafsiz bir bakis agis1
kazandirma amacina dayanmaktadir. Giresun Universitesi dgrencilerinin secilme sebebi ise
farkli cografi ve Kkiiltiirel gegmislere sahip bireylere ulasarak daha g¢esitli veri elde
edilebilecegi diisiincesidir. Giresun Universitesi, Tiirkiye genelinden dgrenci ¢ekmektedir, bu
da arastirmanin daha genis bir demografik tabanda ger¢eklesmesine olanak tanir. Bu sayede,
Giresun’un marka sehir olma potansiyeli ve siireci hakkinda daha genis ve cesitli goriisler
elde edilebilir. Arastirmada, Giresun Universitesi dgrencilerinin bu konuya iliskin goriislerine
basvurulmaktadir. Orneklem olusturulurken her bireyin secilme olasiliginin belirlenemedigi
durumlarda olasiliksiz 6rnekleme yontemi, zaman ve erisim agisindan avantaj saglamak igin
ise rastgele ornekleme yontemi kullanilmustir. Giresun Universitesi Ogrenci Isleri Daire
Baskanligi verilerine gore, 2023 yili itibartyla bu ¢alismanin evrenini olusturan 6grenci sayisi
7944'tlir. Tim Ogrencilere ulasmanin giicliigii nedeniyle Orneklem alma ydntemine
bagvurulmus ve %5’lik ornekleme hatast ve %95°lik giliven seviyesiyle hesaplandiginda
(Aziz, 2003: 58), 7944 kisilik evren i¢in gerekli orneklem biiytikliigiiniin 367 kisi oldugu

belirlenmistir.

3.6. Veri Toplama Araclar:

Bu arastirmada veri toplamak i¢in anket yontemi kullanilacaktir. Anket, iki ana
boliimden olusmaktadir. Ik béliim, katilimcilarin demografik bilgilerini ve Giresun’un
cografi isaretli {iriinlerine dair farkindaliklar1 &lgiilmektedir. Ikinci boliimde ise, Aydan Bekar
ve Cisem Karakulak'm (2017, 163), "Gastronomi Uzerine Arastirmalar” adli kitabindaki
"Cografi Isaretleme Yoluyla Gastronomik Kimlik Olusturma ve Gastronomik Kimligin
Destinasyon Pazarlamasindaki Rolii: Trakya Ornegi" baslikli boliimde kullamlan &lgek,
gerekli izinler alinarak uyarlanmis ve Giresun’un cografi isaretli tirlinlerinin markalagmaya
olan etkilerini 6lgmek amaciyla kullanilmistir. Anketin birinci kismi 9, ikinci kismi ise 13
sorudan olusmaktadir.

Arastirmada kullanilan 06l¢egin giivenilirligi Cronbach's Alpha katsayis1 ile
Ol¢iilmiistiir ve bu deger (,895) olarak bulunmustur. Cronbach’s Alpha katsayisi, 6lgegin
sorularinin homojen bir biitlin olusturup olusturmadigin1 degerlendiren bir yontemdir ve 0 ile
1 arasinda bir deger alir (Kalayci, 2010: 405). Bu arastirmada elde edilen ,895'lik Alpha
katsayisi, Olgegin yiliksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir. Genel olarak, 0.00-
0.40 aras1 giivensiz, 0.40-0.60 aras1 diisiik giivenilirlik, 0.60-0.80 aras1 oldukga giivenilir ve
0.80-1.00 aras1 yiiksek giivenilirlik olarak kabul edilir (Kalayci, 2010: 405). “Yoreye 6zgii
gastronomik tiriinlerin cografi isaretleme ile gastronomik kimlik olusturmadaki rolii” baslikli
Olcekte Alpha degeri (0,798) olarak bulunmusken, bu caligmada degerin (,895) olmasi,
6l¢egin yliksek giivenilirlige sahip oldugunu gostermektedir.
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Tablo 2: Yéreye Ozgii Gastronomik Uriinlerin Cografi Isaretleme Almis Olmasinin Gastronomik Kimlik
Olusturmadaki Onemi Giivenilirlik Katsayis1

Kullanilan Olgek Cronbach’s Alpha Soru Sayisi

Giresun Findiginin Cografi isaret Almis Olmasi Onemini ,895 13
Belirlemeye Yonelik Ifadeler

3.7. Arastirmanin Simirhliklar

Bu arastirmada bazi smirhiliklar bulunmaktadir. Arastirma, yalnizca Giresun
Universitesi merkez ilcede dgrenim gdren dgrencileri kapsamaktadir. Bu dgrenciler arasindan
da findik tarimimin yapildigi (Giresun, Ordu, Sakarya, Samsun, Diizce, Trabzon, Zonguldak,
Kocaeli, Kastamonu, Rize, Artvin ve Bartin) iller disindaki 6grenciler secilmistir. Anket
uygulamasi sirasinda toplamda 820 anket dagitilmistir. Bu saymin yiiksek tutulmasinin
sebebi, analiz dis1 birakilacak 6grencilerin ayiklanmasinin zorluklar barindirmasidir. Findik
tarim1 yapilan illerden gelen 453 anketin analiz dig1 birakilmasinin ardindan, hedeflenen 367
kisilik 6rneklem biiyiikliigiine ulagildiginda anket ¢aligmasi sonlandirilmistir.

3.8. Bulgular ve Analiz

Bu boéliimde, Giresun Universitesi merkez ilgedeki 6grencilerin cografi isaretlerin
markalagma siirecindeki roliine iligkin goriislerini belirlemek amaciyla uygulanan anket
sonuclarina dayanan bulgular sunulmaktadir. Elde edilen bulgular arasinda, ankete katilan
ogrencilerin demografik o6zellikleri, cografi isaretler hakkindaki bilgi diizeyleri ve
katilimcilarin - Giresun findiginin cografi isaret almasinin sehrin markalasmasma olan

etkilerine dair degerlendirmeleri yer almaktadir.

3.9. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmada toplam 367 kisinin anketi ele alinmistir. Arastirmaya katilan
katilimcilarin demografik 6zellikleri su sekildedir:

3.9.1. Katihmcilarin Cinsiyetlerine Gore Dagilimlar:

Tablo 3: Katilimcilarin Cinsiyetine Ait Bilgiler

n %
Kadin 190 51,8
Erkek 177 48,2
Toplam 367 100,0
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Tablo 8'e gore arastirmaya katilan kisilerin % 51,8'1 (190) kisi kadin , %48,2'si (177
kisi) erkektir.

3.9.2. Katihmcilarin Fakiilte ve Boliimlerine Gore Dagilimlari

Tablo 5: Katilimcilarin Fakiilte ve Boliimlerine Ait Bilgiler

n %
Egitim Fakiiltesi 163 44,4
Fen-Edebiyat Fakiiltesi 34 9,3
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi 15 4.1
[lahiyat Fakiiltesi 25 6,8
Miihendislik Fakiiltesi 35 9,5
Devlet Konservatuvari 7 1,9
Giresun Meslek Yiiksekokulu 74 20,2
Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksekokulu 1 .3
Spor Bilimleri Fakiiltesi 3 8
T1p Fakiiltesi 10 2,7
Toplam 367 100,0

Tablo 11'deki verilere gore, katilimcilarin %44,4°t4 (163 kisi) Egitim Fakiiltesi
ogrencilerinden olusmaktadir. Bunu %20,2 (74 kisi) ile Giresun Meslek Yiiksekokulu
izlemektedir. Mithendislik Fakiiltesi 6grencileri %9,5 (35 kisi), Fen-Edebiyat Fakiiltesi %9,3
(34 kisi), Ilahiyat Fakiiltesi %6,8 (25 kisi), iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi %4,1 (15 kisi),
Tip Fakiiltest %2,7 (10 kisi), Devlet Konservatuvart %1,9 (7 kisi), Spor Bilimleri Fakiiltesi
%0,8 (3 kisi) ve Saglik Hizmetleri Meslek Yiksekokulu %0,3 (1 kisi) oraniyla temsil
edilmektedir. Boliimler bazinda bakildiginda, katilimcilarin %10,9’u (40 kisi) Psikolojik
Danismanlik ve Rehberlik Béliimii'nden, %10,4’ii (38 kisi) Matematik Ogretmenligi’nden
gelmektedir. {lahiyat Bélimii %6,8 (25 kisi), Stif Ogretmenligi %6,5 (24 kisi), Okul Oncesi
Ogretmenligi ve Muhasebe ve Vergi Uygulamalar ise %6,3 (23 kisi) oranlarina sahiptir.
Diger boliimlere ait 6grenciler ise toplamda %52,8 (194 kisi) oranindadir.

3.9.3. Katihmcilarin Siniflarina Gore Dagilimlar

Tablo 6: Katilimcilarin Siniflar:

n %
1. Siif 105 28,6
2. Sinif 108 29,4
3. Sinif 106 28,9
4, Simf 48 13,1
Toplam 367 100,0
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Tablo 12°de yer alan bilgilere gore, katilimcilarin % 29,4’ (108) kisi 2. sinifta, %28,9
(106) kisi 3. siifta, %28,6 (105) kisi 1. sinifta ve %13,1 (48) kisi 4. Sinifta yer almaktadir.

3.9.4. Katihmcilarin Giresun Ili Uzerinden Cografi isaretlerin Sehir Markalasmasina
Etkileri Uzerine Diisiinceleri Konusunda Bulgular

Tablo 7: Giresun Findiginin Cografi isaret Almis Olmasi ile ilgili Bilgiler

Giresun Findiginin Cografi Isaret Almig Olmasit.. ... X SS
1. ... ilinin tanitiminda 6nemlidir. 4,42 0,77
2. ... ilin ekonomisini gii¢lendirir. 4,37 0,83
3. ... ilin turizmini canlandirir. 3,72 1,09
4, ... ile kimlik kazandirir. 4,18 0,85
5. ... lirliniin bir ¢esit markasi niteligindedir. 4,25 0,81
6. ... lrliniin Giresun’a 6zgii oldugunu tanimlar. 4,23 0,87
7. ...Urliniin kalitesini giivence altina alir. 411 0,91
8. ...urlinln tretim ve sunum standardinin korunmasinda etkilidir. 4,07 0,93
9. ...lrlind gelecek nesillerin de tanimasini saglar. 4,24 0,83
10. ... {irlinlerin denetlenmis oldugunu belirtir. 3,87 1,02
11. ...iirlin satiglarini arttirir. 4,19 0,86
12...... Giresun iline gastronomik amagli ziyaretleri arttirir. 3,90 1,11
13... ile gastronomik kimlik olusturmada 6nemlidir. 4,03 1,03

Katilimcilarin, Giresun findiginin cografi isaret almasinin ¢esitli etkileri hakkindaki
gorislert; Giresun findiginin cografi isaret almis olmasinin Giresun ilinin tanittminda 6nemli
oldugu: Katilimcilarin ¢ogunlugu bu goriise katilmaktadir (X=4,42). Giresun findiginin
cografi isaret almig olmasinin ilinin ekonomisini gii¢lendirdigi: Katilimcilarin ¢ogunlugu bu
goriisii desteklemektedir (x=4,37). Giresun findiginin cografi isaret almis olmasmin kimlik
kazandirdigi: Katilimeilarin ¢ogunlugu bu disiinceyi kabul etmektedir (x =3,72). Giresun
findiginin cografi isaret almis olmasinin bir c¢esit marka olusturdugu: Katilimeilarin
cogunlugu bu goriisii benimsemektedir (X=4,25). Giresun findiginin cografi isaret almis
olmasinin iiriiniin Giresun'a 6zgii oldugunu tanimladigi: Katilimeilarin ¢ogunlugu bu durumu
desteklemektedir (x=4,23). Giresun findiginin cografi isaret almis olmasinin iiriiniin kalitesini
giivence altina aldigr: Katilimeilarin ¢ogunlugu bu fikre katilmaktadir (x=4,11). Giresun
findiginin cografi isaret almis olmasinin {iriiniin kalitesini giivence altina aldig1 (bu madde
tekrar edilmis): Katilimeilarin ¢ogunlugu bu goriisii desteklemektedir (X=4,07). Giresun
findiginin cografi isaret almis olmasmin {riinii gelecek nesillerin tanimasini sagladigi:
Katilimcilarin ¢gogunlugu bu diisiinceyi benimsemektedir (X=4,24). Giresun findigimin cografi
isaret almis olmasinin tiriinlerin denetlenmis oldugunu belirttigi: Katilimcilarin ¢ogunlugu bu
durumu desteklemektedir (x=3,87). Giresun findiginin cografi isaret almis olmasinin iiriin
satiglarin1 artirdigi: Katilimceilarin ¢ogunlugu bu goriisii kabul etmektedir (x=4,19). Giresun
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findiginin cografi isaret almis olmasinin Giresun iline gastronomik amacl ziyaretleri artirdigi:
Katilimeilarin ¢ogunlugu bu diisiinceyi desteklemektedir (x=3,90). Giresun findiginin cografi
isaret almig olmasinin gastronomik kimlik olusturmadaki 6nemi: Katilimcilarin ¢ogunlugu bu
goriise katilmaktadir (x=4,03).

3.9.5. Anket Sorularma Verilen Cevaplarin Katihmeilarin Daha Once Cografi Isaret
Hakkinda Bilgi Sahibi Olup Olmadiklarina Ait Bilgiler

Anket sorularinin cevaplarinda daha Once cografi isaret nedir? Duydunuz mu?
sorusunda anlamli bir farklilik olup olmadigini ortaya ¢ikarmak igin T-testi yapilmuistir.
Bulgular asagidaki tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8: Katilmecilarin Cografi isaretlerin Sehir Markalagmasina Etkileri Uzerine Diisiinceleri Giresun
Findiginin Cografi Isaretli Oldugu Hakkinda Bilgi Sahibi Olma veya Olmama Durumu Arasindaki Fark Durumu

Daha Once Cografi
Isaretli Uriin Nedir? N X Ss F =
Duydunuz mu?

Giresun Ilinin Tanitiminda Evet 155 4,62 0,66 7,05 0,008

Onemlidir. Hayir 212 4,28 0,81

Giresun Ilinin Ekonomisini Evet 155 4,54 0,72 198 0,15

Gii¢lendirir. Hay1r 212 4,24 0,89

Giresun Ilinin Turizmini Evet 155 3,76 1,16 2,31 0,12

Canlandirir. Hay1r 212 3,68 1,04

Giresun Iline Kimlik Evet 155 4,41 0,80 096 0,32

Kazandirr. Hayir 212 4,03 0,87

Uriiniin Bir Cesit Markas1 Evet 155 4,39 0,78 062 042

Niteligindedir. Hayir 212 4,15 0,81

Uriiniiniin Giresun’a Ozgii Evet 155 4,32 0,88 051 0,47

Oldugunu Tanimlar. Hayir 212 4,16 0,86

Uriiniin Kalitesini Giivence Evet 155 4,21 0,88 0,14 0,70

Altina Alir. Hayir 212 4,05 0,93

Uriiniin Uretim ve Sunum Evet 155 4,14 0,94 2,44 0,11

Standartlarinin Korunmasinda Hay1r 212 4,01 0,92

Etkilidir.

Uriinii Gelecek Nesillerin de Evet 155 4,41 0,77 0,03 0,95

Tanmmasini Saglar. Hayir 212 411 0,86

Uriinlerin Denetlenmis Evet 155 3,94 1,07 2,70 0,10

Oldugunu Belirtir. Hay1r 212 3,81 0,98

Urliiniin Satiglarin1 Artirir. Evet 155 4,23 0,88 1,16 0,28
Hay1r 212 4,16 0,84

Giresun Iline Gastronomik Evet 155 4,00 1,16 0,89 0,34

Amagli Ziyaretleri Artirir. Hay1r 212 3,83 1,06

Ile Gastronomik Kimlik Evet 155 4,14 1,06 2,14 0,14

Olusturmada Onemlidir. Hayir 212 3,96 1,04
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Tablo 8'de yer alan verilere gore, arastirmaya katilan kisilerin “Giresun Findiginin
cografi isaret aldigim1 biliyor musunuz?” sorusuna verdikleri yanitlar arasinda anlaml
farkliliklar bulunmustur. Ozellikle, “Giresun ilinin cografi isaret almis olmasi tamtiminda
etkilidir” ifadesine verilen cevaplarda, bu konuda bilgi sahibi olan katilimcilarin oraninin
daha yiiksek oldugu goézlemlenmistir. Bu durum, evet yamiti verenlerin, cografi isaretin
Giresun’un tanittmima katkida bulundugunu daha gilicli bir sekilde ifade -ettigini
gostermektedir (p<0,05). Ancak, Giresun findiginin cografi isaretli olup olmadigini bilen ve
bilmeyenler arasinda diger 12 soru a¢isindan anlamli bir farklilik gézlemlenmemistir.

3.9.6. Anket Sorularmma Verilen Cevaplarda Katihmcilarin Cinsiyetlerine Gore
Sonuclarn

Anket sorularinin cevaplarinda cinsiyete gore anlamli bir farklilik olup olmadigini

ortaya ¢ikarmak icin T-testi yapilmistir. Bulgular asagidaki tablo30’da verilmistir.

Tablo 9: Cografi isaretlerin Sehir Markalasmasina Etkileri Uzerine Diisiinceleri ile Cinsiyet Arasindaki Fark
Durumu(T-Testi)

Cinsiyet N X Ss t sd p
ol Toimni (e 8042 0% huy o
ool o e 048 0% 1w am
Gl i S e
Giresun Iline Kimlik Kazandirir. Iéﬁilrkl 133 g:gg 8:;; 4,416 367 ,00013
Dm0 O i o
Do GrewiO  Gdn 10 4800 o aw o
e A
Uriiniin Uretim ve Sunum
Eii?ﬁgiﬂarmm Korunmasinda Iéﬁ?érkl }?g g:ég 8:8; 2,135 367 ,033
- R
Do Dt TN
Uriiniin Satislarint Artirir. Ié?l?elﬁ 13(7) j:ié 8:8(2) ,693 367 ,489
Ammagh Ziyareter Artr: Ehok 117 a7 1 320 37 oo
ol G 2008 0 s
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Tablo 9’a gore, katilimcilarin cografi isaretlerin sehir markalagmasi tizerindeki
etkilerini degerlendiren sorulara verdikleri cevaplar ile cinsiyet arasinda anlamli farklar
bulunmustur. Analiz sonuglarina gore: Giresun ilinin tanmitiminda cografi isaretli {iriinlerin
Oonemine dair algi: Kadinlarin cevaplari anlamhi farklilik gostermistir (p > 0,016). Giresun
ilinin ekonomisini gli¢lendirecegi algisi: Kadinlarin bu konuda verdikleri cevaplar anlamli bir
etki yaratmistir (p > 0,028). Giresun ilinin turizmini canlandiracagi algisi: Kadinlarin bu
goriise yonelik cevaplart anlamli bir farklilik gostermistir (p > 0,003). Giresun iline kimlik
kazandiracagi algisi: Kadinlarin bu konuya dair algilart anlaml bir farklilik gostermistir (p >
0,00013). Uriiniin bir gesit markasi niteliginde olacag: algisi: Kadinlarin cevaplari anlamli bir
fark yaratmistir (p > 0,030). Giresun’a 6zgii oldugunu tanimladigi algisi: Kadinlarin bu
algilarina iliskin cevaplar anlamli bir fark gdstermistir (p > 0,007). Uretim ve sunum
standartlarinin korunmasinda etkili oldugu algisi: Kadinlarin cevaplar1 anlamli bir etki
olusturmustur (p > 0,033). Gelecek nesillerin taninmasini saglayacagi algisi: Kadinlari bu
konuda verdikleri cevaplar anlamli bir fark yaratmistir (p > 0,013). Gastronomik amaclh
ziyaretleri artiracagi algisi: Kadinlarin cevaplart anlamli bir etki gdstermistir (p > 0,001).
Gastronomik kimlik olusturmada 6nem arz ettigi algisi: Kadmlarin bu konuda verdikleri
cevaplar anlamli bir farklilik yaratmistir (p > 0,016). Buna karsin, cografi isaretlerin iiriin
kalitesini giivence altina alip almadigi, tiriinlerin denetlenmis oldugunu belirtip belirtmedigi
ve lirlin satiglarini artirp artirmadigina dair cinsiyet ile anlamli bir fark goriilmemistir.

Tablo 10: Cografi Isaretlerin Sehir Markalasmasina Etkileri Uzerine Diisiinceleri ile Yas Arasindaki Fark
Durumu (AnovaTesti)

Yas N X Ss F P
18-20 150 4,49 0,72
. L s .. 21-23 172 4,43 0,74 2,94 0,05
Giresun Ilinin Tanitiminda Onemlidir. 24 ve iistii 45 417 0.98
18-20 150 4,49 0,70 0.01
Gi ilinin Ek sini Giiclendiri 21-23 172 4,33 0,89 4,35 !
iresun Ilinin Ekonomisini Gii¢lendirir. 24 ve fistii 45 4.08 0.98
18-20 150 3,72 1,08
. - . 21-23 172 3,72 1,12 0,004 0,99
Giresun Ilinin Turizmini Canlandirir. 24 ve fistii 45 371 103
18-20 150 4,22 0,79
. . .. 21-23 172 4,18 0,89 0,32 0,72
Giresun Iline Kimlik Kazandirir. 24 ve iistii 45 411 0.88
18-20 150 4,30 0,76
B . e . 21-23 172 4,22 0,84 0,43 0,64
Urtiniin Bir Cesit Markas1 Niteligindedir. 24 ve iistii 45 4.20 0.84
18-20 150 4,17 0,88
Uriiniiniin Giresun’a Ozgii Oldugunu 21-23 172 4,31 0,87 1,63 0,19
Tanimlar. 24 ve lsti 45 411 0,83
18-20 150 4,08 0,93 0,51 0,60
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Uriiniin Kalitesini Giivence Altina Alir. 21-23 172 411 0,90
24 ve Usti 45 4,24 0,93
18-20 150 4,08 0,93

Uriiniin Uretim ve Sunum Standartlarinin

. 21-23 172 4,04 0,97 0,29 0,74
Korunmasinda Etkilidir. 24 ve fistii 45 415 0.79
S I 18-20 150 4,31 0,73
primd Gelecek Hesillerin de 21-23 172 420 089 096 038
inmastnt saglat. 24 ve iistii 45 415 0,95
o . N 18-20 150 3,91 1,02
IBngIlirrl:ierrm Denetlenmis Oldugunu 21-23 172 3.77 1.06 2.15 011
' 24 ve Ustii 45 4,11 0,83
18-20 150 4,27 0,81
Uriiniin Satiglarmi Artirir. 21-23 172 4,18 0,87 2,07 0,12
24 ve istii 45 3,97 0,96
. . . 18-20 150 3,85 1,13
g}resug Il}n:rtGastronomm Amagli 21-23 179 3.98 107 0,87 0,41
tyaretiert Arurt. 24 ve iistii 45 377 118
. e 1 18-20 150 4,03 1,06
Io!e Gals.t(rlf)nomlk Kimlik Olusturmada 21-23 172 4.01 104 0,34 0,70
nemidr 24 ve iistii 45 415 087

Tablo 10'a gore, iki soruda yas gruplar1 arasinda anlamli farklar goriilmistiir: "Giresun
ilinin cografi isaret almis olmasi tanitiminda etkilidir" sorusuna verilen cevaplarda, 18-20 yas
grubunun daha yiiksek puan ortalamasina sahip oldugu tespit edilmistir. Bu soruya iligkin yas
gruplar1 arasinda anlamli farkliliklar mevcuttur (p < 0,05). Ozellikle, 18-20 yas arasi
katilimcilar bu goriisii 24 ve lizeri yas grubundaki katilimcilara gore daha giiglii bir sekilde
desteklemektedir. "Giresun findiginin cografi isaret almis olmasi Giresun ilinin ekonomisini
giclendirir" sorusuna verilen cevaplarda da, 18-20 yas grubunun daha yiiksek puan
ortalamasina sahip oldugu goriilmiistiir. Bu soruya dair yas gruplar1 arasinda anlamh farklar
bulunmustur (p < 0,05). 18-20 yas aras1 katilimcilar, Giresun findiginin cografi isaret
almasinin Giresun ilinin ekonomisini gli¢clendirdigini, 24 ve iistli yas grubundaki katilimcilara
gore daha yiiksek bir oranda kabul etmektedir.

3.9.7. Anket Sorularina Verilen Cevaplarda Katihmcilarin Simiflarma Gore Bilgileri

Tablo 11: Cografi Isaretlerin Sehir Markalasmasina Etkileri Uzerine Diisiinceleri ile Devam edilen Simf
Arasindaki Fark Durumu (Anova Testi)

Simf N X Ssozgen F P

1. simf 105 4,36 0,84 1,08 0,35
Giresun Ilinin Tanitiminda 2. smuf 108 453 0,64
Onemlidir. 3. smif 106 438 0,78
4. simf 48 441 0,82

1. simf 105 4,37 0,75 1,41 0,23
Giresun Ilinin Ekonomisini 2. smif 108 4,40 0,84
Giiglendirir. 3. simif 106 4,25 0,97
4. simif 48 454 0,65
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1. stmf 105 3,68 1,05 0,78 0,50
Giresun Ilinin Turizmini 2. smif 108 3,85 1,06
Canlandirir. 3. simif 106 3,63 1,09

4. siif 48 3,70 1,23

1. simf 105 4,17 0,79 0,64 0,58
Giresun Iline Kimlik Kazandirir. 2. smif 108 4,23 0,80

3. siif 106 4,12 0,94

4. simf 48 4031 0,90

1. stmf 105 4,25 0,74 2,43 0,06
Uriiniin Bir Cesit Markas1 2. smuf 108 4,26 0,75
Niteligindedir. 3. simf 106 412 0,94

4. simf 48 4,50 0,71

1. simf 105 4,24 0,85 1,13 0,33
Uriiniiniin Giresun’a Ozgii 2. simuf 108 417 084
Oldugunu Tanimlar. 3. simmf 106 418 0,98

4. sinif 48 4,43 0,71

1. stmf 105 4,01 0,99 2,63 0,05
Uriiniin Kalitesini Giivence Altina 2. smif 108 4,23 0,86
Alrr. 3. smif 106 4,00 0,93

4. sinif 48 4,35 0,78
Uriiniin Uretim ve Sunum 1. stmf 105 3,97 1,01 1,39 0,24
Standartlarinin Korunmasinda 2. smif 108 4,16 0,87
Etkilidir. 3. siif 106 4,00 0,97

4. simif 48 4,22 0,77

1. stmf 105 4,22 0,81 0,46 0,71
Uriinii Gelecek Nesillerin de 2. sinif 108 427 0,80
Tanimmasini Saglar. 3. smif 106 4,17 0,91

4. simif 48 4,33 0,80

1. stmf 105 3,86 0,99 0,23 0,87
Uriinlerin Denetlenmis Oldugunu 2. simf 108 3,90 1,04
Belirtir. 3. siif 106 3,81 1,05

4. sinif 48 3,97 1,01

1. simf 105 4,16 0,78 1,18 0,31
Uriiniin Satislarii Artirir. 2. smif 108 4,21 0,89

3. smif 106 4,12 0,90

4. sinif 48 4,39 0,84

1. simf 105 3,78 1,08 1,47 0,22
Giresun Iline Gastronomik Amagch 2. smif 108 4,03 1,09
Ziyaretleri Artirir. 3. smif 106 3,82 1,16

4. simf 48 4,06 1,07

1. simif 105 3,99 1,01 0,73 0,53
fle Gastronomik Kimlik 2. smif 108 405 1,05
Olusturmada Onemlidir. 3. smif 106 3,98 1,05

4. simf 48 4,22 0,97

Tablo 11'e gore, cografi isaretlerin sehir markalasmasi tizerindeki etkileri ile ilgili
olarak bir soruda anlamli farkliliklar gézlemlenmistir: "Giresun findiginin cografi isaret almis
olmas1 irilinlin kalitesini gilivence altina alir" sorusuna verilen cevaplarda, 4. simif
Ogrencilerinin daha yiiksek puan ortalamasia sahip oldugu goriilmiistiir. Bu soruya iliskin
yas gruplari arasinda anlamli bir farklilik mevcuttur (p < 0,05). Ozellikle, 4. simf katilimcilar
bu goriisii 3. sinif katilimcilara gore daha giiclii bir sekilde desteklemektedir. Diger 12 soruda,
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Giresun ilinin tanitiminda 6nem, Giresun ilinin ekonomisini gii¢lendirme, Giresun ilinin
turizmini canlandirma, Giresun iline kimlik kazandirma, Uriiniin bir ¢esit markas niteliginde
olmas1, Uriiniin Giresun'a 6zgii oldugunu tanimlama, Uriiniin iiretim ve sunum standartlarinin
korunmasinda etkili olmasi, Uriiniin gelecek nesillerin de tanmmasimi saglamasi, Uriinlerin
denetlenmis oldugunu belirtme, Uriiniin satislarin1 artirma, Giresun iline gastronomik amagl
ziyaretleri artirma, Gastronomik kimlik olusturmada onem siniflar arasinda anlamli bir fark

gozlemlenmemistir.

4. Sonuc ve Oneriler

Giresun findiginin cografi isaret olarak tescillenmesi, hem {iiriiniin kalitesinin ve
Ozglnliigiiniin korunmast hem de bolge ekonomisine katki saglamasi agisindan biiylik 6nem
tasimaktadir. Bu arastirma, Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan cografi isaret olarak
tescillenen Giresun Findiginin, sehir markalagmast tizerindeki etkilerini incelemeyi
amagclamaktadir. Arastirmanin kapsamini, Giresun Universitesi'nin merkez ilgesinde bulunan
ogrenciler ile findik tariminin yapildigi iller (Giresun, Ordu, Sakarya, Samsun, Diizce,
Trabzon, Zonguldak, Kocaeli, Kastamonu, Rize, Artvin ve Bartin) disindaki &grenciler
olusturmaktadir. Arastirma kapsamima alman Ogrencilerin  demografik  6zellikleri
incelendiginde; yarisindan fazlasinin kadin oldugu ve yas araliklar1 arasinda 21-23 yas
grubunun %46,9 oranla daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Cografi isaretli Uriinlerin ne oldugu konusunda %76'lik bir kesimin bilgisiz oldugu
ortaya ¢ikmistir. Dahasi, katilimcilarin yarisindan fazlasinin Giresun findiginin cografi isaret
aldigin1 dahi bilmedigi tespit edilmistir. Bu veriler 1s18inda, cografi isaretli {irlinlerin
tanitimina daha fazla dnem verilmesi gerektigi acik¢a ortaya ¢ikmaktadir.

Giresun findigimmin cografi isaret almasinin ilin ekonomisini giliclendirecegini
diisiinenlerin oran1 %90,2'dir. Findigin cografi isaret almasinin {irtine kimlik kazandiracagim
diistinenlerin  orant %83,1 ve {riiniin 6zglnliglinii tanimlayacagin1 dislinenlerin orani
%84,7'dir. Cografi isaretin gelecek nesiller tarafindan da bilinmesini saglayacagin
diisiinenlerin oran1 %87,5'tir. Uriin satislarmi artiracagina inananlarin oram1 %83,7 ve
Giresun'a gastronomik amach ziyaretleri artiracagina inananlarin orani %70'dir. Bu oranlara
gore, katilimcilarin genel olarak Giresun findigmin cografi isaret almasimin O6nemini ve
etkilerini olumlu yonde degerlendirdikleri goriilmektedir. Yarar vd. (2021) marka sehir ve
yatirim potansiyeline yonelik Giresun ornekleminde gerceklestirdigi calismasinda da sehrin
tanitiminin yapilmasi halinde yatirimlarin dikkat ¢ekici oranda artacagini diistinmektedir. Bu
bulgu, bu c¢alismanin bulgularini1 destekler niteliktedir. Cografi isaretli iirtinlerin bolge
ekonomisine, tanitimina, turizmine, kimligine, kalitesine, gelecegine ve pazarlamasina olumlu

etkiler saglayabilecegini gostermektedir. Sehir markalagsmasi, bir sehrin 6zelliklerine uygun
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sekilde tanitilmasi ve imajmin sunulmasidir. Bu siireg, sehrin markalasma potansiyelini
aragtirarak eksiklikleri géz Oniine alarak sehrin imajim1 yeniden sunmayi, tanitmayr ve
pazarlamay1 igerir (Sahin, 2010: 32). Yapilan bir caligmada Canakkale'deki cografi isaretli
tiriinler, bolgedeki iireticiler icin dnemli ekonomik kazang kapilari sunmaktadir. Bu {iriinlerin
cografi isaret tescili aldiktan sonra yerel iireticiler desteklenmekte ve kirsal ekonominin
canlanmasina katki saglanmaktadir (Mercan ve Uziilmez, 2014: 89). Bu nedenle, cografi

isaretli tirtinlerin tanitim1 ve korunmasi i¢in 6nemli adimlar atilmas1 gerekmektedir.

Arastirmada  katilmcilarin  cografi  isaretlerin  sehir markalasmasi  iizerine
diisiincelerinde cinsiyet, yas ve fakiilteler arasinda anlamli farklar tespit edilmistir. Kadin
ogrencilerin, Giresun ilinin cografi isaret almis olmasi tanitiminda etkili oldugu ve
ekonomisini giliglendirdigi konularindaki algilar1 erkek ogrencilerden farklidir. Kadin
Ogrenciler, cografi isaretlerin sehir markalasmasina daha olumlu bakmaktadir. Bu bulgular,
cinsiyetin algilar1 etkileyebilecegini ve bu farkliliklarin stratejik pazarlama ve tanitim

calismalarinda dikkate alinmasi gerektigini gostermektedir.

Katilimcilarin ~ yaslarima gore, 18-20 yas grubunun cografi isaretlerin sehir
markalagmasina olan etkisini daha yliksek oranda kabul ettigi gortilmistiir. Bu bulgular, geng
yas grubunun cografi isaretleri bir sehrin marka unsuru olarak gordiigiinii ve bu konuda daha
yiiksek bir algiya sahip oldugunu gostermektedir.

Fakiiltelere gore yapilan analizlerde ise Egitim Fakiiltesi &grencilerinin cografi
isaretlerin sehir markalasmasi tizerindeki etkilerini daha olumlu degerlendirdigi goriilmiistiir.
Egitim Fakiiltesi dgrencileri, cografi isaretlerin tanimi, 6nemi ve uygulama siireci hakkinda
daha fazla bilgi edinme firsatina sahip olduklarindan, bu konuda daha fazla bilgiye sahip
olmaktadirlar. Ayrica, Tip Fakiiltesi Ogrencilerinin gastronomik amagli ziyaretler ve
gastronomik kimlik olusturmada cografi isaretlerin etkisini daha yiiksek puanlarla
degerlendirdigi tespit edilmistir.

Sonug olarak, arastirma verileri, cografi isaretli tirtinlerin sehir markalagsmasina olumlu
katkilart oldugunu gostermektedir. Bu iriinler, bir bdlgenin benzersizligini ve kalitesini
vurgulayarak o bdlgenin tanitimina ve ekonomisine katki saglar. Bu katkinin en yiiksek
diizeyde olmas1 adina, yoneticilerin cografi isaret bilgilendirici egitim ve tanitimlarla bolge
halkin1 ve gelen turistleri bilgilendirme ¢aligmalar1 yapmalar1 gerekmektedir. Ayrica, cografi
isaretlerin uluslararasi arenada tanitilmasi, bdlgenin global pazarda rekabet giiclinii artirabilir
ve ekonomik katkilar1 genisletebilir.
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