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FOLKLORUN AKTARILMASI SURECINDE SOSYAL MEDYA
FENOMENLERININ ROLU UZERINE BiR ARASTIRMA: VANLI NiHAT
HOCA ORNEGI

*

A RESEARCH ON THE ROLE OF SOCIAL MEDIA PHENOMENA IN THE
TRANSFER OF FOLKLORE: THE EXAMPLE OF “VANLI NIHAT HOCA”

Umit OGUR*

0Z: Iletisim, elektronik teknolojilerin artmasiyla organik baglamindan uzaklasarak sanal bir
form kazanmistir. Ortaya ¢ikan sanal haberlesme, yeni bir iletisim bi¢cimi olmasinin yaninda
halk sanatiyla baglantil kiiltiir ¢iktilarinin tretim, aktarim ve doniisiim mekanizmalarini da
dijitallestirmistir. Bunun sonucunda beliren dijital uzamlar, s6z konusu ortamda gii¢ kazanan
fenomenleri (sosyal etkileyiciler) dogurmustur. Sosyal medya uygulamalariyla birlikte
toplumsal figiirlere donilisen fenomenler ve bu olguyla stilize olan etkilesim baglamlari
halkbilim arastirmalarinin odaklandigi problem alanlarindan biri haline gelmistir. Calismada,
iletisim teknolojilerinde yasanan dijitallesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni folklor
dinamikleri farkli bir agidan ele alinmaktadir. Bu kapsamda dijital uzamlarda sekillenen ve
kiltiirt; doniistiirme, yayma ve degistirme fonksiyonlariyla dikkat ¢ceken fenomenlik olgusu
irdelenmektedir. Bunun yaninda cevrimici platformlarda “sosyal etkileyiciler” olarak
konumlanan fenomenlerin folklor tiretim ve yayilim siireclerindeki rolleri tartisilmaktadir.
Bu baglamda, takipgileri agirlikli olarak Van baglantili kullanicilardan olusan “Vanh Nihat
Hoca” Instagram sayfasi analiz edilmistir. S6z konusu sayfada paylasilan icerikler ve
iceriklere yapilan yorumlar arastirma cercevesinde incelenmis; sayfanin sahibi Nihat Isik ile
birebir goriismeler gerceklestirilmistir. Elde edilen sonuglar, sosyal medya fenomenliginin,
folklorun aktarilma ve yayllma siireclerindeki rolii baglamindaki degerlendirmelerle
paylasilmistir.
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ABSTRACT: In the study, new folklore mechanisms that emerged as a result of digitalization in
communication technologies are discussed from a different perspective. In this context, the
phenomenon shaped in digital spaces; It is examined with the functions of transforming,
spreading and changing culture. In addition, the roles of phenomena positioned as "social
influencers” on online platforms in the folklore production and dissemination processes are
discussed. In this context, the "Vanli Nihat Hoca" Instagram page, whose followers mainly
consist of Van-related users, was analyzed. The content shared and comments made on the page
were examined within the framework of the research, and interviews were held with the owner
of the page, Nihat Isik. The results achieved; It was shared with evaluations in the context of the
role of social media phenomenon in the transfer and dissemination processes of folklore.
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Giris

Internetin gelismesi, ulasilabilir olmasi ve tiim diinyada yayilmasiyla
birlikte sosyallesmenin baglami degismistir. Web 2.0 altyapisinin sagladigi
olanaklarla birlikte Kisisellestirilebilir benlik sunum alanlar1 tiiremis ve
ortaya ¢ikan etkilesim diizleminde yeni iletisim tiirleri ve kendini ifade etme
bicimleri tretilmistir. Bu noktada sosyal medya uygulamalarinin belirgin
etkisi goze carpmaktadir. Facebook, X (Twitter) ve Instagram gibi
platformlar sadece Kisisel profil sunumlarinda idealize edilmis kimlik
alanlar1 yaratmakla kalmamistir. S6z konusu sosyal medya uygulamalari
ayni zamanda potansiyel etki alanlariyla toplumsal reaksiyonlari tetikleyen,
manipiile eden ve gecici popiiler kiiltiir akimlar1 tireten bir mekanizmaya
doniismiistiir. Lincoln Dahlberg, “katiimci iletisim” olarak tanimlanan
sosyal medya platformlarinin, demokratik bir potansiyel barindirdigini
savunmaktadir. Ona gore internet, bilgisayarlar arasindaki genel bir ag
olmanin 6tesinde, baglanti halindeki genis halk kitlelerinin 6zerk kamusal
alanlarda birikmelerinin 6niinii agmistir (Dahlberg, 2015: 2). Boylece
kiltiirt inceleyen sosyal bilim disiplinleri icin -son donemde hacmi giderek
artan calismalarla- artik yeni sayilmayan 6nemli bir arastirma sahasi ortaya
cikmistir. Birlikte yasayan insan topluluklarinca tretilen ve nesilden nesile
aktarilan halk sanati gercevesindeki performanslari ve {liretimleri inceleyen
folklor disiplini de son yillarda artan bir ivmeyle bu yeni dijital sahaya
odaklanmistir.

lletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, mikro ilgi alanlan
liretmesinin yaninda kiiltiirel katmanlarin olusmasin tetikleyecek medya
enstrimanlari ortaya ¢ikarmistir. Bunun sonucunda yerel ve organik kiiltir
oruntiilerinin dijital platformlarda torptlenerek tek tiplestirilmesi gibi
folklorun dogasina aykiri durumlar da goriilmektedir. Burada; ana akim
medyay1 da icine alacak sekilde elektronik/dijital kitle iletisim arag¢larinin,
endtstriyellesmeyle baglantili erkler eliyle pazarlanabilir ortak bir kiltir
dayattig1 yoniindeki elestiriler de konunun tarihsel ve teorik arka plani
acisindan goz ardi edilmemelidir (Cobanoglu, 2000; Adorno ve Horkheimer,
2014: 53-58; Bronner, 2007: 56). Buna karsilik bugiin gelinen noktada
halkbilimsel yaklasim, folklorik iiretimlerin mekén ve topluluk gibi stabil
kaliplardan bagimsiz i¢giidiisel yaratimlar oldugu goriisiinii temele alarak
performansa ve siirece odaklanmaktadir (Dundes, 1997: 75; Ben-Amos,
1971: 14-15; Cobanoglu, 2019: 122-123; Bauman, 1988-1992). Nebi
Ozdemir’e goére halkbilimci “gegmisle oyalanmayarak” ve iletisim
teknolojileriyle eszamanli yaklasimlar iireterek halkbilimini kiltiir bilimine
doniistirmelidir (2021: 20). Bu dogrultuda goriilmektedir ki dijital ortam;
internetin sosyallesme baglamlarin1 doniistiirme giiciiniin ve kullanim
yogunlugunun artmasi sonucunda sosyal bilim disiplinleri icin gecici bir
degisken olmanin otesine gecerek kendi gercekligini kabullendiren bir
arastirma alani olmustur. Bu asamada yeni bir arastirma olgusu olarak
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dijitallesmenin ve arastirma sahasi olarak da sosyal medya uygulamalariyla
karakterize edilen dijital uzamin arastirilmasi icin teorik cerceveye ve
elbette konuyla ilgili spesifik bir literatiire ihtiya¢ duyulmustur. Bu noktada
halkbilimin 6z teorik kaynaklarinin yaptigi acilimdan hareketle erken
donem medya yaklasimlariyla Marshall McLuhan (2015, 2020), dijital
ortamlardaki gorsellerle anlatma egilimini ¢6ziimlemek icin Roland Barthes
(1990, 1996) ve Jean Baudrillard (2011, 2016) ve ana akim medyanin
popiilerlesme dinamiklerini agimlayan Pierre Bourdieu (1997), Neil
Postman (1990) ve George Ritzer (2011) gibi isimler 6n plana ¢cikmaktadir.
Yine folklorun dijital ortamda yayilma davramislarini kendi ekosistemi
icinde anlamlandirmay1 kolaylastiran yaklasimiyla Richard Dawkins (2006)
ve bu teorik cergevenin yakin dénem temsilcisi Susan Blackmore (1999)
ozellikle internet memlerinin dijital folklor kapsaminda
degerlendirilmelerinin 6ntnii a¢mislardir. Bunlarin yaninda internet
ortamindaki kitle davranislarini analiz etmeye yarayan netnografi teknigiyle
Robert V. Kozinets (2010) 6nemli teknikler sunmaktadir. Alvin Toffler’in
(1981, 2008) “Ugiincii Dalga” kavramsallastirmasiyla ¢ikis noktasi sundugu,
Walter ]. Ong (2005) ve Jack Goody'nin (1992) sozli kiltiiriin doniistimii
lizerinden teorize ettigi ve nihayet Tok Thompson'in “Posthuman Folklore
(2019)” adhi ¢alismasiyla ana hatlarini cizdigi “Dijital Folklor” alam
sekillenmeye baslamistir. Trevor ]. Blank'in editorliigiini {istlendigi
“Folklore and The Internet: Vernacular Expression in a Digital World
(2009)” isimli derleme eser internet folkloru arastirmalari i¢in genis bir
perspektif ve literatiir sunmaktadir. Ulkemizde ise Ocal Oguz’un (2018)
oncii girisimleri, Nebi Ozdemir'in (2006, 2021) kiiltiirii es zamanh izledigi
calismalar1 ve Siilleyman Fidan (2016), Erol Gilim (2017) gibi isimler
tarafindan gerceklestirilen kapsamli aragtirmalarla ve editoryal bir ¢alisma
dizisi olarak “Dijital Kdultiir (1, 2, 3)” serisi (Ozdemir, 2019; Balci, 2020;
Durmaz, 2021) gibi yayinlarla irdelenen internet folkloru, 6zgiin bir
arastirma alani olarak kabul edilmeye baglanmistir.

Folklor disiplininin; tanimhi bir zamandan, sosyal tabakadan ve
daraltilmis, izole bir kiiltiirel ¢cevreden bagimsiz olarak degerlendirilmesi
belli asamalardan sonra gerceklesmistir. Folklorun akademik konumu,
birlikte yasayan insanlarin fretip aktardiklar1 orijinal yaratimlarin,
“herhangi bir toplulukta” goriilebilecegi varsayiminin yayginlasmasiyla
netlesmistir. Bu anlamda neredeyse tiim organlariyla dijitallesen yeni
diinyanin sosyal alanlarinda da folklorik iiretimler goriilmekte ve
arastirmacilarca incelenmektedir. Dijitallesme, bilginin tiretilme ve yayilma
stureclerinde goriilen kolaylik ve hiz temelinde gelismektedir. Web 2.0
arayiiziiniin devrim niteligindeki o6zellikleriyle, diinyanin herhangi bir
yerinden herhangi bir internet kullanicisi, tirettigi veya alintiladig1 bilgiyi
yayabilmekte ve bu baglamda bir bilgi kaynag1 gibi davranabilmektedir.
internet kullanicilarinin irettikleri igerigi cevrimici uzamda dolasima
sokabilmeleri, beraberinde demokratik popiilerlesme dinamikleri
dogurmustur. internette dolasan bir icerigin sanal halk tarafindan takdir
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gormesi, s6z konusu icerigin halkta buldugu karsilikla ilgilidir. Bu karsilik;
samimiyet, duygudaslik ve eglendirme gibi degiskenlerin etkisiyle
sekillenmektedir. Boylece iiretilen iceriklerden bazilari kisa siirede ¢ok fazla
kullaniciya ulasabilmekte ve kendine ait biliylik bir etki alam
yaratabilmektedir. Bu paylasimlar ayni zamanda biiytk Kitleler tarafindan
benimsenen, taklit edilen ve giinliik hayatta tizerine sohbetler edilen kisa
stireli poptler kiiltiir akimlar1 da dogurmaktadir. Bu sekilde her an canli ve
devinim icinde seyreden bir kiltir sirkiilasyonu ortaya c¢ikmaktadir.
Sekillenen bu ¢cevrim ici sanal diinyada sosyal medya fenomenleri 6n plana
cikmakta ve genis kitleleri yonlendirme potansiyeline sahip sosyal
etkileyicilere donlismektedirler.

Sosyal medya fenomenleri, internet ortaminda tirettikleri icerikleri
paylasirken c¢ogu durumda daha fazla internet kullanicisina ulasmayi
hedeflemektedirler. Bunun sonucu olarak ortaya konan liretim, begenisine
sunuldugu toplulugun organik deger olgiitlerine uymak durumundadir.
Folklor triinlerine bakildiginda, s6zli kiiltiir déneminden bugiintin dijital
c¢agina kadar her doénemde dogrudan insanin dogal tepkileriyle
yasatildiklari, canh kaldiklari ve aktarildiklari savunulabilir. Burada insanin
icgiidiileriyle karar verdigi begenme, 6zlimseme, kiiltiirel deger atfetme ve
sonraki nesillere aktarmaya karar verme asamalarinda insan dogasinda
bulunan reflekslerin kritik 6neme sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum,
David Bidney'in "dogustan getirilen potansiyeller aracilifiyla gelistirilen
eylemsel ve zihinsel siireclerin, insanin ihtiyaclarina gore bicimlenmesi"
seklinde tanimladigi “superorganic” kavramiyla da (1967: 129-130)
aciklanabilir. Benzer sekilde antropolojik yaklasim birbirinden farkl sosyal
yasam stillerinin ardindaki “biitiinliige” odaklanmakta ve otantik olanla
otantik olmayani bu genis perspektifte degerlendirmektedir (Levi-Strauss,
2014: 27,31). Bu cercevede internet ortaminda folklorun varligi, alanin
teknik o6zelliklerinin yaninda insan dogasiyla ilgili degiskenlerden de
beslenmektedir denebilir. Sonu¢ olarak dijital uzamda internet
fenomenlerinin folklor {iriinlerini olusturma, yayma ve doniistiirme gibi
potansiyellerinin oldugu gorilmektedir.

Bu calismada sosyal medya fenomenlerinin bir kiiltiir nesnesinin
aktarilma streclerinde tustlendikleri rol, halkbilim disiplini ag¢isindan
degerlendirilmektedir. Bu kapsamda Van kiiltiirii ve gilincel olaylarla ilgili
paylasimlarda bulunan ve an itibariyle 100 binden fazla takipgiye sahip
“Vanli Nihat Hoca” Instagram sayfasi (URL-2) orneklem olarak tercih
edilmistir. [lgili Instagram sayfasinin kent hafizasina gonderme yapan yakin
zamana ait unsurlara ve “Vanlilik kiltiirii” baslig1 altinda dogrudan birlikte
yasama pratiklerine odaklanmasi bu tercihte etkili olmustur. S6z konusu
hesapta yer alan konuyla ilgili paylasimlarin bir boliimi analiz edilerek
calismaya dahil edilmistir. Secilen paylasimlarin folklorik bir anlama sahip
olmasina, nesiller arasi aktarima konu olmus davranis ve diisiince bicimleri
icermesine ve baglantili oldugu halkin ortak kabuliine dayali degerler
tasimasina 6zen gosterilmistir. incelenen igerikler; halkbilimsel yaklagimlar,
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glincel medya teorileri ve heniiz sekillenmekte olan dijital kultiir literatiiri
temelinde yorumlanmistir. Bunun yaninda “Vanli Nihat Hoca” Instagram
sayfasinin sahibi Nihat Isik ile bir dizi goriisme gerceklestirilerek ortaya
¢ikan etki alaninin biling/eylem diizeyindeki asamalar1 incelenmis; bu
sekilde konuya derinlik kazandirmak amaclanmistir.

Dijital-Elektronik Ayrim: Ugiinciil S6zlii Kiiltiir Dénemi

Ilk insanla birlikte baslayan dogayla miicadele siiregleri, kendi icinde
ates, tekerlek gibi teknolojik ¢ciktilar dogurmustur. ilk zamanlar daha genis
zaman araliklarinda goriilen sosyal hayati doniistiirme giiciine sahip
teknolojik iretimler, giinimiize yaklastikca daha kisa siirelerde
gerceklesmeye baslamistir. Tarihsel akista her icat, bir yandan hayati
kolaylastirirken diger taraftan gilinlik yasam pratiklerinde kalici
doniisiimleri tetiklemistir. Sanayi devrimi sonrasinda ortaya c¢ikan
endlstriyellesme, 18. ve 19. ylizyillarda yasanan makinelesme ve bunun
sonucu olarak gelisen fordist iiretim, Avrupa insaninin giinliik yasam
aliskanliklarint dnemli ol¢iide degistirmistir. 1970’li yillara gelindiginde
endustri devrimi, liglincli evresini olgunlastirarak bugiiniin internet altyapil
dijital diizlemini sekillendiren dérdiincii asamasina gecmistir (Ozdemir,
2021: 57-58). Teknolojide yasanan ilerlemeler ve makinelesme gibi tarihsel
oneme sahip gelismelerde oldugu gibi kiiltiir siireclerinde de belli asamalar
s6z konusudur. Buna ek olarak teknolojik gelismelerle kiiltiirel doniisiimler
arasinda da dogrudan bir etkilesim goriilmektedir. Literatiirde énemli bir
paradigma olarak kabul edilen Walter J. Ong’'un sozli kiltiir-yazih kiltiir-
ikincil sozli kiiltiir siniflandirmasi bu baglamda dikkat ¢ekici sebep-sonug
mekanizmalar1 sunmaktadir. Ong, yazi 6ncesi donemdeki iletisim tiiriint,
matbaa gibi teknolojilerle sembollesmemis bir kiiltiir uzantis1 olarak
ayirmakta ve bu evreye “birincil s6zli kiiltiir donemi” adini vermektedir. Bu
doénemin ardili olan yazili kultiir evresinde beliren ve radyo, televizyon gibi
kitle iletisim teknolojilerinin sekillendirdigi ve bu elektronik araclarin
karakterize ettigi iletisim tiirlerini barindiran doénem ise Ong tarafindan
“ikincil sozli kiiltiir” olarak adlandirilmaktadir (2020: 23-24). Burada
birincil ve ikincil sozlu kultir donemlerinin, alfabe ve soziin aktarilma
bicimleri gibi statik degiskenlerden dolay1 topluluktan topluluga farkliliklar
gosterdigi, kismen veya biiyiik oranda birlikte goriildiigii de belirtilmektedir
(Goody, 1992: 13-15; Sanders, 2017: 61-71). Ayrica okuryazarlik gibi
tamami okuryazar olmayan toplumlarda da uzun siire var olabilen bir zihin
teknolojisi bile s6zlii ve yazili kiltiir stireclerinin dinamik etkilesimiyle, onu
kabullenen toplumlarin 6zel kosullariyla ve belirli baglamlarin detayl
analizleriyle degerlendirilebilmektedir (Fox, 2000: 11).

Ong'un kavramsal ¢ercevesinde yer alan ikincil sozli kiiltiir donemi,

TV ve radyo gibi ana akim medya unsurlariyla sekillenen kitle iletisiminin
sonucu olarak ortaya ¢ikan bir donemdir. Buna karsilik bugiiniin dijital
iletisim araglarinin ve yapay zeka gibi siber eklentilerin domine ettigi dijital
¢agin iletisim baglami, Ong'un “ikincil” olarak adlandirdigi dénemden
ayrilmaktadir. Ozellikle mobil iletisimin ve sanal deneyimlerin standart hale
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geldigi 2010 sonrasi dénem, Ong’un teorisini kavramsallastirdigi dénemin
sartlariyla belirgin ayrimlar icermektedir. Walter ]. Ong, ikincil sozli kiiltiir
seklinde bir ayrim sunarken kagit temelinde gelisen yazidan degil kablolara
dayali (Ozdemir, 2021: 49) elektronik bir iletisim aracindan dogan “s6z”iin
elektroniklesmesine gonderme yapmaktadir. Dijital ¢agda ise halihazirda
var olan sozli kiiltiirtin, yazilimlarla kodlanan sanal ve mobil platformlarda
yine bu platformlarin arayiiz yeterlilikleriyle yeniden iiretilmesi soz
konusudur. Internet kullanicilarinin kullandiklar1 dil temelde dijital bir
dildir ve bu dille gerceklesen iletisim dijital kiiltiiriin sosyallesme
pratikleriyle értiismektedir. Bu acidan bakildiginda ve son tahlilde bugiiniin
dijital kiiltiir ortamini, Ong'un “ikincil so6zlii kiiltiir donemi”’nden ayirmak
gerekmektedir. Ong’'un siniflandirmasinin disinda kalan bu yeni kiltiir
doénemi, elektronik-dijital ayrimindan beslenen bir bakisla ikincil dénemin
bir devami olarak diisiiniilmelidir (Ogur, 2024: 185-192). Bu anlamda ve
onceki climlelerde sunulan tartismalardan hareketle s6z konusu yeni kiiltiir
donemine “dijital” veya “liglinciil” sozli kiiltiir donemi seklinde ardillar
onerilebilir. Elbette bu calismada ortaya atilan tartismanin, detayl
arastirmalarla desteklenmesi, siirecte yapilacak analizlerle derinlestirilmesi
ve konuyla ilgili yayinlarla kendi kavramsal cercevesinin ve literatiiriiniin
olusturulmasi gerekmektedir.

Folklor ve Dijitallesme

Sanayi devrimi sonrasinda Avrupa’dan baslayarak yayilan kentlesme
egilimi, kirsalda yasayan topluluklarin geleneklerinde deformasyona neden
olmus ve kitle iletisim araglariyla sekillenen popiiler, tek tip kiiltiir akimlari
belirmistir. Bu doniisiime kadar gecen siirecte kaybolmak tizere olan “eski”
geleneklere odaklanan folklor disiplininin geleceginin, teknolojik
ilerlemelerle tehlikeye girebilecegi dillendirilmeye baslanmistir (Ben-Amos,
1971: 14-15; Kirshenblatt-Gimblett 1998: 302; Blank, 2009: 5; Dorson,
1978: 41). Ciinkd folklor, biiylik oranda sozlii gelenek temelinde gelismis ve
soz konusu sozliiliik teknik siireclerden uzak, dogal davranislarin bir
uzantisi olarak ortaya ¢ikmistir. Fakat endiistriyellesme ve onun bir sonucu
olarak modernite, geleneksel folklor anlayisinin zeminini kayganlastirmistir.
Ozdemir, folkloru; endiistriyellesmenin panzehiri olarak gormekte ve
modernite karsisinda kaybolma tehlikesi tasiyan gelenek unsurlarinin altini
¢izdigini ve dijital uzamin es zamanl etkilesim ortaminin “s6zli kiltiiriin
0zlini olusturan” siirecler olduklarini ifade etmektedir (2021: 23, 53).
Johann Gottfried Herder’in; kiiltiirel stirekliligin ve ulusal kimligin temel
unsuru olarak gordigi so6zlii gelenek, modernlesme tarafindan
baskilanmaktadir (Bauman ve Briggs, 2003: 163). Bugiine gelindiginde ise
dijital teknolojilerle gerceklestirilen giinliik sosyallesme ritiielleri, sanal
platformlarda tretilen gecici kiiltiir uzantilar1 dogurmaktadir. Bu noktada
folklor alanyazinindaki bakis agcilarina bakildiginda; dijital iletisim
platformlarinin folklorun aktarilma ve yayilma silreclerine destek
olabilecegi goriisiiniin de varlig1 dikkat cekmektedir (Dundes, 1998: 151;
Thompson, 2019: 103; Kirshenblatt-Gimblett 1998; Frank, 2011; Howard,
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1997, 2008; Blank, 2009). Bu asamada folklor ve dijital teknolojiler arasinda,
birinin digerini belirgin olciide sinirladig1 veya olumsuz etkiledigi seklinde
bir yaklasim kusurlu olacaktir. Ornegin Russell Frank, internet ortaminda
video Klipler ve cesitli gorsel tekniklerle hikaye anlatma egiliminin yeni bir
folklor akimi baslattigini, buna karsilik geleneksel folkloristler i¢in bu yeni
akimin eskisi kadar eglenceli olmayacagini ve sonug olarak hi¢cbir zaman bu
folklor mekanizmalarindan birinin digerinin yerini alamayacagini
belirtmektedir (2011: 194). Elbette folklorun 6zliniin ne oldugu konusunun
(Thoms, 1965: 4-6; Boratav, 1969: 5-6) cesitli yayinlarda dillendirildigi
haliyle bugiinlin sanal diinyasinda dogrudan bir karsiliginin olmadigl
rahatlikla s6ylenebilir. Fakat folklor ¢alismalari icin 6nemli doniim noktalari
da bu tiir ¢ikmazlar sayesinde olmus, ¢6ziim asamalarinda gelistirilen
teoriler ve lretilen bakis acilar1 folklorun kavramsal zeminini
derinlestirmistir.

Folklor iiriinlerinin zaman, kisi ve mekan diizeyinde hareket edebilen
performanslar biitiinii olmasi, literatiirde organiklik momentinde
aciklanmaktadir (Ben-Amos, 1997: 75). Bu cercgevede folklor; belirli bir
zaman diliminde veya belirli bir gruba 6zgt performanslar biitiinii olmaktan
cikarak dogrudan insana ait, ilhama dayali yaratimlarin herhangi bir
topluluktaki yansimalar1 geklinde gilincellenmek durumundadir. Konuya
sosyal antropoloji c¢ercevesinden bakildiginda folklorlasmaya uygun
davranmis kaliplarinin, belli bir toplulugun tiim {iyeleri tarafindan
kabullenilmesi de yine aym sekilde insan dogasiyla ilgilidir. Kiiltir
calismalarinin halk estetigi subesi olarak degerlendirilebilecek folklor
disiplini; aralarinda igsel bir iligski ve tarihsel bir baginti bulunmamasina
ragmen farkli toplumlarda ayni bicimde benimsenen (Benedict, 1971: 33)
kiiltiirel 6rinttlerin insan dogasindaki yansimalarina odaklanmaktadir.

Dijitallesme, diinyanin farkli boélgelerinden insanlarin birbirleriyle
kolay ve hizli baglanti kurduklar bir iletisim ¢aginin genele yayilan teknik
asamalarini yansitmaktadir. Dijitallesme ayni zamanda dijital bir iletisim
bicimini tanimlamaktadir ve bunun en somut uzantisi sosyal medya
uygulamalaridir. Facebook, Twitter ve Instagram gibi yaygin uygulamalar;
bir yandan giinliik iletisim ritiiellerini, halka ait pratikleri ve yaratic1 halk
sanatini yeni bir baglama tasirken diger yandan folklorun ifade ve aktarim
slireclerindeki dominant gli¢lerin yeniden tanimlanmasinin 6niini
acmaktadir (Peck, 2020: 24). Bu konuda en bariz 6rnek WhatsApp!
uygulamasidir. WhatsApp, internet altyapili mobil cihazlardan baglanti
kurmay1 kolaylastiran bir yazilim olmasinin yaninda diinyanin biiytiik
boliimiinde giinliik iletisim bicimlerini dontstiiren bir platformdur.
WhatsApp ve benzeri yazilimlarin basit arayiizleri, kolay kullanimlar1 ve

1 WhatsApp, Yahoo'da uzun siire ¢alisan Jan Koum ve Brian Acton tarafindan kurulan
mesajlasma ve arama hizmeti sunan dijital uygulamadir. WhatsApp, 2014 yilinda Facebook
CEOQ’su Mark Zuckerberg tarafindan 19 milyar dolar 6denerek satin alinmistir. An itibariyle
180’den fazla iilkede yaklasik 2 milyar kullaniciya sahiptir (URL-1; Winograd ve Hais, 2014:
4).
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licretsiz oluslari, bu uygulamalarin yayilmalarinda etkili olmustur. Fakat
kullanicilarin uygulamalar1 sanal marketlerden indirip mobil cihazlarina
kurduklarinda kisisel bilgilerin istenmesi, kamuoyunda mahremiyet
endiseleri dogurmustur. Bu nedenle s6z konusu uygulamalara, Y kusagindan
(1982-2003%2) onceki kusaklarda hala kontrolcii bir c¢ekingenlikle
yaklasilmaktadir. Bahsi gecen kusaklar aym1 zamanda geleneksel folklor
dinamikleriyle biiyliyen bireylerden olusmaktadir ve bugiiniin dijitalize
edilmis folklorlasma bigimlerine yabancilasmaktadirlar. Bu anlamda
dijitallesmenin getirdigi anlik, kolay, etkili, ekonomik ve hizli iletisim stilleri
folklor alt bashigi 6zelinde kiiltiirel bir ayrismay tetikleyebilmektedir.

Sosyal Medya, Influencer ve Folklor

Sosyal medya uygulamalari, bireyin giinliik hayati gibi 6zel alanlary, -
potansiyel olarak- diger tim internet kullanicilarina agmay1 kolaylastiran
yapisiyla yeni bir tinlilik mekanizmasi dogurmustur. Bu olusum, dijital
oncesi donemde karsilasilan ve televizyon, radyo, gazete gibi ana akim
medya unsurlariyla sosyal hayata dahil olan geleneksel {inlii profili ile bazi
yonlerden ayrilmaktadir. Oncelikle dijital ortamda {inliiliik, geleneksel
versiyonundan farkli olarak demokratik secilimlerle sekillenmektedir. Buna
karsilik ana akim medya, kimin tnli olacagina kendisi karar vermekte ve
tinlii olmaya layik gordiigi figiirleri sinirli medya alternatifleri olan genis
halk kitlelerine halihazirda secilmis olarak sunmaktaydi. Bunun disinda ana
akim medya inlilerinin hareket alanlar1 belli oranda daha oOnceden
belirlenmistir. Fakat dijital ortamda, yaratic igerik basligl altinda sinirsiz
liretim ve performans ihtimali mevcuttur ve bu sekilde ¢ok sayida mikro
tinli tiiremektedir. Geleneksel tinlii ile dijital uzamin tinliisti arasindaki diger
belirgin fark ise séz konusu “mikro tnliiller”in yarattiklar1 ulasilabilir
yakinlik ve kullanilabilir 6zgiinliik noktasinda gozlenmektedir (Raun, 2018:
100). Dijital caga gelindiginde geleneksel medya ortaminda yer alan bireyin
pasif alici konumundan uzaklasarak tiretim siirecine dahil oldugu ve bir
yandan da tliketmeye devam ettigi gozlenmektedir. Alvin Toffler'in
"liclincii’dalga sosyosferi (2008: 264)” olarak 6ngordiigi toplumsal yapi
bugiin kendisini gostermeye baslamis; ekonomik sistem icinde tiiketiciler,
lretim araclarinin da sahibi olarak (2008: 260) “lretketici"ye3 (Evren ve
Kanli, 2022: 127) donlismiistiir.

Dijitallesme siirecinde en belirgin katkiya sahip teknoloji, internet
baglantili tasinabilir cihazlardir. Akilli cep telefonlari basta olmak tizere
tabletler ve giyilebilir teknolojiler giinliik hayatin biiyiik boéliimiinde yer
almakta ve iletisimin asli unsurlar1 olarak konumlanmaktadirlar. Mobil

2 Parantez icinde verilen tarih araligi, alintilandig1 kaynak (Winograd ve Hais, 2014: 1)
disinda farkl tarihlerle de gosterilebilmektedir.

3 “Uretketici” kavrami, atif yapilan kaynakta Alvin Toffler’in “iireticiyi tiiketiciden ayiran
¢izginin giderek bulaniklagsmasi1” yaklasimindan hareketle tiretilmistir (Toffler'den aktaran
Evren ve Kanli, 2022: 127). Onerilen kavram; dijital iletisim araglarinin diinya genelinde
yayginlasmasi ve bu araclar1 kullananlarin internet ortaminda hem bilgiyi tireten hem de
diger kullanicilar tarafindan iretilen bilgiyi tiiketenler olmalarina génderme yapmaktadir.
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sosyallesme teknolojilerinin 6nciilii olan sabit telefonlara bakildiginda
durum farklilagsmaktadir. Geleneksel iletisim aracglarindan sabit telefonlar,
cep telefonlarinin aksine merkezilesmis, resmi ve bireylsti
kurumsallagmay1 desteklemektedir (Geser, 2005: 31). Internet baglantili
tasinabilir cihazlar, mahrem alanlarin paylasilmasinin 6ntinii acarak
bireyselligin yticeltildigi popiiler profilleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Nihayet
Web 2.0 teknolojisinin katilimci etkilesimin 6niinii agmasi ve bu altyapiy1
kullanan sosyal medya yazilimlarinin iletisimi hizli ve cok yonlii hale
getirmesinin sonucu olarak sosyallesme bicimlerinde dijital bir devrim
yasanmaktadir. Dijital dncesi donemlerde yasayan topluluklarin gilinliik
yasam pratiklerinden sozlii edebiyat yaratimlarina kadar neredeyse her
performans artik bu yeni sanal uzamda sergilenmektedir. Cevrimici
alanlarda internet kullanicilar1 actiklar kisisel sayfalarinda gesitli tiirlerde
icerikler tUreterek yiliksek etkilesim oranlarina ulasmak icin yaratici
performanslar sunmaktadirlar. Yapilan paylasimlarin belirli bir kismi
digerlerinin oniine gecerek daha fazla kullaniciya ulasmakta ve s6z konusu
paylasimlarin sahipleri olan internet kullanicilar1 kayda deger bir kitleye
ulasabilen fenomenlere doniismektedirler. S6z konusu fenomenler internet
ortaminda “influencer”4 olarak adlandirilmakta ve sosyal etki kapasiteleri;
oncii, ideal ve yonlendirici olmalarina goénderme yapmak icin
kullanilmaktadir. Influencer’lar, 6n plana cikan 6zelliklerinden hareketle
“sosyal medya etkileyicileri” ya da “dijital fikir liderleri” gibi ifadelerle de
tanimlanmaktadirlar (Arag, 2023: 327). Dijital sosyallesme ortamlarinin
yayginlasmasiyla giinliik hayata eklemlenen sosyal medya fenomenleri, ayni
zamanda yeni bir kanaat dnderi tipini dogurmuslardir. Danielle Harlan
tarafindan “Yeni Alfa” olarak tanimlanan s6z konusu sosyal etkileyiciler,
geleneksel algilarin disinda; dogustan getirdigi potansiyeli kesfedip bununla
ilham veren, kendisinin en iyi versiyonunu bulmaya ¢abalayan ve hayattan
zevk alarak motivasyon alanini genisleten onder stereotipini temsil
etmektedirler (2017: xvi-xvii). Alisilmisin disinda karizmatik 6zellikleriyle
sosyal alanlarda 6n plana ¢ikan fenomenlerin ulastiklar1 bu giig, aym
zamanda manipiilasyon dahil ¢ok sayida kontrolsiiz potansiyeli de
beraberinde getirmektedir. Ciinkii sosyal medya fenomenlerinin, her zaman
istendik bir etkilerinin oldugunu séylemek zordur (Lisichkova ve Othman,
2017: 41). Ek olarak dijital bir diinyaya dogan Z ve Alfa kusaklaris i¢in

4 Influencer’lar dijital ortamda standardin iistiinde bir kitle tarafindan takip edilen ve bu
nedenle “niifuzlu (Bor ve Erten’den akt. Demirbilek, 2021: 59)” olarak da adlandirilan
toplumsal etkiye sahip internet kullanicilaridir. Influencer, igeriklerini paylastig1 sosyal
medya platformundan onu takip eden kullanicilar i¢in ideal bir yasam stili sunmaktadir.
Bunun icine diinya goriisii, etik degerler ve kisisel gelisim 6zellikleri ddhildir. Influencer’lar
aynt zamanda  bireysel  sdylemin  kamusal alandaki etkisi  {izerinden
degerlendirilmektedirler (Habermas, 2008: 11-12; Burghardt, 2020: 17).
Z ve Alfa kusaklari; son yillarda, ozellikle pazarlama alaninda, tiiketici reflekslerini
tanimlamak ve kategorize etmek amaciyla ortaya atilan teorik yaklasim dahilinde birbirini
takip eden nesillere verilen adlardir. Kusak teorileri; belli “sosyal an”lara maruz kalan
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tinliiliiké kavrami ve benligin sunumu gibi kisisel alanlarin, aileden edinilen
geleneksel etik anlayisla ne 6l¢iide uyustugu da su an icin karmasiktir. Dijital
araglarla olusan siber uzam icinde diger internet kullanicilariyla etkilesime
giren genc¢ bireylerin mahremiyet gibi kisisel alanlardaki etik hatlarin
incelendigi calismada (James vd. 2009); bireyin c¢evresiyle kurdugu
cevrimici etkilesimin ego, giivenilirlik ve aidiyet temelinde sekillendigi ifade
edilmektedir (20). S6z konusu etkilesim sonucunda siirli sayida
kullanicinin ¢esitli faktoérler dogrultusunda popiilerlestigi ve ‘fenomenlik’
bashigl altinda yonlendirme potansiyeli kazandiklar1 goriilmektedir. Fakat
bunun yaninda sosyal medya fenomenlerinin, ellerinde bulunan etkilesim
potansiyelini bir kiiltiir nesnesini yayma, hatirlatma ve canl tutma gibi
imkanlar1 da mevcuttur. Bu ¢alismada da Van ilinin kiiltiirel hafizasini canli
tutma, devam eden geleneksel uygulamalar1 gosterme ve giincel toplumsal
refleksleri haber verme gibi iceriklerle dikkat ceken sosyal medya hesabi
“Vanli Nihat Hoca” (Gorsel 1) incelenmistir. Bu ¢ercevede sosyal medya
fenomeninin; folklorun aktarilmasi ve yayilmasi siireglerindeki rolii
tartisilmistir.

vanlinihathoca Takiptesin - Mesa| Gonder

7.815 génderi 104 B takipgi 7.342 takip

Vank Nihat Hoca

Van Haberler ve GUncel Galgmeder

Reklam ve Igbirkdi igin DM
vaniinihathoca.com + &

ucanufuk fatth_tunstis « 7 dger kg takip oy

Gorsel 1. Vanli Nihat Hoca Instagram sayfasinin profil kismindan bir gériintii (URL-
2).

“Vanli Nihat Hoca” Instagram Sayfasi

Erisim tarihi itibariyle 100 binden fazla takipciye sahip Instagram
sayfasinda “Van Haberleri ve Giincel Gelismeler” seklinde bir agiklama yer
almaktadir (Gorsel 1). Bu agiklamanin hemen altinda reklam ve isbirligine
dair bir ifade yer almaktadir. Incelenen Instagram sayfasina bakildiginda
yapilan paylasimlarin Van ile ilgili fotograflar, giincel haberler, ¢esitli ilanlar
ve Van'da yapilmasi planlanan bazi etkinliklerin duyurularindan olustugu
goriilmektedir. Ek olarak paylasimlarin ortalama bin civarinda begeni aldig1
ve bazi durumlarda yine binin iizerinde kullanici tarafindan yorumlandigi
tespit edilmistir. Buradan hareketle “Vanli Nihat Hoca” Instagram sayfasinin
lokal sosyal medya hesabi standartlarinda kayda deger bir etkilesim alanina

nesillerin yaklasik 20 yillik periyotlarla birbirlerinden ayrilmasi temeline dayanmaktadir
(McCrindle, 2014; Strauss ve Howe, 1992).

6 ffadede gecen “linliiliik” kavrami 1980 sonrasinda belirginlesen “celebrity” kiiltiine vurgu
yapmaktadir. Kavram “siradan insan” ile “linlii” arasina tanimlanmis, biirokratik bir sinir
koymaktadir. Calismada sozii edilen {nlilik; o6zel, olaganiistii ve essiz olmanin
ideallestirildigi bir statiiniin toplumun geri kalani tarafindan kabullenilmesi (Rojek, 2001:
149) baglaminda kullanilmaktadir.
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sahip oldugu sdylenebilir. Sayfanin sahibi ve ayni zamanda igerik iireticisi

olan Nihat Is1k? ile bir dizi goriisme gerceklestirilmistir.
Soru: Sizi sosyal medya kullanimina yonlendiren genel motivasyonunuz
nedir?
Nihat Isik: “Beni motive eden her seyden dnce kisisel bir tatmindir. Desem ki
‘énceligim memlekettir’ bu eksik olur. Memleketimi diisiintiriim de dnceligim
kisisel bir tatmindir. Neticede bu isi bir hobi olarak yapiyorum. Insanlarin
begenileri, yorumlari ve yorumlarda benim eski nesille yeni nesli unutulmus bir
gelenek tizerinden birlestirdigimin gériilmesi beni tatmin ediyor. Oncelikli
amacim 1yi vakit gecirmek ve manevi anlamda bir tatmin yasamak... Asil
amaclarimdan biri de elbette Van’i tanitmak. Ilk baslarda dogrudan popiiler
olayim gibi bir amacim yoktu. Ogrencilik déneminde sehir disinda kaldigim icin
bir memleket hasreti de burada etkili oldu. Bunun yaninda insanlarin Van'a
bakis acilarinin ve baska bir sehirde yasayan birinin Van algisinin farklilasmasi
gerektigini diisiinerek de Van't tanitmaya calisttim ”

Sosyal medya, kullanicilarina sagladigi bilgi merkezi gibi hareket
edebilme 6zgiirliigli sonucunda, belli gruplar icinde hizli ve etkin bigimde
ylceltilen profillerin dogmasina zemin hazirlamistir. Bunun diger bir
sonucu olarak internet ortaminda demokratik se¢imler sonucunda beliren
sohret (celebrity) olgusu dikkat cekmektedir. Isik'in agiklamalarinda da goze
carpan bu olgu, 6ncelikli olarak kisisel tatmin arzusunu da barindiran
begenilme ve takdir gérme gibi dogal i¢giidiilerle agiklanabilir. Chris Rojek
“Celebrity” adli eserinde sohret kiltliriini “sosyal formlarin heyecanli,
liretken ve déniistiirticii karakterlerinin, kiilttirel bilincin 6zii olarak kabul
gordiigii kamusal alandaki 6nemli degisimin sonucu” olarak tanimlamaktadir
(2001: 198). Bu gergevede toplum hayatinda kiiltiirel bir toziin yansimasi
olarak deger goren Kkisilerin digerlerinden iiretme ve doniistirme gibi
ozelliklerle ayristiklari sonucuna ulasilabilir. “Vanli Nihat Hoca” Instagram
sayfas1 kapsaminda Nihat Isik'in popiilerlesmesi; mevcut kiiltiire karsi
gelenegi yeniden treterek dncelemesi ve kiiltiirel doniisiim vizyoneri gibi
davranmasiyla baglantii  gorilmektedir. Halkbilim ¢ergevesinden
bakildiginda, ortak kabule dayali degerler etrafinda toplanan topluluklar
icin bir aradalik bilincini gelistiren her tiirlii temsil anlamlidir. Bu anlamda
sosyal medya; temsilcinin, kutsallastirilan ayirt edici 6zellikleri tespit ederek
s6z konusu grubu bu sekilde olumlamasi icin ideal sartlar1 saglamaktadir.
Geleneksel folklor anlayisiyla ele alindiginda sézii edilen dijitallesmis halk
davranislar, kiiltiirel etkilesimin merkezine insani degil insan gibi davranan
nesneleri biraktif1 icin geleneksel anlayisla algilanmasi giic bir baglam
yaratmaktadir. Buna karsilik teknolojiye dayali iletisimin kiiltiire etkisinin

7 [k ve orta 6grenimini Van’da tamamlayan Isik (d. 1972, Van), istanbul Universitesi’nde
Sosyal Bilimler ve oradan gegis yaptig1 Hacette Universitesi'nde Sosyal Hizmetler alaninda
lisans egitimi almistir. 2013 yilinda sosyal medya i¢in icerik liretmeye baslayan Nihat Isik,
kisa stirede ¢ok sayida takipgiye ulasarak dijital ortamda etkili bir figiire doniismiistiir. Isik,
su anda Van Aile ve Sosyal Hizmetler i1 Midiirliigiinde sosyal hizmet uzmani olarak
calismaktadir.
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yogunlasmasi, icinde insan olmayan kiiltiir denkleminin de artik

tartigilabilecegini dayatmaktadir (Ozdemir, 2021: 162-163).
Soru: Paylasimlarinizda nelere dikkat ediyorsunuz? Urettiginiz igerikleri
hedef kitleye uygunluk yoniinden revize ettiginiz oluyor mu?
NihatIsik: “Yaptigim seyi bir aktarim olarak gériiyorum. Bunu yaparken kendi
istedigim aktarimi yapiyorum. Kiiltiirtimiizde olan bir olguyu, bunu insanlar
istedigi icin degil Van kiiltiiriinde oldugu icin paylastyorum. Bu anlamda
kendim icin belirledigim bir misyon var. Bu da Van’'in kiiltiiriinde ve
geleneklerinde olan icerikler anlamina geliyor. Bu anlamda giincel olandan
ziyade daha fazla unutulmaya yiiz tutmus gelenekleri aktarmayi tercih
ediyorum. Fakat bu aktarimlari yaparken sosyal medyanin dinamiklerini de
gbzetiyorum. Ornek olarak paylasimda yiiksek ¢éziiniirliiklii bir fotograf veya
video kullanimi gibi asamalarda dijital ortamin beklentilerini dikkate
aliyorum. Burada sosyal medyanin dilini kullanmak onemli... Bu da durumu en
kisa metinlerle anlatarak ve en vurucu kelimeleri secerek miimkiin oluyor.”

Dijital uzam, cevrimici baglanti temelinde gelisen ortak kullanim
alanlar1 yaratmaktadir. Internet kullanicilarinin sanal iletisim stilleriyle
sosyallestikleri dijital ortamlarda, strecte gelistirilen cesitli iletisim
pratikleri goze carpmaktadir. Followlamak (takip etmek) ve likelamak
(begenmek) gibi sosyal medya platformlarinin arayiiz 6zelliklerinden
tiretilen ve giinliik konusma diline eklenen birtakim ifadeler séz konusu
duruma ornek olarak gosterilebilir. Burada, ¢cevrimici ortamlarda sekillenen
bir dilden s6z edilebilir. Bu dil internet kullanicilarindan olusan genel ag
sakinleri icin ortak anlamlar barindiran ve tlzerinde uzlasilmis yeni bir
iletisim tipini yansitmaktadir. Sosyal medya fenomenlerinin de bu dile
hakim olmalar, trettikleri iceriklerin, takipcilerinde duygudashk
dogurabilecek bir bicimde sunulmasinmi saglayabilmektedir. Yukarida bir
kesiti verilen goriismede Isikin da ifade ettigi iizere (“Ornek olarak
paylasimda yiiksek ¢éziiniirliiklii bir fotograf veya video kullanimi gibi
asamalarda dijital ortamin beklentilerini dikkate altyyorum.”) sosyal medya
dili seklinde ifade edilen iletisim tipinin igcine gorseller, hareketli videolar ve
cesitli efektlerle zenginlestirilmis grafik unsurlar da girmektedir.

Soru: Size gore Van kiiltirtiniin ayiric1 6zellikleri nelerdir, kisaca anlatir
misiniz?
Nihat Isik: “Her seyden énce Van'in cografyasini, tarihini ve ev sahipligi yaptigi
medeniyetlerin cesitliligini bir farklilik olarak gériiyorum. Van'in dili, yemegi,
el sanatlari, folkloru, miizigi gibi farkli ve kaybolmaya yiiz tutmus farkliliklari
6n plana c¢citkarmak istiyorum. Bu noktada tekdiizelige dogru giden yasam
bicimlerivar. Ben Van ‘1 diger sehirlerden ayiran kiiltiirel yapiya dikkat cekmek
istiyorum.”

“Vanli Nihat Hoca” Instagram sayfasina bakildiginda Van'a 6zgii
yoresel yemeklerin paylasildigi ve bu iceriklerin ytiksek etkilesim oranlarina
sahip olduklar1 goriilmektedir (Gorsel 2). Van mutfagi basligi altinda
degerlendirilebilecek “otlu peynir’, “keledos” ve “helise” gibi yore
gastronomisinden yemeklerin dijital ortamda ilgi gérmesi, ilgili yemeklerin
bolgede hala tiiketildiklerini gostermektedir. Bunun yaninda séz konusu
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yemeklerin Van kiiltiirii cercevesinde, belli bir kiiltiire aidiyet gelistiren
paydaslarca 6zel anlamlar igerdigi soéylenebilir. Incelenen Instagram
sayfasinda paylasilan yemek fotograflar1 ve toplum nezdinde benzer
anlamlar1 olan kiiltiir nesneleri, sayfa sahibi tarafindan unutulmasindan
endise edilen folklor ¢iktilar1 olarak degerlendirilmektedir. Sayfa sahibi bir
yandan sehrin kiiltiirel degerlerini 6n planda tutarak folklor birikimini bir
dongiiye dahil etmek isterken diger taraftan s6z konusu folklorik degerler
lzerinden o0zglin bir kent kultiri olusturmayr amaglamaktadir. Nebi
Ozdemir, kiiltiirel bellek momentinde degerlendirdigi ve “etkilesimler tiriinii
ve biitiinii” olarak ele aldig1 kent kiiltiiriiniin, ancak sozlii kiiltliriin bireye
degil topluluga doniistiirme yetenegiyle ortak bir mirasa déniisebilecegini
ifade etmektedir (2021: 881-886). Dijital baglam, sosyallesme pratiklerinin
glinlik konusma diliyle yapilandirildigr dijital bir dil sunmaktadir.
Kullanilan dil, sosyal medya uygulamalan gibi yazilimlarin tanimladigi,
dayattigt  ve sundugu teknik ifade bicimlerinin de etkisiyle
dijitallesmektedir. Ozdemir’in altin1 ¢izdigi sozliliik ve ortak miras gibi
kavramlarla baglantili olacak sekilde dijital ortamlarda kullanilan dil teknik
nedenlerle ortaya ¢ikan bir s6zli kiltlir nesnesine déniismiis, kullanicilarin
cesitli psikolojik aidiyet siirecleriyle de ortak kabule dayali dijital topluluklar
tretmistir. Bu noktada internet kullanicilarinin 6z-tasarim stiregleriyle
olusturduklar1 profiller; yas, irk, sosyal statii gibi farkliliklar1 minimize
ederek dijital bir halkin olusmasina zemin hazirlamaktadir.

-

Gorsel 2. Vanli Nihat Hoca Instagram Sayfasindan Bir Paylasim (URL-3).

Soru: Z ve Alfa kusaklari, takipgilerinizin yiizde kaglik bir kismini olusturuyor
ve bu kitle daha dnce gormedigi bir halk gelenegiyle karsilastiginda nasil
tepkiler veriyor?

Nihat Isik: “Takipgilerimin biiyiik béliimii 20-30 yas araligindaki
kullanicilardan olusuyor. Ikinci grup 20 yasin altinda, tictincii grup ise 30 yas
ve lizeri takipcilerden olusmakta. Paylastigim eski Van geleneklerini hig¢
gormeyen kullanicilar var. Aslinda amacim biraz da bu. Kentinin kiiltiirtinii hi¢
tanimayan, bilmeyen bir kusak var ve bence bu kusak kiiltiirtiyle barisik degil.
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Bu nedenle de yasadigi sehri sevmiyor ve sehrini koruma anlaminda 6zenli
davranmiyor. Benim amacim bu genglere sehrini, kiiltiiriinti sevdirmek ve bu
sekilde sehrine sahip ¢ctkmasini saglamak. Ben sehrimi seviyorum ve gittigim
baska sehirlerdeki kenti sahiplenme duygusunun Van’da da olusmasini
istiyorum. Bunun disinda Van, civar illerden ¢ok gé¢ alan bir sehir. Bu da
durumu biraz daha zorlastiriyor. (iinkii digsaridan gelen insanlar kentin
kiiltiirel zenginligini ya bilmiyor ya da 6ziimseyemiyor. Bu nedenle de sehrin
kiiltiiriinii sahiplenmiyor. Genis cercevede benim istedigim farkl Kkiiltiirel
ortamlardan Van’a yerlesen insanlari ortak bir Van kiiltiirti, kent kiilttirti
etrafinda bulusturmak. Ben memleketimi ¢ok seviyorum, cocuklarimi bu
sehirde biiyiitiiyorum ve Allah nasip ederse bu sehirde 6lecegim. Bu nedenle bu
sehrin giizelliklerini, geleneksel ve tarihsel yapisini dogru bir sekilde insanlara
anlatmak istiyorum.

Sosyal medya insanlarin kendilerini ifade edebilmeleri ve biiyiik Kkitlelere

ulasabilme agisindan cok ekonomik ve kolay bir yol sunuyor. Ben de bu mecrada

kazandigim giicii ¢ok sevdigim Van kiiltiiriinti ortak degerler tespit ederek
yasatmaya ¢alistyyorum.”

Vanli Nihat Hoca Instagram sayfasinda, Van'in 40-50 y1l 6ncesi gibi
yakin tarihlere dayanan Kkiiltiir nesneleri paylasiimaktadir. Internet
kullanicilan tarafindan alimlanan bu igeriklerin toplumsal ve Kkiltiirel
anlami olan “bellek” olgusunu ortaya cikardigi goriilmektedir. Burada
kiiltiirel bellegin bireysel alaninin disinda, bir topluma aidiyet
mekanizmasiyla birlikte gelistirilen ortak deger bilincini yansittig
soylenebilir. Dijitallesmenin etkilesim baglamlarini sanallastirmasinin bir
sonucu olarak kiiltiirel bellegin de dijitalleserek; liretim, icra ve aktarim
stireclerinin doniistirdiigi, dijital gelenege uyumlu yeni bir dongtiye dahil
oldugu gorillmektedir (Ozdemir, 2021: 171). Isik, “tarihsel arka plani olan
bir kiiltiirel birikimin Van’da yasayan insanlar tarafindan da sahiplenilmesi
arzusuyla paylasimlar yaptigin1” ifade etmektedir. Incelenen paylasimlarda
Isik’'in, ulastig1 etki alanm1 ve fenomen kimligiyle sehirde yasayan farkl yas
gruplarindan ve farkli sosyal ¢evrelerden insanlari ortak bir kent kiiltiiri
cekirdegi etrafinda birlestirme c¢abasi da gozlenmektedir. Maurice
Halbwach, bireyin tek basina kiiltiirel bir olusumu insa edip saklamasinin
miimkiin olmadiginy, -6rnegin- bir cocugun diisiinmeye basladig ilk andan
itibaren icinde yasadig1 toplumun “ortak disiince dizisi"ne uyum saglamak
durumunda oldugunu belirtmektedir (1980: 60). Halbwach tarafindan
gelistirilen bu kolektif baglam; bireyin, ait oldugu toplumun kiiltir
nesnelerini anlamli bulmasinin, sahiplenmesinin ve bu sekilde sosyal biling
kapsaminda bir tatmin yasamasimin 6niinii agmaktadir. Ilgili Instagram
sayfasinda paylasilan “eski” geleneklerin dijital kiltlir ortaminda karsilik
bulmasi (uzamin jargonuyla etkilesim almasi) az 6nceki climlelerde ifade
edilen psiko-sosyal siireglerle ilgili olabilir. Dijital kiiltiir ortami, bireyi
merkeze alma egilimleri yaratmaktadir. Buna karsilik sosyal medya
platformlarinda paylasilan folklor uzantilarinin bireysel bellekle degil,
bireyin toplumsal iletisim siireclerine katilmasi sonucunda sekillendigi
izlenmektedir (Assmann, 2015: 45). Ek olarak kiltir dénemlerinin,
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oncekinin yeni bir dilizlemde sonrakine uyarlanmasi strecleriyle
giincellendigi (Ozdemir, 2021: 378) tespitinden hareketle dijital ortamin séz
konusu uyarlanma baglami olarak konumlandigi séylenebilir.

Soru: Takipg¢i sayiizla paralel olarak kazandiginiz genis Kkitlelere ulasma
glciinizi, unutulmus halk pratiklerini ve uygulamalarini tanitmak igin
kullaniyorsunuz. Burada bugiiniin kiiltiirel yapisinin dejenere olmasina karsi
gelistirilen bir itiraz bilincinden mi besleniyorsunuz?
Nihat Isik: “Ben bunu bir itiraz olarak gormiiyorum. Ciinkii bugiin insanlari
hazir giyimden terzilere veya hazir yeme aliskanliklarindan tamami kendi
tiretimi olan yiyeceklere déndiirmek miimkiin degil. Ulastigim iletisim
potansiyelini daha ¢ok, modern hayatin sikici temposundan bunalan insanlarin
unutulmusg ve artik ilging gelen geleneklerle biraz nefes almalarini saglamak
icin kullanmak istiyorum. Elbette bugiin kaloriferli, dogal gazli evlerde
yasamaya alisan biri icin sobali bir evin zahmeti yadirganamaz. Fakat sobali ev
orneginden hareketle o kiiltiiriin de bugiin bir yerlerde yasatildigini insanlara
gostermek benim icin onemli.”

Genel anlamda kiiltiir ve dar cergevede folklora bakildiginda zaman
degiskeninin topluluklarin aliskanliklarinda 6nemli yere sahip oldugu
gorilmektedir. Bu durum; icinde bulunulan zamana halk kdiltiri
baglaminda ortak degerler atfederek ona tanimlanmis bir “ruh” eklenmesi
sonucunda ortaya c¢ikan ortak kabule dayal tarihsel evrelerde kendisini
gostermektedir. S6z konusu evreler sanat, mimari, edebiyat ve diistinsel
egilimleri bile etkileyebilen manyetik bir alan1 andirmaktadir (Gorsel 3). Bu
dinamik, literatiirde “zeitgeist8” olarak bilinen ve Tiirkce’ye “zamanin ruhu”
olarak cevrilen kavramla da yakindan iliskilidir. Folklor, bu noktada tarihsel
bir evreyle baglantili olan ve zamanin ruhuna atfedilen belli geleneklere
odaklanmaktadir. Folklor arastirmacisi i¢in zaman; toplu halde insanin belli
bir tarihsel aralikta kabullenilen kiiltiirel egilimlere nasil kolayca uyum
saglandigini (Halbwach, 1980: 89) aciklama potansiyeli acisindan 6nemlidir.
[sik'in agiklamasina bakildiginda ise zamanin ruhunun kabullenildigi
goriilmekte fakat bunun yaninda ge¢mise karsi romantik bir yaklasimin
izleri de fark edilmektedir.

8 Kavramin ilk kez Johann Gottfried Herder tarafindan kullanildigi disiiniilmektedir
(Frederick William Dame’den akt. Kizilkaya, 2018: 111-112). Pierre Bourdieu zeitgeist
kavramini; ideolojik bir ortaklik olarak gérmektedir. Bourdieu'ya gore zeitgeist, ¢ok cesitli
fenomenlerin, diisiincelerin, giinliik aksiyonlarin ortak zihinsel semalarla sekillenmesinde
pay sahibidir. O, bu durumu “temel kutuplasma kiimeleri” seklinde ifade etmektedir
(Bourdieu, 1991: 21).
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Gorsel 3. “Vanli Nihat Hoca” Instagram Sayfasindan Bir Paylasim (URL-4).

Soru: Paylasimlarinizda ge¢mise 6zlem ve bu yénde bir romantizm fark
ediliyor. Tarihsel arka planiyla idealize edilmis bir Vanli kiilti mi
olusturmaya ¢alisiyorsunuz?

Nihat Isik: “Insanlar, yasanan teknolojik siireclerden sonra modernlesmeye
basladilar. Bana gore insanlar bu nedenden dolayr mutlu degiller. Bir drnek
olarak dijital ortamlarda liretilen bir miizik ile Van’'in eski diigiinlerinde,
“cevirmeli” dedikleri sadece sesle ltiretilen icinde teknolojinin olmadigt miizik
arasinda fark var. Insanlar bugiin artik bircok aktiviteden keyif almiyorlar.
Bana goére insanlarin zevk alabilecekleri ¢ok sayida etkinlik Van'in eski
kiiltiirtinde mevcut. Bu durum yemek konusunda da boéyledir. Teknolojinin
nimetlerinden faydalanilsa da bir siire sonra standartlasan hayat, eski
geleneklerle yeniden canli hale getirilebilir diye diistintiyorum.”

Sayfada yer alan paylasimlarin biiytik bolimi Van ile dogrudan
baglantili olan internet kullanicilarina hitap etmektedir. Sayfanin sahibi, bu
dogrultuda gonderilerin biiylik boéliimiinde “Van” ifadesini bir sekilde
kullanarak hedefledigi kitlenin dikkat seviyelerini yliksek tutmaya
calismaktadir. Bunun yaninda paylasilan gonderilerin Van’da belli bir siire
bulunan ve sehirle romantik baglari bulunan kullanicilari, popiilize edilmis
bir kent milliyetgiligi etrafinda bir araya getirdigi soylenebilir. Bu sekilde
kendi dinamiklerini yaratan ve cesitli topluluklara 6zgii davranislar ve
kiltiirel caktilar aracilifiyla aidiyet gelistirilen bir halk kiltiri
sekillenmektedir. Sosyal medya fenomeni, dogru igerikleri ve dikkat ¢ekici
etiketleri kullanarak ulastig1 takip¢i sayisiyla elde ettigi gii¢ ile; Vanlilik
fenomeni etrafinda toplanan idealize edilmis bir Vanli kilti hayal
etmektedir. Bu noktada fenomenin (N. Isik), Vanlilik olgusunu yiiceltirken
diger gruplar1 devaliie etmekten ozellikle kacindigi goriilmektedir.
Incelenen Instagram sayfasinda; internet ortamindaki gruplasmalarda
goriilen gomili aidiyet ve marjinallestirmeden farkli olarak dislanma
dinamiklerini sorgulayan (Bock, 2020: 64) ve etnik kokeni devre disi
birakarak kent folkloru insa etmeyi amaclayan bir yaklasim sezilmektedir.

Dijital ortamda etkilesim halinde olan internet kullanicilari, 6zellikle
duygulan tarafindan yonlendirildiklerinde folklorik iletisimin gii¢clendigi,
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toplumsal kimlik cer¢evesinde halk anlatilarinin ortaya ciktifi ve mitler,
efsaneler ve halk inanglari gibi s6zlii kiltiir tiriinlerinin tanitildig baglamlar
gelisebilmektedir (Laineste, 2020: 220). Bu acidan bakildiginda siber
uzamda folklorun hem yeniden tiretilebildigi hem de nesilden nesile transfer
edilebildigi goriilmektedir. Bu noktada dijital ortamin kendine 6zgii ifade
bicimlerinin de bu iiretim ve aktarim asamalarinda belirleyici bir rol
Ustlendikleri gorilmektedir. S6z konusu ifade bigimlerinin basinda
gorsellestirme gelmektedir ve bu teknik, dijital cagda tiim iletisim ve liretim
streclerinde 6n plandadir. Gorsellestirme teknigi, diger dijital iletisim
teknikleriyle birlikte sosyal medya fenomenleri tarafindan dikkat cekmek
icin sikca kullanilmaktadir. Nitekim incelenen Instagram sayfasinda da
fenomenin mizahi igerik, glincel bir haber veya viral olmus bir internet
memini grafik eklentiler kullanarak olusturdugu ve bu sayede dijital halkin
kiiltiirtine uygun sekilde gorsellestirdigi (Bock, 2020: 64) goriilmektedir.

“Vanlh Nihat Hoca” Instagram sayfasinda farkli iceriklerde paylasimlar
yapilmaktadir. Sayfada yer alan gonderilerin biiylik boliimiini ulusal ve
yerel olmak iizere gilincel haberler olustururken etkilesim gonderileri, Van
gelenek ve gorenekleri, Van yemekleri, Van'in tarihi yerleri ve dogal
glizellikleri, cogunlugu mizah unsurlari iceren viral videolar gibi icerikler de
gorilmektedir. Bu arastirmada, ¢alismanin konusuyla baglantili olarak
Van’da unutulmus veya sinirll bir kesim tarafindan uygulanan geleneksel
ritiieller, bir 6nceki ciimlede s6zii edilen diger icerik tiirleriyle birlikte ele
alinarak kiyaslamaya tabi tutulmuslardir. Burada amag, dijital uzamda
internet kullanicilarinin zamanin ruhuna uygun davranislarinin bir sonucu
olarak gelistirdikleri sanal-popiiler kiiltiirlesme siireglerinin yaninda
folklorik degerlerle yakinliklarinin tespit edilebilmesidir. Yapilan
paylasimlara internet kullanicilarinin (takipcilerin) gosterdikleri ilgi
degiskendir. Asagida yer alan tabloda (Tablo 1) Vanli Nihat Hoca Instagram
sayfasinda 2024’tin ikinci yarisindan itibaren paylasilan farkl
kategorilerdeki® gonderiler incelenmistir. Belirlenen her kategoriden 50
adet!0 gonderi analiz edilerek bagliklandirilan konulardaki ortalama
etkilesim oranlar1 verilmistir.

©

flgili Instagram sayfasinda agirlikh olarak giincel haberler, etkinlik duyurulari, viral
videolar, etkilesim (mizah, elestiri, soru-cevap vb.) gonderileri ve Van Kkiiltliriine ait
paylasimlarin yapildig1 gériilmektedir. Uretilen tabloda giincel haberler, viral génderiler,
etkilesim gonderileri ve Van kiltiiri ile baglantih gonderileri ele alan 4 kategori
belirlenmistir. Bu kategorilerde 2024 Ekim ayina kadar yapilan son 50 paylasim se¢ilmis ve
gonderi basina diisen ortalama begeni ve yorumlanma sayilar1 paylasilmistir.
10 Arastirmaya dahil edilen gonderilerin son 50 paylasim ile ve belli bir zaman araligiyla
sinirlandirilmasinin  nedeni s6z konusu sayfanin takip¢i sayisinin  degiskenlik
gostermesidir. Ornegin 5 yil énce paylasilan bir génderi ile 2024 yilinda paylasilan bir
gonderinin ulastig1 kullanici sayisi arasinda dramatik bir fark olmasi, arastirma sonucunda
elde edilecek verilerin dogru yorumlanmasini engelleyebilecektir. Tabloda (Tablo 1)
belirtilen sayilar anlik olarak saptanan begeni ve yorum sayilarini gostermektedir. Bu
sayllar s6z konusu gonderinin silinmesi, gonderiyle etkilesim icinde olan kullanicinin
hesabini kapatmasi, begenmekten vazge¢mesi veya yaptigl yorumu silmesi gibi nedenlerle
slirecte degisebilecektir.
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Tablo 1. Vanli Nihat Hoca Instagram Sayfas1 Son 50 Gonderi Etkilesim Oranlari
(Ekim 2024’e kadar)

Begeni Topl. | Yorum Begeni Ort. | Yorum Ort.
Topl.

Giincel 52.321 2.779 1046,42 55,58
Haberler
Viral 134.475 2.675 2689,5 53,5
Paylasimlar
Etkilesim 35.312 2.886 706,24 57,72
(Mizah, Elestiri)
Gonderileri
Van Kiltiirii 83.745 1645 1674,9 32,9

Tabloya (Tablo 1) goére yapilan paylasimlar arasinda internet
ortaminda viral olmus video, goriintii veya ifadeler gibi iceriklerin
kullanicilarin ilgisini daha fazla ¢ektigi sdylenebilir. Begeni ortalamalarina
bakildiginda viral igerikli gonderileri, Van kiiltiiri ile ilgili iceriklerin takip
ettigi gorilmektedir. Gilincel haberler ve sosyal medya fenomenliginin
gerektirdigi etkilesim amagli gonderiler ise sirasiyla daha sonra
gelmektedir. Bu verilerden hareketle ilgili sayfay1 takip eden internet
kullanicilarinin  Van'in geleneklerini, unutulmak {izere olan folklorik
ritiiellerini, somut ve somut olmayan kiltiirel unsurlarini iceren génderilere
onemli él¢iide ilgi gosterdikleri sonucuna ulagilabilir. Ote yandan yapilan
paylasimlarin sunulus bi¢imleri, zamanlamalari, kurgusal yapilari gibi sosyal
medya fenomeninin yetenekleriyle baglantili olan ve sadece sayilarla
aciklanamayacak birtakim degiskenlerin varlig1 da hesaba katilmalidir. Buna
ragmen canli, degisken ve kisa siireli mikro kiiltiir olusumlarinin siklikla
gorildigi sosyal medya platformlarinda, bir sehrin gelenek basligi altindaki
folklor unsurlarinin internet kullanicilan tarafindan ilgiyle karsilanmasi
anlamlidir.

Arastirma siirecinde Vanh Nihat Hoca Instagram sayfasinda paylasilan
Van kiltiirti baslikli génderilerin, kendi icinde ayristiklar1 goriilmektedir.
Bunlar, asagidaki tabloda (Tablo 2) da goriilecegi iizere;
bolge gastronomisinin agirlikta oldugu yoresel yemekler,

fikra, tiirki, efsane, memorat ve bolgeye 6zgi dil 6zellikleri gibi s6zlii
kultiir 6geleri,

ozellikle diigiin, toplanti ve davet organizasyonlarinda goriilen halk
oyunlar1 ve giyim kusam folkloruna ek olarak halk hekimligi
uygulamalari,

bolgenin tarihi, cografyasi ve bunlarla kurulan duygusal yakinligi
merkeze alan aidiyet temali icerikler olarak siralanabilir.

Tablo 2. Vanli Nihat Hoca Instagram Sayfas1 Son 50 Van Kiiltiiriiyle ilgili Gonderi
Etkilesim Oranlar1 (Ekim 2024’e kadar)

99|Sayfa



Adet | Begeni Topl. | Yorum | Begeni Yorum
Topl. Ort. Ort.

Yoresel Yemekler 22 23.224 568 1055,6 25,8
Sozli Kiiltir 6 7.296 165 1216 27,5
Gelenek/Ritiiel 14 15.881 250 1134,3 17,8
Halk 5 27.905 457 5581 91,4
Oyunlari/Giyim-
Kusam/Halk
Hekimligi
Tarihi 3 9.439 205 3146,3 68,3
Yapilar/Cografya

Tabloda ilk olarak goze ¢arpan istatistik, yoresel yemekler baslhiginda
kendisini gostermektedir. Degerlendirilen toplam elli paylasimin neredeyse
yarisinin Van’'in yemek kiiltiriiyle ilgili paylasimlar oldugu tespit edilmistir.
Burada 6zellikle Van kahvaltisinin iilke genelindeki popiilerligi ve bilinirligi
hem paylasim hem de etkilesim sayilarindaki fazlaligin nedeni olarak
diisiiniilebilir. Van kahvaltisinda yer alan yoreye 6zgii otlu peynir, murtuga,
kavut gibi orijinal yiyeceklerin yani sira kahvalti meniisiinde yer alan yemek
sayisl da yapilan paylasimlarin sikligin1 ve etkilesim oranlarini aciklar
niteliktedir. Yine bolgede sikca tiiketilen keledos, tuzlu balik ve ayran as1 gibi
yoresel yemeklerin Van’dan Tiirkiye'nin diger sehirlerine giden Vanllar i¢in
romantik anlamlar tasimasi da s6z konusu paylasimlarin dinamizmini
aciklayabilir. Tablo 2’de paylasim sikligi olarak ikinci sirada, gelenek
cercevesinde ele alinan geleneksel gilinliik yasam pratiklerinin oldugu
goriilmektedir. Bunlarin arasinda Ramazan ayindaki uygulamalar,
bayramlarda yasatilan gelenekler ve cesitli diigiin adetleri bulunmaktadir.
Tabloda (Tablo 2) dikkat ¢eken diger bir konu, sinirli sayidaki bazi igerik
tlirlerinin begeni ortalamasi olarak sik paylasilan gonderi tiirlerinden daha
fazla etkilesim oranlarina sahip olmasidir. Ornegin paylasilan son elli
gonderiden sadece bes tanesini olusturan “Halk Oyunlari/Giyim-
Kusam/Halk Hekimligi” kategorisinin ortalama begeni sayis1 diger igerik
tirlerinden belirgin bir farkla ayrilmaktadir. Bu noktada dijital
baglamlardaki kullanici profilleri, sosyo-ekonomik statii ve yapilan
paylasimin kullanicilarda uyandirdigi nostalji hissi aciklayici olabilmektedir.

Sonug

Sosyal medya fenomenlerinin folklorun aktarilmasi ve yayilmasi
asamasindaki rollerinin ele alindig1 vaka calismasinda Instagram sayfasi
“Vanli Nihat Hoca” incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda dijital ortamda
gelenek unsurlarinin ilgili Instagram sayfasinda paylasildigi ve bu
paylasimlarin  sayfanin takipgileri tarafindan ilgiyle karsilandigi
goriilmistiir. Tablolastirllan veriler iizerinden Van folkloruyla ilgili
unsurlarin; giincel haberler, viral paylasimlar ve etkilesim amacl iceriklerle
yakin seviyelerde (bazi1 kategorilerde daha fazla) ilgi gordikleri
saptanmistir. Calismada ayrica s6z konusu Instagram sayfasinda paylasilan
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Van kiiltiirii temali igerikler de kendi icinde halkbilimsel siniflandirmaya
tabi tutulmuslardir. Bunun sonucunda yoéreye 6zgli yemeklerin paylasim
sikiginin daha fazla olmasina karsilik halk oyunlari, halk hekimligi,
geleneksel giyim-kusam konulu goénderilerin ortalama olarak daha fazla
begenildikleri ve daha fazla yorumlanarak yiiksek bir etkilesim orani
sergiledikleri gortilmiistiir. Bu noktada ilgili sayfayi takip eden sosyal medya
kullanici davranislarinin, kent kiiltiiri icinde ¢ok fazla karsilasmadiklar
ama bir veya iki nesil 6nceki aile bireylerinde goriip i¢sellestirdikleri gelenek
unsurlariyla daha fazla 6zdeslik kurmalariyla ilgili oldugu diisiiniilmektedir.
Bunun yaninda yapilan paylasimlara ve sosyal medya kullanicilarinin sz
konusu paylasimlara gosterdikleri tepkilere bakildiginda; sosyal medya
fenomenleri aracilifiyla dijital ortamin dinamiklerine uygun sekilde
paylasilan folklor unsurlarinin, internet ortaminda ortalamanin tistiinde bir
ilgiyle karsilandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Sayfanin sahibi Nihat Isik ile yapilan goriismelerde fenomenlik olgusu
ve bu yondeki motivasyonlar irdelenmistir. Bunun sonucunda fenomene
donilisme siirecinde kisisel tatminin belirleyici bir etkiye sahip oldugu tespit
edilmistir. Yapilan goézlemler ve goriismeler 1s181nda; s6z konusu Instagram
sayfasinda Van’da yasayan heterojen gruplarin, tarihsel arka plani sunulan
kent kiltiirti etrafinda birlestirilmeye c¢alisildigi gozlenmistir. Dijital
ortamlar, sanal iletisime dayali akigkan, canl ve gecici iletisim modelleri
yaratmaktadir. Buradan hareketle incelenen sosyal medya hesabinda
sunulan iceriklerin, internet kullanicilarinda hangi baglamlarda alimlandig:
ancak sanal tepkiler lizerinden yorumlanabilmektedir. Bu sebeple bir 6nceki
climlede gecen yarg), dijital uzamin iletisim belirtecleri (begenme,
begenmeme, yeniden paylasma vd.) referans alinarak ifade edilmistir.
Bunun yaninda Van kiiltirii basligi altinda somutlastirilan yoresel yemekler,
el sanatlari, s6zlii performanslar, agiz 6zellikleri ve 6nemli sahsiyetler gibi
ayirt edici unsurlar, “Vanlhilik” olgusu merkezinde nesnelestirilerek kiiltiirel
bellege dayali bir kent folklorunun insa edilmesinde kullanilmistir. Gelinen
noktada; ornek olay incelemesine dayanan bu arastirma sonucunda sosyal
medya fenomeninin, folklorun aktarilmasi ve tanitilmasi siirecinde -sehrin
tanitilmasi, kisisel tatmin ve ge¢mis romantizmi gibi motivasyonlarin da
etkisiyle- etkin rol aldig1 g6zlenmistir.
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Extended Summary

As digitalization has penetrated into much of daily life, the focus of social science disciplines
has shifted to virtual environments. Digital spaces, contain remarkable research objects,
especially for branches of science that examine human behavior that is susceptible to
evolution into culture, such as folklore. The developing internet infrastructure and digital age
Technologies such as Web 2.0 which make human interaction multidimensional, have
provided users with the opportunity to create their spheres of influence. In addition to
ordinary internet users, each positioned as a news source in their own right, social media
phenomena have emerged who can reach many more users and at some point become
“opinion leaders”. Phenomenas, on the one hand adjust their posts to a wide range of users on
the other hand they include the people in their sphere of influence into a temporary, popular
culture circle. These effects of phenomena have been seen as an important potential for
tradition transmission within the discipline of folklore.

This study focuses on the ability of phenomena to spread, transform or produce a tradition or
a phenomenon that is likely to become a tradition. At this point questions such as “can
phenomenas revive a forgetten tradition?” or “what is the role of an phenomena in the
emergence and spread of a trend that emerges on the internet” guide the study. The research
is also interested in the extent to which daily socialization practices that have shifted to social
media platforms as a result of digitalization overlap with traditional folklore outputs. In this
context the research conducted and the correct interpretation of the data obtained as a result
of the research are important in two respects:

1- Internet folklore (digital folklore) research can reveal what structural transformations
folklore has undergone in the transition from the oral culture period to the digital culture
period (oral, literal, electronic, digital).

2- Folklore research conducted in digital environments, on the one hand identifies new
tradition patterns specific to the digital environment and on the other hand refers to the
dynamic structure of folklore that constantly renews itself.

Digital culture studies naturally have a very limited and young literature. The majority of the
studies include experimental research completed in the last 10 years. In this study the
generally accepted basic folklore theories and the perspectives in current digital media
studies including madia theories from the electronic era were evaluted together. In this
regard the sustainable definition of the concept of “folk”, which emerged as an extension pf
the modern understanding of folklore that took shape in the twentieth century has greatly
facilitated the digital folklore studies carried out today. However it can be said that digital
culture studies which are gaining more and more voliime today, do not yet have an original
conceptual framework on which an agreement is reached. Nevertheless detailed studies
carried out in the process will eventually create a sub-discipline with clear boundaries by
identifying applicable schemes.

In this study where the relationship between internet phenomena and folklore is examined,
the personal characteristics of the phenomena are also discussed in addition to their roles in
the transfer of tradition. Considering their areas of influence phenomena can be considered
as a type of culture carrier. In addition it can be said that the culture carriers who took on the
role of “Homeros” in the folkloric transmission process were special characters who left their
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mark on society. Initially criticized by generation X and Y parents, social media phenomenon
status is now widely perceived as a profession and formal training is provided by state-level
institutions in this regard. This changing approach has enabled phenomenas to gain social
acceptance in their real environments in addition to the identity characteristics they present
in the digital environment.

The data obtained in the study were obtained through one to one interviews. In addition to a
series of interviews with the owner of the Instagram page, Nihat Isik, the posts on the said
Instagram page were also analyzed. The examined Instagram page includes content such as
current news, announcements and viral videoas as well as Van’s (a city in eastern Turkey)
natural features, culture and traditional practices. In this regard the posts were eliminated
and the focus was on the last 50 posts that included forgotten, preserved or transformed
traditions that could be considered within the scope of folklore. The interaction rates of the
posts evaluated with folklore theories were tabulated revealing the reactions of internet
users to traditional elements. In addition the liking and commenting reactions of the users
were interpreted through statistical results. Although some of the data obtained as a result of
the research are quantitative, the results were largely interpreted with the qualitative
observation technique. The research findings are presented on the basis of folklore discipline
with the concepts of performance, transfer and transformation.

This study is essentially a case study. It aims to find cultural patterns suitable for making
general evaluations through a micro sample. The “Vanli Nihat Hoca” Instagram page, that was
examined is not only a page where folkloric practices are shared. The Instagram page in
question, on the one hand carries concern about traditions being forgotten while on the other
hand it exhibits an attitude that affirms urban culture. The most obvious hypothesis of the
research predicts the equivalent of this paradox among internet users. In this context one of
the most striking results of the study is that social media users show above-average interest
in shared tradition elements. The folklore related contents on the examined Instagram page
are also divided into categories. In this context it was observed that regional dishes were
shared more on the page but posts in the categories of folk medicine, traditional clothing and
folk dances received more interaction. The interest shown by digital folk in the folkloric postd
shared on the page may be related to reasons such as romanticism and belonging to the past.
In the study interviews were also conducted with the owner of the Instagram page in
question. As a result of interviews with the page owner an attempt was made to determine
what the concept of “phenomenon” is and the motivations for becoming a phenomenon. At
this point the page owner’s effort to create an urban folklore based on cultural memory by
reminding or identifying old and new traditions is noticeable. Through the case study
examined, when the social media phenomena shares traditional items with folkloric meaning
over the internet; (1) survival of tradition through repetition and (2) can maket he shared
folklore object familiar to someone who sees it fort he first time, more importantly (3) it has
the potential to transform communities into folk by referring to a common value. In this age
where every aspect of social life is digitalized, increasing studies on internet phenomena and
the transmission of folklore will enable internet folklore to produce more generalizable
inferences.
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