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Cumbhuriyetin kurulus déoneminde (1923-1950) Tiirkiye’de reklamcilik faaliyetleri ve
reklamciligin ticari ve iktisadi kalkinmada istlendigi roliin ele alindigi ¢alismada
reklamciligin ~ erken  donemdeki  gOriiniimii  {izerine  degerlendirmelerde
bulunulmustur. Tarihsel perspektifle ele aliman caligmada, savaglardan g¢ikan,
yipranmig ve iktisadi bagimsizligi hedefleyen Tirkiye’de, ticari faaliyetlerin
destekcisi olan reklamcilik alaninda yasanan gelismelerin neler oldugu {izerinde
durulmustur. Temel reklam merci olarak basmin durumu ve reklamciliktaki islevinin
de ortaya konuldugu ¢alismada, yasanan toplumsal gelismelerin ve modernlesme
cabalarmin reklamcilifa yansimasi degerlendirilmistir. Ik dSnemde 6ne ¢ikan basin
ilanlar1 lizerinden gerceklestirilen tartismada, Takrir-i Sikun Kanunu sonrasi ayakta
kalabilen ve hiikiimet yanlis1 olan “Cumhuriyet, Milliyet, Aksam, Son Saat, Tkdam ve
Vakit” gazetelerinde yer bulan reklam ornekleri de sunularak reklamciligin ilk
doénemine iligkin bir bakis a¢isi olusturulmaya c¢alisilmigtir. Sonug olarak, yeni
kurulan Cumbhuriyet’in ilk donemlerinde reklamciligin 6nemli bir faaliyet alani
oldugu ve bu alandaki gelismelerin iiretim ve ticari faaliyetlerden kopuk
olamayacagi ifade edilmistir. S6z konusu metinlerde yerli Uretim ve tuketimin
desteklendigi bir anlayis ¢izgisi olusturuldugu anlagilmis ve bu metinlerde
modernlesme cabasi igerisinde iilkenin ideolojik yaklagiminin yansimasi da goriiniir
hale gelmistir.
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ABSTRACT

This study examines the role of advertising activities in Turkey during the early
Republic period (1923-1950) and their impact on commercial and economic
development. Evaluations are made on the early appearance of advertising. The
study, approached from a historical perspective, focuses on the developments in the
field of advertising that supported commercial activities in a war-torn, exhausted
Turkey aiming for economic independence. The study also highlights the status of
the press as the primary advertising medium and its function in advertising. It
evaluates the reflection of social developments and modernization efforts in
advertising. Discussions based on prominent press advertisements from the first
years present examples from newspapers such as "Cumhuriyet, Milliyet, Aksam, Son
Saat, Ikdam, and Vakit," which survived and were pro-government following the
enactment of the Takrir-i Sikun Law. Through these examples, the study aims to
provide an insight into the early period of advertising. In consequence, it was
feasible to assert that the domain of advertising constituted a significant sphere of
activity during the nascent phase of the recently constituted republic. Furthermore, it
was evident that developments within this domain were inextricably linked to the
realms of production and commerce. It has become possible to posit that the
ideological proclivities of the country, which is striving to modernise, are also
discernible in the advertising texts that espouse the cause of domestic production and
consumption.

Keywords: Republic of Turkey, National Economic Development, Advertisements,
Takrir-i Sikun, Modernisation.

Giris

Fransizca kokenli bir kelime olan reclame’den dilimize gecen reklamcilik, Tiirkiye’deki
tarihsel serlivenine teknik imkanlarin ge¢ aktarilmasi ve savaslar nedeniyle gec
baglamistir. Sozlii ilanlar bir baslangic noktasi olarak alinmaz ise basin reklamciliginin
19.yy. da glindeme geldigini sOylemek miimkiin goziikmektedir (Obuz, 2017: 163).
Mesrutiyetin ilan1 ile olusan basin &zgiirliigii ve bunu takip eden dénemde Ilancilik
Kolektif Sirketi’nin (1909) kurulmus olmasi, Tiirkiye’de reklamciligin gelisimi agisindan
onemli bir tarihsel gelisme olarak goriilmektedir. Fakat basin alaninda olusan 6zgiirliikler
ve ilanciliga yansiyan gelismelerin Balkan ve I. Diinya Savasi ile ortadan kalktigi da
belirtilmelidir. Boylelikle Osmanlinin son donemlerinde ilk niivelerini veren modern
reklamcilik Orneklerinin, Cumhuriyetin ilanina kadar ortadan kalktigin1 sdylemek
mimkunddr (Elden, 2009: 155).

Yasanan savaslar ve Osmanli’nimn itilaf Devletlerince isgal edilmis olmasi, savaslardan
yipranan Anadolu halkinin ekonomik olarak ¢okiintii igerisinde olmasina neden olmus, bu
durum ise tahmin edilebilecegi iizere tiikketime yonelik bir anlayigin ve bunu islevsel hale
getirebilecek olan reklamlari gelisiminin uygun bir zemin bulamayisina isaret etmistir.
Bagimsizlik miicadelesi veren ve yeni bir anlayisla ortaya ¢ikan Cumhuriyet ve kadrolari,
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savaglarda saglanan zaferlerin iktisadi alanda siirdiiriilmezse basarili olamayacag:
suuruyla hareket etmistir. Bu bilinglilik ile 1923 te (Cumhuriyet’in ilan ile ayni1 y1l) Izmir
Iktisat Kongresi toplanmis ve tam bagimsizlik esasiyla ticari faaliyetlerde kendine yeten
bir Tiirkiye i¢in planlamalarda bulunulmustur (Boratav, 2019). Baslangigta ithal ikameci
politikalarin hakim oldugu bir anlayisla yola ¢ikilarak piyasaya miidahale edilmemesi
gerektigi yonilinde bir kanaat gelistirilmis ve serbest piyasa kosullarinin meydana gelmesi
beklenmistir. Fakat teknik imkanlarin yetersizligi ve savaslardan yipranan halkin elinde
yeterince sermaye olmayisi, 6zel yatirimlarin olusmasina mani teskil etmis, genc
cumhuriyet kadrolar1 iilkenin burjuvasim1 kendi eliyle yaratabilmek i¢in harekete
gecmistir. 1929°da diinyay1 sarsan ekonomik buhran ile tam bir kapanma s6z konusu
olmus, bu donemde devletcilik bir ilke olarak 6ne ¢ikmuis, iktisadi bagimsizlik ve hizl
kalkinmanin aciliyeti gerekce gosterilerek devletin dogrudan piyasaya girmesi s6z konusu
olmustur (Berkes, 2019). Ticari faaliyetler igerisinde miitesebbis olarak yer alan devlet,
kurtulus miicadelesini iktisadi alanda siirdiirdiigiinii diistinerek yogun faaliyetlere
girismis, bu ise ticari faaliyetlerde bulunurken reklamcilik alanindaki ilk ve etkin
orneklerin de devlet eliyle olusturularak bi¢cimlendirilmesi anlamina gelmistir. Devletin
bu donemde en biiylik hedefi kendine yetebilmek olmus, kendi tesebbiisiiyle ticari
faaliyette bulunarak en biiyiik reklam veren de yine devletin kendisi olmustur. Nitekim bu
donem reklamlar1 incelendiginde, ilanlarinin yogun olarak Tiirkive Is Bankast,
Siimerbank, Ziraat Bankasi, Tekel (Inhisarlar Idaresi), Tayyare Piyangosu gibi ticari
kamu kuruluslar1 tarafindan verildigi anlagilmaktadir. Basin 6zgiirliigiiniin gortildiigii
(1923-1925) kisa dénem diginda, 1945°¢ kadar tek partili devletin etkisi altinda basina
yonelik ozgiirliikklerin devlet kontrolii altinda kisitlandig1r anlasilmistir. Ankara yanlisi
gazetelerin destek gordiigii ve ayakta kaldigi bu donemde, s6z konusu yayimlarda devlet
tesvikli reklamlar yaygin olarak yer almis, iktisadi politikalarla tutarl bir biitiinliik arz
eden reklam icerikleriyle, modernlesme vurgusunun yayginlastirilmaya calisildigini ifade
edebilmek olanakl1 hale gelmistir.

Ana hatlariyla degerlendirildiginde yeni kurulan Cumbhuriyet’te reklamcilik énemli bir
faaliyet alan1 olarak goriiliirken, reklamcilik alaninda yasanan gelismelerin iiretim ve
ticari faaliyetlerden kopuk olamayacagi sonucu da ¢ikarilabilmektedir. Donemin siyasi ve
iktisadi kosullar1 ile toplumun ic¢inde bulundugu yoksunluklar ve imkanlar dahilinde
degerlendirilmesi gereken durum, ticari faaliyetlerin tasiyicisi olan ve tiiketime ivme
kazandiran reklamciligin aslinda iktisadi tesebbiis ve piyasalarda gegerli olan anlayisin
bir yansimasi olduguna isaret etmektedir. Donem kosullar1 (gerek yerel gerekse kiiresel
baglamda) degerlendirilmeden bir sonuca ulasabilmek ise giliclesmektedir. Bu bakimdan
Cumbhuriyet’in kurulusundan 1950’11 yillara kadar gegen siirecte reklamciligin iistlendigi
islevin ve roliin anlasilabilmesi, iilkenin i¢inde bulundugu kosullar ve bu kosullara
yonelik izlenen politikalarin degerlendirilmesiyle miimkiin géziikmektedir. Bu baglamda
reklamciligin  gelisim seyrini ve Cumhuriyet’in kurulus dénemindeki durumunu
anlayabilmek agisindan Osmanli’dan devralinan miras ile bagimsizlik miicadelesi veren
Cumhuriyet’in  doénem kosullarim1i  genel hatlartyla degerlendirmek, konunun
anlagilabilmesi agisindan yararli olacaktir. Cumhuriyet’in  kurulus doneminde
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gerceklestirilen basin ilan faaliyetlerinin hem iktisadi kalkinma hem de inkilaplar
bakimindan ne sekilde yansimalar sundugunu degerlendirmek, tarihsel perspektifte ve
donemin kosullarinda yatan unsurlarla yogun bir iliski i¢ginde bulundugunun anlasilmasini
kolaylastiracaktir. Bu bakimdan derleme niteligindeki bu calismada, reklamciligin
gelisim seyri kavramsal diizeyde tartisilmis ve s6z konusu donemde, Takrir-i Slkun
Kanunu sonrasi ayakta kalan basin organlarindaki reklam 6rneklerine de yer verilerek,
kurulus donemi kendi biitiinliigli icinde anlasilmaya ¢alisilmis ve bu kapsamda
degerlendirmelerde bulunulmustur.

Osmanh Son Donem iktisadi Durumu ve Reklamlar

Avrupali kasiflerin yeni diinyalar kesfetmeye bagladigi 16. yiizyil, deniz ticaretinin de
gelisim gostermeye bagladigi ve Avrupa’ya zenginlik kapilarinin acildigr bir déniim
noktast olmustur. Teknik buluglar ve yasanan zenginlikler, yeni birikim ve dolayisiyla
tiretim giiclerinin dogusunu nitelemis, zenginlikler el degistirirken diinya ¢apinda gii¢
dengeleri de yerinden oynamaya baglamistir. Bir baslangi¢ olarak beliren bu yeniliklere
18. yiizyilda yine Avrupa kokenli olarak Ingiltere’de baslayan sanayi devrimi farkli bir
ivme kazandirmis ve ayn1 donemde yasanan Fransiz devrimi de siyasi bir devrim olarak
sosyal ve ekonomik diizende kokli degisikliklere neden olmustur (Koray, 2005: 37).
Kiiciik atdlyelerin yerini biiyiik isletmeler ve fabrikalarin aldigi bu doénemde, buhar
giiclinlin destegiyle makinelesme baslamis ve iiretimde farkli bir anlayis gelisirken 6lgek
genislemesi nedeniyle farkli pazarlar ve hammaddeye olan ihtiya¢ artmistir. Bu durum
salt iiretim anlayisinda yasanan doniisiimle smirli kalmamis, zaman igerisinde {iretimin
tilketimle desteklenmesine yonelik gereksinim, siirekli tiikketim dongiisiiniin devamliligini
gerektirmistir.

Avrupa’da kapitalist sermaye birikimi artip iiretim tarzinda doniisiim yasanirken Osmanli
imparatorlugu ise zor kosullarla bogusmus ve yasanan teknik geligsmelerin gerisinde
kalmistir. Gerek siyasi gerekse iktisadi alanda geri kalmislik damgasi yiyen imparatorluk,
donem ve siire¢ icerisinde c¢esitli reformlarla durumunu diizeltmeye calissa da basarili
olamamis, liretimin geleneksel yollarla siirdiiriiliiyor olmasi ve yetersiz birikim nedeniyle
biiyiik 6l¢ekli girisim ve tesebbiislerin gerisinde kalmistir. Ayrica yasanan savaslar ve dig
tilkelere verilen c¢esitli kapitiilasyonlar, bu geri kalmishigin 6nemli belirleyicileri
olmustur. Ekonomisi biiyiik dl¢lide tarima dayanan Osmanli’nin bu 6zelligini uzun yillar
korudugu anlasilmakta hatta Cumhuriyet donemine de sirayet ettigini ifade etmek
miimkiin olmaktadir. Tarim temel ekonomik faaliyet olarak beliritken bu alanda
verimliligi artirabilmek i¢in reformlar yapilmis, fakat geleneksel metotlarla siirdiiriilen
faaliyetler nedeniyle tarimsal iiretimi artirmak, verimlilik saglamak miimkiin olamamistir
(Yenal, 2017). Osmanl’'nin son donem sanayisinin durumu goéz Oniinde
bulunduruldugunda tiikketim mallarinin retildigi, yatirim mallarina yonelik bir
tesebbiisiin ise olugsmadig1r anlasilmaktadir. Hammaddesi tarima dayanan mevcut
sanayinin ise ordunun ihtiyag¢larina cevap vermek icin olusturuldugu, yabanci sermayenin
paymin diisiik oldugu ve sermaye yetersizliginin yasandigi anlasilmaktadir (Oztiirk ve
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Yildirmaz, 2009: 147). Ayrica Osmanli’nin son ddénemlerinde ekonomik yap1 dis
bor¢larla idare edilebilir hale gelmis, Avrupali bankerlerden alinan bor¢lar ekonomiyi
agir yiik icine sokmustur. Odenemeyen dis borglar nedeniyle kurulan Duyun-u Umumiye
idaresi nedeniyle iktisadi bagimsizlik goélgede kalmis ve ekonomik yapi yabancilarin
kontroliine birakilmistir (Boratav, 2019; Tezel, 2015)%. Osmanli imparatorlugu ¢okerken,
uygulanmaya calisilan reformlar yeni bir diinya diizeni ve buna uygun bir iktisadi
yapilanmaya yonelmekten ¢ok geleneksel sistemin bozuldugunu fark ederek bunlar1 ilk
haline ¢evirmeye dayanan piiriten bir yaklasima dayanmis (Oztiirk ve Yildirmaz, 2009:
148), boylelikle uygulanan reformlar basariya ulasamamastir.

Osmanli’'nin disa acik bir pazar haline gelisi ise 1838 tarihli Baltalimani Ticaret
Antlagmasi'na dayanmaktadir. Bu antlagmaya kadar Osmanli yasalarina gore yabanci
tiiccarlarn tilke icinde serbestce ticaret yapmasi engellenmis ve Osmanli’nin uyguladigi
tekel usulli yabanci tiiccarlart smirlandirmistir. Osmanlimin genis tiiketici potansiyeli
tasidigin1 fark eden Ingilizler, ticari faaliyetler &niindeki yapisal engellerin kaldirilmasi
icin girisimlerde ve baskilarda bulunarak ticaret antlasmasini imzalatmislardir. Bu
antlasmadan sonra Osmanli topraklar1 adeta yabanci mallar1 tarafindan istila edilmis,
yabancilarin imtiyazlar1 artirilmis, ithracat yasaklari, tekeller ve dis vergiler kaldirilarak
yerli tiiccarm direnme giicii yok edilmistir (Yardime1 vd., 2017: 94; Cakir, 1999: 43)2
Bu doneme kadar savas ekonomisine dayanan Osmanli iktisadi yapist; harp, ganimet ve
vergiler ile ayakta duran bir yap1 sergilemekte bu ise anlasilacagi {izere bir burjuvazinin
yaratilmasini giiclestirmektedir.

Tiiketim yerine tiiketici dnceleyen, israfi haram olarak niteleyen ve tiiketicinin karini
diistinen bir uygulama yapist gosteren Osmanli, ekonomik yapmin amacini insanlarin
ihtiyaclarin1 karsilamak olarak belirlemis ve bu anlayisla yiiksek kar elde ederek
giiclenebilecek sermaye sahibi smifin olugmasina ise engel teskil etmistir. Miimkiin

! Osmanli Devleti’nin son donem iktisadi tablosuna bakildiginda diinya ekonomisinde hammadde
ihracatg¢isi, smai irilin ithalatgisi, dis bor¢clanmalar ve Duyun-u Umumiye idaresi ile siirekli imtiyazlarin
verildigi bir iktisadi tablo ortaya ¢ikmaktadir. Cokiis yillarinda kapitalist metropoller karsisinda 6nemli bir
sanayi bagimlilig1 sergileyen Osmanli, sinai iiretimde ancak pamuklu kumaglarda %10, ipeklilerde %5
sabunda %20 yiinlii kumaslarda %40 bugday iretiminde ise %60°lik ihtiyaci karsilayabilecek durumdaydi.
Porselen ve metal mutfak gereglerinin (catal-bigak vb. ) tamamu ithal edilmekteydi. Ayrica 1913 sayimina
gore Osmanli topraklarinda faaliyette bulunan 239 smai isletmenin 22’si devlete geri kalanlarin biiyiik
boliimii ise yabancilara veya onlarin himaye ve kontroliinde olan gayrimiislimlere aitti. Daha fazla bilgi icin
bkz. Eroglu, N. (2007). Atatiirk Dénemi iktisat Politikalar1 (1923-1938). Marmara Universitesi I.I.B.F.
Dergisi, 23(2), s. 63-72.

2 1838 tarihli Baltalimam Ticaret Antlasmasi’na gore ic ticarette tekel usulii kalkmus ve yabancilari
engelleyen tiim faktdrler ortadan kaldirilmustir. Ingilizlerle imzalanan bu antlagmadan kisa siire sonra
Fransa, Isve¢, Norveg, Ispanya ve diger Avrupa iilkeleriyle de benzer antlagmalar imzalanmistir. S6z
konusu antlagsmalardan sonra meydana gelen liberal ortamin sonucunda Avrupali mallar Osmanh
topraklarina dolmus, pamuklu ve yiinlii kumaslar, islenmis deriler, mobilya, ziicaciye, saat, demir vb. ¢ok
sayida triin cesidi ile tanisilmistir. Avrupalilar Kanuni donemindeki kapitiilasyonlar ile iirettikleri ¢esitli
mallar1 deniz yoluyla Osmanli topraklarina getirseler dahi bu c¢ok kisitli oranda kalmis, 1838 tarihli
kapitiilasyonlar ile Osmanli topraklari bir pazar yeri haline gelmistir. Osmanl topraklarinda bu tarihlerden
itibaren bir tiiketim toplumu yaratma girisimlerinin basladigini ifade edebilmek de miimkiindiir (Cakir,
1999: 43-44).
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oldugu kadar piyasaya fazla iiriin arzin1 hedefleyen Osmanli ekonomik yaklagimi,
boylelikle fahis fiyat artislarinin Oniine gec¢mis, tliketicinin korunmasini saglarken
tiiccarin karin1 belirli sinirlar igerisinde tutmustur. Pazara, iiretime ve serbest mal
dolagimina miidahale edebilen Osmanli’da tiiketimin hizi kapitalist toplumlara gére daha
yavas gerceklesmistir. Ayrica Islami geleneklerin de etkisiyle kanaatkar bir tiiketim
anlayiginin Osmanli toplumuna hakim olmasi da onemli bir yavaslatici etken olarak
belirmis, kapitalizm gibi smirsiz kar anlayisinin tersine tiiketicinin somiiriilmemesi ve
aldatilmamas1 esas almarak adil ve diiriist bir aligveris anlayis1 hedeflenmistir®. Aza
kanaat vurgusunun one ¢ikarildigi bu toplumsal yasamda, israf haram olarak nitelenmis
ve miitevazi bir hayat tarzt olumlanmistir (Orcan, 2014: 44-50). Anlasilacag1 iizere
Osmanli topraklarinda yabancilara verilen ticari imtiyazlara kadar kanaatkar bir yasam
bicimi esas alinmig, asir1 kar ve sermaye birikimi olumlanan bir deger olarak
goriilmezken, tiretim geleneksel, kiiciik capli ve temel ihtiya¢ odakli kalmistir. Bu durum
ise Bati ile ayn1 donemde sanayilesememenin temel etkenlerini dogurmustur. Yeni diinya
diizeni olusurken Osmanli topraklari engellere daha fazla direnemeyerek Bati’nin
girisimlerini 0rnek almaya ¢aligmigsa da reformlar yiizeysel kalmistir.

Inang ve degerler sistemi nedeniyle tiiketimde asiriya kagmanm haram olarak
degersizlestirildigi Osmanli’da, tiiketim kiiltiirii ve buna onciiliikk edecek bir burjuvazinin
olusmasi (lonca denetimleri aracilifiyla) engellenmis, dolayisiyla tiiketime ivme
kazandiracak olan reklamlar/reklamcilik da gelisme gosterememistir. Nitekim malini
ovmenin ayip karsilandigi bir toplumsal ve kiiltiirel yapida, reklamin 6ne c¢ikmamasi
anlagilir olmaktadir. Osmanli’da tablo bu haldeyken kapitiilasyonlar ve imtiyazlar elde
eden Avrupali tiiccarlar ise Osmanli’nin biiyiik bir tiikketim potansiyeline sahip oldugunu
fark etmisler, el tezgahlarinda kisithh ve agir iiretimle piyasa doygunlugunun
yasanamadig1 genis topraklarda cesitli {irlinleri satmak i¢in tiiketim triinleri istilasinda
bulunmuslardir. Uriinlerini tanitmak i¢in Avrupa’da baslayan reklamcilik faaliyetlerinden
de faydalanan bu Avrupali tliccarlar, Osmanlida ¢ikan ilk reklam orneklerini de
vermisler, kisith oranda da olsa bu faaliyete onciiliik etmislerdir. 1838 yilinda verilmeye
baslanan kapitiilasyonlar, reklamciligin da baglangicini nitelemis, 1840 yili bu anlamda
milat sayilmis, Ceride-i Havadis gazetesi ile ilancilik faaliyetleri bilingli sekilde
baslamistir. Ceride-1 Havadis gazetesi ilk yar1 resmi gazete olma vasfina ilaveten, ilk
sayisindan itibaren son sayfasini bos birakacagini duyurmus ve bu alani reklamlara
ayiracagini ilan etmistir. Gazetenin kurucusu olan W. Churchill, ticaretten anlayan ve bu

% Osmanli’da Selguklulardan beri siiregelen Ahilik Teskilat1 bulunmakta ve meslek orgiitleri olarak anilan
Loncalar seklinde adlandirilmaktaydilar. Belirli bir ahlak anlayisina dayanan bu teskilatlar, yardimlasmay1
ve toplum diizenini korumay1 esas almakta ve alin teriyle kazanmay1 esas gormekteydi. Usta yetistirmek,
kazang ve kaliteyi standartlastirmak esaslartyla hareket eden bu teskilatta 1727°de “gedik” denen is tekeli
sistemi uygulanmig ve tezgahlarin dagilmasi veya sayilarinin kontrolsiizce artmasi engellenmistir. Bu
usulde gedik sahibi 6lmedik¢e ya da meslegini birakmadik¢a bir bagka tezgah acilamamaktayd: (Cakaur,
1999: 45-46). Anlasilacag: lizere siki bir mesleki denetime dayanan Osmanli ekonomisinde Avrupa’dakine
benzer bir rekabet¢i piyasa yapisi bulunmamakta, gogunlukla kiiciik el tezgahlarinda gergeklestirilen tiretim
kisitli olarak siirmekte, kar maksimizasyonu burada engellenip sinirh kalirken tiriin gesitliligi ve dolayisiyla
bunun tesvik edecegi tiiketim kiiltiiriiniin alt yapis1 bulunmamaktadir.
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kokenden gelen bir Ingiliz vatandasidir. Ilanlarm giiciinii bilen Churchill ilk sayida
yaptig1 duyurunun ardindan harekete gegmis ve ikinci sayisindan itibaren reklamlara yer
vermigtir. Ayrica tanittig1 mallar i¢in aracilik edecegini de duyuran gazetede, reklamlara
alisgik olmayan bir toplumda malin tanitimimin yansira aliminda da aracilik yapilacagi
belirtilerek biiyiik bir kolaylik saglanmis ve Osmanli tiiketicisi tiiketim kiiltliriine adapte
edilmeye calisilmistir (Kologlu, 1999: 32-33). 1838 ticaret antlasmast ve 1839 Tanzimat
Fermani ile Osmanli, Avrupa kapitalizminin siyasi-iktisadi mantigina dahil olmaya
baslamis, lonca teskilati zayiflamis ve gesitli zanaatlar yipranmistir. Boylece ice kapali
yapisiyla Osmanli ekonomisi ve toplumu, ithal mallar ve bunlarin sundugu tiiketim
mantigiyla donlismeye baslamistir. Tiikketimin ithal mallara yoneldigi bu donemde, yerli
iretimin pay1 daralmis ve tiikketici simif (Batililagsma politikalarina tiiketim tizerinden
cevap veren kentli siniftir) politikasi olusmaya baslamistir. Tanzimat reformlariyla
ekonominin dis ticaret ve yabanci sermayeye agilisi birlikte yiirlimiis, boylelikle ilanlarin
veya reklamlarin kapitalist bir ara¢ olarak one ¢ikmasi s6z konusu olmustur. Bu reklam
faaliyetleri ise 1840 Ceride-i Havadis, 1841 Takvim-i Vekayi, 1860 ilk 0zel gazete
Terciman-1 Ahval ve 1862 Tasvir-i Efkar “gibi gazetelerle basin agirlikli olarak
gerceklestirilmistir (Hizal, 2013: 66-69). Tanzimat’in ilaniyla tiiketim anlayisinda
yasanan gelismeler ve Batili bir yasam tarzina duyulan 6zenti, 6zellikle Istanbul Beyoglu
cevresinde kendisini géstermeye baslamig ve Bati’nin yasam tarzi da iiriinleriyle birlikte
aktarilmaya baslanmistir. Kapitalist sisteme eklemlenmeye baslayan Osmanli maliyesi,
tanzimat reformlariyla Batinin denetimine girmis, bdylece giyim kusamdan oturma
bicimlerine kadar sosyal hayatin Batili yasam tarz1 driintiileri ile kusatilmasi s6z konusu
olmustur (Mardin, 2000: 13). Ciinkii pazar ele ge¢irmis olan tiiccarlar mallarina kars1 bir
talep olusturabilmek i¢in bir tiiketim kiiltiiri yaratmak zorunda kalmislar, bu nedenle de
ilk hedef olarak Beyoglu’nda Avrupa tarzi hayat siirdiirmek isteyen kitleyi hedef olarak
secerek donemin tek iletisim organi olan gazeteler araciligiyla mallarinin reklamlarini
yapmaya baslamislardir. Donemin gazetelerine verilmis olan reklamlarda; italyan koltuk
takimlar;, Fransiz piyanolari, Ingiliz kumaslar1 vb. cesitlilikte iiriinlerin tanrtimi
yapilmistir. Mesrutiyetin ilanina kadar (1908) gerceklestirilen reklamlarin genel

4 Tirk Basin tarihinde ilk Tiirkge gazetenin 1831 tarihli Takvim-i Vekayi gazetesi oldugu kabul
edilmektedir. Ancak 1831 Tarihli Vekayi-i Misriye gazetesinin ilk Tirkge gazete olduguna dair giglii
deliller bulunmaktadir. Osmanli’nin resmi yaym organi olan Takvim-i Vekayi’de resmi olmasi ve ilan
kavramimin tam olarak gelismemis olmasi nedeniyle daha ¢ok kamu ilanlart yaymlamistir. 14 Temmuz
1836 tarihli Takvim-i Vekayi gazetesinde, bir devlet kurulusu olan Feshane tarafindan yayimlatilan reklam,
ilk ticari reklam &rnegi olmasiyla énem arz etmektedir. Ozel sektore ait reklamcilik siireci ise Ceride-i
Havadis ile baglamistir. Ozel tesebbiis tarafindan verilen ve Tiirk¢e basinda yer alan ilk ticari reklam drnegi
20 Agustos 1840 tarihli Fransa’dan ithal edilerek Beyoglu'nda satildigi bildirilen bir duvar kagidi
reklamudir. {1k resimli reklam 6rnegi de yine Ceride-i Havadis’te yayinlanan Nasir ilact reklamudir. Tiirk
basininda ilk reklam tarifesi ise Terciiman-1 Ahval gazetesinde yayimlanmistir. S6z konusu atilimlar ve
reklamecilik alaninda yasanan bu girigimlere ragmen reklamcilik Osmanli’da beklenen gelisim seyrini
gdsterememistir. Basin ve matbaani geg gelisimi, Islami anlayis ve resim kullanimina olan olumsuz bakis
acis1, okur-yazar seviyesinin diisiikligii gibi nedenler Osmanli’da reklam kavramini gelisimini olumsuz
etkilemistir. Uriinlerini tanitmak amaciyla girisimlerde bulunan Batili tiiccarlar, Osmanli’da az bilinen
reklamciligin belirli bir mesafe kat edebilmesinde etkin rol oynamislardir. Osmanli’da reklamin tarihsel
seriiveni igin bkz. Yardimei, M. E., Geng, S. Y. ve Silloglu, F. (2017). Osmanli Devleti’nde Reklamin
Tarihsel Gelisimi ve Ekonomiye Ik Yansimalari. Sosyal Bilimler Metinleri, 2017(1), 86-104.
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karakteristigini, Bati’dan ithal edilen iriinlerin pazarlanma amaci olusturmaktadir.
Reklam metinlerinde iiriinlerin ingiliz veya Fransiz mali oldugu siirekli vurgulanmis,
Bati’dan gelen her seyi yiicelten bir dil kullanilmistir (Cakir, 1999: 48-49). Reklamlar
genellikle yazili metin agirlikli olarak sunulmus, dis borglarin 6denememesi nedeniyle
kurulan Duyun-u Umumiye idaresi ile Osmanli’nin mali gelirlerine de el konuldugu bir
donemde; denetim, kontrol, ticaret ve reklamlar yabanci tiiccarlarin eline gegmistir.

1908°’de Mesrutiyet’in ilani ile istibdat doneminden ¢ikan Osmanli’da basin, sik1 kontrol
ve baskidan kurtularak sansiirsiiz yaymlanmaya baslamistir®. Hirriyet kelimesinin
anilmaya baslandig1 bu dénemde, Kanun-i Esasi yeniden yliriirliige konmus, padisahin
mutlak iradesi sinirlandirilirken cesitli alanlarda 6zgiirliiklere bagli olarak rahatlamalar
goriilmiistir. Bu konuda Oncelikle basmin siyasi iklim degisikliginden etkilendigini
sOylemek miimkiindiir. Sansiirsiiz ¢ikmaya baslayan gazetelerde reklamlarin diline
yanstyan degisiklikler bile yasanan 6zgiirliikk havasinin 6rnegi niteliginde olmaktadir “isze
tabiatin dolgun gogiislerden mahrum biraktigi kadin ve geng¢ kizlar icin Sina-i Latif
gogiis haplart” gibi ilanlar, basin alaninda yasanan 6zgiirlilk havasindan reklamciligin da
etkilendigini gostermektedir. Nitekim Mesrutiyetin ilanindan hemen sonra 1909 yilinda
ilk Tiirk reklamcilik sirketi olan “Ilanat Acentas1” kurulmus ve Tiirk Reklamciligmin
resmi baslangi¢ yili olarak nitelenmistir (Tiirkoglu, 1995: 6). Fakat basinin Avrupa’ya
gore ge¢ gelmesi, teknik ve siyasi nedenlerle kisitlanmis olmasi reklamciligin Osmanli’da
biiyiik bir gelisim gosterememesine neden olmustur. Ayrica Osmanli’nin ¢okiisiinii
niteleyen son donemi, kaotik bir ortamin hakim olmasi nedeniyle siyasi ve iktisadi
calkantilara neden olmus, siireklilik arz eden savaslar ve niifus kayiplari ile reklamciligi
gerektirecek iktisadi bir ilerleme kaydedilememistir. II. Mesrutiyetin sagladigi iliml
ortamda, gazete tirajlarinin artmasi ve reklamcilik alaninda sirketlesme adimlarinin
atilmasia ragmen, I. Diinya Savas1 ve Balkan Savasi nedeniyle reklamcilik faaliyetleri
oncekinden daha geri noktaya gitmis ve bu gerileyis Cumhuriyet’e kadar devamliligini
stirdirmiigtiir (Nebiloglu, 1995: 1657-1658; Yerlikaya, 1996: 48). Anlasilacag1 iizere
Osmanli’nin son donemi siyasi calkantilar, savaslar ve iktisadi gerilemelerle ge¢mis,
gergeklestirilmeye ¢alisilan reformlar agirlikli olarak askeri alana yonelmistir. Bu tarihsel
iklim ve iktisadi kosullarda gerek geleneksel yapinin miitevazi bir yaklagim sergilemesi
ve gerekse yasanan geri kalmighk, reklameilik alaninda biiylik gelismeler yasanmasina

S Jttihat ve Terakki’'nin niivesini olusturan Osmanli Hiirrivet Cemiyeti bu donemde Atatiirk’iin de
telkinleriyle Selanik’te kurulmugtur. 1907 de Ill. Ordu’ya tayin edilen Mustafa Kemal Atatiirk, cemiyete
iive olarak katilmigtir. Cemiyet 1907 de Paris’teki Ittihat ve Terakki Cemivyeti ile irtibat kurarak onun
ismini almigtir. Ittihat ve Terakki’nin girisimleri ve ¢ikan isyanlar neticesinde karisikhigi gidermek
amaciyla II. Abdiilhamid, 23 Temmuz 1908°de megsruti idareyi tekrar uygulayacagni ilan etmek
durumunda kalmigtir. Ayrintih bilgi icin bkz. (Karpat, K. (2019). Kisa Tiirkiye Tarihi: 1800-2002. istanbul:
Timas Yayinlari.) “23 Temmuz 1908’de baslayan ve ikinci mesrutiyet olarak anilan bu dénemde, Anayasa
yeniden vyiiriirliige konularak iilkede 6zgiir bir ortam olusmustur. Bu dénemde ittihat ve Terakki’nin disinda
yeni siyasi partiler dogmus, dolayisiyla Mesrutiyet yonetiminin daha iyi islenmesi icin gerekli ortam
hazirlanmistir” bkz. (Metin, E. II. Mesrutiyet Donemi Siyasi Olaylar1 (Osmanli Yenilesme Hareketleri ve
Osmanli Reformlari Ders Notlari
Arsivi).http://websitem karatekin.edu.tr/user_files/dosyalar/13844d01d85a85bed47338¢396b2aa3d/11.%20
Me%C5%9Frutiyet.pdf Erisim 22.08.2022.
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mani olmustur. Cumhuriyete gegiste ekonominin tablosunu yokluk ve yoksunluklar
belirlemis, s6z konusu yokluklarin basinda ise milli sermaye birikiminin olmamasi
gelmistir (Eroglu, 2007: 65). Devralinan bu iktisadi yapida Cumhuriyet kadrolari,
oncelikli olarak sermayenin millilestirilmesine yonelmis ve gerceklestirilen devrimlerle
ticari faaliyetler ve reklamcilik alaninda atilimlar sergilemeye ¢alismislardir.

Cumbhuriyet Déneminde iktisadi Durum ve Toplumsal Reformlar

Osmanli’dan savaglarla yipranmis ve ¢okils igerisinde olan bir iktisadi yapiy1 devralan
Cumbhuriyet, ciddi sorunlarla karsilagsmis ve toparlanma g¢abasina girmistir. Nitekim
Duyun-u Umumiye idaresi ile siirekli imtiyazlarin verildigi bir yapida ekonomik
durumun ¢ikmazda olmasi kacinilmaz goriilmektedir. Genel iktisadi tabloya bakildiginda
Cumhuriyet’in kurulus yillarinda ciddi dis borglar nedeniyle kaybedilmis bir iktisadi yapz,
yani disa bagimlilik ve hammadde ihra¢ ederken sinai iirlinler ithal eden bir ekonomik
anlayis oldugu anlasilmaktadir. Ayrica bu dénemde sinai iiretimde geri planda kalmis
olan Anadolu’da temel gecim kaynagi tarim olarak belirmis, fakat verimli ve genis
arazilere sahip olunmasma ragmen geleneksel yontemlerle uygulanan tarim faaliyetleri
nedeniyle verim istenilen seviyede olamamig, yerli {retim yerel ihtiyaci
karsilayamamistir (Boratav, 2019: 7-13). Sinai iiretimde kisith faaliyetlerde bulunulmasi
nedeniyle durum tespiti yapmaya calisan Ankara hilkkumeti, 1921 yilinda gergeklestirdigi
sayimda; isletme bagina ortalama iki ¢alisan diistiiglinli, mevcut 239 kurulustan yalnizca
22’sinin devlete ait oldugunu ve bunun disindakilerinin neredeyse tamaminin yabanci
kaynakl1 6zel tesebbiise ait oldugunu ortaya ¢ikarmistir (Tezel, 2015: 133). Anlasilacagi
lizere Cumhuriyet’in kuruldugu yillarda iilke ¢apinda faaliyet gosteren isletmeler,
gergeklestirdikleri tiretimle yerel ihtiyaci bile karsilayamazken bunlarin da neredeyse
tamami yabancilarin elinde bulunmaktadir. Bu tabloda iktisadi bagimsizligin s6z konusu
olmadigi, kurtulus miicadelesi ile bagimsizlik savasi veren Anadolu’nun, iktisadi
bagimsizlig1 i¢in harekete gecmesi gerektigi anlasilmistir. Kaba bir degerlendirme ile
Cumbhuriyet doneminde gerceklesen iktisadi hamlelerin; gerek iilkenin i¢inde bulundugu
cikmaza bir cevap olarak yerli sermayeyi tesis etmek ve bdylece iktisadi bagimsizlikta
etkin adimlar atmak, gerekse diinyada yasanan iktisadi calkantilardan etkilenerek
bicimlenmek zorunda kaldigini ifade etmek miimkiindiir. Bu bakimdan 1923-1950 yillar1
arasinda Cumhuriyet kadrolarinin uyguladigi ekonomik faaliyetleri genel hatlartyla iki
doneme ayirarak ifade edebilmek miimkiin olmakta, 1923-1929 yillar1 aras1 disa agik
liberal bir ekonomi donemi olarak adlandirilabilirken 1929°dan sonra Devletci
politikalarin daha agirhikli hale geldigi bir iktisat anlayisinin hakim oldugu ifade
edilebilmektedir (Boratav, 2005: 29-32). 1923 ve 1929’u kapsayan ilk donemde Lozan
Antlasmasmin® bir gerekliligi olarak korumaci bir yaklagimin sergilenemiyor olmasi ve

6 Isvigre’nin Lozan kentinde 20 Kasim 1922’de baslayan goriismelere ingiltere, Fransa, italya, Japonya,
Yunanistan, Romanya, Sirp-Hirvat ve ABD katilmistir. Gortismeler Tiirk heyetinin taleplerinin yeterince
karsilanamamasi nedeniyle 4 Subat 1923’te kesintiye ugramis, fakat nihayetinde anlagsmaya varilmis ve
kapitiilasyonlar tamamen kaldirilmistir. Osmanli’dan kalan borglar savas Oncesi topraklarin oransal
dagilimima gore pay edilmis ve Tiirk tarafi kendi payina diisen kismu Ustlenerek antlagsmay1 imzalamistir.
Lozan ile somiiriye acik hale gelen Tiirk ekonomik hayati esaretten biiyiik oranda kurtulmus, fakat
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Klasik iktisat goriislinliin tiim diinyada egemen olmasi1 gibi nedenlerle liberal iktisat
politikas1 izlenmeye calisilmigtir. 1929’a kadar piyasa mekanizmasi esas alinarak
sermaye birikiminin 6zel sektor eliyle gerceklestirilmesi diisiincesi hakim olmustur. Milli
Iktisat Okulu’nun korumaci ve sanayilesmeci goriisleri, Lozan’in giimriik politikasiyla
ilgili maddeleri nedeniyle uygulanamamis, fakat bu okulun devlet desteginin merkeze
alinarak bir yerli burjuvazi olusturulmasma yonelik yaklagimi, donemin iktisat
politikasinin 6nemli 6gesi olmustur. Cumhuriyet’in ilk yillarinda iktisadi bagimsizlik
konusunda lider kadronun hassasiyeti ve ger¢ek kurtulusun da ancak iktisadi zaferle
olacagina dair inang, Atatiirk ve arkadaslarin1 derhal harekete gecirmistir. Cumhuriyet’in
ilanindan énce ve Lozan goriismeleri siirerken Izmir Iktisat kongresi toplanmis, bu durum
iktisadi ve ticari alanda yapilacak atilimlarin ne kadar 6nemsenip Oncelikli goriildiigiinii
ortaya ¢ikarmistir (Oztiirk ve Yildirmaz, 2009: 149-150).

Izmir Iktisat Kongresinde icinde bulunulan kosullar géz éniinde bulundurularak “yerli
tiretimin tesviki ve liiks ithalattan ka¢imilmasi, girisim ve ¢aliyma ozgiirliigiiniin esas
oldugu fakat tekelciligin yasaklandigi, yabanct sermayeye iktisadi kalkinmaya katkida
bulunmasi1 ve yasalara uymasi kosuluyla miisaade edilebilecegi” gibi hususlar
kararlagtirilmistir. Anlasilacag lizere kongrede alinan temel kararlar, serbest bir ticaret
anlayisinin benimsenerek 6zel tesebbiise yer verilecegi ve yabanci sermayeye miisaade
edilecegi gibi hususlar iizerinde sekillenmistir. Bdoylelikle liberal kosullarda 6zel
tesebblisii One c¢ikaran bir sanayilesme anlayisinin benimsendigini ifade edebilmek
miimkiindiir. Bu yillarda ciftci lizerinde agir yiik olusturan Asar vergisi kaldirilmisg, sinai
ve ticari faaliyetlerde &zel tesebbiise kredi agmak maksadiyla Is Bankasi kurulmus,
devlete ait bazi igletmeleri 6zel sektore devredene kadar isletmek amaciyla Sanayi ve
Maden Bankasi kurulmus daha sonra Siimerbank adini almistir. 1913 tarihli Tesvik-i
Sanayi kanunun gozden gecirilerek tekrar yiiriirlige konulmasi da yine aym1 doneme
tekabiil etmektedir. Yerli iiretimi tesvik etmek amaciyla girisilen biitiin tesebbiislere
ragmen sermaye yetersizligi, kalifiye eleman yoksunlugu, alt yapi1 eksiklikleri gibi
nedenlerle hizli bir atilim gerceklestirilememistir (Eroglu, 2007: 65-66). 1929 yilinda
yasanan ve tiim diinyay1 etkileyen kriz ise yeni bir dénemin habercisi olmustur. Ozel
tesebbiis eliyle hizli bir kalkinma gergeklestirilmemis olmast ve Avrupali devletlerin ice
kapanarak komsuyu yoksullastirma politikalarina yonelmeleri nedeniyle, gerek ithal
ikameci politikalar uygulayarak tlkenin gereksinimlerini yerli sanayi ile karsilamak
gerekse disa bagmmliligi en aza indirgeyerek ticaret agigi vermeden denk bltge
politikasin1 gerceklestirebilmek hedefleri 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Bu dénemde
kalkinmanin ve sanayilesmekte olan Bati’nin yakalanmasini milli sanayilesme
hamlesinde goren ve bunun i¢in korumaci devlet politikasi ve tesebbiislerini tesvik eden
“Milli Iktisat Okulu” 6ne cikmistir (Vural, 2008:79). Liberal iktisat politikalarindan
karma ekonomiye gecilen bu donemde 6zel sektdriin basarisizligi, 1929 krizinde serbest

uygulanan giimriik tarifeleri nedeniyle “giimriik tariflerinin bes y1l boyunca 1916 seviyesinde tutulmasina
karar verilmistir” dis ticarete biiyiik bir sirlandirma getirilememistir. bkz. Oztiirk, S. ve Yildirmaz, F.
(2009). Osmanli Imparatorlugu’nun Iktisadi Cokiisii ve Atatiirk Dénemi Iktisat Politikalari. C.U. IIBF
Dergisi, 10(2), s.149.
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piyasa ekonomisine dayanan Batili {lkelerde yasanan iktisadi ¢okiis, issizlik ve
bunalimlara ragmen planli bir ekonomi uygulayan Sovyetlerin krizden fazlaca
etkilenmemesi ve daha hizli sanayilesmesi gibi nedenler, devlet¢i anlayisin belirgin hale
gelmesine olanak tanimugtir. Tiirk parasinin hizla deger kaybettigi bu donemde devlet
miidahalelerini artirmis ve Tiirk Parasmnin Degerini Koruma Kanunu ¢ikarilmistir.
Guimriikler tizerinde Lozan’dan itibaren saglanamayan tam denetim, 1929 yilinda
Tiirkiye’nin eline ge¢mis, bilango agiklarini kapatabilmek amaciyla giimriik tarifeleri
ylikseltilmistir. Ayrica dis ticaret ikili antlagsmalara dayanirken bu donemde ithalata
miktar kisitlamasi da getirilmistir (Altiparmak, 2002: 37-38). S6z konusu bu ¢alkantili
donemde liberal sisteme duyulan giiven de sarsilmis, devletin roli tiim yetkileriyle 6ne
¢ikmak olmustur. Bu donemde baslayan merkezilesme yani devlet¢ilik ilkesi eksenli
iktisat anlayist 1940’11 yillarin sonuna kadar kendini hissettirmis, para otoritesinin
saglanabilmesi amaciyla Merkez Bankasi 1930 yilinda kurulmustur (Cetinkaya, 2019:
19). Biiylik buhranla birlikte ¢6ziim arayislari yogunlagsmis ve kurulan mantigin
gerceklestirilebilmesi i¢in kalkinma programina duyulan ihtiya¢ olusmus ve bu
dogrultuda I. Bes Yillik Kalkinma Plan1 (1934-1938) ve II. Bes Yillik Kalkinma Plani
(1938-1942) hazirlanarak hayata gegirilmeye calisilmistir (Kogtiirk ve Golalan, 2010:
58)’.

1929°a kadar gegen donemde devlet, 6zel sektoriin gelisimini destekleyen faaliyetlerde
bulunmus, arazilerden vergi alinmamasi, mamullerin %30 indirimle taginmasi, simai
kuruluslarin olusturulabilmesi i¢in gerekli olan ingaat malzemesinden teghizata kadar
genis araliktaki iirlinlerden glimrilk vergisinin alinmamasi, c¢esitli araclarin ruhsat
vergilerinden muafiyeti, gerekli olan tuz, ispirto ve patlayict maddelerin indirimli
verilmesi, ithal {riinlere gore yerli iiriinler %10’a kadar daha pahali olsa bile devlet
kuruluslarmin ve belediyelerin yerli tirlinleri kullanma zorunlulugu, sanayi kuruluglarinin
kurulacagi1 arazinin 10 hektara kadar olan kisminin hazine tarafindan hibe edilmesi,
girisimciyi destekleyecek banka ve isletmelerin kurulmasi ile ulasim alt yapisina (
agirlikli olarak demiryollar1) yonelik atilan ciddi adimlar nese ile karsilanmis, fakat tiim
bu c¢abalara ragmen yeterli gelisim gosterilememistir (Altiparmak, 1998: 70-71).
Yukarida bahsedildigi lizere diinya konjonktiiriinde yasanan gelismeler (kriz vb.) ve
kalkinmanin hedeflerin ¢ok gerisinde kalmasi, devletin ekonomiye dogrudan
miidahalesini gerektirmis ve miitesebbis olarak piyasaya girmesini saglamistir. Ekonomik

" Devletgilik uygulamalarinin somut baslangici Birinci Bes Yillik Kalkinma Plamdir. Bu plan devlet eliyle
gerceklestirilmesi ongdriilen sanayi projelerinin listesi olarak hazirlanmigtir. 1100 ¢iftei, tiiccar, is¢i ve
sanayi temsilcisinin katilimiyla ekonomi politikalar1 tartisilmistir. Plana dahil edilen kuruluslarin
cogunlugunu, temel tiiketim mallarina yonelik isletmeler olusturmasina ragmen, ara mallan iiretecek olan
tesislere de yer verilmis ve Ozel tesebbiisiin gergeklestiremeyecegi yatirimlar, tesisler de plana dahil
edilmistir. Plan hayata gecirildikten sonra milli gelir yilda %6 civarinda biiyiime gostermistir. Basariyla
uygulanan ilk planla birlikte 1936’da ikinci Bes Yillilk Kalkinma Plani hazirliklarina baglanmis ve
birincinin devami ve onu daha ileri bir noktaya tasimay1 hedefleyen bu plan ile kendine yeterlik ilkesi esas
alinarak daha ileri bir sanayilesme dngoriilmiistiir. Fakat ikinci dlinya savasinin patlak vermesi nedeniyle
plan uygulamaya gecirilememistir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Ziircher, E, J. (2019). Modernlesen Tiirkiye nin
Tarihi. Istanbul: Iletisim. ve Altiparmak, A. (2002). Tiirkiye’de Devlet¢ilik Déneminde Ozel Sektor
Sanayinin Gelisimi. Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 1(13), 35-59.
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alanda Ozel sektoriin yetersiz kalmasi, sermaye olanaklarinin kisitliligi, bazi ara mallarin
iiretiminin yiiksek kazang getirmemesi nedeniyle dikkat cekmemesi, ihtiyaglarin kendine
yetebilen bir iilke idealine kavusarak karsilanmasi gerekceleriyle harekete ge¢ilmis, fakat
devlet burada Sovyet 6rnegindeki gibi bir durum sergilememistir®. Cesitli reformlarin
yapilmas1 ve hizli kalkinma i¢in devletin ciddi adimlar atmasinin gerekliligi olarak ortaya
cikan durum, 6zel tesebbiisli dislanmasi1 anlamima gelmemis aksine bunu iceren karma
ekonomi modelini benimseyerek (Vural, 2008: 95) belirli faaliyetlerin ydrdtilmesi ve
nihayetinde iiretim sahalariin 6zele devredilmesi diisiincesiyle olusmustur.

Iktisadi hayatla Cumhuriyet’in ilantyla hatta Cumhuriyet’in ilanindan 6nce ilgilenmeye
baslayan devlet, yasanan gelismeler neticesinde pozisyonunu belirginlestirmis ve
ekonomik hayatta aktif bir sekilde yer alarak iktisadi bagimsizlig1 hedeflemistir. Uretim
alaninda etkin bir rol {listlenen devlet, bununla sadece iktisadi sonuglar doguran
girisimlerde bulunmamis, geleneksel toplum hayatini doniistiirecek etkinlikleri de
(iktisadi faaliyetleri ile) sekillendirmeye calismistir. Kiyafet inkilabi, Sapka Kanunu,
1928°’de gerceklestirilen Harf Inkilabi ile Latin harflerinin kabulii, 1926°da Avrupa
Takvim Sistemine gecis, Isvicre Medeni Yasasi, Mussolini Italya’st Ceza Yasasi,
bankacilig1 yapilandirma yasalar1 ve laiklik ilkesinin benimsenerek hayata gecirilmesi
neticesinde Tiirk halkinin yasaminda 6nemli kirilma ve doniisiimlere yol acan reformlar
gerceklestirilmistir (Ziircher, 2017: 208). Giyim tarzlarinda yapilmaya calisilan ve
kanunlarla desteklenen reformlar, Avrupai tarzda salonlarda bulusan, yemek takimlariyla
yemek yiyen, smokin giyinen ve basindaki fesi atarak modern sapkalar takan modern
insan1 hedeflemistir (Oztiirk, 2018: 46). Bu tarz iiriinlerin devlet kurumlar1 (Siimerbank
vb.) tarafindan iiretilerek tanitilmasi, hem iktisadi bir tesebbiis olarak devletin faaliyetini
hem de yan anlam diizleminde olusturulmaya calisilan insan profilinin 6zelliklerini
yansitmaktadir. Nitekim Cumhuriyet’in ilaninin ardindan siyaset ve kamuoyu giindemini
mesgul ettigi anlasilan modernlesme/Batililasma olgusu, devlet eliyle desteklenen giiclii
bir proje olarak, kitlenin hizli bir sekilde doniistiiriilmesini amaglayan 6nemli bir unsura
doniigmiistiir. Donemin aydinlarinin da etkisiyle masals1 sekilde aktarilan Bati, imrenilen
bir unsura doniigmiis; balolar, partiler ve gazetelerde yer almaya devam eden eglenceli
yasamiyla Tiirk toplumu Bati’nin yasam tarzina asina hale getirilmis ve bu durum
giindelik hayatin doniislirken tiiketim kaliplarinin da yeniden bicimlenmesine isaret
etmistir. Bu donemle birlikte iktisat politikalar1 ¢er¢cevesinde vatandas tiiketici, devlet ise
liretici pozisyonunu iistlenmeye baslamis, s6z konusu ayrim reklamciligin gelisimi i¢in de
baslangic noktasini sunmustur (Obuz, 2017:164-165). Devletin parcasini olusturan ve onu

8 En biiyiik 6nceligi bagimsizlik ve ekonomik kalkinmaya veren Atatiirk, devletin ekonomik faaliyetlerdeki
pozisyonunu belirlerken; gelir dagiliminda adaletin saglanmasi, ekonominin pazar ekonomisinin kurallarina
gore isletilmesi, kigisel girisim giiciiniin korunup desteklenmesi, devletin kisisel tesebbiisii engellememesi
icin ekonomik faaliyetlerine sinir ¢izilmesi, devlet yatirimlari i¢in en uygun alanlarin alt yapi yatirimlari
olmas1 ve bunlarm temel dncelikler olmasi {izerinde durmustur (Oztiirk ve Yildirmaz, 2009: 153-154).
Anlasilacag1 tlizere devlete iktisadi faaliyetlerde etkin bir rol bigilirken 06zel tesebbiisiin ortadan
kaldirilmamasi ve buna yol agabilecek unsurlarin bertaraf edilmesi gerektigi iizerinde durulmus, Sovyetler
orneginin aksine devletin rolii gegici ve hizli kalkinmanin pekistireci olarak, belirli bir olgunluga erisim
asamasi i¢in, zorunlu bir gecis olarak kavranmistir.
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temsil eden isletmeler; Yerli Mallar1 Pazari, Siimerbank, Inhisarlar Idaresi ve Milli
Piyango® olarak belirmistir. Bu kurumlar devlet girisimi olarak iktisadi alanda yer alsalar
da kurallar ve uzlagimlar donglisii yaratarak bireylerin toplumsallasma pratik ve
aliskanliklarinda doéniisiim meydana getirme ¢abasina girmislerdir. Uretim-tiketim
dongiisiinde bir pazar olusturma gayreti, buna eslik eden modern ve Batil1 yasam tarzini
da kurumsallastirmak anlamina gelmistir. Modern vatandas bigimi boylelikle devletin
iriinlerini tliketen, bu tiikketimi gerceklestirerek modernlesmeden yana tavrini ortaya
koyan, Batil1 yasam tarzina tiikketim kaliplari ile ayak uyduran tiiketici vatandas olarak
belirlenmistir. S6z konusu devlet tesebbiisii olan kurumlar, yeni yasam tarzinin yani
Batili modern hayatin gerektirdigi iiriinleri piyasaya sunan ve bunu kitlesellestiren
kurumlar olarak 6ne ¢ikmiglardir (Hizal, 2013:96-98).

Osmanli donemindeki giindelik yasam pratiklerini ve dolayisiyla tiiketimi belirleyen
anlayis dini referans noktasina dayanirken Cumhuriyet doneminde sekiiler diizleme
oturmus, geleneksel Islam-Osmanli temeli yerine onun karsiti olan ulus egemenligi-
bagimsizlik ilkesi belirleyici olmustur (Berkes, 2019: 522). Cumhuriyet doneminde
kamusal alanda sinirlanan dini ve geleneksel referanslar, 6zel alana sikistirilmig, dini
Ogretilerin tiiketim kaliplarindaki denetim ve yaptirimi azalmaya baslamistir. Fakat bu
noktada dini degerlerin tamamen yok olmadig1 ve tiiketim aligkanliklarinda entegre bir
kiiltiiriin dogdugu, yeni bir sentez olusturuldugu ve s6z konusu donemde modernlesmenin
ornegi olarak da Bati’nin model alindig1 belirtilmelidir (Organ, 2014: 124).

Cumhuriyet Doneminde Reklamlar

Modernlesme c¢abasinda Bat1’y1 model olarak alan Cumbhuriyet, gerceklestirdigi reformlar
ve bu reformlar1 destekleyecek imalat hamlelerinde bulunmustur. iktisadi faaliyet
alaninda kendine yeterli bir iilke olmay1 ve ekonomik hizli kalkinmay1 hedefledigi ilk
yillarinda miitesebbis roliiyle iktisadi hamlede bulunmaya ¢alisan devlet, ayn1 zamanda

® SUmerbank: Cumhuriyet’in devlet 6nciiliigiinde gergeklestirilen sanayilesme hamlelerinin basmda
gelmektedir. Sanayinin ortak cat1 altinda birlestirilmesi c¢abasmin {rlinii olan Siimerbank, Oncelikle
pamuklu dokuma ftrinleri gergeklestirmistir. Tarihsel artalant Osmanli fabrikalar1 olan Feshane,
Basmahane ve Beykoz Ayakkabi Fabrikasina dayanmaktadir. Cesitli kiyafet tiretimi yapan Stimerbank,
moda onciiliigii de yapmis ve tiiketim aligkanliklarini degistirmeye yonelmistir.

Yerli Mallar Pazari: Siimerbank’in dogrudan tiiketiciyle bulustugu, mallarin halka satiginin yapildigi
mekandir. Bu mekanda Siimerbank’in Defterdar, Hereke, Bakirkdy ve Beykoz fabrikalarinda iiretilen
iirtinleri tiiketiciye sunulmaktaydi. Ayakkabidan i¢ ¢amasirina gomlekten paltoya, mobilyadan bayraga
cesitli iirtinler bulunmaktaydi. Modern ve Batili yagam tarzina uygun iiriinlerin satisinin yapildigi mekan
olarak beliren Yerli Mallar1 Pazan tiiketimi tesvik eden teshirci bir yapiya sahipti.

Inhisarlar idaresi: Devletin ekonomideki merkeziyetci tavrinin yansimasi niteliginde olan kurulustur.
Idarenin iiriinleri arasinda sigara, alkol, tuz, kibrit, ¢ay, kolonya gibi iiriinler bulunmustur. 1946 yilinda
Tekel adim1 alan kurum monopol bir pazar yapisinin ifadesi olmustur.

Milli Piyango Idaresi: Piyango tarihi 1926 yilinda Tiirk Tayyare Cemiyetine kaynak olusturmak amaciyla
baslamis, vatan hizmeti ve piyango arasinda baglant1 kurulmustur. Bireyin yazgiyla savasimini simgeleyen
piyango, geleneksel talih ve kader kavramlari yerine insan iradesi ve sansii koymakta, bu agidan
geleneksel kodlarmn farkli bir agidan dontigiime ugratildig1 anlasilmaktadir. Ayrintili bir degerlendirme igin
bkz. Hizal, G. S. G. (2013). Cumhuriyet’in [lani: Tiirkiye’de Modernlesmeyi Reklam Metinlerinden
Okumak 1928-1950. Ankara: Bilgesu Yaynlari.
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Islami ve geleneksel baglarindan koparak modern bir baglama oturtmaya calistig
toplumu, dizayn etmeye calismistir. Ayrica devletin iginde bulundugu ekonomik tablo ve
Osmanli’dan devralinan miras digiiniildiigiinde, sermaye yetersizligi ve alt yap1
yoksunlugu gibi etkenler, devletin zorunlu olarak piyasaya girmesini ve bazi ciddi ve
biiyiik yatirimlar1 kendisi yaparken, kendi burjuvasini da yaratma roliinii iistlenmesini
zorunlu kilmistir. Tiim bu baglamlar géz Oniinde bulunduruldugunda, hem iktisadi
kalkinmada maddi rolii oldugu anlasilan devletin, imalat alanindaki hamleleriyle
toplumsal alanda gergeklestirmeye c¢alistigl reformlar1 destekledigi, kaynak olusturdugu
ve bigimlendirdigini ifade edebilmek miimkiindiir. Uretici rolii iistlenen devlet, kendi
istirakleri olan kuruluslar ile bu faaliyetleri yiriitmiis, vatandas ise tiiketici olarak
konumlandirilmistir. Tiketici ve Ttretici ayrimi reklamciligin dogabilmesi igin bir
baslangi¢ unsuru olarak goriildiigiinde, gerek Batili yasam tarzlarini topluma asilamak
isteyen devletin bu yasam tarzinin Ogelerini tanitmasi ve gerekse iktisadi faaliyetin
mamulii olan {irlinlerin piyasada talep gormesi i¢in reklamcilik faaliyetlerinin
onemsenmeye baslandigi ifade edilmelidir.

Osmanli ekonomik yapisini devralan Cumbhuriyet, iktisadi alandaki gelismeleri ileri bir
noktaya tasimak amaciyla reklami iiretimin ayrilmaz parcgasi olarak gérmeye baslamis,
tilke Olceginde genis bir pazara seslenme kaygisi, reklamciligin  dnemsenmesini
saglamistir. Cumhuriyet’in ilanini takiben [lancilik- Belediyeler bashkli ilk bilimsel
eserin yayinlanmis olmast da bu durumu niteleyen 6nemli gostergelerden olmustur
(Toprak, 1988: 27-28). Cumhuriyet doneminde radyo ve televizyonun etkin olacagi
doneme kadar reklamecilik/ilancilikta basin 6ne ¢ikmis ve tliretimde 6zel sektoriin zayifligi
karsisinda kitlesel iiretim yapabilen devlet, basin ilanlari-reklamlar1 aracilifiyla tanitim
faaliyetlerinde bulunmustur. Anlasilacagi iizere devlet, giiclii bir reklam veren olarak da
one ¢ikmistir. Reklameiligin basin agirlikli olmasi, basinin da gelir kaynaklarinin reklama
ve kagit tedarigine bagli olmasi ve bu iki kaynagin da devletin kontroliinde olmasi
nedeniyle basin ve iktidar arasinda bir denetim mekanizmasi olusmustur (Kologlu, 2013:
118). Bu donemde 6zel ilanlarin sayisinin az olmasi ve devletin ilan veren olarak 6ne
cikmasi yaninda, siyasi konjonktiir geregi iktidara ters diisen yayimn organlarinin da
hayatta kalamamasi nedeniyle ilanlar belirli yayin organlarinda toplanmis'® ve politik

101922 Eyliil aymda zafer kazanilmas: sonucunda, hem Kuvay-1 Milliye karsiti Tiirkce Basm, hem de
ayrilikgt basin bir anda yok olmustur. Fransizca, Rusca, Ermenice, Yahudice gazeteler ¢ikmaya (kisa
kesintinin ardindan) devam etse de siyasi etkinlikleri sona ermistir. Yasayabilmek isteyen tiim basin
organlar1 yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilke ve fikirlerine uymak zorunda kalmigslardir. Nitekim tek ¢izgide
birlestirilmeye ¢alisilan basin fikri igin yasanan bazi olaylar da (Kemalist ¢izginin hakim olmasinda) etkili
olmustur. Ornegin Hintli Miisliiman liderlerin hilafetin korunmasi igin yazdiklar1 ve i¢ politikaya etki
edecek nitelikteki mektuplarin1 ismet inénii ve Tanin, ikdam ve Tevhid-i Efkar gazetelerine yollamalari,
ardindan bu gazetelerin de mektuplari yayinlamalari iizerine basyazar ve sorumlu miidiirleri (Hiiseyin
Cahid, Ahmet Cevdet, Velid Ebiizziya vb.) Istiklal mahkemesine sevk edilmislerdir. Pesinden yasanan
Seyh Sait ayaklanmasiyla ¢ikarilan 4 Mart 1925 tarihli Takrir-i Siikun Kanunu ile hitkkumete basin iizerinde
dogrudan denetim kurma hakki taninmig ve bununla muhalif Tevhid-i Efkar, Tanin, Vatan gazeteleri ile
sosyalist yayin organlar1 olan Aydinlik, Orak Cekic gibi gazeteler kapatilmistir. Kaldirilan muhalif basinin
yerine Cumhuriyet, Milliyet, Aksam, Son Saat, Ikdam ve Vakit gibi gazeteler kurulmus veya ayakta
kalmislardir.  Basin bu tarihlerden itibaren ¢ok partili hayata gegilinceye dek Matbuat Umum
Midiirliigi’niin denetimi altinda tek sesli olarak ¢ikmaya baslamistir. CHP yonetimi bu donemde (basini

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 9/1 2025 p. 210-237



Cumhuriyet’in Kurulus Dénemi (1923-1950) Iktisadi Kalkinma ve Modernlesme 224
Faaliyetlerinde Reklamlar

goriis acisindan Cumbhuriyetin yonetici kadrolarina bagli olan gazeteler vasitasiyla hem
iiriin tamitim1 hem de modern/batili yasam tarz1 dgretilmeye ¢alisilmistir't, Bu noktada
onemle belirtilmesi gereken husus iktisadi faaliyetler ve reklamcilikta devletin
konumudur. Daha o6nce belirtildigi iizere 1929 yilina kadar gegen siirede devlet 6zel
sektor eliyle kalkinmayi hedeflemis gerek Lozan’in etkisi gerekse diinya ekonomik
konjonktiiri nedeniyle bu yol secilmistir. 1929 yilinda ekonomik kriz yasanmasi,
Lozan’in smirlandirict etkilerinin kalkmasi ve 6zel sektor eliyle kalkinmanin basarilt
olamamasi gibi nedenlerle devletcilik 6ne ¢ikmis, fakat her ne kadar devlet ilk donemde
serbest piyasay1 Oncelemis olsa da etkinlik alanindan ¢ekilmemistir. 1929°dan sonra adi
konulsa bile genel olarak Cumhuriyet’in ilk dénemi, hatta ileri gotiiriilecek olursa Ozal
donemine kadar Karma Ekonomi uygulanmistir. Yani devlet iktisadi alanda kurulusundan
itibaren aktif rol almis, 6zel sektorii canlandirmak igin yatirimlar yapmis ve piyasada
gerekli olan tirlinlerin iiretimini tistlenmistir. Buradan ¢ikarilabilecek olan sonug, devletin
1929 6ncesi ve sonrasinda gerek iktisadi-ticari faaliyetlerde gerekse bunlara bagl gelisen
reklamcilik alaninda aktif oldugudur. Her iki donemde de gergeklestirilmeye calisilan
projeler birbirine uygun sekilde ilerlemis bir ayrim degil devamlilik 6ne ¢ikmis, bu
durum reklamcilik alanina da yansimistir. Reklamcilik alanindaki faaliyetler iki donemde
de benzer perspektifte ilerlemis, yalnizca belirtilmelidir ki politikalarin uygulanmasinda
1929°dan itibaren daha sistematik hareket edilmeye calisilmis, bu amagla cesitli
faaliyetlerde bulunulmus (Ornegin Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin kurulmasi gibi)
ve Harf Inkilabmmin gerceklestigi 1928’in etkisiyle reklamcilik modern seyrine
baslamistir. Bu bakimdan Cumhuriyet’in kurulusundan 1950°1i yillara kadar gerek
devletin oncelikleri gerekse diinya konjonktiirii ve politik i¢ yapmin etkisiyle benzer bir
tutum izlenmis ve reklamlarda da bu tutarhilik goriilmiistiir.

Cumbhuriyet’in kurulusuyla birlikte {ilkenin iktisadi durumundaki degisimlerin ve
doniigiimlerin Reklamcilik alanina da yansidigi goriilmektedir. Bu donemde uygulanan
kismi liberal serbest piyasa ekonomisinin etkisiyle iilkeye bol miktarda ithal mal girmis,
reklamlarda yerli ve yabanci mallara rastlanmistir (Varlik, 1985: 148). Savas sonras1 yeni
kurulan bir devlet olarak Tiirkiye Cumbhuriyeti’nde 1923’ten 1929’lara kadar olan
donemin sartlar1 g6z Oniine alindiginda reklamcilik alaninda hizli bir gelisimin
beklenmesi miimkiin olmamistir. Bunun nedeni olarak iilkenin belirlemeye calistigi
strateji, teknik olanaklar ve Arap harflerinin etkisini gosterebilmek mumkindir. Bu
donem reklamcilik faaliyetlerinde basili yayin organlar1 arasinda gazete reklamlar
onemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmistir. Savas sonrasi iktisadi durumun agir yiikiiyle yeni
bir iilkenin kurulus evresinde reklamcilik faaliyetlerinin, iktisadi politikalar

kendisine bagimli kilmak amaciyla) giiclii reklam veren roliinii kullanmig, muhalif seslerin veya aykiri
goriislerin ayakta kalmasi giiclesmistir. Ayrintili bilgi icin bkz. Kologlu, O. (2013). Osmanli’dan 21.
Yiizyila Basin Tarihi. Istanbul: Pozitif Yayinlar1.

1 Tasfiye edilen muhalif basm yerine Ankara ile iyi iliskiler icinde olan Cumhuriyet, Aksam, Ulus, ikdam,
Son Saat, Vakit ve Milliyet gazeteleri ayakta kalmistir. ikdam gazetesi hari¢ diger gazetelerin bas yazarlari
ve sahipleri (basyazar ve sahipleri aym Kkisilerdir) milletvekili olmuslardir. Ayrintili bilgi igin bkz.
Uyepazarci, E (2015). Cumhuriyet Dénemi Istanbul Basmi. Antik Cag’dan XXI. Yiizyila Biiyiik Istanbul
Tarihi. Istanbul: Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi (Kiiltiir A.S.) Yaymnlari.
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dogrultusunda yerli mali {irtinleri tiikettirme ve yerli sermayeyi liretime tesvik etme gibi
islevleri yerine getirdigi goriilmiistiir (Oztiirk, 2018: 46). Ozellikle 1929 yilinda kurulan
Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti ile yerli mali kullanimu sistematik bigimde ilanlarda yer
alirken Siimerbank iiriinlerinde de yerlilik vurgusu yinelenmistir!? (bkz. Resim 1,2 ve 3).
Giindelik aligkanliklarin ve tiikketim egilimlerinin sekillendirilmeye calisildigr anlasilirken

yerli mali kullanimi kurtulus miicadelesi ve inkilaplar ile biitiinlestirilmekte, donemin
iktisadi yaklagimi ima edilmektedir.

, == “JResim 1. Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti Reklami, 1930’1u yillarda
tekrarlanmistir (Kologlu,1999: 272).

Resim 2. Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti Reklami, 1930°lu yillarda tekrarlanmstir (Kologlu,1999: 272).
Resim 3. Yerli Mallar1 Pazar1 Bayrak Reklami. Milliyet Gazetesi (Kologlu,1999: 274).

Bu donem i¢in reklamciligin basili yayin organlar1 araciligiyla daha ¢ok ilanatlar seklinde
stirdiirtildiigii géze ¢arpmaktadir. Bu ilanatlardan donemin ruhunu ve iktisadi yapisinin
anlagilmasi icin 1922°de (Lozan goriismeleri devam ederken) Amerikan garaj sofor
mektebinin vermis oldugu reklam 6nemli bir 6rnek teskil etmekte, donemin iktisadi
yaklasim ve ruhunu yansitmaktadir;

SULH OLACAK MI! Belki yakinda siyasi- askeri sulh olacaktwr, fakat derhal iktisadi
muharebe baslayacaktir. Zaferi nihai icin sanat ve Ticaret mekteplerinde silahlanarak
uzun miiddet ¢arpismak mecburiyetindeyiz... hiirriyeti iktisadiye miicadelesine simdiden
HAZIR OL!!!.. Igneden iplige sudan ekmege kadar her sey Avrupa’'dan ve Amerika’dan
tedarik edildik¢e bahusus viicudumuzun gémlegi ve bogazimizin ekmegi ta Amerika’dan
getirildikge bizim icin SULH YOKTUR!!! (Kologlu, 1999).

12 Kendi malini iireterek kalifiye is giiciinii de artirmayr hedefleyen Cumhuriyet, 1929 bunalim ile
olumsuzluklarin istesinden gelmek amaciyla, 1922’den itibaren yiiriittiigii yerli mali kullanimini tegvik
politikasim daha giiclii kilabilmek amaciyla Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’ni (1929) kurmustur.
Cumbhuriyetin ilk elli yilinda etkin olarak kendisini gosteren tasarruf ve yerli mal kullanimi vurgusu, ¢cok
partili hayata kadar kendisini etkin sekilde gdstermistir. Milli iktisat Cemiyeti ile sistematik hale getirilen
yerli mali kullanimini tesvikte su amaclar giidiilmiistiir;
1. Halki israfla miicadele, hesapli ve tutumlu yasayarak tasarrufa alistirmak.
2. Yerli mallari tanitarak sevdirmek ve kullandirmak.
3. Yerli mallarmin miktariny yiikseltmeye, metanet ve zarafet itibariyle harigteki miimasili mallar
derecesine getirmeye ve fiyatlarini ucuzlatmaya ¢alismak.
4. Yerli mallarimizin siirtimiinii artumak. Ayrintih bilgi i¢in bkz. Yavuz, S. (2007). Modernlesme
Siirecinde Osmanli'dan Cumhuriyet'e Reklam Seriiveni. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi| Istanbul University Faculty of Communication Journal, (29), s.183-196.
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Anlagilacag1 tlizere iktisadi miicadele, kurtulus savasindaki silahli miicadele ile denk
goriilmekte, arada siki bir benzerlik kurularak iktisadi savas vurgusuyla tam bagimsizlik
one ¢ikarilmaktadir. Resim 1 ve 2°de goriilen millilik vurgusuyla da ortlisen bu ilandan
da anlasilacag: iizere reklamlarda iilkenin miicadele anlayis1 yanki bulmakta ve iktisadi
ozgiirlik, bagimsizliga isaret edilmektedir. Ayrica kazanilan zaferlerin de vurgulandigi
reklamlarda zafer coskusu goriilmektedir; “Zaferimiz ucuzluklari: Krem Pertev, Pertev
dis tozu, Pertev dis macunu, adedi 25 kurustan... Sevket Ahmed Eczahanesi.” (Oztirk,
2018: 46). Bunun yami sira reklamlarda karsilagilan bir diger onemli vurgu “Tiirk”
kelimesinin gerek reklam dilinde gerekse kurulan yeni sirketlerde sik¢a kullanilmasidir.
Bu da yeni kurulan Tiirkiye Cumbhuriyeti devletinin kazanmis oldugu zaferlerin bir
yansimasi olarak degerlendirilebilir (Kologlu, 1999, 260). Anlasilacag: lizere siyasi ve
askeri olarak zaferler kazanilmis olsa da iktisadi bagimsizlik miicadelesinin baslamig
oldugu vurgusu acik olarak o6ne cikmaktadir. Bu miicadele ile ekonomik olarak
bagimsizlig1 kazanabilmek i¢in yerli tiretimin gerekliligi vurgulanmaktadir. Bunun yam
sira donemin iktisadi politikas: liberal serbest piyasa ekonomisine dayanmis olsa da
(1929 oncesi) tretimde ve tiikketimde yerliligin 6ncelendigi, donemin reklamlarindan
anlasilmaktadir. Sosyal hayat ve kamusal alanda ise Batililasma (modernlesme)
anlayisinin hakim oldugu yine dénemin reklam metinlerinde goriiniir kilinmistir. Nitekim
Cumhuriyetin ilan1 ile ekonomik yapida gergeklestirilmeye ¢alisilan doniistimlerin yan
sira Bat1 yonlii sosyal ve kiiltiirel doniisiimler olarak kilik kiyafet, harf inkilab1 ve laiklik
ilkesinin benimsenmesiyle halkin yasam bicimi ve diislince yapisinda da degisim
meydana getirilmeye c¢alisilmistir. Bu bakimdan reklam sektdriinde yeni hedef kitle
dinamiklerinin 6ne ¢iktig1 goriilmekte, Batililasma ve laiklesme etkisinin hakim olmaya
bagladig1 kamusal alanin doniisiimii ile modern giyimli kadin-erkek imgelerine dénemin
reklamlarinda siklikla yer verildigi anlasilmaktadir. Bunun yani sira reklam metinlerinde
Avrupai kadin imgesi ¢ok sik gériiniir olmaya baslamistir. Ornegin Resim 4’te goriildiigii
gibi geleneksel giyimli yash Tiirk kadinin yerini modern giyim ve tarziyla beliren kadin
imaj1 almig ve iirlin tanitim1 yapilirken yan anlamda yeni kadin imaj1 temsil edilmistir.
Ayn1 reklamda yerli malina yonelik vurgu yinelenmis, Avrupa’nin kurtlu ve bayat ¢cocuk
gidalarma giiclii bir alternatif olarak tanmitim yapilmistir. Yine kiiltiirel dontistimlerin
etkisiyle giinliikk yasam pratiklerinde meydana gelen Bat1 yonlii degisimler de reklam
metinlerinde goriilebilmekte, yer sofralarmin yerini yemek masalar1 ve “Avrupa sofra
takimlari”nin almasi gibi Orneklere rastlanmaktadir (bkz. Resim 5) (Tiirkoglu, 2015:7).
Zenginlesme vurgusunun da siklikla yer aldig1 reklamlarda, tasarrufla zenginlik, piyango
ile zenginlik, piyango ile inkilaplara destek ve vatan vurgusunun siklikla yan yana
getirildigi goriilmektedir. Bu durum o6ncelikle geleneksel toplum yapisinda haram oldugu
diisiincesiyle uzak durulan talih oyunlarma yonlendirme yapildigi ve insanlarin; nasip,
kismet, kader gibi diisiince ve inanglarinin yerine talih ve sansin etkisi ile insan iradesini
koyan modern bir bakis agisinin yerlestirilmeye c¢alisildigint yansitmakta (Hizal, 2013),
toplumdaki diisiinsel doniisiimiin farkli bir boyutuna isaret edilmektedir. Ayrica resim
6’da gortldiigi gibi devlet eliyle piyango iizerinden elde edilen gelir ile ugak {iretimine
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fon olusturuldugu anlasilmakta, piyango oynamak vatana katkida bulunmakla es
tutulmaktadir.
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Resim 4. Hasan Ozlii Unlar1 Reklami, Aksam, 5 Nisan 1938,Y1l: 20 Say1: 6991 s.12.

Resim 5. Asta-Liiks Makarnasi Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 19 Subat 1929, Y1l:5 Say1:1720, s.6.

Resim 6. Milli Piyango Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 2 Temmuz 1940,Y1l: 17 Say1: 5798, s. 6.
Geleneksel Tiirk toplumu ve aile yapisinda alkollii igecek kullaniminin dini agidan uygun
goriilmemesi nedeniyle alkollii mekanlar da uygun karsilanmamistir. Fakat Cumhuriyetle
birlikte daha 6zgiirliik¢li ve birey odakli modern Avrupai yasam tarzinin benimsenmeye
baslamasi neticesinde alkollii mekanlarin artmasinin yani sira donemin gazetelerinde
alkollii iceceklerin reklamlarina da sikca rastlanmaya baslanmistir (Kolay vd., 2011, 28).
Bu durum toplumsal hayattaki doniistimleri gozler dniline sermektedir. Alkol tiiketiminin
tesvik edilmeye baslandig1 gazete reklamlarina bakildiginda dini bayramlarda bile alkollii
iceceklerin  ikram  edilmesinin  makuliyetinin  gerek¢elendirilmeye  calisildigt
anlasiimaktadir. Nitekim Inhisarlar idaresinin iiretip halka dogrudan arz ettigi alkol ve
titin - mamullerinin reklamlarinda alkollii igeceklerin gilizellemesinin  yapildig:
reklamlarla karsilasiimaktadir. Bu baglamda reklam metinlerinde 6ne ¢ikan bir diger
onemli nokta ise alkollii igeceklerin tiikketiminin ev igerisinde goriiniir kilinmaya
baslanmasidir. Ozellikle reklam metinlerinde 1930 yilinda baslanan Likor iiretimi
simgesel anlamda one ¢ikmakta, geleneksel bayramlarin ikram ve hediye pratiginin de
yeni yasam tarzi ¢ergevesinde doniistiiriilmeye calisildigi anlasilmaktadir (bkz. Resim 7
ve 8). Ayrica donemin reklamlarinda elektrikli ev aletlerinin kadinlar tarafindan
kullanimina baslanmasini da diger onemli bir gelisme olarak degerlendirilebilmek
miimkiindiir (Kolay vd., 2011, 28). Bu anlamda g¢esitli elektronik esyalar piyasaya
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sunulmus, yerli ve yabanci iirlinlerin tanitimi siklikla modern kadin imajiyla yan yana
yansitilmistir (bkz. Resim 9).
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Resim 7. Bomonti Raki Reklami. Cumhuriyet Gazetesi 22 Ocak 1931, Yil:7 Say1:2412, s.8.

Resim 8. Inhisarlar Idaresi Likorleri Reklama. Cumbhuriyet Gazetesi, 9 Subat 1938, Yil: 14 5.9.

Resim 9. EASY Camasw Makinesi Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 7 Agustos 1947, Yil: 24, Sayi: 8255, s.6.

Cumhuriyetin ilk yillarinin reklam verenlerini incelendiginde uzun siire boyunca terzi,
lokanta, doktor, eczaci ve tiitlin {iriinleri saticilarinin 6ne ¢iktigir anlagilmaktadir. Ayrica
1923’te Izmir’de gerceklesen iktisat Kongresi ile birlikte yapilan devrimlerle birlikte
reklam sektoriinii ayakta tutan ithal {iriinlerin yani sira sapkacilik ve kunduracilik gibi
yeni sektorlerin de ortaya c¢iktigr goriilmektedir (Camdereli, 2013: 24). 1923 yilindan
itibaren gazete reklamlarinda karsimiza g¢ikan diger bir ozellik bir¢ok kisisel ihtiyag
{iriinlerine yer verilmeye baslanmasidir. Ornegin giyim-kusam, yeme-igme, beyaz esya,
mobilya, otomobil, banka gibi bir¢ok {iriin ve hizmet reklamlarma yer verilmistir. Iktisadi
alanda yiiriitiilen politikalarin, piyasanin etkisiyle reklamcilik alanina da yansidigini ifade
edebilmek muimkinddr. Nitekim 1926-1930 yillar1 arasinda 6zel sektdr oncelense de
devlet destegi tiim sektorlerde yaygin bi¢imde goriilmiis; 6rnegin cumhuriyetin ilanindan
sonra traktor alimma tazminat verilerek (tarimsal iyilestirme amaciyla) fiyatlarda diisiis
saglanmas1 hedeflenmistir. Bu amagla kurulan fonun etkisiyle piyasada yasanan
hareketlilik neticesinde 2000 adet Fordson marka traktor ithal edilmis (Keyder, 1993: 35;
Kog, 1973: 56), kisacas1 farkli marka kamyon ve traktorler piyasada ve reklamlarda
siklikla yer bulmustur (bkz. Resim 10-11-12).
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Resim 10. Macar Ziraat Makineleri Reklam. Tkdam, 23 Tesrinisani 1929, s.6.

Resim 11. Austin Kamyonlari Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 3 Kasim 1946, Yil: 23, say1 7980, s. 6.
Resim 12. ZETOR Dizel Traktorleri Reklami, Cumhuriyet Gazetesi, 5 Ocak 1949, Yil: 25, say1: 8764, s.6.
Ozel sektdriin 6ne ¢ikarilmaya calisildigi 1923-1929 yillar1 arasinda daha &nce de
bahsedildigi lizere istenen basari elde edilememis, tiim girisim ve tesebbiislere ragmen
sermaye yoksunlugu, teknik bilgi yetersizligi ve eleman eksikligi gibi nedenlerle 6zel
sektor kendisinden beklenen faaliyetleri gerceklestirememistir. Bu donemde devletin
devreye girerek 0Ozel sektoriin islerini kolaylastirmaya calistigi faaliyetleri de (Arazi
hibesi, vergi muafiyetleri, fon destekleri vb.) yeterli gelmemis, biiyiikk bir atilim
gosterilemezken 6zel sektoriin ncelikli tanitim faaliyetleri ise Ithal iiriinlerin i¢ pazara
sunumunu olarak sekillenmistir. Belirtilmesi gereken bir diger husus ise Batili ve modern
bir hayat tarzinin 6gretilmeye calisildigi bu donemde reklam imajlar1 ve imgelerin de
degismis olmasi, kadin ve erkegin sunumu ile giindelik hayatin akisinin da geleneksel
anlamdan farkli bicimde insa edilmis olmasidir. Thap Hulusi’nin ilk grafik atdlyesini
actig1 (1929) yillarda, ilanciliktan reklamcilia gegis siireci de baslamus ve yeni teknikler
ile iilkenin iktisadi hamleleri ve reklamcilig1 da yeni bir agsamaya girmistir (Tiirkoglu,
1995: 4-7). Ayrica 1 Kasim 1928’ de Latin Harflerinin kabul edilmesi sonucunda 1
Aralik itibariyle tiim gazetelerin Latin harfleriyle basilmasi zorunlu tutulmus, yazi dilinde
keskin bir doniisiim yasanmistir (Duman, 2003: 19). Latin alfabesinin kullanilmaya
baslanmasiyla artik Tiirkiye’de reklamcilik ciddi anlamda gelisme gostermeye baglamig
(Elden, 2003:19), 1928 Araligina kadar ise reklamlar Osmanlica, yani Arap harfleriyle
goriiniir olmustur (bkz. Resim 13, 14 ve 15). 1929 yilinda tiim diinyay1 sarsan ekonomik
kriz ile yeni bir donem baslamistir. Ozel sektdriin yetersizligi, diinyada yasanan
calkantilar ve i¢ce kapali ekonomik yapilar, devlet miidahalesinin 6nemini artirmis ve
iktisadi yapida devlet¢i yaklagim one ¢ikarken, harf inkilabiyla birlikte reklamcilik
sektorii de yasananlardan etkilenmistir.

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 9/1 2025 p. 210-237



Cumhuriyet’in Kurulus Dénemi (1923-1950) Iktisadi Kalkinma ve Modernlesme 230
Faaliyetlerinde Reklamlar

F Aoy (& SN

02 L.;:/Ua);; ':,, ; 4._:\.«

- Millet Alfasi

Harflari ve vyamlan en  biyitk
Her derste bir tek  barf Opreten
Biytik kiigiik kadin erkek her Kes igiu

p renkle basiloug yegine alfabe
blkkat: Benzerlerinden sakinimz

Tark nesrivat yurdu) unvamni aray
2. 20 karustur, Moesseselere bayt

Resim 13. Va(ztilatb'r Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 23 Agustos 1928, Yil: 5, Sayi: 1541, s.6.

Resim 14. J. Itkin T erzihqne Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 29 Tesrinievvel 1928, Yil: 5, Sayi: 1608, s.7.
Resim 15. Alfabe Illani. lkdam Gazetesi, 2 Kanunusani 1929, s.5.

1930’larda baslayan yeni donemle birlikte, devlet eliyle yiiriitilen ekonomik kalkinma
plan1 dahilinde Is Bankasi, Ziraat Bankasi, Siimerbank gibi kurumlar araciligiyla gazete
reklamlarinda 1929’a kadar olan donemle benzer sekilde tasarrufun vurgulandig: ve yerli
mali tiiketiminin Oncelendigi anlasilmaktadir. Devlet kendi kurum ve kuruluslart ile
tiretime tesvik, destek saglayarak (Stimerbank gibi kurumlarin bankacilik faaliyetleri
disinda iiretim fabrikalar1 kurarak) yerli mamulleri halka dogrudan arz etmeye
baglamistir. Bu noktada donemin reklamlarma bakildiginda s6z konusu kurumlarin
sektorde de onde gelmeye basladiklar1 goriilebilmektedir. Yasanan gelismeler, devletcilik
politikalarinin dénemin iktisadi durumu iizerindeki ve dolayisiyla reklamlardaki etkisini
aciklayict nitelikte olmakta, yerli mali kullanimi, tasarruf, modernlik, Turklik,
inkilapcilik gibi degerlerin islendigi anlagilmaktadir. Nitekim resim 16’da goriildiigii
lizere Stimerbank’in iiretmis oldugu kiyafetler ile yerli mali vurgusu modern giyimli
Avrupai kadinlar iizerinden yapilmistir. Donemin iktisadi politikalart milli tiretimi ve
tiiketimi destekler nitelik gdstermekte ayrica kiiltiirel, sosyal ve bireysel doniisiimiin, bati
yonlii modernlesme yanlis1 oldugu anlagilmaktadir. Daha once de bahsedildigi gibi
devletci politikalarin yiiriitiildiigii bu donemde “milli iktisat” anlayis1 hakim olmus ve bu
yonde uygulamalar siirdiiriilmiistir. Kurum ve kuruluslar tarafindan, reklamlar
aracihgiyla halki tesvik etmek amaciyla gerceklestirilen kampanyalarm yani sira Is
Bankasimin baglatmis oldugu tasarruf diisiincesi toplumda yayginlastirilmaya ¢aligilmistir.
Tasarruf ile birikim elde edilmeye calisilan bu donemde, harcama yapmamak iizerine
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kurulan bir anlayis olusmamis, tasarruf ile vurgulanan ise birikimlerin devlet
bankalarinda degerlendirilmesi ve harcamalarin da yerli {riinlere yonelmesi olarak
kurgulanmistir. Birikime yonelik olarak kumbara reklamlariyla bir seferberlik baslatilmis
ve birikim tesvik edilirken halkin goziindeki banka imajin1 da diizeltmek amaglanmustir.
Kadmlarin hane biit¢esini  korumak ve birikim konusundaki pozisyonun
belirginlestirilmeye calisildigi donemde (Akgil, 2017: 675), anne ve banka arasinda
koruyuculuk bakimindan denklik kurularak giliven insa edilmeye ¢alismis ve tasarruf
temel vurgu olarak 6ne ¢ikarilmistir (bkz. Resim 17). Benzer sekilde, birikim yapmanin
cesitli sekillerde fayda saglayacagini vurgulayan reklam ornekleri ziraat bankasi
tarafindan da sik¢a kullanilmis, birikim rahat etmekle esdeger tutulmustur (bkz. Resim
18-19). S6z konusu reklamlarin sonraki senelerde de tekrar tekrar kullanildigi
belirtilmelidir. Ornegin Ihap Hulusi imzas1 tasiyan ve tiitiin icen kdylii tasavvurunun
yapildig1 reklam afisi, aksam gazetesinin 26 Kanunuevvel 1942 tarihli sayisinin 7.
sayfasinda da goriilebilmektedir.

Siiphesiz siz de
Bayramhk ihtiyaglanma
Bu ham mlar gibi
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Tedarik ediyorsunuz! YV_,
Resim 16. Sumerbank-Yerli Mallar1 Pazar1 Reklamu, Cumhurlyet Gazetesi, 12 Ocak 1934 . 8
Resim 17. Tiirkiye Is Bankas1 Afisi (Merter, 2008).
Resim 18. Ziraat Bankas1 Reklami, Ulus Gazetesi, 5 Nisan 1938 s.10.
Resim 19. Ziraat Bankas1 Reklami (fhap Hulisi tasarlamistir), Aksam Gazetesi, 16 Kanunusani 1934 s.10.

26 Kanunuevvel 1942 s.7.

&QlkTiDEN

Bu donem gazetelerinde yer alan kdse yazilarinda da yerli {iretim ve tikketimin tesvik
edildigi gortilmektedir. Buna yonelik olarak yerli firmalarin reklami yeterince
kullanmadiklarindan yakinilmakta ve yerli mallarinin kullanilmasimin arttirilmasi igin
reklamin gerekliligine vurgu yapildig1 anlasilmaktadir. Donem reklamlarina goz
gezdirildiginde yerli markalar ve yerli iiriinlerin kullanimimin tesvik edilmesi i¢in ovgiiler
dizildigi goriilebilmektedir. 1930 ve 1939 yillar1 arasindaki devlet kurumlar1 ve yerli
firmalarin reklamlarinda bariz bir seklide tasarruf ve yerli mali kullaniminin tesvik
edildigi de dile getirilmektedir (Tiirkoglu, 1995: 13-16). Her ne kadar yerli mallarin
kullanim1 devletci politika ile tesvik edilse de sanayinin heniiz gelismemis olmasindan
dolay1, piyasada var olan bir¢ok ithal {irtin ve marka ile siklikla karsilasilmaktadir. Bu
durum reklamcilik agisindan degerlendirildiginde, devletci politikalarim yogun olarak
yuriitiildigi 1929 sonrasi siire¢ igerisinde ithal iriinlerin reklam sektoriine katkida
bulundugunu sdéylemek miimkiin olmaktadir (bkz. Resim 20-23) Bu dénemde ithal
tirtinler arasinda Alman markalarinin ilk sirada yer aldig1 da ifade edilmektedir (Keyder,
1993: 101).
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Resim 20. ingiliz Karyolas1 Reklami, Vakit Gazetesi, 15 Subat 1930, Yil: 13, Say1: 4348, s. 8.

Resim 21. Underwood Amerikan Daktilo Reklami, Vakit Gazetesi. 11 Kanunusani 1930, Yil: 13, Sayt:
Resim 25, Philips Elektronik Uriin Reklami, Milliyet Gazetesi, 7 Kanunusani 1931, 5.6.

Resim 23. Juvantin Sa¢ Boyas1 Reklami, Milliyet Gazetesi, 15 Nisan 1935, Yil: 10, Say1: 3296, s. 8.
Modern yasamin getirdigi tarzlarin vurgulandigir ve tesvik edildigi reklam ilanlarinin
cogunun dénemin en biiyiik reklam veren kurumu ve devlet istiraki olan Sitimerbank’a ait
oldugu da belirtilmelidir. Kapali kirsal ekonomi yerine, kirsal ve kentsel toplumun
birlestigi ve kdyliiniin de pazara katilabildigi bir model gelistiren Siimerbank’m Ihap
Hulusi Gorey tarafindan hazirlanan reklamlar1 dikkat c¢ekmektedir. Siimerbank bu
donemde reklam sektoriinde 6nde gelen yerli kurumlar arasinda ilk sirada yer almis ve
reklamlarinda modern yasam tarzi vurgusunun On plana ¢ikarilarak, tesvik edildigi
goriilmiistiir (Bozdogan, 2002: 149-150). Siimerbank reklamlarinda kir ve kent kadin
imaj1 ayni reklamlarda kullanilarak tiim kitleye iriin tanitimi yapilmis ve kirli-kentli
ayrimi keskin sekilde ortaya konulurken kentli Batili/modern imajiyla sunulmus, hatta
one ¢ikarilmistir (bkz. Resim 18). Bununla birlikte donem reklamlar1 (6zel ve devlet
istirakleri araciligiyla verilen reklamlar) genel hatlariyla degerlendirildiginde ise koylii
imajmin Uretkenlik iizerine kuruldugu, kentli imajinin tiiketen, cinsel ¢ekiciligi olan ve
Avrupai imgeler tizerinden vurgulandigi anlasilmaktadir (bkz. Resim 19 ve 20). Nitekim
ilk donem reklamlarinda modernlesme vurgusunun 6zellikle kadin imgelemi {izerinden
yiiriitiildiigiinii de belirtmek gerekmektedir. Uriin tanitimlarinda cagdashik vurgusu
yapilmis, Ornegin Istanbul Beyoglu'nda bir giyim magazasi olan Karlman kiyafet
reklamlarinda cizilen illiistrasyon ile modern kadin imaji, “en asri” sapkalar, goraplar,
mantolar, elbiseler vb. seklinde iirlinlerle biitlinlestirilmistir (bkz. Resim 21).
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Resim 18. Stimerbank Reklami, 1930°lu Yillar (Merter 2008: 93)
Resim 19. Tiirkiye Is Bankas: Reklami. Cumhuriyet Gazetesi, 8 Kasim 1938, Yil:15, sayi: 5206, s. 10.
Resim 20. Cadum Sabun Reklami Cumhuriyet Gazetesi, 6 Kasim 1938, Yil:15, sayi: 5204, s.8.
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Resim 21. Kariman Kiyafet Reklami. Son Saat, 27 Tesrinisani 1929, s.12.
Yukaridaki reklamlardan da anlasilacag: lizere iktisadi yerlilesmenin devlet eliyle tesvik

edildigi bir donemde kadinin toplumsal hayattaki degisimi vurgusunun, siirdiiriilen
iktisadi anlayis ile dogrudan iliskili oldugu anlasilmaktadir. Uretim; ¢aliskan, yerli ve
Tiirk koylii kadin figiirii ile goriiniir kilinirken (Resim 18 ve 19) bireysel tiiketimin tesvik
edildigi reklamlarda Batili, Avrupai tarzda giyinen modern kadin figiiri ve cinsel
cagristiriciligt kullanilmistir (Resim 18 ve 20). Cadum sabun reklamindaki modern kadin
figiirliniin yan1 sira yine donemin iktisadi yapisini anlamak agisindan reklamda kullanilan
metinde “Cadum” sabunlarinin diger sabunlara gére daha ekonomik, uzun siireli kullanim
saglayan ve kullanict dostu oldugu vurgusu dikkat ¢ekmektedir. Reklamdaki bu vurgu,
donemin iktisadi politikalarinda milli iiretim ve tliketim kadar 6nemli olan tasarruf¢u
anlayisin, reklamlar iizerinden goriiniir hale geldigini ortaya koymaktadir. Kisacasi
reklamlarda tiretkenlik, birikim ve tasarruf geleneksel kodlarla i¢ ice isletilip sunulmakta,
modern kadin imgesi ise sehirlilik, giizellik, estetik ve cinsellikle harmanlanmaktadir.

Sonug

Reklamciligin Avrupa’da goriilen erken gelisim seyrine ragmen matbaanin kurulmasinda
yasanan gecikme ve Osmanli son doneminde yasanan siyasi-iktisadi c¢alkantilar,
Anadolu’da reklamciligin ge¢ baslamasina neden olmustur. Osmanli son donemlerinde
Ozellikle mesrutiyetin ilanindan sonra yasanan Ozgiirlesme ortami, basin alanindaki
faaliyetleri kolaylastirmis ve ilk ilan ornekleri diizenli olarak goriilmeye baslanmistir.
Reklamecilik tarihi agisindan asil onemli gelismeler ise Cumhuriyet’in ilanindan sonra
goriilmiistiir. 1923-1929 doneminde diinyada egemen olan liberal iktisadi anlayis, Lozan
antlagmasi nedeniyle Anadolu’da da uygulanmaya ¢alisilmis, korumaci devlet politikasi
sik1 sekilde uygulamaya geg¢irilememistir. Savastan ¢ikan Anadolu halkinin yipranmis
olmasi, Osmanlidan kalan borglar, uzun siire devam eden savaslar ve seferberlik
nedeniyle sermaye biriktiren bir burjuva smifinin gelisememesine neden olmus, bu
anlayis iktisadi faaliyetler kadar reklamciligin da goriiniisiinii etkilemistir. Basta Mustafa
Kemal Atatiirk olmak tizere Cumhuriyeti kuran kadrolar, milli micadele ile elde edilen
zaferin iktisadi alandaki zaferle biitiinlestirilmesi gerektigi farkindaligiyla hareket
etmigler, s6z konusu alanda bagimsiz ve giiclii bir ekonomi insa edebilmenin gergek
bagimsizlig1 sunacagini kabullenmiglerdir.

Tam bagimsiz ve gilicli bir iktisadi yapiya erismek i¢in kurtulus miicadelesi devam
ederken (Lozan goriismeleri, kurulus cabalar1) Izmir’de iktisat kongresi toplanmis ve
hedefler belirlenmistir. Yeterli sermaye birikiminin olmamasi, iktisadi kalkinmada bir
miitesebbis olarak devletin yer almasini gerektirmistir. Bu gereklilikle devlet, dogrudan
fabrikalar agarak iiretim faaliyetlerinin i¢inde yer almistir. Cumhuriyet’in ilk déneminde
devlet iktisadi kalkinmada bu yatirimci roliinii gegici olarak {iistlenmis ve kendi
burjuvasini yaratmak icin de ¢aba sarfetmistir. iktisadi faaliyetlerde bulunan devletin,
iilkenin temel gereksinimlerini karsilamak, topluma yeni bir anlayis1 asilamak, tiiketim
aligkanliklarini ve yasam tarzlarini sekillendirmek, cumhuriyet degerlerini topluma
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benimsetmek ve iktisadi kalkinma i¢in yerli mali tiikketimini tesvik etmek gibi saiklerle
reklamciliktan siklikla faydalandigini ifade etmek miimkiin olmustur. Nitekim genel
hatlariyla degerlendirildiginde Cumhuriyet’in kurulus déoneminde, reklamciligin artan bir
oneme sahip oldugu ve seriiveninin yeni kurulan bir iilkenin iktisadi gereklilikleri, politik
gelisim seyri ve modernlesme cabalariyla Ortlistiigli anlasilmaktadir. Her ne kadar
1929°dan sonra devletcilik ilkesi baskin hale gelse de milli iktisat okulunun goriisleri
1929 oncesinde de etkin olmus, sinirlandirmalar nedeniyle adi konulamasa da devlet
iktisadi-ticari alanda aktif rol oynamistir. Etkin bir rol istlenen devletin bu durumu
reklamcilik alaninda da kendisini gostermis, gerek dogrudan kendi kurumlar1 araciligiyla
verdigi reklamlar, gerekse yerli tiiccarlarin devlet politikalartyla Ortlisen ticari
reklamlarinda ortak bir dil kullanildig1 anlagilmistir. Harf inkilabi ile yasanan gelismeler,
reklamcilik alaninda da kendisini gostermis, Latin harfleriyle c¢ikan reklamlar,
modern/batili tarz ve formatta sunulurken okur-yazarlik oraninin artmasi ile de
reklamlarin etkinlik alaninda genisleme goriildiigiinii belirtmek de olanakli hale gelmistir.
Kisacas1i savag ekonomisinin uygulandigi ve kontrolcii/kisitlayict bir yaklagimin
benimsendigi ikinci diinya savasi yillar1 diginda, Cumhuriyet’in ilk yillarinda temel
hedef; iktisadi kalkinma, bagimsizlik ve modernlesme olarak belirmis ve ¢alismamizda
sunulan 6rnek reklam metinlerinde de goriilecegi iizere, bu temalar siklikla islenmistir.
Modern kadin imajmna iligkin sunulan mesajlar ile toplumsal algida bir donilisiim
saglanmaya yonelik ¢abalarin reklam faaliyetlerine de yansidigi anlasilmis, yasam
tarzlarina yonelik idealize edilen imajlar devlet kurumlar1 tarafindan tesvik edilen
mesajlarla tiikketim aligkanliklar1 iizerinden saglanmaya calisilan doniisiim ¢abasinin
ifadesi olmustur. Bu bakimdan reklamcilik anlayist1 kurulus doneminde geng
cumhuriyetin ihtiyaglari ve modernlesme ¢abalarinin yansimasini olusturmus, bu
maksatla reklamcilik sergilenen iktisadi faaliyetlere paralel olarak ilerlemis ve toplumun
bi¢imlendirilmesinde 6nemli bir ara¢ olarak goriildiigiinii belirtmek miimkiin olmustur.

Glinlimiiz reklamcilik anlayisiyla kiyaslandiginda tesvik ve kontrol altinda devrime
yonelik ¢abalarin bir tamamlayicisi olarak kavranabilen ilk donem reklamlarinin, yerine
getirdigi milli ideolojik islev bakimindan gilinlimiiz reklamlarindan farklilastigini
cikarmak da miimkiin olmaktadir. Nitekim donemler aras1 mukayeseye yer veren ileriye
yonelik calismalar ile gilinlimiiz reklamcilik anlayisinda yasanan doniisiimiin bu ilk
donemle ne sekilde benzerlik ve/veya farklilik arz ettigini kavramamizi saglayacaktir.
Fakat burada genel bir ¢ikarimda bulunuldugunda, giiniimiiz reklamlarinin tiikketim
kiiltiiriinii yayginlagtirmaya yonelik tiikketim ideolojisi egilimiyle hareket eden, gerek
ulusal gerek kiiresel captaki markalarin kapitalist degerlerini yiicelten bir mekanizma
islevi gordiglini, ancak s6z konusu ilk donemde reklamciligin, yeni kurulan
Cumbhuriyet’in modernlesme ve iktisadi kalkinma politikalar1 ile c¢esitli alanlardaki
devrimlerine (sapka kanunu, harf inkilab1 vb.) ayak uydurmaya c¢alisan bir miicadele
sahas1 olarak belirdigini dile getirmek miimkiin olmaktadir. Birikim, tasarruf,
modernlesme, yerli mali kullanimi1 ve tiiketim aliskanliklarinda doniisiimii hedefleyen
reklamcilik anlayisiyla, gelenekselden kopusu ve devrime yonelik es gidimliligi
niteleyen ilk donem reklamlari, iilkenin iktisadi kalkinma politikasinin desteklenmesi
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yoniinde olusturulan ¢agrilarin merkezi olmustur. Ayni1 zamanda toplumsal degisimi
destekleyecek bir doniisiimiin hedeflendigi de anlasilirken, batili tarzda modernlik
imajmin tiiketim aracilifiyla insa edilmeye c¢alisildigi da s6z konusu donem reklam
ilanlarindan ¢ikarmak mimkiin olmakta (alkollii iceceklere iliskin agik reklamlar,
resmedilen erkek ve kadin giyimine iligkin imajlar vb.) hiikiimet yanlis1 basin yayin
organlarinda yaygin olarak gerceklestirilen reklamcilik faaliyetlerinin resmi ideolojiyi
destekleyen bir basin anlayisinin ifadesi de oldugunu dile getirmek miimkiin olmaktadir.
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