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Kullanimlar ve Doyumlar Kuramindan Esinle: Neden Kisa Film izliyoruz?

Eda TURKAY®

Oz

Giris ve Calismanin Amaci: Kullanimlar ve doyumlar kurami, iletisim arastirmalar icerisinde gelisen
bir kuramdir. Kendinden énceki etki arastirmalarinin gindeminde yer alan, medyanin izleyiciyle ne yaptgi
sorgulamasini tersine ¢evirerek izleyicinin medya ile ne yaptigi sorgulamasini baslatmistir. Bu ¢calismada,
kuramdan, bir anlati t0rG olan kisa film ile izleyici arasindaki iliskiyi bulgulamak icin faydalanilacaktir.

Calismanin amaci, neden kisa film izledigimizi, kisa filmlerle nasil bir doyum sagladigimizi ve ne tar bir iliski
kurdugumuzu kisa film takipcileri ile yapilan gérismelerle somutlastirmakitir.

Kavramsal/Kuramsal Cergceve: Calisma kuramsal cercevesini kullanimlar ve doyumlar kurami ile
sinilandirmaktadir. Kuramin ge¢misi 1940’ yillara dayansa da bir kullanim ve doyum c¢alismasi olarak
nitelenmesini saglayan kisi Elihu Katz’dir. Katz'in 1959 yiinda yazdigi makalesiyle ve sordudu “izleyiciler
medya ile ne yapiyor2” sorusuyla kuramin temelleri atimistir. [zler kitlenin aktif oldugu disincesini temel
alan kuramin kavramlar, ‘aktif alici, aranan doyum, gereksinim ve gidddler, elde edilen doyum’dur. S6z
konusu kavramlar calismanin kavramsal cercevesini olusturmakta, kavramlarin kisa film tirG ve izleyicisi ile
olan iliskisi calismanin kapsamini ortaya koymaktadir.

Yoéntem: Kullanimlar ve doyumlar kuramindan ve kuramin temel sorusu olan izleyicinin medya ile ne
yaphigi sorusundan esinle, kisa film izleyicilerinin neden kisa film izlemeyi tercih ettikleri sorgulamasi, yar
yapilandirimis derinlemesine gérisme ybntemi kullanilarak c¢c&zimlenecektir. Derinlemesine gérisme
ybntemi, arastirmaci ile arastirmaya konu dzneler arasindaki iliskiyi sosyal etkilesim temelinde kurdugu ve
¢ok yonlU bir iletisime zemin hazirladigi icin tercih edilmis; 6znelerin yorumlariyla zenginlesmesi beklenen
bir gérisme talep edildigi icin gérUsmelerin yarn yapilandirimis olmasi uygun bulunmustur. Yéntemin
uvygulanacagi ézneler, kisa film izleyicileridir.

Bulgular: Yapilan derinlemesine gérismelerin neticesinde, kisa film izleme nedenlerinin, kisa filmin
kisa sUreli olmasi ve daha yaratici bir anlati sunmasi seklinde genellestirildigi gériimUstir. Ayrnica calismada,
kisa film izleyicilerinin, kisa film izleme motivasyonlarinin sektérel ve anlati boyutundaki gelismeleri takip
edebilmek icin gbézetim altina alma islevinden dogdugu ve izleyicilerin kisa film izleyerek -en yiUksek
oranda- kdltdrel doyum sagladiklan bulgulanmistir.
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Sonug: Derinlemesine gérismeler neticesinde elde edilen, kisa filmin, kisa sUrede yaratici anlatilar
sunan alternatif bir mecra olarak degerlendirildigi goérUsU ve izleyicilerin &zellikle merak duygusuyla ve
kdltdrel doyum saglamak amaciyla kisa filme ydneldikleri bulgusu, 6znel degerlendirmeler ve bireysel
yorumlar olarak ele alinmistir. Calisma neticesinde elde edilen bulgularin yorum olarak nitelenmesinin en
temel sebebi, kullanimlar ve doyumlar kuraminda da 6zellikle ifade edilen bireysellik vurgusudur.

Anahtar Kelimeler: Kisa Film, Kullanimlar ve Doyumilar, Seyir Deneyimi, Elihu Katz, Aktif izleyici
Inspired by Uses and Gradtifications Theory: Why Do We Watch Short Films?
Abstract

The Purpose of the Study: Uses and gratifications theory is a theory that develops within
communication research. It reversed the examination of what the media does with the audience, which
was on the agenda of previous media effect studies, and started questioning what the audience does
with the media. In this study, theory will be used fo discover the relationship between the audience and
the short film, which can be considered an alternative narrative medium. The aim of the study is to
concretize why we watch short films, what kind of satisfaction we get from short films and what kind of
relationship we establish through interviews with short film followers.

Literature Review/Background: The study limifs its theoretical framework to the uses and
gratifications theory. Although the history of the theory dates back to the 1940s, the person who defined
it as a use and satisfaction study is Elihu Katz. The issue of the theory is what Katz wrote in his 1959 article
and asked, "What do audiences do with the media?"is in the question. The concepts of the theory, which
is based on the fact that the audience is active, are active audience, satisfaction sought, satisfaction
obtained. The concepts in question constitute the conceptual framework of the study, and the
relationship of the concepts with the short film genre and ifs audience reveals the scope of the study.

Method: Inspired by the uses and gratifications theory and the basic question of the theory, which
is what the audience does with the media and why they prefer the content they prefer, the question of
why short film viewers prefer to watch short films will be analyzed using the semi-structured in-depth
interview method. The in-depth interview method was preferred because it establishes the relationship
between the researcher and the subjects of the research on the basis of social interaction and paves the
way for multifaceted communication; since an interview was requested that was expected to be
enriched by the comments of the subjects, it was deemed appropriate for the interviews to be semi-
structured. The subjects to whom the method will be applied are short film viewers.

Results: As a result of the in-depth interviews, it was observed that the reasons for watching short
films were generalized as short films being short-term and presenting a more creative narrative. In
addition, it was found in the study that the motivation of short film viewers to watch short films arose from
the function of surveillance in order to follow developments in the sector and narrative dimension, and
that viewers achieved -at the highest rate- cultural satisfaction by watching short films.

Conclusion: The view that short films are evaluated as an alternative medium that offers creative
narratives in a short time, and the finding that viewers turn to short films especially out of curiosity and to

-127 -



Eda Turkay, “Kullanimlar ve Doyumlar Kuramindan Esinle: Neden Kisa Film izliyoruz2”, ART/icle: Sanat ve Tasanm
Dergisi, 4 (2), (Uluslararasi Kisa Film, Video ve Fotograf Sempozyumu Ozel Sayisi), 2024, ss. 126-144.

provide cultural satisfaction, obtained as a result of in-depth interviews, are considered as subjective
evaluations and individual comments. The most fundamental reason why the findings obtained as a result
of the study are characterized as comments is the emphasis on individuality, which is also particularly
expressed in the theory of uses and gratifications.

Keywords: Short Film, Uses and Gratifications, Viewing Experience, Elihu Katz, Active Audience

Girig

iletisim, aktarmak, temsil etmek, tartismak gibi bircok eylem icin gerekli temeli olusturan,
cok yénlU, dogal, kiltUrel ve yaraticr bir olgudur (Maigret, 2014, s.16-18). Bu olguyu incelemek
icin iletisim calismalar alaninda, iletisim kuramcilar ve bilimcileri tarafindan pek cok arastirma
yapllmis ve yapillmaya devam etmektedir. Kitle iletisimine, kitle iletisim araclarina ve ozellikle
medyaya yonelik yapilan arastirmalar, iletisim calismalan alaninda éne cikmaktadir. Kitle iletisim
araclarnnin ve medyanin, iletisimin cok yonlo boyutunu kullanmalan bazen elestirel, bazen
ekonomik — politik, bazen de izleyici odakl arastirmalarla ele alinmistir. Medya Uzerine yapilan
incelemeler dzellikle ilgi cekicidir cUnkU medyadan etkilenildigini kabul etme egilimi pek yaygin
degildir. Genelde medyadan etkilenenler hep digerleridir; bu durum G¢cUncU sahis etkisi seklinde
kavramsallasmistir (Ozcetin, 2020, s.37). Medyanin iletisim calismalan alaninda odak noktasi
olarak tercih edilmesinin nedeni, ilgi cekici olmasinin yani sira, medyanin kabul edilegelmis
degerleri yerinden edebilecek denli yikici ve olumsuz etkiler dogurabilecek ve toplumu
dénUstUrebilecek gice sahip olmasidir (Baran ve Davis'den akt. Ozcetin, 2020, 5.43).

iletisim dogasi geredi bir alici gerektirmektedir. Oyle ki yapilan calismalar, alicinin mesaiji
alglaoma hiz ve ydéntemi, mesajin yorumlanma bicimi ve Uretilen sdylem Uzerine
sekillenmektedir. Medya calismalarinda alici izleyicidir ve izleyicinin araca ve mesaja goére
konumu en temel sorgulamalardan biridir. Medya ve izleyici iliskisi bashgr altinda yGrituimUs
calsmalarda guclu etkiler paradigmasi, sinirli etkiler paradigmasi, iki asamali akis kurami,
kullanimlar ve doyumlar kurami, bagimliiik kurami, yetistirme kurami gibi yontemler &ne
cikmaktadir. Walter Lippman'in, Kamuoyu (1922) kitabl, insanlarnn kendi dusUnceleri ile
medyanin insanlara sundugu dUsunceler arasindaki iliskiyi inceleyerek medya ve izleyici
arasindaki dinamikleri sorgulamaya acan ve gUclU etkiler paradigmasina yon veren éncuU
calsmalardandir (Ozcetin, 2020, 5.88). Yine Payne Fund Vakfi tarafindan 1929-1932 yillarini
kapsayan sUrecte yapilan arastirmalar, sinemanin cocuk izleyiciler Uzerindeki etkisini dlcebilmek
adina yurUttlmus, sinema ve izleyici iliskisini ele alan drnek bir calismadir (2020, 5.95). GUclU
etkiler paradigmasinin hékim oldugu dénemde yer alan bu ¢alismalar, izleyicileri pasif alicilar
olarak kabul etmislerdir. 1960 yilinda Joseph Klapper'in kaleme aldidi Kitle lletisiminin Etkileri
(1960) baslikll calismayla, iletisim araclannin dogrudan izleyici Uzerinde bir etki yaratamadigi
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gundeme getirilerek sinirh etkiler paradigmasinin temelleri atilmigtir (2020, s.100). Sinirli etkiler
paradigmasi pasif izleyici kabulinU reddetmistir. Ayni yillarda, sinirli etkiler paradigmasinin actigi
yoldan ilerleyerek pasif izleyici kabulinU reddeden Elihu Katz, medyanin insanlara ne yaphgini
degil, insanlarn medyayla ne yaptigini inceleme alani kabul ederek kullanimlar ve doyumlar
kuramini gindeme getirmistir. Bu kuram, izleyicilerin hangi sosyal ve psikolojik etkenleri
karslamak icin medyaya yoéneldiklerini ve hangi icerikleri tercih ettiklerini odagina alarak
izleyicilerin bu yolla sagladiklan tatmin duygusunu incelemektedir (Ruggiero, 2000, s.3). Basta
radyo yayincilan ve pembe dizi izleyicileri Uzerine yogunlasan kullanimlar ve doyumlar
arastirmalan zamanla televizyona, sosyal medyaya ve dijital platformlara sicrayarak dénemin
6ne cilkan kitle iletisim ve medya araclarnin izleyici ile iliskisini irdelemistir. Kullanimlar ve
doyumlar kurami, kendinden énceki calismalardan, izleyiciyi aktif alicilar olarak kabul etmesiyle
ayrilmistir.

Kullanimlar ve doyumlar kuramini temel alan pek cok calisma bulunmaktadrr. Bu
calsmalar kuramin ilk yillannda radyo dinleyicileri (Cantril & Allport, 1935), okuma tercihleri
(Waples & Berelson & Bradshaw, 1940), yansma programlar (Herzog, 1940), mUzik tercihleri
(Suchman, 1942), cizgi romanlar (Wolfe & Fiske, 1949), gazete tercihleri (Berelson, 1949) Uzerine
odaklanmislardir. Zaman icerisinde bir yandan geleneksel kitle iletisim araclanna yoénelik
calismalar devam etse de (Bayram, 2008; KicUkkurt & Hazar & Cetin & Topbas, 2009; Ozarslan
& Nisan, 2011; Yavuz & Tarhan, 2021; Sézkesen & Sahin, 2022) gelisen ve ddnuUsen kitle iletisim
araclan da kuramin odagina yerlesmistir. Sosyal medya ve dijital platformlar gibi yeni medya
araclan Uzerine yapilmis calismalarda da kullanimlar ve doyumlar kurami temel alinmis;
kullanicilann motivasyonlan arastinimistir. Sosyal medya kullanim motivasyonlarini inceleyen
(Karakog & Gulstnler, 2012; Ozer, 2017; Aslan, 2019; Gezgin, 2018; Yayla, 2018; Cevher &
Ustakara, 2019; ligaz BUyUkbaykal & Temel, 2019; Bicer & Sener, 2020; Urkmez & Eskicumali, 2021;
Kdksal, 2022; Samilova & Ayhan, 2022; Tekbiyik & Unal, 2023) ve dijital platformlann kullanim
motivasyonlarini ve olanaklarni ele alan (Isik & Cirit, 2020; Sucu, 2020; Aslan & Yigiter, 2021;
KOcguUk Durur & Akbaba, 2022; GUlmez & Yalgintas, 2023) calismalar bulunmaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar calismalar alaninda, sinematik bir anlatim bicimi olan kisa film
Uzerine yUrotulmuos bir calismaya literatir taramasinda rastlanmamis; bu dogrultuda kdkeni
sinemanin dogusuyla bir olan kisa filmin izleyici ile kurdugu iliski, dinden buglne degisen
dinamikler de g6z 6nUnde bulunduruldugunda, sorgulanmasi gereken dikkat cekici bir iliski
olarak gérulmustir.

Kisa film, sinemanin ilk yillannda tek anlati bigimi olarak var olmus; zamanla ekonomik ve
teknolojik gelismelerle film sureleri uzamaya baslamis ve uzun metraj filmler Uretilmeye
baslanmasiyla birlikte kosullara baglh olarak tercih edilen bir 10r olmaya baglamistir. Kisa film,
uzun metrajl filmlere kiyasla hem Uretim hem gdsterim asamalarinda zorluklar yasasa da bir
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yandan gelisen teknolojik imkanlarin tanidigr olanaklarla bir yandan da nispeten bagdimsiz bir
Uretim alani olmasiyla hala oldukca genis bir kitle tarafindan bir anlati araci olarak tercih
edilmektedir (GUndel & Ercetingdz, 2023, s.5). Kisa film ile kullanimlar ve doyumlar kurami
ikiligindeki ilgi ¢cekici durum, sinemada ve 6zelde de kisa filmde, arag ile alici arasinda yani kisa
film ile kisa film izleyicisi arasinda direkt bir iletisimin olmasidir (Isiklar, 2023, 5.83). Bu dogrudan
iletisim, kisa sUre icerisinde, aliciya tercihen net bir sdylem, bir hissiyat veya bir sorgulama
aktarabilmek niyetiyle gdrsel dilin olanaklarini kullanmakla saglanmaktadir. Sinemanin ve
o6zelde de kisa filmin izleyicisiyle kurdugu iliski, sinematik bir takim kodlarn, gérsel dilin, metaforik
anlatilanin yorumlanabilmesini iceren baz temel bilgi birikimleri gerektiren bir iliskidir. Bu anlamda
kisa film izleyicilerinin, bilincli veya bilincsiz bir seyir kGItOrine ve gdrsel dile ait temel bilgiye sahip
olduklari séylenebilir.

Calismada, kisa filmin izleyicisi ile kurdugu iliskiyi, izleyicilerin motivasyonlarn Uzerinden
yorumlamak amaclanmistir. Neden kisa film iziemeyi tercih ettiklerini, kisa film izleme tercihinde
bulunurken aradiklar ve neticesinde elde ettikleri doyumlar sorgulayarak anlamak ve kisa film
ile izleyici arasinda kurulan duygusal iliskiyi kullanimlar ve doyumlar kurami cercevesinde
yorumlamak hedeflenmistir. Bu dogrultuda 10'u ayni zamanda kisa film Uretimi icerisinde de yer
alan kisa film izleyicilerinden ve 10'u kisa film Uretimi icerisinde yer aimamis yalnizca kisa film
takipcisi olan izleyicilerden olusan foplam 20 kisi ile yarn yapilandinimis derinlemesine goérisme
gerceklestiriimistir. Yapillan gdrUsmeler neticesinde elde edilen cevaplar ortak kUmelerde
birlestirilerek yorumlanmis ve kisa film izleyicilerinin sektdrel ve duygusal boyutta kisa film
tercinlerinde ve kisa film izleyerek sagladiklan doyumlarda bir farklilik olup olmadigr irdelenmistir.
Kullanimlar ve doyumlar kurami temelinde yUrGtGlen calismayla, kuramin temel sorusuna yanit
aranmaya, neden kisa film izledigimiz sorgulamasina cevap bulunmaya calisiimistir.

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Kullanimlar ve doyumlar kurami, izleyicilerin secimlerinde aktif oldugunu, izleyici secimleri
ile medyanin yonelimleri arasinda bir iliski oldugunu, medyanin, alicilarn ilgilerine iliskin verileri
depolayarak hareket eftigini ve en temel amacinin tatmin saglamak oldugunu, tercihlerin
kUltUre bagl degiskenlik gdsterdigini merkeze alan ve tartisan iletisim kuramidir (Katz, Blumler &
Gurevitch, 1973, 5.511). Kurama dair yapilmis calismalar, 1940'll yillarda Herta Herzog'un soap
operalara! ve Bernald Berelson'un gazetelere? yénelik yaphdr calismalara dek goturlebilir. S6z
konusu calismalar, kullonimlar asamasinda medyanin tUm fonksiyonlarnni ele almadiklan,

1 1944 yiinda Herzog tarafindan yapilan soap opera dizilerinin ev kadinlan tarafindan hangi amaglarla
tercih edildigi ve dizilerin talebe ne sekilde karsilik verdigi incelemesiyle izleyicinin gereksinimleri ve
doyumlari ele alinmis ve bu calisma ile yaklasimin temelleri atilmistir (Ozarslan & Nisan, 2011, 5.27).
2Berelson, New York'lu gazete okurlarinin gazete grevdeyken tam olarak neye dair bir 6zlem duyduklarina,
nasil bir eksiklik hissettiklerine yénelik bir calisma yOrGtmUstir (McQuail & Windahl, 1997, s.154).
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doyumlar noktasinda da psikolojik ve sosyolojik etkenleri yeterince énemsemedikleri yoninden
elestirilerek gelistirimislerdir (Katz, Blumler & Gurevitch, 1973, 5.509).

Kitle iletisimi alanina bakildiginda belirli dénemlerde belirli teorilerin 6n plana cikhid
gortimektedir. Sihirli mermi kurami, sinirl etkiler paradigmasi, guclU etkiler paradigmasi, ekme
kurami, genel iletisim modeli, kullanimlar ve doyumlar kurami gibi model ve kuramlar sé6z konusu
teorilere drnek olarak verilebilir. Sinirl etkiler dénemiile gUclU etkiler ddnemi arasinda medyanin
etkisinin belirli sartlar altinda gUclU olabilecedini ama her zaman gUcli olmadigini savunan
gorUslerin h&kimiyeti vardir. Bu goérUsler kullanimlar ve doyumlar kuraminin temelini atmistir.
1970’lerde konusulmaya baslanan bu gorUsler, kendinden 6nceki modellerden farkl olarak
kUcUk etkilerden ziyade bUyUk efkileri arastirmistir (Severin & Tankard, 1979, s. 246-249).

Kitle iletisim arastrmalan G¢ déneme ayrlarak incelenebilmektedir. 1930'lara kadar
yUrUtUlen iletisim calismalannda alicilann pasif oldugu gorist dne cikmaktadir. 1940-1960 vyillar
arasinda yapilan iletisim calismalarinda kitle iletisim araclarnin bireyin davranislanni etkiledigi
fakat tek etkenin iletisim araclan olmadigi, destekleyici pek cok baska faktérin de oldugu
gorist yaygindrr (Yavuz & Tarhan, 2021, s5.450). Bu dbénemde Bernard Berelson ve Paul
Lazarsfeld'in calismalan dne cikmaktadir. Berelson ve Lazarsfeld, 1940 ve 1948 vyillannda
gerceklesen Amerika'daki baskanlik secimleri suresince kitle iletisim araclannin secmenler
Uzerindeki etkisini incelemislerdir. Secmenlerin oy verme fercihleri Uzerinde kitle iletisim
araglannin dogrudan bir etkisinin olmadigini, araci kimselerin mesajlan yorumlamalarinin, bir
nevi yapilan ydnlendirmelerin efkili olabildigini ifade etmislerdir. Bu sonucla, bireylerin tam
anlamiyla aktif alicilar olmadiklarini, yorumlayici kimselerin yonlendirmelerine bir noktada acik
olduklarini belirtmis ve bu durumu “iki kademeli akis” olarak adlandirmisiardir (Kahraman, 2019,
s.101). 1960 sonrasi donemde ise kitle iletisim araclannin etkilerinin diger faktérlere kiyasla
oldukca guclu oldugu gérust yerlesmistir (Yavuz & Tarhan, 2021, 5.450). Elihu Katz, 1959 yilinda,
kullanimlar ve doyumlar kuraminin temel sorusunu ortaya atmistir. Yapilan calismalarda alicilar
pasif kabul edilerek medyanin alicilarla iliskisine odaklaniimisken Katz, bunu tersine cevirmis ve
alicilan aktif kabul ederek alicilarin medya ile ne yaptidi sorusunu sormustur. Katz'in sorusu,
izleyicinin medya ile ne yaptdi, hangi fatmin duygularnni ve intiyacini karslamak icin medyaya
basvurdugu ve sonucunda ne elde ettigi alt sorulanyla cogalmis, akfif izler kitle, aranan doyum,
gereksinim ve guduler ve elde edilen doyum kavramlarn ortaya cikmistir (Katz, Blumler &
Gurevitch, 1973).

Kullanimlar ve doyumlar kurami, radyo, televizyon, sosyal medya araclar gibi pek cok
arag Uzerine gerceklestiriimis calismalarla gelistiriimistir. Toby Miller, televizyon &zelinde yapilan
calsmalarnn U¢ ayn alanda ilerledigini ifade etmigstir: Ekonomi politik, metin analizi ve izler kitle
analizi. Televizyon teknolojisi ve kontrol mekanizmalan ekonomi politik perspektifinde ele
alinirken metin analizi calismalannda icerie ve anlama odaklanilr. izler kitle analizinde ise
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odakta alici vardir ve calismalar, televizyona icerik Uretenler icin izleyicinin ne sekilde
konumlandiridigini da incelemektedirler (akt. Ozcetin, 2010, 5.10). izler kitle calismalannda alic
akftif olarak degerlendirilir. Alicy, kisisel tatmin duygusuna bagdli olarak tercihlerde bulunmaktadir.
S&z konusu tatmin duygusunun arka planinda ise icerisinde bulunulan sosyal cevrenin efkisi,
kGltGrel ve ekonomik faktorler, politik atmosfer gibi dissal etkenler yer almaktadir (Rubin’den akf.
Bayram, 2008, 5.323).

Kendinden &énceki teorilerden ve Katz'in énceki calismalarnindan etkilenerek gelisen ve
Raymond Bauer'in 1964 yilinda séz0nU ettigi aktif izleyici kavramsallastirmasindan faydalanan
kullanimlar ve doyumlar kurami, izleyiciyi pasif alicilar olarak konumlandirarak hareketsiz ve
fikirsiz birakan ilk dénem arastirmalardan aynimaktadir (Severin & Tankard, 1979, s.251).
izleyicilerin tercihleriyle medyanin ekonomik ve kUltUrel gicUne yén verebiime potansiyelini
tasidiklan dUsUncesiyle hareket eden kullanimlar ve doyumlar kurami (Bayram, 2007, s.26),
aragsal ve térensel izleyiciler arasindaki doyum arayisini sorgulamaktadir. S6z konusu ayrim,
Alan Rubin tarafindan gerceklestirimis; eglence ya da bilgi arayisiyla bilingli bir izZieme yapan
izleyicilere aracsal izleyiciler, vakit gecirmek icin bilincsiz bir izieme yapan izleyicilere tdérensel
izleyiciler denilmistir. Aracsal izleyiciler secici bir tutum sergilerken, térensel izleyiciler daha
faydaci bir futum sergilemektedirler (akt. Bayram, 2007, s.46).

Kuram Uzerine yapilan arastirmalar 1970'lere dek aranan doyumlar Uzerine egilmistir.
izleyicilerin icerik tercihlerinde hangi doyumu aradiklan, hangi sosyal ve psikolojik doyumu
yasamak icin fercihte bulunduklan dénemin calismalarinin ana sorusu olmustur (Ruggiero, 2000,
s.6). insanin ihtiyaclannin arka planinda biyolojik ve psikolojik sUreclerin de etkili oldugunu ifade
eden Rosengren, kullanimlar ve doyumlar kurami arastirmacilan ile psikologlar arasinda
disiplinler arasi bir arastrma alanini da isaret etmistir (akt. Yavuz & Tarhan, 2021, 5.455). izleyicinin
gereksinimlerini karsilamak ve gUdulerini doyurmak icin bilincli bir secim ile kendi ihtiyacini
karsilayacak iletisim aracina ydéneldidi ve séz konusu secimin ardinda izleyicinin psikolojik ya da
kUltUrel bir gereksiniminin yer aldigi goérUsu kullanimlar ve doyumlar kuramini psikolojik bir temele
dayandirmaktadir. Oyle ki kurama gelen elestiriler, kuramin toplumsal kosullardan uzak oldugu
ve sosyolojik etkileri gdz ardi ettidi ydnindedir (Morley’den akt. Ozcetin, 2010, s.17).

Kullanimlar ve doyumlar kurami, izleyicilerin bir doyum aradiklarini ve tercihlerini bu
aranan doyum dogrulfusunda belirlediklerini kabul ederken bir c¢ikfi olarak kullanicinin sz
konusu doyumu elde edip etmedigini de sorgular. Elde edilen doyum, bir diger adiyla doyum
kazanimi, tercih edilen arag¢ ve icerik neticesinde izleyicinin hissettigi tatmin duygusuna karsilik
gelmektedir (Bayram, 2007, 5.43). Zaman icerisinde sosyal medya ve dijital platformlar gibi yeni
medya araclarinin da gelisimiyle alici, sayisiz arac ve icerikle karsi karsiya kalmistir. S6z konusu
icerik bollugu icerisinde, izleyicinin motivasyonu ve memnuniyeti hic olmadigr kadar énem
tasimaktadir.
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Kuram icerisinde pek cok kategorize etme calismasi olsa da literatUrdeki genel kani Denis
McQuail’in doyum kategorilerinin kapsayici oldugu yénUndedir (Fiske, 2003, 5.198-199):

1. Oyalanma
(a) GUndelik yasamin sinrlamalarindan kacis;
(b) Sorunlarin verdigi skintilardan kacis;
(c) Duygusal bosalma.
2. Kisisel iliskiler
(a) Arkadaslk etme;
(b) Toplumsal fayda.
3. Kisisel kimlik
(a) Kisisel referans;
(b) Gercekligin kesfi;
(c) Deger pekistirme.
4. Gozetim islevi

Calismada da kisa film izleyicilerinin  doyumlarini sorgularken faydalanilacak olan
McQuail'in kategorilestirmesi, psikolojik ve sosyolojik boyutu ayni anda sorgulama hedefindedir.
Kurama gelen bireysellik elestirisini bu noktada tartismak faydal olabilir. izleyici tercihlerinin
degerlendirmesinde kuramin bireysel kaldigi, doyumlarin siniflandirmasinin yetersiz oldugu,
sosyal etkenlerin devre disi birakildidi, bireylerin kendi géruslerinden faydalanmanin s6z konusu
bireysellik futumunu kuvvetlendirmek disinda bir katkisinin olamayacagdr yéninde temel
elestiriler kurama ydneltilmistir (Bayram, 2007, 5.63; Erdogdan & Alemdar, 2005, s.166-167). Kuram,
izleyicilerin tercihlerinde 6zgUr oldugu dUsUncesiyle hareket ederek bireyselligi, her bir izleyicinin
farkl infiyaclan oldugu, farkl doyumlarn aradiklar ve farkl doyumlarn elde ettikleri tfemelinden
kurmaktadir (Erdogan & Alemdar, 2005, s.163). Bu dogrultuda, kullanmlar ve doyumlar
arastirmalarinda elde edilen bulgulann tekil, birbirinden badimsiz ve hatta tek bir kimede
birlesmeyen ciktilar oimasi, kuramin bireysel ¢ciktilar sundugu icin basarisiz oldugunu degil aksine
kuramin Uzerine kuruldugu temeli dogruladigini géstermektedir.
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Kisa Film

Kisa film, bir sinematik anlatim formu olarak sinemanin ortaya cikisindan bugine fercih
edilen, genellikle sUresiyle kendini diger tUrlerden ayiran bir ifade bicimidir. Bugine dek
yapllagelmis kisa film tanimlamalarn genelde sUresiyle ve tarziyla iliskilendirilmis; izleyiciye kisa
sUre icerisinde bir anlafi sunan ve sundugu anlatiyla izleyiciyi bir tUr duygusal yolculuga cikaran
filmler kisa film olarak kabul edilmistir (Can, 2005, 5.15). Genel kabul, otuz dakikanin alfinda kalan
anlatilann kisa fim oldugu yénindedir (Oztirk & Odabas, 2017, 5.96).

Sinemanin ortaya ¢ikisi, o zaman icin gerek teknolojik gerek ekonomik kosullardan
kaynakll tek anlatim bicimi olan kisa film ile baslar:

Baslangicta kisa film vardi. Hatta yalnizca kisa film
vardi  sinemanin  deneysel olma zorunda kaldigr ik
déneminde. Sonra ise kisa film, orta uzunlukta oldu derken
meftrajini iyice uzatti ve endUstrilesince de sinema, kisa filmi
gerilere itip konularin, &ykuUlerin, olaylann uzun uzun
anlatildigr yapimlarn yegledi (Scognamillo, 1993, s.5).

Kisa filmi uzun metragjli filmden yalnizca sUresiyle ayirmak cok teknik bir yaklasim olur. Kisa
film, anlat &zellikleri, yapim kosullarn ve endUstriyel Uretim olanaklar acisindan da uzun metraijli
filmden ayrnimaktadir. Burcak Evren kisa fiim icin “kendilerinden talep ediimeden, kendilerinin
tUm riskleri gbze alarak film yapmaya talip olduklar sinema eylemi” tanimini yapmustir (akf.
Oztirk & Odabas, 2017, 5.96). Bu tanmdan da anlaslacadr Uzere kisa film, sinemanin ik
yillarindaki tekilligi ortadan kalktiktan sonra, daha az tercih edilen, dyle ki kisa film Gretmenin risk
almakla es deger sayllabilecegdi bir tUr olagelmistir:

Kisa film, artik olusum kosullan nedeniyle amatér
sayamayacagimiz, fakat tasidigi  misyon nedeniyle
kapitalist anlamda bir profesyonellik amaci gitmeyen bir
daldrr. Yaraticilarndaki duygusal gug, tasidiklar dUsunsel ve
fikirsel tavir kisa filmin sanat dallan arasinda militan bir kimlik
kazanmasini saglamistir (Kaynar, 1993, 5.9).

Uzun metrajli filmlerin ortaya ¢ikistyla sinema, meydanlarda kisa filmlerin cogu zaman
sirayla izlendigi bir eglence formundan, yapim, gdsterim, dagitim aglarnnin olustugu bir eglence
enduUstrisine donUsmuUs; izleyicisine uzun bir anlatyl, adeta bir romani, gorsellestirerek sunan ve
bir seyir keyfi vaat eden, bu vaadin karsiigini da alan bir isleyis takip etmeye baslamistir. Tim
bunlar olurken kisa film, olusan ana akim Uretim aglanna alternatif olusturan bir t0r olarak
varlgini sirdirmUstUr. Egemen Uretim kosullarini ve bu kosullarn icerisinde zamanla olusan tek

-134 -



Eda Turkay, “Kullanimlar ve Doyumlar Kuramindan Esinle: Neden Kisa Film izliyoruz2”, ART/icle: Sanat ve Tasanm
Dergisi, 4 (2), (Uluslararasi Kisa Film, Video ve Fotograf Sempozyumu Ozel Sayisi), 2024, ss. 126-144.

fiplesmeyi reddederek daha bagimsiz Uretimlerin gerceklestirilebildigi bir alan yaratmistir (Erdal
Aytekin, 2023, 5.104). Daha dustk butcelerle, belirli bir zaman dilimi icinde, basi ve sonu net
olmak beklentisi tasiyan bir anlati yerine yasamin anlarinin éne ¢ikhigi anlatilarnn aktarildigi bir
tUr olarak kisa film (Elitas, 2020, s.197), bu yolla aktif bir izleyici ile de iletisim kurmaktadir (OztUrk
& Odabas, 2017, 5.95). Kisa film izleyicisi, cogunlukla acik uclu anlatilarn aktanldigl, daha ¢cok
bir duyguyu hissettirmek veya bir dUsGnce tohumu ekmek niyetiyle yapimis kisa fimlerle
dUsUnsel bir yolculuga davet edilmekte; izleyicinin aktif, alimlayan ve alimladiklarini sorgulayan
kimseler olmasi etkilesimin olusmasini saglamaktadir. Ana akim anlatilarinda dzdeslestirme eftkisi,
kisa film anlatilarnda yabancilastirma etkisi ne cikmakta; ézdeslesme etkisindeki izleyici pasif
bir konuma yerlestirilirken yabancilastirma etkisindeki izleyici aktif kalmakta ve hem seyir aninda
hem sonrasinda sorgulayici bir tavirla bas basa kalmaktadir (Oztirk & Odabas, 2017, 5.101).

Oztirk ve Odabas kisa fimi, “iceriginde var olan 6zgiunlUk, sinirsizik ve deneysellik
ozellikleriyle sinema sanatinin kendine &zgu kurallanna ve sinematografik unsurlara bagli
kalarak, yénetmenin inisiyatifinde gelistirien yontemle cekilen, farkli kamera hareketleri, yeni
bakis acilan ve anlatim bicimlerinin hédkim oldugu ve konvansiyonel sinemaya goére daha
badimsiz, elestirel olabilen sinema eylemi” olarak tanimlamislardir (Ozttrk & Odabas, 2017, 5.97).
Bu anlamda ¢ogunlugu genclerden olusan kisa film izleyicilerinin, kisa filmlerle, ana akimda ¢ok
daha azrastladiklarn yasamin anlari ve ayrintilan Gzerine farkli hikGyelere erisme imk&ni bulduklar
ve uzun metrajll fimlere kiyasla dusUk butcelerle ve kUgUk ekiplerle gerceklestiriiebilen kisa
filmleri iziemeleriyle kendilerinin de Uretebilecekleri érnekleri takip efttikleri sdylenebilir (Can,
2005, 5.117).

Kisa filmi uzun metrajli flmden ayiran ¢cok daha kisa strede bir anlati kuruyor olmasi, giris,
gelisme ve sonuc bolumlerini uzun uzun ele almak yerine daha kisa fakat daha yogun bir dille
aktarm saglamasi, karakterlerin derinliklerini uzunca cézimlememesidir. Oztirk ve Odabas,
uzun filmicin roman, kisa film icinse dykU benzetmesinde bulunurlar. Bir diger benzetmeleri ticari
sinemayl ana akim medyaya, kisa filmi ise alternatif medyaya benzeterek yaparlar. Ana akm
medyadaki dikey érgUtlenmeyi ticari sinemayla, alternatif medyadaki yatay érgitlenmeyi kisa
filmlerle dzdeslestirmislerdir (Oztirk & Odabas, 2017, 5.97-100). Bu noktada Jean-Luc Godard’in
kisa ve uzun metrajll filmler arasinda bir farklilik olmadigr goérusu karsit bir tez olarak sunulabilir.
Godard, 1959 yiinda yazdigi, Cahiers du Cinema dergisinde yer alan “Kahrolsun Kisa Filmler”
baslkl yazisinda, dergide kisa filmle ilgili yazilara ¢ok sik yer vermemelerinin sebebinin kisa filme
inanmamalar oldugunu belirtir. Kisa filmin kendine ait onu 6zel kilacak bir &zelliginin olmadigini,
var olan farklliklarin enduUstriyel ve teknik farklliklar oldugunu, estetik ve ortaya c¢ikis amaci
bakimindan bir farkliigi olmadigini ekler ve kisa film ¢ekme motivasyonunun altinda uzun
meftrajll film cekebilmek oldugunu ifade eder (akt. Ercetingdz, 2023, s.145). Bu gorUs, kisa filmi
uzun metrgjli filme geciste bir basamak olarak gdren yaygin kaniyla &zdestir. Kisa filmin
sinemalardaki gésterim imkdninin az olmasi ve ekonomik kosullara bagl olarak artik kisa film
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Uretmenin dusUk butceli bir Gretim olarak kabul edilemeyecek seviyelerde olmasi, ne yazik ki
kisa film Ureticilerini filmlerini Uretmek ve Urettikten sonra da izleyiciyle bulusturabilmek
noktasinda zora sokmaktadir. Kisa filmin uzun metraijl filme geciste bir basamak olmasi gorisu,
kisa filmi bir t0r alistirma, pratik konumuna yerlestirse de artik kisa filmin icerisinde bulundugu
sartlann bir sonucu olarak alistirmadan ziyade bir gereklilige, bir cesit tercine dénusen bir durum
olup olmadigi tartisimalidir.

Neden Kisa Film izliyoruz?

Elihu Katz'in 1959 yilinda sordudu “izleyiciler medya ile ne yapiyore” sorusundan esinle,
izleyicilerin kisa fimlerle ne yaphtigini, neden kisa film izlemeyi tercih ettiklerini ve bu tercihlerinin
altindaki nedenlerin neler oldugunu sorgulayan bu calismayla, izleyicilerin kisa filmle kurduklar
iliskinin yorumlanabilmesi hedeflenmistir. Bu dogrultuda, 10'u hem kisa film UGretim sGrecleri
icerisinde yer alan hem kisa film takipcisi olans3, 10'u da yalnizca kisa film takipcisi olan4 foplam
20 katilimciyla yarn yapilandirimis derinlemesine goérisme gerceklestiriimistir. Gorisme esnasinda
katiimcilarnn tamamina ayni sorular ydnetilmistir:

1. Neden kisa film izliyorsunuz?2

2. Kisa film izleme gerekcelerinden hangilerini secersiniz?
*  Oyalanma, Kagis
o Kisisel lliskiler (Yalnizigin Azalmasi)
e Kisisel Kimlik

*  Gbzetim Altina Alma (Olan Biteni Yakalama)

3. Kisa ve uzun metrajl film arasinda bir &nceliginiz var mi2 Varsa neden?
4, Kisa film izleyerek nasil bir doyum sagladiginizi dusGnUyorsunuz?
5. Sizce kisa film, uzun metraj icin bir basamak midire

Katiimcilara yoneltien “Neden kisa film izliyorsunuz2” ve “Kisa ve uzun meftrgjli film
arasinda bir énceliginiz var mi2 Varsa neden?” sorularina suresinin kisa olmasinin kisa filmi daha
tUketilebilir kildigi ve bu nedenle kisa film t0ronUn dncelendigi yonunde yanitlar gelmistir:

Kisa sureli olmalar, Ust Uste birden fazla filmi ayni gin
izleyebilme rahathigini getiriyor. Uzun metrajli filmlerin aksine

3 S6z konusu grup katiimeilan, K1, {...), K10 seklinde numaralandirimislardir.
486z konusu grup katiimeilar, K11, (...), K20 seklinde numaralandiriimiglardir.
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daha az vyerlesik anlati sekillerini kullanarak seyirciyi
sasirtabilmesi, ufuk acict eserlerle karsilasma  ihtimalini
artinyor. Bir film Ureticisi oldugum icin de baska Ureticilerin
neler yaptigini merak ettigimden kisa film izlerim. (K1)

Kisa meftrgj filmi tercih ederim ¢UnkU vermek istedigi
mesaji daha kisa surede veriyor. (K3)

Ayni fUketim hizndan yola cikarak, her ne kadar kendilerini kisa film fakipcisi olarak
tanimlasalar da, énceliginin uzun metrajli film oldugunu ifade eden katilimcilar da olmustur:

Seyir keyfi acisindan uzun metraji tercih ederim.
Daha uzun sureli bir deneyim oldugu icin. Kisa fiimler daha
cabuk tUketilen iceriklerden. (K12)

Kisa filmi daha yaratici bir anlati oldugu icin tercih ettiklerini aktaran katilimcilar olmustur:
Daha yaratici olduklarina inaniyorum. (K4)

Kisa film sinemanin mutfagidir. Sinemanin neye
evrimekte oldugunu iyi g&sterir. KUltUrel dUnyanin
sekillenisini gérmek heyecan veriyor. (K2)

Bir yandan, bu yaraticilik perspektifinin tam zitti bir gbéris de katiimcilar arasinda yaygindir.
Kisa filmin bUtce sikintilan nedeniyle yaraticiliktan 6din verdigini dUstinen katilimcilar da yer
almaktadir:

Uzun metrqgj film izlemeyi tercih ederim. CUnkU kisa
metraj filmlerin bUtcesel anlamda bUyUk sikintilan oldugu
icin her zaman istenilen yansitilamiyor. Cogu zaman bu
maddi problemlerden kaynakli cekimlerde kolaya kaciliyor
ya da senaryo Uzerinde dedisiklikler yapilmak zorunda
kaliniyor. Bu da hikyeyi zayiflatiyor. (K14)

Kisa filmleri neden tercih ettikleri sorusuna gelen bir baska zitlik iceren goérUs ise kisa film
izleme gereksiniminin keyif barndiran bir kesif olmasi ile gereklilik iceren bir gdrev olmasi
yénUndedir:

Uzun metrajda yapillamayacak pek cok dinamigi
izlemek ve ficari kaygisi olmayan yeni ydnetmenler
kesfetmek icin kisa filme ydnelirim. (K7)
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Genellikle o6nceligim uzun metrgj filmlerdir. Kisa
meftraj dncelemem icin ya gdrev niteligi ya sosyal iliskiler
(flm Ureficileriyle tanidiklik) ya da &zel go6sterimler
(restorasyon vs.) olmasi gerekir. (K18)

Goruldugu gibi katiimcilar arasinda hékim gérislere ydnelik zit fikirler bulunmaktadir.
Burada yapilabilecek temel ve esas ayrmin, ayni zamanda kisa film Uretimi icerisinde yer alan
kisa film izleyicisi katilimcilann gérUsleri ile kisa film Uretimi icerisinde yer almayan kisa film izleyicisi
katilimcilarnn goérUsleri arasinda yasandigidir. Kisa film de Ureten izleyiciler, kisa filmi sUresi
yonUnden ve daha yaraticl anlatilar sundugu icin tercih ederlerken; kisa film Gretfimi icerisinde
yer almayan kisa fim fakipgileri, sUrenin kisaliginin ve butcesel nedenlerin kisa filmin
yaraticiligina engel oldugu gortsunu savunarak énceligi uzun metrajll flme verdiklerini ifade
etmislerdir.

Katiimcilara yéneltilen bir diger soru olan kisa film izleme gerekcelerinden hangisini
sececekleri sorusuna verilen yanitlann yUzdelik dagilimi ise asagidaki gibidir:

%58.3 gdzetim altina alma
%16.7 oyalanma, kagis
%16.7 kisisel kimlik

%8.3 kisisel iliskiler

Bu dogrultuda katiimcilarnn bUyUk cogunlugunun merak duygusunun 6ne cikhigr ve
giderildigi gézetim altina alma islevini ifade ettikleri gérUimektedir. Genellikle gundelik haberleri
ve olaylar konu alan televizyon programlarinin tercihlerinde 6ne ¢ikan birislev olarak éne cikan
go6zetim altina alma islevi, katilimcilar tarafindan kisa film 6zelinde de tercih edilmistir. Bu yanifi
veren katilimcilar, genel olarak, kisa film Urefiminin giderek artan bir tempoda gelistigini, bu
nedenle kisa film koltUrone sahip olmanin ve her yil festivallerde yeni dolasima giren kisa filmleri
kacirmadan takip edebilmenin bir karsiigr olarak gbézetim altina alma islevine yoéneldiklerini
ifade etmislerdir.

Diger seceneklerden oyalanma, kacis ve kisisel kimlik islevleri katiimcilar arasinda esit
sekilde tercih edilmistir. Kisa fiim izleyerek gundelik olaylarn agirigindan ve yorgunluktan bir
kacis alani sagladiklanni ifade eden katilimcilar oldugu gibi, kisa film anlatilannda kendi
yasamlarindan anlar bulduklarini bdylece hikayelerle ve karakterlerle ézdeslesme yasayarak
kendi kisisel kimliklerine ydnelik doyumlar yasadiklarini ifade eden katilimcilar da olmustur.
Burada Alan Rubin’in aragsal ve térensel izleyici aynmina deginilebilir. Daha secici bir yaklasima
sahip olan ve kisisel kimlik islevini 6ne cikaran katiimcilar aragsal izleyici, oyalanmak ve vakit
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gecirmek icin izleme yapan ve kacis islevini 6ne cikaran katiimcilar térensel izleyici olarak
nitelenebilirler.

Bir diger gereksinim islevi olan kisisel iliskiler, katiimcilar arasinda en az tercih edilen islev
olmustur. Bu katilimcilar, kisa film izieme mecralarn olan festivaller, bagimsiz sinema salonlarn gibi
g6sterim alanlannda diger izleyicilerle bulusmak, kisa film Uzerine sohbet edebilecek gruplarla
iliskiler icerisinde olmak gibi gereksinimleri karsiamak amaciyla kisa film izlediklerini ifade
etmislerdir.

Katiimcilara sorulan “Kisa film izleyerek nasil bir doyum sagliyorsunuze” sorusuna
katilimcilarnn  %60,6'si kUltUrel doyum, %14,6'si kimlik olusumu ve onay, %6,6'si deger
gUglendirme, %6,3'0 sosyal temas, %4,4'0 duygusal rahatlama, %3,8'i zaman doldurma, %3,7'si
oyalanma ve rahatlama seklinde kategorilestiriliebilecek yanitlar vermislerdir.

Bu dogrultuda katiimcilann kisa film izleme nedenleri, gereksinimleri, aradiklan ve elde
ettikleri doyumlan g6z 6ninde bulunduruldugunda, kisa filmin agirlikli olarak kisa strede yaratici
anlatilar sunmasi sebebiyle tercih edildidi, bu tercihin altinda kUltGrel doyum arayisinin yattigi,
bu doyumu elde etmek icin kisa film sektérindeki gelismeleri gézetim altinda tutabilmek adina
sUrekli bir seyir takibi saglandigi yorumlar yapilabilir. Ayni zamanda kisa film Ureten izleyiciler ile
Uretimde bulunmayan izleyiciler arasinda var olan ayrnmin genel olarak kisa film ile uzun fim
tercihleri arasinda yer aldigi; kisa film Gretimi icerisinde bulunan izleyicilerin kisa fiimi daha
yaratici ve alternatif bularak uzun metrajdan ayri bir sektér olarak ele alma egiliminde olduklar;
kisa film Uretimi icerisinde bulunmayan izleyicilerin ise kisa filmi sGre ve buUtce kisitlamalar
nedeniyle daha az yaratici bulduklan ve kisa filmi, uzun metraja gegiste bir basamak olarak
degerlendirme egiliminde olduklari séylenebilir.

GorUsmelerin ve yapilan degerlendirmelerin neticesinde, elde edilen bulgularn kesinlik
icermemesi, kullanimlar ve doyumlar kuraminin da temellendigi bireysellik ve éznellik olgulari ile
iliskilendirilebilir. Kuramda da ifade edilen izleyicilerin 6zgUr tercihlerde bulunmasi, her bir
izleyicinin bireysel olarak farkl gereksinimlere sahip ve farkl doyum arayisinda olmasi gibi
nedenler, bulgularn bir noktada tekil ¢ciktilar olarak degerlendiriimesini gerektirmektedir. Bu
nedenle calismanin bulgulannin da kesinlik iceren bulgular olarak degil, kisa film takipcileri
arasindaki bir zimrenin goérUslerinden yola ¢ikan ve sorgulamalara ydén verebilecek yorumlar
olarak degerlendiriimesi uygun olacakfir.

Sonug¢

Kitle iletisim araclarina ve en temelde medyaya ydnelik yapilan ¢calismalarin bulgularyla
gelisen ve kendinden 6nceki etki arastirmalarninin izleyiciyi pasif olarak ele alan yaklasimina karsi
cikarak izleyiciyi aktif olarak kabul eden kullanimlar ve doyumlar kurami, calismaya kaynaklik
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etmistir. O gune dek arastirmacilarn sorguladigi medyanin izleyicilere ne yaptidi sorusu, 1959
yiinda Elihu Katz tarafindan, bir baska yonden ele alinmis; izleyicilerin medyayla ne yaptidi
sorgulamasi gundem olmustur. Calismada da kullanimlar ve doyumlar kuramindan ve Katz'in
sorgulamasindan esinle, neden kisa film izledigimiz ve izleyicilerin kisa fimle ne yaphgi sorular
ele alinmigtir.

Calismada, derinlemesine goérisme yapilacak katiimcilar belirlenirken kendini kisa film
takipgisi olarak tfanimlayan izleyiciler dncelenmis; ayni zamanda sektdrel Uretim de yapan
izleyiciler ile Uretim agi icerisinde bulunmayip yalnizca seyir eyleminde bulunan izleyiciler
arasinda bir ayrnm yapilmistir. Katiimcilara, neden kisa film izledikleri, uzun metrajli film ile kisa
film arasinda bir dncelige sahip olup olmadiklian, hangi doyumlan saglamak icin kisa filme
yoneldikleri ve hangi gereksinimlerini karsiladiklari, kisa film ile uzun metrajli film iliskisinde nasil bir
konumlandirma yaptiklan gibi sorular yéneltiimistir. Alinan yanitlar neticesinde, kisa fiimin en
temelde sUre olarak kisa olmasinin uzun metraja gére hem tercih etme hem tercih etmeme
nedeni oldugu bulgulanmistir. Katiimcilann bir kismi, kisa sGrede daha yogun bir anlaf
izlemekten keyif aldiklanni belirtirken, bir kismi, kisa surenin anlatlyl daha da kisirlastirdigi yéninde
yorumlar yapmislardir. Yine katiimcilarin bir kismi, kisa filmi sureyle de iliskili olarak daha yaratici
olarak nitelerken, bir kismi, kisa filmin sUresi nedeniyle daha sikisik ve bazen de eksik oldugunu
dUsundUklerini belirtmislerdir. Bu gibi nedenlerle kisa fiim ve uzun film arasindaki tercihlerde
degisik dagiimlarnn oldugu gériimuUs, kisa filmi daha olumlu sifatlarla niteleyen katilimcilann
adirlikl olarak ayni zamanda kisa film Uretimi icerisinde de bulunan izleyiciler olduklar
bulgulanmugtir.

Katiimcilann cogunlugunun kisa filme kUltUrel doyum saglamak amaciyla yoneldikleri,
kisa film sektérinU, kisa film anlatilanni gincel olarak takip edebilmek ve gdzetim altinda
tutabilmek icin kisa film takipcisi olduklan ve kisa filmi uzun metrajli filmden ayn bir sektdr olarak
degerlendirme egilimi tasidiklarn bulgulanan diger yorumlar arasindadir.

Calisma neficesinde elde edilen bulgularin yorum olarak nitelenmesinin en temel sebebi,
kullanimlar ve doyumlar kuraminda da &zellikle ifade edilen bireysellik vurgusudur. Kisa film
izleyicileri arasindan secilen bir grup katiimciyla yapilan gérismelerin, bireylerin ihtiyaglar,
tercihleri, doyum arayislan gibi ézel sorgulamalar icerdigi icin tekil ¢cikfilar sunacag calismanin
en basinda kabul edilmistir. Elde edilen yorumlar, kisa filme ve kisa film izZleme tercihlerine yonelik
bir ydnlendirme yapmakla beraber, kesinlik tasimayan 6zgin degerlendirmelerdir.
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