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Ozet

21. ylizyilda, akilli telefonlar ve sosyal medyanin entegre bir sekilde gelismesi, iletisim bigimlerini
onemli ol¢iide degisime ugratmistir. Bu degisimle birlikte ortaya ¢ikan yeni normlara uyum
saglamak, bireylerin kendini ifade etme ve sosyallesme big¢imlerini etkilemistir. Sosyal aglar,
kullanicilarin sosyallesme siirecinde 6nemli bir mecra haline gelmis; fotograflar ise bu siirecte kilit
bir iletisim aracina doniismiistiir. Fotograflar, sosyal aglarda kullanicilarin karmasik diislincelerini
tek bir goriintii araciligiyla ifade etmelerini saglayarak sosyallesme ve iletisim siirecini
hizlandirmistir. Goriiniirliik ise, sosyallesme siirecinde kritik bir faktdr olmus ve kullanicilar, ortaya
¢ikan trendlere uyum saglayarak duygularini, diisiincelerini, deneyimlerini ve hayatlariyla ilgili her
seyi fotograflayarak paylasmaya baglamiglardir. Instagram’da ortaya ¢ikan Photo Dump trendi ise
bunun en 6nemli 6rneklerinden olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada “Photo Dump trendiyle
yapilan fotograf paylagimlari Instagram’1 gorsel tiiketim ¢opliigiine doniistiiriir mii?” sorusuna nitel
bir arastirma yontemi olan igerik analizi ile cevap aranmistir. Kullanicilarin giinliik yasamlarini, 6zel
anilarini veya ilging gorsel igerikleri igeren Photo Dump paylasimlarinin, sosyal medyada 6nemli bir
bilgi akis1 yarattig1; ancak yogun fotograf paylasimi nedeniyle gérsel bir karmasa olusturarak sosyal
medyay1 gorsel tiiketim ¢opliigiine doniistlirdiigii sonucuna varilmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Instagram, gorsel tiikketim, gériintii bombardimani, photo
dump
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Abstract

In the 21st century, the integrated development of smartphones and social media has significantly
changed the forms of communication. Adapting to the new norms that emerged with this change has
affected the ways individuals express themselves and socialize. Social networks have become an
important medium in the socialization process of users, and photographs have become a key
communication tool in this process. Photographs have accelerated the socialization and
communication process by enabling users to express their complex thoughts through a single image
on social networks. Visibility has become a critical factor in the socialization process, and users have
started to share their feelings, thoughts, experiences, and everything about their lives by
photographing them, adapting to the emerging trends. The Photo Dump trend that emerged on
Instagram stands out as one of the most important examples of this. In this study, the question “Do
photo sharing with the Photo Dump trend turn Instagram into a visual consumption dump?” was
answered through content analysis, a qualitative research method. It has been found that Photo Dump
posts that include users’ daily lives, special memories or interesting visual content create a
significant flow of information on social media; However, it has been concluded that social media
has become a visual consumption dump by creating visual chaos due to the intense sharing of photos.

Keywords: Social media, Instagram, visual consumption, image bombardment, photo dump.
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ZGII.r l;iizylhn mevcut medya ortaminda, sosyal medya, 6nemli bir rol iistlenerek hem ana akim
bir bilgi kaynagi haline gelmis, hem de bireylerin hayatlarin1 organize ettikleri yeni bir
cevrimici iletisim platformu olmustur. Sosyal medya, insan etkilesiminin her yOniinii
etkileyerek, cevrimici ve g¢evrimdist diinyalar arasindaki sinirlart ortadan kaldirmaktadir.
Bununla birlikte, bireylerin tiiketim aligkanliklarindan inanglarina, davraniglarindan iletigim
bi¢cimlerine kadar bir¢ok alan1 6nemli 6l¢lide degistirmektedir. Medyanin yeni teknolojilerle
tetiklenen doniisiimii, kendimizi algilama seklimizi etkileme yolunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gere’e gore, bireyler artik medyay1 sadece tiiketen pasif izleyiciler olmaktan

¢ikmis, giderek artan oranda medya igerikleri de liretmeye baslamistir (Gere, 2018: 221).

Sosyal medya, artik bizi bir uyusukluk durumuna siiriiklemenin aksine, diin begendigimiz
seyleri ustalikla unutturan uygulamalara bizi yonlendirmektedir. Sosyal aglar1 kullanirken,
dikkat dagilmadan ve platform degistirmeden once yalnizca tiklama, dokunma ve siiriikleme
eylemleri gergeklestirmekteyiz. Cevrimigi hizmetlerin kullanimi, genellikle hizli bir sekilde
sonlanmakta ve bu siire¢, haftalar, giinler hatta saatler icinde gerceklesebilmektedir. Bu
durumda, s6z konusu hizmetin simgesi, yer imi veya sifresi hizla unutulmakta ve kullanicilar
bu platformlara dair baglarini hizla kaybetmektedir (Lovink, 2017: 47). Gere’in de ifade ettigi
gibi, bugiin, kiiresellesmis bilgi ve iletisim teknolojilerinin hem bireyleri birbirine bagladigi

hem de toplumsal yapilar1 parcalara ayirdig bir diinyada yasamaktayiz (2018: 230).

Kiiresel bir iletisim ag1 olarak 6ne c¢ikan sosyal medyada, iletisim biiyiik 6lciide gorsel
unsurlar iizerinden kurulmaktadir. Metinlerden daha dikkat ¢ekici olan gorsel igerikler, sosyal
medyada siklikla kullanilan multimedyalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel igerik ve
fotograf paylasimi ise sosyal medyada kurulan iletisimin temel unsuru haline gelmistir. Ayn
zamanda da kullanicilar1 birbirine baglayan bir ara¢ olmustur. Sosyal medyada kelimelerin
aksine, goriintiilerle birden fazla mesaj giiclii bir etkiyle, aninda iletilmektedir (Dolamore v.d.
2022: 170). Artik fotograf paylasimi, giiclii sosyal baglar kurmanin ve bunu siirdiirmenin bir
yolu olarak goriilmektedir (Boyd ve Ellison: 2007: 221). Bu yeni gorsel iletisim bicimi,
bireylerin duygularini, deneyimlerini ve diisiincelerini ifade etme ve paylasma firsati
sunmaktadir. Kullanicilar, zaman zaman ortaya ¢ikan trendlere katilarak da gorsel iceriklerini
ve fotograflarini paylagsmakta ve bu sayede daha genis kitleler tarafindan fark edilme firsati

elde etmektedir.

Sosyal medyada ortaya ¢ikan trendlere katilim, kullanicilarin profillerinin aldig1 etkilesimi

artirken ayn1 zamanda benzer ilgi alanlarina sahip kisilerle baglanti kurma imkani da
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sunmaktadir. Bu anlamda sosyal medya platformlarinda fotograf paylasimi yaparak etkilesim
kurma ve gorlinlir olma, kullanicilarin dijital varliklarimi gii¢lendirmelerini saglamak adina
onemli bir unsur haline gelmistir. Ancak, sosyal medyanin ortaya ¢ikisindan bu yana gecen
siirecte, bahsi gecen amaglarla yapilan fotograf paylasimlarinin miktar1 olduk¢a fazladir
(Omnicore, 2024; We Are Social, 2024). Bu say1 her gecen giin artmakta ve milyonlarca
fotograf arasinda goriiniir olmak zorlasmaktadir. Bu sebeple kullanicilar benzer igerikler
arasinda oOne ¢ikmak icin siirekli farkli trendleri deneyerek paylasim yapmaya devam

etmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Instagram’da artan fotograf paylasiminin, kullanicilar arasinda giderek
poplilerlesen “Photo Dump” trendiyle birlikte nasil bir ivme kazandigin1 ve bu trendin
dinamiklerini incelemektir. Photo Dump trendiyle birlikte, kullanicilar tek bir gonderide
birden fazla fotograf paylagsmakta ve bu durum, akistaki gorsel yogunlugu artirmaktadir. Tek
bir gonderide paylasilan fotograf sayisinin artmasi, fotograflarin teknik ve estetik acidan daha
az 0zenli se¢ilmesine neden olmaktadir. Bu dogrultuda, nitel arastirma yontemi olarak igerik
analizi kullanilarak, Instagram platformunda yayginlagsan ve yogun fotograf paylasimina yol
acan #photodump trendi, yiiksek takipgili, popliler Instagram hesaplarindan rastgele
ornekleme yoOntemiyle secilen gonderiler iizerinden incelenmistir. Calisma, bu trendin
platformda yarattigi gorsel kaotik ortami, segilen Instagram gonderileri tizerinden analiz

etmeyi hedeflemektedir.

Siireksiz Bir Sanal Evren Olarak Instagram
Instagram, 6 Ekim 2010°da Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan oncelikle Iphone

cithazlarda ve ardindan Android cihazlarda kullanima sunulan iicretsiz fotograf ve video
paylasim uygulamasidir. Uygulama, kullanicilarin anlik olarak fotograf ¢ekmesine,
diizenlemesine, yaymlamasina, diger kullanicilarin fotograflarini goriintiilemesine ve onlarla
etkilesime girmesine olanak tanimaktadir. Kullanicilarin fotograf, video, ses, metin gibi
multimedya igeriklerle yaratici, yenilik¢i ve kolayca iletisim kurmasini saglamadaki rolii,
Instagram’1 popiiler ve hizla biiyiiyen bir sosyal medya uygulamasi haline getirmistir (Rejeb

v.d. 2022: 1).

Uygulamanin kullanima sunulmasinin ardindan kullanici sayisi hizla artarak yalnizca bir hafta
icinde yiizbinden fazla kullaniciya ulagsmistir (Yang, 2021: 16). Gilinlimiizde ise Instagram’in
aylik aktif kullanici sayist 2 milyardir (McLachlan, 2023). Diinya capinda, internet iizerinde

gecirilen siire ortalama olarak 6 saat 41 dakikadir. Kullanicilarin, genellikle 7-8 saatlik uyku
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stiresi haricinde kalan zamanlarinda, sosyal medyada ge¢irdikleri siire ortalama olarak 2 saat

20 dakikay1 agmaktadir (We Are Social, 2024). Bu sayilar her gecen giin artmaktadir.

Instagram, fotograflarin, videolarin, metinlerin, yorumlarin, seslerin ve Kkisisel verilerin
cografi konumlariin yer aldig1 devasa bir veritabanidir (Leaver v.d. 2020). Lev Manovich’e
gore Instagram, milyonlarca kullanicisi tarafindan yiizlerce farkli sekilde kullanilmakta ve bu
sebeple “Instagram nedir?”” sorusuna verilecek tek bir cevap yetersiz kalmaktadir. Ancak bu
sorunun medya tarihi baglaminda soruldugunda, cevabin daha ulasilabilir oldugunu dile
getiren Manovich, Instagram i¢in 19. ve 20. yiizy1l boyunca var olan fotograf kiiltliriiniin
farkli unsurlarinin, basit bir platformda birlestigini ifade etmektedir (Manovich, 2017: 11).
Leaver vd.’ye (2020: 1) gore Instagram yalnizca fotograf paylasmak i¢in kullanilan bir
uygulamadan daha fazlasidir. Instagram, gorsel sosyal medya kiiltiirlerini anlamanin

anahtarini saglayan bir iletisim platformudur.

Ik olarak fotograf paylasim o6zelligiyle kullanima sunulan Instagram, daha sonra
kullanicilarina farkli igerikler iiretebilecegi ¢ok yonlii arayiizler sunmustur. Bu arayiizler
kullanict geri bildirimleriyle siirekli giincellenerek yenilenmekte ve kullanicilar i¢in kusursuz
bir sanal evren yaratilmaktadir. Her seyin gelip gecici oldugu bu kusursuz evren tasariminda
icerikler ve hatta platformun kendisi ¢ok hizli iiretilip, tiiketilmektedir. Icerikler, gorseller ve
videolar hizla tretilip, tiiketildikten sonra unutulmakta veya yerini yenilerine birakmaktadir.
Bu hizli tiretim ve tiiketim dongiist, iceriklerin degersizlesmesine, siirekli yenilik arayisina ve

gorsel tiikketimi artmasina yol agmaktadir.

Baudrillard’a gore (2020: 15), bugiin ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin ve maddi mallarin
cogalmasiyla bicimlenen ve insan ekolojisinde kokli bir doniisiim yaratan olaganiistii bir
tilketim ve bolluk gercekligi mevcuttur. Artik insanlar, gegmiste oldugu gibi diger insanlarla
degil, daha ¢ok nesnelerle cevrili bir yasam siirmektedir. Baudrillard’in isaret ettigi nesnelerle
cevrili yasam ve tiiketim bollugu, Instagram’in gorsel diinyasinda net bir sekilde
gozlemlenebilmektedir. Instagram, kullanicilarin hayatlarini yalnizca anilarla degil, estetik ve
tiikketim odakli nesnelerle ifade etmelerine olanak taniyan bir platformdur. Insanlar artik diger
insanlarla olan iligkilerini degil, sahip olduklar1 ya da arzularini yansitan {riinleri, hizmetleri
ve deneyimleri gostererek kimliklerini olusturmakta ve bu da Baudrillard’in s6z ettigi
“nesnelerle cevrili bir yasam” anlayisim1 derinlestirmektedir. Tiiketim, artik giliniimiiz
insaninin temel yasamsal pratigi haline gelmis durumdadir. Tiiketim nesneleri, tiiketiciler i¢in
hizla degisen, gecici ve kisa Omiirlii hale gelirken, tiikketim aligkanliklar1 da giderek daha

gecici, yiizeysel ve doyumsuz bir nitelige biliriinmiistiir (Senemoglu, 2017: 70).
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Siirekli yeniyi arayan bu tiiketim kiiltiirii, bireylerin yasam tarzlarina derinlemesine niifuz
ederek, tiiketimi bir amac haline getirmektedir. Instagram 6zelinde incelendiginde, tiiketim
kiltiri, stirekli giincellenen arayiizlerin etkisiyle siireksiz bir evren tasariminin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Bu durum, kullanicilarin etkilesim bi¢imlerini ve sosyal
dinamiklerini derinlemesine etkileyen bir donilisimii tetiklemektedir. Siireksiz evren
tasarrminin temeli, kullanicilarm siirekli olarak tiiketim eylemine yonlendirilmesidir. Ote

yandan bu paradoksal durum, Instagram’in temelini olusturmaktadir.

Baudrillard’a (2020: 88) gore, tiiketim toplumu, bireylerin tiikketim aliskanliklarini 6grenmesi
ve toplumsal normlar ¢ergevesinde tiiketime aliskanlik kazandirilmasiyla karakterize edilen
bir yapidir. Instagram gibi sosyal medya platformlari, bu siireci hizlandirarak kullanicilarin
siirekli yeni igeriklerle karsilagsmalarin1 saglar. Boylece, kullanicilar yalnizca tiiketmekle

kalmayip, ayn1 zamanda tiiketim kiiltiiriiniin dinamiklerine de derinlemesine entegre olurlar.

Instagram’a, Bauman’in (2020: 7) “akiskan yasam” ve “akigskan modernlik” kavramlariyla
tanimladigi, bireylerin davraniglarini aligkanliklara ve rutinlere doniistiirme firsati dahi
bulamadan hizla degisen modern toplumun bir yansimasi olarak bakilabilir. Bu toplum, uzun
siire bicimini veya rotasint koruyamadan degisim gecirir. Bu goriiste de oldugu gibi,
Instagram, kurulusundan bu yana gecen zaman diliminde bir¢ok kez yenilenerek degisime
ugramistir. Kullanicilar ‘siirekli yeni’ye alistirilmis ve sonsuz bir sanal evren algisi
yaratilmistir (Yenici, 2021: 88). Kullanic1 arayiiziiniin evrimine bakildiginda ilgi gekici
degisimler karsimiza ¢ikmaktadir. Renk kullaniminin az oldugu arayiiz tasariminda, tim
dikkat paylasilan gorsel igeriklerde toplanmaktadir. Instagram ilk acildiginda kullanicilari,
takip ettigi hesaplarin paylasimlarin1 gérebilecegi bir ana sayfaya yonlendirir. Uygulamanin
ilk zamanlarinda ana sayfada basit¢e, gonderiler yliklenme tarihi ve saatine gore siralanirken,
yenilenen arayiizlerde ise bu sayfalar kullanicilar i¢in 6n goriilemez ve oldukca kafa karistirici
bir hale gelmistir. Artik Instagram, kullanicilarin Onceki etkilesimlerini géz Oniinde
bulundurarak, yiiksek etkilesim alan gonderileri, kullandig1 algoritmayla ana sayfada 6n plana
cikarmaktadir. Bu yaklasim, kullanicilarin ilgi diizeyini yliksek tutma amacini tagimaktadir.
Zira siirekli ayni arayiizde benzer gonderileri goren kullanicilarin ilgi seviyesi zamanla
azalmaktadir. Bauman’a gore, akiskan modern toplumda yasam duragan kalamaz; ya siirekli
yenilenip degiserek modernlesmeli ya da yok olmalidir (2020: 10). Bu baglamda,
Instagram’in kullanicilarin ilgisini yiiksek seviyelerde tutmak i¢in ‘siirekli yeni’ igerikler
sunmas1 oldukga kritik bir stratejidir. Ancak unutulmamalidir ki, Instagram ve benzeri sosyal

medya platformlarindaki ‘yeni’, giincelligini ¢ok kisa bir siirede yitirmektedir.
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Bauman’m (2017: 12-13) 21. yy. modern toplumlari i¢in kullandig ifadesinde oldugu gibi,
artik her sey “yeni” ve “degisik” yollarla akiskanlasmaktadir. Bu toplumda “degismeyen tek
sey degisim, kesin olan tek sey ise belirsizliktir. Arttk modern olmak “sonu gelmeyen bir
gelisme siireci, ulasilabilecek bir nihai amacin ve hedefin olmamasi1” anlamina gelmektedir.
Bu durum sosyal aglarda oldukga etkileyici bir bigimde goriinmektedir. Yeni filtreler, yeni
fotograf tiirleri, yeni akimlar gibi bircok ‘yeni’ trend ortaya c¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan bu
yeniler siirekli olarak gilincellenmekte ve degismektedir. Bu, sonu gelmeyen bir gelisme
siirecidir.  Kullanicilar, stlireksiz evrendeki varligimi  bu yenilerle silirdiirmektedir.
Ulagabilecekleri nihai bir hedef yoktur. Gorilinlir olmak, kullanicilarin siireksiz evrendeki
varligint kanitlamanin en Onemli agamasidir. Degisim siirekli, evren siireksiz hale

gelmektedir.

Debord’un (2017: 38-122) gosteri toplumu iizerine yapti§i yorumlarla paralel olarak
bakildiginda, Instagram’da gercek diinya basit imgeler haline gelir ve bu imgeler, hipnotik bir
davranigin etkin motivasyon unsurlar1 olarak islev goriir. Burada gergek yasam olarak sunulan
sey, yalmizca daha gercek¢i bir bicimde yeniden sergilenen bir gosteridir. Debord’a gore,
cagdas toplum bir gosteri toplumudur ve bu durum genis Olciide kabul gOrmiistiir.
Instagram’da goriiniir olabilmek i¢in paylasimlar yapilmali ve bu paylasimlar siirekli olarak
giincellenen yeni trendlere uyum saglamalidir. Aksi takdirde, kullanicilar dikkat cekemeyecek
ve milyarlarca gonderi arasinda kaybolmaya mahkum olacaklardir. Bu nedenle siireksiz bir

yeni insas1, Instagram’in siirekliligini olusturan paradoksal bir gerceklige doniismektedir.

Kullanicilar, siirekli olarak yeni icerikler iireterek ve paylasarak hem platformun dinamik
yapisini siirdiirmekte hem de kendi dijital varliklarini giincel tutma cabasi igerisindedirler. Bu
stirekli yenilenme, Instagram’m popiiler kiiltiirdeki etkilesimini ve evrimini sekillendiren

onemli bir faktor haline gelmektedir.

Sosyal Medya Fotografi
Mobil cihazlarin yayginlagmasi ve sosyal medyanin ana akim iletisim araci haline gelmesi,

bireyleri her an ve her yerde bu cihazlar1 kullanarak deneyimlerini paylagsmaya ve siireksiz
sosyal medya evreninde goriiniir kalmaya yonelmektedir (Baruah, 2012: 1). Giinlimiizde,
kullanicilar sosyal medya platformlart araciligiyla birbirleriyle etkilesimde bulunmak igin
sik¢a fotograf paylagimini tercih etmektedir (Kofoed ve Larsen, 2016: 1; Cho v.d. 2019: 377,
Amon v.d. 2020: 1). Kullanicilar, sadece anm1 yakalamakla kalmayip ayn1 zamanda estetik ve

Ozgiin bir bakis acisiyla fotograflarimi paylasma cabasina girmektedir (Kofoed ve Larsen,
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2016: 2; Jun, 2022: 3). Bu durum, gorsel ifadenin dnemini vurgulayarak, yeni ve yaratici

fotograf tiirlerinin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir.

Akilli telefonlar ve sosyal medyanin kullanicilara anlik olarak fotograf ¢ekme, paylasma ve
aninda etkilesim alma imkan1 sunmasi kisilerarasi iletisime yeni bir boyut kazandirmis, bunun
bir sonucu olarak gorseller iizerinden konusulan ve ¢ok hizli gilincellenen bir dil ortaya
cikmistir (Jun, 2022: 9). Bu iletisimin dili, sosyal medya fotograflar1 olmustur. Sosyal medya
fotograflari, hizli bir iiretim ve tiikketim siirecine sahiptir. Klasik fotograf¢ilik anlayisindan
ayrilarak sosyal medya platformlarinda 6ne ¢ikan bir estetik sunar. Akilli cep telefonlarinin ve
sosyal medya platformlarinin 6zelliklerine uygun olarak cekilen bu fotograflar, farkli kadraj
formatlarini (yatay, dik, kare) igerebilir ve gesitli eklentilerle (sticker, yazi, efekt, filtre vb.)
zenginlestirilebilir. Sosyal medya fotograflari, miikemmeliyet¢ilikten uzak (non-
perfectionist), dogal ve samimi bir estetigi benimser (Lobinger, 2016: 481, 482; Yenici, 2021:
98). Anlik ¢ekim ve paylasim siirecleri, kullanicilarin olaylari ve deneyimleri hizlica
paylasmalaria ve etkilesim almalarina olanak tanir. Akilli cep telefonlariyla yakalanan bu
anlik gorsel ifadeler, kullanicilarin kisisel tarzlarini zenginlestirmek ve yaraticiliklarini 6ne

cikarmak adina da 6nemli bir arag¢ haline gelmistir.

Sosyal Medyada Kisisel Sunum Kiiltiiri
21. yiizyilda internet ve sosyal medyanin gelismesi, bunlarin akilli telefonlara entegre

olmasiyla birlikte, diinya capinda c¢ok ¢esitli kiiltiirel 6zellikler sergileyen g¢evrimici sanal
topluluklar ortaya ¢ikmustir. Bu topluluklar, sosyal medya aracilifiyla popiilerlik kazanarak
goriiniir olmanin yiiceltiltigi bir kiiltiiriin olusumuna katki saglamistir. Goriiniir olmak,
poptiler kiiltiire dahil olmay1 gerektirir ve bu katilim, bireyin sosyal medya, dijital platformlar
ve medya araclart kullanarak aktif bir sekilde paylasimda bulunmasini igermektedir.
Glinlimiiziin iletisim ortaminda yeni medya ve sosyal medya platformlart biiyiik 6l¢iide
popiiler kiiltlirii tagimakta, doniistiirmekte veya yeniden iiretmektedir (Bahgecioglu, 2023:

435). Sosyal medya, popiiler kiiltiirii aktarma noktasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Popiiler kiiltiir kavrami, dogusundan itibaren medya ekosistemi ile siki bir etkilesim i¢inde
olmus ve bu iki alan arasinda paralel bir gelisim sergilemistir (Ercansungur ve Cetin, 2023:
596). Toplumsal dinamiklerin evrimiyle birlikte popiiler kiiltlir, medya araclar1 aracilifiyla
yayilarak genis kitlelere ulasma ve etkilesim kurma yetenegini arttirmistir. Giiniimiizde,
popiiler kiiltiirtin koksiizliigii, gecici dogast ve hizli degisimlere bagli olarak olusan
uslupsuzluk, ozellikle sosyal medya aracilifiyla genis kitleleri etkilemektedir; ancak bu

etkiler son derece hizli bir sekilde kaybolmaktadir (Kdseoglu, 1992: 150, akt. Bahgecioglu,
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2023: 433). Bu durum, Richard Sennett'in tanimladig: tiikketim kiiltiirliniin teatral niteligiyle de
paralellik gostermektedir. Sennet, bu kiiltiirin, yenilik ve degisime aligkin, sahiplenme
duygusundan yoksun bireylerin karakteristigini yansittigini belirtmektedir (2009, akt. Gezgin
& Kirik, 2018: 18). Bu teatral tiikketim faaliyetleri Instagram’da yapilan fotograf ve video gibi
icerik paylasimlarinda siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Hem popiiler kiiltiir hem de tiiketim
kiiltiirli, bireylerin kiiltiirel deneyimlerinin derinligini azaltarak, gecicilige ve ylizeysellige
mahk{m bir toplum yaratmaktadir. Siirekli yenilik arayisinda olan tiiketiciler, kisisel sunum
stratejileri gelistirerek tiiketim siireclerine daha aktif bir sekilde dahil olmaktadir. Bu durum,
bireylerin tiiketim pratiklerini sadece liriin edinme eylemi olarak degil, ayn1 zamanda sosyal
kimliklerini ve toplumsal statiilerini ifade etme bi¢imi olarak da gormek gerektigini ortaya
koymaktadir. Tiiketim, bu baglamda, bireylerin kendilerini toplumsal arenada
konumlandirmalarina olanak taniyan dinamik bir siire¢ haline gelmektedir. Kullanicilari
stirekli olarak tiiketmeye tesvik eden popiiler kiiltiir, daima yeniyi yaratmak zorundadir.
Bulundugumuz ¢agda, tiikketim biiyiik dl¢iide gosterise dayali bir bigimde gerceklesmektedir
(Gezgin & Kirik, 2018: 15). Siirekli yeniler i¢inde goriiniir olmak ise kisisel sunum kiiltiiriiyle

mumkin olmaktadir.

Alabay’a (2011: 2) gore, sosyal aglar, bireylerin birbirleriyle tanismasini, bilgi aligverisinde
bulunmasini saglayan basit sanal platformlarin 6tesine ge¢mistir. Glinlimiizde sosyal aglar,
isletmelerin markalarini, imajlarin1 ve satis gelirlerini artirmak i¢in dikkate aldigi 6nemli
platformlar haline gelmistir. Bu doniisiim, sosyal medyanin yalnizca bireysel etkilesimler i¢in
degil, aynt zamanda ticari stratejilerin gelistirilmesinde de kritik bir rol oynadigim
gostermektedir. Artik sosyal aglardaki her bir kullanici, bir meta olarak kabul edilmekte ve
ekonomik bir degere doniismektedir. Debord’un da ifade ettigi gibi, goriilen diinya artik
metanin diinyasidir (2017: 42).” Kisisel sunum kiiltiirii, esasen kapitalizmin bir gerekliligi
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda bireyler, sosyal medya platformlarinda kendilerini
ifade etme bi¢imlerini ve sanal diinyadaki varliklarini glincel tutma stratejilerini stirekli olarak

degisen diizene uyum saglayacak sekilde adapte etmek durumundadairlar.

Han’a (2020: 28) gore, sosyal aglar her bireyi kendi kendisinin reklam nesnesi haline
getirirken, tiim unsurlar sergi degeri iizerinden degerlendirilmektedir. Bu baglamda, asir
teshir, nesnelerin tiim mahremiyetini ortadan kaldirarak onlar1 hizla tiiketilmeye uygun
metalar haline getirmektedir. Kapitalist ekonomi, her seyi sergilenmeye mecbur
birakmaktadir. Kullanicilar, sanal diinyadaki gegici ve akigkan bir ortam i¢inde varliklarini

siirdlirebilmek adina, kendilerini estetikle biitiinlestirilmis fotograflar, kisa videolar ve

135



Yenici e Instagram’1 Gorsel Tiiketim Copliigiine
Doéniistiiren Trend: Photo Dump

hikayeler araciligiyla goriiniir kilmakta ve bu imajlar yoluyla stirekli etkilesimde

bulunmaktadir.

“Yasamin her bir ve¢hesinden kopmus olan imajlar, bu yasamin birligini yeniden
kurmanin artitk miimkiin olmadig1 ortak bir akista kaynasir. Kismi olarak goz
Ontline alinan gerceklik, ayr1 bir sahte-diinya olarak, salt seyrin nesnesi olarak,

kendi genel birliginde sergilenir” (Debord, 2017: 34).

Yukaridaki ifadeyle baglantili olarak, sosyal medya kullanicilarinin her biri, bu platformlarda
performans 6znesi olarak hareket etmektedir (Han, 2020: 70). Sosyal medyada yaratilan bu
gosteri ortami tartigilmaz ve erisilmez devasa bir olumluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
ortam, ger¢ek duygularin ve deneyimlerin yerini, ¢ogunlukla onaylanma ve begeni
kazanmaya yonelik sahnelenmis bir mutluluk ve basari imajiyla doldurur. Bu nedenle sosyal
medyada “g0riiniir olan sey iyidir, iyi olan sey goriiniir” (Debord, 2017: 37) diislincesi 6n
plana ¢ikmaktadir. Kullanicilar giinliik hayatin her aninda goriiniir olmak i¢in g¢abalarlar.
Onceden gériinmez olan bireylerin mahremiyeti ve i¢sel yasami artik ifsa edilmesi gereken bir
noktadadir. Kullanicilar sosyal medyada kendine sunulan harikalar karsiliginda 6denmesi
gereken bir bedel olarak, mahremiyet hakkindan vazge¢mektedirler. Artik fiziksel, sosyal ve
ruhsal c¢iplaklik, giiniin gerekliligi haline gelmistir. Bu durum, o6zellikle Instagram’da
paylasilan fotograflarda oldukga belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bireyler giiniin her
saatinde fotograf paylasarak goriiniir olma cabasi i¢ine girmekte ve kisisel yasamlarinin 6zel
detaylarini agik etmekten mutlu olmaktadir (Bauman, 2020: 35, 43). Bunun bir sonucu olarak,
sosyal medyada igerik bollugu meydana gelmekte ve bu mecralar, gorsel anlamda bir tiiketim

¢copliigline dontismektedir.

Kullanicilarin sosyal medyada goriiniir olmak amaciyla siirekli filtreler ve yaratict diizenleme
araglartyla fotograf cekme ve paylasma ¢abasi, zaman iginde Onemli bir bilgi akist
olustururken, ayn1 zamanda gorsel karmasa ve bilgi yiiklenmesiyle sonuglanmaktadir. Bu
durum, kullanicilarin dikkatini ¢ekmeyi amaclayan igerikler arasinda rekabeti artirarak,

popiiler kiiltiirin hizla evrilen dinamiklerini yansitmaktadir.

Sanal Ekosistemde Goriintii Bombardimani
Son yiizyilin getirdigi yenilikler ve gelismelerle birlikte, medya tiiketimi artik pasif ve tek

yonlii olmaktan c¢ikarak, igerik iireten, tiiketen ve etkilesim kuran aktif kullanicilara
devredilmistir. Yeni medya, tiiketicilerin aktif bir sekilde iiretici konumuna gectikleri bir

iletisim sistemini ortaya c¢ikarmistir. Artik iletisim kaynagi alici, alici da kaynak konumuna
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gecebilmektedir (Kirik, 2017: 235). Bu yeni medyanin etkilesimli yapisinin bir sonucudur.
Yeni medyayla birlikte iletigim siireci, kullanic1 odakli bir hal almis ve artik kullanicilar,
se¢im yapma, karar verme, arama yapma, yapilandirma, yorum yapma, konusma ve yazma
konularinda kontrol sahibi olmustur. Bununla birlikte kendi igeriklerini tireten kullanicilar
iletisimin merkezine ge¢mistir. Kullanicilar, sadece tiiketici olduklar1 konumdan ayrilarak
tireten tiiketicilere (prosumer) doniigmiislerdir. Bauman’a (2020: 99) gore toplumumuz bir

tiikketim toplumudur ve bu toplum sadece {irtinlerin tiretilip tiiketildigi bir toplum degildir.

“Nasil ki atalarimizin toplumu, kurulus asamasindaki modern toplum, endiistriyel
cagin toplumu, bir ‘Ureticiler’ toplumu ise, ayni derin ve temel anlamda bizim

toplumumuzda bir ‘tiiketim toplumu’dur” (Bauman, 2020: 99).

Bugiin, s6z konusu “tiiketim toplumu” modeli, sosyal medyanin etkisiyle en gii¢lii donemini
yasamaktadir. Sosyal medya platformlar, iiretken tiiketicilerin en yogun sekilde bulundugu
alanlar haline gelmistir. Igerik olusturmanin ve genis kitlelere ulastirmanin kolaylastigi bu
medya ortaminda, iletisim daha demokratik bir yap1 kazanmistir. Yeni medyanin sundugu
imkanlarla birlikte, bilgi iiretimi ve dagitiminin sinirlar1 kalkmis, bu durum da biiylik veri
copliiklerinin olugmasina uygun bir zemin hazirlamistir (Yenici, 2021: 126). Artik kullanicilar
giin igerisinde milyonlarca icerikle kars1 karsiya kalmaya baslamistir. Istatistiklere gore,
fotograf makinelerine kiyasla akilli telefonlarla daha fazla fotograf ¢ekilmektedir (Gazzaley
ve Rosen, 2019: 134). Bu nedenle, c¢evrimici ortamda karsilagtigimiz verilerin biiylik bir
kismini fotograflar olusturmaktadir. Kullanicilarin karsisina birbiri ardina gelen fotograflar

ise, onlar1 “daimi bir oburluga” zorlamaktadir (Han, 2020: 44).

Akilli telefon kullanim verilerine gore, diinya capinda 5,75 milyar kisi cep telefonu
kullanmakta ve bu sayi, diinya niifusunun %70,3’line karsilik gelmektedir. Son 12 ayda, bu
sayiya kiiresel 6l¢ekte 119 milyon yeni kullanici eklenmistir. Kullanicilarin %96,2’sinin akilli
telefonlar1 araciligiyla internete erigim sagladigi; 16 yas tstii akilli telefon kullanicilarinin ise
%356,9’unun paylagimlarini akilli telefon iizerinden, %43,1’inin ise bilgisayar araciligiyla
gerceklestirdigi goriilmektedir. Sosyal medya kullanict sayist diinya genelinde 5,22 milyara
yiikselmis ve bu, diinya niifusunun %63,8'ine denk gelmektedir. Gegtigimiz yi1l boyunca
sosyal medyaya 256 milyon yeni kullanic1 katilmistir; bu artig, her saniyede ortalama 8,1 yeni
kullanicinin platformlara dahil oldugunu gostermektedir (Data Reportal, 2024). Ayrica, aktif
sosyal medya kullanicilarinin %16,7°si Instagram’t en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya
platformu olarak belirtmektedir (We Are Social, 2024). Instagram’da aylik 2 milyar, giinlik
ise 66 milyon aktif kullanict bulunmaktadir ve platformda her giin yaklasik 1,3 milyar
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fotograf paylasilmaktadir. Bu durum, her dakika yaklasik 900 bin fotografin paylasildigi
anlamina gelmektedir. Kullanicilarin neredeyse yarisi, platformda bulunan 200 milyondan
fazla isletme hesabini aligveris amaciyla kullandiklarini belirtmektedir (Aslam, 2024). Bu
baglamda degerlendirildiginde, ekonomist Victor Lebow’un Ikinci Diinya Savasi1 sonrasinda

yaptig1 yorum, dikkat ¢ekici bir 6ngorii olarak karsimiza ¢ikmaktadir:

“Son derece tliretken olan ekonomimiz, tiikketimi yasam bi¢cimimiz haline
getirmemizi, mal satin almay1 ve kullanmayi ritiiellere dontistiirmemizi, ruhsal
tatminimizi, ego tatminimizi tilketimde aramamizi talep ediyor. Giderek artan bir
oranda tiiketilen, yakilan, eskiyen, yenilenen ve atilan seylere ihtiyacimiz var”

(Lebow, 1955 akt. Fisher, 2002: 167).

Akallr telefonlar, internet ve sosyal medyanin bir araya gelisi, icerik liretimini ve tiiketimini
hizlandirmis ve iletisim siirecini siireksiz hale getirmistir. Anlik olarak iiretilen icerikler anlik
olarak tiiketilmeye baslamistir. Akilli telefon kameralarinin yazilim ve donanim olarak
kullanic1 taleplerine gore stirekli gelistirilmesi fotograf iiretimini de hi¢ olmadigr kadar
artirmistir. Bu durum Bauman’in (2020: 111) miikemmellige yonelik kalici diirtiileri olan
“tliketici toplumu” modeline benzetilebilir. Bauman’a gore tiliketici toplumunda, asirilik,
abarti, bolluk ve miisriflik hakimdir. Burada bir seylerin gelistirilmesinden ziyade, sayica

artmasi daha onemlidir.

Fotograflar, kullanicilarin uzun ciimlelerle anlatamayacagi karmasik fikirlerin tek bir
goriintiiyle aktarilmasini saglayan hizli bir iletisim aracidir (Yenici, 2021: 139). Bu nedenle
de sosyal aglarda siklikla kullanilmaktadir. Fotografin sosyal aglarda siklikla kullanilan bir
medium olmasi, onun niteligi agisindan da tartisma konusu yaratmaktadir. Artan fotograf
iretimi sosyal aglarin akisinda asir1 bilgi yiikiine neden olmakta ayn1 zamanda da bu ortamlar1

gorsel tiiketim ¢opliiklerine doniistiirmektedir (Yenici, 2021: 50).

Instagram ve Photo Dump Trendi
Sosyal medya, kullanicilarin fikirlerini, diistincelerini ve bilgilerini sanal aglar ve topluluklar

araciligiyla paylasmay1 kolaylastirmakta, kisisel bilgiler, belgeler, videolar ve fotograflar gibi
bircok igerigin hizli olarak aktarimini saglamaktadir. Fotograf paylasimi yapmak en popiiler
cevrimigi sosyal medya etkinliklerinden biridir ve gorsel igerikler aracilifiyla iletisim kurmak
bireylerin yeni normali haline gelmistir. Gorsel odakli bir sosyal medya platformu olan

Instagram, kullanicilarin iletisimi i¢in 6nemli bir mecradir (Jun, 2022: 9).
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Sosyal medyada her giin milyonlarca fotograf paylagilmaktadir. Fotograf paylasimi yapmak,
kullanicilarin duygularini, diisiincelerini ve yasantilarini ifade etmek icin son derece etkili bir
eylemdir. Fotograf paylasimi, bireylerin kendilerini gosterme, hikayelerini anlatma ve diger
kullanicilarla etkilesimde bulunma konusunda Onemli bir rol oynamaktadir. Fotograf
paylagimlar1 araciligiyla kullanicilar, arkadaslariyla, aileleriyle ve diger sosyal ¢evreleriyle
baglantt kurabilir, gilinliik yasamlarin1 paylasabilir ve ortak ilgi alanlar1 etrafinda

toplanabilmektedir.

Sosyal medya platformlarinda kurulan iletisimi ve etkilesimi siirdiirmek, ayn1 zamanda da
kullanicilarin ilgi diizeyini st seviyelerde tutmak i¢in zaman zaman cesitli trendler ortaya
cikmaktadir. Sosyal medya trendleri, farkli sosyal aglarda belirli zaman araliginda popiiler
olan durumlar ve konulardir. Bir diger ifadeyle, genis kitlelerin dikkatini ¢eken ve sosyal
medya platformlarinda hizla yayilan gegici igerik tiirlerini ifade eder (Asur v.d. 2011: 434).
Trendler, giincel olaylarla ve popiiler kiiltiirle iliskilendirilebilir ve bu nedenle etkilesim
yaratma ve popiilerlik kazanma potansiyeli yiiksektir. Bu trendler fotograf, mem, kisa video
ve meydan okuma (challenge) gibi ¢esitli formatlarda ortaya ¢ikarak goriiniirliigi, farkindalig
ve etkilesimi artirmaktadir. Sosyal medya trendleri, kullanicilarin aktif olmasii saglama,
icerik iiretimini tesvik etme ve topluluklar arasi etkilesim kurmayi amaclayan stratejik bir
iletisim yontemidir. Trendlerin basarisi, igerigin kullanicilar arasinda paylasilabilir, eglenceli
ve ilgi ¢ekici olmasina dayanmaktadir. Trendler, dijital iletisim ortaminda dinamik bir role
sahiptir. Basarili bir sekilde kullanildiginda bireylerin sosyal medyadaki varliklarimi

giiclendirmelerini saglamaktadir.

Son yillarda ortaya ¢ikan trendlerden biri de “Photo Dump”tir. Bu trend, kullanicilarin
cektikleri fotograflar1 ve topladiklar: gesitli gorselleri paylasmalarini ifade etmektedir. Photo
Dump, 4 veya daha fazla fotograf veya videodan olugan bir albiimiin Instagram’da
yayinlanmasidir (Adobe, 2023). Genellikle kullanicilarin giinlik yasamlarindan, 6zel
anilarindan veya ilging gorsel iceriklerden olusan bir koleksiyonu paylasma amaci

tasimaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Kapsam
Bu aragtirmanin amaci, Instagram'da popiilerlesen “photo dump” trendinin platformda

yarattig1 gorsel kirliligi incelemek ve bu trendin Instagram’in estetik yapisini nasil etkiledigini
ortaya koymaktir. Calisma, Instagram’in bir gorsel tiiketim ¢Opliigline donlisme riskini

degerlendirmeyi hedeflemektedir. Kapsam olarak, arastirma sadece Instagram platformundaki
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“photo dump” iceriklerine odaklanmakta olup, diger sosyal medya platformlar: ve farkli igerik

tiirleri bu arastirma disinda birakilmistir.

Evren ve Orneklem
Aragtirmanin evreni, Instagram platformunda “photo dump” etiketi veya bu icerige uyan

gonderileri paylasan tiim kullanicilart kapsamaktadir. Orneklem, bu evrenden rastgele
secilmis takipei sayist yiiksek ve goriintirliigii fazla olan Instagram hesaplariin “photo dump”
gonderilerini icermektedir. Bu orneklem, trendin gorsel kirlilik yaratma diizeyini ve platform

tizerindeki estetik etkilerini incelemek tizere ¢esitlilik gosterecek sekilde secilmistir.

Arastirmanin Yontemi
Bu arastirma, Instagram’daki “photo dump” trendinin gorsel kirlilige yol agma bigimini

anlamak amaciyla nitel bir yontemle icerik analizi yapilarak gergeklestirilmistir. Segilen
gonderiler; gonderinin icerigi, teknik, estetik uyum ve gorsel yogunluk Kriterleriyle
incelenmistir. Ayrica, gonderilerin aciklama metinleri ve etiketleri de dikkate alinmistir. Elde
edilen bulgular, bu trendin Instagram platformunu nasil bir gorsel tiiketim ¢Opliigline

doniistiirdiigiinii ortaya koymayi amacglamaktadir.
Gonderinin icerigi; kullanilan metin ve hashtag’lerin etkinligini,

Teknik; fotograflarin netlik, ¢oziiniirlik ve genel gorsel kalitesiyle birlikte, kullanilan

filtrelerin ve diger diizenleme yontemlerinin etkinligini,

Estetik uyum; gonderilerdeki fotograflarin birbirleriyle olan uyumu ve olusturdugu
biitlinliigii,

Gorsel yogunluk; gonderilerdeki fotograf sayisini icermektedir.

Gorsel 1 Emma Chamberlain isimli Kullanicinin Photo Dump Paylagimi.

(https://www.instagram.com/p/CV3RHCFP8GB/?img_index=1)
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Gonderinin Icerigi | “a little dumpie” agiklamast ile paylasilmus

Teknik Genel olarak yakin plan kullanilmis

Estetik Uyum Karmasik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 9 fotograf

Emma Chamberlain isimli kullanicinin 04.11.2021 tarihli 1.8 milyon begeniye sahip photo
dump etiketiyle yaptigr paylasimi (Gorsel 1) incelendiginde gonderide art arda 9 fotograf
oldugu goriilmektedir. Bunlar arasinda sirasiyla; yakin plan bardakta kahve, aynadan selfie,
yakin plan kedi, yakin plan salata, ¢ok cesitli takilarin oldugu bir stand, araba caminda yazan
bir yazi, poset i¢cindeki sebzeler, ocak iistiindeki yemek ve ardindan yine yakin plan bir kedi
fotografi bulunmaktadir. Fotograflarda belli bir kompoziyon bulunmamakla birlikte, renk ve
tema uyumu da yoktur. Bu fotograflarda igerikler genellikle diizenlenmemis, 6zel olarak
derlenmemis ve milkkemmel olma amaci tasimamaktadir (Adobe, 2023). Fotograflarin igerigi,
sosyal medyanin hizla tiiketilen, gegici ve yanlik paylasimlarina dayanan dogasina da uygun
bir sekilde, 6zenli bir sunumdan ziyade dogallig1 ve samimiyeti 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
nedenle Photo Dump trendinde non-perfectionist (mitkemmelliyet¢i olmayan) bir estetigin

benimsedigini sdylemek miimkiindiir.

e microsoft @ - Follow

13,329 likes 13,329 likes

microsoft Photo dump of the pure joy from our microsoft Photo dump of the pure joy from our
"Black Panther: Wakanda Forever" screenings. We “Black Panther: Wakanda Forever” screenings. We
love when shared moments, like a movie with love when shared moments, like a movie with
family and friends, can also inspire the next family and friends, can also inspire the next
generation of dreamers and innovators. generation of dreamers and innovators,

Thank you to everyone in Los Angeles, CA, Detroit, Thank you to everyone in Los Angeles, CA, Detroit,
MI, Raleigh, NC, Newark, NJ and Waterloo, IA MI, Raleigh, NC, Newark, NJ and Waterloo, IA

who came out to enjoy the film with us who came out to enjoy the film with us

Gorsel 2 Microsoft Resmi Hesabinin Photo Dump Paylagimi
(https://www.instagram.com/microsoft/p/CISRNS217Rr/?img_index=1)
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Gonderinin Icerigi | Metin icinde “photo dump” yazisiyla paylasilmus

Teknik Genel olarak genis ac1 ve flas kullanilmis

Estetik Uyum Karmagik ama uyumlu gorsel 6geler, biitiinliik var

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Photo Dump trendi, bir tiir hikaye anlatimi1 bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Standart,
diizenlenmis ¢oklu Instagram gonderilerinin aksine, bu trend 6zensiz, samimi ve gercek bir
his vermeyi amaglamaktadir (Gorsel 2). Fotograflar, kusursuzluk arayisindan ziyade, anlik ve
dogal anlar1 yakalamay1 hedefler. Bu trend, bireylerin yani sira bir¢ok marka tarafindan da
benimsenmistir. Ornegin, Microsoft 2022°de gergeklestirdigi Black Panther: Wakanda
Forever filminin gosterimlerinden derledigi fotograflarla Photo Dump trendini kullanmistir
(Gorsel 2). Yukaridaki gorselde Microsoft’'un 2022°de gergeklestirdigi Black Panther:
Wakanda Forever filminin gosterimlerinden derledigi fotograflar yer almaktadir (Gorsel 2).
Art arda 10 fotograf bulunan bu gonderide 12.825 begeni bulunmaktadir. Fotograflarda,
sinema salonundaki izleyicilerin farkli alanlarda, standarttan uzak, minimal ¢aba harcanmis ve
samimi kareleri tercih edilmistir (MacFarlane, 2023). Fotograflarda belirgin bir kompozisyon
olmamakla birlikte, renk ve tema acisindan flag kullanimi ve karanlik ortam unsurlari,
fotograflarin bir biitlinliik olusturmasina yardimci olmustur. Photo Dump trendi, milkemmel
filtrelerle asir1 diizenlenmis fotograflardan ziyade, daha 6zgiin ve dogal goriintiiler araciligiyla

baglant1 kurmay1 ve samimiyet yaratmay1 amaglamaktadir (Demeku, 2023).

Gorsel 3 Gigi Hadid’in Photo Dump Paylagimi

(https://www.instagram.com/p/CRzNH1nnm7e/?img_index=2)
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Gonderinin Icerigi | “past month dump” agiklamasiyla paylasilmis

Teknik Yakin plan, genis agi, iist ag1 ve siyah beyaz kullanilmis

Estetik Uyum Karmasik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Gigi Hadid isimli kullanicinin 26.07.2021 tarihli 4.2 milyon begeniye sahip photo dump
paylasimi (Gorsel 3) incelendiginde gonderide art arda 10 fotograf oldugu goriilmektedir. Bu
fotograflar sirastyla; yan yana duran iki kisi, iist agidan ¢ekilmis bir ayakkabi, dilimlenmis
pastalarin yer aldig1 bir masa, siyah beyaz siliiet seklinde goriinen iki insan, dnde duran iki
sandalye ve arka planda dag manzarasi, evin Onilindeki bir insan, elinde pasta tutan ve
viicudunun yaris1 goriinen bir insan, yakin plan bebek elleri ve son olarak yine yakin plan
karmasik bir yemek fotografidir. Fotograflarda belli bir kompoziyon bulunmamakla birlikte,
renk ve tema uyumu da yoktur. Photo Dump’imn igerdigi fotograflar, bir giin batimi, aynadan
¢ekilmig bir selfie, bir kahve fincani, yemek tabagi, daginik bir ¢alisma masasi gibi her sey
olabilir (Gorsel 3). Kullanicilar, bir giin, bir hafta ya da bir ay boyunca ¢ekmis oldugu
fotograflar1 galerilerinden secerek yayimlamaktadir. Bu bir tiir slayt gosterisidir. Photo Dump,
gorsellerin milkemmeliyet¢i bir bicimde diizenlenmesinin yerine gergcek ve anlik anlarin
yansitildigl, samimi ve 6zensiz bir estetikle daha kisisel bir deneyim sunmaktadir. Bu tiir
paylasimlar, izleyiciye, kullanicilarin daha insani yonlerini gdsterme firsati tanirken, ayni
zamanda sosyal medya platformlarinda daha dogal ve Ozgiin bir baglanti kurulmasini
saglamaktadir. Ozenle secilmis fotograflar olmasma ragmen, siradan ve samimi havay
bozmadan paylasilmaktadir. Esasinda bu durum Instagram’in ilk yillarindaki dogal ve 6zensiz

gonderileri de hatirlatmaktadir.
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kevin &
Follow

Gorsel 4 Kevin Systrom Tarafindan 2010 Yilinda Instagram’da Paylasilan ilk Fotograf
(https://www.softimpact.net/articles/blogs/214/the-first-photo-ever-uploaded-to-instagram/en)
Instagram’in ilk yillarinda oldugu gibi, evcil hayvanlarin samimi anlarmin yakalandigi
fotograflar veya hizla cekilen, yar1 bulanik goriintiiler giinlimiizde de dikkate deger bir hale
gelmigtir (Gorsel 4). Photo Dump paylasimlarinda, birden fazla ve birbiriyle alakasiz
fotografin yer almasi, karmasik ve kaotik bir goriinlim olusturur. Bu nedenle, dump (¢opliik)
kelimesinin kullanilmasi yerinde bir tercihtir; zira bu paylasimlar, ¢cok sayida diizenlenmemis

gorselin dogrudan yiiklenmesiyle, eski Facebook albiimlerini andiran bir estetik sunmaktadir.

Paylagilan fotograflar, gercek hayatin kasvetli, kaotik ve karmasik ruhuna benzersiz bir
sekilde uyum saglamaktadir. Bu durum, gergekligi bir anlamda fetislestirerek, izleyicilere
siradan anlarin degerini yeniden diislinme firsati sunmaktadir. Photo Dump trendi, sosyal
medya kullanicilarinin bireysel deneyimlerini ve duygusal hallerini sergilemelerine olanak

tanirken, ayn1 zamanda estetik anlayislarin1 da sorgulatmaktadir.
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Gorsel 5 Kylie Jenner’in Photo Dump Paylasimi

(https://www.instagram.com/kyliejenner/p/CMO0cJJznbQm/?img_index=6)

Gonderinin Icerigi | “photo dump part 2 agiklamasiyla paylasilmig

Teknik Yakin plan, genis ag1 ve list a¢1 kullanilmig

Estetik Uyum Karmasgik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Kylie Jenner isimli kullanicinin 25.03.2021 tarihli 7.1 milyon begeniye sahip photo dump
paylasimi (Gorsel 5) incelendiginde gonderide art arda 9 fotograf oldugu goriilmektedir. Bu
fotograflar sirasiyla; list acidan ¢ekilmis bir ayakkab1 ve fotograf makinesi, aynadan ¢ekilmis
bir selfie, havuz basinda ve sezlong iizerinde duran kopekler, poz veremeden yakalanmis bir
cocuk, basinin yarist gériinmeyen oturmus bir insan, spor salonunda ¢ekilmis bir kare, yine
aynadan c¢ekilmis bir selfie, manzaraya kars1 arkas1 doniik duran bir ¢ocuk ve gozleri kapali
poz veren li¢ bikinili kadin fotografidir. Birbiri ardina gelen fotograflarda fotograflarda belli
bir kompoziyon bulunmamakla birlikte, renk ve tema uyumu da yoktur. Bu durum karmasik
ve diizensiz bir gorsel dil yaratmaktadir. Photo dump paylasimlarinda kullanicilar genellikle
kendi hayatlarina dair bir bakis agis1 sunmaktadir (Gorsel 5). Bu trend, kullanicilarin
Instagram’da daha Once goriilmeyen samimi anlarmi paylagsma egiliminde oldugunu
gostermektedir. Fotograf paylasimlari 6nceden benimsenen estetik normlardan uzaklasarak
yapilmaktadir (Adobe, 2023). Bu 6zgiin paylasimlar, fotograflarin sadece gorsel estetikten
ibaret olmadigini, ayn1 zamanda bireylerin kendilerini ve yasamlarini daha kisisel ve samimi
bir sekilde ifade etmelerini sagladigin1 da ortaya koymaktadir. Photo Dump trendi, sosyal
medyanin geleneksel estetik anlayisini sorgulayan ve daha 6zgiin, gercekci bir gorsel kiiltiir
olusturan bir hareket olarak degerlendirilebilir.
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Kullanicilar, gdnderilerini bu trendin dinamikleri dogrultusunda diizenleyerek, benzersiz bir
varlik sergileme cabasina icine girmektedir. Bu siirecte, daha once dikkat edilen estetik
normlardan ziyade, spontane ve siradan anlar1 yakalamaya yonelik bir yaklagim
benimsenmektedir. Bu trend, fotograf¢ilifin temel prensiplerini sorgulatarak, kullanicilarin
kendi kimliklerini yaratmalarina ve sosyal medya platformlarinda daha samimi bir iletisim

kurmalarina olanak tanimaktadir.

Hashtag kullanimi, Photo Dump trendinin genis kitlelere ulagsmasinda oOnemli bir rol
oynamaktadir. Ornegin, Instagram’da #photodump hashtag’i ile paylasilmis 4.7 milyon
gonderi bulunmaktadir (Instagram, 2024). Bu hashtag, Photo Dump paylasimlarinin kolayca
kesfedilmesini saglamakta ve kullanicilarin trendin pargast olduklarini géstermelerine olanak
tanimaktadir. Ancak yapilan incelemelerde, kullanicilarin hashtag kullanmadan da Photo
Dump trendine yonelik paylasimlar yaptigi gozlemlenmistir. Bu durum, trendin yalnizca
belirli etiketlere bagli kalmadan da yayginlastigini ve sosyal medya kullanicilarinin artik daha
spontane ve Ozglirce igerik iiretmeye yoneldigini gostermektedir. 2024 yili Agustos ayi
itibartyla Instagram, c¢oklu gonderi smirmmi 10 fotograftan 20 fotografa ¢ikararak,
kullanicilarin daha fazla icerik paylasmasina olanak tanimistir. Kullanicilar, anilarin1 daha
fazla gorselle aktararak, paylasimlarini zenginlestirmekte ve daha karmasik bir gorsel dil
olusturmaktadirlar. Bu degisiklik, Photo Dump trendine yonelik paylasimlarin siirekli olarak
dikkat cekici bir sekilde artmasina katkida bulunmaktadir. Sonug olarak, Instagram’daki bu
artis, Photo Dump trendinin yalmizca kisisel bir ifade bi¢imi olmanin &tesine gecerek,

platformu adeta bir gorsel tiiketim ¢opliigline dontistiirdiigiinii agikca ortaya koymaktadir.

Sonuc¢
Son yiizyillda medya tiiketimi, pasif izleyicilikten aktif igerik iireticiligine dogru biiyiik bir

doniisiim gegirmistir. Bu degisim, dijital diinyanin sundugu olanaklarla sekillenmis ve sosyal
medya platformlari, kullanicilarin yalnizca igerik tiiketmesinin Stesinde, ayni zamanda igerik
tiretmesi ve etkilesimde bulunmasi icin bir ara¢ haline gelmistir. Instagram gibi gorsel odakli
platformlar, bireylerin kendilerini ifade etmeleri, duygularin1 ve deneyimlerini paylagsmalari
icin gii¢lii bir mecra yaratmis; bu platformlar, fotograf ve video gibi gorsel igeriklerin hizla

tiretildigi, paylasildig ve tiiketildigi alanlar olarak gorsel bir kiiltiiriin temelini atmugtir.

Sosyal medya platformlari, yalnizca bir bilgi kaynagi olmanin 6tesinde, bireylerin kendilerini
ifade etme bicimlerini koklii bir sekilde doniistiiren ozglirlestirici bir etkiye sahiptir. Bu
platformlar, kullanicilara farkli ve yaratici iceriklerle dijital evrenlerini insa etme firsati

sunarken, toplumsal normlar1 ve iletisim bigimlerini de yeniden sekillendirmektedir. Sosyal
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medyanin popiilerligi, akilli telefonlar ve kablosuz ag teknolojilerinin hizla yayilmasi,
insanlarin diislincelerini ve kisisel deneyimlerini siirekli olarak paylasma egilimlerini
giiclendirmistir. Kiiresel Olgekte iletisim imkani sunan bu platformlar, bireylerin anlik
duygularini, diistincelerini ve gilinlilk yasamlarini gorsel igerikler aracilifiyla paylagsmalarini

saglayan dinamik bir alan yaratmaktadir.

Sosyal medya, kullanicilarin estetik ve yaratici bi¢imlerde kendilerini ifade etmelerini saglasa
da, hizla degisen trendler igeriklerin degerini azaltmakta ve kullanicilar1 gorsel tiikketimin bir
parcasi haline getirmektedir. Bu durum, gorsel anlamda bir karmasa yaratmakta ve sosyal
medya platformlarinin ticari stratejiler ve popiiler kiiltiir dinamikleriyle sekillenen bir tiiketim
alanina donlismesine neden olmaktadir. Sosyal medya platformlari, gorsel igeriklerin hizli
iretimi, tiikketimi ve etkilesimiyle sekillenen bir dijital tiiketim kiiltiirlinlin en O6nemli

araglarindan biri haline gelmektedir.

Fotograf, gorsel bir dil araciligiyla varolusu belgeleyen ve goriiniir olmay1 saglayan énemli
bir aragtir. Ozellikle Instagram gibi platformlarda, fotograf araciligiyla bireyler, yasamlarini,
anilarini ve ilging igeriklerini paylasarak genis kitlelere ulasabilmektedir. Bununla birlikte,
sosyal medya platformlarinda popiilerlesen trendler, goriiniirliik ve etkilesim yaratma araci
olarak énemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle “Photo Dump” gibi trendler, gorsellerin sik¢a
bir arada paylasildig1 ve estetikten ¢ok anlik iletisime odaklanan igeriklerin 6ne ¢iktig1 bir
ortam yaratmigtir. Bu tiir paylasgimlar, samimi bir bag kurma amaci giiderken dijital

etkilesimle birlikte, goriiniirliik ve tiiketim kiiltiirtinii de pekistirmektedir.

Bu calismada Instagram platformu {izerinde yer alan photo dump paylasimlari arasindan
rastgele orneklem yoluyla secilen gonderiler, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi
yapilarak incelenmistir. Incelenen dort farkli kullaniciya ait, giindelik yasamdan siradan anlari
yansitan toplam 39 fotografin, spontane, dogal, samimi, ¢abasiz ve miikemmelliyetci olmayan
bir estetik anlayisiyla ¢ekildigi ve paylasildigr gozlemlenmistir. Instagram platformu tizerinde
sadece #photodump hashtag’i ile paylasilmis yaklasik 5 milyon gonderi bulunmaktadir.
Gonderilerin her biri, birbirinden bagimsiz igeriklerde olan 10-20 fotograftan olusmakta ve bu
nedenle platform tizerinde gorsel bir kaos yaganmaktadir. Ayrica yapilan incelemelerde photo
dump hashtag’i olmadan da bu yaklagimla paylasilmis olan binlerce gonderi oldugu

gorilmiistiir.

Sonug olarak, Instagram, gorsel tiiketimin hizla arttig1 ve igeriklerin siirekli yenilendigi bir

alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gorsel tiiketimin bu denli hizlanmasi, Baudrillard’in
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“tiiketim toplumu” anlayisin1 yeniden glindeme getirmektedir. Instagram, bireylerin sadece
kendilerini ifade etmeleri i¢in bir ara¢ degil, ayn1 zamanda kapitalist tiiketim kiiltiirliniin hizla
evrildigi ve bireylerin igerik ireticileri haline geldigi bir mecra olmustur. Bu dinamikler,
Instagram’1 bir yandan estetik bir ifadenin alani olarak tamimlarken, diger yandan gorsel

tiiketim ¢Opliigline doniismesine neden olmaktadir.
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