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Girisimcilik Egitiminin ve Dijital Pazarlama Okuryazarh@inin
Girisimcilik Egilimi Uzerine EtKkisi:
Universite Ogrencilerine Dair Bir Saha Arastirmasi

Emine Nihan Cici Karaboga
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Ozet

Teknolojik degisim siireci ile isletmeler pazarlama faaliyetlerini de dijital diinyaya adapte
etmislerdir. Bu durumun bir ¢iktisi olarak dijital pazarlama kavrami ortaya ¢ikmistir. Girisimcilik
kavraminin da dijital eksene adapte olmastyla girisimcilerin dijital pazarlama yetkinliklerinin
onemi artmstir. Universitelerde girisimci yetistirme yolunda miifredata eklenen girisimcilik
egitiminin dijital pazarlama bilgisi ile harmanlanmasinin dgrencilerin girisimcilik egilimine
etkileri bu aragtirmanin temel amacini olusturmaktadir. Aragtirma degiskenler arasindaki
nedensel baglarin kesfedilmesi ve agiklanmasini amaglayan arastirma tiirlerinden agiklayici bir
aragtirmadir. Kavramlarm birbiri arasindaki etkisini degerlendirmek amaciyla nicel aragtirma
yontemlerinden anket tercih edilmistir. Bu anket olusturulurken birinci bolimde 6rneklemin
demografik projeksiyonunu belirlemeye yonelik demografik sorular sorulmustur. ikinci boliimde
girisimcilik egitiminin etkisini degerlendirmek iizere Balaban ve Ozdemir’in 2008’deki
aragtirmasindan gelistirilen 10 ifade, li¢lincii boliimde dijital pazarlama okur yazarligiin etkisini
incelemek adina ise Moorthy ve Sahid’in 2021°de yaptiklari arastirmada yer alan 30 ifade yer
almaktadir. Dijital pazarlama ve girisimcilik dersini alan boliim 6grencilerine odaklanildig: igin
yargisal drnekleme metodu tercih edilmistir. Arastirmanin ilk asamasinda demografik sorulara
yonelik analizler yapilmistir. Sonrasinda model ile olusturulan hipotezler SPSS 18 programu ile
analiz edilmistir. Bu sonuglara gore dijital pazarlama okuryazarhiginin girisimcilik egilimi
iizerinde giiclii, pozitif ve anlamli bir etkisi olsa da bazi dijital pazarlama okuryazarlig
boyutlarma iligkin bir etkisinin olmadig1 tespit edilmistir. Bu aragtirma, 6zellikle girisimci ve
yenilikei bir kurum olmak isteyen iiniversitelerin verdikleri girisimcilik egitimlerinin yaninda
dijital pazarlama egitimlerinin, dgrencileri girisimcilige yonlendirme agisindan farkli beceri ve
yetkinliklerin etkisini 6l¢gmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Girisimcilik davranisi, dijital pazarlama okuryazarlig, girisimcilik egitimi,
iniversite 6grencileri.

JEL Kodu: M31, L26
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The Effect of Entrepreneurship Education and Digital Marketing
Literacy on Entrepreneurial Tendency:

A Field Study on University Students

Abstract

In the context of technological change, businesses have adapted their marketing activities to the
digital realm. This evolution has given rise to the concept of digital marketing. The integration
of entrepreneurship into the digital landscape has led to an increased emphasis on the
competencies of entrepreneurs in the field of digital marketing. The primary objective of this
research endeavor is to examine the repercussions of integrating entrepreneurship education,
incorporated within the existing curriculum, with digital marketing expertise on the
entrepreneurial inclination of students. The research adopts an explanatory approach, a type of
research that seeks to identify and elucidate the causal relationships between variables. To assess
the interplay between these concepts, a quantitative research method was employed, utilizing a
questionnaire. The questionnaire was meticulously designed to elicit pertinent information, with
demographic questions appended to the initial section to facilitate the determination of the
demographic composition of the sample. The second section of the questionnaire comprises ten
statements developed from research conducted by Balaban and Ozdemir in 2008, the objective
of which was to evaluate the effect of entrepreneurship education. The third and final section of
the questionnaire contains thirty statements developed from research conducted by Moorthy and
Sahid in 2021, the objective of which was to examine the effect of digital marketing literacy.
Given the focus on students enrolled in the digital marketing and entrepreneurship course, the
judgmental sampling method was employed. In the initial phase of the research, demographic
inquiries were analyzed. Subsequently, the hypotheses created with the model were analyzed
with SPSS 18 software. The findings of this analysis indicated that, while digital marketing
literacy exerts a substantial, positive and significant influence on entrepreneurial tendency, its
impact is absent in certain dimensions of digital marketing literacy. The overarching objective of
this research endeavor is to ascertain the impact of diverse competencies and skills on the
propensity of students to pursue entrepreneurial endeavors, with a particular focus on digital
marketing training.

Keywords: Entrepreneurial behavior, digital marketing literacy, entrepreneurship education,
university students.
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Giris

Piyasalarin kiiresellesmesi ve teknik ve teknolojinin hizla gelismesi sonucunda yeni
dinamik is modellerinin ortaya ¢ikmasi, is diinyasmin faaliyet gosterdigi ortami
tamamen degistirerek son derece degisken, yiiksek rekabetci ve belirsiz hale getirmistir.
Bu yeni is gercekligi sirketler icin ciddi zorluklar yaratmaktadir. Hayatta kalabilmek ve
yiiksek ekonomik sonuglar ve rekabet giicii elde edebilmek i¢in, kalkinma
stratejilerinin tamamen yeniden yapilandirilmasi ve faaliyetlerinin dijitallestirilmesi
gerekmektedir. Dijital teknolojiler ve yarattiklari firsatlar, is diinyasmin ana itici
giicleridir ve kuruluslarin yonetimindeki her bir iglevsel alanda farkli is faaliyetlerini
gergeklestirmek igin geleneksel yontemleri, yaklagimlar ve araglari kademeli olarak

degistirmektedir (Veleva & Tsvetanova, 2020, s.1).

Isletmeler, dijital doniisiim siireci 6ncesinde son yillarda birkag kere evrim gegiren
¢evrimdist reklam ve tanitim yontemleri ile yari hedefli bir kitleye ulagmaya ¢alisan
geleneksel pazarlama ydntemlerini kullaniyordu. Teknoloji degisimi sonrasinda ise
geleneksel pazarlama yontemlerine ek olarak dijital pazarlama yontemlerini de
pazarlama portfoylerine eklemeye bagladilar. Dijital pazarlama tanimlanmak istenirse
cep telefonlari, goriintiilii reklamcilik ve Google ve Facebook reklamlar1 gibi diger
dijital ortamlar da dahil olmak iizere internette bulunan dijital teknolojileri kullanarak
sirketlerin iiriin veya hizmetlerinin reklamini yapma siireci olarak tanimlanabilir

(Panda & Mishra, 2022, s.1).

Isletmelerin rekabet kosullari hem artan arz hem de tiiketicilerin pazarlama ve
reklamecilik ile ilgili fikir, hedef ve yontemlerine dair kazandigi biling nedeniyle ¢ok
artmistir. Bu nedenle pazar igerisinde pazarlama okuryazarligi olan hem girisimcilerin
hem de calisanlarin 6nemi artmaktadir. Pazarlama okuryazarlig: tiikketicinin pazarlama
faaliyetlerini analiz etme ve elestirme yetenegini hedeflemektedir. Ozellikle dijital
eksene kayan pazarlama faaliyetleri ile tiiketicilerin bilincine, yapilan faaliyetlere
iliskin aksiyon alma hizi ve de yéntemlere dair gesitlilikler artmugstir. Ozellikle
tiiketicilerin biiyiik ¢ogunlugunun dijital ortamdaki pazarlama verileri tizerinde ayni
diizeyde yetenek, farkindalik ve kontrole sahip olmamasi gibi sebepler dijital
pazarlama ekseninde pazarlama okuryazarliginin 6nemini arttirmaktadir (Al Khazraje,

2024, s.254; Macdonald & Uncles, 2007; Mardiatmi & Pinem, 2021).
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Dijital pazarlama okuryazarlik diizeyi bilgisi, bir bireyin dijital pazarlama alanindaki
anlayisini ve uzmanligini ifade etmekte ve bu alan igin hayati 6nem tasiyan ilkeleri,
stratejileri ve araglari kapsamaktadir. Bu okuryazarlik seviyesi yalnizca dijital
pazarlama faaliyetlerine etkin katilim igin gerekli olmakla kalmaz, ayni zamanda
etkisini ¢esitli sektorlere yayar (Moorthy & Sahid, 2022; Fharaz, Kusnadi & Rachmina,
2022; Permana, Asral, Kodratila & Putra, 2023; Ozsan, 2023).

Dijital pazarlama okuryazarligimin éneminin artmasinin dogrudan pazarlamanin dijital
mecradaki agirhiginin artist ile bir iliskisi bulunmaktadir. Geleneksel pazarlama
faaliyetlerinden siyrilarak dijital sahada daha fazla algisi artan tiiketici i¢in pazarin
kayan agirligia dogru faaliyetlerini arttiran bir isletme yonelimi bulunmaktadir. Bu
nedenle tiiketicinin anlagilmasinin bir yolu da dijital mecradaki hareketleri iyi analiz
etmekten gegmektedir. Bu nedenle girisimcilik basaris1 ile dijital pazarlama

okuryazarliginin iliskisi teorisyenlerin ilgisini ¢geken bir konu olmustur.

Girisimciler, ekonomik sistem dongiisii icerisinde hizlandiricilar  olarak
tanimlanmaktadir. Bu nedenle girisimcilik egilimi yiiksek olan iilkelerin
ekonomilerinde de makro diizeyde girisimcilerin etkilerinin bulundugu tespit
edilmistir. Ulkeler bu nedenle egitim kanallar1 ya da girisimcilik destek ofisleri yoluyla
girisimcilik egitiminin verilmesi ve bu yolla girisimciligin desteklenmesi ile yakindan
ilgilenmektedir. Bunun nedeni girisimei ruhu ve kiltiiriiniin olusmasinin ilkeler igin
uluslararasi arenada ve ekonomik baglamda biiyiik 6nem tasimasidir (Balaban &

Ozdemir, 2008).

Girisimcilik egilimi ve girisimcilik egitimi arasindaki iliski literatiirde pek ¢ok
¢aligsmada incelenmistir. Bunun nedeni de olusturulmak istenen bu kiiltiiriin altyapisin
saglayacak faktorlerin belirlenmesi ve iilke kaynaklarmin bu yonde harcanmasinin
saglanmasidir. Yapilan pek cok calisma incelendiginde goriilmistiir ki girisimeilik
egilimi {izerinde Ozellikle tniversitelerde verilen girisimcilik egitiminin etkisi
bulunmaktadir. Bu etki baz alinarak, verilen dijital pazarlama egitiminin de etkisinin
incelenmesinin yerinde olacagi kanisina varilmig ve bu arastirmanin temel sorularindan
biri haline gelmistir. Ozellikle dijital doniisiimle birlikte sanal mecrada daha da
hareketlenen girisimcilik faaliyetlerinde, is kurma asamasindan sonra pazarlama
faaliyetlerinin etkinligi on plana c¢ikmaktadir. Bunun nedeni, dijital mecrada

goriiniirliigiin artmasinin is ortaklarinin ¢ogalmasi, pazarda yer edinme ve tiiketicinin
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giivenini kazanma gibi avantajlar saglamasidir. Bu nedenle bu arastirmada girisimcilik
egitimine ek olarak dijital pazarlama yetkinligi kazanmanm girisimcilik egilimi

iizerindeki etkileri incelenmistir.
Kavramsal ve Kuramsal Cercgeve

Girisimcilik, Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri ¢er¢evesinde onem arz eden
kavramlardan biridir. Toplumlarin diinyay1 daha yasanabilir, dayanikli ve siirdiiriilebilir
bir gelecege kavusturmasi adina net kararlar almasi gerekmektedir. Tiim bu nedenler
degerlendirildiginde, girisimciligin doniisiimiin y6nlendirilmesi adina biiyiik dnem
tagidiginin alt1 ¢izilmektedir (Alfehaid, Omri & Altwaijri,2024, s.3). Giiniimiiz
teknolojik ¢caginda girisimcilik egilimi dijitale dogru kaymuistir.

Dijital girisimciligin ise ekosistemi yatirimcei, inovasyon ve girisimciden olusmaktadir.
Dijital girisimciligin gelisimi admna dijital sistemlerden beslenen tiim isletme
bilesenlerinin bilinmesi elzemdir (Eyel & Saglam, 2021, s.9). Bu nedenle girisimciligin
basarist adina dgrencilere dijital pazarlama okuryazarlig1 egitimlerinin verilmesi en
temel unsurlardan biri olarak goriilmektedir. Dijital pazarlama okuryazarligi ile
dijitallesme ve pazarlama kavramlarinin ve uygulama yetkinliklerinin derinlemesine
anlagilmasi; online platformlari yonetme becerisine, online verilerin analiz edilerek
aksiyonlarin gelistirilmesine ve bu sayede pazarlama stratejilerinin daha basarili bir
bi¢cimde tasarlanmasina olanak tanir (Jazuli, Lestari & Sudarmiatin, 2024; Othman,
Aaron, De Almeida & Sadq, 2021; Purnamawati & Yuniarta, 2021;). Ote yandan dijital
pazarlama okuryazarligimin online pazarlamada yenilik¢ilik ve yaraticiligi tesvik eden
bir yonii de vardir (Geissinger, Laurell & Sandstrém, 2020; Kurniawati, Idris &
Handayati, 2021).

Dijital pazarlama egitimlerinde &grencilerden genellikle yenilik¢i  fikirler
gelistirmeleri, dikkat ¢eken icerikler ve gorseller tasarlamalart ve farklilagtiric
pazarlama stratejileri ortaya koymalart beklenir. Boyle bir tasarimda verilen dijital
pazarlama okuryazarlifi egitimleri online pazarlama siirecleri ile ilgili konularda
problem ve zorluklara karsi ne kadar yaratici olacaklari ve neler gelistirebileceklerini
6lger. Bu okuryazarlik yalnizca dijital is piyasasinin ihtiyag¢larini karsilamakla kalmaz,
ayn1 zamanda 6grencilerin gelecekteki kariyer gelisimi ve girisimciligi igin giiglii bir

temel olusturur (Jazuli ve digerleri, 2024).
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Dijital pazarlama okuryazarligi, literatiirde ele alinan yeni kavramlardan biri olsa da
dijital okuryazarlik kavraminin pazarlama ekseninde degerlendirilmesi ile ¢alismalarda
yer aldigint goérmekteyiz. Bu gergevede 2020 yilinda Nuryani ve digerleri, yaptiklari
arastirmada dijital okuryazarlik ile dijital pazarlama okuryazarligini betimlemis ve bu
cercevede bir model Onerisi sunmuglardir. Calismamiza ilham veren bir arastirma
olarak Moorthy ve Sahid (2022)’in aragtirmasi ise dijital pazarlama okuryazarliginin
girisimcilik davranisi ilizerindeki etkilerini ele almistir. Arastirma, girisimei davranis
tizerindeki dijital pazarlama okuryazarliginin etkilerini inceleyerek oneminin altini
cizmistir. Jazuli ve digerleri 2024°te yaptiklari ¢alismada gbzlem, goriismeler ve
dokiimantasyon yoluyla 6grencilerden dijital pazarlama okuryazarligma dair veri
toplamigtir. Bu gozlem ve goriismelerin sonuglar, SMKN Ngraho Bojonegoro ve
SMKN Temayang Bojonegoro'da girisimcilikte dijital pazarlama okuryazarligini
O6grenmenin 0grencilerin ¢cevrimigi isletme anlayigina olumlu katkida bulunduguna dair
tespitleri olusturmaktadir. Umboh ve Aryanto (2023)’nun yaptiklari aragtirmada ise
KOBT’lerin dijital pazarlama okuryazarlig yetkinliklerinin is performansima etkileri
incelenmistir. Elde edilen arastirma sonuglar1 gdstermistir ki KOBI’ler icin dijital
pazarlama yetkinligi pazarlama performansi dolayisiyla is performansi izerinde dnemli

bir etkiye sahiptir.

Ogrencilerin girisimcilik ile ilgili yonelimlerini arttirmak ve teknik bilgi ve becerilerini
gelistirmek amaciyla {iniversite 6grencilerine verilen girigsimcilik egitimlerinin temel
¢iktist mezun Ogrencilerin girisimeilik ruhunu gelistirerek yenilik¢i is fikirlerini
piyasaya sunmalarini saglamaktir. Yenilik¢i bir is fikrinin basarili bir isletmeye
doniisebilmesi i¢in, girisimcilik, pazarlama, isletme iletigimi, yonetim, ekonomik
muhasebe, muhasebe finansi ve lojistik gibi ana baslhiklarda girisimci adaylarin
egitimler almasi gerekir (Jazuli ve digerleri, 2024; Putro, Putro, Rusmaniah, Mutiani,
Abbas, Jumriani & Ilhami, 2022). Bunlara ek olarak giinlimiiz satin alma davranislari
ve pazarlama g¢abalar1 incelendiginde dijital yetkinliklerin 6grencilere kazandirilmasi
6nem arz etmektedir. Bu baglamda, dijital pazarlama, veri raporlama, veri analizi ve
kurumsal kaynak planlamasi gibi dijital egitimlerin girisimcilik egitimlerini

desteklemesi gerekmektedir.

Gilinlimiizdeki dijital gelisim ve doniisiim goz 6niine alindiginda, isletmeler ve igletme

alt siireglerinden birisi olan pazarlama sosyo-teknik bir yapiya doniismektedir. Bu

217



sosyo-teknik yap1 dijital uygulama ve araglarin girisimcilik ve isletme yonetimi gibi
alanlara entegrasyonu ile daha belirgin bir bigimde ortaya ¢ikmaktadir. Sosyo-teknik
yapilar kendi iginde teknolojik ve sosyal sistemler olarak iki unsur barindirmaktadir.
Teknik unsurlar kisilerde teknolojik arag kullanma becerisi ve teknolojik yetkinliklerin
olmasmi gerekli kilarken, sosyal unsurlar, insanlar ile etkilesimde olmayi, gruplari
yonetebilmeyi dolayisiyla organizasyon yetkinliklerinin olmasimi gerekli kilmaktadir
(Kuru Cetin, 2012). Bu durum girisimcilik gibi sosyal bir olgunun dijital unsurlar ile
bezenmesini kaginilmaz kilmaktadir. Boylece sosyo-teknik sistem yaklagimi geregi,
girisimci olacak bireylere verilecek egitimlerin de kendi iginde hem sosyal becerileri
hem de teknik (dijital) becerileri saglamasi gerekmektedir. Bu nedenle, bu arastirmanin
temel dayanagini sosyo-teknik yaklasimdan hareketle, gelencksel girisimcilik egitimi
igerikleri ile dijital egitim igeriklerinin 6grencilerin girisimcilik yetkinlik ve basarilari

iizerindeki etkisi olusturmaktadir.
Yontem
Arastirmanin Deseni

Aragtirma, degiskenler arasindaki nedensel baglarin kesfedilmesi ve aciklanmasini
amaglayan aragtirma tilirlerinden olan agiklayict bir arastirmadir. Kavramlarin
birbirlerine olan etkilerini degerlendirmek amactyla nicel veri toplama tekniklerinden
biri sayilan anket tercih edilmistir. Elde edilen veriler SPSS 18 ve Amos 21 istatistik

paket programlari yoluyla yordanarak arastirma sonuglari elde edilmistir.
Veri Toplama Araglari

Anket olusturulurken birinci boliimde oOrneklemin demografik projeksiyonunu
belirlemeye yonelik demografik sorular sorulmustur. kinci béliimde girisimeilik
egitiminin etkisini degerlendirmeye yonelik olarak hazirlanan ankette Balaban ve
Ozdemir’in 2008 deki arastirmasia dayanarak gelistirilen 10 ifade, iiciincii boliimde
dijital pazarlama okur yazarliginin etkisini incelemek adina ise Moorthy ve Sahid
(2021)’in yaptiklari aragtirmada yer alan 30 ifade yer almaktadir. Olusturulan bu anket,
iiniversite 6grencilerinin olusturdugu bir evrende oOzellikle dijital pazarlama ve
girisimcilik egitimlerini ders havuzunda bulunduran béliimlerin 6grencileri tercih
edilmek istendiginden yargisal ornekleme metodu ile belirlenmis ve Ogrencilere

uygulanmuistir.
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Arastirma Hipotezleri

Tiim bu kavramsal g¢erceve ve degiskenlerin iliskileri degerlendirilerek arastirmanin

hipotezleri asagidaki gibi kurulmustur;

H1: Dijital okuryazarligin girisimcilik egilimi {izerinde pozitif ve anlamli bir etkisi

vardir.

Hla: Dijital okuryazarlik boyutlarindan dijital girisimcilige katilim egiliminin

girisimcilik egilimi izerinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.

Hl1b: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan temel dijital pazarlama bilgisinin

girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.

Hlc: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan dijital girisimeilik bilgisinin girisimcilik

egilimi iizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.

H1d: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan dijital pazarlama uygulama bilgisinin

girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlaml bir etkisi vardir.

Hle: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan temel sosyal medya kullanim bilgisinin

girisimcilik egilimi tizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.
Bulgular

Aragtirma Konya ve Ankara’da bulunan tiniversitelerdeki yonetim bilisim sistemleri
boliimii 6grencileri iizerinde yapilmistir. Bunun nedeni bu bdliimlerin ders havuzunda
hem girisimcilik hem de dijital pazarlama derslerinin bulunmasidir. Bu kapsamda
aragtirmaya 307 tUniversite Ogrencisi katilmistir. Toplam 6grenci sayisinin %54'0
erkeklerden, %46's1 kadinlardan olugmaktadir. Katilimcilarin %67'sinin 1. derece
akrabalar1 arasinda girisimei bulunmazken, %33"l girisimci bir yakina sahiptir. Yakin
cevrelerinde girisimcilerin olmasi 6grencilerin girisimcilige yonelik adim atmalarinda

kalkinma hedefleri ¢ergevesinde 6nemli bir unsurdur. Eger 6nlerinde rol model olacak

ornekler var ise dgrenciler girisimcilige daha yakin durma egiliminde olmaktadir.

Anket uygulanan kitleden elde edilen veriler 1s51¢1inda Dijital Okuryazarlik Olgeginin
(DPO) “yapisal gecerliligini” test etmek amaciyla faktdr analizi uygulanmistir.
Toplanan verilerin faktor analizine uygunlugu éncelikle KMO Orneklem yeterliligi ve

Bartlett Kiiresellik Testi ile analiz edilmistir. Buna gére KMO:0,923>0,60 ve
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p:0,000<0,05 oldugu igin, toplanan verilerin bu dlgekteki degisimlerinin agiklamada

kullanilabilecegi ve drneklemin de yeterli diizeyde oldugu sdylenebilir.

Tablo 1. Dijital Okuryazarlik Yapisal Gegerlilik

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) | 0,923
Orneklem Yeterliligi
Bartlett Testi X2:5702,883 df:435 p:0,000

Tablo 2. Dijital Okuryazarlik Faktor Analizi

Dijital Pazarlama Okuryazarhgi

. Faktorler/ Faktor Yiikleri
Faktor Isimleri Maddeler

1 2 3 4 5

DP13 0,479

DP14 0,391

DP12 0,383

DP15 0,360

DP5 0,695

DP6 0,688

DP8 0,608

DP9 0,555

DP7 0,552

DP10 0,518

DP4 0,460

DP19 -0,895

DP18 -0,810

DP20 -0,715

DP16 -0,638

DP17 -0,614

DP21 -0,480

DP30 -0,461

DPI11 -0,438

DP25 0,811

DP27 0,771

DP26 0,760

DP24 0,634
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DP28 0,629

DP29 0,549

DP23 0,546

DP22 0,411

DP3 0,830

DP2 0,784

DP1 0,774
Ozdeger>1 12,222 | 2,220 1,941 1,308 1,124
Aciklanan Varyans (%) 0,407 | 0,0740 | 0,0647 | 0,0436 | 0,374
Kiimiilatif Agiklanan Varyans 0,627

Faktor analizi sonucunda 6zdegeri 1’den biiyiik 5 farkli boyut elde edilmistir. Bu

boyutlarin faktor yiikleri 0,360-0,895 arasinda degismektedir. Bu faktorlerin DPO

kavramindaki degisimlerin toplamda %62,7’sini agiklayabildigi tespit edilmistir. Her
bir boyutun tek tek katkilar1 ise sirasiyla %0,40,7; %0,7,4; %6,4; %4,36 ve %3,74

olarak tespit edilmistir.

Olgegin giivenilirlik sonuclar1 Tablo 3’te dzetlenmistir.

Tablo 3. Dijital Okuryazarlik Giivenilirlik Sonuglar1

Cronbach's
Alpa Katsayilari

Dijital Girisimcilige
Katiim Egilimi

Temel Dijital
Pazarlama Bilgisi

Dijital Girigimcilik
Bilgisi

Dijital Pazarlama
Uygulama Bilgisi

TemelSosyal Medya
Kullanim Bilgisi

0,866 (4madde)

0,851 (7 Madde)

0,874 (8 Madde)

0,890 (8 Madde)

0,777 (3 Madde)

Gvenilirlik katsayilari >0,70 oldugu igin boyutlar i¢i tutarliiklarin glivenilir diizeyde oldugu séylenebilir.

Tablo 4. Regresyon Sonuglari

Model

a. Bagimli Degislken:
Girigimeilik Egilimi

1(Sabit Katsayi)
DG_Katim Egilimi
Temel DP Bilgisi
DG _Bilgisi
DFP_Uygulama Bilgisi
Temel SMK_Bilgisi

Standardize
Edilmemis
Katszayilar
B
1,535
-0,022
0,236
0,233
0,075
0,040

Katzayilar(a)
Satndarsize
Katzayilar
Std. Hata Beta t p anlamlslik
0,161 9.306 0,000
0,054 -0,031 0,411 0,681
0,052 0314 4,927 0,000
0,059 0,293 4283 0,000
0,050 0,100 1.494 0,136
0,033 0,066 1.131 0,259
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Kurulan ¢oklu regresyon modelinin genel olarak anlamliligi hakkinda bilgi veren
ANOVA tablosuna gore p:0,000<0,05 oldugu i¢in modelin genel olarak anlamli oldugu
sonucuna varilmistir. Yani Girisimcilik Egiliminin Dijital Pazarlama Okuryazarlig: alt
boyutlar degiskenleri ile agiklanmasi istatistiksel olarak anlamlidir. Regresyon modeli
genel olarak anlamli olmasina ragmen modeli olusturan bagimsiz katsayilarin tek tek
anlamliliklar1 incelendiginde p anlamlilik degerleri 0,05'ten kiicilk olan "Sabit
Katsay1", "Temel Dijital Pazarlama Bilgisi" ve "Dijital Girisimcilik Bilgisi"
degiskenleri anlamli iken "Dijital Girisimcilige Katilim Egilimi", "Dijital Pazarlama
Uygulama Bilgisi" ve "Temel Sosyal Medya Kullanimi" degiskenlerinin anlamsiz

ciktig1 goriilmektedir.

Tablo 5. Hipotez Sonuglart

Hipotez p
H1 Dijital okury.azarlllg.m girisimcilik egilimi iizerinde pozitif 0.000 | Kabul
ve anlamli bir etkisi vardir
Dijital okuryazarlik boyutlarindan dijital girisimcilige
Hla katilim egiliminin girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve 0,681 Red

anlamli bir etkisi vardir

Dijital okuryazarlik boyutlarindan temel dijital pazarlama
Hlb bilgisi girisimcilik egilimi lizerinde pozitif ve anlamli bir 0,000 | Kabul
etkisi vardir

Dijital okuryazarlik boyutlarindan dijital girisimcilik
Hlc bilgisi girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlamli bir 0,000 | Kabul
etkisi vardur.

Dijital okuryazarlik boyutlarindan dijital pazarlama
Hl1d uygulama bilgisinin girisimcilik egilimi iizerinde pozitif 0,136 | Red
ve anlamli bir etkisi vardir

Dijital okuryazarlik boyutlarindan temel sosyal medya
Hle kullanim bilgisinin girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve | 0,259 | Red
anlamli bir etkisi vardir

Tablo 5 hipotez sonuglarin1 gostermektedir. Buna gore, dijital okuryazarligin genel
olarak girisimcilik egilimi lizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi oldugu belirlenmistir.
Bu bulgu, dijital okuryazarligin, bireylerin girisimcilik yoniindeki egilimlerini
artirabilecegine isaret etmektedir. Ancak, dijital okuryazarlik alt boyutlar

incelendiginde, sonuglar farklilik géstermektedir.
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Hla: Dijital okuryazarlik boyutlarindan dijital girisimcilige katilim egiliminin
girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlaml bir etkisi bulunmamistir. Bu sonug,
girisimcilik egilimi ile dijital girisimcilige katilim arasinda dogrudan bir iligkinin

olmadigini gostermektedir.

Hl1b: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan temel dijital pazarlama bilgisinin
girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahiptir. Bu bulgu, dijital
pazarlama bilgisine sahip olmanin, bireylerin girisimcilik egilimlerini artirabilecegini
gostermektedir. Dijital pazarlamanin, modern girisimcilik faaliyetleri i¢in kritik oldugu
ve bu bilgiye sahip bireylerin daha yiiksek girisimcilik egilimi gosterdigi

anlagilmaktadir.

Hlc: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan dijital girisimcilik bilgisinin girisimcilik
egilimi lizerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahiptir. Bu sonug, girisimcilik konusunda
bilgi sahibi olmanin, bireylerin girisimcilik egilimlerini pozitif yonde etkiledigini
gostermektedir. Dijital girisimeilik bilgisi, bireylerin is kurma ve yonetme konusundaki

Ozgiivenlerini artirarak girisimcilik egilimlerini giiclendirebilir.

H1d: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan dijital pazarlama uygulama bilgisinin
girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahip bulunmamistir. Bu,
dijital pazarlama uygulama bilgisinin tek basina girisimcilik egilimini artirmada yeterli

olmadigint géstermektedir.

Hle: Dijital okuryazarlik boyutlarindan olan temel sosyal medya kullanim bilgisinin
girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlaml bir etkisi bulunmamistir. Bu sonug,
sosyal medya kullanim bilgisinin, girisimcilik egilimi tizerindeki etkisinin sinirli
oldugunu gostermektedir. Sosyal medya araglarini kullanabilmek, girisimcilik egilimi

icin tek basina bir motivasyon kaynagi olmayabilir.
Sonuc ve Oneriler

Girisimcilik bir iilkenin ekonomisi i¢in itici giiclerden birisi olarak goériilmektedir. Bu
nedenle girisimci sayisinin artmasi adina pek ¢ok ¢alisma yapilmaktadir. “Girisimcilik
dogustan midir yoksa sonradan kazanilan bir yetenek midir?”” sorusu halen tartisilirken
calismalarin pek ¢ogu girisimcilik egitiminin egilim {lizerindeki etkisini incelemistir.

Bunun bir ¢iktist olarak girigimcilik konusunda basarili bir ¢izgi gdsteren pek ¢ok
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iilkenin 6zellikle tiniversitelerinde girisimcilige dair verilen egitimler bilyiik 6nem arz

etmektedir.

Her ne kadar literatiirde girisimcilik egitiminin girisimcilik potansiyeli tizerindeki
etkisine dair ¢ok fazla ¢aligma olsa da dijital pazarlama okuryazarligini bu degiskenler
arasinda degerlendiren ¢aligma yeterince bulunmamaktadir. Ozellikle iiniversitelerde
bu yonde verilen egitimler iizerine yapilmis bir calisma yoktur. Bu alanda 6zel bir
egitim sistematigi olan boliimler arasinda secilmis olan yonetim bilisim sistemleri
bolimii ¢alismanin 6rneklem alanini olusturmaktadir. Bu boliimiin secilmis olmasinin
nedeni miifredatinda hem girigsimcilik hem de dijital pazarlama alaninda derslerin yer

almasidir.

Isletmelerin pek ¢ok siirecinin dijitallesmesi ve dijital ekonomi anlayiginin
yerlesmesiyle birlikte, dijital girisimcilik yalnizca girisimciligin bir alt boyutu
olmaktan ¢ikip ¢ok daha kapsamli bir alan héline gelmistir. Bu dontsiim dijital
pazarlama faaliyetlerinin de dnemini arttirmaktadir. Bu nedenle girisimci olmak isteyen
pek cok geng dijital pazarlama alaninda yetkinlik kazanmaya yonelmektedir (Boz &

Serinkan, 2022, s.104; Yilmaz, 2022, s.5).

Bu ¢ercevede olusturulan arastirma modeli ile Konya ve Ankara’da egitim vermekte
olan {iniversitelerin yonetim bilisim sistemleri bolimi 06grencilerine anket
uygulanmistir. Uygulanan anket sonrasi dijital okuryazarlik ve girisimcilik egitiminin
girisimcilik egilimi lizerindeki etkileri incelenmistir. Dijital pazarlama okuryazarlik
boyutlari olan dijital girisimcilige katilim egilimi, temel dijital pazarlama bilgisi, dijital
girisimcilik bilgisi, dijital pazarlama uygulama bilgisi ve temel sosyal medya kullanim
bilgisinin girisimcilik egilimi lizerindeki etkisi olusturulan hipotezlerle incelenmistir.
Bu hipotezlerden dijital okuryazarlik boyutlarindan olan dijital girisimcilige katilim
egiliminin girisimcilik egilimi {izerinde pozitif ve anlamli etkisinin degerlendirildigi
ret, temel dijital pazarlama bilgisinin girisimcilik egilimi iizerinde pozitif ve anlamli
etkisinin degerlendirildigi kabul, dijital girisimcilik bilgisinin girisimcilik egilimi
iizerinde pozitif ve anlaml etkisinin degerlendirildigi kabul, temel sosyal medya
kullanim bilgisinin girisimcilik egilimi {izerinde pozitif ve anlamli bir etkisinin
degerlendirildigi ve dijital pazarlama uygulama bilgisinin girisimcilik egilimi iizerinde

pozitif ve anlamli bir etkisinin degerlendirildigi reddedilmistir.
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Elde edilen sonuglar, girisimcilik egitimi alan 6grenciler agisindan dijital pazarlama
okuryazarlig1 ¢ergevesinde dijital pazarlama bilgisi ve dijital girisimcilik bilgisinin
girisimci olma iizerinde etkili oldugunu; buna karsilik, sosyal medya bilgisi ile dijital

pazarlama uygulama bilgisinin etkili olmadigini ortaya koymaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, sosyo-teknik teori yaklasimi da g6z Oniine
almdiginda o6zellikle start-up konumundaki yeni girisimlerin ve yeni mezun
girisimcilerin dijital girisimci olmaya ydnelik yenilik¢i islere yoneldikleri yapilan
arastirmalarda goriilmektedir. Sosyo-teknik yaklasim, isletmelerin yani girisimlerin
teknolojik temelli gelistigini ortaya koymaktadir. Bu nedenle &grencilere ve yeni
mezunlara verilecek olan girisimcilik egitimlerinde onlarin teknik becerilerini
gelistirecek olan teknolojik ve dijital egitimlerin de verilmesi yenilikgi ig fikirlerinin

daha etkin bir bigimde hayata gegmesine olanak tantyacaktir.

Alan yazina kazandirilacak yeni ¢aligmalarin girisimcilik egitimlerinin igeriklerine ve
uygulama odakli olup olmadigina egilmesi 6nemlidir. Girigsimeilik egitim igeriklerinde
dijital pazarlama ve benzeri teknik egitimlerin mevcudiyetine ve bu teknik egitimlerin
uygulama ve proje odakli olup olmamasina gore deneysel karsilagtirmalar yapilabilir.
Ote yandan yapilacak yeni ¢alismalarda nitel ve deneysel calismalar ile basarili dijital
girisimlerin ya da basarisiz girisimlerin sebeplerine inilmesi ve girisimci algilarinin

daha iyi betimlenmesi de dnemli sonuglar ortaya koyma potansiyeline sahiptir.
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