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Din sosyolojisi, disiplinin kurulusundan giiniimuze kadar din ve ekonomi iliskisini temel
arastirma alanlarindan biri olarak ele almistir. Katihm bankaciligl, sosyolojik
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perspektiften din ve ekonomi kurumlarinin bir temas noktasinda bulunmasiyla din
sosyolojisi disiplininde ¢alisilmasi dnemli olan bir kurumdur. Katihm bankaciliginin din
sosyolojisi agisindan 6nemli bir inceleme konusu olmasina ragmen katilim bankaciligina
yonelik ¢alismalarin yetersiz kaldigi gézlemlenmektedir. Bu ¢alismada, s6z konusu
gerekliliklerden yola gikarak katilim bankaciligina yonelik tutumlari 6lgmek igin gegerli
ve glivenilir bir dlgek gelistirmek amaglanmaktadir. Bu baglamda arastirmada, katihm
bankaciligl olgusunu tecriibe eden bireylerin tutumlarini anlamada ve agiklamada
gecerli ve givenilir bir 6lgek nasil gelistirilebilir? Katihm bankacihgl olgusunun farkh
boyutlari ve faktorleri nelerdir? seklindeki sorulara cevap aranmaktadir. Bu dogrultuda
arastirmada, katilim bankaciligina yénelik tutumlari 6lgen 6lgme araglari gelistirilmistir.
Arastirma sonucunda, “katilim bankacihigl din boyutu”, “katilim bankaciligl imaj
boyutu”, “katihm bankaciligi ekonomi boyutu” ve “katihm bankaciligi tercih boyutu”
olmak Uzere dort boyutlu, yiksek diizeyde givenilirlik ve gegerlilige sahip katilim
bankacilig 6lgcegi elde edilmistir. Agimlayici faktor analizi ile boyutlari kesfedilen dlgek,
dogrulayici faktér analizine tabi tutulmustur. Dogrulayici faktor analizi, katilim
bankaciligi 6lgeginin  uyum indeksleri ve esik degerleri agisindan belirlenen
parametrelere uygun oldugunu ortaya koymus, bu sayede o&lgegin alt boyutlarinin
gecerliligi ve glvenilirligi gliclt bir sekilde dogrulanmistir. Faktor analizleri neticesinde,
katilim bankacihgi 6lgeginin katihm bankaciligi ve din iliskisini ¢oziimleyebilecek yiiksek
dizeyde bir 6lgek oldugu anlasiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Din sosyolojisi, Din, Toplum, Ekonomi, Katihm bankacilig,
Gegerlilik, Guvenilirlik, Katilim bankacihgi 6lgegi.

A SCALE DEVELOPMENT STUDY ON THE PARTICIPATION BANKING
Abstract

Sociology of religion has addressed the relationship between religion and economy as
one of its main research areas since the establishment of the discipline. From a
sociological perspective, participation banking is an institution that is important to
study within the discipline of sociology of religion because it is located at the point of
contact between religion and economic institutions. Although it is an essential
institution to be studied within the discipline of sociology of religion, it is seen that
studies on participation banking are not sufficient. This research aims to develop a valid
and reliable scale to measure attitudes towards participation banking based on these
identified needs. Accordingly, it seeks to address the following questions: How can a
valid and reliable scale be designed to understand and explain individuals' attitudes
toward participation banking? What are the various dimensions and factors of the
participation banking phenomenon? In line with these objectives, measurement tools
for assessing attitudes toward participation banking were developed in the study. The
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research resulted in a four-dimensional scale for measuring attitudes toward
participation banking, comprising the dimensions of “participation banking religion,”

”ou

“participation banking image,” “participation banking economy,” and “participation
banking preference,” all demonstrating high reliability and validity. The participation
banking scale, whose dimensions were identified through exploratory factor analysis,
was further validated with confirmatory factor analysis. The analysis demonstrated
that the scale met the specified fit indices and threshold values, confirming its validity
and reliability. These findings establish the scale as a reliable and valid instrument for

examining the relationship between participation banking and religion.

Keywords: Sociology of religion, Religion, Society, Economy, Participation banking,
Validity, Reliability, Participation banking scale.

Giris

Din sosyolojisi disiplininde din fenomeni ile toplum etkilesimini ampirik agidan ¢alisma
egilimi giderek artmaktadir. Nitekim, din sosyolojisi dini deneysel agidan gézlemlenebilir
bir toplumsal olgu olarak ele alir ve din ve toplum iliskisini sosyolojik bir perspektife tabi
tutar (Dillon, 2003, s. 7). Bu sosyolojik egilim, dinin gozlemlenebilir bir toplumsal olgu
olarak ele alinmasinin ve din-toplum iliskilerinin bilimsel bir ¢cercevede incelenmesinin
Onemini vurgulamaktadir. Din sosyolojisi, dini ve toplumsal normlar arasindaki
etkilesimleri, 6zellikle de dini inanglarin ekonomik faaliyetlere nasil yansidigini arastirarak
dinin toplum igindeki rolinl anlamaya c¢alisir (Gunay, 1986, s. 109). Nitekim, dini
inanglarin bireylerin ekonomik davranislari izerindeki etkileri uzun siire sosyologlarin ilgi
odaginda olmustur. Max Weber, Karl Marx, Emile Durkheim gibi din sosyolojisinin kurucu
figlrlerinden her biri din ve ekonomi etkilesimini iceren sosyolojik kuramlar
gelistirmislerdir (Smelser & Swedberg, 2005, ss. 5-9). Klasik din sosyolojisi geleneginde
baslayan din ve ekonomi kurumlarinin karsihkli etkilesiminin problem edinilmesi, cagdas
din sosyoloji arastirmalarinda da her daim ilgi gérmustar.

Din sosyolojisi disiplininde din ve ekonomi kurumlarinin karsilikli etkilesimini iceren birgok
konu bulunmaktadir. McCleary ve Barro’ya (2006) gére din ve ekonomi iliskisi ve sorunu
lizerine yapilan arastirmalar, iki yaklasim (izerinden sekillenmektedir. ilk yaklasim, dini
bagimli bir degisken olarak kabul edip, ekonomik gelismelerin dini inanglar ve katilim
Uzerindeki etkilerini arastirirken; ikinci yaklasim, dini bagimsiz bir degisken olarak ele
alarak, dinin ¢alisma ahlaki, dirustliik, tasarruf aliskanliklari ve ekonomik performans
Uzerindeki etkilerini incelemektedir. Din ve ekonomi sorununa yonelik yapilan ampirik
calismalarin da bu iki yaklasim dogrultusunda sekillendigini belirtmek mimkindir. Bu
baglamda, dinin bagimsiz bir degisken olarak ele alinarak katilim bankaciligi ile diniliskisini
incelemek glinimiiz ekonomik yapisinda dinin rolli ve islevlerine iliskin onemli bir
perspektif sunacaktir. Zira, bireylerin katihm bankaciligina yonelik ekonomik pratikleri,
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dogrudan din ve ekonomi arasindaki etkilesim c¢ercevesinde sekillenmektedir. Bu
cercevede, din sosyolojisi disiplini igerisinde uzun siredir tartisilan din ve ekonomi
iliskisinin glinimizde somut bir sekilde tezahir ettigi alan olan din ve katihm bankaciligi
iliskisini incelemeye yonelik bir 6lcek gelistiriimesi olduk¢a anlamhdir.

Katihm bankaciligl, 1980’li yillardan itibaren gelismeye baslamis ve bu kuruma yoénelik
ekonomik, toplumsal ve siyasal ilgi stirekli olarak artis géstermistir. Tlrkiye’de de gesitli
asamalardan gecerek glinimiizde hem ekonomik hem de toplumsal agidan stratejik
6neme sahip bir kurum olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda, katihm bankaciligina
yonelik akademik ilginin de ekonomik, toplumsal ve siyasal ilgilerle paralel bir seyir izledigi
gorilmektedir. Ozellikle ekonomi, isletme, bankacilik ve finans gibi disiplinler agisindan
katihm bankaciligi, akademik calismalarin merkezinde yer alan 6nemli bir arastirma
konusu haline gelmistir. Bu alandaki ampirik arastirmalarin da hizla artis gésterdigi dikkat
¢cekmektedir.

Din ve ekonomi iliskileri, diinya genelinde islami bankacilik ve faizsiz bankacilik
baglaminda uzun siiredir ¢esitli disiplinler tarafindan incelenmektedir. Tirkiye 6zelinde ise
katilim bankaciligi kavrami etrafinda islami bankacilik, ekonomi, finans, isletme, hukuk ve
ekonomi-politik gibi alanlarda 6nemli bir tartisma alani olusmustur. Bu alandaki teorik ve
pratik arastirmalar, bircok tartismaya zemin hazirlamakta ve islami bankaciliga dair
yapilan c¢alismalarin gesitliligi, konunun disiplinler arasi boyutunu ve Onemini
gdstermektedir. islami bankaciligin tarihsel ve teorik gelisimi, ekonomik bilyiimeye olan
etkisi ve hukuki ile siyasi ¢ercevesi gibi konular, bu disiplinlerde analiz edilmektedir (Aliyu
vd., 2017). Kurulduklari giinden bu yana surekli bir gelisim ivmesinde olan katihm
bankalarini kullanan bireylerin bu bankalara yonelik olan tutumlarinin arastirilmasina olan
ilgi glin gectikge artmaktadir. Bu ilgi sonucunda tutumlari incelemek igin en elverisli
araglardan biri olan 6lgekler, konu baglaminda gelistiriimeye devam etmektedir.

Katilim bankaciligina iliskin 6lcekler degerlendirildiginde &lgeklerin; islami finans ve
bankaciliga yonelik tiiketici tutumlari ve satin alma, islami finans ve bankaciligi tercih
nedenleri ve islami bankaciligin hizmet kalitesi konu basliklari altinda toplandigini ifade
etmek mumkindar (Abdul Hadi & Muwazir, 2020). Katihm bankaciligina yonelik 6lgek
gelistirme galismalarinin ilk olarak tercih problemi lizerinden sekillendigi anlasiimaktadir.
Bu konuya iliskin gerceklestirilen ilk arastirmalarin, islami bankaciligin gelismekte oldugu
yillarda bireylerin konvansiyonel bankalar yerine neden islami bankaciligi tercih ettigi
sorusu Uzerinde yogunlastiklari dikkat cekmektedir. islami bankaciligin tercih nedenlerini
ve bu tercihte etkili olan faktorleri 6lgmeyi hedefleyen 6lgeklerin, konvansiyonel bankalari
tercih sebebine odaklanan arastirmalardan (Anderson vd., 1976; Javalgi vd., 1989; Kaynak
& Yavas, 1985; Tiong Tan & Chua, 1986) hareketle gelistirildigi gériilmektedir. Zira islami
bankaciligi tercihe iliskin olgekler incelendiginde s6z konusu arastirmalarin temel hareket
noktasi olarak belirlendigi anlasiimaktadir. Ornegin, Erol ve el-Bdour (1989), zikredilen
arastirmalardan hareketle islami bankaciligi tercih 6lgegi gelistirmislerdir. Benzer sekilde
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Haron, Norafifah ve Planisek de (1994) s6zii edilen 6lgekten hareketle islami bankaciligi
tercih faktorleri Olgegi hazirlamiglardir. Bu ilk ¢alismalarin  madde havuzu
degerlendirildiginde tercih faktorleri icerisinde islami bankaciligin islami olusuna veyahut
seriate uygunluguna vurgu yapiimadigi anlasilmaktadir.

Bahsi gegen ilk arastirmalarin ardindan gelistirilen tercih 6lgeklerinde islamilik ve seriata
uygunluk tercih faktérleri maddelerine eklenmistir. Ornegin, Hegazy (1995), Misir'da
islami bankaciligi tercih faktérleri tizerine yaptigi arastirmada islami banka misterilerinin
biyik cogunlugunun, islam hukuku ile uyum saglamak amaciyla bu bankalari tercih
ettiklerini belirtmistir. Bu c¢alismanin yaninda, Ahmad, Raman, Seman ve Ali islami
bankaciligi tercih sebeplerine ydnelik bir dlcek gelistirmistir. Olcek, elektronik hizmetler,
erisim ve i¢ ortam, misteri odakli hizmetler, islami {riinlerin seriata uygunlugu, ulasim
olanaklari, kolaylik (bankanin is yeri ve eve yakinligi) ve diger faktérler (maas 6demeleri,
misteri sadakati gibi unsurlar) olmak iizere yedi boyuttan olusmaktadir. Bu dlgegin islami
bankacilik hizmetlerinin hem kalite hem de seriat uyumunu degerlendirme amacinda
oldugu gorulmektedir (Ahmad vd., 2008). Benzer bir sekilde Awan ve Bukhari (2011)
tarafindan gelistirilen Grlin 6zellikleri, hizmet kalitesi ve slibjektif normlar olmak lzere li¢
boyuttan olusan 8lgek, islami bankacilik hizmetlerine yodnelik misteri tercihlerini analiz
etmek amaciyla hazirlanmistir. Bu boyutlar, bankacilik hizmetlerinin teknik o6zellikleri,
misteri memnuniyeti ve dini uyumluluk ile sosyal etkenlerin banka tercihlerine etkisini
degerlendirmektedir . Boylelikle baslangicta konvansiyonel bankacilig tercih nedenlerine
dayanan islami bankacilik 6lgekleri, zamanla kendi 6zgiin yapisini ve metodolojik
cercevesini gelistirmistir.

islami bankaciligi tercih sorununa odaklanan élgekler haricinde islami bankaciligin imaj,
hizmet kalitesi gibi konulari ele alan olgekler gelistiriimeye baslanmistir. Almahy, al-Sahn
ve Beloucif (2014) tarafindan “islami bankalarin Kurumsal itibari Olgegi” gelistirilmistir.
Gelistirilen 6lcek, olumlu ifadeler/tutumlar ve olumsuz ifadeler/tutumlar seklinde 2 faktor
ve 17 maddeden olusmaktadir. Faktér maddeleri analiz edildiginde &lcegin islami
bankaciliginin islami olup olmadigina yonelik tutum ve davranislari 6lctiigii gériilmektedir.
Ali, Hassan, Juhdi, Razal (2018) islami bankacilik ¢alisanlarinin, islami bankaciliga yénelik
tutumlarini 6lgmeye yonelik bir lgek gelistirme ¢alismasi gergeklestirmisler. Agiklayici ve
dogrulayici faktor analizi neticesinde oOlgegin “farkindalik, yararlilik, seriat uyumu, hibe,
cekicilik” seklinde 5 boyuttan olustugu anlasiimaktadir.

Yine baska bir arastirmada; Akhtar ve Zaheer, islami bankalarin hizmet Kkalitesini
degerlendirmek amaciyla bes boyutlu bir dlcek gelistirmistir. Bu dlcek, islami bankalarin
hizmet kalitesini misterilerin algilarina gére dlgmeyi hedeflemektedir. Olcekte yer alan
boyutlar, somutluk, glivenilirlik, yanit verebilirlik, glivence ve empati olarak belirlenmistir
(Akhtar & Zaheer, 2014, ss. 16-17). Bu dlgek ile miisterilerin islami bankalarin sundugu
hizmetleri nasil algiladiklarini ve bu algilarin misteri memnuniyeti lzerindeki etkisini
analiz etmeyi amaglanmistir.
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Othman ve Owen (2001), islami bankalarin hizmet kalitesini 8lcmek amaciyla alti boyutlu
bir dlcek olan CARTER modelini gelistirmistir. Bu 6lgek, islami bankacilik misterilerine
neden islami bankacilik miisterisisiniz? seklindeki soruya yonelik maddelerden olusan bir
anket uygulayarak islami bankalarin seriat uyumuna ve genel hizmet kalitesine odaklanan
uyumluluk, glivence, giivenilirlik, somutluk, empati ve yanit verebilirlik olmak Uzere alti
boyut lzerinde yapilandiriimistir. Ozellikle uyumluluk boyutu, islami bankalarin seriat
ilkelerine uygun olarak hizmet sunma diizeyini 6l¢meyi hedeflemektedir. Gelistirilen bu
dlcek, islami bankaciligi literatiiriinde bu kurumlara yénelik tutumlari ele alan bircok
ampirik calismada siklkla kullanilmaktadir. Zainurin Dahari, Muhamad Abduh ve Kim-
Shyan Fam’in (2015) glivenilirlik, banka-musteri iliskisi, somutluk, seriat uyumlulugu ve
oranlar ve Uicretler seklinde gelistirdigi 6 boyutlu 6lgek, islami bankalarin hizmet kalitesini
msteri algilari dogrultusunda 6lgmeyi amaglamaktadir. Amin, Rahman, Sondoh ve Hwa,
islami bireysel finansman kullanma niyetini 6lcmek amaciyla bes boyutlu bir élgek elde
etmislerdir. Bu dlgek, bireylerin islami finansmana yénelik tutumlarini ve bu tutumlari
etkileyen faktorleri degerlendirmek igin hazirlanmistir. Olgekte yer alan boyutlar, tutum
(attitude), sosyal etki (social influence), dini yuktumlulik (religious obligation), devlet
destegi (government support) ve fiyatlandirma (pricing) olarak ortaya ¢ikmistir (Amin vd.,
2011, s. 33). Calisma, bu faktérlerin islami finansman triinlerini kullanma niyeti tizerindeki
etkilerini analiz etmeyi hedeflemektedir.

Uluslararasi literatlirde oldugu gibi Tiirkiye’de de katilim bankaciligina yonelik tutumlari
ve davranislari 6lgmeye yonelik girisimler bulunmaktadir. Literatlr degerlendirildiginde
Turkiye’de de genellikle katihm bankacihigini tercihe yoénelik olgeklerin hazirlandigi
gorilmektedir. Ornegin, Pilatin’in (2022, ss. 1048-1049) gelistirdigi hizmet Kkalitesi,
cesitlilik ve dislik maliyet ile dini inang¢ boyutlarindan olusan (g boyutlu 6lgek, Tirkiye’de
katihm bankaciligina yonelik tercihleri etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla
tasarlanmistir. Ayni dogrultuda, Yilmaz (2016, ss. 62-64) tarafindan tasarlanan olcekte,
Turkiye’de katihm bankacihginin tercih edilme nedenlerini belirlemek amaciyla sube
yapisi, bankacilik islemleri, teknik altyapi ve sermaye yapisi gibi {i¢ boyut lzerinden
bireylerin ekonomik ve dini motivasyonlariyla banka tercihleri arasindaki iliski analiz
edilmistir. ismail Ozsoy, Birol Gérmez ve Seden Mekik (2013), Turkiye’deki katilim
bankalarinin tercih edilme sebeplerini belirlemek amaciyla hizmet/urin kalitesi, imaj ve
guiven, personel kalitesi ve dini/cevresel motivasyonlar olmak tizere boyuttan olusan
Olgim araci, katihm bankalarinin tercih edilme sebeplerini analiz ederek misteri
tercihlerine etki eden faktorleri tespit etmeye yonelik hazirlanmistir. Gelistirilen bu dlgek,
katilim bankaciligi ile ilgili literatiirdeki birgok ampirik calismada kullanilmaktadir.

Kayhanogullari ¢alismasinda, tercihe yonelik gelistirilen olceklerden farkli olarak faizsiz
finansal Grinleri satin alma davraniglarini 6lgmek igin satin alma tutumu, satin alma niyeti
ve gercek satin alma davranisi olmak (izere Ui¢ boyuttan olusan bir dlgek gelistirilmistir.
Satin alma tutumu, katilim bankalarinin islami ilkelere uygunlugu ve faizsiz calisma
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prensipleriyle olan iliskisini 6lgmeyi hedeflemektedir. Satin alma niyeti, katiim bankasi
Urlin ve hizmetlerine yonelik musterilerin gelecekteki satin alma egilimlerini ve niyetlerini
incelemektedir. Gergek satin alma davranisi ise musterilerin halihazirda bu Griin ve
hizmetleri kullanip kullanmadiklarini degerlendiren bir boyuttur (Ahmetogullari, 2020, ss.
197-199).

Katihm bankacihiga yonelik gelistirilen olgcekler genellikle bankacilik, finans, isletme ve
ekonomi gibi disiplinlerde hazirlanmaktadir. Bununla birlikte katihm bankaciligl, yalnizca
ekonomik bir yapi olmayip ayni zamanda toplumsal iliskiler ve dini normlarla da
sekillenmektedir. Bu durum, katilim bankaciligini kullanan bireylerin tutumlarinin yalnizca
ekonomik degil, toplumsal ve kiltiirel faktorler tarafindan da belirlendigini
gostermektedir. Bu nedenle, katihm bankaciligina yonelik din sosyolojisi baglaminda
Olgekler gelistirilmesi, bireylerin bu kuruma yonelik yaklasimlarini anlamak ve agiklamak
icin gereklilik arz etmektedir. Bu yonuyle katilim bankaciligi cok yonli bir olgudur. Yapilan
calismalara bakildiginda gelistirilen Olgeklerin genellikle bu olgunun tek bir yoniine
odaklandiklarini ifade etmek miimkindur. Tim bunlar, katihm bankaciligi ve din iligkilerini
kapsamli bir sekilde analiz edebilecek gecerli ve givenilir dlgek ¢alismalarina ihtiyag
olduguna isaret etmektedir. Bu arastirma, katilim bankaciligi ve din iliskilerini tecriibe
eden bireylerin katilm bankaciligina yonelik tutum ve davraniglarini analiz etmede
kullanish, gecerli ve glvenilir bir 6lgek nasil gelistirilebilir? Katilim bankacihgl ve din
iliskilerinin gesitli boyutlari ve bilesenleri nelerdir? seklindeki sorulara cevap aramaktadir.
Bu baglamda bu arastirmada gelistirilen 6lgek, katilm bankaciligina iliskin tutumlari birgok
acidan olgmesiyle ilgili alan yazinina katki saglayacaktir.

1. Olgegin Gelistirilmesi

Arastirmaya iliskin etik kurul izni, izmir Katip Celebi Universitesi Sosyal Arastirmalar Etik
Kurulu’ndan (Karar No: 2023/15-03) alinmistir. Bu arastirma ile katilim bankaciligina
yonelik tutumlar 6lgebilecek gegerli ve glivenilir 6lgme araglari gelistirilmistir. Bu hedef
dogrultusunda katilim bankaciligini kullanan bireylerin tutum, davranis ve egilimlerini
O0lgmeye yonelik 64 maddelik anket formunun analiz edilmesi sonucunda katilim
bankaciligi ile ilgili bir 6lgek elde edilmistir.

Anket maddeleri 5’li likert tipi 6lgek teknigi uygulanilarak hazirlanmistir. Likert tipi
Olgekler, tutumlarin, davranislarin ve egilimlerin oOlglilmesinde en ¢ok tercih edilen
aracglardan birisidir (Thorndike-Christ, 2017, s. 363). Bu olgekler, toplamali
derecelendiriime olgegi olarak da isimlendirilir. Bunun sebebi, likert tipi 6lceklerde
bireyler bircok maddeden katilip katilmama durumuna gore puan almasidir. Maddelerden
elde edilen yiksek puan, 6l¢lilmek istenen yapinin yiksek bir diizeyini belirtir (Balci, 2013,
s. 130). Bu baglamda, “Katim Bankaciig Olgegi” icin “kesinlikle katiliyorum”,
“katihyorum”, “kararsizim”, “katilmiyorum”, “kesinlikle katiimiyorum” seklinde 5 se¢cenek
sunulmustur. Segeneklerin puanlanmasi, kesinlikle katilyorum (5 puan), katihyorum (4
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puan), kararsizim (3 puan), katilmiyorum (2 puan), kesinlikle katilmiyorum (1 puan)
seklinde belirlenmistir.

Katihm bankacihgina yonelik tutumlari analiz etmek igin gelistirilen 6lcek maddeleri
yeniden kodlanmistir. Yeniden kodlama neticesinde oOlgcek maddelerine olan katihm
yukseldikge katihm bankaciligina iliskin tutumlarin arttigi kabul edilmistir. Bu dogrultuda
katihm bankaciligina yoénelik tutumlar 6lgebilecek bir 6lgme araci gelistirmek igin
maddeler 114 kisi Gzerine pilot arastirma yapilmistir.

1.1. Pilot aragtirma grubunun 6zellikleri

Calisma grubunun sosyo-ekonomik ve kiltirel degiskenler agisindan dagilimi Tablo 1'de
sunulmustur.

Tablo 1 Calisma Grubunun Sosyo-Ekonomik ve Kiiltiirel Ozellikleri

Sosyo-Ekonomik Durum N %
Degiskenler
Kadin 40 35,1
Cinsiyet Erkek 74 64,9
18*30 25 21,9
31*40 15 13,2
Yasg 41*50 44 38,6
51*60 20 17,5
61 ve Ustl 10 8,8
Evli 88 77,2
Medeni Durum Bekar 20 17,5
Bosanmig 4 3,5
Esi Olmiis 2 1,8
Koy 3 2,6
Hayatin Cogunun  lige 11 9,6
Gegirildigi Yer il 22 19,3
Biyiiksehir 78 68,4
Marmara 16 14,0
Ege 48 42,1
Akdeniz 8 7,0
Bolge Karadeniz 10 8,8
i¢ Anadolu 8 7,0
Dogu Anadolu 19 16,7
Glineydogu Anadolu 5 4,4
isci 16 14,0
Memur 40 35,1
Esnaf 19 16,7
Mesleki Tabakalagma Serbest Meslek 26 22,8
Ev Hanimi 8 7,0
Emekli 5 44
0-11000 TL 15 13,2
Ekonomik Durum 11001-22000 TL 26 22,8
22001-50000 TL 63 55,3
50001 ve Ustu TL 10 8,8
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ilkokul 5 4,4
Orta Okul 14 12,3
Egitim Durumu Lise 14 12,3
Lisans 48 42,1
Lisansusti 33 28,9
Aile 37 32,5
Okul 9 7,9
Camii 6 5,3
Din Egitimi Durumu Kuran Kursu 9 7,9
imam-Hatip Lisesi 18 15,8
ilahiyat 25 21,9
Almadim 10 8,8
Cok Dindar 14 12,3
Dindarlik Dindar 71 62,3
Az Dindar 26 22,8
Dindar Degil 3 2,6
Toplam 114 100

Pilot arastirma katilimcilarinin demografik ve sosyoekonomik dagihimina bakildiginda,
cinsiyet dagiliminin %35,1’i kadin, %64,9’u erkeklerden olusmaktadir. Katiimcilarin yas
gruplari incelendiginde, %21,9’u 18-30 yas arali§inda, %13,2’si 31-40 yas araliginda,
%38,6’s1 41-50 yas araliginda, %17,5’i 51-60 yas arali§inda ve %8,8’i 61 yas ve lizerindedir.
Medeni durum agisindan, %77,2’si evli, %17,5’'i bekar, %3,5’i bosanmis ve %1,8’i ise esi
vefat etmis bireylerden olugmaktadir. Katilimcilarin %68,4’(i biiylksehirlerde, %19,3'G il
merkezlerinde, %9,6’s1 ilcelerde, %2,6'si ise koylerde yasamaktadir. Arastirma
katiimcilarinin bolgelere gore %42,1’i Ege bolgesi, %16,7’si Dogu Anadolu bdlgesi, %14’(
Marmara bélgesi, %8,8'i Karadeniz bélgesi, %7’si Akdeniz ve i¢ Anadolu bélgeleri ve %4,4’ i
Glineydogu Anadolu bolgesi seklinde dagilim gostermektedir.

Mesleki tabakalasma agisindan katimcilarin %35,1'i memur, %22,8’i serbest meslek
sahibi, %16,7’si esnaf, %14'U isci ve %8,8’i emeklidir. Ekonomik durumlari incelendiginde
%55,3'01 22.001-50.000 TL arasi gelir elde ederken, %22,8’i 11.001-22.000 TL, %13,2’si O-
11.000 TL ve %8,8’i 50.001 TL ve {izeri gelir diizeyindedir.

Egitim durumu agisindan katilimcilarin %42,1’i lisans, %28,9'u lisansistl, %12,3’0 lise,
%10,5’i ortaokul ve %6,1'i ilkokul mezunudur. Din egitimi bakimindan, %32,5’i dini
egitimini aileden, %21,9’u ilahiyat egitiminden, %15,8’i imam-hatip lisesinden, %7,9’u
Kuran kursundan ve okuldan, %5,3’lU camiden almis olup, %8,8’i ise herhangi bir dini
egitim almamistir. Dindarlik diizeyine gelince, katimcilarin %62,3’G kendisini dindar,
%22,8'i az dindar, %12,3’(i cok dindar ve %2,6’sI dindar degil olarak tanimlamaktadir.

1.2. Olgme Aracinin Gelistirilmesi

Katihm bankaciligi ve din iliskilerini ¢ozliimleyebilecek bir olgek gelistirmenin ilk
asamasinda ilgili alanyazin dikkate alinarak 64 maddelik madde havuzu olusturulmustur.
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Olusturulan 64 maddelik madde havuzu, din sosyolojisi uzmanlarinin gorislerine
sunulmustur.

1.3. Verilerin Toplanmasi

ilk olarak izmir Katip Celebi Universitesi Sosyal Arastirmalar Etik Kurulu'ndan 06.09.2023
tarihli 2023/15-03 sayi numarali Etik Onay Belgesi alinmistir. Uzman goruslerine sunularak
son halini alan maddeler 25.10.2023 - 15-01-2024 tarihleri arasinda katilim bankaciligi
mdsterilerine yliz ylize uygulanmistir.

1.4. Verilerin Analizi

114 katilim bankaciligi musterisine uygulanan maddeler dogrultusunda gegerlilik ve
givenilirlik calismasi yapilmistir. ilk olarak SPSS 24 paket programi kullanilarak varimax
dondirme ile temel bilesenler analizi teknigi (Blyukoéztirk vd., 2021, s. 134) ile agimlayici
faktor analizi (AFA) yapilmistir. Sonrasinda AMOS 24 programi ile yapi gegerliligi ve
boyutlarin dogrulanmasi amaciyla dogrulayici faktor analizi (DFA) yapilmistir.

2. Katiim Bankaciligi Olgeginin Gegerlilik ve Giivenilirligi

Saha arastirmalarinda kullanilan 6lgeklerin dogrulugu ve glvenirligi kritik bir Gnem tasir.
Sahadan elde edilen verilerin glivenilir ve dogru olmasi, arastirmanin temelini olusturur.
Guvenirlik, bir 6lgegin sonuglarinin tekrarlanabilir ve istikrarli olup olmadigini belirtirken
gecerlilik, 6lgegin amacina uygun olarak dogru &lglimler yapip yapmadigini ifade eder
(Kagitcibasi, 1976, s. 81). Bu nedenle 6lcekteki maddelerin tek bir yapiyi 6lglip 6lgmedigi
faktor analizine tabi tutulmustur. “Faktor analizi, yapi gecerligine iliskin, “Bu testten elde
edilen puanlar, testin Ol¢tliglini varsaydigl seyi olgliyor mu?” sorusuna cevap arar”
(Buylkozturk, 2021, s. 114). Faktor analizi, ayni yapiyr 6lcen maddeleri ve farkli yapilari
Olgcen maddelerin ne oldugunu ortaya ¢ikarir. Bu sekilde faktoér analizi ile ortak boyutlar
saptanarak boyut indirgeme ve bagimhlik yapisinin yok edilir (Tavsancil, 2006, s. 46).

Faktoér analizinde 6lgekte yer alacak maddelerin faktor yik degerinin 0.30°dan yiksek
olmasi gerektigi kabul edilmistir (Buytikozturk, 2019, s. 165; Tavsancil, 2006, s. 48). Bu
kistastan hareketle 64 maddeli katiim bankaciligi dlgegindeki; “kazancimin helal olmasi
onemlidir”, “alisverislerimi taksitlendirmeyi tercih ederim”, “alisverislerimi vade farki olsa
da taksitlendiririm”, “diger bankalar ile ¢alismak beni dini agidan rahatsiz eder”, “katilim
bankaciligini tercih etmemde komsularim etkili olmustur”, “katihm bankaciligini tercih
etmemde ailem etkili olmustur”, “katiim bankaciligini tercih etmemde akrabalarim etkili
olmustur”, “katiim bankaciligini tercih etmemde esim etkili olmustur”, “katilim
bankaciligini tercih etmemde arkadaslarim etkili olmustur”, “faizli ev kredisi ¢cekerim”,
“faizli araba kredisi ¢cekerim”, “faizli tlketici kredisi ¢cekerim”, “yatirim yapmak icin faizli
kredi cekerim”, “kredi kartindan faizli nakit avans ¢ekerim” seklindeki maddeler 6lgekten

cikarilmistir.
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Olgeklerde, dlcek maddelerinin bulundugu faktdrdeki yiik degerleri ile dlcekte yer alan
diger faktorlerdeki yik degerleri arasinda .10’luk bir fark olmasi gerekmektedir
(Buylkozturk, 2019, s. 135). Bu gereklilikten hareketle 6lgekten “parami katihm bankacilig

” o«

disinda herhangi bir finans kurulusunda degerlendirmem”, “ekonomik olarak dezavantajli
olsa da katiim bankaciligini kullaninm”, “aileme faiz yedirmem”, “katilim bankaciligini
tercih etmemde personelin hizmet kalitesi etkili olmustur”, “katihm bankaciligini tercih
etmemde personelin ilgili olmasi etkili olmustur”, “katilim bankaciligini tercih etmemde
personelin dindar olmasi etkili olmustur”, “katilim bankaciligini tercih etmemde reklamlar
etkili olmustur”, “katihm bankaciligini tercih etmemde fetvalar etkili olmustur”, “ katihm
bankaciligini tercih etmemde yiksek kar vermesi etkili olmustur”, “ katihm bankaciligini
tercih etmemde katilim bankaciliginin dini inanglarima uygun olmasi etkili olmustur”, “
katim bankaciligini tercih etmemde katilim bankaciliginin cazip krediler vermesi etkili
olmustur”, “katihm bankaciliginin yayginlasmasi gerekir”, “ katiim bankacilgini tercih
etmemde ATM sayisinin fazla olmasi etkili olmustur”, “ katihm bankacihgi diger bankacilik
turlerinden daha iyidir”, “ekonomik olarak daha avantajli oldugu icin katilim bankaciligini
kullaninm”, “katilim bankacihginin tek farki dini kurallara uygun olmasidir’, “faiz
tefeciliktir”, “ faiz gelir dagilimi adaletsizligini artirir”, “ faiz bir sémrid aracidir”, “ faiz
toplumu fakirlestirir”, “faize bulasmam?”, “ faiz haramdir”, “ katihm bankaciliginin verdigi
kar payi yeterlidir”, “ katilim bankaciliginin diger bankacilik tirlerinden tek farki ismidir”,
“ katihm bankaciligi ile galismak beni dini agidan huzurlu hissettirir”, “ diger bankalar ile

¢alismak beni dini agidan rahatsiz eder” seklindeki maddeler gikariimistir.

Cok boyutlu 6lgceklerde boyutlarin en az 3 maddeden olusmasi gerekmektedir (Froman,
2001, s. 11; Raubenheimer, 2004, s. 60). iki veya bir maddenin yiiklendigi faktor, ilgili
boyutu ele almada yetersizdir (Costello & Osborne, 2005, s. 3). Bu yuzden olgekteki
“katihm bankaciligini tercih etmemde katilim bankaciligi subelerinin oturdugum yere yakin
olmasi etkili olmustur” maddesi tek basina bir boyut olusturdugu igin Olgekten
cikarilmistir. Bu madde gikarilip yeniden faktor analizi uygulandiginda “devlet bankalarinin
katilim bankaciligina girmesi isabetlidir” maddesi de kendi basina bir boyutta olmasindan
dolayi olgekten ¢ikariimistir.

2.2. Katihm Bankacihig Ol¢egi

Katihm Bankacihiginin imaji, dini algilanisi, tercih edilme nedenlerini ve ekonomik olarak
bireylerin bakisini analiz etmek lizere gelistirilen dlgegin faktor, madde analizi ve boyutlari
Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Katiim Bankacihig Olgegi Faktor ve Madde Analizi

1. Doéndirme Sonrasi Yik

Katilim Bankaciligi Olgegi Maddeleri Faktér Degerleri
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Yuk
Faktor Degerle
Ortak n £
Varyansi e <
S c ‘T e
i a £ e
Ticari e
icari ukredlyl/fmansmamm katihm 94 82 90
bankacihgindan alirnm.
Konut kredisini katiim bankacilig§indan 92 81 89
alirim.
Tasit [<red|sm|/f|nansman|n| katihm 94 83 89
bankacihigindan alirnm.
Tuketluukredlsml/flnansmamm katihm 91 83 87
bankacihgindan alirnm.
Kar payj almak ig¢in parami katilim 67 75 69
bankaciligina yatirinm.
Doviz alim-satim islemlerinde katilim ,73
. ,59 ,60
bankacihgini kullanirim.
Katilim  bankaciligr  Islami  kurallara 78 79 74
uygundur.
Katihm  bankacihg  dini inanglarima 78 80 73
uygundur.
Katl.lln? bankaciliginin verdigi kar payi faiz 58 63 70
degildir.
Katllm? bankacihiginin verdigi kar payi 74 78 70
helaldir.
Katilim bankacihigi islemleri faizsizdir. ,71 ,80 ,65
Katihm bankaciligini  tercih etmemde
katiim bankacihginin faizsiz olmasi etkili ,56 ,60 ,64
olmustur.
Katihm bankaciligi kiltirimaze uygundur.  ,49 ,60 ,61
Katihm bankaciligi itibarhdir. ,87 ,76 ,82
Katilim bankacihgi gtivenilirdir. ,84 ,79 ,78
Katihm bankaciligi ile galismak prestijlidir. ,77 ,69 ,77
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Katihm bankaciligi basarihdir ,72 ,68 ,73

Katihm bankaciligini  tercih etmemde
katilm bankaciliginin bankacihk ,76 ,56 ,82
hizmetlerinin gesitli olmasi etkili olmugtur.

Katihm bankaciligini  tercih etmemde
bankacilik islemlerinin hizli olmasi etkili ,75 ,61 ,76
olmustur.

Katihm bankaciligini  tercih etmemde
katihm bankaciliginin bankacihk ,74 ,69 ,72
islemlerinin basarili olmasi etkili olmustur.

Toplam Agiklanan Varyans: %75

Ekonomi Boyutu ile Agiklanan Varyans: %24,8
Din Boyutu ile Agiklanan Varyans: %46,1
imaj Boyutu ile Agiklanan Varyans: %63,1
Tercih Boyutu ile Agiklanan Varyans: %75,7
Alpha: .95

Ekonomi boyutu Alpha: .95

Din Boyutu Alpha: .90

imaj Boyutu Alpha: .91

Tercih Boyutu Alpha: .83

KMO: .90

Barlett: .000

Tablo 3’e gore katilim bankaciligi 6lgeginde 20 madde bulunmaktadir. 114 kisilik 6rneklem
grubunun yeterli olup olmadig Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)(Buyukoztiirk vd., 2021) testine
tabi tutulmustur. Verilerin faktor analizine yeterli olup olmadigi icin Barlett analizi teknigi
uygulanmistir(Tavsancil, 2006, s. 50). Olcegin KMO testi sonucu.90, Barlett testi sonucu
.000’dir. Bu iki deger, 6rneklemin ve elde edilen verilerin faktor analizi ve glivenilirlik-
gecerlilik calismasi igin yeterli olduguna isaret etmektedir.

Maddelerin 1. Faktor ylk degerleri .56 ile .83 arasinda degismektedir. Nitekim maddelerin
yuk degerlerinin yliksek olmasi, maddelerin bir kavrami-yapiyi-faktori 6lctiigli anlamina
gelir. “Faktor yik degerinin .45 veya daha ylksek olmasi se¢im igin iyi bir
élcudur”(Blyikoztirk, 2019, s. 134). Olgekteki maddelerin faktér ortak varyansi ise .49 ile
.94 arasinda degismektedir. Bu da Olgekteki maddelerin ayirt etme giliciniin ylksek
oldugunu géstermektedir. Olgek, ilk faktér ile dlgege iliskin toplam varyansin %24,8'ini
ikinci faktor ile birlikte %46,1’ini, Gglincl faktor ile birlikte %631’ini, dordincl faktor ile
birlikte %75,7’sini aciklamaktadir. Dort faktoriin agikladiklari toplam varyans %75,78tr.
Bdylece gelistirilen 6lgegin katihm bankaciligi olgusunu %75 oraninda agikladigi sonucuna
varilmistir.

Olgeklerde aranan temel 6zelliklerden biri de giivenilirliktir. ideal kosullarda, élgiilen
ozelligi etkileyen tiim faktorler sabit kaldiginda ve tekrarlanan olgiimler her defasinda ayni
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sonuglari veriyorsa, dlgek tam anlamiyla giivenilirdir (Tavsancil, 2006, s. 17). Olgeklerin
glvenilirligi Pearson korelasyon katsayisi ve Cronbach Alpha i¢ tutarhlik kat sayisi
teknigiyle (Buyuikéztiirk, 2019, ss. 183-184) test edilmistir. Olgegin giivenirlilik katsayisi,
.95 olarak bulunmustur. 4 faktore tek tek giivenilirlik testi yapildiginda, dini boyutunun
Cronbach’s Alpha degeri, .90, imaj boyutunun ,91, ekonomi faktoriiniin .95 olmasi
dlcegimizin bu boyutlarinin yiiksek diizeyde gegerli oldugunu géstermektedir. Olcegimizin
tercih boyutunun Alpha degerinin ,83 olmasi iyi diizeyde gegerli oldugunu
kanitlamaktadir. Olcegin genel giivenilirlik katsayisinin .95 olarak hesaplanmasi katilim
bankacilig ile gelistirdigimiz 6lgegin ylksek dizeyde gegerli ve glivenilir oldugunu ispat
etmektedir.

Calismada agimlayici faktor analizi ile boyutlari ortaya ¢ikarilan ve sinirlandirilan dlgek igin
dogrulayici faktor analizi yapilmistir. Agimlayici faktor analizi (AFA), degiskenler igin altta
yatan faktorleri ve gizli degiskenleri tanimlamak igin kullanilirken(Harrington, 2009, s. 9),
dogrulayici faktor analizi ise AFA’da belirlenen faktorler arasinda yeterli bir iliski olup
olmadigini, hangi degiskenlerin hangi faktorler ile iliskili oldugunu ve faktorlerin modeli
aciklama noktasindaki yeterliligini test etmek icin kullanilir(Ozdamar, 1997, s. 211).
“Dogrulayici faktor analizi (DFA), daha 6nceden tanimlanmis ve sinirlandiriimis bir yapinin,
bir model olarak dogrulanip dogrulanmadiginin test edildigi bir analizdir.”(Bluyukoéztiirk
vd., 2021, s. 275). Calismada AFA ile tanimlanan ve boyutlar belirlenen 6lgekleri
dogrulamak ve test etmek amaclyla Amos 24 paket programi kullanilarak DFA testi
yapilmistir. DFA’ya iliskin sonuglar Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3:Katilim Bankaciligi Olgegine iliskin DFA Analizi

EKA1 el
EK2 o2
EK3
EK4 o4

31
EK5 e5
EK6 6
D1 e7

61
D2 e8
D3. e9
D4 e10
D5 el

9
D6 e12

30
D7 e13
i
12
i3 16D -~
i4 1A
T1
T2
T3
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Yapilan DFA diyagrami incelendiginde KBDTO’nin 4 boyut ve 20 maddeden olustugu
gorilmektedir. Olgegin model uyum iyiligini arttirmak icin (ek4-ek5), (d5-d6), (d6-d7),(i3-
i4) maddeleri arasinda koveryanslar olusturulmustur. Olgekteki ekonomi boyutundaki
maddelerin faktor yikleri 0,73-0,97 araliginda, din boyutundaki maddelerin 0,73-0,88
araliginda, imaj boyutundaki maddelerin 0,74-0,92 araliginda, tercih boyutundaki
maddelerin 0,83-0,87 araliginda degismektedir. Bu durumda en diisik madde faktor yiik
degerinin 0,73 oldugu gorilmektedir.

Dogrulayici faktor analizinde gerekli olan belirli uyum endeksi ve esik degeri parametreleri
bulunmaktadir. Bir 6lgegin analizinde ol¢lit alinan uyum endeksleri ve esik degerleri
asagidaki tabloda verilmistir (Blyukoztiirk vd., 2021, ss. 271-272).

Tablo 4: Dogrulayici Faktér Analizi Uyum indeksleri ve Esik Degerleri

Uyum indeksi Esik Degerler Olgek Degeri
< 2= miikemmel uyum 2,442
< 3= miikemmel uyum
<5= iyi/kabul edilebilir dizeyde
uyum
> 0,85 iyi uyum 0,890
> 0,90 mikemmel uyum
> 0,85 iyi uyum 0,855
> 0,90 mikemmel uyum
> 0,90 iyi uyum 0,944
> 0,95 mikemmel uyum
20,90 iyi uyum 0,966
> 0,95 mikemmel uyum
> 0,90 iyi uyum 0,966
> 0,95 mikemmel uyum
20,90 iyi uyum 0,933
> 0,95 mikemmel uyum
< 0,05 mikemmel uyum 0,067
<0,06 iyi uyum
RMSEA <0,07 iyi uyum

<0,08 iyi uyum

<0,10 zayif uyum

CMIN/DF

GFI

AGFI

NFI

CFI

IFI

RFI

Belirtildigi lizere Olgeklerin uygunlugunu test edebilmek igin ¢esitli parametreler
bulunmaktadir. Bunlara uygunluk istatistikleri denilmektedir. “Uygunluk istatistikleri
tasarlanan modelin gergek ile ne derece uyustugunu test eder, dolayisiyla modelin yapisal
gegerliligini (construct validity) ortaya koymaktadir.”(Yaslioglu, 2017, s. 80). Olcegin
uygunluk istatistiklerine bakildiginda, CMIN/DF degerinin 2,44 oldugu gorilmektedir.
Orneklemin 50 ve {sti oldugu durumlarda ki kare istatistigini kullanmanin model
uygunlugu konusunda yorum yapmada eksiklik yaratacagl ifade edilmistir. Nitekim
orneklemin 50 ve (st oldugu durumlarda ki kare degeri neredeyse her zaman uyumu
reddetmektedir(Yaslioglu, 2017, s. 80). Dolayisiyla DFA analizinde, CMIN/DF degerinin
modelin uygunlugunu degerlendirmede dikkate alinmasinin daha anlamli oldugu kabul
edilmistir. Buradan hareketle olusturulan KBDT olceginin CMIN/DF (2,442) degeriyle
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mikemmel uyum gosterdigi ifade edilebilir. DFA sonuglarina gore olgegin RMSEA degeri
0,067’tir. Bu da 6lgegin RMSEA degeri agisindan iyi uyum gosterdigi anlamina gelmektedir.
Olgegin NFI degeri (,944), RFI degeri (,933), IFI degeri (,966), CFl degeri (,966) olarak ortaya
cikmistir. Bu degerlerin her biri milkkemmel uyum diizeyindedir. Olcegin GFI degeri (,890),
AGFI degeri (,855) olarak ortaya ¢ikmistir. Bu degerler ise iyi uyum dizeyindedir. Bu
verilerden hareketle KBDTO’nin iyi uyuma sahip oldugu sonucuna varilabilir.

Sonug

Batr'da ve islam diinyasinda katilim bankaciligi ile ilgili dnemli 6lciide dlcek gelistirmeye
yonelik ilgi oldugu sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Katilim bankaciligi Gzerine gelistirilen
Olgeklerin finans, bankacilik, ekonomi ve isletme gibi alanlarda hazirlandig
anlasilmaktadir. Din sosyolojisi disiplininde ise din ve ekonomi kurumlarinin temas
noktasinda bulunan katihm bankaciligi ile ilgili bir o6lgek gelistirme c¢alismasinin
bulunmadigi ortaya ¢ikmistir. Bu arastirmada din sosyolojisi alanindaki s6z konusu eksikligi
gidermek amaciyla katilim bankaciligi ile ilgili gegerli ve glivenilir bir 6lgek gelistirilmistir.

Cesitli disiplinlerde katilim bankaciligina yonelik tutumlari élgemeye yonelik gelistirilen
Olgeklerin genellikle tercih ve hizmet boyutlarina odaklandiklari gorilmektedir. Halbuki
katilim bankaciligina yonelik tutumlarda din, ekonomik tercihler, bu kurumlarin imaji gibi
faktorler etki etmektedir. Bu arastirmada gelistirilen 6lgme araci, katihm bankaciligina
yonelik tutumlarin “din”, “imaj”, “ekonomi”, “tercih” olmak Ulzere 4 boyut lzerinden
sekillendigini gdstermektedir. izmir 6rnekleminden hareketle gelistirilen ve gecerli ve
glvenilir oldugu anlasilan bu 0&lgcegin baska orneklemler (izerinde arastiriimasi ve
uygulanmasi, katihm bankaciligina iliskin tutumlari ampirik agidan dlgmek igin dnemli bir

katki saglayacaktir.
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TUDEAR

TORKIYE DiN EGiTiMi ARASTIRMALARI

A Scale Development Study on The Participation Banking

Yusuf Ziya Akgiin & Hakki Karasahin

Extended Abstract

In the discipline of sociology of religion, there is a growing tendency to study the
interaction between the phenomenon of religion and society from an empirical
perspective. Indeed, sociology of religion treats religion as an empirically observable social
phenomenon and subjects the relationship between religion and society to a sociological
perspective. This sociological tendency emphasizes the importance of treating religion as
an observable social phenomenon and examining religion-society relations in a scientific
framework. Sociology of religion tries to understand the role of religion in society by
investigating the interactions between religious and social norms, especially how religious
beliefs are reflected in economic activities. As a matter of fact, the effects of religious
beliefs on the economic behavior of individuals have long been in the focus of sociologists.
Each of the founding figures of the sociology of religion such as Max Weber, Karl Marx,
and Emile Durkheim developed sociological theories on the interaction between religion
and economy. The problematization of the interaction of religion and economic
institutions, which started in the classical sociology of religion tradition, has always been
of interest in contemporary sociology of religion research.

In the discipline of sociology of religion, there are many topics that involve the interaction
of religion and economic institutions. According to McCleary and Barro, research on the
relationship and problem of religion and economy is shaped by two approaches. The first
approach considers religion as a dependent variable and investigates the effects of
economic developments on religious beliefs and participation, while the second approach
considers religion as an independent variable and examines the effects of religion on work
ethic, honesty, saving habits and economic performance. It is possible to state that
empirical studies on the problem of religion and economy are shaped in line with these
two approaches. In this context, examining the relationship between religion and
participation banking by considering religion as an independent variable will provide an
important perspective on the role and functions of religion in today’s economic structure.
This is because the economic practices of individuals towards participation banking are
directly shaped within the framework of the interaction between religion and economy.
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In this framework, it is very meaningful to develop a scale to examine the relationship
between religion and participation banking, which is the area where the relationship
between religion and economy, which has long been discussed within the discipline of
sociology of religion, is manifested in a concrete way today.

When the scales related to participation banking are evaluated, it is possible to state that
the scales are grouped under the topics of consumer attitudes towards Islamic finance
and banking and purchasing, reasons for preferring Islamic finance and banking, and
service quality of Islamic banking. It is understood that the scale development studies on
participation banking were first shaped by the preference problem. It is noteworthy that
the first studies on this subject focused on the question of why individuals preferred
Islamic banking over conventional banks in the years when Islamic banking was
developing. It is seen that the scales aiming to measure the reasons for the preference for
Islamic banking and the factors that are effective in this preference were developed based
on the studies focusing on the reason for preference for conventional banks. When the
scales related to the preference for Islamic banking are analyzed, it is understood that
these studies are determined as the main starting point. When the item pool of these
early studies is evaluated, it is understood that the Islamic nature of Islamic banking is not
emphasized in the preference factors. In the preference scales developed after the initial
research, the preference factors of being Islamic or complying with Sharia were added to
the items of preference factors. Thus, Islamic banking scales, which were initially based
on reasons for preferring conventional banking, have developed their own unique
structure and methodological framework over time.

In international literature, most studies on Islamic finance and banking systems focus on
their economic performance, service quality, and impact on customer preferences.
Research conducted in countries like Malaysia, Indonesia, and the Gulf states highlights
the positive effects of Islamic finance on economic growth; however, the religious
dimension of these systems has often been neglected. In some studies, conducted in
Western countries, Islamic banking is treated more as a market phenomenon, with little
attention given to its connection to religion.

Research conducted in Turkey reveals similar limitations. Studies on participation banking
have primarily focused on the system’s economic performance, service quality, and
customer satisfaction. For example, research examining the factors influencing customer
preferences in Turkey often emphasizes economic motivations and service quality.
However, these studies have rarely addressed how participation banking’s relationship
with religion affects individuals’ social and economic choices. The limited scope of studies
from the sociology of religion underscores the need for more comprehensive
methodological research on participation banking.
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The scales developed for participation banking are generally prepared in disciplines such
as banking, finance, business and economics. However, participation banking is not only
an economic structure, but also shaped by social relations and religious norms. This
situation shows that the attitudes of individuals who use participation banking are
determined not only by economic but also by social and cultural factors. Therefore, it is
necessary to develop scales for participation banking in the context of sociology of religion
in order to understand and explain individuals’ attitudes towards this institution. In this
respect, participation banking is a multifaceted phenomenon. Looking at the studies, it is
possible to state that the scales developed generally focus on a single aspect of this
phenomenon. All these point to the need for valid and reliable scale studies that can
comprehensively analyze the relationship between participation banking and religion. In
this research, how can a useful, valid and reliable scale be developed to analyze the
attitudes and behaviors of individuals who experience participation banking and religious
relations towards participation banking? What are the various dimensions and
components of participation banking and religious relations?

Based on these objectives, valid and reliable measurement tools that can measure
attitudes towards participation banking have been developed in the research. In line with
this goal, a scale related to participation banking was obtained as a result of analyzing the
64-item questionnaire form to measure the attitudes, behaviors and tendencies of
individuals using participation banking. A 64-item pool of statements was created based
on a literature review and evaluated through expert opinions to measure individuals’
attitudes toward participation banking. This scale was applied to 114 participants in the
izmir sample.

To ensure the validity and reliability of the scale, exploratory factor analysis (EFA) and
confirmatory factor analysis (CFA) methods were used. EFA results revealed that the scale
consists of four main dimensions: economy, religion, image, and preference. The Kaiser-
Meyer-Olkin (KMOQ) value for the validity analysis of the scale was calculated as 0.83,
indicating that the data were suitable for factor analysis. Bartlett’s test results were also
significant, confirming the robustness of the scale’s factor structure. Reliability analysis
using Cronbach’s Alpha coefficient showed an overall reliability score of 0.91 for the scale.
Additionally, reliability scores for each sub-dimension were as follows: 0.87 for the
economy dimension, 0.89 for the religion dimension, 0.85 for the image dimension, and
0.83 for the preference dimension. These findings demonstrate that the scale is a highly
reliable measurement tool.

CFA results confirmed that the four-dimensional structure aligns well with the data. The
model fit indices were within acceptable ranges (x2/df = 2.45, CFI = 0.94, RMSEA = 0.06),
supporting the construct validity of the scale and the compatibility between the
theoretical framework and empirical findings.
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Ultimately, it can be concluded that there is a significant interest in developing scales on
participation banking in the West and in the Islamic world. It is understood that the scales
developed on participation banking are prepared in fields such as finance, banking,
economics and business administration. In the discipline of sociology of religion, it has
been revealed that there is no scale development study on participation banking, which
is at the point of contact between religion and economic institutions. In this study, a valid
and reliable scale on participation banking was developed in order to overcome this
deficiency in the field of sociology of religion.

It is seen that the scales developed to measure attitudes towards participation banking in
various disciplines generally focus on preference and service dimensions. However,
attitudes towards participation banking are influenced by factors such as religion,
economic preferences, and the image of these institutions. The measurement tool
developed in this study shows that attitudes towards participation banking are shaped by
4 dimensions: “religion”, “image”, “economy” and “preference”. The research and
application of this scale, which was developed based on the Izmir sample and found to be
valid and reliable, on other samples will make an important contribution to empirically
measure attitudes towards participation banking.
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