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oz

Modern yasamin 6nemli bir unsuru haline gelmis olan medyanin bir kolu olan basili reklamlarda
"kadin"1 nasil gosterdigi ve bu kadin imgesinin donemin modern yasantisinda nasil kurgulandigi
arastirmanin Oonemini belirtmektedir. Arastirma, yeni Cumhuriyet doneminde kadinin konumuna
iligkin yapilan "yeni kadin", "modern kadin" imgesi agisindan 6nem tagimaktadir.Aragtirmanin amaci;
1930'larda, Cumhuriyetin yeni kuruldugu bir iilke Tirkiye'de, basili reklamlarda "modern kadin"
imgesinin temsili ve "kadin" imgelerinin nasil kurgulandigini belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda
kokli bir gazete olan Cumhuriyet gazetesinin yayimlanan basili reklamlarinda yer alan "modern
kadin", "yeni kadin" imgeleri 1930'lu yillar1 ele alarak, her yila ait birer basili reklam ile
gostergebilimsel analiz yontemi, Roland Barthes'in yaklasimi ile analiz edilecektir.

Anahtar kelimeler:Modernlik, modernizm, modern kadin imgesi, basili reklamlar

IN ADVERTISEMENTS PRINTED REPRESENTATION OF THE
IMAGE OF THEMODERN WOMAN IN TURKEY IN THE 1930°S:

THE CASE OF THE REPUBLICAN OF NEWSPAPER

ABSTRACT

Purpose of the research; The newly in established Republic of Turkey in the 1930's represents the
representation of "modern woman" in printed advertisements and "woman" to determine how the
image was constructed.The media, which has become an important element of modern life,
emphasizes the importance of research on how to show "woman" in print, a line of prints, and how this
image of women has been constructed in modern times. The research is important in terms of "new
women", "modern women" images related to the position of women in the new Republican
era.Purpose of the research; In the 1930s, a country where the Republic was newly established ,was to
designate the representation of "modern woman" imitation and "women" images in printed
advertisements in Turkey. For this purpose, the "modern woman" and "new woman" images are
printed for advertisement in the Cumhuriyet newspaper, which is a long-established newspaper,
Roland Barthes' approaches are also analyzed there.

Keywords: Modernity, modernism, modern woman image, advertisements

GIRiS

Tarihsel olarak Bat1 Avrupa'da baslayan modernlik ve modernlesme birbirlerine benzer kavramlar gibi
goziikse de birbirlerinden farkli anlamlara gelmektedir. Marshall Berman'a goére modernlesme,
"toplumsal, ekonomik ve siyasal siire¢lerin karmasik bir biitliniine isaret eden bir kavramdir" (Berman,
1978: 54). "Marshall Berman, modernligi yani modernlesme siirecinin yarattig1 tarihsel tecriibeyi,
toplum ve birey diizeylerinde ifade ediyor" (Ozbek, 1991: 58). Modernizm birbirlerini takip eden
devrimler sonucu ortaya c¢ikmistir. Bu devrimler; “bilimsel, siyasal, kiiltiirel ve endiistriyel”
devrimlerdir. "Bati'da yasanan modern olusumlarin en temel niteligi, iistten tabana yayilan bir hareket
olmayip, halkin taleplerinin de i¢inde yer aldigi bir olusumla gergeklesmeleridir" (Yavuz, 2007: 185).
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Modernlesme, Batt merkezli bir diinya goriisiine dayanmaktadir. "Modernlesme, 17. yiizyildan 19.
yiizyila kadar Bati Avrupa ve Kuzey Amerika’daki toplumsal, ekonomik ve politik sistemlerdeki
degisimin bir lriini olarak gelisirken Giiney Amerika, Asya ve Afrika kitalarina yayilmasi yirminci
yiizyila kadar devam etmistir" (Eisenstadt, 2007: 11'den aktaran; Kaya, 2015: 550). 19. yiizyildan
itibaren ise Osmanli devleti modernlesme siirecine girmistir.Osmanli-Tirk modernlesmesinin
Tanzimat Fermani ile birlikte temelleri atilmaya baslanmistir. Bu temeller, Cumhuriyet doneminde
yapilan degisimlere de temel hazirlamistir.

"Modernlesme olgusu ile ilgili tartismalar genellikle, modernlesme, ¢agdaslasma, batililasma,
asrilesme gibi farkli kavramlar ve tanimlar gergevesinde Dogu-Bati ayrimi iizerinde
odaklanarak siirdiiriilmiistiir. Ik Cumhuriyet dénemi yazarlarindan itibaren bugiine kadar
Dogu-Bat1 ikiligi ¢ok¢a konu edilmis ve bu ikiligin Tiirk toplumu {izerindeki etkileri
saptamaya ¢alisilmistir” (Ozkegeci, 2004: 28).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda modernlesme adina ¢ok¢a c¢alismalar yapilmistir. Basta kilik kiyafet
devrimi ile birlikte gelen ¢alismalar, her alanda kadini etkilemistir.

"Tirk modernlesme projesinin 6nemli hedeflerinden biri kadinin toplumdaki konumudur.
Kadin haklar1 din hegemonyasini kirmakta ve Osmanli toplum yapisindan siyrilmakta 6nemli
bir ara¢ olarak goriilmektedir. Ciinkii kadin, din otoritesinin kendisini en iyi sergiledigi
imgedir. Batililasmanin en temel unsuru olarak nitelenen kadinin 6zgiirleserek kamu yasamina
dahil olmasi toplumsal gelismenin en temel geregi olarak tanimlanmistir. Medeniyetlesme
sirecinde kadinin toplumdaki konumu onun goriniirligiyle ilgilidir" (Bakacak,
2009:631,632).

Tirk modernlesmesi odakli bu ¢alisma kapsaminda 1930'lu yillar, kadina segme ve segilme hakkinin
yeni taninmis oldugu, erkek ve kadmin esitligi konusunda biiyiik adimlarin atilmis oldugu yillardir.
Cumbhuriyet gazetesi ise Tiirkiye tarihinin halen yayin yapmakta olan koklii gazetelerinden birisidir.
Bu dogrultuda asil problem; bu kadar koklii bir gazetenin igerisinde yer alan basili reklamlarda, tam da
kadini erkege esitleme doneminde "kadin"1 nasil tasvir ettigidir.

CUMHURIYETLE BIiRLIKTE GELEN MODERNLESME VE BASILI REKLAMLARDA
"YENi-MODERN KADIN" iMGESi

Modernlik Bat1 Avrupa'da baslamis ve sonrasinda Bati dig1 toplumlara da yayilmistir. Bat1 kendisini
gelistirdikge, Dogu toplumlari yetersiz kalmis ve Bati'nin istiinliigiiniin zorlamasiyla modernlesme
¢abalarina girmek durumunda kalmiglardir. Osmanli, ilk olarak 19. yiizyilda Tanzimat'la birlikte
modernlesme ile karsilasmistir. Oncelikle bu modernlesme siirecinde en basta "laiklik" kavrami
kendisine yer bulmaktadir. "Halifeligin kaldirilmasi, tarikatlarin yasaklanmasi, tiirbelerin kapatilmasi
ve geleneksel giysilerin yasadisi ilan edilmesi vb. uygulamalarla dinin halk arasindaki goriiniir
kurumsal temelleri yok edilmeye c¢alisilmistir” (Keyder, 2011:152).

Karpat (1996: 263)'a gore, "Cumhuriyet doneminde bu zorlama ile birlikte, yeni rejimin
varlig1 ve bekasi igin ihtiya¢ duyulan yeni bir devlet ideolojisi 6zellikle 6nem tasimaktadir.
Cumhuriyetin  kuruldugu donemde yoneticilerin ¢ogu, modernlesme rejimin bekasini
saglayacagi i¢in bunu bir an dnce temin etmede Bati’y1 6rnek almaktan bagka ¢are olmadigini
diisinmiistiir" (aktaran; Ozkegeci, 2004: 29).

Bat1i’y1 6rnek almak i¢in 6ncelikle koklii degisikliklerin yapilmasi gerektigi agikardir. Osmanli’nin son
donemlerinde 6zellikle de savasta etkin bir rol oynayan “kadin”m konumu bu degisikliklerin baginda
gelmistir. ."Mustafa Kemal Atatiirk, Tiirk toplumunu ¢agdas devletler seviyesine ulastiracak giiciin
devrim ilkeleri dogrultusunda yetistirilmis kusaklardan kaynaklandigini diisiinmiis, Cumhuriyet'in
ideal kadin tipini ailede, toplumda ve devlet idaresinde erkeklerle esit kosullara sahip kadin olarak
belirlemistir" (Bakacak, 2009: 628).

Tirkiye Cumhuriyeti ile birlikte Atatiirk, kadinlarin erkeklere gore geri planda tutulmasina karsin,
cinsiyet esitsizliginin ortadan kaldirilmasi yolunda kadinlar i¢in hem kamusal alanda, hem 6zel alanda,
hem de sosyal alanda calismalarda bulunmustur. Bu ¢alismalarin baginda "Tirk Medeni Kanunu"
gelmektedir. Tiirk Medeni Kanunu ile birlikte ¢ok eslilik ortadan kalkmis, kadinlara da erkeklerle esit
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bigimde bosanma hakki taninmistir. Bunun yani sira Tiirk kadinina siyasal haklar ve egitim hakki gibi
bir¢ok siyasal ve sosyal haklar verilmistir.

"Mustafa Kemal, 6zellikle Ulusal Kurtulus Miicadelesi’ne etkin bir bicimde katilmis olan ve sonunda
da kurulan Ulusal Cumhuriyet’te “Tiirk Kadin1” olarak yer alan kadinligin yerini, kadinligin dogasi
geregi “Yiiksek” bir mevkii olarak tanimlamaktaydi" (Yilmaz, 2010: 201). Ciinkii kadin, insanligin
varolus nedenidir. Gelecek nesilleri doguracak, egitecek ve iyi birer insan yapacak olan onlardir.

Tirk kadini diye adlandirilan "yeni kadin, modern kadin", hem cagdas kiyafetler giyecek, iyi egitim
alacak, meslekli gorevini yerine getirecek; hem kamusal alanda erkekle esit olacak, hem de 6zel
alanda iyi bir eg ve iyi bir anne olacaktir" diisiincesi temelinde olusmustur.

Tirkiye’de Cumhuriyet donemi ile baslayan modern kadin imgesi, aylik veya haftalik yayimlanan
gazetelerde sikga karsilagilan bir gorsel olmustur. Cogunlukla da basili reklamlarda kullanilan kadin
gorselleri, ayn1 zamanda kadinin ideal bedeninin nasil olmasi gerektigi mesajini1 da vermekteydi.

"1925-1950 yillarinda, sabun markalarindan, vernik triinlerine, i¢ camasirindan, dis macununa
kadar marka reklamlarinda kadin figlirii kullanilmistir. Bu dénem reklamlarinda "goster ve
sat" temel alinarak bir nesnenin satigi saglanmaktadir. Yalniz bu kez objeler iiriinler degil,
kadin bedeninin cinselligini 6n plana ¢ikartan goriintiilerdir. Goster ve sat iki amaca hizmet
etmektedir. Eger hedef kadinlar ise, kadinin bedeni markanin giizelligini 6n plana ¢ikarmak
amaciyla kullanilmaktadir. Eger reklam erkekleri hedef almigsa, kadin bedeni, erkekleri
cezbetme ve bu tepkilerin marka ile 0&zdesleserek marka degerine aktarilmasi
amaclanmaktadir" (Reichert, 2004: 115'ten aktaran; Dumanli, 2011: 142).

Arastirma tam da bu noktada, 1930'lu yillarda Cumhuriyet Gazetesi'nde yer alan "kadin" imgesi odakl
reklamlarda, kadinin nasil konumlandirildigina iligkin analiz ile devam edecektir.

TURKIYE'DE 1930'LU YILLARDA BASILI REKLAMLARDA MODERN KADIN
IMGESININ GOSTERGEBILIMSEL OLARAK ANALiZi: CUMHURIYET GAZETESIi
ORNEGI
Yontem

Bu calisgma kapsaminda, "Tiirkiye'de 1930'Iu yillarda basili reklamlarda modern kadin imgesinin
temsili" arastirmasinda "Gostergebilimsel Analiz Yontemi" kullanilmistir. Analiz yapilirken ise
"Roland Barthes'in Gostergebilimsel Yaklasimi" esas alinmistir. Bu dogrultuda her bir basili reklam
icin "yan anlam, diiz anlam" semasi ¢izilerek incelenmistir.

"R. Barthes, gelistirmis oldugu 6zgiin yaklasimla daha ¢ok popiiler kiiltiir ¢éziimlemeleri
tizerinde g¢alismistir. Barthes'in gelistirdigi yapisal ¢dziimleme yontemi, bildirisim amact
icermemekle birlikte anlam tagiyan ¢esitli olgulari (giyim, mobilya vb.) icerir. Barthes biitiin
bunlar1 anlamlama (signification) kavrami araciligiyla gostergebilime baglar, gostergelerle
ikincil gosterilenler ya da yananlam gosterilenleri arasindaki bagintilar {izerinde durur" (Rifat,
1992: 27-28).

Barthes'e gore gostergebilim, anlamlandirma siiregleri olmadan diisiiniilemez. Ornegin; bir metin
okunur ve okur kiiltiirel deneyimi dogrultusunda metni yorumlamaya baglar ve bu dogrultuda bir
anlamlandirma siireci baslamis olur. Ilk bakista anlamlandirilamasa da her metnin veya goriintiiniin
gizli ya da aleni bir anlam1 vardir.

"Bir gostergede, gosterenle gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasina anlamlamadenir. Bir
gostereni gordliglimiiz ya da isittigimiz zaman, onun gosterileni yani ne anlama geldigi
zihnimizde olugmaktadir. Anlama siireci de boylece baslamaktadir. Gostergebilimin en dnemli
alani, kuskusuz, ‘anlamlama’ adi altinda toplanabilen ‘diizanlam’ ve ‘yan anlam’la ilgili
boliimdiir. Bunlar Roland Barthes’in kuramina dayanmaktadir. Barthes’a gore (1976), diiz
anlam gostergenin neyi temsil ettigi, yan anlam ise goOstergenin nasil temsil edildigidir"
(Barthes, 1976'dan aktaran; Caglar, 2012: 26)

"Gosterge, genel olarak, kendi diginda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini
alabilecek nitelikte olan her ¢esit bigim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanir. Bu agidan, sézciikler,
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simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak kabul edilir" (Ozcan, 2007: 3). "Saussure igin gosterge, bir
gosterenle bir gosterilenin (bir kagidin 6n yiiziiyle arka yiizii gibi) ya da bir igitim imgesiyle bir
kavramin birlesimidir" (Barthes, 1979: 30).

Barthes i¢in diiz anlam, anlamlandirmanin birinci diizeyidir.Bir nesnenin, bir goriintiiniin ya da bir
dizgenin ¢agristirdigi ilk anlamui tasir.

Barthes'e gore diiz anlam, "gOstergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iligskiyi ve
gostergenin digsal gergeklikteki gondergesiyle iliskisini betimleyen diizeydir. Diiz anlam, gdstergenin
ortak duyusal anlamina gonderme yapmaktadir" (Ozgiir, 2013: 37).

Barthes i¢in yan anlam, anlamlandirmanin ikinci diizeyinde ortaya koydugu ii¢ yoldan
biridir.Bir nesnenin bir goriintiiniin ya da bir dizgenin cagristirdig1 ilk anlamin disindaki diger
anlamlar1 tasir.

"Yan anlam, gostergenin, kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlariyla ve Kkiiltiirel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir. Bu, anlamlarin 6znellige dogru
kaydig1 andir.Barthes'e gore yan anlamdaki en 6nemli etmen, ilk diizeydeki gdsterendir.ilk diizey
gbstereni yananlamin gostergesidir” (Ozgiir, 2013: 38).

Arastirmanin Evreni-Orneklemi

Arastirmanin evreni Cumhuriyet gazetesi'dir. Orneklemi ise Cumhuriyet gazetesi icerisinde 1930'larda
yer alan basili reklamlar olusturmaktadir. Her bir basili reklam kendi igerisinde analiz edilerek yan
anlam-diiz anlam semasi ile ortaya konulmustur. Arastirmanin érneklemini olusturan basili reklamlari;
"12 Ocak 1930 "Hasan Zeytinyagi" Reklami, 6 Ocak 1931 "Roussel Kemeri" Reklami, 27 Haziran
1932 "Fayda" Reklami, 12 Ocak 1934 "Sumer Bank" Reklami, 9 Ocak 1933 "ipekis" Reklami, 12
Ocak 1935 "Philips 336 An" Reklami, 17 Ocak 1936 "Perlodent Dis Macunu" Reklami, 10 Ocak 1937
"I{s Bankas1" Reklami, 1 Haziran 1938 "Coty Pudrasi" Reklamivel5 Mayis 1939 "Hasan Irtiyat1"
Reklami1" olusturmaktadir.

12 Ocak 1930 "Hasan Zeytinyagi" Reklami

HASAN ZEYTiN YAGI

Diinyanin- en leziz ve en saf ve halis yagndwr. Pa-
ris, Londra, Roma'da en bilyiilk mikéafat ve altin
| madalyalarile musaddak birinciligi ve sehadetnameyi [Zf
‘ ihraz etmigtir.
| Mayonezde, salatada, yemeklerde, pilivda tathlarda -
| Hasan zeytin yagn istimal ediniz. Bilhassa mide ve
bagrsak hastabklanndan muztarip olan kimselerle
sikemperverler behemehal Hasan zeytin  yagum
istimal etmelidirler.

Ciinkii saftir, kum, tag, bobrek, safra, sanhk ve
karaciger hastaliklarile zafi umumiyede Hasan zeytin
yagmm iginiz . Kasd

Kiloluk sisesi 100, yanm kilo 60, safi bes okkalik ve daha bilyiik tenckelerde okkas: 110 kuruga
Hanan Ecza deposunda toptancilara tenzilit, markasina dikkat ediniz.

Diiz Anlam Yan Anlam

"Paris, Londra, Roma'da en biiylik miikafat ve altin "Modern Bati'da bile iistiinliik saglamistir”.
madalyalar ile musaddak birinciligi ve
sehadetnameyi ihraz etmistir".

Hizmetci Kostiimii Bati, Fransiz 6zentiligi, modern olmak, kadin
hizmet etmeli

Usak kiyafeti Bati 6zentiligi, modern olmak
Adamin elindeki balik Erkek, eve yemegi getirendir; kadin ise
pisirendir.

Tablo 1: “Hasan Zeytinyagi” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Cumbhuriyet ile birlikte gelen kilik kiyafet inkilabr ile kadinlar batili gibi giyinmekte ve basili
reklamlarda da kadinlara dncelik verilerek daha 6n planda tutulmaktadirlar.
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Hasan Zeytinyagi reklami 12 Ocak 1930 yilina ait bir zeytinyagi reklamidir. Genel g¢ergeve
bakimindan bir erkek ve bir kadin figiirii yer almaktadir. Kadin, hizmet¢i kostiimii ve topuklu
ayakkabi ile goriilmektedir. Buradaki hizmetgi kostiimii ile donem itibariyle Fransa'dan etkilenildigi
acikca goriilmektedir. Fransiz hizmet¢i kostiimii ilk olarak Molier tarafindan yazilan ve 1670'lerde
sergilenen "Kibarlik Budalas1" isimli bir oyun ile Fransa tarihine ge¢mistir. Fransiz hizmetci kostiimii
diye adlandirilan kostlim, Tirklerin evlerde temizlik ya da yemek yaparken kullandigi bir kiyafet
olmamakla birlikte, Batiy1 bir 6rnek olarak gérmenin ve satilmaya ¢alisilan iiriiniin Bat1 standartlarina
uygun oldugunu anlatmanin agik¢a gostergesidir.

Adam ise tipki bir Batili gibi takim elbise giymis, boynunda da papyonu ile elinde bir liituf gibi zeytin
yag1 sisesini kadma dogru tutmaktadir. Adamin kiyafetinden de anlasilacagi gibi uzun ceketi ve
boynunda papyonu ile usak roliinii iistlendigi goriilmektedir. Yine takim elbise ve papyon ile birlikte
Batinin 6rnek alindig1 agikg¢a goriilmektedir. Ayni zamanda adamin elinde bir balik durmaktadir.

Her ne kadar Bati, kilik kiyafet bakimindan 6rnek olarak alinmis olsa da kadin yine mutfakta
gosterilmekte ve yenilecek yemegi de erkek getirmektedir. Kadin ¢ok mutludur ¢iinkii, erkek onun
ihtiyaci olan malzemeleri getirmistir. Burada yine bir erkek egemenligi oldugu iistii kapali bir sekilde
gorilmektedir.

6 Ocak 1931 "Roussel Kemeri'" Reklam
"“Roussel” Kemeri
en kullanish
en zarifidir.

Rovse! kemerint giyai:

Yalniz J. Roussel magazalarinda satilir.

= | Tunel meydam 12, Tel.'B. 3727
yo§lu

| Istikia) caddesi 385, Tel. B, 4609

Diiz Anlam Yan Anlam
Roussel kemeri Fransiz mah
Ince hatlara sahip, uzun boylu kadin Modern kadin
Sivri burun topuklu ayakkabi Modern kadinin giymesi gereken ayakkabi

Tablo 2: “Roussel Kemeri” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Roussel Kemeri, 6 Ocak 1931 yilina ait sikilastirici bir kemer reklamidir. Roussel Kemeri bir Fransiz
markasidir. Donem itibariyle en ¢ok etkilenilen ve 6rnek alinan iilkedir Fransa. Reklamda yine kadin
figiirii kullanilmistir. Kadin, kemer sayesinde ince hatlara sahp gosterilmis ve ince hatlar giizelligin
sembolii olarak yansitilmigtir. Kadmin ayaginda ise yine Batili bir gosterge olarak sivri burunlu
topuklu ayakkabi yer almaktadir. Osmanli kadininin yuvarlak hatlarindan sonra Cumhuriyet ile
birlikte, Batili kadinlarin ince hatlar1 6rnek alinmis ve giizel olarak kabul edilmistir. Reklamda kadin,
¢ok zarif, cok ince ve uzun boylu olarak ¢izilmis ve ayn1 zamanda saglar1 da Batili kadinlarin saglar1
gibi taranmistir. Kadinin ince hatlarin1 tamamiyle agiga vurmak amagcli ise bastan ¢ikarmayan bir
teshir s6z konusudur.

27 Haziran 1932 "Fayda" Reklami
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Hasarati imha ediniz

} Sitma, tiftis ve sair emran sariyeyi tevlit edea
|
|

l Mevti ebedi ile imha ve iina eder

Diiz Anlam Yan Anlam
Yuvarlak hatlara sahip kadin Osmanli-Tiirk kadini
Fransiz hizmeti kostiimii Bati, Fransiz 6zentiligi, modern olmak, kadin

hizmet etmeli

Kadmin elindeki hasere ilact Evin her ihtiyaci ile kadin ilgilenmelidir

Tablo 3: “Fayda” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Fayda isimli reklam 27 Haziran 1932 yilina ait bir hasarat ilac1 reklamidir. Fayda, hasarat ilaci olan bir
irlindiir. Reklamda kullanilan kadin figirii Tiirk kadinini1 yansitmak amaciyla biraz daha yuvarlak
hatlara sahiptir. Kadin tipki Hasan Zeytinyagi reklaminda oldugu gibi yine Fransiz hizmet¢i kostiimii
ile gosterilmekte ve evdeki haserelerle kendisi ilgilenmektedir. 1930'larin Tiirkiyesinde kadin erkege
esitlenmeye ¢alisilmakta fakat kadin, kendisine atfedilen rollerin ¢ok da disina ¢ikamamaktadir. Kadin
yine evdeki islerden sorumlu gosterilmektedir. Kadiin yiizine bakildiginda ise kadinin giilmekte
oldugu goriilmektedir. Yani kadin bu durumdan hosnut olarak tasvir edilmistir.Bu reklamda hem Tiirk
kadini hem de Batili bir kadini birbirine karistirirak bir model gikartilmaya ¢aligilmistir.

12 Ocak 1934 "Sumer Bank" Reklami

Stiphesiz siz de
Bayramhk ihtiyaglarimz1
Bu hanimlar gibi

Sy

o 72

SUMER
BANK

Yerli Mallar Pazari’udan

Tedarik ediyorsunuz!
T P R T T ST I

Diiz Anlam Yan Anlam
Ince hatlara sahip kadinlar Modern kadin
Sapka ve eldivenler ile tasvir edilen kadinlar Batili kadin, modern kadin
Yerli Mallar Pazari'ndan tedarik ediyorsunuz Yerli mallara ekonomik destek saglamak
slogani

Tablo 4: “Sumer Bank” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu
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Sumer Bank reklami 12 Ocak 1934 yilina ait bir Yerli Mallar Pazari1 reklamidir. Reklamda 3 kadin
figiirli yer almakta ve kadinlarin her biri ince hatlara sahip olmakla birlikte her bir kadin Batili modern
kiyafetler icerisinde tasvir edilmistir. Ust tarafta tasvir edilmis 2 kadin sapkalarindan, eldivenlerine
kadar hemen hemen ayni1 tasvir edilmis ve bir "modern kadin imgesi" gosterilmeye c¢aligilmistir. Alt
tarafta tek basina durmus kadin ise durus itibariyle biraz daha erkeksi bir tavirla tasvir edilmistir.
Kadinlarin her birinde makyaj olmakla birlikte, "modern kadin béyle olmalidir" mesaji da gizliden
gizliye verilmektedir. Ayni zamanda "Yerli Mallar Pazari'ndan Tedarik Ediyorsunuz!" slogani ile Bat1
markalarindan ziyade, yerli mallara destek yapilmasina dikkat ¢ekilmek istenmistir.

9 Ocak 1933 "ipekis" Reklam

== e = —_3

n

2
lipekis, ipekis.. Butun DUnyay: Sardi!

Bayram geliyor, ne yapalm, |

ne alalm diye dﬁsﬁnmenize‘
Sebep kalmad:.. {
krep disin 95 kurus

[
krep Birman 195 |
krep Saten 325 % ‘l

|

|
|
|
|

Ipekis'in emsalsiz kumaslan gz &niine getisilince bu
fiatlar akillara durgunluk vermektedir

¥

|

n
Istanbul Sultanhamaminda ve Izmirde yeni magazalar agild:

indir!

Diiz Anlam Yan Anlam
Ipekis Yerli magaza, modern elbiseler satan magaza
Kadinin iizerindeki elbise Modern elbise
Kadinin sahip oldugu ince hatlar Modern kadin imgesi
Kadinin saglari Modern kadinin sahip oldugu saglar

Tablo 5: “Ipekis” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Ipekis reklam1 9 Ocak 1933 yilina ait bir konfeksiyon magaza reklamidir. ipekis reklaminda da kadin
Batil1 bir tarzda tasvir edilmis ve donem itibariyle Fransiz esintileri yagatmaktadir. Kadinin iizerine
¢izilmis olan elbise bir balo, davet elbisesi niteligindedir. Elbise kollar1 ve sirt1 agik birakacak sekilde
yere kadar uzunlukta tasarlanmistir. Bu gostergeler itibariyle 6rnek tasarlanan elbise, ¢arsafi lizerinden
yeni ¢ikartmig bir Tiirk kadininin ¢ekinerek giyecegi bir elbisedir. Fakat artitk modernlesme siirecinde
yer alan Tiirk kadininin da bu tarz elbiseler giymesi yoniinde bir atif yapilmistir. Reklamda kadin yine
ince, zarif hatlarda tasvir edilmis, ve saglar1 tipki Batili kadinlar gibi taranmistir.Ayni zamanda kadin
bacak bacak istiine atarak tasvir edilmistir. Yine bir Tiirk markasimin tiim diinyay1 sardigr mesaji
verilerek, yerli mallara dikkat ¢ekilmistir.

12 Ocak 1935 "Philips 336 An" Reklami

SUPER KISA DALGA AMIZESIN
DIGERLERINE TERCIH EDERIM
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Diiz Anlam Yan Anlam
Gogsii ve bacaklari agikta birakilmig kadin Gazinolarda sarki sdyleyen modern kadin
figiiri
Sarkici kadin Modern sanat¢1 kadin
Bacak bacak iistiine oturan kadin Kendinden emin, ne istedigini bilen modern
kadin
"Stiiper kisa dalga ahizesini digerlerine tercih Kendinden emin, ne istedigini bilen modern
ederim" slogani kadin

Tablo 6: “Philips 336 An” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Philips 336 AN reklami 12 Ocak 1935 yilina ait bir radyo reklamidir. Reklamda yer alan kadin bir
sarkici gibi resmedilmis ve genel hatlar1 itibariyle donemin sanatgist Miizeyyen Senar'a benzerligi ile
dikkat ¢ekmektedir. Reklamdaki kadin figiirii gogsiinii ve bacaklarini agikta birakan kiyafeti ile
gazinoda sarki sOyleyen bir kadin gibi giydirilmis ve bir eliyle de radyoya dogru yaslanmistir. Bir
radyo reklami olmasindan dolayi, donemin modern ¢alisan kadin imajindan daha ¢ok, donemin
modern sanat¢1 kadin imajina daha ¢ok yer verilmistir. Reklamda yer alan kadin figiiri Philips logosu
oniinde bacak bacak iistiine atarak oturmaktadir. Burada "kendinden emin, ne istedigini bilen bir
modern kadin imaj1" ¢izilmistir. Altta yer alan "Siiper kisa dalga ahizesini digerlerine tercih ederim"
slogani ile de bu kendinden eminlik vurgulanmistir.

17 Ocak 1936 "Perlodent Dis Macunu' Reklam
SIHHI AGIZLIKLAR

o
g |
KULLANMIYACAKDIR
BiR-TURAN-MAMULATIDIR

Diiz Anlam Yan Anlam
Ince hatlara sahip kadin Modern kadin
Dis macununun biiyiik resmedilmesi Yiiceltmek, en iyisi oldugunu vurgulamak
Uzun, dar elbise Batili olmak, modern olmak, Fransiz esintisi

Tablo 7: “Perlodent Dis Macunu” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Perlodent reklami 17 Ocak 1936 yilina ait bir dis macunu reklamidir. Reklamda yine resmedilen bir
kadin figiirii yer almaktadir. Kadin modern, uzun bir elbise ve kucaginda biiyiik bir dis macunu ile
resmedilmistir. Kadmin tizerindeki kiyafet yine Fransiz esintileri tasimakta ve donemin sik, modern
olarak adlandirilan elbiselerindendir. Reklamda kadinin dislerinden ¢ok tiim bedeni 6n planda
tutulmus ve "bu dis macununu kullanirsaniz, tipki bu kadin gibi goézalict olursunuz" mesaji
verilmektedir. Markay: yiiceltmek i¢in dis macunu oran orant1 bakimindan biiyiik resmedilmistir.
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10 Ocak 1937 "is Bankas1" Reklami

B A
'/7))(;(/(2‘)L dirnedim
‘ ;/) rﬂzﬂ/a&«mn c]l(Cm fwrasinda !

Diiz Anlam Yan Anlam
Sik giyimli kadin Calisan modern kadin
Sade kiyafetli kadin Ev hanimi Anadolu Tiirk kadini, aile biit¢esini
koruyan, sahip ¢ikan

Tablo 8: “Is Bankas1” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Is Bankasi reklami 10 Ocak 1937 yilina ait bir banka reklamidir. Reklamda 2 kadin figiirii yer
almaktadir. Kadinlarin biri ¢ok sik ve modern hatlara sahip kiyafet giymisken diger kadin ise biraz
daha sade bir kiyafet ile ev hanimi gibi resmedilmistir. Kadinlarin her ikiside ev gibi bir mekanda
gosterilmekte ve sade giyimli kadin modern kadina Is Bankasmim kumbarasini gostermektedir.
Buradaki asil mesaj "ev hanimlarinin yeni, modern kadina gore aile biitgesini daha iyi
koruyabildigi"dir. Savastan yeni ¢ikmis bir milletin kadininin yalnizca ev isleri ya da ilgili alanlarda
caligmalar ile degil, ayn1 zamanda aile biitgesini korumak gibi gorevleri de oldugu vurgulanmaya
calisilmistir.

1 Haziran 1938 "Coty Pudrasi1" Reklam

COTY PUDRASI
Genglifin pudrasidir

%
K< S,
Diiz Anlam Yan Anlam
Pudra markasi Fransiz, Bat1 malh
Sik giyimli adamlar Batili, modern adamlar
Sik giyimli, alimli kadin Batili, modern kadin, pudray1 kullanan modern
kadin
Ince hatlara sahip kadin Batili, modern kadin

Tablo 9: “Coty Pudrasi” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu
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Coty Pudrasi 1 Haziran 1938 yilina ait bir Fransiz pudrasinin reklamidir. Reklamda 1 kadin ve
etrafinda 2 erkek figiirii vardir. Figiirlerin her biri sik giyimli, ince hatlara sahip ve modern
goriiniimliidiirler. Reklam bir Fransiz markasina ait olmasindan da kaynakli tamamiyle bir Fransiz
kiiltiiri ile resmedilmistir. Erkekler ince goriiniimleri ve uzun ceketleri ile Fransa'nin balo
salonlarindaki burjuvalar gibi, kadin da yine ince hatlart ve alimli tavri ile bu pudra sayesinde
erkeklerin ilgi odagi gibi resmedilmistir. Yeni kurulmus Cumhuriyet'in sadece Fransa'dan etkilendigi
anlayisindan ¢ok Fransiz lriinlerine karsi duydugu ilgi de agik¢a gosterilmektedir. Yine bu reklam ile
"modern,yeni kadin bu goriiniime sahip olmalidir" mesaji verilmektedir.

15 Mayis 1939 "Hasan Irtiyat" Reklami
AVRUPA ve AMERIKAN AMBALAJ

v ETIKETLERILE JAN

HASAN ITRIYATI hakiki Avrupa ve
Amerikan mallarindan  bile iistiindiir.

Tabii giizellik I
hakiki genclik

ancak

= HASAN
/ 7 ITRIYATILE

& temm olunur

Diiz Anlam Yan Anlam
Yuvarlak hatlara sahip kadin Osmanli Tiirk kadini
Kadmin boynundaki ve saglarindaki ¢igekler Saflik, tazelik
Kadmin daginik saglari Modern olmaktan ¢ok Anadolu kadini
olmaktan memnunluk duyan kadin
"Avrupa ve Amerika mallarindan daha Yerli mallara dikkat ¢ekmek, "Bati {istiin ama
iistiindiir" mesaji bu marka Bati'dan da iistiin" mesaji

Tablo 10: “Hasan Itriyat” reklaminin Diiz Anlam-Yan Anlam tablosu

Hasan Itriyat1 reklami 15 Mayis 1939 yilina ait bir kozmetik markasinin reklamidir. Hasan Itriyati
yerli mallara dikkat ¢ekmek isteyen bir reklam yapmis ve bunu reklamin igerigi olarak da yansitmistir.
Reklamda yer alan kadin figiirii tam bir Osmanli-Tiirk kadini1 gibi yuvarlak hatlara sahip olarak
resmedilmistir. Saglaria oturtulan ¢igekler safligi, tazeligi simgelerken ayni ¢i¢eklerden boynuna da
bir kolye asilmistir. Kadinin saglari modern olarak taranmak yerine, daginik birakilmis ve kadin bu
goriiniimiinden olduk¢a memnun gosterilmistir. Reklamin igerisinde "Avrupa ve Amerika mallarindan
daha {istiindlir" mesaj1 ile de yerli mallara dikkat ¢ekilmek istenmis ve"modern-yeni kadin imgesi"
yerli kadin iizerinden goésterilmistir.

SONUC

Yeni kurulan Cumhuriyet ile birlikte Osmanli'ya ait gelenekler ve ideolojiler yikilmaya ¢alisilmis, yeni
bir rejim, yeni bir devlet amaglanmigtir. Yeni bir rejim ile birlikte Tiirk kadiminin ¢cagdas konuma
getirilmesi hedeflenmistir. Kadin, ¢agdas konumu getirilmeye ¢alisilirken de kadina kamusal, 6zel ve
sosyal alanlarda bir ¢ok yenilik getirilmistir. Bu yenilikler getirilirken Bati her yoniiyle 6rnek alinmis
ve Anadolu kadinina tepeden inerek empoze edilmeye c¢alisiimistir.

1930'lu yillar, yeni modernlesme siirecine girmis bir Cumhuriyet devletinin Batiy1, 6zelliklede Bati'nin
Fransa tilkesini en ¢ok 6rnek aldigi yillar olarak karsimiza ¢ikar. 1930’Iu yillarin reklamlari bir yandan

Submit Date: 11.04.2017, Acceptance Date: 31.07.2017, DOI NO: 10.7456/10704100/012 676
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC October 2017 Volume 7 Issue 4

modern kadmin nasil olmasi gerektigine deginirken, diger yandan Osmanlimin kendine has
kaliplarindan kurtulunamadigini gosterir. Reklamlarda kadinlar bir yandan bir iste c¢alisirken ya da
evde calisirken, diger yandan ise sik goriiniimlii, modern kaliplar igerisinde tasvir edilmistir.
Kadinlarin genellikle cinsellikleri arka plana atilmis, bedenin en 6n planda oldugu reklamlarda dahi
cinsellik 6n planda tutulmamistir. Genellikle Fransiz kiiltiiriinden etkilendigi yeni Cumbhuriyet
doneminde kadinlar, gizilerek tasvir edilmislerdir. Kadinlarin fotograflarindan kagimilmistir. Daha ¢ok
zayif, ince hatlar ile resmedilen kadinlar "modern kadin zayif, ince, sik goriiniimlii ve alimli olmalidir"
mesajint verir. 1930'lu yillar yerli mallar1 destekleme yillar1 olsa dahi, yerli mallar1 destekleme ¢abasi
igerisinde "kadin" gerek kilik kiyafet, gerekse durus bakimindan Batili olarak resmedilmistir.
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