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Insanlarm turizmden istek ve beklentilerinin degismesi, yeni turizm tiirlerinin
ortaya ¢ikmasmi saglamistir. Ozellikle giiniimiizde insanlarin saglikli yasam
konusunda farkindaliklarinin artmasi onlar1 daha ¢ok dogal ve organik {iriinleri
bulabilecekleri ve deneyimleyebilecekleri, deneyim odakli turizm tiirlerine
yoneltmektedir. Zeytinin ve zeytinyaginin tiim toplumlarda hem besin maddesi
olarak hem de kiiltiirel bir degeri oldugu gbz oOniine alindiginda zeytinyagi
turizmi Ozellikle Akdeniz iilkelerinde 6n plana ¢ikan ve potansiyeli olduk¢a
yiiksek olan bir turizm tiirii oldugu goriilmektedir. Glinumuzde destinasyonlar
essiz ve bolgeye Ozgli {irlinleri kullanarak diger destinasyonlardan
farklilagsmakta ve marka haline gelmektedir. Bu ¢alisma ile Aydin ilinin
zeytinyagl turizmi kapsaminda marka bir kent olabilme potansiyeli ele
almmisgtir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel arastirma yontemi kullanilmis,
dokiiman analizi ve SWOT analizi tekniklerinden faydalamlmugtir. Arastirma
sonucunda Aydimn ilinin turizm faaliyetleri, turistik degerleri, zeytin ve
zeytinyagl Uretimi faaliyetleri g6z Oniline alindiginda Aydin ilinin zeytinyagt
turizmi kapsamimda markalasabilecegi sonucuna varilmistir. Ayrica arastirma
sonucunda tiim turizm paydaslarina 6nerilerde bulunulmustur.

Abstract

Changes in people’s demands and expectations from tourism have led to the
emergence of new types of tourism. Especially today, the increasing awareness
of people about healthy living leads them to experience-oriented tourism types
where they can find and experience more natural and organic products.
Considering that olives and olive oil have both nutritional and cultural value in
all societies, olive oil tourism is a type of tourism with a high potential,
especially in Mediterranean countries. Today, destinations differentiate from
other destinations and become brands by using unique and region-specific
products. In this study, the potential of Aydin province to become a brand city
within the scope of olive oil tourism is discussed. For this purpose, qualitative
research method was used and document analysis and SWOT analysis
techniques were used. As a result of the study, it was concluded that Aydin
province can be branded within the scope of olive oil tourism considering its
tourism activities, touristic values, olive and olive oil production activities. In
addition, as a result of the study, recommendations were made to all tourism
stakeholders.
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1.Giris

Zeytinyag1 turizmi yeni ortaya ¢ikan bir turizm tliriidiir ve zeytinyagimin saglikla ilgili
faydalarindan dolayr da oldukga dikkat ¢ekmektedir (Hwang ve Quadri-Felitti, 2022).
Akdeniz iilkelerinden gelen turistler i¢in giinliik olarak tiiketilen zeytinyagi, diinyanin bagka
yerlerinden gelen turistler icin 6nemli bir ¢ekim unsurudur (Hernandez-Mogollén vd., 2019).
Akdeniz bolgesindeki tilkelerde yeni gelisen bir turizm tiirii olan zeytinyag: turizmi, diinyanin
diger destinasyonlarmma da yayilmistir (Pulido-Ferndndez, Casado-Montilla ve Carrillo-
Hidalgo, 2020). Zeytinyag1 turizmi kapsaminda sunulan aktiviteler sadece gezi faaliyetleri ile
ilgili degil ayn1 zamanda turistlerin hayatina deger katan etkileyici, pratik ve teorik bilgileri de
icermektedir (Hernandez-Mogollon vd., 2019). Insanlarin bu 6zel ilgi turizmi faaliyetlerine
katilmalarinin temel nedeni zeytinyag: kiiltiirii hakkinda bilgi edinmek ve bu iiriinle ilgili
birgok aktivitelerden keyif almaktir (Pulido-Ferndndez, Casado-Montilla ve Carrillo-Hidalgo,
2020).

Gastronomik Urnlerin destinasyonlarin pazarlanmasinda son yillarda daha ¢ok kullanildigi
goriilmektedir (Karsli ve Candemir, 2023). Ciinkii gastronomi triinleri 6zellikle yerel halkin
gelenek ve goreneklerinin giiclendirilmesini saglayarak cografi bir bolgenin siirdiiriilebilir
kalkinmasini tesvik eden kiiltiirel unsurlar1 igermektedir (Agiiera, 2017). Bundan dolay1 da
son zamanlarda sehirler 6zellikle gastronomik unsurlariyla markalagsmaktadir (Ozaltas Sergek
ve Sercek, 2015). Turizm endiistrisinde marka olmak isteyen sehirler marka olmalarini
saglayabilecek tiim oOzelliklerini ve unsurlarini belirlemeli ve bundan fayda kazanmaya
calismahidir (Kaya ve Cakir Keles, 2019). Bu baglamda zeytinyag: turizmi tematik bir turizm
cesididir ve zeytin agaclarinin yetistigi alanlarda yapilmaktadir (Biiyiik ve Can, 2020). Bu
noktadan hareketle Aydin ili de 6zellikle zeytin ve zeytinyagi basta olmak {izere gastronomik
degerleri ile 6n plana ¢ikan bir ildir. Ayrica Kusadasi ve Didim gibi 6nemli turizm
destinasyonlarina da sahip olan Aydin, iklimi ve cografi yapisindan dolay: alternatif turizm
tiirleri i¢inde olduk¢a ideal bir kenttir. Bu c¢alismada Aydin ilinin se¢ilmesinin nedeni
ekonomisinin agirlikli olarak tarima ve turizme dayanmasi, zeytinin ekonomi igerisinde
onemli bir yer tutmasi, tarihi yapilari, kiiltiirel degerleri ve dogal giizellikleri ile turistik bir
cekim merkezi olmasidir. Bu calisma ile Aydin ilinin zeytinyagi turizminde marka kent
olabilme potansiyeli iizerine ampirik bir ¢alisma yapilmasi amaglanmistir. Ayrica bu ¢alisma

ile zeytinyagi turizmi potansiyeli oldukca yiiksek bir Akdeniz iilkesi olan Tiirkiye’de
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zeytinyagi turizmi ile ilgili literatiirde sinirli sayida ¢alisma olmasindan dolay1 bu alana katk1

saglanmas1 amaglanmistir.

Ayrica bu calismanin bir diger amact ve Onemi ise deneyim paylasimi ve zeytinyagi
kiltlriiniin yasatilmasi ve aktarilmasidir. Campon-Cerro, Folgado-Fernandez ve Hernandez-
Mogollén’a (2017) gore Akdeniz iilkelerinde koklii bir ge¢misi olan zeytinyaginin iiretimi
geleneklerde, yasam tarzinda ve kiiltiirel mirasin yasatilmasinda olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Bu noktadan hareketle zeytinyag: turizmi sayesinde hem kiiltiirel mirasin yasatilacagi
hem de destinasyonun bu alanda markalasarak ekonomik olarak fayda elde edecegi
ongoriilmektedir. Ciinkii Bezerra ve Correia’ya (2019) gore geleneksel bir iiriin olan ve pek
cok kiiltiirde derinlemesine kok salmis zeytinyagina dayali olan zeytinyagi turizmi; zeytinyagi
ile ilgili geleneklerin korunmasina, ziyaretcilerin anlamli deneyimler yasamasina, gelenekler
ile ilgili bilgi edinilmesine, yerel halk ve yerel kultlrle etkilesim kurulmasina ve istihdam
firsatlarinin yaratilmasina olanak saglamaktadir. Bu baglamda icinde bulundugumuz ¢agin
yogun ve stresli yasam kosullari, niifusun kalabalikligi, insanlarin agirlikli sehirlerde
yasamalar1 ve dogal, saglikli ve yavas hayata 6zlem duydugu goz oniine alindiginda
zeytinyagi turizmi sahip oldugu kiiltiirel miras1 sayesinde hem geleneklerin yasatilmasi ve
gelecek nesillere aktarilmasi hem de dogal ve saglikli hayati tesvik etmesi baglaminda
oldukca 6nem arz etmektedir. Diinyanin her tarafinda tiiketilen ve dnemli bir yere sahip olan
zeytinyagi, agirlikli Akdeniz bolgelerinde yetismesinden dolayr ozellikli bir iiriindiir ve
yetistigi destinasyonlara farklilik saglamaktadir. Bu baglamda Tiirkiye’de bu {ilkelerden biri
oldugu i¢in olduk¢a avantajli bir konumdadir. Uzun ve Ceken’e (2023:187) gore de Tiirkiye
zeytinyagi turizmi uygulamalari i¢in hem gastronomik hem de kiiltiirel faaliyetler i¢in oldukga

elverislidir.
2. Kavramsal Cerceve
2.1. Zeytinya@ Turizmi Kavrami ve Onemi

Caglar boyunca insanlar, gida maddelerini hem besin olarak kullanmis hem de iyilestirici
ozelliklerinden faydalanmistir ve bu baglamda zeytin de sifa kaynagi olarak kullanilan bir
besin maddesidir (Kaplan ve Karadz Arthan, 2012). Zeytin agaci, zeytingiller familyasina ait
Akdeniz iklimine 6zgii meyvesi yenen bir aga¢ tiiriidiir ve Anadolu’da ¢ok ¢esitli kullanim

alan1 olan ve ge¢misten giinlimiize kadar gelen bitkisel bir yag olan zeytinyagi da zeytin
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agacinin meyvesinden geleneksel ya da modern yontemlerle yaghanelerde sikma, ezme ve
ayristirma yontemleriyle elde edilmektedir (Mugla Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, t.y.).
Ayrica zeytin ve zeytinyagi sadece bir besin maddesi degil ayn1 zamanda ekonomi, ekoloji,
saglik, kiiltiir ve turizm alanlarinda da etkili ve ¢ok yonlii kullanimi olan bir dogal miras

olarak kabul edilmektedir (Buyuk ve Can, 2020).

Zeytinyag1 turizmi, uluslararasi diizeyde bilinen, kaliteli ve gii¢lii bir 6zgiinliigii olan
gastronomik bir iirine dayanmaktadir (Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-
Mogollon, 2019). Zeytin iretimi ve zeytin monokiiltiiriiniin ¢esitlendirilmesini saglayan
faaliyetler ve etkinlikler zeytinyagi turizmin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Parrilla-Gonzélez,
Murgado-Armenteros ve Torres-Ruiz, 2020). Millan, Arjona ve Amador’a (2014:180) gore
zeytinyagi turizmi, “Ozellikle kirsal alanlarda gastronomi ile ilgili zeytinyagini kapsayan bu
kiiltiirlin 6ziinlin yakalanmasina olanak saglayan, zeytinyagiyla ilgili ve baglantili her konuda
bilgiyi derinlestiren bir turizm tiiriidiir”. Ayrica Pulido-Fernandez, Casado-Montilla ve
Carrillo-Hidalgo’a (2019) gore zeytinyagi turizminin talep gérmesinin temel nedeni, zeytinin

ve zeytinyagi diinyasinin hem 6grenilmesini saglamasi hem de bundan keyif alma arzusudur.

Zeytinyag1 turizmi faaliyetleri duyusal, somut ve katilimci temasa olanak sagladigi i¢in zeytin
hasad1 faaliyetlerindeki zeytinyaginin islenmesi, mutfakta kullanimi1 ve tadina bakilmasi gibi
somut ¢ikarimlarinin olmasi tiiketiciler i¢in dogrudan bilgi saglamakta ve 6grenme olanagi
sunmaktadir (Hernandez-Mogollon vd., 2019). Zeytinyagi turizmi kapsaminda yapilan
faaliyetler hem eglence ve 0grenme, zeytinyagi tadimi ve zeytinyagi hakkinda bilgi edinme
hem de sosyallesme imkani sagladigi i¢in bu turizm tiirliniin sundugu deneyim kalitesi
oldukca yliksek goriilmektedir (Bara¢ Miftarevi¢ ve Mitrovié, 2019). Ayrica Folgado-
Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon’a (2019) gore zeytinyagi turizmi, yerel

tirtinleri tanitma ve tiiketimini tesvik etme potansiyeline de sahiptir.

2.2. Zeytinya@ Turizmi ve Siirdiiriilebilir Turizm liskisi
Zeytinyag1 turizmi kapsaminda turistlere yapilan faaliyetler; rehber egliginde turlarin
diizenlenmesini, zeytinyagmnin {iiretildigi degirmenlerin ziyaret edilmesini, zeytinyagi tiretimi
ve tadimini igermektedir (Millan, Arjona ve Amador, 2014). Ayrica bu turizm turi bélgedeki

yemeklerin tadina bakilmasini, kiiltiirel icerikli ve doga ile ilgili etkinliklere katilinmasini

saglamakta ve bolge halki ile ziyaretciler arasinda baglantili faaliyetleri de kapsamaktadir
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(Murgado-Armenteros, Parrilla-Gonzalez ve Medina-Viruel, 2021). Bu baglamda Parrilla-
Gonzélez, Murgado-Armenteros ve Torres-Ruiz’e (2020) gére zeytinyagi turizmi, zeytinyagi
kiiltiirtinii, saglik agisindan onemini ve faaliyetlerin gerceklestirildigi ¢evrenin kiiltiirel ve

sosyal miras1 hakkinda bilgi veren egitici faktorleri de icermektedir.

Tablo 1. Siirdiiriilebilir Turizme iliskin Kriterler (Kiimelenmis)

Kiime 1: Toplumun refahi Kuime 3: Turizm Uridnu kalitesi ve turistlerin

. memnuniyeti
1. Gelir ve kazanglar

. 12. Hizmet ve deneyim kalitesi
2. Istihdam

L . . . 13. Turistlerin memnuniyeti
3. Yerel ekonominin giiglendirilmesi ve uzun vadeli

ekonomik sirdurtlebilirlik 14. Turizm Grldninin kalitesi ve ekonomik

e . uygulanabilirligi
4. Yasam kosullarinin iyilestirilmesi

15. Turistlere yonelik siirdiiriilebilir iletisim
5. Karar alma ve yerel kontrole katilim

. . 16. Baris i¢in itici gii¢ olarak kiiltlirel degigim
6. Turizmden memnuniyet

7. Sosyal ve kiiltiirel kaliplarin giiglendirilmesi

Kiime 2: Dogal ve kiiltiirel cevre Kime 4: Y6netim ve izleme
8. Dogal ve kiiltiirel kaynaklarin siirdiiriilebilir 17. Yo6netim ve izleme planlamasi
sekilde kullanilmas1 o
18. Tasima kapasitesi
9. Dogal mirasin korunmasi

10. Kiiltiirel mirasin korunmast

11. Cevresel farkindaligin artirilmasi

Kaynak: Ecological Tourism in Europe ve UNESCO-BRESCE, 2009:30.

Ecological Tourism in Europe ve UNESCO-BRESCE (2009:30) siirdiiriilebilir turizme iliskin
kriterleri dort kiimeye ayirmiglardir. Zeytinyagi turizminin tanimina ve igerigine bakildiginda
tablo 1°deki dort kiime igerisinde belirtilen kriterleri kapsadigi goriilmektedir. Ozellikle 1. ve
2. kiime de yer alan toplumun refah1 ve dogal ve Kkiiltiirel ¢evre kiimelerinde hem yerel
topluma faydasindan hem de dogal ¢evreye ve kiiltiire katkisindan dolay1 zeytinyagi turizmi
ile stirdiiriilebilir turizm arasinda gii¢lii bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Ayrica Uzun ve
Ceken (2023:173) ozellikle kirsal alanlarda zeytinyagi turizmi sayesinde hem kiiltiirel ve
sosyal hem de ekonomik acilardan fayda saglanilmasindan dolay1 kiiltiiriin gelecek kusaklara

aktarilmasi ve yasatilmasini saglamakta oldugunu belirtmektedir.
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2.3. Zeytinya@1 Turizmi ve Destinasyon Markalasmasi
Destinasyonlar turizmin sundugu vaadlerin giivenilirligini destinasyon markalar1 araciligiyla
iletmektedir (Almeyda-Ibafiez ve George, 2017). Clinku llkelerin ya da bolgelerin kendilerini
farklilastirabilmeleri i¢in destinasyon markalasmasi olduk¢a 6nemlidir (Catakli ve Yildirgan,
2021). Bir destinasyonun markalagsmast hem ekonomik fayda saglamakta hem turizm
gelisimini  siirdiirmek i¢in politika gelistirmekte hem de turistlerin destinasyonla
0zdeslesmelerini sagladigindan dolay1 tiim paydaslara fayda saglamaktadir (Mandari¢ ve
Miliéevié, 2016). Ozellikle son zamanlarda turistlerin destinasyon tercihinde gastronomik
irlinler 6n plana ¢ikmaya basladigi icin destinasyon markalasma siirecinde gastronominin
etkisi her gecen giin daha ¢ok artmakta ve markalagma siirecinde pek ¢ok sehir yerel
yiyeceklerini kullanmaktadir (Kaya ve Cakir Keles, 2019). Ciinkii destinasyon markalagmasi

icin gastronomik degerlerin pazarlanmasi 6nemlidir (Catakli ve Yildirgan, 2021).

Turizm, bir destinasyonun ya da bdlgenin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal agidan kalkinmasina
firsat sunmaktadir (Agiiera, 2017). Bu kapsamda zeytinyagi turizmi de kirsal bolgelerin
zeytinyadl Uretim alanlarmin gelistirilmesi i¢in biiylik potansiyele sahiptir (Murgado-
Armenteros, Parrilla-Gonzélez ve Medina-Viruel, 2021). Ayrica zeytinyagi turizmi diinya
genelinde zeytinyagi mirasinin neredeyse tek sahibi olan Akdeniz iilkeleri i¢in essiz bir
avantaj saglamaktadir (Herniandez-Mogollon vd., 2019). Bu baglamda 6rnegin Ispanya igin
zeytin yetistiriciligi ve zeytinyagi lretimi hem oOnemli bir ekonomik gelir kaynagini
olusturmakta hem de ulusal ve uluslararasi alanda bilinen gastronomik ve kiiltiirel bir degeri
olusturmaktadir (Millan, Arjona ve Amador, 2014). Zeytinyag: turizmi, 6zellikle Akdeniz
bolgesinde gelismekte olan bir turizm tiirii olmasina ragmen diinyanin diger bolgelerinde de
ornekleri mevcuttur (Pulido-Fernandez, Casado-Montilla ve Carrillo-Hidalgo, 2019).
Zeytinyaginin turizm pazarlamasi agisindan potansiyeli géz Oniine alindiginda gastronomik,
sosyal ve Kkiiltiirel degerinden dolay1r deneyimsel potansiyelinin olduk¢a yiliksek oldugu

gorulmektedir (Hernandez-Mogollon vd., 2019).

Campodn-Cerro, Folgado-Fernandez ve Hernandez-Mogollon’un (2017) zeytinyagi turizmi
gibi yerel kiiltire ve yasam tarzlarina dayali bir turizm tirii gelistirilmesinde bolge
sakinlerinin iistlendigi rolii belirlemek amaciyla yaptiklar1 ¢aligmalarinin sonucunda kirsal
kesimde yasayan kisilerin yasam kalitelerindeki iyilesmeyi daha net algiladiklarinda turizmin

gelisimini desteklemeye karar verme olasiliklarinin daha yiiksek oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon’nun (2019) gastronomi, miras ve
zeytinyagiyla ilgili faaliyetlere dayali turizmi vurgulamayi amagladiklar1 caligmalarinin
sonucunda zeytinyagi turizminin destinasyonlarin siirdiiriilebilirligi i¢in kirsal alanlarda
onemli bir gelisme potansiyeli oldugunu ortaya koymuslardir. Moral-Cuadra vd. (2020)
Ispanya’da zeytinyag: turizminin tiiketici motivasyonu ile gastronomik deneyimi arasindaki
iliskiyi arastirdiklar1 ¢caligmalarinin sonucunda motivasyonun turistlerin gastronomi deneyimi

tizerinde olumlu etkisinin oldugunu belirlenmislerdir.

Literatiirde Tirkiye tlizerinde; Giilhan’in (2016) tarim endiistrisini ve zeytinyagl turizmini
strddrdlebilir turizm kapsaminda Birgi yerlesiminde olabilirligi {izerine; Arikan Saltik ve
Ceken’in (2017) zeytinyag: turizmini agroturizm kapsaminda; Cankiil ve Ezenel’in (2018)
Bodrum yarimadasinda zeytinyagi turizminin uygulanabilirligi acisindan; Biiyiik ve Can’in
(2020) zeytinyag: kiiltiirel rotalarmin turizm potansiyeli bakimindan degerini ve Tiirkiye’de
uygulanabilirligini; Uzun ve Ceken’in (2023) =zeytinyagi turizmini ele aldiklart ve

degerlendirdikleri caligmalarin oldugu goriilmektedir.

3. Arastirmanin Yontemi

Bu galismada, nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi teknigi kullanilmistir. Sak vd.
(2021:228) gore dokiiman analizi, ¢esitli dokiimanlarin aragtirmanin birincil verisi olarak
toplanilmasi, analiz edilmesi ve sorgulanmasi seklinde tanimlanmaktadir. Dokiiman
analizinde arasgtirmanin konusu ne tiir bir belgenin incelenmesi gerektigi konusunda yon
vermektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2017:429). Bu kapsamda Aydin il Kiiltir ve Turizm
Miidiirliigii internet sitesi, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii
Simir Istatistikleri Yillik Biilteni, Tarim Uriinleri Piyasalar1 Raporu, Tiirk Patent ve Marka
Kurumu verileri, zeytin ve zeytinyagi turizmine yonelik veriler incelenmistir. Aragtirmanin
sonucunda da Aydin ilinin zeytinyagi turizmi kapsaminda marka destinasyon olabilirligi
iizerine SWOT analizi olusturulmustur. SWOT analizi, organizasyonlarin gii¢lii yonlerini
(Strengths) ve zayif yonlerini (Weaknesses) yonlerini gormesini saglayarak dis cevrede
olusabilecek firsatlara (Opportunities) ve tehditlere (Threats) gére duruma uymalarini

saglamaktadir (Ozkése, Ar1 ve Cakir, 2013:41-42).

Bu c¢alismada zeytinyagi turizmi kapsaminda Aydin ilinin 6rnek olarak alinmasinda temel

nedenleri; I) Zeytin ve zeytinyagi iiretiminde 6nde gelen illerden biri olmasi II) Her yil
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binlerce turist tarafindan ziyaret edilmesi III) Kitle turizminin disinda birgok alternatif turizm
tirlerinin de yapilabiliyor olmasi (zeytinyagi turizmi kapsaminda bolgeye gelen turistler
alternatif diger turizm tiirleri ile de ilgilenebilir) seklindedir. Ayrica Aydin ilinin se¢ilmesinin
diger nedenleri ekonomisinin agirlikli olarak tarima ve turizme dayanmasi, zeytinin ekonomi
icerisinde onemli bir yer tutmasi, dogal giizellikleri ve kiiltlirel degerleri ile turistik bir ¢ekim

merkezi olmasidir. Bu ¢aligmanin amaci dogrultusunda su sorulara cevap aranmustir:

1) Aydin ilinin zeytinyagi turizminde giiglii ve zayif yonleri, firsatlar1 ve tehditleri

nelerdir?

2) Aydin ilinin zeytinyag1 turizmi kapsaminda marka kent olabilme potansiyeli var midir?

4. Bulgular

Aydin ilinin kuzeyinde Manisa ve izmir, giineyinde Mugla, dogusunda Denizli, batisinda ise
Ege Denizi bulunmaktadir. Aydin ilinin 17 ilgesi vardir. Bu ilgeler; Bozdogan, Buharkent,
Cine, Didim, Germencik, Incirliova, Karacasu, Karpuzlu, Kocarli, Kosk, Kusadasi, Kuyucak,
Nazilli, Soke, Sultanhisar ve Yenipazar’dir. Akdeniz ikliminin etkisinde olan Aydin ilinin
ekonomisi tarima dayalidir. Baglica tarim iirlinleri; arpa, dari, bugday, baklagiller, tiitiin ve
pamuktur. Meyveciligin ve sebzeciliginde 6nemli yer tuttugu Aydin ilinde baslica meyveleri;
zeytin, iiziim ve incirdir (Cevre, Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanlhgi, t.y.). Aydimn ili
binlerce y1l 6nce Biiylik Menderes Irmagi’nin suladig1 bereketli topraklar iizerine kurulmus
bir ildir. Ayrica Aydin, Tiirkiye’de turizmin basladig ilk illerden biri olma 6zelligine sahiptir.
Cografi konumundan dolay1 cesitli uygarliklara ev sahipligi yapan Aydin, ge¢misten
giiniimiize kadar bu uygarliklarin izlerini tasimaktadir. Antik donemin essiz kent ve
tapinaklarina sahip olan Aydin, ayn1 zamanda dogal giizellikleri ile de 6n plana ¢ikmaktadir

(Aydn 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigi, t.y.b.).
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Tablo 2. Aydin Ili Turistik Degerleri

Turizm Deniz turizmi, yat turizmi, termal turizm, kongre turizmi, dag ve doga yiiriiyisii, yayla
Aktiviteleri turizmi, kamp ve karavan turizmi, bisiklet turizmi, magara turizmi, kus gézlemi, korunan
alanlar (milli parklar ve tabiat parklari) ve yaban hayati.

Miizeler ve Oren  Aydin Arkeoloji Miizesi, Cine Arilik Miizesi, Kuva-y1 Milliye Miizesi, Yériik Ali Efe
Yerleri Mizesi, Afrodisias Miizesi, Karacasu Etnografya Miizesi, Apollon Tapinagi, Alinda,
Alabanda (Araphisar), Harpasa, Gerga, Afrodisias, Magnesia, Mastaura, Milet Muzesi,
Milet, Nysa, Tralleis, Priene, Tepecik Hoytigii- Cine.

Gezilecek Yerler  Kaleler; Guvercinada Kalesi, Kortepe Kalesi, Arpaz Kalesi, Cin Cin Kalesi
Camiler; Bey Camii, Uveys Pasa Camii, Ramazan Pasa Camii, Ilyas Bey Camii
Korunan Alanlar; Dilek Yarimadasi- Biiyiik Menderes Deltas1 Milli Parki
Magaralar; Sirtlanini ve Karakaya Magaralari

Plajlar; Kadnlar Denizi Plaji, Giizelgaml Plaji1, Giivercinada Plaji, Tavsanburnu Plaji,
Yavansu ve Aslanburnu Plaj1, Altinkum Plaji, Gevrek ve Akbiik plajlar.

Kaplhcalar

\“(aylalar; Asa Yaylasi, Kahvederesi Yaylasi, Necippazar Yaylasi, Bulgurlu, Saricaova,
Omiir, Korumaz Yaylasi, Madran, Kavsit Yaylasi

Kruvaziyer ve Yat Limanlari; Kusadas: Limani ve Didim Yat Limani

Kus Gozlem Alani; Bafa Golu

Kaynak: Aydin Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, (t.y.a.). Tablo yazar tarafindan Aydm il Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii’niin internet sitesindeki bilgilerden faydalanilarak hazirlanmustir.

Aydin’in Kusadasi ilgesinde bulunan ve 2011 yilinda hizmete agilan Oleatrium Zeytin ve
Zeytinyag1r Tarihi Miizesi, zeytinin Anadolu ve Akdeniz tarihi ile bagimi yansitmak ve
gelecege miras birakmak amaciyla kurulmustur ve miizede zeytinyaginin liretim asamasindan
sofraya gelinceye kadar hangi siire¢lerden gectigi sergilenmektedir (Oleatrium Zeytin ve
Zeytinyag1 Tarihi Miizesi, t.y.). Bu baglamda Aydin ilinin Kusadasi ilgesinde bulunan bu
miizenin Ozellikle zeytinyagi turizmi kapsaminda olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu

soylenebilir.

T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi Yatinm ve Isletmeler Genel Miidiirliigii'niin Siir
[statistikleri Yillik Biilteni, 2023 yili siir giris- ¢ikis istatistikleri verilerine gore, 2023 yilinda
Tirkiye’yi toplam 56 693 837 kisi ziyaret etmistir. Aydin iline Didim ve Kusadasi’ndan deniz
yolu araciligiyla 2021 yilinda 8 605, 2022 yilinda 466 697 ve 2023 yilinda 732 748 yabanci
giiniibirlik¢i ziyaretci sinir kapilarindan giris yapmistir (KTB, 2024).

2023-2024 Uretim Sezonu Sofralik Zeytin ve Zeytinyagi Rekoltesi Ulusal Resmi Tespit
Heyeti Raporu’na gore Aydin ilinde ve ilgelerinde 2023-2024 yilinda toplam; meyve veren
22.589.319 adet, meyve vermeyen 2.622.262 adet zeytin agact bulunmaktadir (Ulusal Zeytin
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ve Zeytinyagi Konseyi, 2023:32). 2022/2023’te diinya sofralik zeytin {liretimde Tiirkiye’de
artis, Ispanya’da azalis yasanmustir ve 2022/23 sezonunda, en c¢ok sofralik zeytin iiretimi
yapan iilkeler sirastyla Tiirkiye (%20,1), Ispanya (%19,9) ve Misir (13,7) seklindedir (Tarim
Uriinleri Piyasalari, 2024). Tarim Uriinleri Piyasalar1 (2024) raporuna gore sofralik zeytin

Uretiminde 6nemli iller Grafik 1’de yer almaktadir.

Tiirkiye Sofralik Zeytin Uretimi (2023, %)

30
25
20

15

24.2
19.4
10,2
10 8.6 8.4
6,7 7.1
5
o H =

Bursa Balkesir Manisa izmir Aydin Mugla Antalya Mersin Hatay

Sekil 1. Tiirkiye Sofralik Zeytin Uretimi (2023, %)

Kaynak: Tarim Uriinleri Piyasalari (2024).

Grafik 1 degerlendirildiginde 2023 yilinda en ¢ok sofralik zeytin iireten il Manisa (%24,2)
olmustur. Manisa’dan sonra ise Bursa (%19,4) en ¢ok sofralik zeytin tireten ikinci ildir. Aydin
ise %10,2 ile ti¢giincii sirada yer almaktadir. Ayrica Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan
Aydin ilinin “Aydin Memecik Zeytini”, “Aydin Memecik Zeytinyagi” ve “Aydin Yamalak

Saris1 Zeytini” tescil edilmistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, t.y.).

Yapilan dokiiman analizi sonucuna gére Aydin ilinin zeytinyagi turizmi kapsaminda marka

destinasyon olabilmesi ile ilgili SWOT analizi asagidaki gibidir.

Guglu yonler

. Hava, deniz, demir ve kara yollarinin varligindan dolay1 ulasimin kolay olmasi,
. Aydin ilinin Tiirkiye’de turizmin basladig ilk destinasyonlardan biri olmast,

. Cesitli turizm tiirlerinin yapilabiliyor olmasi,

210



Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi
Avsar, 2024, 27 (2), 201-219

. Dogasmmin ve iklim kosullariin ideal olmasindan dolayr her mevsim ziyaret

edilebiliyor olmasi,

. Topragin verimli olmasindan dolay1 ¢esitli tarim {iriinlerinin, meyve ve sebzelerin

yetistirilebiliyor olmasi,

. Cografi konumundan dolay1 bircok medeniyetin yasamis olmasi ve bu medeniyetlerin

izlerini glinimiizde de tasiyor olmasi,
. Tarihi, kiiltiirel ve dogal degerlere sahip olmast,

. Gezilecek yerlerin sayisinin fazla olmasi, miize ve dren yerlerinin varlig1 ve yapilacak

turizm aktivitelerinin zenginligi,

. Zeytin ve zeytinyagi iiretiminde Tiirkiye’de onde gelen illerden biri olmasi,

. Bolge ile 6zdeslesmis cografi isaretli basta zeytin olmak {izere tirlinlerinin olmasi.
Zayif yonler

. Zeytinyag1 turizminin heniiz yeni bir turizm tiirii olmasi,

. Zeytinyag1 turizminin tarima dayali bir turizm tiiri olmasindan dolay1 yerel halkin ve

ciftcilerin de bu strece dahil edilmesi,

. Civardaki illerde de zeytin ve zeytinyaginin iiretiminin yapiliyor olmasi,

. Aydin ilinin zeytin ve zeytinyagi liretimi konusunda yeterince tanitiminin olmamasi.
Firsatlan

. Aydm ilinin her y1l binlerce turist tarafindan ziyaret ediliyor olmasi,

. Ekonomisinin biiylik bir kisminin tarim ve turizmden kaynakli olmasindan dolay1 bu

yeni turizm tiiriine kolay entegre edilebilecek yiiksek potansiyele sahip olmast,

. Giliniimiizde insanlarin dogal yasam ve saglikli beslenme konusunda farkindaliklarinin

artmasi ve bunun sonucunda organik ve dogal {iriinlere yonelmesi,

. Zeytin tim topluluklarda hem kiiltiirel hem de besin olarak 6nemli yer tuttugu igin

zeytinyagi turizminin potansiyelinin yiiksek olmasi,
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. Zeytinyag1 turizminin hem rekreaktif hem de egitici faaliyetleri icermesinden dolay1

daha deneyim odakli olmasi,

. Zeytinya81 turizmi kapsaminda yapilacak olan faaliyetlerin tiim yil yapilabiliyor
olmasi (zeytin bahgelerinin tiim yil ziyaret edilebilmesi her mevsimde agaclarin degisiminin

gozlemlenmesine imkan sunmast),

. Zeytinyag1 turizminin saglikli yasami tesvik ediyor olmasi (bisiklet rotalari, spor ve

doga ile baglantili turizm tiirlerine olanak saglamasi).
Tehditler

. Izmir ve Mugla gibi turizm alaninda 6nde gelen destinasyonlara yakin olmasi ve bu

destinasyonlarda da zeytin ve zeytinyaginin iiretiliyor olmasi,
. Tarim arazilerinin ve zeytin agaglarinin zarar gérmesi tehlikesi,

. Dogal ¢evrenin tahrip olma tehlikesi.

5. Sonug ve Oneriler

Zeytinyag1 turizminin Ozelliklerinden dolayr Ozellikle Akdeniz bdlgesinde yer alan
destinasyonlarda yapiliyor olmasi Tiirkiye’yi avantajli konuma getirmektedir. Cankiil ve
Ezenel’in (2018) Bodrum yarimadasinda zeytinyagi turizminin uygulanabilirligi iizerine
yaptiklar1 ¢calismalarinin sonucunda Bodrum yarimadasinin zeytinyagi turizmi etkinlikleri i¢in
uygun olabilecegini belirtmektedir. Bu baglamda Aydin ilinin de ayn1 cografyada yer almasi,
turistik degerlerinin ve zeytin iiretiminde 6nde gelen illerden biri olmas1 Aydin’in zeytinyagi

turizminde potansiyelinin olduk¢a yiiksek oldugunu gostermektedir.

Yapilan incelemeler ve SWOT analizi sonucunda Aydin ilinin zeytinyagi turizminde
potansiyelinin oldukg¢a yiiksek oldugu ve marka bir destinasyon olabilecegi goriilmektedir.
Ayrica SWOT analizi sonucunda Aydin ilinin zeytinyagi turizmi kapsaminda gii¢lii yonlerinin
olduk¢a fazla oldugu goriilmektedir. Ozellikle ulasimin kolay olmasi, turizmin basladig1 ilk
destinasyonlardan biri olmasi, bilinirliginin fazla olmasi, ¢esitli turizm tiirlerinin yapilabiliyor
olmasi, tarihi, kiiltiirel ve dogal giizellikleri agisindan olduk¢a zengin degerlere sahip olmasi,

cografi konumu ve ikliminin ideal olmasi ve verimli topraklara sahip olmasi Aydin ilini
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marka bir destinasyon olmasi agisindan oldukga fazla 6n plana ¢gikarmaktadir. Bu kapsamda
Aydmn ilinin giicli yonlerinin ve firsatlarinin degerlendirilmesi, zayif yonlerinin ise

gelistirilmesi 6nemlidir. Bu dogrultuda turizm paydaslarina su 6neriler sunulabilir;

. Zeytinyag1 turizmi kapsaminda tanitim faaliyetlerinin yapilmasi onerilebilir. Aydin
ilinin turistik tanitim faaliyetlerinde zeytinyagi vurgulanabilir. Bu kapsamda festivaller
diizenlenebilir. Clinkii Norov ve Karimov’a (2021) gore festivaller ve kiiltiirel etkinlikler

destinasyon markalama stratejilerinin onemli bir par¢asidir.

. Zeytinyag1 turizmi, tarim Uriiniine dayali bir turizm ¢esidi oldugu icin 6zellikle yerel

halka ve zeytin ile ilgilenen kisilere bu konuda egitim verilmesi Onerilebilir.

. Zeytinyag turizminin 6zelligi geregi ozellikle tarim ve turizm sektdrlerinin isbirligi
yapmalar1 gerekmektedir. Arikan Saltik ve Ceken (2017) de zeytinyag: turizminin etkin bir
bicimde uygulanabilmesi i¢in tarim ve turizm sektorlerinin igbirligi icinde ve karsilikli
etkilesimlerinin gozetilerek uygulamalarinin planlanmasinin - 6nemini belirtmektedirler.
Ayrica Moral-Cuadra vd. (2020) de zeytinyagi turizminin gastronomik faaliyetlerin
gelistirilmesinde oldukca 6nemli bir yere sahip oldugunu ve bu baglamda yerel toplumun bu
turizm tlrindeki roliiniin de 6nemli oldugunu belirtmektedirler. Bu baglamda tum turizm

paydaslarinin igbirligi i¢inde olmasi olduk¢a 6nemlidir.

. Zeytinyagl turizminin kaynagi dogaya bagli oldugu i¢in dogal c¢evrenin tahrip
edilmemesi olduk¢a dnemlidir. Bu baglamda tarim arazilerinin korunmasi ve stirdiiriilebilir
sekilde kullanilmas1 gerekmektedir. Moral-Cuadra vd. (2020) gore zeytinyag turizmi gibi
faaliyetlerin gelistirilmesi, ekonomik, sosyal ve cevresel bilesenler dikkate alinarak

stirdiiriilebilirlik kriterleri dogrultusunda gerceklestirilmelidir.

. Zeytinin tim toplumlarda hem kiiltiirel hem de besin olarak 6nemli bir yeri oldugu goz
online alindiginda zeytinyagi turizm kapsaminda egitici ve saglikli yasam ig¢in sportif
faaliyetler diizenlenebilir. Ornegin zeytin toplama ve tadim etkinlikleri diizenlenebilir, bisiklet

rotalar1 olusturulabilir.

Kontrol altina alinmadig1 zaman ve siirdiiriilebilir sekilde yonetilmedigi zaman turizmin dogal

cevreye olumsuz etkilerinin oldugu bilinmektedir. Zeytinyag1 turizmi de dogaya bagl bir
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turizm tiirtidiir. Bu kapsamda zeytinyagi turizmi faaliyetleri yapilirken dogal ¢evrenin tahrip

edilmemesi, topragin ve zeytin agaglarinin korunmasi 6nem arz etmektedir.

Bu c¢aligmanin 6nemli kisitlarindan biri Tiirkiye’de heniiz yeni uygulanan bir turizm tiiri
olmas1 ve bu alanda yapilan ¢aligsmalarin siirl sayida olmasidir. Bu kapsamda literatiire katki
saglanmaya calisilmistir. Bir diger kisit ise ikincil verilerden faydalanilarak veri elde edilmis
olmasidir. Fakat gelecekteki caligmalarda zeytinyagi turizmine yoOnelik potansiyel talebi
belirlemeye yonelik c¢aligmalar yapilabilir. Bolgede yasayan yerel halkin ve turizm
paydaslarinin zeytinyagi turizmine iliskin bakis a¢ilarinin belirlenmesine yonelik calismalar

yapilabilir.

Kaynakca

Aguera, F. O., Cuadra, S. M., Lopez-Guzmén, T., & Morales, P. C. (2017). Study of demand
on the olive-oil tourism. Case of Andalusia. Cuadernos de Turismo, 39(39), 677-680.

Almeyda-lbafiez, M., & George, B. P. (2017). The evolution of destination branding: A
review of branding literature in tourism. Journal of Tourism, Heritage & Services
Marketing (JTHSM), 3(1), 9-17. http://doi.org/10.5281/zenod0.401370

Arikan Saltik, 1., & Ceken, H. (2017). Agroturizmde yeni egilimler: Zeytinyagi turizmi.
Journal of Life Economics, 4(4), 89-102.

Aydmn il Kiiltir ve Turizm Midiirliigii, (t.y.a.). Aydm. [URL: https://aydin.kth.gov.tr/#
https://aydin.ktb.gov.tr/TR-64518/gezilecek-yerler.html https://aydin.ktb.gov.tr/TR-
64359/turizm-aktiviteleri.html https://aydin.ktb.gov.tr/TR-64399/muzeler-ve-
orenyerleri.html] (Erisim Tarihi: 29.07.2024).

Aydn 1 Kiltir ve Turizm Midirliigi, (ty.b.). Genel Bilgiler. [URL:
https://aydin.ktb.gov.tr/TR-64351/genel-bilgiler.html] (Erisim Tarihi:29.07.2024).

Bara¢ Miftarevi¢, S., & Mitrovi¢, S. (2019). Olive oil tourism: Exploring the experience of
food tourists. Tourism in Southern and Eastern Europe, 5, 89-100.
https://doi.org/10.20867/tosee.05.48

Bezerra, R., & Correia, A. I. (2019). The potential of olive oil for creative tourism
experiences in the northern region of Portugal. Revista Portuguesa de Estudos
Regionais, 51, 55-72.

Buyilk, O., & Can, E. (2020). Zeytinyag: kiiltiirel rotalarmin turizm potansiyeli acisindan
degeri ve Tiirkiye’de uygulanabilirligi. Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm
Fakultesi Dergisi, 23(1), 191-210. Doi: 10.34189/tfd.23.01.009

Campodn-Cerro, A. M., Folgado-Fernandez, J. A., & Hernandez-Mogollon, J. M. (2017). Rural
destination development based on olive oil tourism: The impact of residents’

214



Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi
Avsar, 2024, 27 (2), 201-219

community attachment and quality of life on their support for tourism development.
Sustainability, 9(9), 1624. https://doi.org/10.3390/su9091624

Cankiil, D., & Ezenel, E. (2018). Bodrum yarimadasi ve zeytinyag turizmi: Uygulanabilirligi
agisindan SWOT analizi ile degerlendirilmesi. Eskisehir Osmangazi Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 13(3), 55-68. https://doi.org/10.17153/oguiibf.420729

Catakli, S., & Yildirgan, R. (2021). Destinasyon markalagsmasinda gastronomi turizminin
rolii: Trabzon ili lizerine bir arastirma. Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 5(4): 2506-
2521. https://doi.org/10.26677/TR1010.2021.883

Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig, (t.y.). Aydin Valiligi Cevre, Sehircilik ve
Iklim Degisikligi 11 Miidiirliigii. [URL: https://aydin.csb.gov.tr/ilceleri-i-1112
https://aydin.csb.gov.tr/cografi-konumu-i-1111] (Erisim Tarihi: 30.07.2024).

Ecological Tourism in Europe and UNESCO-BRESCE, (2009). Criteria for Sustainable
Tourism for the three Biosphere Reserves Aggtelek, Babia Gora and Sumava. [URL:
https://whc.unesco.org/document/198458] (Erisim Tarihi:21.09.2024).

Folgado-Fernandez, J. A., Campdn-Cerro, A. M., & Hernandez-Mogollon, J. M. (2019).
Potential of olive oil tourism in promoting local quality food products: A case study of
the region of Extremadura, Spain. Heliyon, 5(10).
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2019.e02653

Gulhan, D. (2016). Siirdirilebilir turizm kapsaminda tarim endiistrisi ve zeytinyagi
turizminin Birgi yerlesiminde olabilirligi iizerine bir degerlendirme. Social Sciences,
11(2), 116-132.

Glirbiiz, S., & Sahin, F. (2017). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri Felsefe- Yontem-
Analiz. (4. Baski). Ankara: Seckin Yaymcilik.

Hernandez-Mogollén, J. M., Di-Clemente, E., Folgado-Fernandez, J. A., & Campdn-Cerro, A.
M. (2019). Olive oil tourism: state of the art. Tourism and Hospitality Management,
25(1), 179-207. https://doi.org/10.20867/thm.25.1.5

Hwang, Y., & Quadri-Felitti, D. (2022). A quest for the healthy lifestyle and learning
experiences in olive oil tourism. Journal of Tourism and Cultural Change, 20(4), 499-
515. https://doi.org/10.1080/14766825.2021.1917586

Kaplan, M., & Karaéz Arihan, S. (2012). Antik¢agdan giiniimiize bir sifa kaynagi: Zeytin ve
zeytinyagmin halk tibbinda kullanimi. Ankara Universitesi Dil ve Tarih-Cografya
Fakultesi Dergisi, 52(2), 1-15.

Karsli, C., & Candemir, A. (2023). Destinasyon markalagmasinda gastronomi turizminin
etklslmn incelenmesi: Izmir ili &rnegi. Dogus Universitesi Dergisi, 24(1), 273-292.

https://doi.org/10.31671/doujournal.1198699

Kaya, M., & Cakir Keles, M. (2019). Destinasyon markalagsmasinda gastronomik iirlinlerin
rolu: Bafra ilgesi 6rnegi. Ege Cografya Dergisi, 28(2), 227-240.

Mandari¢, M., & Mili¢evi¢, S. (2016). Role and significance of tourism destinations branding.
In 3rd International Conference:" Higher education in function of development of
tourism in Serbia and Western Balkans (pp. 37-46).

215



Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi
Avsar, 2024, 27 (2), 201-219

Millan, G., Arjona, J. M., & Amador, L. (2014). A new market segment for olive oil: Olive oil
tourism in the south of Spain. Agricultural Sciences 5 (3), 179-185.
http://dx.doi.org/10.4236/as.2014.53022

Moral-Cuadra, S., Acero de la Cruz, R., Rueda Lopez, R., & Salinas Cuadrado, E. (2020).
Relationship between consumer motivation and the gastronomic experience of olive oil
tourism in Spain. Sustainability, 12(10), 4178. https://doi.org/10.3390/su12104178

Mugla 11 Kiltir ve Turizm Midirliigi, (ty.). Zeytinyag Kiiltiiri. [URL:
https://mugla.ktb.gov.tr/TR-73679/zeytinyagi-kulturu.html] (Erisim Tarihi: 29.07.2024)

Murgado-Armenteros, E. M., Parrilla-Gonzalez, J. A., & Medina-Viruel, M. J. (2021). What
does the olive oil tourist value at the destination? A criterion for olive oil tourism
segmentation. International Journal of Gastronomy and Food Science, 25, 100378.
https://doi.org/10.1016/j.ij9fs.2021.100378

Norov, B. N. U., & Karimov, E. B. U. (2021). The importance of events on destination brand
image enhancement—the case of Bukhara. The American Journal of Management and
Economics Innovations, 3(05), 106-117.

Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi, (t.y.). Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi
Muizesi. [URL: https://www.oleatrium.com/] (Erisim Tarihi: 13.11.2024).

Ozaltas Sercek, G., & Sergek. S. (2015). Destinasyon markalagsmasinda gastronomi turizmin
yeri ve Onemi. Journal of Tourism Theory and Research, 1(1), 15-28.
https://doi.org/10.24288/jttr.202819

Ozkése, H., A, S., & Cakar, O. (2013). Uzaktan egitim siireci icin SWOT analizi. Middle
Eastern & African Journal of Educational Research, 5(41), 42-57.

Parrilla-Gonzélez, J. A., Murgado-Armenteros, E. M., & Torres-Ruiz, F. J. (2020).
Characterization of olive oil tourism as a type of special interest tourism: An analysis
from the tourist experience perspective. Sustainability, 12(15), 6008.
https://doi.org/10.3390/su12156008

Pulido-Fernandez, J. I., Casado-Montilla, J., & Carrillo-Hidalgo, I. (2019). Introducing olive-
oil tourism as a special interest tourism. Heliyon, 5(12), e02975.
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2019.e02975

Pulido-Fernandez, J. 1., Casado-Montilla, J., & Carrillo-Hidalgo, I. (2020). Understanding the
behaviour of olive oil tourists: A cluster analysis in Southern Spain. Sustainability,
12(17), 6863. https://doi.org/10.3390/su12176863

Sak, R., Sahin Sak, I. T., Oneren Sendil, C., & Nas, E. (2021). Bir arastirma yontemi olarak
dokiman analizi. Kocaeli  Universitesi Egitim  Dergisi, 4(1), 227-250.
http://doi.org/10.33400/kuje.843306

Tarim Uriinleri Piyasalari (Temmuz 2024). Sofralik Zeytin. [URL:
https://arastirma.tarimorman.gov.tr/tepge/Belgeler/PDF%20Tar%C4%B1m%20%C3%9
Cr%C3%BCnleri%20Piyasalar%C4%B1/2024-
Temmuz%20Tar%C4%B1m%20%C3%9Cr%C3%BCnleri%20Raporu/Sofral%eC4%B1
k%20Zeytin%20Tar%C4%B1m%20%C3%9Cr%C3%BCnleri%20Piyasalar%C4%B1%
20Raporu%20Temmuz-2024-v4.pdf ] (Erisim Tarihi: 29.07.2024).

216



Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi
Avsar, 2024, 27 (2), 201-219

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii- KTB, (2024). Smir
Istatistikleri Yillik Biilteni- 2023 yili sinir giris- ¢ikis istatistikleri Yayin No: 2024/4.
[URL:  https:/lyigm.ktb.gov.tr/TR-249709/yillik-bultenler.html]  (Erisim  Tarihi:
31.07.2024).

Tirk Patent ve Marka Kurumu, (t.y.). Aydin. [URL: https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-
isaretler/liste?il=09] (Erisim Tarihi:30.07.2024).

Ulusal Zeytin ve Zeytinyag1 Konseyi, (25 Eyliil 2023). 2023-2024 Uretim Sezonu Sofralik
Zeytin ve Zeytinyagi Rekoltesi Ulusal Resmi Tespit Heyeti Raporu. [URL:
https://www.antalyaborsa.org.tr/_fm/211-2023101009234.pdf] (Erisim Tarihi:
29.07.2024).

Uzun, B., & Ceken, H. (2023). Zeytinyag1 Turizmi. Dalgm, T., & Civelek, M. (eds.), iginde
Turizmde Degisim ve Yeni Arayislar. (ss. 173-190). Ozgiir Yaymlari. DOI:
https://doi.org/10.58830/0zgur.pub286.c1129.

Etik Kurul izni:
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Katki Oram Beyani:
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Cikar Catismasi Beyani:
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EXTENSIVE SUMMARY

An Empirical Study on Olive Oil Tourism and Destination Branding:
The Case of Aydin Province

Melahat AVSAR
Amasya University, Amasya Vocational School of Social Sciences,

Department of Hotel, Restaurant and Catering Services

Gastronomic products have been used more and more in the marketing of destinations in
recent years (Karsli and Candemir, 2023) because gastronomy products include cultural
elements that promote the sustainable development of a geographical region, especially by
strengthening the traditions and customs of the local people (Agtera, 2017). Therefore, cities
have recently been branded especially with their gastronomic elements (Ozaltas Sergek and
Sercgek, 2015). Cities that want to become a brand in the tourism industry should identify all
the features and elements that can make them a brand and try to gain benefits from them
(Kaya and Cakir Keles, 2019). In this context, olive oil tourism is a thematic tourism type and
is carried out in areas where olive trees grow (Blyuk and Can, 2020). From this point of view,
Aydin province is a province that stands out with its gastronomic values, especially olive and
olive oil. In addition, Aydin, which has important tourism destinations such as Kusadasi and
Didim, is an ideal city for alternative tourism types due to its climate and geographical
structure. The reason for choosing Aydin province in this study is that its economy is mainly
based on agriculture and tourism, olive has an important place in the economy, and it is a
touristic attraction centre with its historical buildings, cultural values and natural beauties.
This study aims to conduct an empirical study on the potential of Aydin province to become a
brand city in olive oil tourism. In addition, this study aims to contribute to this field due to the
limited number of studies in the literature on olive oil tourism in Turkiye, a Mediterranean

country with a high potential for olive oil tourism.

In this study, document analysis technique, one of the qualitative research methods, was used.

In this context, the website of Aydin Provincial Directorate of Culture and Tourism, Ministry
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of Culture and Tourism General Directorate of Investments and Enterprises Border Statistics
Annual Bulletin, Agricultural Products Markets Report, Turkish Patent and Trademark Office
data, data on olive and olive oil tourism were analysed. As a result of the research, a SWOT
analysis on the possibility of Aydin province to be a brand destination within the scope of
olive oil tourism was created. For the purpose of this study, answers to the following

guestions were sought:

I) What are the strengths, weaknesses, opportunities and threats of Aydin province in olive oil

tourism?

II) Does Aydin province have the potential to become a brand city within the scope of olive

oil tourism?

As a result of the examinations and SWOT analysis, it is seen that the potential of Aydin
province in olive oil tourism is quite high and it can be a brand destination. In addition, as a
result of the SWOT analysis, it is seen that the strengths of Aydin province within the scope
of olive oil tourism are quite high. In particular, the fact that it is easy to access, being one of
the first destinations where tourism started, having a high level of awareness, being able to do
various types of tourism, having very rich values in terms of historical, cultural and natural
beauties, having an ideal geographical location and climate, and having fertile soils make

Aydin a brand destination.

One of the important limitations of this study is that it is a new type of tourism in Tirkiye and
there is a limited number of studies in this field. In this context, it has been tried to contribute
to the literature. Another limitation is that data were obtained by utilising secondary data.
However, future studies can be conducted to determine the potential demand for olive oil
tourism. Studies can be conducted to determine the perspectives of local people and tourism

stakeholders living in the region regarding olive oil tourism.
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