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Oz

Ambalaj tasariminda kullanilan vyenilikgi  teknolojiler, tlketici
davraniglarini sekillendiren ve pazarlama stratejilerinde dénustiricia bir
rol oynayan araclar haline gelmistir. Bu arastirma; dedisken veri baskisi,
artinlmis gerceklik (AR) uygulamalarn ve sdrdurdlebilir ambalaj
¢bzUmleri gibi teknolojilerin ambalaj tasarimindaki etkilerini incelemek
amaciyla uretilmistir. Arastirma sorusu, bu teknolojilerin pazarlama ve
tlketici etkilesimine sagladigi katkilari anlamaya odaklanmaktadir.
Literatlir taramasi ve vaka incelemelerine dayali olarak yuritilen bu
calismada; vyenilikgi teknolojilerin  bireysellestiriimis  pazarlama
stratejileri, cevre dostu yaklasimlar ve etkilesimli tlketici deneyimlerine
katkilari analiz edilmistir. Bulgular; bu teknolojilerin ambalaj tasarimini
yalnizca bir urin koruma araci olmaktan c¢lkararak markalar ve
tlketiciler arasinda gucli bir iletisim platformu haline getirdigini
gostermektedir. Bu calisma, gelecekteki arastirmalar igin yenilikgi
teknolojilerin uygulanabilirligi ve slrdurulebilirligi Gzerine oneriler
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: ambalaj tasarimi, sayisal baski, degisken veri, artiriimis
gergeklik, grafik tasarim
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Abstract

Innovative technologies in packaging design have become
transformative tools shaping consumer behavior and revolutionizing
marketing strategies. This study examines the impact of technologies
such as variable data printing, augmented reality (AR) applications, and
sustainable packaging solutions on packaging design. The research
question focuses on understanding the contributions of these
technologies to marketing and consumer engagement. Based on the
literature review and case studies, this study analyzes how innovative
technologies contribute to personalized marketing strategies, eco-
friendly approaches, and interactive consumer experiences. The findings
reveal that these technologies transform packaging design from a mere
protective tool to a powerful communication platform between brands
and consumers. This study offers recommendations on the applicability
and sustainability of these innovative technologies for future research.

Keywords: packaging design, digital printing, variable data, augmented
reality, graphic design
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1. GIRIS

GUnumuzde kullanilan en yaygin ticari baski turl ofset baski olmasina
ragmen sayisal baski, sagladigi yararlarla basim pastasindaki yerini
genisletmektedir. Ofset ydnteminden dnce ise tipo baski ydntemi yaygin
bir bicimde kullanilmistir. Tipo baski yéntemi, 15. yilzyillda Johannes
Gutenberg’in gelistirdigi hareketli hurufat sistemini kullanmaktadir.
Buna gore hurufat kasasi igindeki gekmecelerin gézlerinde duran harfler
ve sekiller muirettip denilen ustalar tarafindan tek tek yerlerinden
alinarak dizilen kalipla baski yapilmaktaydi (Ergin, 1961, s. 12).

Klise olarak adlandirilan tek parca metal kaliplar kullanilsa da yuksek
maliyetli bu sistem c¢ok renkli baskiya uygun degildi. Gunimizde,
gelismis yliksek baski tekniginde polimer kliseler, bobin kadida baski
yapan flekso baski makinelerinde, etiket ve ambalaj sektdrinde
kullanilmaktadir. Bavyeral yazar Alois Senefelder, tipo baskidan daha
basit ve ekonomik bir baski yontemi arayisindayken 1796-1798 yillari
arasinda litografi baski teknigini gelistirmistir. Senefelder, bu teknige
Yunanca “tas” anlamina gelen “lithos” ve “yazmak” anlamina gelen
“graphein” kelimelerinden tlrettigi ‘“litografi” adini  vermistir.
Ingiltere'de, 1875 yilinda Robert Barclay, ilk silindir kazanh litografi
baski makinesinin patentini alarak tGretimini gerceklestirmistir (Meggs &
Purvis, 2011). Tas baski kaliph litografi sistemi geliserek metal kaliplar
kullanan ticari ofset baskiya evrilmistir. Apple, 1984 yilinda Macintosh
kigisel bilgisayarini ve 1985 yilinda LaserWriter siyah-beyaz lazer
yazicisini piyasaya slrerek, masalstid yayincihik alaninda devrim
yaratmis ve bu teknolojileri daha genis bir kullanici kitlesinin erisimine
acmistir (Aynsley, 2001, s. 9).

Onceleri prova baskilar icin kullanilan lazer ve mirekkep puskirtmeli
lazer yazicilar, tarihsel slreg icinde gdsterdikleri gelisimle ticari baskilar
icin de kullanilabilir duruma gelmistir. Sayisal baskida en ¢ok kullanilan
inkjet ve lazer sistemlerle birlikte HP Indigo gibi matbaa makinesine
yapisal olarak kauguk kazani, tram ve renk evreniyle daha yakin
elektrostatik sivi miurekkep kullanan sayisal baski makineleri de
bulunmaktadir. Bir baski kalibina ihtiyag duymayan sayisal baski
sistemlerinin dnemli bir artisi da degisken veri basimiyla biricik kopyalar
Uretmeye olanak vermeleridir. Bdylelikle oldukga vyaratici 6rnekler
ambalaj sektorl icin de tasarlanmakta ve Uretilmektedir (Aydar, 2010).

Ambalajin, baslangicta sadece Urinleri koruma ve tasima kolaylidi
saglama amaciyla kullanildigi diisinlilse de zamanla gesitli amaglar igin
de kullanilabilecek kapasiteye sahip oldugunun anlasiimasiyla birlikte
kullanim alani genislemistir. Ambalaj, 6zellikle pazarlama faaliyetlerinde
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sagladigi olumlu etki sayesinde artik bir Grlind satin alirken énemli bir
iletisim araci olarak kullaniimaktadir.  Tlketici  beklentilerini
karsilayabilmesi icin ambalajin dikkatle secilmesi gerekmektedir. Bunun
icin de musterilerin taleplerini ve aliskanliklarini iyi anlamak blylk énem
tasimaktadir. Ambalaj tasariminda, tulketici arastirmalarindan elde
edilen énemli verilerin analiz edilmesi ve hedeflenen konuma ulagsmasi
icin yapilan calismalarin takip edilmesi 6énemlidir. Ayrica, bu dogrultuda
tasarim sirecinde mimkin oldugunca kullanici odakh bir yaklasim
benimsenmesi hedeflenmelidir. Bu durum dikkate alindidinda
gorulmektedir ki tlketici odakli pazarlama, ambalaj tasarimi slrecinde
6nemli bir rol oynamaktadir. Kisisel tutumlar; tiketicilerin davraniglarini
etkileyen énemli unsurlardan biridir; bu unsurlarn olusturan faktérlerin
psikolojik yonu ise blyuk bir 6neme sahiptir (Aydar, 2010, s. 6).

1.1. Arastirmanin Onemi

Ambalaj dretiminin baski agsamasinda, sayisal teknolojilerin gelisimini
grafik tasarim asamasindaki sayisallasma takip etmistir. Artinlmig
gerceklik, yapay zeka, dedisken veri ve makine 6grenmesi gibi yazilim
teknolojileri kullanilarak yapilan ambalaj tasarimina sahip Urlnler,
tlketicinin Grtnle farkli bir bag kurmasini saglamaktadir. Bu bag,
tuketiciye marka ve Urlnle etkilesimi ve 6zdesimi; Ureticilere ise ylksek
satis imkani saglamaktadir (Turker, 2023).

Ambalaj, modern tlketim toplumunda sadece Urunin korunmasi veya
tasinmasi gibi temel islevleriyle dedil, ayni zamanda markalarin
tuketiciye ulasma yolunda kullandiklari énemli bir arag olarak 6n plana
cilkmaktadir. Ambalaj tasarimi, Ozellikle sayisal baski teknolojilerinin
gelisimiyle birlikte, pazarlama stratejilerinin 6nemli bir unsuru haline
gelmistir. Grafik tasarim, tuketicilerin algilarini etkileyerek Grianun
dederini artirmada ve marka kimligini glgclendirmede kritik bir rol
oynamaktadir.

Bu calisma, ambalaj tasarimindaki teknolojik yeniliklerin tarihsel slireg
icindeki etkilerini incelemeyi ve sayisal baski tekniklerinin sagladigi
yaratici ¢gézumleri analiz etmeyi amacglamaktadir. Arastirmanin temel
hedefi, ambalajin yalnizca bir koruma araci olmaktan c¢ikarak,
tuketicilerle etkilesim kurabilen bir pazarlama ve iletisim aracina
dénusumini ortaya koymaktir.

1.2. Calismanin Kapsami ve Katkilari

Bu calisma, literatir taramasi ve vaka incelemeleri yontemiyle
hazirlanmistir. Calisma kapsaminda, sayisal baski teknolojileriyle
Uretilmis ambalajlarin islevsel ve estetik 6zellikleri analiz edilmistir.
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Artinlmis gergeklik, yapay zeka ve dedisken veri gibi teknolojilerin grafik
tasarim sureglerindeki yenilikci etkilerine odaklaniimistir.

Galismanin katkilari su sekilde 6zetlenebilir:

e Grafik tasarim ve sayisal teknolojilerin birlesiminin ambalaj
tasarimi Uzerindeki etkilerini ortaya koyarak akademik literatire
katkida bulunmak.

e Pazarlama alaninda kullanilan yaratict ambalaj tasarimlarinin
tuketici davraniglar Uzerindeki etkilerini tartisarak uygulayicilar
icin rehber olusturmak.

e Gelecekteki ambalaj tasarimi arastirmalari igin temel olusturacak
bulgular sunmak.

2. ARASTIRMA SORUSU VE AMAC
2.1. Arastirma Sorusu

Bu arastirma, sayisal baski teknolojilerinin ambalaj tasarimina sagladigi
yenilikgi ¢6zimleri anlamayi hedeflemektedir. Arastirmanin temel
sorusu su sekilde belirlenmistir: Sayisal baski teknolojileri, ambalaj
tasarimina ne tur ¢dézumler sunmaktadir ve bu c¢ézimler tuketici
davraniglarini nasil etkilemektedir? Bu soru, sayisal baski ve grafik
tasarimin birlesiminden dogan yaratici ambalaj tasarimi uygulamalarini
hem teorik hem de pratik bir bakis acisiyla ele almaktadir.

2.2. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, grafik tasarim ve sayisal baski teknolojilerinin
ambalaj tasarim sireglerini nasil doéndstirdigini incelemektir. Bu
baglamda calisma su hedeflere ulasmay! amaglamaktadir:

1. Sayisal baski tekniklerinin tarihsel gelisimini ve ambalaj
tasarimina getirdigi yenilikleri analiz etmek,

2. Yenilikgi teknolojilerin (artirilmis gergeklik, yapay zekéd vb.)
ambalaj tasarim sireglerine katkilarini agiklamak,

3. Tulketici davraniglar Gzerindeki etkileri ortaya koyarak, ambalaj
tasariminda teknolojik yeniliklerin pazarlama alanindaki é6nemini
tartismak.

Arastirmanin sonuglarinin, akademik literatlire katki saglamasinin yani
sira grafik tasarimcilar ve ambalaj Ureticileri igin bir rehber niteligi
tasimasi da hedeflenmektedir.
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3. KURAMSAL CERCEVE
3.1. Ambalaj Tasariminin Teorik Baglami

Ambalaj tasarimi, tGrinln sadece fiziksel olarak korunmasini degil, ayni
zamanda markanin tiketiciye mesaj iletmesini ve tGrinun gdrsel algisini
glclendirmesini sadlayan bir aractir. Pazarlama teorileri, ambalajin
tiketici kararlari (zerindeki etkisini vurgulamaktadir. Ozellikle renk,
tipografi ve gorsel kompozisyon gibi grafik tasarim unsurlari, tiketicinin
artnd algilayis bicimini dogrudan etkiler.

Ayrica ambalaj tasarimi, markalarin tlketiciyle duygusal bir bag
kurmasina da olanak tanir. TUketiciler; gérsel cazibe, strdurulebilirlik ve
islevsellik gibi faktorlere 6nem vermektedir. Bu badlamda, grafik
tasarimin estetik ve islevsel katkilari, ambalajin pazarlama stratejileriyle
bitinlesmesini saglamaktadir.

3.2. Grafik Tasarim ve Sayisal Teknolojilerin Etkisi

Sayisal teknolojiler, ambalaj tasariminda 6nemli bir dénim noktasi
olmustur. Grafik tasarim yazilimlarinin gelismesi ve sayisal baski
tekniklerinin ortaya cikisi, daha 6zglin ve yaratici ambalaj tasarimlarina
olanak saglamistir. Ornegin:

o Degisken Veri Baskisi: Her bir ambalajin benzersiz goérseller ve
metinlerle kisisellestirilmesini mimkdin kilar.

e Artinlmis Gergeklik (AR): Tuketiciyle etkilesim kuran
ambalajlar, markalarin pazarlama gucunu artirir.

e Yapay 2Zeka: Otomatik tasarim algoritmalar, tiketici
davraniglarina gére ambalaj tasarim &énerileri sunar.

Sayisal teknolojiler hem tasarim sudreglerini hizlandirmis hem de
maliyetleri dlstUrmustiar. Ayrica, surddrdlebilirlik odakh tasarim
¢b6zUmleri sunarak c¢evre dostu ambalajlarin Uretimine de katki
saglamaktadir.

4. YONTEM VE SINIRLILIKLAR
4.1. YOontem

Bu c¢alismada, literatir taramasi ve secgilmis vaka incelemeleri
yontemleri kullanilmistir. Literatir taramasi kapsaminda, son on yil
icerisinde sayisal baski teknolojileri ve grafik tasarim alaninda yapilmis
bilimsel calismalar incelenmistir. Amag, bu alandaki guncel trendleri ve
teknolojik yenilikleri anlamaktir.
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Vaka incelemeleri yontemiyle, sayisal baski teknolojileri kullanilarak
Uretilmis alti farkli ambalaj tasarimi analiz edilmistir. Bu analizlerde
asadidaki kriterler temel alinmistir:

e Tasarim Ozellikleri: Renk, tipografi, kompozisyon ve genel
goérsel uyum.

¢ Teknolojik Kullanim: Baski teknikleri, artinlmis gergeklik,
yapay zeka ve degisken veri uygulamalari.

o Tiiketici Uzerindeki Etki: Ambalajin tiiketici algisi ve satin alma
kararlarina etkisi.

4.2. Sinirhhklar
Bu arastirma belirli sinirhliklar gercevesinde gergeklestirilmistir:

1. Sektorel Kapsam: Calisma, gida ve icecek sektériine ydnelik
sayisal baski teknikleriyle Uretilmis ambalaj tasarimlarina
odaklanmistir.

2. Malzeme Tiirii: Esnek ambalaj, teneke ambalaj, plastik etiket ve
kagit etiket gibi gesitli malzeme tlrleriyle sinirlidir.

3. Zaman Kapsamu: Literatlr taramasi agirlikli olarak 2010-2024
yillarini kapsamaktadir; ancak bu dénemi destekleyen farkli tarihli
kaynaklar da kullaniimistir.

4. Teknolojik Odak: Calisma; artirlmis gergeklik, yapay zeka ve
degisken veri baskisi gibi sayisal teknolojilere odaklanmistir.
Geleneksel baski teknikleri calismanin disinda birakilmigtir.

5. AMBALAJIN TARIHCESI

Insanlarin, MO 8000’'lerde Uretimlerini koruma ve saklama gibi temel
ihtiyacglarini karsilamak amaciyla ambalaj yapimina dair ilk érnekleri
ortaya koymaya basladiklar distntlmektedir. Bu strecte, kil gomlekler
ve cam kaplar; yaprak, kabuk gibi dodal malzemelerle birlikte
kullanilmistir. Su kabaklari, hayvan organlarindan vyapilan keseler,
deriler ve vyapraklar, ginimizde kullanilan cam, kagit ve plastik
ambalajlarin ilkel 6ncileri olarak dederlendirilmistir (Becer, 2014, s. 27).
Gorsel 1’de géruldugi gibi, MO 9. yizyildan itibaren ince boyunlu, iki
kulplu ve asadi dogru daralan konik formdaki Yunan ¢omlekleri olan
amforalar; tahil, zeytin, zeytinyadi ve sarap tasimak igin kullanilmistir
(Twede, 2002, ss. 98-108).

Eski Misir, cami gelistirmis ve ilk cam kavanozlar tGretmistir. Yuzyillar
sonra, cam yapim teknikleri Venedik'in siki korunan ticari sirlarindan biri
haline gelmistir. 1600’lerin baslarinda ticaret ve alim satim ekonomileri
tanimlanmis, toplumlar ise mal Uretme, daditma ve depolama
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Gorsel 1. Amforalar.
Bodrum Sualti
Arkeoloji Mizesi,
Mugla, 2024.

Kaynak:
https://muze.gov.tr/
muze-
detay?Sectionld=BSA
01&DistId=MRK/,
Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

becerilerine gdre siniflandiriimistir. Ambalaj, Avrupa’daki ticaret ve glg
dengelerinde belirleyici bir rol oynamistir. 16. ylzyil basinda ambalajin,
her tlrlG Urine daha ylksek bir deger algisi vermek icin kaplarda,
siselerde ve kutularda kullanildigi gorilmektedir. 19. ylizyllda Sanayi
Devrimi, insanlari kéylerden sehirlere gé¢ etmeye yodneltmistir. Insanlar
ciftciligi geride birakarak Ucretli fabrika islerini tercih etmis ve bu da
ambalajin gelisebilecedi bir ortam yaratmistir. Ilk reklamlar, markalara
karakter kazandirmada rol oynamis ve taze, steril, mikropsuz nitelikleri
konusunda halka glvence vermistir. Bu durum, 1800’lerin Kkirli ve
sagliksiz ortamlariyla eslestirilemeyecek bir glivenle sonuclanmistir.
Unutulmaz grafiklerle stslenmis teneke kutular ve siseler, gliven ve
emniyetin taninabilir simgeleri olmustur (Puis & Silva, 2011, ss. 12-13).

Ambalajin gelisimi, yuzyillar boyunca teknolojideki ilerlemelerden,
ulasimdaki gelismelerden ve toplumsal dedisimlerden etkilenmistir.
Giderek daha karmasik hale gelen baski teknolojileri, dnemli ilerlemeler
saglamistir. Ornedin, plastik ylizeylere yari tonlu baski gibi gecmiste
mumkidn olmayan uygulamalar, ginimizde siradan héale gelmistir.
Tlketici ihtiyaglarina yonelik ¢bzimler gelistiren ambalaj teknoloji
uzmanlari ve ureticiler, yeniliklere éncillik etmektedir. Tasarimcilar ise,
Ureticilerin tesgvikiyle farkli ambalaj formatlari ve tasarimlarini hayata
gegirmektedir. Ornedin; Tetrapakin karton teknolojisi, minimum
malzeme ve maksimum hijyen gerektiren bir sit paketi yaratma
ihtiyacindan dogmustur (Calver, 2004, s. 10).

s

6. AMBALAJ BASIM TEKNiKLERI

Ambalaj yapimi, tarih boyunca yaprak gibi dogal malzemelerle baglamis,
zamanla dokunmus malzemelere ve c¢dmlekler gibi yapisal formlara
evrilmistir. Cam ve ahsap ambalajlarin yaklasik 5000 yildir kullanildigi
varsayllmaktadir. 1823 yilinda Ingiliz Peter Durand, ilk metal ambalaj
olan “canister”in patentini almistir. Kagit ve karton, 1900 yilinda cift
dikisli G¢ parca kutularin kullanilmaya baslanmasiyla ambalaj
malzemeleri olarak daha 6nemli hale gelmistir (Arikan, 2007, s. 6).
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Ambalaj Uretiminin esnek olusu nedeniyle Uretim yénteminin 6nceden
belirlenmesi, prova baski yapilarak tretim tesisindeki Grin ve ambalaj
sekillendirme, dolum yapma ve kapatma makinelerine uygunluk
testlerinin gercgeklestirilmesi gereklidir. Ambalaj Uretimi slrecinde;
baski, laminasyon ya da kaplama ve bobin kesme Unitelerinde yapilacak
islemler 6nemli etkenler arasinda bulunmaktadir (Alpakin, 2007, s. 7).

Ambalaj, Grinl korumasinin yani sira tiketiciyle trin arasinda bir bag
kurulmasini da saglamaktadir. Bu nedenle glinimuizde, ambalajlar satin
alma veya tlketici tercihlerini degistirebilme 6zellikleri ile donatiimalidir.
Ambalaj tasarimi gerek dretim teknikleri acisindan gerekse grafik
tasarim acisindan 6zel bir uzmanlik alanidir. Ambalaj tasarimi ve Uretimi
konusunda deneyimli olan tasarimcilar, endistriyel olarak yuksek
adetlerde Uretilmekte olan ambalajlar hakkinda teknik konulara hakim
olmalidir. Aksi taktirde maddi olarak buyUk bir zararla karsilasgilabilir.
Louis Cheskin “Tasarimci ambalaji, ambalaj da Grind satmak
durumundadir.” seklindeki ifadesi ile ambalaj tasariminin 8nemine vurgu
yapmaktadir (Aktaran Becer, 2011, s. 205-209).

Cesitli  drunlerin  ambalajlanma  gereksinimleri, gesitli  Gretim
yontemlerini de beraberinde getirmektedir. Ambalajlama streci, Grinin
Uretim asamasinda baslayabilecegi gibi, bitmis Grine de
uygulanabilmektedir. Her iki durumda da Uzerinde baski olmayan bir
ambalaj kabul gérmemektedir. Bu durum, UGrlnlerin ambalaj
ihtiyacglarina bagl olarak gesitli baski tekniklerinin kullanimini zorunlu
kilmaktadir. Ambalaj basiminda en sik tercih edilen yéntemler arasinda
ofset, flekso, rotogravir ve dijital baski yer almaktadir. Sayisallasan
diinyada baski teknolojisinin 6nemini yitirdigi dlstnilse de ambalaj
basimi, dijital baski teknikleri ve bilgisayar destekli grafik tasarim
uygulamalari sayesinde yeni bir boyut kazanmaktadir.

6.1. Flekso Baski Teknigi

Flekso baski teknigi, 19. ylzyilin sonlarinda ortaya ¢ikmistir. 1890’larda
Bibby Baron tarafindan patenti alinmistir. Bu yéntem, 1930'larda kauguk
baski kaliplarinin gelistiriimesiyle cok farkli ylzeylerde kullanilabilir hale
gelmistir. 1950'lerde fotopolimer kaliplarin devreye girmesi ile baski
kalitesinde 6nemli iyilestirmeler saglanmistir. Gorsel 2'de makinesi yer
alan flekso baski, farkl ylzeylerde tutarli sonuglar elde edilebilmesi ve
cok yuksek hizda basim yapilabilmesi nedeniyle, ginimuiz ambalaj ve
etiket endistrisinde 6nemli bir baski teknigi haline gelmistir (Red Oak
Label, t.y.). Flekso baski, cevre odakli bir basim ydéntemidir; ¢linkl su
bazli mirekkepler ve gevre dostu uygulamalar ile gerceklestirilmektedir.
Gelecekte ise dijital teknoloji entegrasyonunun ve akilli otomasyon
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Gorsel 2. Flekso
Baski Makinesi.

Kaynak:
https://soma-
eng.com/flexographic
-presses/optimaZ2-
10c-8cl/,

Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

sistemlerinin gelisimiyle ¢cok daha verimli ve c¢evre dostu bir basim
yontemi olarak ilerlemeye devam edecedi 6ngérilmektedir.
(Verlaufdesign, 2024).

Flekso baski, bir ylksek basim teknigi olarak cesitli ylizeylerde dislik
viskoziteli murekkeplerle baski yapilabilen, esnek kaliplarin kullanildigi
bir tekniktir. Bu yontem sayesinde kagit tabanli materyallerden plastik
filmlere ve aliminyum folyoya kadar genis bir yelpazede basim
yapilabilir hale gelinmistir. Ozellikle ambalaj ve etiket basiminda tercih
edilen bu teknik, kisa slreli tretimlerden uzun slreli Gretimlere kadar
genis bir Uretim araliginda ytksek hiz ve esneklik saglamaktadir. Bobin
(web) malzemeler lzerine basma yetenegi ile ekonomik ve gevreci bir
¢6zim sunmaktadir (Kurt, 2012, s. 3-4).

........... < Corona treater and In-line slitting/
.
2 2 in-feed unit perforation unit

Optional mirror
version of rewind
unit

Servo unit for Web surface Web guiding Turning bars Downstream/
/Il‘ngIS(Ef C/EGI‘HNg unit upstream units
reprint

6.2. Rotograviir Baski Teknigi

Rotogravir baski teknigi, 19. ylzyiin sonlarinda gravir baski
yonteminin mekanize edilmesiyle ve bu surecte cok sayida kuglk
hicreyi dogrudan bir silindire kazimanin zorlu sirecinin asiimasiyla
gelismistir. Ilk buyiik adim 1862-1864 yillarinda Britanyal Joseph. W.
Swan tarafindan atilmistir. Swan’‘in icadi olan karbon doku,
fotografcilikta kullanilan bir malzemedir. Bu malzeme, jelatinle
kaplanmis ve isida duyarli hale getirilmis bir kagittir. Kullanim stirecinde,
karbon doku Once isiga maruz birakilir, ardindan metal bir ylzeye
uygulanir. Bu sayede, fotograf baskilarinda yliksek kaliteli sonuglar elde
edilir (Inovatif Kimya Dergisi, 2018). Ardindan 1878'de Cek asilli Karl
Klietsch (Kli¢), gelistirdigi bir yéntemle karbon malzemeye dogrudan
1zgaral bir desen kopyalamayi! disinmis; bunu gukur baski yapmak igi
gereken hucreleri bir silindire aktarmak amaciyla kullanarak basariyla
uygulamistir (Lechéne, t.y.).

Gorsel 3'te yer alan rotogravir baski teknigi, 19. ylzyilin baslarinda
gelismesine ragmen o6zellikle 20. ylzyilin baslarinda gazete endustrisi
tarafindan benimsenerek yayginlasmistir.
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Gorsel 3. Rotogravir
(Tifdruk) Baski
Makinesi.

Kaynak:
https://www.bobst.co
my/tren/products/grav
ure-printing/gravure-
printing-
presses/overview/ma
chine/lemanicr-delta/,
Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

Gazeteler, rotogravirin sundugu hizli ve Kkaliteli yarim ton baski
imkanlarindan yararlanarak disik maliyetli gazete kadgitlari Uzerine
ylksek kaliteli fotograf ve sanat eserlerini basma imkanina sahip
olmustur. Bu sireg, Karl Klietsch’in bakir silindir tGzerinde fotogravur
ybntemini uygulamasiyla gelismis ve rotogravir genis capta ticari
basimlarda kullanilmaya baslanmistir. (Library of Congress, t.y.).

6.3. Ofset Baski Teknigi

Ofset baski teknigi, koklerini Bavyerali yazar Aloys Senefelder’in 1796
yilinda icat ettigi litografi yonteminden almaktadir. Senefelder, kendi
eserlerini disliik maliyetle basmak icin yaptigi deneyler sonucunda, tas
ylizeye yag bazli bir kalemle cizim yaparak diz bir ylizeyde baski
yapilmasini saglayan planografik baski teknigini gelistirmistir. Litografi,
yad ve suyun karismamasi prensibine dayanir; yag bazli mirekkep,
yalnizca goriantu alanlarina yapisirken, nemli ylzeylere
yapismamaktadir. 1800’lerin basindaysa Senefelder cok renkli litografi
denemelerine baglamistir. Etiketler ve ambalajlar renkli litografi igin
onemli alanlar héline gelmistir. Bu durumun bir sonucu olarak, yizyiln
ortalarinda transfer baskl suregleri gelistirilmistir. 1875 vyilina
gelindigindeyse Robert Barclay, teneke lzerine ofset litografik baski igin
bir patent almis ve metal ylizeye baski yapmak igin kauguk kaph silindir
kullanimini baglatmistir. Bu yenilik, metal ylzeylerde baskinin kalitesini
artirmistir. Bu teknigin 6zellikle gida ve titin Grinlerinin ambalajlarinda
kullanimini yayginlastirmistir (Meggs & Purvis, 2011).

Ofset baskinin temel prensibi, suyun yadi itmesidir. Bu yéntem, baski
kalibinda isin oldugu ve olmadigi alanlar arasinda vyulkseklik farki
bulunmamasi nedeniyle diz baski olarak da adlandirilmaktadir. 20.
ylzyilin basinda, Amerikali Ira Washington Rubel, litografi prensiplerini
temel alarak modern ofset baski teknigini gelistirmistir. “Ofset” kelimesi,
Ingilizce “to set off” ifadesinden tiretilmis olup gérintinin baski
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Gorsel 4. Heidelberg
Speedmaster XL 106
Ofset Baski Makinesi.

Kaynak:
https://www.heidelbe
rg.com/global/en/pro
ducts/offset_printing/
format_70_x_100/sp
eedmaster_x|_106/pr
oduct_information_12
/product_information
_20.jsp/,

Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

kalibindan dogrudan degil, bir kauguk blanket araciligiyla aktariimasini
ifade etmektedir. Bu dolayll baski ydéntemi sayesinde, goérintli Once
kaliptan kauguk blanket lzerine ters olarak aktarilir; ardindan baski alti
malzemesine diz bir sekilde iletilir. Kaugugun esnek yapisi kagit, karton
ve metal gibi cesitli ylzeylere baski yapilmasini saglamakta ve baski
kalitesini artirmaktadir. Ginumuzde ofset baski, genis bir uygulama
alanina sahiptir. Kitap, dergi, brosir gibi geleneksel materyallerin yani
sira metal ve plastik ylzeylerde de kullanilmaktadir. Ayrica web ofset
sistemleri gibi yenilikgi uygulamalar, ylUksek hizda baski yaparak
Ozellikle gazete ve yayincilik sektérinde 6nemli bir yer edinmistir. Ofset
baski, su ve mirekkep dengesi gibi kritik faktérlerin kontrol edilmesiyle
kaliteli ve tutarl sonuglar sunmaya devam etmektedir. YUksek hizlara
ulasabilen, batlnlesmis kalite kontrol sistemleri, lak ve kesim Uniteleri
gibi 6zelliklerle donatilmistir. Gérsel 4'te yer alan ofset baski makinesi,
ambalaj, etiket ve tanitim sektérlerinde yaygin olarak kullanilmaktadir
(Sahin, 2012; Sesli, 2014).

6.4. Sayisal Baski Teknigi

Sayisal baski teknolojisi, 20. ylzyilin ortalarinda gelismeye baslamis ve
bu doénemde geleneksel baski ydntemlerine kiyasla daha yavas
yayginlasmistir. Duslk ¢6zunUrlik ve baski hizindaki kisitlamalar,
sayisal baskinin endulstriyel alanda benimsenmesini biraz geciktirmis
olsa da dijitallesme ve teknolojik ilerlemeler sayesinde yuksek
¢O6zUnarligin yani sira ylksek hizda baski yapilabilen sistemler haline
gelmistir (Tuncel, 2019). Kisisellestirilmis basim iglerinde ve kiguk tirajl
Uretimlerde buylk avantajlar sunan sayisal baskiylr ginimuzde populer
yapan en dnemli etken, kalip hazirliklarina ihtiyagc duymaksizin baski
yapabilme 6zelligidir (Cengiz, 2007). Bu teknoloji, iki ana grupta sektore
katki saglamaktadir. Mirekkep puskirtmeli (Inkjet) ve elektrofotografik
baski yapmak muamkindir. Esnekligiyle dikkat ceken bu teknoloji,
maliyet agisindan avantajli ve yiksek Uretim kapasitesine sahip olmasi
sebebiyle bircok sektdérde sikga tercih edilmektedir (Sahinbaskan,
2018).
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Gorsel 5. Heidelberg
Jetfire 75 Inkjet Baski
Makinesi.

Kaynak:
https://www.heidelbe
rg.com/global/en/pro
ducts/digital_printing/
co/jetfire_75/jetfire_7
5.jsp/,

Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

6.4.1. Miirekkep Piiskiirtmeli Sistemler (Inkjet) Baski Teknigi

Murekkep puskirtmeli (inkjet) baski teknolojisi, 20. ytzyilin ortalarinda
ticari bir uygulama héline gelmis ve 6zellikle dijital baski sistemlerinde
bldytk bir ilerleme saglamistir. Bu ydntem, mirekkebin kigik
damlaciklar halinde bir ylizeye pusklrtilmesine dayanir; sirekli
(continuous) ve ihtiyag tzerine damlacik (Drop-on-Demand-DoD) olmak
Uzere iki ana kategoriye ayrilir (Arslan, 2022, ss. 1-5).

Murekkep puskurtmeli (inkjet) baski teknolojisi, murekkebin elektronik
olarak yonlendirilerek ylizeye aktarildigi bir baski yontemi olarak bilinir.
Inkjet baski sistemleri slrekli akish murekkep puskirtme ile fotograf
kalitesine yakin sonuglar elde edebilirken, Drop-on-Demand (DoD)
teknolojisinde sadece goérintlu olan bdlgelere muirekkep damlaciklari
puskurtular. Farkh yéntemlerle calisan bu sistemin termal, piezo (Gérsel
5) ve elektrostatik inkjet gibi tipleri bulunur ve baski kafasindaki gok
kigUk puskidrtme uglan sayesinde ylksek c¢oézunurlikte ve parlak
renklere sahip baskilara imkan tanir. Bu teknolojinin olumsuz yoénd,
basim hizinin géreceli olarak yavas olmasidir (Yilmaz, 2021, ss. 11-13).

6.4.2. Sivi Miirekkep (Elektrofotografik) Sistemler (Indigo)
Baski Teknigi

Sivi miurekkep sarjli (elektrofotografik) baski tekniklerinin tarihsel
gelisimi, Chester Carlson’in 1938 yilinda icat ettigi elektrofotografi
teknigi ile baslamistir. Carlson tarafindan gelistirilen bu teknoloji,
baslangicta fotokopi makinelerinde kullanilmis olup, elektrostatik
yuklerle bir gérintl olusturma ve bu goérintiyl bir ylzeye aktarma
prensibine dayanmaktadir (Medeiros, 2015). 1977'de Benny Landa
tarafindan kurulan Indigo, bu teknolojiye yeni bir boyut kazandirarak
1993 vyiinda sivi murekkep (ElectroIlnk) kullanan dijital baski
makinelerini gelistirmistir. Indigo’nun bu makineleri, ofset baski
kalitesini dijital baskinin hiz ve esnekligiyle birlestirerek endistride
devrim yaratmistir (PCMag, t.y.; Funding Universe, t.y.). HP Indigo
basim makineleri hiz ve kalite bakimindan rakiplerinden ayrilmis ve
murekkep teknolojisindeki ilerlemeler sayesinde c¢esitli baski alti
malzemelerine yuksek kaliteli sonuglarla basklr elde edilmesini
saglamistir (HP, 2020).
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Gorsel 6. HP Indigo
Baski Makinesi.

Kaynak:
https://www.hp.com/
tr-tr/industrial-
printers/indigo-
digital-presses/lep-
digital-printing-
technology.html/,
Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

Gorsel 6'daki elektrofotografik baski teknolojisi genis bir kullanim
alanina sahiptir ve toner parcaciklarinin baski ylizeyine elektriksel
ylklerle aktariimasini sadlar. Stirec 6ncelikle i1siga duyarh bir silindirin
elektrik ylklenmesiyle baslar ve gorintiinin olusturulacagi bolgelerdeki
yuklerin azaltilmasiyla devam eder. Toner bu alanlarca gekildikten sonra
gérunur olur; daha sonra baski malzemelerine transfer edilmek lzere
blanket/kayis ve transfer merdanesi yardimiyla aktarilir. Son asamada
toner parcaciklari 1s1  ve basingla baski ylzeyine sabitlenir.

Elektrofotografik sistemler genellikle brosirlerde, kitap ve kartvizit gibi
materyallerde kullanilirlar ve ylksek ¢ézinurlikli baskilar sunarlar.
Ayrica tabaka ve bobin basim makinelerinde kullanilabilen bir sistemdir.
Sistem hem toz hem de sivi toner imkani sunar. Etiket ve ambalaj
endustrisi gibi alanlar igin populer bir ¢dézim olarak tercih edilir
(Sahinbagkan, 2018, ss. 850-853).

7. AMBALAJ URETIMINDE SAYISAL TASARIMLI URUNLER

Ambalaj endustrisinde Ureticiler, Uretilecek olan UGrin c¢ézimleri igin
geleneksel ofset baski ve fleksografik baski kullanmaktadir (Alpakin,
2007, s. 7). Bu baski tekniklerinde kullanilan grafik tasarim desenleri,
ayni kopyalarin Uretilmesine dayanan bir prensibe gére calismaktadir.
Onceleri sadece konvansiyonel ofset ve flekso baski, ambalaj sektériinde
yaygin ve tercih edilen Uretim teknikleriyken; 6zellikle son yillarda dijital
baski sistemleri teknolojilerindeki buylUk gelismeler, bu tekniklerin
ambalaj basiminda da tercih edilmesinin dnunt acmistir. Dijital baski
sistemleri, kalipsiz baski yaparak bilgisayarda olusturulan grafik
tasarimlarin baski sonucunda ekrandaki gérintuyle birebir ayni olmasini
saglamaktadir. Dijital baski sistemleri, tasarlanmis grafikte her baskida,
genel veya bolgesel degisiklik yapilabilmesini saglayan programsal bir
esneklik imkani sunmaktadir. Bu sayede tasarimci destedi olmadan
bilgisayar tarafindan olusturulan grafiklerin Uretilerek basilmasina da
imkan saglamaktadir (Ipek, 2018, ss. 64-65).
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8. YENI TEKNOLOJILER VE AMBALAJ TASARIMI

GUnUumuzde ambalaj tasarimi, teknolojik yeniliklerin etkisiyle hizla
dontsmektedir. Artirllmis gerceklik (AR), yapay zeka (AI) ve dedisken
veri uygulamalari gibi teknolojiler, ambalajlarin islevselligini ve
tuketiciyle etkilesimini artirmaktadir.

8.1. Degisken Veri Uygulamalan

Dijital baski teknolojisinin gelismesi ile artik ambalajlarin tamami kaliba
ihtiyac duymadan basilabilir hale gelmistir. Ayrica bilgisayar ortaminda
tanimlanan dedisken veriler kolayca ambalajlarin belirli bolgelerine
aktarilabilmektedir. Bunun vyani sira Dbilgisayar algoritmalariyla
olusturulan grafik tasarimlar da ambalaj Uzerine uygulanabilmektedir.
Bu sekilde Kkisisellestirilen ambalajlar tlketicilerin dikkatini c¢ekerek
drdnle duygusal bir bag kurulmasina olanak sadlar. Bu da kisisellestirme
yoluyla pazarlama  stratejilerini  desteklemekte ve  satiglari
artirabilmektedir (Tuncel, 2019; Efendioglu, 2023).

Veriler, veri tabanindan alinip ana belge sablonuna entegre edilerek
basili ya da dijital belge olusturulur. Istenen is kurallarina uygun olarak
her sayfanin igerigi 6zel hedeflenmis bilgiler, mesajlar ve gorintiler
icerir. Kisisellestirme, belgelerin gekiciligini artirir ve mesajin etkinligini
guglendirir (Avrupaofis, 2018).

TUketicilerin isimlerinin her bir ambalaj Gzerine ayr basildigi dedisken
verili ambalaj tasarimi, ilk kez Coca-Cola tarafindan gergeklestirilen bir
kampanyada yaygin olarak kullanilmistir. Gorsel 7’de goérildaga gibi,
Coca-Cola’nin 32 farkh (lkedeki muisterilerine dogrudan ulasmak
amaciyla baslatilan “Bir Coca-Cola Paylas” kampanyasli kapsaminda
Coca-Cola Light ve Coca-Cola Zero siselerindeki tanidik Coca-Cola
logosu, farkl Ulkelerde yaygin olan isimlerle veya duygusal ifadelerle
degistirilerek 0Ozellestirilmistir. Kampanya 6ncelikle Avustralya’da
genglerin %50’sinin higc Coca-Cola tatmamis olmasi nedeniyle baslamis
ve sonrasinda bir fenomene doéntsmustir. Kampanya sonucunda
genglere ulasmada %?7’'lik artis, icimde %5 artis, satista %3 artis
basarisi elde edildigi gibi, Facebook hareketliligi ise %870 artmistir. Ayni
kampanya Avrupa’daysa Mayis 2013'te baslamistir. HP bu projede,
Ozellestirilmis etiketler icin Indigo dijital ve konvansiyonel basim
teknigini bir araya getirmistir. Baski makineleri ¢ ay boyunca sirekli
calisarak toplam 800 milyon ambalaj Gretmistir (Mediacatonline, 2018).
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Gorsel 7. Coca-Cola
“Share a Coke” ["Bir
Coca-Cola Paylas”]
Kampanyasi sise
ornekleri.

Kaynak:
https://www.coca-
colacompany.com/ab
out-us/history/how-a-
campaign-got-its-
start-down-under/,
Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

Gorsel 8. AR Ambalaj
Uygulamasi.

Kaynak:
https://packagingofth
eworld.com/2017/11/
pepsi-x-jla-ar-
packaging-
campaign.html/,
Erisim Tarihi:

14 Ekim 2024

8.2. Artirnllmis Gergeklik (AR) Uygulamalan

Artinlmis gergeklik, fiziksel dlnyayl zenginlestirerek bilgisayar
tarafindan uretilen ses, video, grafik veya dokunsal girdilerle gergek
didnya unsurlarini birlestirir. Bu sayede daha gelismis ve etkilesimli bir
algl deneyimi sunar (Schueffel, 2017, s. 8).

Gorsel 8'de gorlldigu gibi, bir 6grenci projesi olarak editmen Gerardo
Herrera tarafindan ArtCenter College of Design’da yuriatilen AR ambalaj
tasarimi projesinde 6grenci Jenny Joe; Pepsi ve DC Comics, Justice
League of America karakterlerinin yer aldigi kutulardan olusan bir
koleksiyon olusturmustur. Kutudaki piksel grafigini acarak Pepsi X JLA,
San Diego Comic Con’'da diger insanlarla savasabilen gizli siper
kahramanlarn ortaya cikarmakta ve ilgi gekici bir tiketici deneyimi
sunmaktadir. Baski teknigi olarak sayisal baski 6ngortlmuistir (Lin,
2017).
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Gorsel 9. Biricik “Diet
Coke” siseleri.

Kaynak:
https://www.adweek.
comy/creativity/diet-
coke-prints-2-million-
unique-labels-latest-
stroke-packaging-
genius-161042/,
Erisim Tarihi:

23 Nisan 2018

8.3. Yapay Zeka (AI) Destekli Tasarimlar

Degisken verili sayisal baskiya benzer bir kampanyay! Coca-Cola yine
Israil 6lcedinde gerceklestirmistir. Coca-Cola Israil'de Gefen Ekibi, Q
Digital ve HP Indigo’nun vyardimiyla benzersiz bir kampanya
ylrutmastir. Gorsel 9'da gorildagla gibi, Diet Coke projesinde 2012
yilinda Absolut tarafindan yapilan benzer kampanyadaki gibi degisken
algoritma kullanan program, milyonlarca essiz tasarimin tamamen
otomatik olarak olusturulmasini sadlayarak benzersiz tasarimlar
yaratmistir (Nudd, 2014). Konsept, benzersiz sekilde tasarlanmis
ylzlerce reklam panosunun yani sira 6zel sise tasarimlarinin da yer aldigi
tisortleri ve didger esyalarin satisini yapan stantlar iceren reklam
kampanyasini genele yaymistir. Satislar %2, marka taninirligi %3, satin
alma niyeti ise %2 artmistir (Priselac, 2014).

8.4. Secilen Orneklerin Incelenmesi

Nutella’nin “"Nutella Unica” kampanyasi kisisel markalasma stratejilerinin
etki alanini gostermektedir. Gorsel 10’daki yapay zeka algoritmalari
tarafindan uretilmis 7 milyon farklh tasarima sahip kavanozdan olusan
kampanya buylk ilgi gérmustir. Bu yenilikci yaklasim sayesinde Nutella
markasl mdusterileriyle daha derin bir bag kurmus ve kampanyada
Uretilen kavanozlar sadece bir ay igerisinde tamamen satilarak blyuk bir
basar elde edilmistir (Pazarlamasyon, 2017).
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Gorsel 10. "Nutella
Unica” kampanyasi.

Kaynak:
https://www.pazarla
masyon.com/nutella-
her-biri-farkli-
tasarima-sahip-7-
milyon-kavanoz-
uretti/,

Erisim Tarihi:

15 Aralik 2024

Gorsel 11. K600i
White tarafindan
Uretilmis degisken
verili seffaf baski
ornekleri.

Kaynak:

https://www.textilege

nce.com/en/new-
printing-solution-
from-domino-k600i-
white/,

Erisim Tarihi:

16 Aralik 2024
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Hindistan merkezli Mold-Tek Packaging, Domino K600i UV inkjet
yazicilarini kullanarak yenilikgi dedisken veri baskisi uygulamalari
gerceklestirmistir. Bu teknoloji, ambalajlara QR kodlari ve izlenebilirlik
bilgileri gibi benzersiz veriler basiimasina olanak tanimig; 6zellikle gida
ve ilag sektdrlerinde izlenebilirlik ve guvenilirlik agisindan dnemli bir
katki saglamistir. Gorsel 11’deki gibi Domino K600i, kalip ii etiketlerde
hem yulksek hiz hem de kaliteli baski sunarak, Mold-Tek'in Uretim
sureclerini optimize etmesine ve musteri memnuniyetini artirmasina
yardimci olmustur (Domino Printing, 2022).

Skratch Labs, ePac Flexibles ile is birligi yaparak benzersiz bir ambalaj
deneyimi sunmayi basarmistir. Bu ortaklik sayesinde, sinirli Uretim
partileri igin 6zellestirilmis ambalaj tasarimlari olusturulmus ve degisken
veri baski teknolojileri kullanilarak her bir ambalajin farkli ve dikkat
cekici héle gelmesi saglanmistir. Ozellikle sporcu gida Uriinleri alaninda
faaliyet gosteren Gorsel 12'deki Skratch Labs, bu yenilikci ambalajlarla
hem marka farkindaligini artirmis hem de tiketicileriyle daha glgla bir
bag kurmustur (ePac Flexibles, t.y.).
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Gorsel 12. Skratch
Labs esnek ambalaj
ornekleri.

Kaynak:
https://epacflexibles.
com/variable-data-
printing-6-ways-it-
can-enhance-your-
brand/,

Erisim Tarihi:

16 Aralik 2024

Gorsel 13. 19 Crimes
sarap AR etiket
ornegdi.

Kaynak:
https://www.queppeli
n.com/augmented-
reality-app-like-19-
crimes-wine/,

Erisim Tarihi:

16 Aralik 2024
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Gorsel 13’teki 19 Crimes sarap markasi, etiketlerinde artirilmis gergeklik
(AR) teknolojisini  kullanarak tarihi karakterlerin  hikayelerini
canlandirmaktadir. Tuketiciler, sise etiketini “Living Wine Labels”
uygulamasiyla taradiklarinda, etiket Gzerindeki karakterler canlanarak
kendi hikayelerini anlatmaktadir. Bu yenilikgi pazarlama stratejisi,
markanin satiglarini ve tiiketici etkilesimini artirmistir. Ornedin, 2017
yilinda uygulama 500.000'den fazla kez indirilmis ve marka, %60’k bir
hacim artisi ve %70’lik bir dedger artisi kaydetmistir (Sommeliers Choice
Awards t.y.).

Gorsel 14'te gorulduga gibi Fanta, Cadilar Bayrami déneminde sinirli
sayida Urettigi 6zel sise serisiyle dikkat ¢ekmistir. Her bir aromanin
etiketinde korkutucu yuz tasarimlari kullaniimis ve taranabilir QR kodlari
eklenmistir. Bu QR kodlari, musterilerin gesitli dduller kazanabilecekleri
yarismalara katilmalarina imkan tanimistir (Fespa, 2023). Bu yaratici
etiket tasarimlari, Fanta’nin geng tlketiciler arasinda popdlerligini
artirmis ve markanin Cadilar Bayrami temasina uyum saglamasina
yardimci olmustur. Korkutucu yuz tasarimlari ve etkilesimli QR kodlari,
tuketicilere hem goérsel bir sélen sunmus hem de etkilesimli bir deneyim
yasatmistir (Google Play, t.y.).
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Gorsel 14. Fanta,
Cadilar Bayrami AR
etiket 6rnegdi.

Kaynak:
https://www.fespa.co
my/tr/haber-
medyasi/2023-un-en-
iyi-20-cadilar-
bayrami-
baskisi?utm_source=
chatgpt.com/,

Erisim Tarihi:

16 Aralik 2024

9. BULGULAR ve TARTISMA

Ambalaj tasariminda kullanilan  teknolojiler hem  pazarlama
stratejilerinde hem de tlketici etkilesiminde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Coca-Cola’nin “Bir Coca-Cola Paylas” kampanyasi, 0zellestirilmis
ambalajlarin tlketicilerle daha kisisel bir bag kurmada ne kadar etkili
oldugunu gostermistir. Kampanya sonucunda satislarda %3 artis
saglanmis ve gencglere ulasmada %7’lik bir ilerleme kaydedilmistir
(Priselac, 2014).

Nutella’nin kisisellestirilmis ambalaj kampanyasi ise tuketici algisini
degistiren bir diger basarili uygulamadir. Her biri farkli tasarima sahip
milyonlarca kavanoz uretilerek, tiketicilerin marka ile etkin bir bag
kurmasi saglanmistir (Pazarlamasyon, 2017).

Artirnlmis gergeklik (AR) teknolojileri de ambalaj tasarimini dinamik bir
pazarlama aracina donustirmustir. 19 Crimes sarap markasinin “Living
Wine Labels” uygulamasi, tiiketicilere markanin hikayesini deneyimleme
firsati sunmus ve bu yenilikgi strateji, markanin satislarini %60 oraninda
artirmistir (Sommeliers Choice Awards t.y.).

Benzer sekilde, Fanta’nin Cadilar Bayrami kampanyasi, tiketicilere hem
gorsel hem de etkilesimli deneyimler sunmus ve gencg tiketiciler
arasinda populerlik kazanmistir. Bu kampanya, teknolojinin tlketicinin
ilgisini gekmek ve marka sadakatini artirmak icin nasil yaratici bir sekilde
kullanilabilecedini gostermektedir (Fespa, 2023).

Ambalaj tasariminda kullanilan teknolojilerin sadece pazarlama dedgil,
surdirilebilirlik acisindan da énemli oldugu belirtiimektedir. Ornegin,
Tetrapak'in gevre dostu ambalaj teknolojisi hem Uureticiler hem de
tuketiciler icin dnemli bir strdurulebilirlik ¢dzimU sunmaktadir (Calver,
2004).

Bu arastirmada incelenen o&rnekler, ambalaj tasariminda kullanilan
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teknolojilerin tuketici davraniglarini nasil sekillendirdigini ve markalar
icin hangi avantajlari sagladigini acikca gostermektedir.

9.1. Coca-Cola'nin "Bir Coca-Cola Paylas” Kampanyasi

Coca-Cola’nin  dedisken veri baskisi kullanarak kisisellestirilmis
ambalajlar sunmasi, bireysel tlketicilerle dogrudan bag kurmayi
basarmistir. Ozellikle geng tiiketicilere ulasmada sagladigi basari,
ambalaj tasariminin bir pazarlama araci olarak stratejik énemini ortaya
koymaktadir. Gorsel 7'deki kampanya, markanin klresel pazar payini
artirmanin yani sira kisisellestirme yaklasiminin tiketici sadakatini
glclendirebilecedini de kanitlamistir.

9.2. Nutella’nin Kisisellestirilmis Ambalaj Kampanyasi

Gorsel 10'da gorulduga gibi; Nutella’nin milyonlarca farkh tasarimla
kigisellestiriimis ambalajlar sunmasi, bireysellestirilmis pazarlama
stratejilerinin ne kadar etkili olabilecegini géstermektedir. Bu yaklasim,
sadece satis rakamlarini artirmakla kalmamis, ayni zamanda
tuketicilerin marka algisini glglendirmistir. Bu uygulama, ambalaj
tasariminin yaraticilik ve teknoloji ile birlestiginde pazarlama agisindan
nasil bir donistirici glice sahip oldugunu goéstermektedir.

9.3. 19 Crimes Sarap Markasi ve AR Teknolojisi

Gorsel 13’teki 19 Crimes sarap markasi, artinlmis gergeklik (AR)
teknolojisiyle tuketicilere benzersiz bir deneyim sunmustur. Sise
etiketlerinin AR teknolojisiyle canlanarak hikaye anlatimi sunmasi hem
marka hikayesi olusturma hem de tiiketici etkilesimini artirma agisindan
glclu bir strateji olmustur. Tiketicilerin trinle fiziksel ve duygusal bag
kurmasini saglayan bu yéntem, AR teknolojisinin pazarlama stratejileri
acisindan etkileyici bir potansiyele sahip oldugunu géstermektedir.

9.4. Fanta’nin Cadilar Bayrami Kampanyasi

Gorsel 14'teki Fanta’nin AR destekli Cadilar Bayrami ambalajlari,
tlketicilere eglenceli ve etkilesimli bir deneyim sunarak gencg tiketici
kitlesini hedeflemistir. Oyunlastirma unsurlarinin dahil edildigi bu
kampanya, AR teknolojisinin tiketici ilgisini cekmede ve markaya
baglilik olusturmada ne kadar etkili olabilecegini ortaya koymustur.
Fanta’nin bu stratejisi, geng kitle ile dinamik bir bag kurmak isteyen
markalar igin yaratici bir 6rnek teskil etmektedir.

9.5. Tetrapak’in Siirdiiriilebilir Ambalaj Teknolojisi

Tetrapak, c¢evre dostu ambalaj malzemeleriyle strdlrdlebilirlik
konusundaki sorumlulugunu yerine getiren bir marka olarak dikkat

cekmektedir. Minimum malzeme kullanimiyla maksimum koruma
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saglayan ambalajlar, cevresel etkilerin azaltiimasinda énemli bir ¢6zim
sunmaktadir. Tetrapak o6rnedi, cevresel sirdirilebilirligin ambalaj
tasariminda yalnizca etik bir yaklasim degdil, ayni zamanda tlketici
tercihlerini sekillendiren bir faktér oldugunu géstermektedir (Calver,
2004, s. 10).

Bu ornekler, ambalaj tasariminda kullanilan yenilikci teknolojilerin ve
stratejilerin, pazarlama, tuketici etkilesimi ve strdurdlebilirlik agisindan
glcli sonuglar dogurdugunu ortaya koymaktadir. Her bir 6rnek,
ambalajin sadece Uriin koruma araci dedil, ayni zamanda bir iletisim ve
pazarlama platformu olarak kullanilabilecegini kanitlamaktadir.

10. SONUG VE ONERILER

Bu calisma, ambalaj tasariminda kullanilan teknolojik yeniliklerin ve
stratejilerin tiketici davraniglarini nasil etkiledigini kapsamh bir sekilde
ele almistir. Incelenen érnekler, ambalajin yalnizca bir koruma ve tasima
araci olmadigini, ayni zamanda marka ile tiketici arasinda gigli bir
iletisim araci oldugunu ortaya koymaktadir.

o Kigisellestirme ve Degisken Veri Baskisi: Coca-Cola ve
Nutella gibi markalarin, dedisken veri baskisiyla kisisellestirilmis
ambalajlan tlketiciye sunarak marka sadakatini artirdigi ve pazar
payini genislettigi gézlemlenmistir.

e Artinlmis Gergeklik (AR) Teknolojisi: 19 Crimes sarap
markasi ve Fanta gibi markalarin AR teknolojisi kullanarak
etkilesimli ve eglenceli deneyimler sunmasi, markalarin
tiketicilerle duygusal bag kurmasini saglamistir.

e Siirdiiriilebilirlik Yaklasimlari: Tetrapak 6rnedinde oldugu gibi,
cevre dostu malzemelerin kullanimi hem tiketicilerin gevresel
duyarhliklarini karsilamis hem de markalarin sorumlu Uretim
politikalarint 6ne gikarmistir.

Ambalaj tasariminda bu tdr yenilikgi yaklasimlar, sadece urunlerin
tanitimini  ve satisini  desteklemekle kalmamis, ayni zamanda
tuketicilerin marka algisini da gtglendirmistir.

Bu calismanin bulgularindan vyola gikilarak gelecekte vyapilabilecek
arastirmalara yonelik dneriler su sekilde siralanabilir:

o Yeni Teknolojilerin Etkisi: Dedisken veri, artirilmis gergeklik ve
yapay zeka gibi teknolojilerin ambalaj tasariminda daha genis bir
sekilde nasil kullanilabilecedi arastiriimahdir. Bu teknolojilerin,
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ozellikle tiketici glivenligi ve Grin izlenebilirligi gibi konularda nasil
katki saglayabilecegi detayl bir sekilde ele alinabilir.

o Tiiketici Davranislar Uzerine Etkiler: Degisken veri baskisinin,
farkli yas gruplari ve demografik 6zelliklere sahip tluketiciler
Uzerindeki etkisi incelenmelidir. Ozellikle genc¢ nesillerin bu tir
teknolojilere olan tepkileri, gelecekteki pazarlama stratejileri
acgisindan 6nem tasimaktadir.

. Surdiiriilebilir Ambalaj Coéziumleri: Cevre dostu ambalaj
malzemelerinin Uretim maliyetlerini disirmek ve yayginlastirmak
icin yeni ydntemler gelistirilmelidir. Ayrica, tlketicilerin
surdurdlebilir ambalaj tercihlerini etkileyen faktorler Uzerine
yapilacak arastirmalar, bu alanda yol gdsterici olacaktir.

. Kiiresel Uygulamalar ve Standartlar: Ambalaj tasariminda
kullanilan teknolojilerin uluslararasi pazarlarda nasil kabul gérdigu
ve bu pazarlarda karsilasilan zorluklar detayh bir gekilde
arastinilabilir. Ayrica, klresel standartlar olusturulmasi yénlinde
calismalar yapilabilir.

o Marka ile Tiiketici Arasindaki Iletisim: Ambalaj tasariminda
kullanilan etkilesimli unsurlarin, tiketicinin markaya duydugu
glven ve badllik Gzerindeki etkisi daha kapsamli bir sekilde ele
alinabilir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Arastirma, Etik Kurul Karar gerektirmemektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale ile ilgili herhangi bir kurum, kurulus ve kisi ile ¢ikar catismasi
yoktur.
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