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Arastirma da kapitalizm, sanayi devrimi ve kiiresellesme sebebiyle degisen hizli, modern
ve tiiketim kiiltiirti merkezli diinya diizeninde, giysinin bir hizli moda iirtinii haline gelmesi ve bu
durumun karsisinda ortaya ¢ikan “yavas moda” akimi iizerinde durulmustur. Arastirma da “Uni-
versite 6grencilerinin yavas moda akimina bakis acilarinin” ortaya koyulmasi ve farkindalik du-
rumlarinin degerlendirilmesi amaglanmigtir.

Arastirmanin evrenini Konya Selcuk Universitesinde 6grenin géren &égrenciler olustur-
maktadir. Orneklem grubunu bu kitleden rastlantisal olarak secilen, ankete géniillii olarak cevap
vermeyi kabul eden 19-35 yas arasinda farkl fakiilte ve yiiksekokullardan 200 6grenci olustur-
maktadir ve érneklemin evreni temsil ettigi kabul edilmistir. Arastirmanin icerigini 6lgebilmek
icin geligtirilen anket dort béliimden olusmustur. Birinci béliimde demografik 6zellikler ile ilgili
sorular, ikinci b6liimde moday: takip etme durumlarina yonelik sorular, iiciincii béliimde moda
ile ilgili goriisleri ortaya koymaya calisan sorular, dérdiincii béliimde ise yavas moda akimina ba-
kis acilarini ortaya koymaya yonelik likert 6lcekli sorular bulunmaktadir. Hazirlanan anket ran-
dom(tesadiifi) yontemle secilmis 200 goniillii tiniversite 6grencisine uygulanmistir. Anketten elde
edilen bulgular SPSS paket programina aktarilarak cinsiyet bagimsiz degiskeni dikkate alinarak
capraz tablolarda verilmistir.

Arastirma sonucunda; katilimcilarin giysi aligveriglerinde en ¢cok arkadas faktériinden etki-
lendikleri, kaliteye dikkat ettikleri, ayda bir kez giysi alisverisi yaptiklari, giysilerin moda degil ka-
liteli ve kullanigh olmasini tercih ettikleri, modanin kisilikleri yansittig1 ayni zamanda bir titketim
araci oldugu ve hayati dejenere ettigi, yavas modanin kaliteli ve uzun émiirli tiriinler diisiincesine
katildiklari, yavas modanin tiikketim c¢ilginlii ve ac gozliiliigii 6nleyebilecegi, cevre kirliligini azal-
tabilecegi ve yasam kalitesini yilikseltebilecegi goriisleri ortaya koyulmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin, insanin ve diinyanin gelecegine olumlu katkilar sunmak
icin, yavas moda akimini destekledikleri anket sorularina verilen cevaplar ile belirlenmigtir.
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In the research, that the clothes become a fast product of fashion in the fast, modern and
consumption culture-centred world order changing due to capitalism, industrial revolution and
globalization and the slow fashion trends occurring against this situation were focused. In the
research it was aimed to reveal “viewpoints of the university students towards slow fashion trend”
and to evaluate their awareness stages.

The subject matter of the research is students studying in Konya Seljuk University. The
samples were 200 students who were chosen randomly, voluntarily accepted to respond the sur-
vey, were studying in university, were between 19-35 year old and from different faculties. The
survey, which was developed to measure the content of the research, comprised 4 sections. In the
first section the questions concerning demographic properties take place and in the second there
are questions towards situations of following fashion, in the third there are questions revealing
views on fashion and in the fourth the Likert-scale questions towards revealing viewpoints on
slow fashion have been prepared. The prepared survey was applied to 200 university students
volunteer to respond to the survey. The findings got from the survey were transferred to the SPSS
package program and given on the cross tables by taking the independent variable of gender into
account.

In consequence of the research, the views that in clothes shopping they are mostly affec-
ted by the friend factor, pay attention to quality, do clothes shopping once a month, prefer high
quality and useful clothes to those in fashion, that fashion reflects personalities and is also a con-
sumption tool and degenerates the life, that they agree with the high quality and durable produ-
cts idea of slow fashion, that slow fashion can prevent the consumption frenzy and the cupidity,
decrease the environmental pollution and raise the quality of life were put forth.

With the answers given to the survey, it was seen how much the students attending the
research care about slow fashion trend in order to present positive contributions to the world of
the future against situations to disadvantage of human and societies.
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1.GiRiS

20yy ile birlikte Diinyanin sinirli kaynaklarinin son derece hizl bir bicimde ve bilingsizce
tiiketiliyor olmasi herkesce bilinmektedir. Sanayilesme, kapitalist sistem, hizli endiistrilesme ve
teknolojik gelismeler bir¢ok alanda olumsuz olarak kullanilmis ve insanin fizyolojik ve psikolojik
yapisina aykiri bir diinya sistemi kurulmustur. Diinya'nin kiiciik bir k6y haline geldigi bu hizl sis-
temde araclar ve amaclar yer degistirmistir. insanin daha kaliteli ve rahat bir yasam siirmesi icin
kurulan tiim diizenler icerisinde insan kendine yer bulamaz bir hale gelmistir.

Insanligin uzaya ulasabilecek ve yeni gezegenlerde canl varliklar arayabilecek seviyede
yliksek teknolojik sistemleri kesfettigi hizli diinya da, asirlardir taninan bir canli olan “insan” ken-
di psiko-sosyal sorunlarina ¢éziim bulunamaz bir hale gelmistir. Insan kendi iirettigi makineler ve
kiiltlirler tarafindan yonetilir olmustur.

Bu durum Tekstilin en 6nemli dallarindan olan moda sektérii acisindan da farkli olmamais-
tir. Moda en genel ve giiniimiizde ¢cogunlugun kullandig: bir anlamda insanin zaruri ihtiyaclarin-
dan olan “giysi” olarak tanimlanabilir. Giysi modasy, bahsedilen sistemden en fazla payini alan bir
endiistri alani olarak karsimiza qikmaktadir. insanlik tarihinin ilk dénemlerinde korunma ve &r-
tiinme icin kullanilan yani zaruri bir tiriin olan giysi, hizli diinya diizeni ile birlikte asil kullanim
amacindan siyrilip siyasi, ekonomik, sosyal, ideolojik, psikolojik bircok anlami ifade eden ve bircok
amaca hizmet eden bir moda tirtinii haline gelmistir.

Degisen zaman icerisinde yeni anlamlar ve amaglar yiiklenen ve bir moda uriinii haline
gelen giysi ve bu baglamda “giysi ve aksesuar modas1” biiyiik bir endiistri sektorii haline gelmistir.
Arastirmanin konusu da, bahsedilen bu biiylik, hizli ve tiiketim merkezli sekt6riin karsisina bi-
lingli tiiketicilerin ¢abalariyla ortaya ¢ikan yeni bir akim olan “yavas moda” akimidir.

Bu arastirma da; moda kavrami ve yavas moda akimina iiniversite 6grencilerinin bakis aci-
larinin ortaya koyulmasi, farkindalik durumlarinin degerlendirilmesi amaglanmistur.

Bu arastirmanin literatiirii cesitli kitaplar, siireli yayinlar, makaleler ve internet arastirmasi
ile elde edilen kaynaklardan olusmaktadir. Bununla birlikte 6rneklemi olusturan 6grencilerin ko-
nuyla ilgili gériislerini almak amaciyla anket formu gelistirilmistir ve katihmcilara uygulanmstir.

2. MODA

Moda, olusmayan sinir anlamindaki Latince “modus” kelimesinden gelmektedir. ingilizce
karsiligy fashiondur(Barbarosoglu,1995: 26). Modaci Piorret modayy; insanlarin bir siire énce bege-
nerek giydikleri bir giysiyi bir siire sonra giiliin¢ bulacaklarini bildikleri halde vazgecemedikleri
bir salgin olarak vurgulamaktadir(Dal ve Giirpinar, 2010: 13). Bir moda dogar, biiyiir, yayginlasir ve
soner. Bir vakitler hayranlik duyulan, taklit edilen, yiikseltilen, yayginlastirilan sey giiniin birinde
modasi ge¢mis olur(Waquet ve Laporte, 2011:7).

Moda her yerdedir. Onu giyeriz, onu kullaniriz, onun icerisinde siiriikleniriz, ona bakariz,
onu okuruz, onu dinleriz. Béylece moda ile nefes aliriz(Dal ve Giirpinar ,2010: 32).

Psikologlar modaya bireysellik arayisi olarak, sosyologlar siniflar arasi rekabet ve giyim
normlarina sosyal uyum gosterme olarak, ekonomistler kit olanin aranmas olarak, estetikciler
sanatsal ve giizellik ideali olarak, tarihciler tasarimdaki degismelere evrimsel bir aciklama olarak
yaklasmislardir (Dal ve Giirpinar, 2010: 29).
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Moda toplumsal ve kiiltiirel diizlemde insa edici bir rol oynar. Giindelik hayatin bir bi¢im-
lendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algilarimiz1 diizenleyen, mesrulastiran, dii-
zene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapidadir. Teknolojik gelismeler sonucu dijital mec-
ralarin da destegiyle bireyler birbirlerini gérmeden, gizemli bir katilimcilikla ayni seyleri yapar
duruma gelmistir. Medya sayesinde modanin diinyaya yayilma giicii modanin kiiresellesmesinde
etkili olmustur(Yagli, 2013: 3).

Gunumiuzde moda terimi genellikle giysi sunumundaki yeniligi ve daha genel olarak giysi
yaraticiligini, kreasyonu ve tekstil diinyasini belirtmektedir(Waquet ve Laporte, 2011:8).

Giysinin bahsedilen bu anlamlar yiiklenmesine elbette kapitalizm, sanayilesme ve kiire-
sellesme ile degisen diinya diizeni de sebep olmustur. Diinya iizerinde var olan tiim toplum ve
bireylerin adeta ayni sosyo-kiiltiirel ve psikolojik yapiya sahip oldugu kabul edilerek kiireselleg-
me sayesinde yeni bir diinya diizeni kurulmustur. Toplumlarin kendilerine has kiiltiirleri g6z ard1
edilerek kar elde etme amach “kiiltiir endiistrisi” yaklasimiyla hareket edilmektedir(Adorno, 2003).
Insanin ruhsal yapisi ve toplumlarin kendilerine ait kiiltiirel yapis: dikkate alinmadan olusturu-
lan bu yeni hizh tiiketim merkezli kapitalist diinya diizeni, popiiler kiiltiir ad1 ile tiim diinya icin
ortak bir kiiltlir olusturmaya ¢alismistir.

Tiiketim, dogal olarak hizli tempolu iiretim déngiisiiniin bir ssmptomudur ve bugiiniin top-
lumunda gémiilii olan paradigmalar etrafinda doner. Hizli tiretim ve hizl tiiketim kacinilmaz ola-
rak sistematik bir diisiise neden olur. Kaynaklarin artirilmasi ve atiklarin artmasi ile yeryiiziiniin
kapasitesinin vurgulanmasi gerekmektedir(Cataldi, vd., 2010:7).

Yeni kurulan siirekli hizli iiretim ve tiiketim kiiltiirii hem iireticiyi hem tiiketiciyi sistemin
bir parcasi olmaya zorlamistir. Bahsedilen bu etkenler sebebiyle insanlarin iiretim ve tiiketim alis-
kanliklar ve amaclar1 degismistir. Sonug olarak giysi moda endiistrisi de hizl tiiketim merkezli
kapitalist popiiler kiiltlire gore sekil almistir.

Hizl diinya sistemi ile evde yenen yemeklerin yerini digarida yenen ucuz ancak kisa zaman-
daihtiyaci gideren yemekler aldi. Bu yemeklerin besin degerleri ve kalitelerine dair modern insan
bir sorgulama ihtiyaci hissetmedi ve fastfood hayatimizda yerini ald1. iste fast fashion 'da béyle
bir seydir. Yani hizla tiiketilen, kalitesi konusunda beklentilerin ¢cok yiiksek olmadig: az para ile
moda ihtiyacini gideren yani fastfood gibi bir aliskanliktir(Dal ve Giirpinar, 2010: 30).

Moda endiistrisini, 19yy. glinlimiize sosyo-kiltiirel boyuttaki degisimler 15181nda inceledigi-
mizde moda iireticileri farklilasan ve hizlanan miisteri taleplerini hizll moda liretim yontemiyle
karsilamaya ve ayni zamanda bu ihtiyaca talep olusturmaya calismislardir(Sagocak, 2007;Akta-
ran: Dal ve Giirpinar, 2010: 40). Hizli moda yeni liriiniin, trend analizcisinin zihninden magazaya
ulasana degin; 6ngori, tasarim, liretim, temrin ve satis donemlerindeki islemleri iceren bir satis
stratejisidir(Dal ve Giirpinar,2010: 40).

Unlii moda dergisi Vogue'un Ingiliz edisyonunun ve prestijli Sunday Times gazetesinin eski
moda editorii Charty Durrant’a gore; modanin cevreye zehirli etkisi tekstil endiistrisinin yogun-
lastig1 Hindistan, Cin, Brezilya ve Afrikada acikca goriiliiyor. Cevreyi kirleten bocek ilaglarinin ana
sorumlularindan biri de moda, ¢tinkii bunlar ucuz pamuk iiretmek icin kullanihiyor. Diisiik mali-
yetyliksek fiyata odaklanan moda, Cin gibi tilkelerdeki k&tii calisma kosullarini ve ¢ocuk iscilerin
calistiriimasini tetikliyor. Unlii bir modaci olan Canan Yakaya gore giiniimiiz modast; tiiketimin
marifet gibi algilanmasina sebep olarak toplumu dejenere ediyor, ucuz mallara yénelmek uzun
vadede daha ¢ok masrafa yol aciyor, ruh tatmini olmadan yapilan maddi tatmin insanlar: yiprati-
yor(URL-1).



Diinya genelinde tiim bu olumsuz durumlara sebep olan hizli modaya tepki olarak 6zellikle bilinc-
li tiiketiciler tarafindan yavas moda akimi savunulmaya baslanmigtir.

3.YAVAS MODA

Moda, bireylerin ihtiyaclarini karsilamak icin insan hayatinda kullanilan tiim esyalar dahil
olmak lizere mallarin kullanimi ve tiiketimi olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Stirekli, hizl ve diisiinmeden tiiketmeye yonelik olan sistem iscilerin, tirettikleri tirtinlerin
pazarlandig1 hayatlar hakkinda ¢ok az seyi bilmesi ve tiiketicilerin de satin aldiklar:1 markalarin
uretildikleri kosullardan uzak tutulmasi gerekliligine dayanmaktaydi(Klein, 2002).

Hizli moda kaynakl olusan cevresel, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve psikolojik anlamdaki so-
runlarin azaltilmasi amaciyla, 6zellikle gelismis tilkelerin bilingli tiiketicileri tarafindan bir yavas
yasam akimi savunulmaya baslanmistir.

Bahsedilen akimin temel taslar1 “Slowfood” hareketi ile olusturulmustur. Slowfood, 1989
yilinda fastfood ve hizli yasam tarzina, yerel geleneklerin yok olusuna ve insanlarin ne yedikleri-
ne, yedikleri yemegin nereden geldigine, tadinin nasil olduguna ve yaptiklar: yemek tercihlerinin
diinyanin kalanini nasil etkiledigine dair ilgilerinin azalmasina karsi Carlo Petrini tarafindan ku-
rulmus bir harekettir(URL-2). Yavas moda akimi ise diinya lizerinde bu anlamda olusan hareket-
lerden baslicalar1 arasinda yer almaktadir.

Yavas Moda hareketi bir yol olarak kabul edilmistir. Moda endiistrisinde stirdiiriilebilirlik
saglayarak, sorumlu liretimin saglanmasi icin zaman ayirmay: tesvik eder; iretime katma deger
katar, kaliteli tasarim ile giydirir ve onu tesvik eder. Ayrica cevreyle ve giysi iireticisi arasinda bag-
lant1 kurulmasini saglar. Yavas moda hareketi iretim siirecindeki farkindaliklar: ortaya koymayy,
eko, etik ve siirdiiriilebilir moday: bir araya getirmeyi amaclayan yeni bir model olarak goriilebilir.
Bu baglamda temel insan ihtiyaclarini karsilamay: ve yeryiiziiniin dogal yenilenmesine katki sag-
lamay: amaclar(Cataldi VD, 2010). Burada karsimiza ¢ikan siirdiiriilebilirlik kavrami tiim sektér-
lerde oldugu gibi moda sektorii icinde ¢cok 6nemli bir konumdadir. Stirdiiriilebilirlik kavraminin
temel 6zelligi, insanin gelecegini konu almasi ve kullanildig alanin kaynaklarinin korunmasini
icermesidir. Kavram,; iktisat, sosyal adalet, cevre bilimi ve yonetimi, isletme y6netimi, politika ve
hukuku birlestiren bir konumdadir(Tiras, 2012: 59).

Yavas moda hareketi tiiketicilerin giydikleri giysinin orijin ve materyali hakkinda diisiin-
melerini saglamay1 amaclamaktadir. Yavas moda, “yavas giyinme hareketi” aslinda eski ve yeninin
harmani olarak kabul edilebilir. Neyi satin aldigimizi, iirtinii kimin trettigini ve bu bilgilerin iri-
niin kalitesini nasil etkiledigini sorgulayarak sosyal ve cevresel sorumluluk hakkinda secenekler
sunmaktadir(Alpat, 2012: 46).

Yavas moda akimu ile ilgili uluslararasi capta cesitli girisimler ve akimi destekleyen kuru-
luslar bulunmaktadir. Gen¢ moda tasarimcilar icin siirdiiriilebilir moda konusunda(ingilterede)
‘statiikoya meydan okuyan moda endiistrisinde arastirmalari giiclendirmek icin ‘Moda ve Cevre’
yiiksek lisans programi acilmistir. Bunun yaninda yavas modayi destekleyen sanayi dallari, aras-
tirmacilar ve tasarimcilar yer almaktadir. Bu baglamda degerlendirildiginde yavas modanin 6ne-
mi daha iyi anlasilacaktir. Yavag modanin kdkeninde cevreyi ve insani koruma, insan ihtiyaclarina
azami seklide cevap verme ve slirdiiriilebilirlik olgusu yatmaktadir. Diinyadaki kaynaklar: daha
az titkketerek cevrenin yenilenmesine imkan vermek amaclanmaktadir. Hizli moda da bu anlayisin
tam tersini gérmekteyiz.
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Hizli moda anlayisinda moda kisa siire icerisinde demode olan bir olgu haline geldigi icin
giysilerin ya da iiriinlerin uzun 6miirlii olmasi gerekli bir durum olmaktan ¢ikmistir. 19901 yil-
larin 6ncesin de miisteriye yeni koleksiyon sunma siiresi 6 hafta iken giiniimiizde bu siire hizli
moda kavramiyla 2 haftaya kadar diismiistiir(Dal ve Giirpinar, 2010: 13). Bahsedilen bu hizl tiike-
tim kiiltiirlii diinya diizeni, bireyleri iiretmedigi zamanlarda, eglence hayatindan, besin maddele-
rinden veya kiiltiirden tiiketen bir sisteme yonlendirmektedir(Barbarosoglu,1995: 24).

insanlar kendini topluma kabul ettirebilmek adina moda olan giysi veya iiriinii kullanmak
icin maddi anlamda durumlar1 uygun olmamasina ragmen borclanmaktadirlar. Uriin heniiz kul-
lanim émriinii tamamlamadan atilmakta ve yenisi alinmaktadir. Uriiniin hangi sartlarda hangi
hammaddeler kullanilarak ve kim tarafindan iiretildigi 6énemsiz bir hal almistir. Bu durum hem
gereksiz liretime ve tiiketime yani israfa sebep olmakta hem de iilkelerin ekonomik sistemlerini
bozmaktadir. Sonug olarak hem insan hem de toplumlar icin maddi ve manevi olarak ciddi sikinti-
lar ortaya cikmaktadir.

4. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin materyalini, Konya Selcuk Universitesinde 6grenim géren dgrencilerden an-
ket yardimiyla elde edilen veriler ve ilgili kaynaklar olusturmaktadir. Arastirmanin érneklemini
bu kitleden rastlantisal olarak secilen, ankete goniillii olarak cevap vermeyi kabul eden 19-35 yas
arasindaki farkl fakiilte ve yiiksekokullarda 6grenim géren 200 6grenci olusturmaktadir. Arastir-
mada yontem olarak tarama yontemi kullanilmistir. Aragtirma verilerini toplamak icin “6grenci-
lerin moda ve yavas modaya iliskin yaklasimlari, yaslari, 6grenim gordiikleri fakiilte veya yiikse-
kokul, giysi aligverisindeki aylik harcama miktarlari, giysi aligverislerinde etkilendikleri faktorler,
giysi satin alirken dikkat ettikleri 6zellikler, satin alma sikliklari, sebeplerini” belirlemeye yonelik
sorularin yer aldig1 anket formu gelistirilmistir. Hazirlanan anket formu Konya Selcuk Universi-
tesine bagh 10 farkl fakiilte ve 1 meslek yiiksek okulunda 6grenim géren toplam 200 6grenciye
uygulanmistir.

Elde edilen veriler SPSS 16.0 istatistik programin aktarilmis, frekans ve yiizde dagilimlari
cinsiyete gore capraz tablolarda verilmistir. Tablolarda cinsiyet Kadin ve Erkek olarak belirtilmis-
tir.

Calismada 31ii ve 21i likert 6lcegi ile dlciilen 26 farkli degisken icin 6lcek gecerliligi/giive-
nirliligi belirlemek amaciyla Cronbach Alpha (8) test istatistigi sonuclarina bakilmigstir. Aragtir-
mada yapilan Cronbach Alpha (a) test istatistigi =0.616 olarak hesaplanmistir. Bulunan bu sonuc-
lara gore veri toplama aracinda kullanilan 26 adet 6lcekli sorularin gecerlilik ve giivenirlilik test
siralamasinda gecerliligi ispatlanmigtir. Cronbach Alpha katsayisinin degerlendirmesinde uyulan
degerlendirme &lciitii 0.60 < a < 0.80 ise dlcek oldukca giivenilirdir (Ozdamar,2002).

Ogrencilerin cinsiyet degiskeni ile moda ve yavas modaya yaklasim degiskenleri arasinda
istatistiksel iliskinin 6l¢limii icin x? iligki analizi kullanilmistir. Sonuglar P < 0,05 anlamlilik diize-
yinde degerlendirilmis ve sadece anlamli iligkiler bulunanlar metin icerisinde yorumlanmaigtir.

5.BULGULARVE YORUM

Bu béliimde, arastirmanin alt problemleri temel alinarak hazirlanan anketlerin sonuglari,
bulgular ve yorumlar yer almaktadir. Ayrica 6grenciler katilimci olarak anilacaktir. Katilimcilarin
demografik ¢zelliklerine bakildiginda %42,5(85)'i kadin, %57,5(115)'1 erkek, yas dagilimlarinin ise en
kiiciik yas grubunun 19, en biiyiik yas grubunun 35 oldugu ortaya ¢ikmistir. 19-22 yas grubunda
kadin%5.0(10) erkek%6.5(13), 23-25 yas grubunda kadin%21(42) erkek %27.0(54), 26-29 yas grubunda



kadin %7.5(15) erkek %14.5(29), 3035 yas grubunda ise kadin %9.0(18) erkek %9.5(19) katilimci vardur.
En ¢ok y181lma 23-25 yas grubunda oldugu goriilmektedir.

Katilimcilar tesadiifi yontemle 10 Fakiilte ve 1 Meslek Yiiksek Okulundan secilmistir. En
fazla katilima1 %25,5(51) Iletisim Fakiiltesinden, %19,0(38) Edebiyat fakiiltesinden, %17.5(35) Sanat
ve Tasarim fakiiltesinden, %14.5(29) Iktisadi idari Bilimler fakiiltesinden, %10.5(21) Sosyal Bilimler
MYO'undan, %6.5(13) Hukuk fakiiltesinden, %2.5(5) Glizel Sanatlar fakiiltesinden, %2.0(4) Saglik
Bilimleri fakiiltesinden, %2.0(2) Fen fakiiltesinden, en az katilimci %0,5(1)er olmak tizere Teknik
Egitim ve Dis Hekimligi Fakiiltelerinden olmustur. Katihmcilarin giysi alisverisine aylik harcamis
oldugu miktar minimum “0-50" arasi, maksimum “250 ve tizeri” kabul edilmistir. Katiimcilardan
%30(60) aylik en alt sinir kabul edilen 0-50 TL arasinda, %46,5(93) 51-100 TL arasinda, %15(30) 101-
150 TL arasinda, en iist sinir olan 250 ve lizerinde ise sadece %8,5(17) bulunmaktadir. Katiimcilarin
en fazla tercih ettigi secenek ise %46,5(93) ile 51-100 TLdir. Kisilerin sahip oldugu harcanabilir ge-
liri, tasarruf olanaklari, yiiklenmis oldugu kisisel borclar: ve ekonomik 6zellikler satin alma dav-
raniglarini etkilemektedir(Yiikselen,2003). Tiikketimin statii olarak goriilmesi, bilingsiz kredi kart1
kullanimi, aligveris ortaminin rahathigl, modanin siirekli degismesi, bos zaman, ambalaj, gosteris,
saticilarin tutumlari, 6zel glinler, reklamlar, kitle iletisim araclarinin etkileri gibi tiiketimi artiric
unsurlarin etkisi ile zaten tiiketim nesnelerinin kusatmasi altindaki tiiketiciler, daha fazla tiiket-
me egilimi gostermektedirler. Tiiketicilerin satin alma davranisinda etkili olan kiiltiirel, sosyal,
psikolojik ve kisisel faktorler tiiketim harcamalarini sekillendiren ve karar siirecinin seyrini belir-
leyen cesitli faktorleri ortaya ¢ikarir(Cakir, Cakir ve Usta,2010).

Tablo 1. Ogrencilerin Giysi AligverislerindeEn Gok Etkilendikleri Faktérlere Gére Dagilimi

Kadm Erkek
ETKILENILEN FAKTORLER

s % s %
Aile 6 30 12 60
Arkadas 28 14.0 a5 17.5
Yazih basin 1 03 7 33
Girsel basmm 10 30 10 5.0
Moda 18 9.0 6 30
Marka 12 6.0 20 100
Unlii kisiler 1 0.5 1 0.5
Cevre 9 4.5 24 12.0

x%=18.001 P=0.012

Katihmcilarin giysi aligverislerinde en cok etkilendikleri faktorler; “aile, arkadas, yazil ba-
sin, gorsel basin, moda, marka, {inlii kisiler, cevre” olarak siralanmistir. Tablo 1de verilen cevaplar
dogrultusunda en ¢ok etkilenilen faktoriin %31,5(63) ile “arkadas” oldugu, en az etkilenilen fakto-
rin ise %1(2) ile “iinli kisiler” oldugu gorilmistiir. En cok etkilenilen faktorleri arkadastan son-
ra sirasiyla ‘cevre ve marka” takip etmektedir. Kadin ve erkek degiskeni acisindan bakildiginda;
%14(28) ile kadinlarin, %17,5(35) ile erkeklerin en ¢ok arkadaslarindan etkilendigi sonucu ortaya
cikmistir. Katihmeilarin cogunlugunun giysi aligverislerinde; “arkadas” ve “cevre” faktorlerinden
etkilendigi ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 2. Ogrencilerin Satin Alacagi Giysilerde En Cok
Dikkat Ettigi Ozelliklere Gére Dagilimi

Tablo 2de goriilecegi iizere, kati-
Kadm Erkek lhimalarin satin alacag giysilerde en cok
OZELLIKLERI dikkat ettikleri 6zellikler; “fiyati, model,

kalitesi, markasi, moda olmasi, moda olma-

masl, uzun siire kullanilabilmesi” seklinde
Fiyan 10

Ly
=]

23 125 .
siralanmistir. Katilimcilarin en ¢ok dikkat

Modeli 20 14.5 25 115 ettigi ozellik %41(82) “kalite” olarak ortaya

cikmustir. Kaliteden sonra sirasityla modeli

Kalitesi 38 190 144 o ve fiyati dikkat edilen 6zellikler arasinda
bulunmustur. En az dikkat edilen 6zellik

Markasi 2 10 1 5.5 . o . ..
ise %1(2) ile “moda olmamas1” segenegi ol-
Moda olmass 5 10 | 05 mustur. Erkek katihmcilarin en ¢ok dikkat
ettigi 6zellik %22(44) , kadinlarin ise %19(38)
. “kalite” olmustur. Katiimcilarin ¢ogunlu-

Uzun siire

1 20 . 25 gunun satin alacag giysilerde dikkat ettigi
kullanilabilmesi ozelliklerin; “kalite” ve sonrasinda “model”
Moda olmamas: 0 0.0 2 Lo oldugu belirlenmistir. Ayrica x2 testi so-

_ nucuna gore; giysi Ozellikleri ile cinsiyet
X?=12.323 P=0.005 degiskeni arasinda anlaml bir iligki oldugu
Tablo 3. Ogrencilerin Giysi Aligverisi Yapma Sikliklarma ~ g0rilmustiir(P:0,005).

Gore Dagilimi

Tablo 3de goriilecegi lizere, katihmci-

Kadin Eriele % larin giysi aligverisi yapma sikliklary; “ayda
SIKLIK bir, ii¢ ayda bir, alt1 ayda bir, yilda bir ve
DURUMLART |8 % 8 ¥ diger” seklinde siralanmigtir. Katihmcila-
rin en cok tercih ettigi secenek %52(104) ile
“ayda bir” olarak ortaya ¢ikmistir. Daha son-

Ayda bir 57 | 283 47 235 . s
ra sirasiyla “li¢ ayda bir ve alt1 ayda bir” ter-
¢ ayda bir 16 8.0 41 205 cih edilen siklik durumlari arasinda bulun-
mustur. En az tercih edilen siklik durumu
Al ayda bir 1 0.5 12 9.5 ise %2,5(5) ile “yilda bir” secenegi olmustur.
Katihmailarin ¢ogunlugunun giysi aligve-
Yilda bir 1 0.5 4 2.0 risi yapma stresi; “ayda bir” ve sonrasinda
“lic ayda bir” olarak belirlenmistir. Ayrica x2
Diger 10 5.0 4 10 testi sonucuna gore; giysi aligverisi yapma
sikliklari ile cinsiyet degiskeni arasinda an-
x%=28.642 P=0.000 lamli bir iligki oldugu goriilmiistiir(P:0,000).

Katilimailarin giysi alisverisleri yapma sebepleri; “ eskimesi, modasinin ge¢cmesi, mevsimsel,
onemli giinler” seklinde siralanmustir. Tablo 4'de verilen cevaplar degerlendirildiginde giysi aligve-
risi yapilma sebebi olarak en ¢cok %57(114) ile “mevsimsel”, en az ise %5,5 (11) ile “6nemli giinler” ter-
cih edilmigtir. Giysi aligverisi yapma sebeplerinde “mevsimsel” seceneginden sonra sirasiyla “eski-
mesi ve modasinin ge¢cmesi” yer almaktadir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun mevsimsel olarak giysi
alisverisi yaptiklari ortaya ¢cikmigtir. Kadin ve erkek degiskeni acisindan bakildiginda; %27,5(55) ile
kadinlarin, %29,5(59) ile erkeklerin “mevsimsel” olarak giysi alisverisi yaptig1 sonucu ortaya ¢ik-
mustir. Ayrica X2 testi sonucuna gore; giysi alisverisi yapma sebepleri ile cinsiyet degiskeni arasin-
da anlaml bir iliski oldugu goriilmiistiir (P:0,000).



Tablo 4. Ogrencilerin Giysi Aligverisi Yapma Sebeplerine Gére Dagilimi

Kadm Erkek
SEEEFLER
8 %o 8 %o
Eskimesi 10 5.0 5 225
Modasmin gecmesi 12 6.0 8 4.0
Mevsimsel 55 7.5 59 0.5
Onemli giinler 8 4.0 3 1.5

x2=21.469 P=0.000

Tablo 5. Ogrencilerin Giysi Alisverislerinde Dikkat Ettikleri Etmenlerin Dagilimi

EVET KISAEN | HAYIR
SECENEEKLER X P
C 5 | % g | %% g k)
Giysilerin kalitali ve Kadm 5 |38 15 [ 224 [ 81 | 7LE
kullamzh dagil moda 2.820 0244
ol snemlidic Erkal 14| 122 | 25 | 252 | 72 | 616
Giysilenin kaliteli ve Kadin 2 24 21 | 247 | &2 7.9
knllamszh dagil marka 7.353 0.025
ohmas: Snemlidic Erkal 15 | 15 3243 |72 | 626
Giysi tercithlernimde Kadin 25125445829 | 13 17.6
kniltitra] 55elen dikkats 2373 0238
n— Erkal 43 | 374 | 47 | 409 | 25 | 217
Mlodz olan givel ve Kadin 21247 [ 42 | 494 | 22 235
akzaguarlar; takap 11476 | 0.003
aderim. Erkal 15 | 165 | 3% | 335 | 37 | 49.6
Ure cldufum moda Hadwm I A S R
) B 0133 0833
dergileri vardur. Erkek g |7 |5 |43 |10z |87
MWlodz tkonlarm: ti-i]:- Kadm 10 11.8 15 17.6 i T2
. 4 540 0.103
ederim. Erkel 6 |52 la [ 122 55 | Bl&
MModzeilarm defile veva | Kadm g 0623271 |53 62.4
crganizasyonlarmm 10.443 | 0.005
takip ederim Erkal 6 |52 14 [ 122 [ %5 | 8.6
AModa programlan Kadm 25| 254 | 27 | 3183 | 33 | 388
T 26.364 | 0.000
ilgimi peker. Erkal g T8 o[22 151 32 | TAl
Dini pransiplar givsi Kadm | 353 |47 | 883 | 8 G4
T 11198 | 0.004
tercihimi ethiler Erkek I [357 |45 |34 |31 |
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Tablo 5 incelendiginde; Giysilerin kaliteli ve kullanish degil moda olmasi 6nemlidir madde-
sine kadinlarin %71.8(61)i ve erkeklerin %62.6(72)'s1 hayir cevabini vermistir. Giysilerin kaliteli ve
kullanigh degil marka olmasi 6nemlidir maddesine kadinlarin %72.9(62)'u ve erkeklerin %62.6(72)'s1
hayir cevabini vermigstir. Giysi tercihlerimde kiiltiirel 6geleri dikkate alirirm maddesinin kismen
secenegini kadinlar %52.9(45) ve erkekler %40.9(74) tercih etmistir. Moda olan giysi ve aksesuarlari
takip ederim maddesinin kismen secenegi kadinlar tarafindan %49.7(47) ve hayir secenegi erkek-
ler tarafindan %49.6(57) tercih edilmistir. Uye oldugum moda dergileri vardir maddesinin hayir
secenegi kadinlar tarafindan %87.1(74) ve erkekler tarafindan %88.7(102) tercih edilmistir. Moda
ikonlarini takip ederim maddesine kadinlarin %70.5(60)'i ve erkeklerin %82.6(95)'s1 hayir cevabini
vermistir. Modacilarin defile veya organizasyonlarini takip ederim maddesinin hayir secenegini
kadinlar %62.4(53) ve erkekler %82.6(95) , moda programlari ilgimi ¢ceker maddesinin hayir secene-
gini kadinlar %38.8(33) ve erkekler %73(84) tercih etmistir. Dini prensipler giysi tercihimi etkiler
maddesine kadinlarin %55.3(47) i ve erkeklerin %37.4(43)(i kismen cevabini vermigtir

Giysi tercihlerimde kiiltiirel 6geleri dikkate alirrm maddesinin kismen secenegi %46(92),
dini prensipler giysi tercihimi etkiler maddesinin kismen secenegi %45(90) tercih edilmistir. Tki
madde karsilastirildiginda aralarinda bir 6rtiisme oldugu gériilmektedir. Ayrica bu iki madde i¢in
de en az tercih edilen cevap hayir olmustur. Katilimcilarin vermis oldugu cevaplara bakilarak di-
nin ve kiiltiirel 6gelerin 6rneklem grubunun tercihleri tizerinde etkili oldugu séylenebilir. Dini
prensipler giysi tercihimi etkiler sorusuna kadinlarin %9.4(8)'ii hayir, %35.3(30) evet, %55.3(47) kis-
men cevabini vermistir. Erkek katilimcilar ise bu soruya %27(31) hayir cevabini vermistir. Sonug
olarak kadin katihmcilarin dini prensiplerden daha fazla etkilendigi séylenebilir.

Moda olan giysi ve aksesuarlari takip ederim maddesinin kismen secenegi %40.5(81), hayir
secenegi ise %39.5(79)dur. Buradan anlasilmaktadir ki arastirmaya katilan érneklem grubunun
biiyiik cogunlugu moda olan giysi ve aksesuarlari takip etmemektedir.

Uye oldugum moda dergileri vardir maddesine %88(176), moda ikonlarini takip ederim mad-
desine %77.5(155), modacilarin defile veya organizasyonlarini takip ederim maddesine %74(148),
moda programlari ilgimi ¢eker %58.5(117) hayir cevabi verilmistir. Bahsedilen bu dért madde birbi-
riile baglantilidir. Verilen cevaplarin yiizdeleri incelendiginde acik bir értiisme oldugu goriilmiis-
tiir. Ayrica ortak olan bir diger sonug, erkeklerin hayir cevabini verme oranlarinin kadinlardan
dort madde icin gecerli olmak iizere fazla olmasidir.

X2 testi sonuclarina gore; Moda olan giysi ve aksesuarlari takip ederim, modacilarin defile
veya organizasyonlarini takip ederim, moda programlari ilgimi ceker, dini prensipler giysi tercihi-
mi etkiler sorulari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir iligki oldugu ortaya cikmstur.

Tablo 6 incelendiginde en ¢ok tercih edilen cevaplar séyle olmustur: Hizli moda sektorii
cevre kirliligine sebep olur sorusuna %74(148) katiliyorum, moda hayat: dejenere eder sorusuna
%70(140) katiliyorum, moda insanlarin maskesidir sorusuna %75(150) katiliyorum, moda kisilikleri
yansitir sorusuna kadinlar tarafindan %72.9(62) katiliyorum ve erkekler tarafindan %52.2(60) ka-
tilmiyorum, moda bir tiiketim aracidir sorusuna %82.5(165) katiliyorum, ucuz iiriin biitceyi sarsar
%62.5(125) katilmiyorum, moda kisa zamanda demode olur sorusuna %69(138) katiliyorum, moda
kendini ve digerlerini yargilamaktir sorusuna %55.5(111) katiliyorum, moda kadini cinsel bir obje
haline getirmistir sorusuna %65(130) katiliyorum, moda toplumun kiiltiirtinii yozlastirir sorusuna
kadinlar tarafindan %51.8(44) katilmiyorum ve erkekler tarafindan %80(92) katiliyorum cevabi ve-
rilmistir.



Moda hayat: dejenere eder, hizli moda sektorii cevre kirliligine sebep olur, moda kadini
cinsel bir obje haline getirmistir sorularina verilen cevaplarin oranlar incelendiginde érneklem
grubunun cogunlugunun modanin olumsuz etkilerinin oldugunu diisiindiikleri sonucu ortaya
cikmistir.X2 testi sonuglarina gore; moda kisilikleri yansitir, moda kadini cinsel bir obje haline ge-
tirmigtir, moda toplumun kiiltiiriinii yozlastirir sorulari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir
iliski oldugu ortaya cikmistir.

Tablo 6. Ogrencilerin Modaya iliskin Gériisleri

EVET HAYIE
SECENEELER C 1 P
5 L] 5 L)
Hizh moda sabitéri Hadm 62 Tia 23 271
genTe kirhihZime —— 0.085 0.769
. Tk s | s | | 22
oda havaty Hadm | 62 | 728 | 3 | 21
- 0.609 0.435
dejenars adar. Erkek 78 67.5 37 322
ods meanlan | Eadm | 65 | 8L2 | 16 | 138
N 3.008 0.083
maskasidir Erkek | 81 | 704 | 34 156
Modakislikle; | Radm | 62 | 728 | B | 211
11,688 0.000
yansir Erkels | 35 73 60 222
Modz bir tikatim Kadm 75 352 10 11.8
3368 0.066
aracidur. Erkek | 90 | 783 | B 7
Cewzmrmbitgeyi | Rdm | 2 | 318 | 38 | 682
2075 0.150
farsar Erkek 43 41.7 &7 £5.3
Modz kisz zamanda Eadm 3 829 11 141
_ 0.60% 0.433
demode clur. Erkek | 94 | SL7T | 21 183
Modz kandim va Kadm EE c1.5 41 43.2
dizarlerim 0.835 0.361
) Erkele | g7 58.3 43 417
vargilamalcir,
Moda kigilers Eadm | 43 52.9 | 40 471
cinsel bir obje -
o Eckek 9.449 0.002
haline 85 | 739 | 30 | 26.1
getirmistir.
Moda toplomun | Eadm | 41 482 | 44 51.8
briltiiriing Erkek 22,137 0.000
RS a2 | 800 | 23 20.
vozlagtirer
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Tablo 7. Ogrencilerin Yavas Modaya iliskin Gériisleri

EVET HAYIR
SECENEKLER C x P
g L) g 4
Yavas moda akamumm Kadn 63 76.5 20 35
pagrmrm huzh modazna o
] . 6.39 0.010
kg1 bir akomn oldugum Erkek 68 | =1 |47 | 408
balivorom.
Yavas modann “kaliteli va Kadn 79 92.9 B 71
uzun Sk frimler” 3252 0.022
digincasine katilyorum. Erkek 54 817 21 183
Yavas modanmn i¢ luzuwru ve | Kadm 63 30.0 17 200
vazam kaliteami
] o 4,653 0.030
yikseltehileceFine Erkek s |66l |3 | 338
Inantyonmm.
Yavas moda apzd=lilide Kadin 79 92.9 6 71
. 8.042 0.00£
kialtirimi snlayebilir Friek o 53 25 T,
Yavas moda tiketimn Kadn 77 90.6 3 o4
pilemhi va gavre kirhilizim 4774 0.029
azaltzhilir Erkak g1 Ta.1 24 209
Vavas moda bittpemi ve Kadn 71 83z 14 165
. 1828 | 0178
saghium konr. Erkek 27 =7 23 243

Katihmcilar yavas moda akiminin ¢agimizin hizli modasina karsi bir akim oldugunu bili-
yorum sorusuna %66.5(133), yavas modanin “kaliteli ve uzun 6miirli tirtinler” diisiincesine katili-
yorum sorusuna %86.5(173), yavas modanin i¢ huzuru ve yasam kalitesini ylikseltebilecegine ina-
niyorum sorusuna %72(144), yavas moda acgézliliik kiiltiiriinii 6nleyebilir sorusuna %84.5(169),
yavas moda tiiketim cilginlig1 ve cevre kirliligini azaltabilir sorusuna %84(168), yavas moda biitce-
mi ve sagligimi korur sorusuna %79(158) ‘evet” cevabini vermislerdir.

Arastirma sonuglarina goére katihmcilardan kadinlarin %76.5(65) ‘u erkeklerin ise %59.1(68)'i
yavas moda akimindan haberdar olduklarini belirtmistir. Kadinlarin %92.9(79)u erkeklerin
%81.7(94)'si yavas modanin “kaliteli ve uzun 6miirlii Giriinler” diisiincesine katildiklarini belirt-
mislerdir. Hem erkek hem de kadin katiimcilarin biiyiik cogunlugu; yavas modanin i¢ huzuru ve
yasam kalitesini yiikseltebilecegine, a¢ gozliiliik kiiltiiriinii 6nleyebilecegine, tiikketim cilginlig: ve
cevre kirliligini azaltabilecegine, blitcenin ve saghigin korunmasina katk: saglayabilecegine inan-
maktadirlar.

Ayrica X2 testi sonuclarina gore; yavas moda acgozliilitk kiiltiiriinii 6nleyebilir sorusu ile
cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir iliski bulunmustur.

Bu sonuclar kaynak gosterilerek denilebilir ki gliniimiiz hizli modasi insana ve toplumlara
maddi ve manevi anlamda zarar vermektedir. Hizli modaya bir alternatif olan ve insani, dogay:
merkeze alan yavas moda akimi 6rneklem grubu tarafindan faydali bulunmakta ve desteklen-
mektedir.



6.SONUG

Bu arastirma iiniversite 6grencilerinin yavas moda akimina iliskin bakiglarini ve farkinda-
liklarini 6l¢meye yonelik olarak yapilmis bir calismadir.

Aragtirmanin anketine katilanlarin %42,5(85)i kadin, %57,5(115)'i erkek'tir. Toplam katilimci
sayisl ise 200diir. Arastirmaya katilan 6grenciler en fazla %48(96) ile 23-25 yas grubunda bulun-
maktadirlar. Katihmcilar 10 Fakiilte ve 1 Meslek Yiiksek Okulundan tesadiifi olarak secilmistir.
En fazla katihmc1 %25,5(51) letisim Fakiiltesinden en az katilima %0,5(1)er olmak iizere Teknik
Egitim ve Dis Hekimligi Fakiiltelerinden olmustur. Katilimcilarin giysi aligverislerinde; %14(28) ile
kadinlarin, %17,5(35) ile erkeklerin en ¢ok arkadaslarindan etkilendigi sonucu ortaya cikmistir. Ka-
tilimailarin giysi aligverisinde en cok dikkat ettigi 6zellik %41(82) “kalite” olarak ortaya ¢ikmigtir.
Ayrica x2 testi sonucuna gore; giysi 6zellikleri ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir iligki oldu-
gu gorillmiistiir(P:0,05). Katilmcilarin giysi alisverisi yapma sikliklari arasinda en ¢ok tercih ettigi
secenek %52(104) ile “ayda bir” olarak ortaya ¢ikmistir. Ayrica x2 testi sonucuna gore; giysi aligve-
risi yapma sikliklari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamh bir iligki oldugu gériulmistiir(P:0,0).
Katilimcilarin giysi aligverisi yapma sebebi olarak en ¢ok %57(114) ile “mevsimsel” secenegini ter-
cih ettigi ortaya koyulmustur. Ayrica x2 testi sonucuna gore; giysi aligverisi yapma sebepleri ile
cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir iliski oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir(P:0,0).

Giysilerin kaliteli ve kullanish degil moda olmas: 6nemlidir ve giysilerin kaliteli ve kullanigh
degil marka olmasi 6nemlidir maddelerine kadinlarin ve erkeklerin cogunlugu hayir cevabini ver-
mistir. Denilebilir ki bu sorularda tercih edilen 6zellikler moda ve marka degil kalite ve kullanis
rahathigi olmustur. Uye oldugum moda dergileri vardir maddesine katilimcilarin cogunlugu hayir
cevabini vermistir. Orneklem grubunun cogunlugu moda dergilerine iiye degildir. Moda ikonlarini
takip ederim, modacilarin defile veya organizasyonlarini takip ederim, moda programlari ilgimi
ceker maddelerine katihimcilarin cogunlugu hayir cevabini vermistir.

Giysi tercihlerine dair verilen cevaplar incelendiginde dinin ve kiiltiirel 6gelerin 6rneklem
grubunun tercihleri tizerinde etkili oldugu sdylenebilir. Kadin katilimcilarin dini prensiplerden
erkeklere gére daha fazla etkilendigi de arastirmanin bir diger sonucudur. Arastirma sonuclarina
gore arastirmaya katilan 6rneklem grubunun biiyiik cogunlugu moda olan giysi ve aksesuarlari
takip etmemektedir. X2 testi sonugclarina gore; Moda olan giysi ve aksesuarlari takip ederim, mo-
dacilarin defile veya organizasyonlarini takip ederim, moda programlari ilgimi ceker, dini prensip-
ler giysi tercihimi etkiler sorulari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir iligki oldugu ortaya
cikmistir.

Hizli moda sektorii cevre kirliligine sebep olur, moda hayati dejenere eder, moda insanlarin
maskesidir, moda kisilikleri yansitir, moda bir tiiketim aracidir, moda kisa zamanda demode olur,
moda kendini ve digerlerini yargilamaktir, moda kadini cinsel bir obje haline sorularina katilimci-
larin cogunlugu “katiliyorum” seklinde cevap vermistir. Orneklem grubunun ¢ogunlugunun mo-
danin olumsuz etkilerinin oldugunu diistindiikleri sonucu ortaya ¢ikmistir.

Katihimcilarin cogunlugu; yavas moda akiminin ¢agimizin hizli modasina karsi bir akim
oldugunu biliyorum, yavas modanin “kaliteli ve uzun 6miirlii iirtinler” diisiincesine katiliyorum,
yavas modanin i¢ huzuru ve yasam kalitesini yiikseltebilecegine inaniyorum, yavas moda acgozli-
lik kiiltiiriinii 6nleyebilir, yavas moda tiiketim cilginligi ve cevre kirliligini azaltabilir, yavas moda
biitcemi ve saghigimi korur sorularina “evet” cevabini vermiglerdir. Hem erkek hem de kadin kati-
limcilarin biiyiik cogunlugu; yavas modanin daha kaliteli, saglikli, huzurlu ve mutlu bir yasama
katki saglayabilecegine, dogay: ve cevreyi koruyabilecegine inanmaktadirlar.
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Yavas moda ve yavas tasarim kavramina gecmek ve kurulmus olan hizli modanin kemikles-
mis sistemini degistirmek caba gerektirir. Ancak Yavas tasarima gecis yapilmasi ve insanoglunun
iyiligi, mutlulugu acisindan ve uzun vadeli siirdiiriilebilirlik icin maddi olmayan bir dogay1 benim-
semek de dogru bir yol olarak goriilebilir(Alpat, 2012: 46).

Bununla birlikte arastirma kamuoyunda bir bilin¢ olusturma amaci da tasimaktadir. Gi-
niimiiz hizli diinyasinin yasadigi sorunlardan moda alanina ait kesitler ilgili kaynaklardan fayda-
lanilarak anlatilmaya calisilmistir. Calisma siiresince bahsedilmeye calisilan yeni diinya diizeni;
insanin saglikli, huzurlu ve mutlu bir yasam siirebilmesini doganin da gelecek nesiller i¢in kirlen-
meden, yipranmadan ve tiikenmeden miras birakilabilmesini engeller bir konuma gelmistir.

Bahsedilmeye calisilan sorunlarin azaltilmasi ve siirec icerisinde yok edilmesi adina “yavas
moda” ve benzeri akimlar desteklenmeli ve sistemli bir sekilde uygulanmalidir. Bu amaci gercek-
lestirmek icin sadece bilincli tiiketiciler ve sivil toplum kuruluslar: yeterli olmayacaktir. Dolayisiy-
la moda sektérii yasalarla siirekli denetim altinda tutulmalidir. Uretici ve tiiketicilerin bilinclen-
mesine yonelik yapilacak egitimler ve projeler de olumlu katkilar saglayacaktir.

Arastirma; kapitalist ve kiiresel ¢cagin, insanlari ve dogal diinyay1 hizli moda gibi tiirlii arac-
larla etkisi altina almasinin altini ¢izmekte ve alternatif olarak daha insani ve doga yanlisi bir
akim olan yavas moda ile ilgili goriisleri ortaya koymaktadir.
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