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Abstract

Tourism and touristic activities have comprehensive importance as a
form of consumption that produces goods and services for the
producer and satisfies the demand for goods and services for the
consumer. With the demand for touristic activities, there is an
exchange at every stage of consumption activity. Consumption is a
fundamental element as a key force in the development and
sustainability of the economic system. But at the same time,
consumption is also important as a social and cultural activity. The
strengthening of the economic structure has created a wide impact
area with the diversification of consumption. Mass consumption,
especially meeting basic and compulsory needs, and specific
consumption, which is the consumer's non-essential, luxury or other
needs, covers the entire human life. In this process, the specific
consumption of the participants in the tourism event constitutes the
expenditures for tourism purposes. Shopping expenses made by the
participants of the tourism event and expenses made during shopping
trips are important as touristic consumption. Shopping is the most
important activity throughout the entire trip, and it positively affects
other sectors as the demand for products from different sectors
increases. The product demanded in these travels, the advantages of
the destination, price advantages and many other factors are
important factors for shopping travel motivation. Travels for
shopping purposes are primarily effective in the development of small
and medium-sized enterprises (SMEs) that offer the products
demanded in the tourist destination where the travel takes place, both
numerically and in terms of product diversity. Especially the fact that
cross-border travel as a subject of study, which is often limited to day
trips or 1-2 days of overnight stay, causes much more travel mobility,
making shopping tourism important Shopping carried out during
short-term or daily trips has positive effects on the quantitative and
qualitative development of SMEs, new employment opportunities, and
ensuring economic and social development sensitive to changes in the
market

Ozet
Turizm ve turistik faaliyetler, iiretici i¢in mal ve hizmet tireten ve
tiiketici i¢in mal ve hizmet talebini giderdigi bir tiiketim bigimi
olarak kapsamli oneme sahiptir. Turistik faaliyetlere olusan talep
ile tiiketim faaliyeti her asamasinda bir aligveris olmaktadir.
Tiiketim, ekonomik sistemin gelisiminde ve siirdiiriilebilirliginde
kilit bir gii¢ olarak temel unsurdur. Ancak ayn zamanda tiiketim
sosyal ve kiiltiirel bir faaliyet olarak da onemlidir. Ekonomik
yapimin giiclenmesi tiiketimin cegsitlenmesiyle genis bir etki alani
olusturmustur. ~ Ozellikle —temel ve zorunlu ihtiyaclarin
karsilanmasi ile kitlesel tiiketim ve tiiketicinin zorunlu olmayan,
liiks veya diger ihtiyaglar: olan spesifik tiiketim insan yasaminin
tamamim kapsamaktadir. Bu siiregte turizm olayina katilanlarin
gerceklestivdigi  spesifik tiiketim turizm amacl  harcamalar
olusturmaktadir. Turizm olaymma katilanlarin yapmis oldugu
aligveris harcamalari ile aligveris amagl yapilan seyahatlerdeki
harcamalar turistik tiiketim olarak onemlidir. Aligveris tiim
seyahat boyunca en énemli bir faaliyet olarak farkli sektorlerin
tiriinlerine olan talebin artmast ile diger sektorleri de olumlu
olarak etkilemektedir. Bu seyahatlerde talep edilen iiriin,
seyahatin  gercgeklestigi  destinasyonun  tistiinliikleri,  fiyat
avantajlar ve diger bir¢ok unsur alisveris amagh seyahat giidiisti
olarak onemli faktorlerdir. Aligveris amagh seyahatler oncelikle
seyahatin gergeklestigi turistik destinasyonda talep edilen iiriinii
sunan olgekleri orta ve kiigiik olan isletmelerin (KOBI) sayisal
olarak ve iiriin ¢esitliligi olarak gelismelerinde etkili olmaktadr.
Ozellikle ¢alisma konusu olarak simir dtesine gegilerek ¢ogu defa
giiniibirlik veya 1-2 giin geceleme ile simirli seyahatlerin ¢ok daha

fazla seyahat hareketliligine sebep olmasi aligveris turizmini

onemli kilmaktadir. Kisa siireli veya giiniibirlik seyahatler ile
gergeklestirilen alisverisin KOBI'lerin niceliksel ve niteliksel
olarak gelismesine, yeni istihdam imkdanlarina, piyasada olusan
degisikliklere karsi duyali ekonomik ve sosyal kalkinmanin
saglanmasina olumlu etkileri olmaktadir.
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1. Giris

Turizm ve turistik faaliyetler, liretici i¢in mal ve hizmet {ireten ve tiiketici icin mal ve hizmet talebini
giderdigi bir tiiketim bi¢imi olarak kapsamli 6neme sahiptir. Turistik faaliyetlere olusan talep ile tiikketim
faaliyeti her asamasinda bir aligveris olmaktadir. Tiiketim, ekonomik sistemin gelisiminde ve
siirdiiriilebilirliginde kilit bir gii¢ olarak temel unsurdur. Ancak ayni zamanda tiiketim sosyal ve kiiltiirel
bir faaliyet olarak da 6nemlidir. Ekonomik yapinin giiclenmesi tiiketimin gesitlenmesiyle genis bir etki
alam olusturmustur. Ozellikle temel ve zorunlu ihtiyaclarin karsilanmasi ile kitlesel tiiketim ve
tilketicinin zorunlu olmayan, liiks veya diger ihtiyaclar1 olan spesifik tiiketim insan yasaminin tamamini
kapsamaktadir.

Bu siirecte turizm olayina katilanlarin gergeklestirdigi spesifik tiikketim turizm amagli harcamalari
olusturmaktadir. Turizm olayina katilanlarin yapmis oldugu alisveris harcamalari ile alisveris amach
yapilan seyahatlerdeki harcamalar turistik tiiketim olarak 6nemlidir. Aligveris tiim seyahat boyunca en
onemli bir faaliyet olarak farkl sektdrlerin tiriinlerine olan talebin artmasi ile diger sektdrleri de olumlu
olarak etkilemektedir. Bu seyahatlerde talep edilen {iriin, seyahatin gerceklestigi destinasyonun
ustiinliikleri, fiyat avantajlari ve diger birgok unsur aligveris amacli seyahat giidiisii olarak Onemli
faktorlerdir. Alisveris amagh seyahatler dncelikle seyahatin gergeklestigi turistik destinasyonda talep
edilen iiriinii sunan Slgekleri orta ve kiiciik olan isletmelerin (KOBI) sayisal olarak ve iiriin gesitliligi
olarak gelismelerinde etkili olmaktadir.

Ozellikle ¢alisma konusu olarak simir dtesine gegilerek cogu defa giiniibirlik veya 1-2 giin geceleme ile
sinirli seyahatlerin ¢ok daha fazla seyahat hareketliligine sebep olmasi aligveris turizmini 6nemli
kilmaktadir. Kisa siireli veya giiniibirlik seyahatler ile gergeklestirilen aligverisin KOBI’lerin niceliksel
ve niteliksel olarak gelismesine, yeni istihdam imkanlarina, piyasada olusan degisikliklere karst duyali
ekonomik ve sosyal kalkinmanin saglanmasina olumlu etkileri olmaktadir.

2.Alsveris Amach Giiniibirlik Seyahatlerin Alisveris Turizmi Kapsaminda Degerlendirilmesi

Aligveris amacl ziyaret edilen destinasyona turistik seyahat diginda ilave bir cazibe olarak yapilan
aligverig, muhtemelen perakende iiriinlere yonelik turist harcamalarinin ¢ogunlugunu olusturmaktadir.
Ozellikle, seyahate ¢tkmanin birincil nedeni olan alisveris, her y1l milyonlarca gezgin igin énemli bir
faktor olmaktadir (Butler, 1991; 287). Aligveris Turizmi, ikamet ettikleri yer disinda seyahat
motivasyonun da mal satin almanin belirleyici faktor oldugu kisilerin gerceklestirdigi gelisen bir turizm
tiirii olarak tanimlanmis olan yeni bir kavramdir (WTO, 2014; 13). Ancak turistik bir aktivite olarak
aligveris son yillarda inceleme konusu olmakla birlikte sadece aligveris turizmi olarak
smirlandirildiginda yeterli bilgiye ulasmaktaki zorluk sebebiyle bu alanda ¢ok az bilimsel yaymn
mevcuttur (Choi ve digerleri, 2016;1, Muro-Rodriguez, 2020; 11). Ozellikle iilke smir1 disina yapilan
kisa siireli konaklamali veya glniibirlik seyahatler ve bu siireler ile gergeklesen aligveris amach
seyahatlere ait istatistiki verilerin temini ¢ok daha zor olmaktadir. Ancak aligveris yapilan bolgenin
bolgesel kalkinmasina olan etkisi son derece 6nemli olmaktadir.

Aligveris, yurt disina veya eve yakin yerlere seyahat etmek i¢in 6nemli bir motivasyon kaynagi olarak
onemlidir. Insanlarm &zellikle aligveris yapmak icin seyahat etmelerinin baslica nedenleri olarak ikamet
edilen yer disindaki yani smir Otesinde bulunabilen friinlerle, aligveris amagli seyahat
destinasyonundaki fiyat farkliliklariyla kendi iilkesindeki fiyat farkliliklar1 6nemli faktorlerdir. Aym

109


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7005634/#B5

International Journal of Entrepreneurship and Management Inquiries

zamanda bu etkili olan faktorler daha diisiik vergiler, daha iyi hizmet, malin kolay bulunabilirligi ve
cesitliligi ve doviz kurlar olarak ¢esitlendirilmektedir. (Timothy, 2005; 67-68).

Turistlerin aligveris davraniglar1 genel olarak giinliikk yasamda yapilan rasyonel ve siradan satin alma
davraniglarindan farklidir ¢ilinkii tatil seyahati 'olagandisi' bir zamandir. Ayrica destinasyonlar
ziyaretcilere siradan aligveris ortamlarinin disinda benzersiz bir ortam ve tesvik saglar. Ornegin,
aligverisin bos zaman degerlendirme seklinde bir aktivite olmasi birgok turizm lokasyonunda
magazalarin benzersizligi, ¢ekici dogasi, ortamlari, {iriin gesitliligi ve magazalarin ambiyansi nedeniyle
bir cazibe unsuru olmaktadir (Saayman, 2012; 1319). Bunlardan farkli olarak siirekli ikamet edilen yerin
disina yakin tilke sinirlarinin disinda gerceklestirilen kisa siireli ziyaretcilerin seyahatlerinde yapilan
aligveris turizmi icin gerekli kosullar daha ¢ok ekonomik kosullar ve mal temini ile iliskilidir. Ozellikle
ziyaretcilerin alisveris davranislarinin daha iyi anlasilmasi aligveris turizminin faydalardan yararlanmak
i¢in bir 6n kosuldur.

Ozellikle kisa siireli konaklamali ve giiniibirlik seyahatler ile gerceklestirilen aligveris, aligveris
turizminin genelinden farkli olmaktadir. Ciinkii sinir komsusu olan iilkedeki en yakin yerlesim yerinde
gergeklestirilen aligverisin seyahat sirasinda yapilan aligveris ve konaklama igeren aligveris turizminden
ayrilan en 6nemli 6zelligi seyahate katilanlarin giiniibirlik¢i veya sadece ana seyahat motifinin aligveris
oldugu kisa siireli konaklama yapan ziyaret¢iler olmalaridir.

Aligveris turizminin biiyiimesi seyahatin seklini degistirmektedir. Ozellikle pazarlamacilar ve
destinasyonda yer alan yerel isletmeler aligveris amagli seyahatleri destinasyona ¢ekmek i¢in aligveris
kampanyalar1 ve miisteri beklentilerine cevap verecek faaliyetleri yiiriitmektedirler. Aym zamanda
turistlerin aligveris taleplerini karsilamak icin g¢esitli seyahat paketleri hazirlanmasi aligveris
destinasyonunu cazip kilmaktadir (Tomori, 2010, Azmi,v.d., 2020; 1220). Tiim bu stratejiler turistik
destinasyon se¢imini kosullandirmaktadir, dolayisiyla tiim perakendeci isletmeler, diger isletmeler ticari
sirketler, ulasim, konaklama), turizm tesvikgileri ve yerel kurumlar arasinda bir igbirligi gereklidir
(Muro-Rodriguez, 2020; 12).

Giiniimiizde aligveris yapan turistlerin talepleri, destinasyonun ve perakendecilerin kendilerini net bir
sekilde konumlandirmalar1 bakimindan kritik neme sahiptir. Turistleri destinasyonda aligveris yapmaya
cekmek icin 6zel bir pazarlama tekniginin uygulanmasi perakendeci isletmeler agisindan dnemlidir.
Aligverislerin perakende sektoriiniin niteliksel gelisimine de katki saglayacagi sebebiyle bu igletmeler
sadece mal alip satan giinliikk ihtiyaci karsilayan isletmelerden daha kapsamli degerlendirilmelidir
(Azmi,v.d., 2020; 1236). Giiniibirlik seyahatler ve kisa siireli konaklama yaparak aligveris amacli
seyahatler kiigiik ve orta 6l¢ekli perakendeci isletmelere talep artigi olusturmaktadir.

3. Kisa Siireli Konaklamah ve Giiniibirlik Seyahatlerin Kiiciik ve Orta Olgekli isletmelere Olan
Etkisi

Yeniligi tetikleyen, liretkenligi artiran ve yapisal degisim saglayan Kiiciik ve orta 6lcekli isletmeler
(KOBI'ler) kalkinmada énemli bir rol oynamaktadir. Yalmzca piyasa yapisina uyum saglayan KOBi'ler
aym zamanda istihdam agisindan da 6nemlidir (Herr, 2018; 1). KOBI'lerin ekonomik katkilar1 baslica
bes ana baglikta toplanmaktadir: esneklik 6zelligi ile yeni durumlara hizli uyum saglama istihdam
yaratma,, girisimciligin tesvik edilmesi, kupon {iiretimle iiriin farklilagtirmasi ve biiyiik isletmelerde yan
sanayi olarak calismaktadir (Erdin, 2015; 2-3). Tiim bu &zelliklerin arasinda KOBI’lerin en &nemli
ozelligi istihdama ve gelir yaratarak bolgesel ekonomiye katki saglanmasidir. Ancak sermayelerinin ve
satiga hazir Uriin kapasitelerinin simirli olmasi kiigiik ve orta Glgekli isletmelerin siirdiiriilebilirligini
etkilemektedir Ayn1 zamanda kiiresellesmenin sirket rekabetleri ve biiyiik 6lgekli isletmelerin piyasaya
hakim olma KOBI’ler i¢in tehdit olusturmaktadir.

Tirkiye’de kiigiik isletmelerin sektorel dagilimina bakildiginda daha ¢ok gelencksel alanlarda faaliyette
bulunduklar1 gériilmektedir (Ozcan, 1995, Akdeniz, 2005; 6). KOBI’ler, iiretim, ticaret ve hizmet
sektorlerinde ehemniyetli bir role sahiptirler (Ozcan, 1995; Alpugan, 1988, Akdeniz, 2005; 6). Diinyada
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gelisen kosullar KOBI’leri etkilemektedir Ozellikle isletmeler arasi rekabet yenilik¢i uygulamalarin
gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir. KOBI’lerin yenilik¢i uygulamalar ve inovasyon yapmak ve yeni is
modelleri gelistirmek gibi faaliyetleri smirli veya miimkiin olmamaktadir. Bu sebeple perakendeci
isletmelerin mallarina olan talebin siirekliligi KOBI’lerin yasam siiresini ve siirdiiriilebilirligini
etkilemektedir. Siireklilik arz eden talep ve talebin farklilasmas1 KOBI’lerin gelismesi ve varlig1 igin
son derece dnemlidir. Bu ise farkli ig kollarinin gelistirilmesiyle miimkiin olmaktadir. Bu sebeple turistik
seyahatlerin cesitliligi ve gelismesi son derece dnemli bir katki saglamaktadir.

Alisveris amagcli seyahatlerin perakendecilik sektdriine yaptigi olumlu katki KOBI’ler bakimindan
onemlidir. Ozellikle giiniibirlik seyahatler agirlikli olarak alisveris amagl gerceklestirildiginden
bulundugu boélgede KOBI’lerin zaman iginde niceliksel ve niteliksel olarak gelismesine katki
saglamaktadir.

Turizm endiistrisinde yer alan isletmelerin bilhassa tiiketicilerin giiven algilarin1 pekistirmesi 6zelligi
(Karacan, 2018; 251) giiniibirlik aligverislerde sinir iilkeden gelen turistlerin siirekliligi bakimindan da
onemlidir. Geldigi bolgedeki perakendeci olan KOBI’lere duyulan giiven aligverislerin siirekliligi
bakimindan 6nemli olmaktadir. Bu sebeple simir illere olan aligveris seyahatleri artarak siireklilik
gostermektedir. Son yillarda sinir illerinden yapilan aligverislerde komsu {ilkelerden gelen
giiniibirlikgiler sayesinde olduk¢a 6nemli bir oranda artis kaydedilmistir.

4. Edirne ilinde Giiniibirlik Alisverislerin Kiiciik Ve Orta Olgekli isletmelere Olan Etkisi

Uretilen mal ve hizmetlerin pazarlanmasi sorunu olan KOBI’ler icin hedef pazarin belirlenmesi ve
miisteri tercihlerinin saptanmasi konusu ekonomik faaliyetlerin siirdiiriilebilirligi bakimindan énemlidir.
Ozellikle talep dogrultusunda gelisme egilimi hizlanan KOBI’ler ekonomilerin énemli unsurunu
olusturmaktadir. Bu kapsamda bdlgesel kalkinmanin saglanmasinda da temel teskil etmektedirler.

Ekonomilerde yer alan isletmelerin yilizde 95’inden fazlasimi kii¢iik ve orta lgekli igletmelerin
olusturmasi, kobilerin ekonominin temelini olusturduklarinin énemli bir gostergesidir (Sariaslan,
1996:164). Ozellikle turizm isletmelerinin KOBI 6lgegindeki agirlikli pay1 sebebiyle turizm sektdriiniin
gelismesi bakimindan da Onem arz etmektedirler Ayn1 zamanda aligveris amagli seyahatlerde
perakendecilik sektoriindeki 6nemleri ve sayisal olarak agirliklar1 sebebiyle bulunduklari bélgenin
ekonomisine onemli katki saglamaktadirlar. Calisma alam1 olan Edirne iline yapilan gliniibirlik
seyahatlerde KOBI’lerin oldukga &nemli oldugu gériilmektedir.

Tirkiye’nin Avrupa’ya olan ilk giris kapisi olan Edirne ilinin tarima dayali yapisi 1969 yilinda
kalkinmada oncelikli iller kapsamina alinmasiyla sanayinin de gelismesi seklinde bir everilme
gecirmistir. Edirne’nin gelisimin de diisiik ulastirma maliyetlerinden ve olgek ekonomilerinden
yararlanarak biiyiik pazarlar i¢in iiretim yapan sektorler, sosyal sermayenin gelisimi sayesinde de turizm
sektorii basta olmak {izere hizmet sektorleri agisindan  onemli dlgiide gelisme gostermistir (Izmen,
2015; 8). Ozellikle komsu olan iilkelerden gelen ziyaretcilerin konaklamali veya konaklamasiz
giiniibirlik olarak yapmis oldugu seyahatlerin Edirne’de sehir merkezi ve pazarda biiylk bir yogunluga
sebep olmasi son yillarda olduk¢a 6nemli olmustur. Bu Edirne’nin cografi konumu ve sahip oldugu
firsatlar ile son derece iliskili bir durumdur.

Ozellikle simir komgularimiz Yunanistan ve Bulgaristan basta olmak iizere yabanci ziyaretcilerin
aligveris sebebiile olan ziyaretlerin de Edirne ili i turizm hareketliligi agisindan 6nem arz etmektedir.
Sultan III. Murat zamaninda Selimiye Camisi'ne irat saglamak maksadi ile yapilan, 124 diikkanin
halen mevcut oldugu Selimiye Arasta Carsis1 veya Kavaflar Carsis1 olarak da bilinen tarihi ¢arsi bu
aligveriglerin mithim merkezidir. Ayni zamanda Kapali Cars1 olarak bilinen Ali Pasa Carsis1 ve Eski
Cami'ye gelir temin etmek igin Celebi Sultan Mehmet zamaninda 1417- 1418 tarihleri arasinda
yaptirilan Bedesten Carsis1 da 6nemli tarihi ¢arsilar olarak tarih boyunca islevini devam ettirmislerdir.
Bu cargilar giiniimiize kadarda aligverisin yogun gergeklestirdigi dnemli ekonomik birimler olarak
onemlerini korumaktadirlar (TURSAB, 2018; 18). Edirne Avrupa’ya gegis giizergdhinda olmasi ve
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Balkanlarla sinir komsu {ilkeler ile olan komsuluk ve ticari iligkileri sebebiyle aligveris amach
seyahatlerde tarihsel siiregte her zaman 6nemli olmustur.

Ozellikle son yillarda en 6nemli firsat olarak ; Balkan iilkelerinin ekonomik durumun ge¢mise nazaran
iyilesmesi ve Euro-TL paritesi turizm faaliyetlerinin hizlanmasina sebebiyet vermistir. . Bu gelismeler
Edirne’nin, bolgesel is diinyasinin merkezi olmasi ve daha da ileri noktada bir diinya markasi olmus bir
sehir olarak &ne ¢ikmasina sebep olmustur (Izmen, 2015; 22). Kiiresellesme egilimlerinin artmas1 ve
diinya da yasanan iktisadi doniigiimler aligveris maksatli seyahatlerin artmasina ve ¢esitlenmesine
sebep olmaktadir. Ozellikle bir baska bir iilkeye seyahat etmek ve seyahat edilen destinasyondan satin
alman mallar1 kendi iilkelerine gotiirmeleri, uluslararasi ticaretin goriinmeyen ihracat ve ek ihracat
boyutu olarak ehemmiyet arz etmektedir. . Turizmin ekonomik gii¢lii etkileri ve sosyo-kiiltiirel etkileri
iilkeler ve toplumlara 6nemli katki saglamaktadir(Boyacioglu, 2019; 112). Bu olumlu katki ise
girigimciligi 6ne ¢ikarmaktadir.

Edirne’de ise girisimciligin gelismesinin turizmde belli bir ivme yakalanmis oldugu goriilmektedir
(Yardimei, 2014, (izmen, 2015; 73). Ozellikle Edirne’nin yerel halkin yasam standartlarim yiikselmesi
ve Edirne’nin ekonomisini canlanmast turizm sektdriiniin gelismesiyle iligkilidir. Turizmin gelismesinin
girigsimcilige olan itici giicii olarak Edirne’de is imkanin genisleten bir etki yaratmaktadir (Boyacioglu,
2019; 121). Ancak girisimcilik konusunda istenilen diizeyde ve yeterli bir gelismenin saglanamadigi ve
ozellikle girisimcilik konusunda bir tehdit *in s6z konusu oldugu tespiti 6nemlidir. Buradaki en 6nemli
sorun olarak kurumsallagmanin yeterli olmadigi, aile sirketlerinin sayisal olarak c¢ok olmasi,
finansallasmadan yeteri kadar faydalanilmamasi ve pazarlama sirasinda ise kullanilan araglarin eksikligi
yani yabanci dil bilen nitelikli eleman yoksunlugu gibi olumsuzluklar éne ¢ikmaktadir (Izmen, 2015;
73). KOBI’lerin Edirne il genelinde sayisal olarak gelismesi dnemli bir adim olmakla birlikte niteliksel
gelisme ve beklentilerin karsilanmasi turizmin bolge ekonomisine katkis1 bakimindan ¢ok daha 6nem
arz etmektedir.

Edirne’de yeni kurulan sirket sayisi; istatistiklere gore 2000°li senelerin ilk baslarinda yeni sirket
kuruluslarinda ivmeli bir artis oldugunu gostermektedir. Ancak yeni sirket kuruluglarindaki bu canliligin
diger TR21 (istatistiki Bolge Birimleri Smiflandirmasina goére, TR21 Trakya Bolgesi dir) sehirlerinin
tersine bilhassa 2006 yili sonrasinda korunamadigini gostermektedir. Yeni sirket kuruluglarinin hizli
olmas1 ekonomideki girisimciligin ve dinamizmin canli gostergesidir. Bununla birlikte yeni kurulan
firmalarin ayakta kalabilmesi ve yasamasi da is ortaminin sagligmin en 6nemli belirleyicisidir. Son
yillarda Edirne’de en yiiksek performansi gosteren sektorler arasinda gelen turizm sektorii de Onemli
bir kazanim saglamaktadir (izmen, 2015; 103).

2012-2021 yillar1 aras1 giiniibirlik seyahatlerdeki degisimler, biiyiik dl¢iide digsal faktorlerin (6rnegin,
ekonomik krizler, pandemi) etkisiyle sekillenmistir. Buna gore;
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Tablo 1. Yillara Gore Giiniibirlik¢i Ziyaretci Sayilar1 ve Egilimleri (2012-2021)

Yil Ziyaretci Sayisi Yorum

2012 5017325 Bolgemn Furizm aglsl.ndan zirve yillan. Yiiksek ilgi ve aktif turizm
faaliyetleri gozlemleniyor.

2013 2.065.863 Ziyaretci sayisinda hafif bir artis, bolgeye olan talep hala yiiksektir.

2014 1.816.002 Kademe'h bir diisiis baslhyor. Bg .dusus, digsal faktorler ya da bolgesel
ekonomik nedenlerle aciklanabilir.

2015 1.635.695 Diisilis devam ediyor, turizmdeki ivme kaybi siiriiyor.

2016 617.891 Duramatl.k bir diisiis, olumsuz etkilerin bu y1l daha belirgin oldugu bir
dénemdir.

2017 368.578 Turizmdeki diisiis hiz kesmeden devam etmistir.

2018 344 878 En disiik n(')l.<talardan biri. Bolgedeki turistik cazibe ciddi sekilde
azalmis olabilir.

2019 555317 B}r "mlkta? topar.lanma gozleniyor, ancak hala onceki yillara kiyasla
diisiik seviyededir.

2020 77.234 COVID-19 pandemisi etkisiyle turizm durma noktasina gelmistir.

2021 113.520 Pandemi sonrasi kiigiik bir toparlanma olsa da rakamlar hala oldukca

diisiik kalmaktadir.

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, (2021), Giiniibirlik¢i Girig-Cikis Biilteni, Yatirim ve
1sletmeler Midiirliigi, https://yigm.ktb.gov.tr/TR-249709/yillik-bultenler.html., erisim 4.10.2024.

5. Sonug¢

Son yillarda aligveris amagli seyahatler, aligverisin bir turistik cazibe unsuru olarak kullanilmasi ile hizlt
bir gelisme siireci yasamaktadir. Bu seyahatlerin turizmin gelisimine ve genel olarak ekonomiye biiyiik
katki sagladigi gozlemlenmektedir. Bu sebeple aligveris turizmi alternatif turizm tiirleri olarak son
derece 6nemli bir turizm faaliyeti olmustur. Turistik tiiketimin artmasi ile turizmden saglanan kazang
artmaktadir. Buna gore aligveris ve turizm dogal olarak giiclii bir iligskiye sahiptir. Bu sebeple aligveris
amagcli seyahatler ekonomiye son derece biiyiik oranli olumlu katki saglamaktadir.

Aligverig gliniimiizde diinyanin en yaygin bos zaman aktivitelerinden biri haline gelmistir. Jansen'in
(1989) calismasinda belirtilen bir Ingiliz arastirma raporuna gore, 1980'lerin sonunda alisveris, Birlesik
Krallik'ta plajda bir giin gegirmekle esdeger diizeyde 6nde gelen bos zaman etkinligi haline geldigi
tespiti son derece 6nemlidir (Timothy, 2005; 15). Alternatif turizm tiirleri arasinda 6nemli bir paya sahip
olan aligveris amagl seyahatlerin sinir bolgelerinde sinir 6tesi seyahatler olarak ve giiniibirlik seyahatler
olarak ekonomik etkileri son derece 6nemlidir. Konu bu ¢ok ydnlii olumlu etkilerine ragmen turistik
aktivite olarak literatiirde ¢ok fazla yer almamakla birlikte farkli acilardan yapilan inceleme ve
raporlarda yer almistir.
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Seyahatin ana motivasyonu olarak aligveris sayesinde yerel isletmelere ve dolayisiyla destinasyonlarin
kiiltiirel kimligine yerel ve seckin iiriinlere olan ilgide artmaktadir. Perakendeciligin temel amaci olan
insanlarin aligveris yapmasi ve mal ve hizmet satin almaya tesvik, turizm faaliyeti ile biitiinleserek
maksimum kazang saglanmasinda énemli olmaktadir Bu sebeple seyahatin temel gerekgesinin aligveris
olmasi aligverise yeni bir yaklasim benimsemeyi gerektirmektedir. Sadece bir konaklama ve yerel-
bolgesel tirtinlerin satisin1 gerceklestirmek yerine aligverisi siirekli ve cazip kilacak yeni stratejiler
gelistirilmelidir. Ciinkii aligveris amacli seyahatlerde giiniibirlik sinir 6tesine yapilan seyahatler cok
daha fazla tercih edilmektedir.

Yillik ziyaretci verilerine bakildiginda, 2012 yilindan 2021 yilina kadar giintibirlikei turist sayilarinda
belirgin bir dalgalanma gozlenmektedir. Baslangigta yiiksek olan ziyaretci sayilari, zamanla diisiise
gecmis ve pandemi doneminde en diisiik seviyelerine ulagmistir. 2021'de kiigiik bir toparlanma olsa da,
gelecekteki turizm hareketliligi, normallesme siireclerinin hizina ve bolgesel turizm politikalarina bagh
olacaktir. Bu kapsamda daha sonraki siirecte sinir illerinde ziyaretci akini gergeklesmistir.

2021 yilinda Edirne’deki tesislere giris yapanlarin 117 binini yabanci ziyaretgiler olusturmustur.
2.599.609 kisinin Edirne’ye 2021 yili itibariyle giris yaptig1 ve yillar itibariyle ziyaret¢i sayilarmin
arttigi goriilmektedir. Ancak burada konaklayanlar disinda giliniibirlik¢ilerinde pandemi sonrasi arttigi
bilinmektedir. Edirne de yer alan konaklama tesislerine en ¢ok  giris yapanlar Bulgarlar olmustur.
Bulgaristan ile sinir komsusu olan Edirne ili , bu iilkeden giiniibirlik ve konaklamali olmak {izere ¢ok
sayida ziyaretci cekmektedir. Bulgar turistler gezmek ve aligveris yapmak icin Edirne sehrini tercih
etmektedirler. Yine Edirne sehrini en ¢ok ziyaret eden ilk 10 iilke ise TURSAB verilerine gore ;
Bulgaristan, Almanya, Romanya, Yunanistan, Azerbaycan, Avusturya, Hollanda, Fransa, Ukrayna ve
Fas olarak siralanmaktadir(TURSAB). Yasanan pandeminin etkisinin yavas yavas nihayetlenmesi ve
sosyo-ckonomik nedenler bilhassa  yakin bolgelere seyahatleri ve aligveris amagli seyahatleri
hizlandirmistir.

2024 senesi Ocak-Agustos aylari arasinda Tirkiye ye gelen yabanci turistlerim en ¢ok  giris
yaptiklar sinir kapilarmin  yer aldigi sehirler siralamasinda ilk 5 sehir itibariyle irdelendiginde,
Edirne %9,39 (3 360 250 ) oram ile Istanbul ve Antalya gibi buyuk kentler den sonra iigiincii sirada
yerini almaktadir(T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi). Seneler itibariyle gelen turist sayisi artig
gostermektedir. Bunlarin konaklamali veya giiniibirlik¢i olarak sayilar1 artmaktadir. Buna gore; Edirne,
sinir komsusu olan Bulgaristan basta olmak iizere ¢evre iilkelerden gelen ziyaretciler i¢in dnemli bir
aligveris ve giiniibirlik turizm destinasyonu olmaktadir. 2021 yilinda sehre giris yapan 2.599.609 kisi
arasinda 117 bin yabanci ziyaret¢i bulunmasi, 6zellikle pandemiden sonra bu bolgeye olan ilginin
yeniden arttigini gostermektedir. Edirne'nin sinir kapilarina yakinligi ve ekonomik avantajlari,
giiniibirlik aligveris turizmini canlandiran temel unsurlar arasinda yer almaktadir.

Bulgar turistler, Edirne'yi 6zellikle doviz kuru avantaji sayesinde gida, tekstil ve diger perakende
triinleri satin almak i¢in tercih etmektedir. Bu egilim, sinir Otesi aligveris turizmi ¢ergevesinde
degerlendirildiginde, bdlgenin ekonomisine 6nemli katki sagladigi goriilmektedir. Ayrica, 2021
verilerine gore, Edirne’ye yapilan gliniibirlik ziyaretlerin pandemi sonrasi hiz kazandigi ve sehrin hem
aligveris hem de kiiltiirel ziyaretlerde cazibesini korudugu anlasilmaktadir.

Edirne'nin smir turizmi agisindan stratejik onemi, komsu iilkelerden (Bulgaristan, Romanya,
Yunanistan) ve diger Avrupa tilkelerinden (Almanya, Hollanda, Avusturya) gelen ziyaretgilerle daha da
artmaktadir. TURSAB verilerine gére, Bulgar turistlerin yan1 sira, kente en ¢ok ziyaretci gonderen
iilkeler arasinda Yunanistan, Romanya ve Almanya bulunmaktadir. Edirne'nin bu turistler i¢in bir
alisveris ve kiiltiirel merkez haline gelmesi, sadece yerel ekonomi i¢in degil, Tiirkiye’nin genel turizm
politikasina da 6nemli katkilar saglamaktadir.
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2024 yili verileri, Edirne’nin Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretgiler arasinda %9,39'luk bir oranla
Istanbul ve Antalya’dan sonra {i¢iincii sirada yer aldigini gdstermektedir. Bu istatistikler, Edirne’nin sinir
Otesi turizmin baglica merkezlerinden biri oldugunu ve gelecekte bu potansiyelin daha da
biiyiiyebilecegini isaret etmektedir. Ozellikle aligveris turizminin hizlanmasi, pandeminin etkilerinin
azalmas1 ve bolgedeki sosyo-ekonomik kosullarin iyilesmesi, Edirne'nin hem giiniibirlik hem de
konaklamali turizmde giiglii bir ivme yakalayacagini gostermektedir.

Sonug olarak, Edirne’nin simir &tesi giliniibirlik turizmdeki biyliyen rolii, bdlgenin ekonomik
kalkinmasina katkida bulunurken, sehri bolgesel bir ticaret ve turizm merkezi haline getirmektedir. Bu
egilim, Edirne’nin yalmizca komsu iilkelerden degil, daha genis bir cografyadan turist ¢ekme
potansiyeline sahip oldugunu kanitlamaktadir. Edirne’ye yonelik giiniibirlik ziyaretlerin ve aligveris
turizminin artmasi, sehirdeki KOBI’lerin sayisinda da énemli bir artisa yol acabilir. Ozellikle yerel
esnaf, perakende sektorleri ve kiiciik 6lcekli isletmeler, artan turist talebiyle birlikte biiylime firsatlar
yakalayacaktir. Bu gelisme, yerel ekonominin canlanmasina, yeni is firsatlarinin dogmasina ve sehrin
ticari altyapisinin genislemesine katki saglayarak, bolgenin ekonomik kalkinmasimi hizlandiracaktir.
Ozellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerin para birimleri Amerikan dolar1 karsisinda deger
kaybederken, Tiirk lirasinin da yasadigi deger kaybi Ozellikle sinir bolgelerinde aligveris amach
seyahatleri olumlu yonde etkilemektedir. Bulgaristan, Yunanistan gibi komsu iilkelerden gelen
ziyaretgiler, doviz kuru avantajindan yararlanarak Edirne gibi sinir illerine aligveris i¢in akin etmektedir.
Tiirk lirasinin zayiflamast, bu ziyaret¢iler i¢in mal ve hizmetleri daha ucuz ve cazip hale getirirken, sinir
bolgelerindeki perakende, gida, tekstil gibi sektorlerde canlilik yaratmaktadir. Bu durum, simir
bolgelerinde giiniibirlik turizmin artmasina ve yerel ekonominin canlanmasina katki saglamaktadir.
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