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Ozet

Kirsal turizm diinya {izerinde 6nemi gittikce artan ve iilkelerin gelirlerinde 6nemli bir yer tutan faaliyet alanlarindan biridir.
Tiirkiye’nin bu potansiyeli kullanmas: hem kirsal alanlarin gelismesine hem de kirsal alanlarda yasayan halkin kentlilerle
kaynagmasina olanak saglayacaktir. Calismanin temel amaci; son yillarda kirsal kalkinmada &nemli bir arag olarak kullanilan
kirsal turizmin Bursa {li Yildirim ilgesi Cumalikizik Kdyiinde mevcut durumunun tespit edilmesi, kdydeki kirsal turizm
faaliyetlerinin belirlenmesi, kirsal turizmin y&re halkinin kalkinmasina olan katkilarinin belirlenmesi ve bu katkinin artirilmasi
icin alinmasi gereken 6nlemlerin bilimsel yaklasimlarla ortaya konulmasidir. Calismanin ana materyalini kdyde kirsal turizm
faaliyetlerinde bulunan 30 isletmeci ile yapilan anket ve miilakatlardan elde edilen bilgiler olusturmustur. Isletmecilerin
sosyockonomik oOzellikleri, iletisim davraniglart ve kirsal turizm faaliyetlerinden memnuniyet durumlart arastirilmustir.
Arastirma bulgularma gore kdylin 6nemli bir kirsal turizm potansiyelinin bulundugu, 6zellikle kadin girisimcilige firsatlar
sundugu ve isletmecilerin kirsal turizm faaliyetlerinden memnun olduklar1 anlasilmistir. Koytin kirsal kalkinmaya olan
katkisinin artirilmast i¢in gesitli projeler kapsaminda ¢alismalar yapilmasi gerektigi vurgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Kalkinma, Kirsal Turizm, Cumahikizik, Bursa

Evaluation of Rural Tourism Work in terms of Rural Development in Cumahkizik
Village of Yildirim District of Bursa Province.

Abstract

Rural tourism is one of the most important sectors that make significant contributions to the incomes of many countries. The
importance of rural tourism is increasing from day to day. Using this potential in Turkey will provide both development of rural
areas and friendship between rural and urban people. The primary purpose of this study is to determine the present situation
of rural tourism, types rural tourism activities, its contributions to the development of local people, and preventions must be
taken to increase these contributions in the Cumalikizik Village of Yildirim District, Bursa Province. Main material of the study
was information provided from the questionnaires and interviews completed with 30 rural tourism businessmen operated in
the village. Socioeconomic characteristics, communication behavior, and job satisfaction of the businessmen were determined.
According to the results of the study the village has a great potential of rural tourism and it provides opportunities, particularly
for women entrepreneurs. A large majority of the respondent were satisfied with rural tourism activities. It was concluded
by this study that in order to increase the contributions of rural tourism to rural development various project work must be
implemented.

Key Words: Rural Development, Rural Tourism, Cumalikizik, Bursa

GIRIS

Kalkinma genel olarak bir ulusun arzu edilen sekilde
ekonomik gelisme siireci ortaya koyabilmesi amactyla,
ulusal ekonominin bir biitiin olarak diizenlenmesidir. Daha

onemli yer isgal etmektedir [2].

Kirsal kalkinma; insan yasamina olumsuzluklar
getiren kirsal ¢evre kosullarin iyilestirilmesine yonelik
calismalar olarak tanimlanmaktadir [3]. Diger bir

genis anlamiyla kalkinma bir toplumda ekonomik, toplumsal
ve siyasi alanda arzu edilen her tiirlii degisme ve gelisme
olarak tanimlanabilir [1]. Kirsal alanlar ve tarim sektorii
ozellikle gelismekte olan iilkelerin kalkinmasinda &nemli
rol oynamaktadir. Kirsal alanlar ve tarim sektorii niifusun
6nemli bir kismma istihdam olanaklar1 saglayarak, tilkenin
gida maddeleri ihtiyacin1 karsilayarak, ulusal gelir ve
ihracata katk: saglayarak ve sanayi sektoriinii hammadde ve
talep yaratma agilarindan destekleyerek iilke kalkinmasinda

tanima gore kirsal kalkinma, kiiciik topluluklarin iginde
bulunduklar1 ekonomik, toplumsal ve Kkiiltiirel kosullari
iyilestirmek amaciyla girigtikleri ¢abalarin devletin bu
konudaki ¢abalariyla birlestirilmesi, bu topluluklarin ulusun
timilyle kaynastirilmast ve ulusal kalkinma c¢abalarina
tam bigimde katkida bulunmalarinin saglanma siireci
seklinde tanimlanmistir [4]. Ancak bir¢cok gelismekte olan
iilkede kirsal alanda yasayan niifusun kentsel niifusa oranla
genis bir alana yayilmasi nedeniyle kalkinma c¢abalari
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Cizelge 1 Kirsal turizm faaliyetleriyle ugrasan isletmecilerin sosyoekonomik 6zellikleri

51

Yas gruplari Say1 % Egitim diizeyi Say1 %
30-40 11 26.7 Okur yazar degil 1 33
41-50 10 333 flkokul mezunu 15 533
51 ve lizeri 9 30.0 Ortaokul mezunu 8 26.7

TOPLAM 30 100.0 Lise mezunu 4 13.3

Dogum yeri Say1 % Universite mezunu 2 6.7
Bursa 30 100.0 TOPLAM 30 100.0

TOPLAM 30 100.0 Baska gelir kaynag1 var mi1? Say1 %

Sosyal giivenlik Say1 % Evet 13 433
Yok 1 33 Hay1r 17 56.7
BAG-KUR 9 30.0 TOPLAM 30 100.0
SSK 14 46.7 Ailedeki birey sayis1 Say1 %
Diger 6 20.0 3 ve daha az 6 20.0

TOPLAM 30 100.0 4-6 arasi 24 80.0

Aylik gelir diizeyi (TL) Say1 % TOPLAM 30 100.0
1000 ve daha diisiik 1 33 Cevresel orgiitlere tiyelik Say1 %
1001 - 1500 11 36.7 Evet 16 53.3
1501 - 2500 11 36.7 Hayr 14 46.7
2501 - 3500 4 13.3 TOPLAM 30 100.0
3500 ve tizeri 3 10.0 Kendi ¢abasiyla gelecegini Say1 %

degistirebilme inanci

TOPLAM 30 100.0 Evet 16 53.3

Cinsiyet Hay1r 7 233
Erkek 9 30.0 Kismen 7 23.3
Kadin 21 70.0 TOPLAM 30 100.0

TOPLAM 30 100.0
Cizelge 2. Isletmecilerin iletisim davramslar ve akin-uzak gevre ile olan iliskileri

Gazete okuma siklig1 Say1 % Internet kullanma stklig1 Say1 %
Her giin 11 36.7 Giinde birkag saat 11 36.7
Haftada birkag kez 11 36.7 Haftada birkag saat 6 20.0
Yaklasik ayda bir 4 13.4 Ayda birkag saat 3 10.0
Neredeyse hi¢ okumaz 4 13.4 Neredeyse hi¢ kullanmaz 10 333

TOPLAM 30 100.0 TOPLAM 30 100.0

Radyo dinleme siklig1 Say1 % Internetten kirsal turizm ile ilgili bir yazi Say1 %

veya program izleme
Giinde birkag saat 6 20.0 Gilinde birkag saat 2 6.7
Giinde yaklasik bir saat 6 20.0 Haftada birkag saat 4 13.3
Haftada birkag saat 9 30.0 Ayda birkag saat 6 20
Haftada yaklasik bir saat 1 33 Neredeyse hi¢ okumaz 18 60
Ayda birkag saat 5 16.7 TOPLAM 30 100.0
Ayda yaklagik bir saat 3 10.0 ilge merkezine gidis siklig Say1 %

TOPLAM 30 100.0 Her giin 6 20.0

Televizyon izleme siklig1 Say1 % Haftada birkag kez 24 73.3
Giinde birkag saat 26 86.7 Daha seyrek 2 6.7
Giinde yaklasik bir saat 3 10.0 TOPLAM 30 100.0
Ayda birkag saat 1 33 il merkezine gidis siklig1 Say1 %

TOPLAM 30 100.0 Her giin 4 13.3

Televizyondan kirsal turizmle ilgili Say1 % Haftada birkag kez 11 36.7

program seyretme siklig1
Giinde birkag saat 11 36.7 Haftada bir 10 333
Haftada birkag saat 13 433 Daha seyrek 5 16.6
Ayda birkag saat 2 6.6 TOPLAM 30 100.0
Neredeyse hi¢ izlemez 4 13.3 Yurt digina seyahat sikligt Say1 %

TOPLAM 30 100.0 iki- ii¢ y1lda bir 5 20.0

Neredeyse hi¢ ¢tkmaz 25 80.0
TOPLAM 30 100.0
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gliclikle yiritilmektedir. Kirsal ve kentsel alanlardaki
kalkinma farkliliklarinin asgariye indirilmesi igin iilke
kosullar1 ¢ercevesinde ¢esitli politikalar uygulanmaktadir.
Bu politikalardan biri olarak gosterilen kirsal turizmin
gelistirilmesi ile aradaki farkin en disiik seviyelere
indirilmesi beklenmektedir.

Kirsal turizm, genellikle kirsal bolge statiisiine giren
bolgelerde yapilan bir turizm ¢esididir. Kirsal turizmde asil
amag, kirsal bolgedeki yerel halkin, turizm faaliyetlerinden
gelir elde etmesi, yerel halkin sosyo-kiiltiirel gelisimini
desteklemesi ve turizm faaliyetleri dolayisiyla dogal
cevrenin, kiiltiirel ve turistik degerlerin korunmasini
saglamaktir. Kirsal turizm denilince akla ilk olarak turizm
faaliyetleri gelirken bunun yaninda kirsal turizmin bolgedeki
tarim, hayvancilik ve yoresel degerleri de igine alan
faaliyetler biitiinli oldugu unutulmamalidir [5]. Son yillarda
bir¢ok arastirmaci kirsal kalkinmada kirsal turizmin 6nemini
incelemektedir. Bu konuya daha fazla 6nem verilmesi ilgili
tilkedeki kalkinma faaliyetlerine katki saglayacak ve tilkenin
gelismesi i¢in gerekli olan ¢abayi arttiracaktir. Kirsal turizm,
hem bir iilkeden diger iilkelerdeki kirsal alanlara yapilan
seyahati hem de bir kisinin evinden kirsal alana yaptig1 kisa
stireli seyahat anlamina gelmektedir [6].

Son yillarda birgok iilkede giderek fazla ilgi gérmeye
baslayan kirsal turizm, kirsal alanda 6nemli ekonomik
etkiler meydana getirmektedir. Kirsal alanlarda sahip
oldugumuz sosyal, kiiltiirel ve dogal kaynaklarin
degerlendirilmesi durumunda iilkemiz 6nemli bir kirsal
turizm ¢ekim merkezi olabilecektir. Bunu saglamak i¢in
planli, dogru alanlardan baslayan ve dogru hedef kitleye
yonelik politikalar tiretilmelidir. Her seyden &nce kirsal
turizm merkezlerinde mevcut durumun saptanmasi ve kirsal
turizm faaliyetleriyle ugrasan kisilerin sosyoekonomik
Ozellikleri ve iletisim davranislarinin bilimsel yaklagimlarla
belirlenmesi son derece 6nemlidir. Ayrica bolgede gegimini
kirsal turizm faaliyetlerinden saglayan halkin yapmakta
oldugu faaliyetlerle ilgili memnuniyet diizeyi ve diger
paydaslardan olan beklentilerinin yerine getirilmesi de son
derece dnemlidir. Ulkemizde kirsal turizmi gesitli yonleriyle
ele alan ¢aligmalar yapilmustir [4], [5], [6], [7], [8], [9], [10],
[11].

Calismanmn  temel amaci; Bursa 1li  Yildirim
flgesi Cumalikizik Koyii’niin kirsal turizm agisindan
degerlendirilmesi, koyde gecimini kirsal  turizm
faaliyetlerinden saglayan ydre halkinin sosyoekonomik
ozelliklerinin belirlenmesi ve kirsal turizm faaliyetlerinden
memnuniyet derecelerinin ortaya konmasidir. Ayrica yoére
halkinin kirsal kalkinma ve kirsal turizm konularinda kamu
yoneticileri, politikacilar ve diger biitiin paydaslardan
olan beklentilerini belirlemek de arastirmanin amaglari
arasindadir. Arastirma bulgular1  bolgede ve benzer
bolgelerde uygulanacak kirsal kalkinma programinda, kirsal
turizmin nasil sekillenecegi ve kirsal turizmin genis kitlelere
nasil yayilabilecegi konularinda gelistirilecek politika ve
stratejiler igin onemli bilgiler olusturacaktir.

MATERYAL VE YONTEM

Calisma Alaninin Tanitimi

Calisma alan1 olarak segilen Cumalikizik Koyii 700
yillik bir vakif kdyii olup Bursa ili’nin dogusunda, sehir
merkezine 10 kilometre uzaklikta Uludag’in eteklerinde
kurulmustur. Yildirim Ilcesi belediyesi simrlar igerisinde
bulunan Cumalikizik 15 hektarlik bir alan {izerinde
kuruludur. Kéy 1981 yilinda kentsel ve dogal sit alani

olarak ilan edilmis olup, 2014 yilinda diinya mirasi listesine
girmistir. Uludag’in eteklerine kurulan 5 kizik kdyiinden biri
olan Cumalikizik, Osmanli’nin tarihte bilinen dogal yapisini
yitirmemeyi basarip giiniimiize gelmis en eski koyiidiir.
Koyt ziyaret edenler genellikle koyiin tarihsel ve kiiltiirel
yapisini yerinde gormekte, koy yasami hakkinda bilgi sahibi
olmakta, dogal bir ortamda ve temiz bir ¢evrede hos vakit
gecirmekte, koyde yetistirilen ve gesitli asamalarda iglenen
tarim triinlerinde satin almaktadir. Ziyaretgiler ayrica kdy
halkinin ve 6zellikle kadinlarin iirettigi gesitli el emegi ve
g0z nuru {iriinlerden de satin almaktadir. Yine kdy ortaminda
yoresel gidalarin kullanildigr kahvalti yapacak ve ¢ay/kahve
icecek mekanlar da ziyaretcilerin ilgisini cekmektedir.

Satic1 Orneklemesi ve Veri Analizi

Calismanmn ana materyalini Bursa Ili Yildirim ilgesi
Cumalikizik Koyii’'nde kirsal turizm kapsaminda faaliyet
gosteren saticilarla yapilan anketlerden ve miilakatlardan
elde edilen bilgiler olusturmaktadir. Ayrica konu ile ilgili
daha onceden yapilmis ¢alismalar ve raporlardan da
yararlanilmistir. Koyde yapilan 6n ¢alismadan kirsal turizm
kapsaminda faaliyet gosteren isletme sayisimnin ¢ok fazla
olmadigi (50°den az) tespit edilmistir. Bu yilizden biitiin
isletmelerle anket uygulamasi hedeflenmis olup tam sayim
ornekleme metodu uygulanmigtir. Ancak bazi isletmelerin
anket uygulamasimna pek sicak bakmamasi veya ziyaret
sirasinda bulunamamasi nedeniyle toplam 30 isletme ile
anket ve miilakat yapilmistir.

Arastirmada veri toplamak amaciyla kullanilan anket bu
alanda yapilmis yurt i¢i ve yurt disi ¢alismalar esas alinarak
ve arastirma bolgesinin kendine 06zgli Ozellikleri goz
ontinde bulundurularak hazirlanmigtir. Anket teknik olarak
acik ve kapali uglu sorulardan olusmustur. Veri analizinde
kullanilan yontemler aragtirmanin amaglari dogrultusunda
secilmistir. Bu baglamda isletmecilerin sosyoekonomik
ozellikleri ve iletisim davraniglarini belirlemek amaciyla
sorulan sorulardan frekans, yiizde, ortalama ve standart
sapmadan olusan tanimlayici istatistikler hesaplanmistir.
Isletmecilerin kirsal turizm faaliyetlerinden memnuniyet
diizeyini 6l¢en sorular besli Likert dlgeginde (1=Kesinlikle
memnun kalmadim, 2=Memnun kalmadim, 3=Kararsizim,
4=Memnun kaldim ve 5=Kesinlikle memnun kaldim)
sorulmustur. Ortalamalarin yorumlanmasinda ise ortalamasi
1.00-1.49 aras1 Kesinlikle memnun kalmadim (KMKM),
1.50-2.49 aras1 Memnun kalmadim (MKM), 2.50-3.49 aras1
Kararsizim (KRZ), 3.50-4.49 arast Memnun kaldim (MK)
ve 4.50-5.00 aras1 da Kesinlikle memnun kaldim (KMK)
seklinde yorumlanmigtir. Likert dlgekli sorularin bu sekilde
sorulmasi ve yorumlanmasinda konu ile ilgili yapilan 6nceki
calismalardan yararlanilmistir [12], [13].

BULGULAR VE TARTISMA
isletmecilerin Kirsal Turizm Acisindan
Degerlendirilmesi

Calismada Cumalikizik Koyliniin mevcut durumuyla
daha yiiksek bir kirsal turizm potansiyeli bulundugu tespit
edilmistir.  Cumalikizik, Oncelikle icerisinde bulunan
yapilarin Osmanli sanat ve kiiltiiriinii yansitmasi, biitiin
kirsal Ogeleri biinyesinde barmndirmast ve ziyaretcilere
sakin bir dinlenme ortami saglamasi acilarindan kirsal
turizm potansiyeli yiiksek bir koydiir. Ayrica ziyaretcilere
kd&y tirtinlerinden hazirlanmis gidalar tiikketme ve el tiretimi
iriinlerden satin alma olanagi sunmasi agilarindan da kirsal
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turizm potansiyeli yliksektir.

Arastirmada koyde kirsal turizm alaninda faaliyet
gosteren isletmecilerin sosyoekonomik ozellikleri Cizelge
1’de verilmistir. Cizelgeden isletmecilerin yaklasik ticte
birinin 41-50 yas araliginda, %30’unun 51 ve iizeri yaslarda
ve %26.7’sinin de 40 ve daha geng yaslarda olduklari
goriilmektedir. Calismaya katilanlarin  tamami  Bursa
dogumlu olup hayatini Cumalikizik Kdyiinde gegirmistir.
Sosyal giivenlik bakimindan SSK’li olanlar ilk sirada yer
almaktadir (%46.7). Saticilarin yaklasik dortte tigliniin aylik
geliri 1000 TL ile 2500 TL arasinda degismektedir. Cinsiyet
acisindan kadinlar ¢ogunlugu olusturmaktadir (%70).

Egitim  diizeyi  bakimindan  ilkokul = mezunu
olanlar ¢ogunlugu olustururken (%53.3) kirsal turizm
faaliyetlerinden baska gelir kaynagi olanlarin oram
%43.3’tiir. Onemli bir ¢ogunlugun (%80) ailedeki birey
sayisi 4 ile 6 arasinda degismektedir. Isletmecilerin %53.3’ii
herhangi bir ¢evresel orgiite iiye olduklarini belirtirken yine
%53.3’1 de kendi cabasiyla gelecegini degistirebilecegini
belirtmistir.

Isletmecilerin isyerinde en ¢ok sattiklar1 iiriinler
genellikle hediyelik esyalardan olugmaktadir. Gida olarak
da en ¢ok satilan {irlinlerin basinda ahududu ve gozleme
gelmektedir.

Isletmecilerin iletisim davranislar1 ve yakin-uzak gevre
ile olan iliskileri Cizelge 2’de verilmistir. Bu baglik altinda
ilk yer verilen iletisim davranis1 gazete okuma sikligi olup her
giin gazete okuyanlarin orant %36.7 iken haftada birka¢ kez
okuyanlarin orani1 da yine %36.7’dir. Isletmecilerin %30’u
haftada birka¢ saat radyo dinlerken, giinde birka¢ saat ve
giinde yaklasik bir saat dinleme kategorilerinin her ikisi de
%20’lik bir oran olusturmaktadir. Televizyon izleme siklig1
bakimindan isletmecilerin biiylik bir ¢ogunlugu (%86.7)
glinde birkag saat televizyon izlemektedir. Televizyonda
kirsal turizmle ilgili program izleme bakimindan %37.7.

Giinde birkag saat, %43.3’te haftada birkag saat boyle bir
program izledigini belirtmistir. isletmecilerin %36.7si giinde
birkag saat internet kullandigini belirtmigken internetten
kirsal turizmle ilgili bir yaz1 veya program izlemeye giinde
birkag saat ayiranlarin oran1 %6.7’de kalmustir.

Isletmecilerin yakin-uzak cevre ile olan iliskilerini
belirlemek iizere secilen ilk gosterge ilce merkezine gidis
sikligr olup ilce merkezine haftada birka¢ kez gidenler
biiyiik bir ¢ogunlugu (%73.3) olusturmaktadir. Bu baslik
altindaki ikinci gosterge il merkezine gidis sikligi olup
en yliksek oran1 %36.7 ile haftada birka¢ kez kategorisi
almugtir. Isletmecilerin biiyiik cogunlugu (%80) yurt disina
seyahat etmemistir.

Isletmecilerin  yiiriitmekte olduklart kirsal turizm
faaliyetlerinden memnuniyet diizeyleri gesitli gostergeler
halinde ele alinmis ve Cizelge 3’te verilmistir. Cizelgeden
isletmecilerin bu baslik altinda ele alinan 20 gostergeden
sekizinden kesinlikle memnun kaldiklari, diger bir sekizinden
memnun kaldiklar1 ve dordiinde kararsiz kaldiklari
goriilmektedir. Memnun kalinmayan veya kesinlikle
memnun kalinmayan kategorilerde herhangi bir cevap
alinmamistir. Isletmecilerin en yiiksek diizeyde memnun
kaldiklar1 faktor, bolgeye gelen yabanci ziyaretgilerin kendi
mesleklerine bakis a¢isindan memnun kalma durumu iken
bunu sirastyla satilan iiriiniin kalitesinden memnun olma ve
kdyde panayir, festival gibi etkinliklerin diizenlenmesinden
duyulan memnuniyet diizeyi izlemistir. Isletmecilerin
memnuniyet diizeyi bakimindan kararsiz kaldiklari ii¢
faktor ise koydeki kooperatif faaliyetlerinden duyulan

memnuniyet, belediye hizmetlerinden duyulan memnuniyet
ve kdydeki ulasim durumundan duyulan memnuniyettir.

Koyiin Kirsal Kalkinmaya Katkilar:

Kirsal turizmin kirsal kalkinmaya olan katkilart ve
konuya verilen 6nem giin gegtikce artmaktadir. Diinya
Turizm Organizasyonuna gore [ 14] kirsal turizm, merkezinde
kirsal alanda yasayan insanlarin bulundugu dért ana unsuru
barindirmalidir. Bunlar, kirsal alanlar, kirsal miras ve kiiltiir,
kirsal faaliyetler ve kirsal yasamdir [15]. Kirsal turizmin
kirsal kalkinmaya katkis1 saglamasi igin belirli 6zellikler
tasimas1 gerekir. Bunlar; yapilan etkinliklerin kirsal alanda
yapilmasi, 6lgek olarak kiiciik olmasi ve kirsal kiiltiir ve
doga ile i¢ ige bulunmasi; geleneksel bir yapr gdstermesi
ve biiylimesinin yavas olmasi; kirsal ¢evre, kirsal ekonomi,
kirsal tarih ve kirsal yerlesimi biitiinlestirici bir 6zellik
tasimasidir [16].

Biitiin bu ozellikler géz oniinde bulunduruldugunda,
arastirma bolgesi olan Cumalikizik Koyt kirsal turizm ve
kirsal kalkinmaya katki saglayabilme 6zelliklerini ¢ok eski
zamanlardan beri siirdliirmekte oldugu sdylenebilir. Koytin sit
alani ilan edilmesi ve Diinya kiiltiir miras1 listesine konulmasi
bu 6zelliklerinin siirdiiriilebilir olmasina katki saglayacaktir.
Ancak kdydeki ekonomik faaliyetlerin kirsallik 6zelligini
bozmadan artirtlmasi da son derece dnemlidir. Her seyden
once kdyde ge¢imini kirsal turizm faaliyetlerinden saglayan
kdy diizeyinde 6nemli sayilabilecek bir niifus bulunmakta
ve bunun cogunlugunu kadinlar olusturmaktadir. Bu
yliniiyle kirsal turizm kadin girisimciligi tesvik ederek kirsal
kalkinmaya katki saglamaktadir. Diger taraftan koye gelen
yerli ve yabanci ziyaret¢i sayist giin gegtikge artmaktadir.
Bu ziyaret¢ilere sunulan hizmetler ve satilan mallardan elde
edilecek gelir de kdyiin kalkinmasini hizlandiracaktir.

SONUC VE ONERILER

Bu calismada Bursa ili Yildinm flgesi Cumalikizik
Koyiinde kirsal turizm olanaklari ve isletmecilerin kirsal
turizm faaliyetleri degerlendirilmistir. Arastirma sonuglarina
gore kirsal turizmin kdyiin ve bélgenin kalkinmasinda 6nemli
katkilar1 vardir. Kirsal turizm oncelikle kéyde yasayan
halka 6nemli bir isttihdam ve gelir olanagi sunmaktadir.
Her ne kadar isletmecilerin elde ettikleri gelirler ¢ok
yiiksek degilse de bu gelirin kdy ortaminda elde edilmesi
ve siirdiiriilebilir olmas1 son derece dnemlidir. Diger taraftan
isletmecilerin ¢ogunun kadin girisimciler olmasi, kdydeki
kirsal turizm faaliyetlerinin kadin istithdamini artirarak
kadinlarin toplumdaki yerinin giiglenmesine katk: sagladig:
sOylenebilir.

Koyde markali turistik {riinlerinin iiretilmesi ancak
bu yoreye turistlerin gelmesiyle mimkiindiir. Turistlerin
daha sik ziyaretleri yoresel iiriinlere olan talebi artiracak ve
isletmecilerin daha ¢ok mal iiretmesini saglayacaktir. Bu
durum da kdydeki arzi ve istihdami artiracaktir.

Koyde turizm faaliyetleri yiiriiten isletmeciler genel
olarak yaptiklari isten memnun goziikmektedir. Ancak kdyiin
sit alan1 olarak ilan edilmesi bazi ekonomik faaliyetlerine
yasal smirlamalar getirmigti. Bu yilizden &zellikle
biliyiimeye calisan ve daha biiyiik isletmeye sahip olmak
isteyen isletmeler bu durumdan fazla memnun degildir.
Ayni sekilde kdyde faaliyet gosteren kooperatifier, belediye
hizmetleri ve ulagim olanaklarindan da bir memnuniyetsizlik
gbze carpmistir. Bu baglamda kdy halkinin birlikte hareket
edebilmesini tesvik etmek i¢in kooperatif¢iligin daha aktif
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hale getirilmesi saglanmalidir. Diger taraftan belediye
hizmetlerinin artirilmasi, 6zellikle kdyiin ulagim sorununun
¢oziilmesi son derece onemlidir. Ozetle kdydeki sorunlarin
coziimii ve koylin kirsal kalkinmaya olan katkisinin
artirilabilmesi i¢in biitlin paydaslarin aktif rol oynadig1 uzun
donemli siirdiiriilebilir projelerin hazirlanmasi ve yiiriirliige
konmasi gerekir. Bu projelerde bir taraftan ekonomik katkilar
artirtlirken diger taraftan ¢evreye ve kirsalliga verilebilecek
zararlar en diisiik diizeyde tutulmalidir.
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