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OZET
Anahtar Kelimeler: Tekstil ve hazir giyim sektorii diisiik sermaye ihtiyaci ve yiiksek diizeyde bir
Z’ekstil ve Hazir Giyim, teknolojiye ihtiya¢ duymamast ve emek yogun bir sektér olma ozelligi tasimaktadir.
Ihracat Rekabet, Bundan dolayr ge¢cmiste oldugu gibi giiniimiizde de iki sektor iilkelerin sanayilesme
Ihracat Analizi, ARDL hamlelerinde onem arz etmektedir. Yapilan bu ¢alisma ile Tiirkiye 'nin tekstil ve hazir
S Testi giyim sektoriinde mevcut rakiplerinin etkileri incelenmistin. Bu kapsamda

Tiirkiye 'nin rakibi konumundaki tekstil sektoriinde en biiyiik 5 ihracat¢ iilkenin
Makale gelis tarihi: (Cin, Hindistan, Almanya, ABD ve Italya) ve hazir giyim sektoriinde en biiyiik 5
23.10.2024 ihracatgi tilkenin (Cin, Banglades, Vietnam, Almanya ve ftalya) thracat hacimlerinin

Tiirkiye 'nin ihracat hacmi olan iliskisi ARDL sinir testi yontemi ile incelenmigtir.
Kabul tarihi: Tekstil ve hazir giyim ihracati agisindan iki farklt model kurulmus, ilgili modellerde
28.01.2025 degiskenler arasinda uzun dénemli gecerli bir iliski oldugu sonucuna erigilmistir.

2005-2022 yllarmm kapsayan dénem igin yapilan bu g¢alismada elde edilen
bulgulara gore Cin, Almanya ve Italya’mn tekstil sektorii ihracat hacimlerinin
Tiirkiye 'nin tekstil sektorii ihracatini sirasiyla 0,70, 0,534 ve 0,44 oraninda pozitif
yonde etkiledigi, Hindistan ve ABD 'nin 5% anlamlilik diizeyinde etkisinin olmadigi
goriilmiistiiv. Hazir giyim sektoriinde ise Cin ve Italya nin swrasiyla 0,234 ve 0,899
oraminda pozitif, Almanya ve Vietnam i swrasiyla 0,386 ve 0,26 oraninda negatif
etkiledigi ve Banglades’in ihracat hacminin 5% anlamlilik diizeyinde etkisinin
olmadig1 sonucuna ulasimigtir.

ABSTRACT
Keywords: The textile and ready-to-wear sector has the characteristics of being a labor-
Textile and Clothing, intensive sector with low capital needs and not requiring a high level of technology.
Export Competition, Therefore, as in the past, both sectors are important in the industrialization moves
Export Analysis, ARDL of countries today. This study analyses the effects of Tiirkiye's existing competitors
Boundary Test in the textile and ready-to-wear sector. In this context, the relationship between the

export volumes of the 5 largest exporting countries in the textile sector (China, India,
Germany, USA, and Italy) and the 5 largest exporting countries in the garment
sector (China, Bangladesh, Vietnam, Germany, and Italy), which are Tiirkiye's
competitors, and Tiirkiye's export volume is analyzed by ARDL bounds test method.
Two different models were established regarding textile and apparel exports, and it
was concluded that there is a valid long-run relationship between the variables in
the relevant models. According to the findings obtained in this study for the period
covering the years 2005-2022, the export volumes of China, Germany, and Italy in
the textile sector positively affect Tiirkiye's textile sector exports by 0.70, 0.534, and
0.44, respectively, while India and the USA have no effect at 5% significance level.
In the apparel sector, it is concluded that China and Italy have a positive effect of
0.234 and 0.899 respectively, Germany and Vietnam have a negative effect of 0.386
and 0.26 respectively, and Bangladesh's export volume has no effect at 5%
significance level.



OZBAS

1. GIRIS

Sanayi devriminde seri iiretim yontemini kullanan ilk sektor olma 6zelligiyle tekstil sektorii tilkelerin kalkinma
stireclerinde kilit bir rol almistir. Tekstil sektoriiniin yiiksek miktarda sermaye gereksinimine ihtiya¢ duymadan
istihdam yaratma kapasitesinin yiiksek olmasi giliniimiizde de iilkelerin ekonomik kalkinma siire¢lerinde etkili
olmasmi saglamaktadir. Tekstil sektoriiyle yakin iligki icinde olan &nemli sektorlerden birisi hazir giyim
sektoriidiir. Hazir giyim sektorli genellikle tekstil sektorii tirtinlerini ara mal olarak kullanan bir sektér olmasi
dolayisiyla gesitli farkliliklar tagimakta ve tekstil sektorii agisindan destekleyici bir sektor olmaktadir. Tekstil
sektorii Glimriik Tarife Istatistik Pozisyonunda (GTIP) 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60 ve 63 fasil numarali
mallardan, hazir giyim sektorii 61 ve 62 fasil numarali mallardan olugmaktadir (STB, 2021, s. 11).

Tekstil ve hazir giyim sektorii yiiksek oynaklik, diisiik ongoriilebilirlik ve diisiikk kar marjinin oldugu bir sektor
olma ozelligi tasimaktadir. Sektoriin onemli 6zelliklerinden bir digeri taseronlugun yani fason iiretimin yaygin
olarak kullanilmasidir (Girneata & Dobrin, 2015, s. 1103). Emek yogun olmasi, diisiik sermaye ihtiyac1 ve basit
teknoloji gereksiniminin olmasi tekstil sektdriinde tiretimin iggilik maliyetlerinin diigiik oldugu yerlere kaymasiyla
sonuglanarak fason iiretim artisint desteklemistir (Brenton & Hoppe, 2007, s. 2). Gelismis iilkeler agisindan da
onemli bir konumda olan sektdrde yasanan iiretimin bagka iilkelere kaymasi, 1960’lardan itibaren gelismis
iilkelerin kendi yerli sanayilerine zarar verdigi ve rekabeti bozucu etki yarattigi gerekgesi ile tekstil ithalatinin
oniine gecilmesine yonelik girisimleri ortaya ¢ikarmistir (Ugur, 2004, s. 40). Cok Elyaflilar Diizenlemesi (MFA)
olarak gelismis iilkeler tarafindan hayata gecirilen diizenleme ile tekstil sektdriinde ihracater tilkelere “goniillii
ihracat kisitlamas1” uygulanmistir. 1974’te baslayan bu diizenleme 1995 yilindan baglayarak 10 yillik siire
icerisinde 2005 yilina kadar kademeli olarak kaldirilmistir (Yiicel, 2010, s. 234). Serbestlesmenin ardindan
sektoriin kalkimma iizerindeki etkileri ve sektoriin dinamikleri sanayilesme donemlerine gore 6nemli degisikliklere
ugramistir. Bunlar arasinda Cin ve Hindistan gibi iilkelerin ana giyim tedarik¢isi olmaya baslamasi, alict odakli
deger zincirlerinde artis yasanmasi, tam zamaninda teslimat ve yalin perakendecilik ydntemlerine gecis
siralanabilir. Bu gelismelerin sektorde rekabetin siddetini arttirarak piyasaya yeni giren firmalara/iilkelere engel
teskil ettigi ve kar marjlariin diismesine neden oldugu diisiiniilmektedir (Brenton & Hoppe, 2007, s. 2).

Son donemlerde yapilan pek cok calisma ihracat ve ithalat denklemlerinin tahmin edilmesine yonelik
gerceklesmistir. Geleneksel ticaret modelleri ihracat: fiyat rekabeti ve dis tilke geliri {izerine kurgulamaktadir.
Ancak yapilan ¢alismalarinda sonucunda elde edilen ampirik bulgular ve alternatif teoriler iki degiskenin tek
basma ihracati agiklamada yeterli olmadigini ileri siirmektedir. Nitekim Avrupa Merkez Bankasi ve OECD
tarafindan yayinlanan raporlarda da AB tiyeleri i¢in tahmin edilen ihracat denklemlerinde kalict artiklar bu goriisii
desteklemektedir (Algieri, 2011, s. 594). Bu kapsamda farkli model, yontem ve veri setleri kullanilarak geleneksel
ticaret denklerimi diginda iilkeler arasindaki rekabet etkilerinin yan1 sira son déonemlerde Cin basta olmak iizere
gesitli {ilkelerin ihracat hacminin diger iilkelere olan etkilerine dair yapilan ¢alismalar hiz kazanmistir.

Yapilan bu ¢alisma ile Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde gergeklesen ihracat rakamlarinin rekabet
halinde oldugu iilkelerin ihracatlarindan etkilenme diizeylerini belirleyerek rekabette hangi iilkelerin Tiirk tekstil
ve hazir giyim sekt6riine potansiyel rakip ve tehdit oldugunu tespit etmek amaglanmstir.

Yapilan bu ¢aligmayi diger c¢aligmalardan ayiran en 6nemli husus diger hazir giyim ve tekstil sektériinde
Tiirkiye’nin ihracatinin en biiylik rakibi olan ihracat¢r iilkeler tarafindan nasil etkilendigi ihracat hacimleri
iizerinden analiz eden ilk ¢alisma olmasidir. Caligmanin ikinci boliimiinde Tiirk tekstil sektdriine deginilmis,
iiclincii boliimiinde ihracatta rekabete iliskin yapilan ¢alismalarin 6zetlerine yer verilmistir. Dordiincii bélimde
calismanin amaci ve ampirik analizde kullanilan veriler, yontemler ve elde edilen bulgular aktarilmis ve son
boliimde elde edilen bulgular dogrultusunda genel bir degerlendirme yapilmistir.

2. DUNYADA VE TURKIYE’DE TEKSTIL SEKTORUNUN DURUMU

Gilintimiizdeki gelismis iilkelerin pek cogunun kalkinma siireclerinde tekstil sektoriiniin 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Sanayilesmenin erken donemlerinde ve gelismekte olan tilkelerde de tekstil sektorii diisiik sermaye
gereksinimi, istthdam yaratma kapasitesi, ihracat potansiyelinin yiiksek olmasi gibi sebeplerle 6nem arz
etmektedir. Diinya ticaretindeki pay1 giderek azalsa da tekstil ve hazir giyim sektorlerinin diinya ticaretinde hala
o6nemli bir yeri bulunmaktadir.

1980 y1linda 2 trilyon dolarlik toplam ihracatinin 95 milyar dolar ile 4,7%’lik kismini tekstil ve hazir giyim sektorii
olusturmaktayken 2022 yilinda tekstil ve hazir giyim sektoriiniin toplam diinya ihracatindaki pay1 3,7%’ye
gerilemistir. Diinya genelinde toplam ihracat, tekstil ve hazir giyim ihracatlarina iliskin veriler Tablo 1°de
gosterilmistir.
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Tablo 1. 1990-2022 Yillar1 Aras: Tekstil, Hazir Giyim ve Toplam fhracat Verileri (Milyon $)

Toplam Toplam Toplam
Toplam Tekstil Sektorii  I¢indeki Pay1 Hazir Giyim Icindeki Payr  icindeki Pay1
Yillar Ihracat ihracati @ Sektorii Thracat ?)) a+2)
1990 3.489.739 104.354 0,03 108.129 0,031 0,061
1995 5.167.620 152.319 0,029 158.353 0,030 0,060
2000 6.454.020 156.257 0,024 197.723 0,030 0,055
2005 10.510.291 203.112 0,019 278.465 0,027 0,046
2010 15.301.659 252.836 0,017 354.819 0,023 0,040
2015 16.554.643 288.227 0,017 453.627 0,027 0,045
2020 17.653.275 328.358 0,019 450.079 0,025 0,044
2022 24.925.766 350.959 0,014 577.700 0,023 0,037

Kaynak: (WTO, 2024)

Tablo 1°de goriildiigii {izere toplam diinya ihracati 1990 yilindan 2022 yilina kadar 700%’den fazla artig
kaydederek 3,49 trilyon dolardan 24,9 trilyon dolara ¢ikmustir. Bu siire zarfinda tekstil ihracatindaki biiyiime
yaklasik 350%, hazir giyim ihracatindaki biiyiime yaklasik 535% olarak gergeklesmistir. iki sektorde de biiyiime
gerceklesmis olsa da diinya ticareti icindeki payinda bir diisiis trendi oldugu goriilmektedir. iki sektériin diinya
ticareti igindeki toplam pay1 ise 6,1%’den 3,7%’ye gerilemistir.

Tablo 2. 1990-2020 Yillar1 Aras: Tekstil Sektoriinde En Yiiksek ihracat Hacmine Sahip Ulkeler* (Milyon $)

Yillar 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020
Cin 7.219 13.918 16.135 41.050 76.871 108.934 154.091
Hindistan 2.180 4.358 5.593 8.331 12.833 17.263 15.042
Almanya 14.033 14.385 10.850 13.578 14.155 13.255 13.959
Tiirkiye 1.440 2.527 3.672 7.076 8.964 11.120 11.697
ABD 5.039 7.372 10.952 12.398 12.169 13.935 11.377
Vietnam - - 299 725 3.061 5.628 9.798
italya 9.492 12.877 12.040 14.834 12.966 11.746 9.729
Giiney Kore 6.076 12.313 12.710 10.391 10.968 10.645 7.744
Pakistan 2.663 4.256 4.532 7.087 7.848 8.232 7.112
Tayvan 6.128 11.861 11.891 9.706 9.719 9.678 7.051

*2020 y1l1 baz alinarak siralama yapilmistir.
Kaynak: (WTO, 2024)

2020 yili baz almarak hazirlanan Tablo 2’de en yiiksek ihracat hacmine sahip iilkenin Cin oldugu ve en yakin
rakibi olan Hindistan’dan 10 kat daha yiiksek miktarda ihracat hacmine sahip oldugu goriilmektedir. Cin 30 yillik
stire¢ igerisinde ihracat hacmini 21 kattan fazla arttirmay: basarmistir. Cin disinda Hindistan, Tiirkiye, ABD,
Vietnam ve Pakistan’in ihracat hacimlerinde yiikselen bir trend oldugu goriilmektedir. 1990 yili ile kiyaslandiginda
2020 yilinda Almanya, italya, Giiney Kore ve Tayvan’in ihracat hacimlerinde énemli bir artis olmadig1 hatta
Almanya’nin ihracat hacminin dnemsiz bir miktarda da olsa diistiigli goriilmektedir.
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Grafik 1. 1990 Yih Tekstil ihracatinda En Yiiksek Paya Sahip 10 Ulke (Milyon $)
Kaynak: (WTO, 2024)

1990 yili tekstil ihracatinda en yiiksek paya sahip iilkeleri gosteren Grafik 1’de Almanya’nin lider oldugu
goriilmektedir. Tkinci sirada Italya gelmekte iken bu dénemde Hong Kong heniiz Cin’e baglanmadig1 igin ayr
iilkeler olarak gosterilmis, sirasiyla 3. ve 4. sirada yer almistir. Ardindan sirastyla Liikksemburg, Tayvan, Giiney
Kore, Fransa, Japonya ve ABD gelmektedir.
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Grafik 2. 2022 Yih Tekstil ihracatinda En Yiiksek Paya Sahip 10 Ulke (Milyon $)
Kaynak: (WTO, 2024)

2022 yili ihracat rakamlarinin gosterildigi Grafik 2’de Cin’in sektdrde tartismasiz bir liderligi oldugu
goriilmektedir. 2022 yilinda Cin’in ihracat hacmi, grafikte yer alan diger 9 iilkenin toplamindan daha yiiksek
gerceklesmistir. Grafik 2’de Hong Kong’un olmamasinin temel sebebi 1997 yilinda Hong Kong’un Cin’e
baglanmasidir. 1990 yilinda ilk 10 igerisinde yer alamayan Hindistan, Tiirkiye, Vietnam ve Pakistan 2022 yilinda
sirastyla 2., 3., 7. ve 8. siraya yiikselmistir. 1990 yilinda ihracat liderleri Almanya ve Italya ihracat hacimlerini
arttirmis olsa da 4. ve 6. siraya gerilemistir. Benzer sekilde Tayvan ve Giiney Kore’de ihracat hacimlerini
arttirmakla beraber sirasiyla 6. siradan 9. siraya ve 7. siradan 10. siraya gerilemistir. 1990 yilinda 10. sirada yer
alan ABD ihracat hacmini arttirarak 2022 yilinda 5. sirada yer almistir. Liiksemburg, Fransa ve Japonya 2022 yili
itibariyle tekstil ihracatinda ilk 10’da yer alamamustir.

Tablo 3. 1990-2020 Yillar1 Aras1 Hazir Giyim Sektoriinde En Yiiksek Thracat Hacmine Sahip Ulkeler* (Milyon $)

Yillar 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

Cin 9.669 24.049 36.071 74.163 129.820 174.573 141.501
Vietnam - - 1.821 4.681 10.390 21.948 28.065
Banglades 643 1.969 5.067 6.890 14.855 26.603 27.471
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7.530 7.320 12.394 17.303 16.954 23.584
14.424 13.384 18.655 20.122 21.248 22.813
6.119 6.533 11.833 12.760 15.538 15.351
2.774 2.732 4.784 7.014 8.050 13.174
4.110 5.965 8.739 11.229 18.168 12.973
1.463 2.084 4.145 7.151 11.790 12.403
5.659 5.414 8.500 10.066 10.754 11.604

*2020 y1l1 baz alinarak siralama yapilmistir.
Kaynak: (WTO, 2024)
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Grafik 3. 1990 Yii Hazir Giyim Thracatinda En Yiiksek Paya Sahip 10 Ulke (Milyon $)
Kaynak: (WTO, 2024)

2020 yili baz alinarak hazirlanan Tablo 3’te Cin’in hazir giyim sektdriinde tartismasiz bir istiinliigii oldugu ve
ihracat hacmini 1990 yilina kiyasla 14 kattan fazla arttirdigi goriilmektedir. 1990 ve 1995 yilinda verilerine
erisilemeyen Vietnam 2000 yilina kiyasla ihracat hacmini 15 kat, Banglades ise 1990 yilina kiyasla 43 kat
arttirmay1 basarmistir. Tabloda bulunan biitiin ilkelerin ihracat hacimlerini arttirdigi géreceli olarak en yiiksek
artisin Banglades, en diisiik artisin Italya tarafindan kaydedildigi goriilmektedir.
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Grafik 4. 2022 Yih Hazir Giyim Thracatinda En Yiiksek Paya Sahip 10 Ulke (Milyon $)
Kaynak: (WTO, 2024)

Grafik 3’te 1990 y1l1, Grafik 4’te 2022 yilinda hazir giyim ihracatinda en yiiksek paya sahip 10 iilke gosterilmistir.
1990 yilinda ihracat lideri olan Hong Kong, 1997 yilinda Cin’e katilmasinin ardindan 2022 y1l1 grafiginde Cin’in
verileri iginde yer almistir. 2022 yili itibariyle Giiney Kore, Tayvan, Portekiz ve Ingiltere ilk 10’daki yerlerini
kaybetmislerdir. Bu iilkelerin yerini Banglades, Vietnam, Hindistan ve Hollanda almistir.
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OZBAS

Diinya tekstil ve hazir giyim sektoriinde 1990 yilinda gelismis iilkelerin dnemli bir paylar1 bulunmaktayken, 2022
yilina gelindiginde iki sektorde de gelismis iilkelerin paylart azalmistir. Emek yogun bu iki sektordeki gelismis
tilkelerin yerleri emek giiciiniin gelismis iilkelere kiyasla daha ucuz oldugu gelismekte olan ve az geligmis iilkeler
tarafindan dolmaya baslamistir. 2022 yili itibariyle iki sektdrde de Cin’in yiiksek pazar hakimiyeti, tekstil
sektoriinde Cin’in ardindan Hindistan ve Tiirkiye’nin, hazir giyim sektdriinde de Cin’in ardindan Banglades ve
Vietnam’in gelmesi, sektordeki karsilagtirmali iistiinliik yapisinin az gelismis ve gelismekte olan iilkeler lehine
degistigine isaret etmektedir. Bu durum, Brenton ve Hoppe’nin (2007) tekstil ve hazir giyim sektoriindeki tiretimin,
iscilik maliyetlerinin diisiik oldugu yerlere kaymasiyla sonuclanacagini dile getirdigi caligmay1 destekler
niteliktedir.

Tekstil ve hazir giyim sektorii gelismekte olan diger iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye nin biiyiime ve kalkinma
stirecinde de dnemli role sahip bir sektdr olmugtur. Tiirkiye’nin 1996 yilinda Giimriik Birligi’ne iiyeligi sonrasi
tekstil ve hazir giyim sektorleri i¢in kotasiz ve glimriik vergisiz bir sekilde Avrupa Birligi pazarina ihracat imkanina
kavusmast sektor igin 6nemli gelismelerden birisi olmustur. Ancak Cok Elyaflilar Diizenlemesinin agamali olarak
kaldirilmasinin ardindan AB pazarina kotasiz ihracat imkanina kavusan Cin, pazarda rekabetin siddetini arttirmigtir
(STB, 2020, s. 11).

Tablo 4. Tiirkiye’nin Tekstil ve Hazir Giyim Sektoriinde Isyeri ve Calisan Sayilan

Yillar Tekstil Sektorii Hazir Giyim Sektorii Toplam
2007 Isyeri Say1st 13.196 32.572 45.768
Caligsan Sayist 374.359 434.992 809.351
2010 Isyeri Say1st 14.624 28.411 43.035
Caligsan Sayist 356.477 390.140 746.617
2015 Isyeri Sayist 17.050 33.265 50.315
Caligsan Sayist 420.927 482.816 903.743
2020 Isyeri Say1st 17.751 35.934 53.685
Caligsan Sayist 460.399 608.587 1.068.986
2022 Isyeri Say1st 20.443 43.607 64.050
Caligsan Sayist 484.183 738.426 1.222.609

Kaynak: (SGK, 2024)

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde isyeri ve ¢alisan sayisini gosteren Tablo 4 incelendiginde verilerin paylagildigi
ilk y1l olan 2007 yilinda 809 bin olan istihdam sayisi, 2008 krizinin etkisiyle 2010 yilinda 746 bine gerilemistir.
Ancak 2010 yilinin ardindan igyeri ve galisan sayist yiikselise gegmistir. 2022 yilinda 1,2 milyondan fazla kayitli
istihdam yaratan sektorde fason iiretim uygulamalari, kiigiik isletmelerin ¢oklugu gibi gerekcelerden gercek
istihdam kapasitesi tam olarak tespit edilemese de 2 milyon civarinda istihdam yarattig1 tahmin edilmektedir
(IAOSB, 2014, 5. 2).

Tablo 5. 1990-2022 Yillar1 Arasi Tiirkiye’nin Tekstil, Hazir Giyim ve Toplam Ihracat Verileri (Milyon $)

Yillar Toplam Tekstil Toplam Hazir Giyim Toplam Toplam
ihracat Sektorii Icindeki Pay: Ihracat1 icindeki Pay1  Icindeki Pay1
ihracati ) a1+2)
1990 12.959 1.440 0,11 3.331 0,26 0,37
1995 21.599 2.527 0,12 6.119 0,28 0,40
2000 27.775 3.672 0,13 6.533 0,24 0,37
2005 73.476 7.076 0,10 11.833 0,16 0,26
2010 113.883 8.964 0,08 12.760 0,11 0,19
2015 150.982 11.120 0,07 15.538 0,10 0,17
2020 169.638 11.697 0,07 15.351 0,09 0,16
2022 254.170 14.593 0,06 19.907 0,08 0,14

Kaynak: (WTO, 2024)
Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriine ait ihracat verilerinin gosterildigi Tablo 5’te 1990 yilinda yaklagik 13

milyar dolarlik ihracatin 37%’sini tekstil ve hazir giyim sektorii gerceklestirmistir. 1995 yilinda toplam ihracat
icerisinde 40% gibi yiiksek bir oranda gerceklesen tekstil ve hazir giyim ihracati diinya tekstil ve hazir giyim
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sektoril ihracatina paralel olarak Tiirkiye’nin toplam ihracati igerisinde de zaman igerisinde diiiis gostererek 2020
yilinda 16% ve 2022 yilinda 14%’e gerilemistir. Toplam ihracat igerisindeki pay1 diismiis olsa da iki sektdr de dig
ticaret dengesinde pozitif olarak ayrisan sektorlerin basinda gelerek, yliksek diizeyde istihdam yaratarak 6nemini
korumaktadir.

3. LITERATUR OZETIi

Ulkelerin diger iilkelerin ihracat iizerindeki etkilerini 6lcmeye yénelik oncii caligmalardan birisi Eichengreen,
Rhee ve Tong (2004) tarafindan yapilmistir. Cin'deki biiyiimenin diger Asya iilkelerinin ihracati {izerindeki etkisini
analiz ettikleri ¢aligmada Cin'in ihracatinin diger Asya iilkelerinin ihracatin1 golgede birakma egilimini
destekleyecek bulgulara eristikleri dile getirilmistir ve en ¢ok etkilenenlerin daha az gelismis Asya tilkeleri oldugu
tespit edilmistir. Cin’in diger Asya iilkeleri tizerindeki ticari etkilerini inceleyen Ahearne vd. (2006) Cin’in pek
¢ok pazarda diger Asya lilkelerinin pazar paylarini olumsuz yonde etkiledigini ancak Cin’in 6zellikle katma degeri
yiiksek iiriin ihracatina gegis yapan bazi Asya iilkelerinden bosalan daha diisiik nitelikteki pazari doldurdugunu
aktarmislardir. Ayrica Cin’in ithalatinin ihracatina paralel yonde biiylimesinin diger Asya iilkeleri i¢in dnemli bir
firsat oldugu savunulmustur. Alvarez ve Claro (2009), Cin’in ithalatinin Sili ekonomisine etkisini 1990-2000 yillar
arasinda Olctiikleri calismada Cin’den yapilan ithalatin istihdam artigini olumsuz etkiledigi sonucuna varilmis olup,
daha gelismis mallart iiretip ihra¢ ederek rekabet giicii artist elde edilecegine dair herhangi bir kanita
ulagilamamustir.

Giovannetti ve Sanfilippo (2009), 1995-2005 donemine ait verileri kullanarak Cin'in Afrika ihracati lizerindeki
dolayli etkisini panel veri yontemi ile analiz etmisler ve Cin’in Afrika'nin, diger Afrika {ilkeleri de dahil olmak
iizere {iglincii pazarlarda baskimlik kurdugunu, Afrika'nin ana ticaret ortaklari: olan Amerika Birlegik Devletleri ve
Avrupa Birligi'nde ¢ogu Cin malinin disiik maliyetlerle liretim yapan Afrika imalat¢ilarini disarida birakmasinin
muhtemel oldugu dile getirilmistir. Husted ve Nishioka (2013), Cin’in ihracat hacmi arttik¢a hangi lilke veya
tilkelerin pazar payi kaybettigini arastirmak icin yaptiklart pazar payi analizinde Cin’in ihracati sonrasinda
gelismekte olan ilkelerden ziyade ABD ve Japonya gibi gelismis iilkelerin pazar payr kaybettigini tespit
etmiglerdir. ABD pazarinda Cin ihracatinin Meksika'da Cin tesisleri ile benzer siire¢lerde uzmanlagmis ABD
sirketlerinin montaj tesisleri tizerindeki etkisi Utar ve Ruiz (2013) tarafindan incelenmistir. 1990-2006 yillar1 aras1
icin yapilan analizler sonucunda Meksika montaj tesislerindeki isttihdamm ABD pazarinda Cin ile rekabetten
olumsuz etkilendigi goriilmiistiir.

Vu (2015), Cin ve Hindistan'm G7 ekonomilerinin mamul ihracati iizerindeki etkilerini 2000-2010 yillarim
kapsayan donem ig¢in regresyon analizi ile tahmin etmistir. Sonug¢ olarak Cin'in rekabet etkisi incelenen tiim
pazarlarda (diinya, G7 ve bireysel G7 ekonomileri) olduk¢a anlamli, Hindistan'in rekabet etkisi ayni zamanda
Fransa, italya, Japonya ve toplam diinya pazarinda anlamli, diger pazarlarda ise 6nemsiz oldugu, Cin'in diinya
pazaridaki rekabet etkisi 22 endiistrinin 13'inde, Hindistan'in rekabet etkisi ise yalnizca bir endiistri i¢in dnemli
oldugu ve Almanya, Cin'in rekabet etkisinden hig etkilenmeyen tek G7 iilkesi oldugu sonucuna ulagilmistir. Cin’in
Iskandinav iilkelerinin ithalati iizerindeki etkilerini 6lgmek i¢in Balsvik, Jensen ve Salvanes (2015)’in yaptig1
¢alisma sonucunda Cin rekabetinin 1996’dan 2007’ye kadar {iretim ve istihdam payindaki azalmanin neredeyse
10%’unu agikladigi ve 6zellikle diisiikk vasifli ig¢ilerin issizlige itilmesi sonucunda istihdami olumsuz etkiledigi
tespit edilmistir.

Fliickiger ve Ludwig (2015), 22 Avrupa iilkesinin panel verilerini kullanarak Cin’in artan ihracat rekabetinin
Avrupa iilkeleri lizerindeki etkilerini dlgtiikleri calismalarinda Cin’in ihracat rekabetinin artmasi nedeniyle Avrupa
iilkelerinin ihracat hacimlerinde ve toplam tiretim hacminde bir azalma oldugunu tespit etmislerdir. Edwards ve
Jenkins (2015), Cin ticaretinin Giiney Afrika {iretim ve istthdam iizerindeki etkisini incelemis ve Cin’den artan
ithalat penetrasyonunun 2010 yili i¢in Giiney Afrika’nin imalatin1 5%, toplam istihdami yaklasik 8% azalttigini
tespit etmiglerdir. Giovanetti, Sanfilippo ve Velucchi (2018), 1995-2009 ait dénemine verileri kullanarak, Cin'in
Italya ve Almanya'nin OECD pazarlarindaki ihracat performansi iizerindeki etkisini gelistirdikleri ¢ok diizeyli
niceliksel regresyon analizi ile incelemisler ve Cin'in italya ve Almanya'nin pazar paylarindaki rekabetinin
sektorlere gore farklilik gosterdigini tespit etmislerdir.

Baiardi ve Bianchi (2019), Cin’in tekstil sektoriindeki rakipleri ile arasindaki ihracat biiyiime farkini fiyat, miktar
ve kalite olmak tizere {i¢ temel strateji iizerinden degerlendirerek, Cin’in, ihracat hacimlerini tesvik etmeyi
amaglayan diisiik fiyat politikalar1 ve fiyat dig1 faktdrlerin bir karisimina dayanan rekabetci bir stratejiyle
rakiplerinin gogunu geride biraktigini, ancak kalite agisindan Tayland ve Tiirkiye gibi rakiplerinin geride kaldigim
tespit etmistir. Ciani ve Mau (2019), 11 yillik dénem i¢in AB15 pazarlarinda artan Cin rekabetinin 16 Dogu ve
Giineydogu Avrupa {ilkesinin ihracat gelirleri {izerindeki etkisini incelemislerdir. Dogu ve Giineydogu Avrupa
iilkelerinin ihracat gelirlerinin Cin'in genislemesine tepki olarak diistligii, ihracat hedeflerinin degistigi ancak
zamaninda teslimatin dnemli oldugu sektorlerde ihracattaki azalmalarin daha 6nemsiz oldugu goriilmistiir.

Sa'diyah ve Darwanto (2020), Endonezya’nin ihracatinda rakiplerinin rekabet giiciinii ve rakipler arasinda ihracat
rekabet giiciinii etkileyen faktorleri incelemis, verimlilik pazar payr ve ihracat fiyatlarinin rekabeti pozitif i¢
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tiiketimin ise negatif etkiledigini tespit etmislerdir. Cin’in ithalat yayilmasinin etkilerini Sahra Alt1 24 Afrika
tilkesindeki firma diizeyinde inceleyen Darko, Occhiali ve Vanino (2021), Cin'den yapilan ithalatin firma
verimliligi lizerinde, esas olarak ara girdi ithalati yoluyla olumlu bir etkiye sahip oldugunu ve bu etkilerin
firmalarin limanlara yakinligi ve iiretkenlik seviyesi agisindan 6nemli bir heterojenlige sahip oldugu sonucuna
varmislardir. Torreggiani ve Andreoni (2023), 2010'dan 2017'ye kadar Cin'in ithalat niifuzunun Giiney Afrika'da
kayitli imalat firmalarinin biiyiime performanslarini ne dl¢iide etkiledigini incelemislerdir. Cin’in artan ithalatinin
firmalarin daha yavas satis ve istihdam artis1 ile firmalarin kapanma oranlarinda artisa neden oldugu sonucuna
ulagmislardir.

4. CALISMANIN AMACI, VERI SETi, YONTEM VE BULGULAR
4.1. Calismanin amaci

Geleneksel ticaret modelleri ihracati yurtdisi gelir ve nispi fiyat diizeyini hesaba katarak modellemeye
caligmaktadir. Ancak bu iki degisken disinda dis ticarette etkisi direkt hesaba katilan ve katilmayan pek ¢ok faktor
bulunmaktadir. Makro diizeyde rakip iilkelerin rekabet giigleri ve yetenekleri, birim isgiicii maliyetleri, {iretilen
tiriinlerin mensgei, iilkelerin giimriik ve lojistik siiregleri, mikro diizeyde, firmalarin yetenekleri, iiretim maliyetleri,
marka algis, taraflar arasinda duyulan giiven gibi pek cok kriter dis ticaret hacimlerini etkileyebilecek faktorlerden
bazilar1 olarak siralanabilir. Yapilan bu ¢alisma ile de Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde gergeklesen
ihracat rakamlarinin rekabet halinde oldugu iilkelerin ihracatlarindan etkilenme diizeylerini belirleyerek rekabette
hangi {ilkelerin Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriine potansiyel rakip ve tehdit oldugunu tespit etmek
amaclanmigtir.

4.2. Veri seti

Calisma donemi olarak 2005-2022 yillarin1 kapsayan 18 yillik donem belirlenmis ve g¢eyrek yillik veriler
kullanilmistir. 2005 yili 6ncesi Cin’in dis ticaretine ait geyrek yillik verilere erisilememesi bu donemin
belirlenmesinde 6nemli bir kriter olmustur. Banglades ve Vietnam ait biitiin dénemlerin, Hindistan’a ait 2007 yili
2. donemden 6nceki ihracat verilerine erigilememesinden dolay1 yansima veriler (mirror data)! kullanilmastir.

Elde edilen biitiin veriler Uluslararasi Ticaret Merkezi’ne ait Trade Map (ITC, 2024)veri tabanindan Harmonize
Sistem esastyla toplanmigtir. Hazir giyim sektoriiniin verileri 61 ve 62 fasillara ait, tekstil sektoriiniin verileri 50,
51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60 ve 63 fasillara ait verilerin toplanmasi ile elde edilmistir. Hazir giyim
sektoriinde Tiirkiye’nin rakipleri Cin, Banglades, Vietnam, Almanya ve Italya, tekstil sektoriinde Tiirkiye nin
rakipleri Cin, Hindistan, Almanya, ABD ve Italya olmak iizere 2022 yili itibariyle en biiyiik 5 rakip iilke ve
Tiirkiye’nin verileri kullanilmistir. Thracat hacimleri Amerikan dolar1 esas almarak hesaplanmstir. 2008 Krizi ile
2020 yilinda Covid-19 salgin donemini temsilen kukla degiskenler kullanilmistir. Calismada kullanilan
degiskenlerin kisaltmalar1 Tablo 6’da gosterilmistir. Seriler mevsimsellikten ayristirildiktan sonra (dogal)
logaritmasi alimarak analizlere dahil edildiginden seriler kisaltmalarinin 6niine “In” ifadesi getirilmistir.

Tablo 6. Degiskenler ve Kisaltmalari

Hazir Giyim Sektorii Thracat Hacmi Tekstil Sektorii ihracat Hacmi
Tiirkiye InTrh Tiirkiye InTrt
Cin InCinh Cin InCint
Banglades InBanh Hindistan InHint
Vietnam InVieh Almanya InAlmt
Almanya InAlmh ABD InAbdt
italya Initah Italya Initat

4.3. Calismanin yontemi ve model

Bu calismada Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriindeki en biiytik rakiplerin Tiirkiye’ nin ihracatina olan iligkisini
incelemek icin 18 yillik (72 ¢eyrek donemlik) zaman serisi verileri kullanilmigtir. Dénemlik veriler ile ¢aligildig1
icin ilk olarak serilerin mevsimsellik icerip icermedigi Tramo/Seats yontemi ile kontrol edilmistir. Tekstil
sektoriinde biitlin tilkelerin verilerinde tespit edilmigken, hazir giyim sektdriinde Tiirkiye hari¢ biitiin iilkelerde
mevsimsellik tespit edilmistir. Mevsimsellik igeren seriler arindirilmis ve yapilacak analizler 6ncesinde verilerin
dogal logaritmas1 alinarak doniistiiriilmiistiir. Ardindan serilerin duraganligini test etmek i¢in ADF (Augmented
Dickey-Fuller Test) ve PP (Phillips-Perron Test) birim kok testleri yapilmistir. Elde edilen bulgular, ampirik
bulgular baslig1 altinda verilecek olup, verilerin bir kisminin diizeyde duragan, bir kisminin 1. farkta duragan

* Mirror data: Ithalatgi iilkelerin beyanlarma gore mallarim ithal edildigi iilkeler
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oldugu tespit edildiginden seriler arasinda uzun dénemli iligki Pesaran, Shin ve Smith (2001) tarafindan gelistirilen
otoregresif dagitilmig gecikme modeli (ARDL) kullanilarak arastirilmistir.

ARDL yontemiyle, klasik esbiitiinlesme testlerinin on sart1 olan serilerin 1. diizeyde duragan olma sartina bagh
olmaksizin 0 ve 1. derecede entegre olan degiskenler arasinda uzun doénemli iligki sinanabilmektedir. ARDL
yontemi kiigiik 6rneklem gruplarinda veya Johansen esbiitiinlesme testinde sinanmasi gereken igsel degisken
durumu olsa bile kullanilabilmektedir. Ayrica Johansen ve Juselius (1990) esbiitiinlesme testlerinde uygulanmasi
gereken birim kok testine dahil edilen degigkenlerin 6n sinama testlerinin yapilmasina ihtiya¢ duymaksizin
yapilabilmekte ve kisa ve uzun donem parametreleri esanli olarak tahmin edilebilmektedir. ARDL ydntemi
serilerin 2. derece farkta duraganlasmasi durumunda ise kullanilamamaktadir (Kilig¢ & Akalin, 2016, s. 54) (Mert
& Caglar, 2019, s. 279).

Calismada Tiirkiye’nin hazir giyim ve tekstil sektorii ihracatinin rakip iilke ihracatlari ile arasindaki iliskiyi
sinamak i¢in olugturulan uzun dénemli modellere ait denklemler su sekilde tanimlanmaistir:

InTrh, = By + B,InCinh, + ByInBanh, + B;InVieh, + ,InAlmh, + Bslnitah, + &, €8
InTrt, = By + f1InCint, + B,InHint, + B3InAlmt, + B,InAbdt, + Bslnitat, + &, 2

ARDL sinir testi bagimli ve bagimsiz degiskenlere iligkin serileri gecikmeli olarak analize dahil ederek standart
en kiiglik kareler yontemi vasitasiyla gergeklesmektedir. ARDL sinir testinde ilk olarak degiskenler arasindaki
uzun doénemli iliski tespit edilmektedir. Eger uzun dénemli bir iliski tespit edilirse uzun ve kisa déneme iliskin
katsayilarin tahmini gerceklestirebilmektedir. ARDL sinir testinde degiskenler arasindaki uzun donemli iligkiye ait
denklem su sekildedir:

AlnTrh, = ag + BoInTrhe_; + B1InCinh,_; + fyInBanh,_; + BzInVieh,_; + ByInAlmh,_; + Bslnitah,_, +
iz YulnTrhe_; + Xiso VaulnCinh,_; + Zio YsilnBanh,_; + Xi_o vaInVieh,_; +
YisoVsilnAlmh,_; + X o veilnitah,_i9; + dum, + ¢, (3)

AlnTrt, = ag + BoInTrt,_; + BiInCint,_, + ByInHint,_; + f3lnAlmt,_; + ByInAbdt,_, + Bslnitat,_, +
2ty yliln’_rrtt—i + YisoVailnCint,_; + Z?:o YailnHint,_; + Xi_o ValnAlmt,_; + ¥i_ovsiinAbdt,_; +
Yico Veilnltat,_; + 9;dum, + &, 4)

Denklem 3 ve 4’te (o) sabit terimi, (A) degiskenlerin birinci derece farkini, (¢) hata terimini ve (m,n,p,r,s ve v)
degerler gecikme uzunluklarini temsil etmektedir. ARDL simir testinin uygulanabilmesi igin ilk olarak bilgi
kriterlerinden yararlanarak en kiiciik kritik degeri saglayan ve modellerin hata terimlerinde otokorelasyon problemi
olmayan gecikme uzunlugunun secilmesi gerekmektedir. Gecikme uzunlugunun belirlenmesinin ardindan
degiskenler arasinda uzun dénemli iliskinin tespit edilebilmesi i¢in F istatistigi (wald test) hesaplanir. Degiskenler
arasinda uzun donemli iliskinin yoklugunu temsil eden H, hipotezleri; Hy: By = 1 = 2 = B3 = 4, = 5 = 0 ve
degiskenler arasinda uzun donemli iliskiyi temsil eden Hj: B, # B1 # By # B3 # By # Ps # 0 alternatif
hipotezleri olusturulmaktadir.

Pesaran, Shin ve Smith (PSS) (2001) F istatistiginin anlamlilik diizeylerini belirlemek i¢in alt ve {ist sinir olarak
kabul edilen kritik deger araliklar1 iiretmislerdir. Alt smir degeri degiskenlerin I(0) oldugunu, iist sinir degeri
degiskenlerin I(1) oldugunu varsayarak {iretilmistir. Hesaplanan test istatistiginin iist sinir degerden biiyiik olmasi
durumunda yokluk hipotezi reddedilmekte, alt sinir degerden kiigiik olmasi durumunda yokluk hipotezi kabul
edilmektedir. Hesaplanan test istatistiginin 1(0) ile I(1) arasinda olmasi durumunda uzun dénemli bir iliskinin
varligl hakkinda karar verilemeyecektir. Analizde kullanilan verilere ait kiiciik 6rneklemlere ait olmasi PSS
tarafindan hesaplanan kritik degerlerden sapmalar gosterebilmektedir. Bundan dolay1r Narayan (2005) kiigiik
orneklemlere sahip arastirmalarda kullanilmasi igin alt ve iist sinir kritik degerlerini yeniden tiretmislerdir (Mert
& Caglar, 2019, s. 282) (Kili¢ & Akalin, 2016, s. 55).

Elde edilen sonuglar itibariyle F testi istatistikleri bakilarak temel hipotez reddedilirse yani degiskenler arasinda
uzun dénemli bir iliskinin varlig1 kanitlanirsa Denklem 5 ve 6’daki uzun déneme ait ve Denklem 7 ve 8’deki kisa
doneme ait modeller tahmin edilecektir.
InTrh, = ag + X7, y1InTrhe_; + X vaulnCinh,_; + YP_ ysilnBanh,_; + Yi_o vy nVieh,_; +
YisoVsilnAlmh,_; + X o veilnitah,_; + 9 dum, + &, (5)
InTrt, = ag + X% y1ulnTree_; + Xio valnCint,_; + X5 yailnHint,_; + Yi_o yalnAlmt,_; +

o VsilnAbdt._; + YV_o veiInitat,_; + 9;dum, + &, (6)
AlnTrh; = ag + T v AInTrhe_; + Xy ¥ AnCink,_; + XF_ ysiAlnBanh,_; + Yi_o Yo AlnVieh, ; +
Yo VsiAlmAlmh,_; + YV_o veiAlnitah,_; + 9, dum, + SECT,_; + &, (7)
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AlnTrt, = ag + X yuAInTrt_ + Yo Vo AlnCint,_; + Y1 ya;AlnHint,_; + Yi_o v AlnAlmt,_; +
Yo VsiAlnAbdt,_; + YV yeAlnitat,_; + 9;dum, + SECT,_, + &, (8)

7 ve 8 numarali denklemlerde yer alan ¢ ile ifade edilen bagimli ve agiklayic1 degiskenler arasinda ortaya ¢ikan
dengeden sapmalarin hangi hizla diizeldigini gdsteren hata diizeltme terimi (ECT) katsayisidir. Hata diizeltme
katsayisinin negatif ve istatiksel olarak anlamli olmasi gerekmektedir.

4.4. Ampirik bulgular

ARDL smir testi ile degiskenler arasindaki uzun donemli iligki incelenmeye baslamadan oOnce serilerin
duraganliginin sinanmasi gerekmektedir. ARDL sinir testinde degiskenleri 1(0) veya I(1) olmas1 6nem tagimasa da
daha yiiksek fark diizeylerinde duraganlasmasi ARDL sinir testinin uygulanmasini engelleyeceginden dolay:
serilerin duraganligi birim kok testleri ile smanmisti. ADF ve PP birim kdk testi sonuglari Tablo 7’de
gosterilmistir.

Tablo 7. Hazir Giyim ve Tekstil Degiskenlerine Ait ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuclari

ADF Test Istatistigi Philips-Perron Test Istatistigi
Diizey Birinci Fark Diizey Birinci Fark
Intrh -5,334 -12,808 -5,345 -20,047
(0,000) (0,000) (0,000) (0,000)
Incinh -2,363 -7,519 -2,344 -7,470
(0,395) (0,000) (0,405) (0,000)
Inbanh 2,658 -11,842 -3,073 -11,842
(0,000) (0,000) (0,12) (0,000)
Invieh 2,399 9,671 2,273 -9,849
(0,376) (0,000) (0,442) (0,000)
Inalmh 2,423 -7,625 -2,628 -7,625
(0,364) (0,000) (0,269) (0,000)
Initah -4,344 -10,965 -4,344 -11,669
(0,004) (0,000) (0,004) (0,000)
Intrt -3,498 9,853 -3,498 -10,238
(0,047) (0,000) (0,047) (0,000)
Incint -3,067 -10,675 -3,067 -12,269
(0,122) (0,000) (0,122) (0,000)
Inhint -2,719 9,725 -2,619 9,743
(0,232) (0,000) (0,273) (0,000)
Inalmt -3,760 -5,628 -2,500 -5,339
(0,024) (0,000) (0,326) (0,000)
Inabdt -3,697 7,728 -3,821 -9,863
(0,028) (0,000) (0,021) (0,000)
Initat -4,042 -12,728 -3,993 -12,245
(0,011) (0,000) (0,013) (0,000)

Olasilik degerleri parantez i¢inde gosterilmistir.

ADF ve PP birim kok testleri sonuglarinin oldugu Tablo 7 incelendiginde, Intrh, Inbanh, Initah, Intrt, Inalmt, Inabdt
ve Initat degiskenlerinin diizeyde (I(0)) trendli ve sabitli olarak 5% anlamlilik diizeyinde duragan oldugu, Incinh,
Invieh, Inalmh, Incint ve Inhint degiskenlerinin diizeyde (I(0)) trendli ve sabitli olarak 5% anlamlilik diizeyinde
duraganligi saglamadigi goriilmistiir. Ancak analizlere dahil edilen biitiin degiskenler fark alma islemi sonrasinda
ADF ve PP birim kok testlerine gore duraganlik kosulunu saglamaktadir. Bu sonuglar ¢ercevesinde degiskenlerin
duraganlik diizeylerinin farkli oldugu ve degiskenlerin tamamiin I(1) diizeyinde duraganlik kosulunu sagladig:
icin degiskenler arasindaki uzun dénemli iliskinin tespitinde ARDL sinir testinin uygun bir yontem olduguna karar
verilmistir.

Tablo 8. Hazir Giyim Sektorii ARDL Simir Testi Sonuclar (1,0,0,0,0,1)

Tamsal Testler Test Istatistigi Olasihik Degeri
Breusch-Godfrey LM testi* 1,895 0,159
Degisen varyans testi** 1,125 0,358
Jarque-Bera testi 0,03 0,984
Ramsey Reset testi 0,002 0,959

k* F Istatistigi/t-istatistigi Alt Simir I(0)*** Ust Smar I(1)***

5 6,742 3,36%x** 4,59+ A%
5 -6,018 3,41 xxH* -4, 52 %H**
Degiskenler Katsayl Olasilik Degeri
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Incinh 0,234 0,007
Inbanh 0,069 0,613
Invieh -0,262 0,040
Inalmh -0,386 0,001
Initah 0,899 0,000
kriz -0,001 0,938
Ecm(Hata Diizeltme) -0,699 0,000
Ecm (Hata F Istatistigi/t-istatistigi Alt Sinir I(0)*** Ust Smr I(1)***
Diizeltme) 6,978 3,47 4,57
-6,094 -3,41 -4,36
* 2 gecikmeye kadar serisel otokorelasyon simanmistir.
**Breusch-Pagan-Godfrey
*#% 504 anlamhlik diizeyinde
*#%% 70 gozlem igin degerler
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Sekil 1. Hazir Giyim Sektorii icin CUSUM ve CUSUM of Squares Testi

Hazir giyim sektoriinde Tiirkiye’nin ihracatta rekabet i¢inde oldugu iilkeler ile ihracat hacimleri arasindaki iligkiye
ait ARDL smur testi sonuglar1 Tablo 8’de verilmistir. Model se¢iminde Schwarz bilgi kriteri kullanilmig olup 6n
tani testlerinde serisel korelasyon sorunu, degigsen varyans sorunu, spesifikasyon hatast olmadigi ve kalintilarin
normal dagildig1 sonucuna varilmistir. Sinir testi sonuglarina gore F-Sinir testi 5% anlamlilik diizeyinde alt ve iist
kritik degerden biiyiik (F=6,742) olarak hesaplanmis ve degiskenler arasinda uzun donemli iliski yoktur hipotezi
reddedilmistir. Bu uzun dénemli iligkinin gecerli olup olmadigini gdsteren t-istatistiginin de mutlak degerce (-
6,018) 5% anlamlilik diizeyinde alt ve iist kritik degerden biiyiik oldugu yani tespit edilen uzun dénemli iligkinin
gegerli oldugu goriilmektedir. Hata diizeltme modeline ait kisa dénem regresyon sonuglara gore hata diizeltme
katsayisi negatif ve istatiksel olarak anlamlidir. Ayrica hata diizeltme modeline ait t-istatistigine ait katsaymin (-
6,094) 5% anlamlilik diizeyinde mutlak degerce alt ve st kritik degerden biiyiikk oldugu yani hata diizeltme
katsayisinin anlamli oldugu ve seriler arasinda gegerli bir uzun dénem iligkisi bulundugu sonucuna ulasilmistr.
Kisa donemde yasanacak bir krizde 1/0,699=1,43 ¢eyrek sonra (yaklasik 4,5 ay sonra) uzun dénem dengesine
ulasilacag: goriilmektedir. Sekil 1’de yer alan uzun donem modeline ilisgkin CUSUM ve CUSUMSAQ) istatistikleri
5% anlamlilik diizeyinde kritik degerler icerisinde kalmis ve kurulan ARDL modeline iligkin katsayilarin istikrarl
oldugunu gostermistir. Hazir giyim sektdriinde Cin, Banglades, Vietnam, Almanya ve ltalya ile Tiirkiye nin ihracat
hacimleri arasindaki uzun donemli iligki Tablo 8’de gosterilmistir. 5% anlamlilik diizeyinde Cin (0,234) ve
Italya’nin (0,899) hazir giyim ihracat hacmi ile Tiirkiye’nin ihracat hacmi arasinda uzun dénemli pozitif bir iliski
oldugu, Vietnam (-0,262) ve Almanya’nin (-0,386) hazir giyim ihracat hacmi ile Tiirkiye’nin ihracat hacmi
arasinda uzun donemli negatif bir iligki oldugu, Banglades’in hazir giyim ihracat hacmi ile Tiirkiye nin ihracat
hacmi arasinda anlamli bir iliski olmadig1 ve kriz degiskeninin anlamli olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 9. Tekstil Sektorii ARDL Sinir Testi Sonug¢lan (2,2,3,0,1,3)
Test Istatistigi

Tamsal Testler Olasihik Degeri

Breusch-Godfrey LM testi* 0,313 0,815
Degisen varyans testi** 0,677 0,815
Jarque-Bera testi 0,836 0,658
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Ramsey Reset testi 1,023 0,316
k* F istatistigi/t-istatistigi Alt Sinir I(0)*** Ust Smur I(1)***
5 7,336 3,36 H** 4,59%* %
5 -4,823 -3, 41%xA% -4, 52k
Degiskenler Katsay1 Olasilik Degeri
Incint 0,701 0,000
Inhint -0,145 0,098
Inalmt 0,534 0,042
Inabdt -0,111 0,367
Initat 0,440 0,017
kriz -0,000 0,970
Ecm(Hata Diizeltme) -0,443 0,000
Ecm (Hata F istatistigi/t-istatistigi Alt Sinir I(0)*** Ust Smr I(1)***
Diizeltme) 7,336 3,12 4,25
-6,958 -3,41 -4,52
* 3 gecikmeye kadar serisel otokorelasyon smanmustir.
**Breusch-Pagan-Godfrey
*#% 596 anlamhilik diizeyinde
*#%% 70 gozlem igin degerler
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Sekil 2. Tekstil Sektorii icin CUSUM ve CUSUM of Squares Testi

Tekstil sektoriinde Tiirkiye’ nin ihracatta rekabet i¢inde oldugu iilkeler ile ihracat hacimleri arasindaki iligkiye ait
ARDL sinir testi sonuglar1 Tablo 9°da verilmistir. Model se¢iminde Akaike bilgi kriteri kullanilmis olup 6n tani
testlerinde serisel korelasyon sorunu, degisen varyans sorunu, spesifikasyon hatasi olmadig1 ve kalintilarin normal
dagildig1 sonucuna varilmistir. Siir testi sonuglarina gére F-Sinir testi 5% anlamlilik diizeyinde alt ve Ust kritik
degerden biiyikk (F=7,336) olarak hesaplanmis ve degiskenler arasinda uzun dénemli iliski yoktur hipotezi
reddedilmistir. Bu uzun dénemli iligkinin gecerli olup olmadigini gdsteren t-istatistiginin de mutlak degerce (-
4,823) 5% anlamlilik diizeyinde alt ve {ist kritik degerden biiyiik oldugu yani tespit edilen uzun dénemli iligkinin
gecerli oldugu goriilmektedir. Hata diizeltme modeline ait kisa donem regresyon sonuglarina gore hata diizeltme
katsayis1 negatif ve istatiksel olarak anlamlidir. Ayrica hata diizeltme modeline ait t-istatistigine ait katsaymin (-
6,958) 5% anlamlilik diizeyinde mutlak degerce alt ve iist kritik degerden biiyiikk oldugu yani hata diizeltme
katsayisinin anlamli oldugu ve seriler arasinda gegerli bir uzun dénem iliskisi bulundugu sonucuna ulagilmistir.
Kisa donemde yasanacak bir krizde 1/0,443=2,25 ¢eyrek sonra (yaklasik 7 ay sonra) uzun donem dengesine
ulasilacag: goriilmektedir. Sekil 2°de yer alan uzun déonem modeline iliskin CUSUM ve CUSUMSQ istatistikleri
5% anlamlilik diizeyinde kritik degerler icerisinde kalmis ve kurulan ARDL modeline iligkin katsayilarin istikrarli
oldugunu gostermistir. Tekstil sektoriinde Cin, Hindistan, Almanya, ABD ve Italya ile Tiirkiye’nin ihracat
hacimleri arasindaki uzun dénemli iligki Tablo 9°da gosterilmistir. 5% anlamlilik diizeyinde Cin (0,701), Almanya
(0,534) ve Italya’ni (0,440) tekstil ihracat hacmi ile Tiirkiye nin ihracat hacmi arasinda uzun dénemli pozitif bir
iliski oldugu, Hindistan ve ABD’nin tekstil ihracat hacmi ile Tiirkiye’nin ihracat hacmi arasinda anlamli bir iliski
olmadig1 ve kriz degiskeninin anlamli olmadig1 goriilmiistiir.
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5. SONUC

Tekstil ve hazir giyim sektorii diger iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’ nin biiylime ve kalkinma siirecinde de 6nemli
role sahip sektdrlerden olmustur. Tiirkiye’de sanayilegsme hamlelerinin ilk adimlarinin atildig: sektdrlerden olan
iki sektorde onemli gelismelerden birisi 1996 yilinda Giimriik Birligi’ne iiyeligi ile yasanmistir. Giimriik Birligi
iiyeligi sonrasi tekstil ve hazir giyim sektorlerini de kapsayan sanayi iirtinleri kotasiz ve glimriik vergisiz bir sekilde
Avrupa Birligi pazarma ihracat imkanina kavugmustur. Ancak Cok Elyaflilar Diizenlemesinin asamali olarak
kaldirilmasinin ardindan kotasiz ihracat imkanina kavusan Cin, pazarda rekabetin siddetini arttirmis ve agik ara
tekstil ve hazir giyim sektdriinde en biiyiik ihracat¢i konumuna yiikselmistir. Cin’in ardindan ucuz is giiciine sahip
Asya iilkeleri de tekstil ve hazir giyim sektoriinde pek ¢ok gelismis ekonominin yerini almaya baglamislardir.
Tekstil sektoriinde Hindistan, hazir giyim sektdriinde ise Banglades ve Vietnam bu duruma 6rnek gosterilebilecek
tilkelerin baginda gelmektedir.

Yapilan bu ¢aligma ile tekstil ve hazir giyim sektoriinde diinyanin en biiylik ihracat¢ilarinin yani Tiirkiye nin en
biiyiik rakiplerinin ihracatlarinin Tiirkiye’nin ihracati ile uzun donemli iligkisi incelenmistir. Hem tekstil hem hazir
giyim sektoril i¢in kurulan modellerde degiskenler arasinda uzun dénemli bir iliski oldugu ve bu iligkinin 5%
anlamlilik diizeyinde giivenilir oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna gore iki sektorde de ihracat lideri konumunda
Cin’in tekstil sektorii ihracatinda yasanan 1 birimlik artisin Tiirkiye’nin ihracatini 0,70 oraninda, hazir giyim
sektorii ihracatinda yasanan 1 birimlik artisin Tiirkiye’nin ihracatin1 0,23 oraninda pozitif yonde etkiledigi
goriilmiistiir. Tekstil sektoriinde Almanya ve italya ihracatinda yasanan 1 birimlik artis Tiirkiye’nin ihracatin
strastyla 0,53 ve 0,44 oraninda pozitif yonde etkilemistir. Tekstil sektoriinde ABD ve Hindistan’in anlamli bir etkisi
olmadig1 goriilmiistiir. Hazir giyim sektoriinde Italya’min ihracatinda yasanan 1 birimlik artigimn Tiirkiye’nin
ihracatini 0,9 oraninda pozitif yonde, Vietnam ve Almanya’nin sirasiyla 0,26 ve 0,39 oraninda negatif etkiledigi,
Banglades’in anlaml bir etkisi olmadig1 gériilmiistiir. Ozetle Tiirkiye’nin tekstil sektdrii ihracatinda en biiyiik bes
ihracatg iilkenin iigiiniin (Cin, italya ve Almanya) ihracat hacimleri ile benzer sekillerde hareket ettigi, iki {ilkenin
(ABD ve Hindistan) Tiirkiye ile rekabette 6nemli bir etkisinin olmadigi goriilmiistiir. Hazir giyim sektoriinde en
biiyiik bes ihracatei {ilkenin ikisinin (Cin ve Italya) ihracat hacimleri ile benzer sekillerde hareket ettigi, bir iilkenin
(Banglades) Tiirkiye ile rekabette dnemli bir etkisinin olmadigi ancak Vietnam ve Almanya’nin hazir giyim
sektoriinde Tiirkiye ile rekabet halinde oldugu sonucuna ulagilmigtir. Dolayisiyla hazir giyim sektdriinde mevcut
rakiplerin sadece ikisinin Tiirkiye’nin ihracatinda olumsuz etkisi oldugu goriilmiistiir.

Elde edilen bu bulgular itibariyle Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriinde Husted ve Nishioka (2013) ve
Vu’nun (2015) yaptig1 analizlerin bir kisminin sonuglart ile tutarli oldugu goriilmektedir. Buna goére Cin’in ihracat
hacmindeki artig gelismekte olan ekonomilerden ziyade ABD ve Japonya gibi gelismekte olan iilkelerde pazar
kaybina neden oldugu ve Hindistan’1n ise rekabet agisindan 6nemli bir etkisinin olmadig1 goriilmiigtiir.

Gerek hazir giyim gerek tekstil sektoriinde beklenen durum rakiplerin ihracatlarinin artmasmim diger iilke
ihracatlarini azaltmasi olsa da Tiirkiye agisindan farkli durumlar ortaya ¢ikmustir. Tekstil sektoriinde Cin, Almanya
ve Italya, hazir giyim sektdriinde Cin ve Italya bu konuya 6rnek teskil etmektedir. Ortaya ¢ikan bu durumun
sebeplerinden birisi tekstil ve hazir giyim sektoriinde fason iiretimin yaygin olmasi gosterilebilir. Tiirkiye’de iki
sektdr icinde markalasmanin zayif olmasi ve arastirmaya konu iilkeler iginde Italya ve Almanya gibi sektdrde
markalagma bagarisi elde etmis iki {ilkenin olmasinin yani sira yabanci yatirimlarin 6nemli bir merkezi konumunda
olan Cin’in yer almasi Tirkiye’nin ilgili iilkeler i¢in fason iiretim yapmasi dolayisiyla Tiirkiye nin ihracatini
pozitif yonde etkiledigi diisiiniilmektedir. Ote yandan tekstil ve hazir giyim sektériiniin diinya ticareti icindeki pay1
kiiciilmiis olsa da 1990 yilindan bu yana tekstil sektdriiniin 300% hazir giyim sektdriiniin 500% biiyiidigi
diisiiniildiigiinde artan talebin geligmekte olan iilkeler i¢in 6nemli firsatlar yarattigi ve Tiirkiye’nin bu pazarda
rakiplerine ragmen 6nemli bir ihracat¢1 oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’nin gerek ¢alismaya konu sektorlerde gerek diger sektorlerde ihracat basarist saglayabilmesinin pek ¢ok
gerekliligi bulunmaktadir. Makro diizeyde iiretimi tesvik edici politikalar gelistirmek, liretim ve lojistik altyapisini
gelistirmek, ihracat siireglerini sadelestirmek, teknolojiye erisimi kolaylastirmak gibi politikalar ihracat hacminin
bliylimesine katki saglayacaktir. Mikro diizeyde ise firmalarin ihracat hacmini arttirmasinin dnemli anahtarlarindan
birisi markalagsmadir. Gilinlimiizde pek cok tliketici {irlin veya hizmet tercihlerini markalar1 géz Oniinde
bulundurarak yapmaktadir. Otomobil, gida, teknolojik vb. tirlinlerde oldugu gibi hazir giyim ve tekstil sektoriinde
de tiiketiciler marka imajina gore hareket etmektedir. Bu anlamda Tirkiye’de iretim yapan firmalarin ve
hiikiimetin gerek ¢alismaya konu sektorlerde gerek diger sektdrlerde ihracat hacmini arttirabilmesi ve rekabette
basarili olabilmesi i¢in markalagma stratejilerine gereken 6nemi vermesi dnem arz etmektedir.

EXTENDED SUMMARY

The textile sector has played a key role in the development processes of countries as the first sector to use the mass
production method in the Industrial Revolution. The high employment creation capacity of the textile sector
without requiring a high amount of capital still ensures that it is effective in the economic development processes
of countries today. One of the important sectors that is closely related to the textile sector is the ready-made clothing
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sector. The ready-made clothing sector is generally a sector that uses textile sector products as intermediate goods,
therefore it has various differences and is a supporting sector for the textile sector. The textile sector consists of
goods with the chapter numbers 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60 and 63 in the Customs Tariff Statistics
Position (GTIP), while the ready-made clothing sector consists of goods with the chapter numbers 61 and 62 (STB,
2021, p. 11). Being labor intensive, having low capital requirements, and having simple technology requirements
resulted in the shift of production in the textile sector to places where labor costs are low, supporting the increase
in subcontracting production. Countries such as China and India have become the main clothing suppliers, there
has been an increase in buyer-focused value chains, just-in-time delivery, and the transition to lean retailing
methods. It is thought that these developments have increased the intensity of competition in the sector, creating
obstacles for new companies/countries entering the market and causing profit margins to decrease (Brenton &
Hoppe, 2007, p. 2).

This study aims to determine the extent to which Tiirkiye's export figures in the textile and ready-to-wear sector
are affected by the exports of the countries it competes with and to determine which countries are potential
competitors and threats to the Turkish textile and ready-to-wear sector in competition.

The most important point that distinguishes this study from other studies is that it is the first study to analyze how
Tiirkiye's exports are affected by the exporting countries, which are its biggest competitors, in terms of export
volumes. The first part of the study addresses the Turkish textile sector, and the second part includes summaries
of studies conducted on competition in exports. The third part conveys the purpose of the study, the data used in
the empirical analysis, the methods, and the findings obtained, and a general evaluation is made in the last part in
line with the findings obtained.

Traditional trade models try to model exports by taking into account foreign income and relative price levels.
However, apart from these two variables, many factors are directly taken into account and not taken into account
in foreign trade. At the macro level, the competitive power and capabilities of the rival countries, unit labor costs,
the origin of the products produced, and the customs and logistics processes of the countries, at the micro level,
the capabilities of the companies, production costs, brand perception, trust between the parties, and many other
criteria can be listed as some of the factors that can affect foreign trade volumes. With this study, it was aimed to
determine the level of the impact of the export figures of the textile and ready-to-wear sector of Tiirkiye on the
exports of the countries it competes with, and to determine which countries are potential competitors and threats
to the Turkish textile and ready-to-wear sector in competition.

The 18 years covering the years 2005-2022 were determined as the study period and quarterly data was used. The
inaccessibility of quarterly data on China's foreign trade before 2005 was an important criterion in determining
this period. Mirror data® was used due to the inaccessibility of all periods for Bangladesh and Vietnam and of
India's export data before the 2nd period of 2007. All data obtained were collected from the International Trade
Center's Trade Map (ITC, 2024) database using the Harmonized System. The data for the ready-made clothing
sector was obtained by collecting data from sections 61 and 62, and the data for the textile sector was obtained by
collecting data from sections 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60 and 63. In the ready-made clothing sector,
Tiirkiye's competitors are China, Bangladesh, Vietnam, Germany, and Italy, in the textile sector, Tiirkiye's
competitors are China, India, Germany, the USA, and Italy. As of 2022, the data of the 5 largest competitor
countries and Tiirkiye were used. Export volumes were calculated based on the US dollar. Dummy variables were
used to represent the 2008 Crisis and the COVID-19 outbreak period in 2020. The abbreviations of the variables
used in the study are shown in Table 6. Since the series were included in the analyses by taking their (natural)
logarithms after being separated from seasonality, the expression "In" was added in front of the series
abbreviations.

ADF (Augmented Dickey-Fuller Test) and PP (Phillips-Perron Test) unit root tests were performed to test the
stationarity of the series. The findings will be given under the title of empirical findings, and since some of the
data were found to be stationary at the level and some were stationary at the 1st difference, the long-term
relationship between the series was investigated using the autoregressive distributed lag model (ARDL) developed
by Pesaran, Shin, and Smith (2001).

In the study, the equations of the long-term models created to test the relationship between Tiirkiye's ready-made
clothing and textile sector exports and rival country exports are defined as follows:

InTrh, = By + B1InCinh, + ByInBanh, + BsInVieh, + BoInAlmh, + Bsinitah, + &, (&)
InTrt, = By + B1InCint, + B,InHint, + BInAlmt, + BInAbdt, + Bsinitat, + ¢, (10)

According to the results of ADF and PP unit root tests, it was observed that the variables Inturh, Inbanh, Initah,
Inturt, Inalmt, Inabdt, and Initat were stationary at the 5% significance level with the trend and constant at the level

2 Mirror data: Countries from which goods are imported according to the declarations of importing countries
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(1(0)), and the variables Incinh, Invieh, Inalmh, Incint, and Inhint did not provide stationarity at the 5% significance
level with the trend and constant at the level (I(0)). However, all variables included in the analyses provide the
stationarity condition according to the ADF and PP unit root tests after the difference taking process. Since it
provides the stationarity condition, it was decided that the ARDL bounds test is an appropriate method for
determining the long-term relationship between the variables. It was observed that three of the five largest
exporting countries in Tiirkiye's textile sector exports (China, Italy, and Germany) acted in similar ways with their
export volumes, and the two countries (USA and India) did not have a significant effect on the competition with
Tiirkiye. It was concluded that two of the five largest exporting countries in the ready-made garment sector (China
and Italy) act in similar ways with their export volumes, one country (Bangladesh) does not have a significant
effect on competition with Tiirkiye, but Vietnam and Germany compete with Tiirkiye in the ready-made garment
sector.

These findings are consistent with the results of some of the analyses conducted by Husted and Nishioka (2013)
and Vu (2015) in the textile and ready-made garment sector of Tiirkiye. Accordingly, it was seen that the increase
in China's export volume caused market loss in developing countries such as the USA and Japan rather than in
developing economies, and India did not have a significant effect in terms of competition.
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