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oz

Bu makalede, dijitallesme ve teknolojik gelismelerin hizla ilerledigi giintimiizde,
diinyadaki ve Tiirkiye’deki kagida basili gazetelerin ge¢misten bugiine énemine ve
gelecekteki rolii aragtinlmugtir. Bunun igin Tiirkiye’de en yiiksek tiraja sahip yirmi
ulusal gazete ve cogunlugu Istanbul il sinirlarinda olan yirmi yerel gazete olmak iizere
toplam kirk gazete belirlenmistir. Bu gazetelerin tist diizey yoneticileri odak noktasi
olarak secilmis ve kendileriyle telefonla goriistilmiistiir. Ayrica gazeteciler igin ¢oklu
seceneklerden olusan, anket sorulari hazirlanmis ve mail yoluyla gonderilmistir.
Makalede; dijital medya platformlarimin artisinin  geleneksel medyaya etkileri
degerlendirilmis ve basili gazetelerin gelecekteki durumlarinin 6ngoriilmesi
amaclanmistir. Cumhuriyet déneminden bin dokuz yiiz seksenlerin sonuna kadar
Tiirkiye’de gazeteler altin cagimi yasamigsken, bin dokuz yiiz doksanlarin baginda
internetin etkisiyle yavas yavas diisiise ge¢mistir. Son yillarda bircok koklii gazete
kapanmus veya dijitallesmistir. Uzmanlardan bazilar1 basili gazetelerin yok olacagini
diisiiniirken, bazilar1 da her zaman var olacagim 6ngormektedir. Bu arastirmanmn
sonucunda, Tiirkiye'deki gazete yOneticilerinin ¢ogunlugunun, kagida basih
gazetelerin gelecekte de varhigim siirdiirecegine inandigimmi ve bunun siyasi giig ile
propagandadan kaynaklandigini diisiindiikleri ortaya ¢ikmustr.

Anahtar kelimeler: Geleneksel Medya, Gazete, Tiraj, Anket, Dijital

ABSTRACT

This article examines the past, present, and future of paper newspapers in Turkey and
globally in the context of today's rapid digitalization and technological advances. The
study focused on the 20 national newspapers with the highest circulation in Turkey,
along with 20 local newspapers primarily based in Istanbul. Senior executives of these
newspapers were selected as key participants and interviewed by telephone, while
journalists completed multiple-response questionnaires sent via email. This article
assesses the impact of digital media platforms on traditional media and aims to predict
the future of printed newspapers. Newspapers in Turkey experienced a golden age
from the Republican era through the 1980s but began to decline in the early 1990s with
the rise of the internet. In recent years, many prominent newspapers have either closed
or transitioned to digital formats. While some experts predict the complete
disappearance of print newspapers, others argue that they will persist. The findings of
this study reveal that the majority of newspaper executives in Turkey believe print
newspapers will continue to exist in the future, primarily due to their political influence
and role in propaganda.
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GIRIS
Insan, cevresinde ne olup bittiginden haberdar olma gibi temel bir diirtiiye sahiptir. Bazi
olaylardan, bagkalar1 araciligiyla da olsa haberdar olmasi, kendi hayatin1 kontrol edebilmesi,

yon verebilmesi, birtakim iletisim araglariyla miimkiin olabilmektedir. Bu durum, “Insanin
olan-bitenin farkinda olma agli1” olarak tanimlanmaktadir (Kovach & Rosenstiel, 2007, s.145).

Matbaa; cesitli nedenlerden dolay1r bizim topraklarimiza, icadindan 400 yil kadar sonra
gelebilmistir. Matbaanimn {ilkemize gelisiyle birlikte; diinyanin gesitli yerlerinde oldugu gibi,
bizde de giinliik ve haftalik gazeteler basilmaya baglamistir. Bu topraklarda Osmanlica basilan
ilk gazetenin 1831 yilindaki, bir devlet yaymn orgami olan, “Takvim-i Vekayi” oldugu
sanilmaktadir. Ancak aragtirmaci yazar Orhan Kologlu ilk gazetenin; o donemlerde Osmanli
topragi olan ve bugiin smurlarimiz disinda kalan Misir'da, Mehmed Ali Pasa tarafindan
¢ikarilmis bulunan 1828’deki Vakayi-i Misriye oldugunu kanitlamistir (Kologlu, 2006, s. 53).
Tiirkiye Cumhuriyet’in ilaniyla birlikte; tilkemizdeki Tiirkge basilan gazete sayilarinda da hizh
bir artig olmustur. Matbaanin yayginlasmasi ve Tiirk¢e okur-yazar oraninin ¢ogalmasi;, bu
teknolojik gelismeyle bize; hem {ilkemizden, hem de diinyadan haber alma, iletisime ge¢cme
avantaji saglamistir. Isgiicii kalitesindeki gelismelerle birlikte, yaratici gazeteci ve matbaacilarin
da katkilariyla, gazeteler, teknolojinin olanaklarim okuyucuya sunmaya baglamistir (Tokgoz,
2012, s. 57). Bu duruma kaygisiz kalmayan is diinyas: da gazetelere, kendi iirtinlerinin ve
yaptiklari iglerin tanitimi igin reklam vermeye baslayinca, gazetelerin gelir kaynaklar1 artmaya
baglamistir (Picard, 2002, s. 58).

Gazetelerin iletisim ve haber alma bakimimdan biiytik bir eksikligi gidermesinden 100 y1l kadar
sonra, 1927 yilinda, diger bir iletisim arac1 olan radyo hayatimiza girmistir. Buna 1964 yilinda
TRT televizyonu eklenmistir. Bu iig iletisim arac1 (Gazete, Radyo, Televizyon); ilk bakista rakip
gibi goziikse de, birbirinin tamamlayicisti olmustur. Bu araglarin tiimiine, giiniimiizde
‘Geleneksel Medya’ diyoruz. Unlii iletisim kuramcisi ve ‘kamusal alan’ kavraminin yaraticist
Jiirgen Habermas, glintimiizde gazeteler ve dergiler (yazili), radyo (sesli) ve televizyon (gorsel)
kamusal alanm, iletisim araglaridir demektedir (Habermas, 2004, s. 95-102). Bu geleneksel
yaymcilik tiirtintin tamamina ‘Basin” ad1 verilmistir. Geleneksel yaymalik kanaliyla iletilen
haberlerle, karsidaki kisi-kitle, pasif katilimdadir. Ancak; sosyal medyanin katkilariyla birey ya
da Kkitleler, iletilen haberler karsisinda aktif hale gelmektedir (Binark, 2007, s. 34-36). Yani;
iilkemizde 1990’1 yillarin baslarinda; internet denen ‘sihirli iletisim araci’min hayatimiza
girmesiyle birlikte, dijital yolla haber alma ve verme donemi baglamistir. Haberlesme ve iletisim
araglarina, son donemlerde internetin eklenmesiyle, ‘Basin’in admna, ‘Medya” denmeye bagland:.
Durum bdyle olunca da; Medya kavrami giintimiizde ‘Geleneksel Medya' (Gazete, radyo,
televizyon) ve “Yeni Medya’ (internet, sosyal medya) olmak tizere ikiye ayrildi. Ancak son yillarda
Geleneksel Medya, elektronik yayimciligin (internet) getirdigi yeni firsatlarin tehdidi ile karsi
karsiya kalmistir. (Picard, 2002, s.14).

Dimmick; televizyon veya gazete gibi geleneksel medya araglari, kullanicinin uymasini
gerektiren smirll bir igerige ve kat1 bir zaman ¢izelgesine sahip oldugunu ifade etmektedir.
Sosyal Medya ise tam tersine, bireylere ¢ok daha fazla segenek ve igerik tizerinde ¢ok daha fazla
kontrol olanag1 sunmaktadir. (Dimmick 2004). Son yillarda yazili basin biiyiik bir tiraj kaybi
yasamaktadir. Bunun sebebi olarak da biiyiik Olglide internet yaymciligi gosterilmektedir.
Internet medyasinin her giin daha ¢ok okuyucuya ulasmasi, tiim diinyada oldugu gibi
Tirkiye’de de “internet haberciliginin yazii basinin sonunu getirip getirmeyecegi”
tartismalarmi glindeme getirmektedir. Yazili basindaki tiraj kaybinin engellenememesiyle
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birlikte, internet haberciliginin yayginlasarak gazetelerin yerine alacag1 endisesi her gecen giin
artmaktadir. Konda Arastirma Sirketi'nin bir arastirmasina gore; 2010’da gazete okuma orany,
yiizde 61 iken, 2018'de bu oran yiizde 26'ya kadar diistiigii goriilmektedir. Internette habercilik
yapan yaymncilarin ¢ogu, gazetelerin gelecekte yok olacagini savunurken, bazilar1 da; kagida
basil1 gazetelerin, her zaman var olacag: goriisiindedir.

Kagida basili gazetelerin yakin tarihine bir bakacak olursak; 1970'lerde gazetecilik alaninda
onemli teknik gelismeler goriilmiistiir. Bu yillardan sonra iilke ¢apmnda yaymlanan bir¢ok
gazete renkli ofset basima gegti. Renkli ve resimli magazin ekleri veren gazeteler yayginlasmaya
baslamistir.  Ozellikle 1980 sonrasinda; “Boyali Basin” da denen, “Bulvar” gazetelerinin
tirajlarinda biiyiik artislar goriilmiistiir. Ulusal gazeteler; iilke genelinde dagitimi yapilan ve
faaliyet alanlar1 itibariyla, “Diinyanin ve iilkenin her tarafindan, her tiirlii haberlere sayfalarinda
yer veren ve ¢ok genis bir okur kitlesine dagitim yapilacak sekilde yaym yapan
gazeteler” (Bodur, 1997, s. 29) olmustur. Kagida basili gazetelerin altin caglarmi yasadiklar
donemlerde elde ettikleri gelirler, gazeteciligin piyasa kosullar1 i¢cinde rekabet etmesini saglamis
ve gazetecilik de bu temelde olusan bir ekonomik sistem iginde varligin siirdiirerek bugiinlere
ulasabilmistir (Tokgoz, 2012, s. 57).

Diinyanin her yaninda, kagida basili gazetenin yasamasi tiraj ve reklam gibi ¢ok ¢nemli iki
faktore baglidir. Bunlar ne derece yiiksek ise; gazetenin devamlilig1 ve de bagimsizligi o dl¢iide
saglanmis olmaktadir. Gazetelerin ilgi gormesi i¢in, bagimsiz ve tarafsiz yaymn yapmasi
gerekmektedir. Ancak; bagimsizlik ve tarafsizligin, “medya kurulusu sahibinin mali giicli ve
medya dis1 is yapip yapmadigiyla dogrudan ilgili” oldugu ifade edilmektedir (Sagnak, 1996, s.
75-78).

Gazetecilik, her ne kadar goriiniis itibariyla cekici gelse de, yapilan elestiriler, bu oyunu
bozmakta ve is tatsiz boyutlara da ulasabilmektedir (Tokgoz, 1981, s. 9). Bu yiizden gazeteciler,
haberleri yaparken gerceklik ilkesine dikkat etmeye daha fazla gayret gostermektedir. Haber ise
hangi sartlar altinda iiretilirse tiretilsin, olup biten olaylarin 6ncelikle bir neden-sonu¢ mantigina
yerlestirilmesi gercekligidir. Ciinkii gercek tutarlidir ve neden - sonug iliskisine dayanmaktadir
(Dursun, 2005, s. 72).

“Kagida Basili Gazetelerin; Diinii, Bugiinii ve Yarmi” adli bu arastirmamizda katilimcr olarak
20 ulusal gazete ile 20 yerel gazetenin yoneticisine ulagildi. Tiirkiye’deki toplam ulusal gazete
sayisinin yaklasik 145 oldugu goz oniine alindiginda, tiraji en yiiksek olan gruptan 20 gazetenin
secilmesi uygun goriilmiistiir. Yerel gazete sayisi ¢ok fazla oldugundan, gazetelerin merkezi
konumundaki Istanbul’un cesitli ilcelerinde yayinlanan bazilar1 da bagka illerden toplam 20
yerel gazete secilmistir. Toplam 40 gazetenin tiist diizey yOneticilerine anket kanaliyla sorulan
sorulardan alinan cevaba gore; Tiirkiye'de gazeteler ekonomik olarak yasamlarim
stirdiirebilmek icin, 6zel ve resmi (devlet) destege ihtiya¢ duymaktadir.

Tiirkiye'de Resmi ilan ve Reklam Yayimlayan Gazetelerin Durumu

Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) 2005 yilindan bu yana yiiriittiigii "Yazili Medya
Istatistikleri" anket caligmasi; yazili basin sektdriiniin kiiciilmesi amaciyla, 2023 referans
yilindan itibaren sonlandirilmigtir. Ancak bunun yerine, 2024 yilindan itibaren Basin Ilan
Kurumu'nun idari kayitlar1 kullanmig ve yayimlanan "Siireli Yayimn Istatistikleri" alinmaya
baglanmistir. Basin flan Kurumu verilerine gore; 2023 yilinda resmi ilan ve reklam yayimlayan
gazete say1s1 855 olmustur. Bu yayilarmn % 96,3'linti yerel, % 2,8'ini ulusal, % 0,9'unu ise bolgesel
yaymnlar olusturmaktadir. Her 100 gazeteden 96's1 yerel yayin yaparken, yalmizca 3 ulusal
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diizeyde yaymn yaptig1 goriilmektedir. Yillik toplam tiraj ise 638 milyon 610 bin 580 olarak
kaydedilmistir. Bu tirajin yiizde 82,0'sini ulusal gazeteler olusturmaktadir. Resmi reklam
yayimlayan gazetelerin ve dergilerin % 51,6's1 aylik, % 13,01 haftalik, % 12,6's1 iki aylik, % 9,3'i
ti¢ aylik, % 8,9'u on bes giinliik ve % 4,7'si glinliik olarak yayimlanmaktadir. Toplam bin 349
stireli yaymin % 8441 siyasi/haber/glincel, % 5,6's1 sektorel - mesleki, %3,3'u
kiiltiir/turizm/tanitim igerikli yayimlanirken, % 6,7'si ise diger icerik tiirlerinde yayimlanmistir
(TUIK 2024) Ancak kagida basili gazetelerin, diinyada altin agmi yasadigi yillarda dahi, o
zamanki Tiirkiye'nin niifusuna oranla, ¢ok diisiik tirajda seyrettigi goriilmektedir.

Tablo 1. Diinyadaki Giinliik Toplam Gazete Tirajlar: (2007)

Ulke Giinliik Tiraj Niifusu
Cin 100 milyon 1.3 milyar
Hindistan 80 milyon 1.2 milyar
Japonya 73 milyon 126 milyon
ABD 50 milyon 301 Milyon
Almanya 24 milyon 80 milyon
Ingiltere 19 milyon 61 milyon
Fransa 8.5 milyon 64 milyon
Tiirkiye 2,5 milyon 81 Milyon
Norveg 2,5 milyon 4,5 Milyon

Kaynak: WAN-World Association of Newspapers-Diinya Gazeteler Birligi 2007

Tabloda goriildiigi tizere; 2007 yili itibariyla; 81 milyon niifuslu ( o tarihteki niifusumuz)
Tiirkiye'nin ancak yiizde 4'i kagida basili gazete okumaktadir. Yani yukaridaki tabloda niifus
oranimizla, gazete satismna goz atacak olursak, diinyanin bircok iilkesinin, fersah fersah
gerisinde oldugumuz goriilmektedir. Yukarida verdigimiz 2007 yih istatistiginden, tam 17 yil
sonrasina, yani giiniimiize bir goz atacak olursak, durum agagidaki gibidir.

Tablo 2. Diinyanin En Cok Okunan Gazeteleri (2024 Mart) - Diinya Gazete ve Haber Yayincilar:
Birligi ( WAN-IFRA)

Gazete Ad1 Ulkesi Giinliik Tiraj1 Niifusu (2022)
1-Yomiuri Shimbun Japonya 8 milyon 125 Milyon
2-Asahi Shimbun Japonya 6,6 milyon 125 milyon
3-The Times of India Hindistan 2,9 milyon 1.417 milyar
4- Nikkei Japonya 2,7 milyon 125 milyon
5- The Wall Street Journal ABD 2,6 milyon 333 milyon
6- Halkin Giinliigii Cin 2,5 milyon 1.412 milyar
7- USA Today ABD 1,6 milyon 333 milyon
8- The Guardian Ingiltere 1 milyon 66.9 milyon

Kaynak: Editor 2024.

Gortildiigii tizere Tiirkiye’den herhangi bir gazete, bu tabloda yer almamaktadir. Niifusumuzun
daha fazla oldugu Ingiltere bile, bir gazeteyle bu listede yer almustir.
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Kagida Basili Gazetelerin Gelecegi Konusunda Kafalar Karisik

Kagida basili gazetelerin sonunun geldigini savunan medya sektoriiniin 6nemli aktorlerinin
yanu sira, gazetenin her zaman var olacagini sdyleyenler de mevcuttur. Gazetelerin altin cagim
yasadigr donemlerde, orta yas iistii insanlarin giinliik kahvaltilarmin ve uzun saatler siiren
pazar giinii kahvaltilarinin vaz gecilmez dostu giinliik gazetelerdi. Elinde gazetesi sofranin
basindan bir tiirlii ayrilmayan biiyiiklerimiz igin gazeteyi sindire sindire okumak adeta bir
ritiieldi. Giintimiizde halen; 6zellikle orta yash ve yash insanlarin is yerinde, evinde gazete
okuma kiiltiirii halen devam etmektedir. Ge¢miste bir kahvehaneye veya lokantaya gittiginizde,
miisterilerin kahvelerinin veya yemeklerinin tadini ¢ikarirken, bir gazete makalesine dalmis
halde oldugunu gormek miimkiindii. Fakat bilindigi {izere; giintimiizde geng¢ nesil cesitli
nedenlerle e-gazeteyi tercih etmektedir. Yani; kagida basili gazetelerin yerini giintimtiizde; akilli
telefonun, dijital tabletin veya bagka bir elektronik cihazin aldig1 goriilmektedir. Baz1 uzmanlar;
“yakin bir gelecekte, kagida basili gazeteler yok olacaktir” demektedir. Bu tezi savunanlarin
iddialar, giin gegtikce daha belirgin bir hal almaktadir. Tiim diinyay1 etkisi altina alan pandemi
doneminde, birgok kisi gazetelerin dijital versiyonlarin tercih etse de, gelecekte gazetelerin
tamamen ortadan kalkip -kalkmayacagini tahmin etmek zordur. Gazetecilik ve gazeteler;
cagimiz diinyasinda kitle iletisimi agisindan ¢ok biiyiik bir eksikligi gidermektedir. Eski
¢aglarda durum pek de parlak degildi. Segal bu konuda sunlar1 yazmistir: Medya diinyasinda
bulunanlar, giiniimiiz iletisim ag1 ve teknolojisiyle oviiniiyor. Oysa bizden ¢ok daha once
insanlar, bir agag kabugu iizerine yazarak gonderdikleri mektuplarla, mesafeyi, mezar taslarina
yazdiklar yaziyla da zamani asmislardi (Segal, 1995, s.77-80).

Kagida Basil1 Gazeteler Gelecekte Ortadan Kalkacak!

Son yillarda ulusal ve yerel gazeteler, gelir kaybiyla birlikte, okuyucu sayisinda da biiyiik
oranda bir diisiisle kars1 karsiya kalmistir. Gazetelerin eleman ¢ikararak varliklarimni siirdiirme
cabasi, basili yayinlara kars1 artan bir miisteri memnuniyetsizligi yaratmistir. Ayrica, reklam
verenler giderek, dijital diinyaya y&nelmektedir. Uriin ve hizmetleri miimkiin oldugunca
tanitmak icin, giiniimiizde bu is internet yoluyla saglanmaktadir. Hem okuyucu, hem de
reklam geliri kaybiyla kars1 karsiya kalan gazeteler, asilmasi imkansiz goriinen bir problemle
miicadele etmek zorundadir. Bazi uzmanlara gore; elbette gazetelerin fiziksel olarak tamamen
ortadan kalkmasi, ¢ok uzun yillar sonra olacaktir.. Bunlara gore, gazetelerin basili yayinlara
ne zaman son verecegini sorusuna ise; cevap olarak yakin bir gelecekte olmayacagidir. Ttiim
bu olumsuzluklara ragmen, basili yaymlar hala en fazla reklam alan yayin orgamdir. Bu
ylizden tirajlar1 diigse bile gazeteler gelirlerin 6nemli bir kismin1 hala basili {iriinlerinden elde
ettigi gozlemlenmektedir. Zor durumda olan bazi1 gazete patronu da, gazetecileri isten
¢ikararak ve basili yayinlarimin boyutunu kiigiilterek, varliklarina devam etmektedir. Pew
Arastirma Merkezi'ne gore, ABD'deki haber odasi isttihdami 2008'den bu yana % 26 diismiistiir
(Walker, 2021). Bu arada; diinya capindaki haber ajansi Associated Press, Amerikan
gazetelerinin yiizde iki oraminda kapandigmi bildirmektedir. ABD'nin  6nemli
{iniversitelerinden biri olan, Northwestern Universitesi tarafindan yapilan bir aragtirmada ise;
20 y1l 6nce var olan gazetelerin tigte birinin, 2025 yilina kadar iflas edecegini ongoriilmektedir
(Duque, 2023).

2023 yilinin Nisan ayinda bir agiklama yapan Mediahuis'un Irlanda Genel Miidiirii Peter
Vandermeersch ise, giinliik basili gazetelerin dniimiizdeki on yil i¢inde ortadan kalkacagin
belirtti. Vandermeersch; su anda 350 kisilik editoryal kadrosundan goniillii olarak isten
cikarilma talebinde bulunan grubun, Belgika'da halihazirda yaptigi gibi, ulusal internet
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sitelerinde daha fazla yerel gazetecilige yer vermeyi planladigini sdyledi. Ayni yilin Subat
ayinda, Mediahuis Grup Baskani Gert Ysebaert de, biiyiik bir okuyucu grubunun basili gazeteye
sadik kaldigimni, ancak yiiksek enflasyon déneminde teslimatin siirekliligini saglamanin sirket
icin giderek daha zor hale geldigini soylemisti (Slattery, 2023). Belcika'daki Mediahuis sirketinin
COOQO'su Paul Verwilt, WAN-IFRA Diinya Matbaacilar Zirvesi'ndeki katilimcilara yaptig
aciklamada; basili medyanin giderek daha az 6nemli hale gelmesiyle birlikte, "6nemli olan
dogru zamanda, dogru sekilde, miimkiin olan en fazla sayida insana ulagsmaktir" dedi.
Mediahuis'in alt1 iilkede, yaklasik 1,7 milyon abonesi bulunmaktadir. Bunlarin %57'si basili, geri
kalan dijital yaymdir (Vijay, 2024). Amerika’nin en biiyiik gazete zinciri olan Gannett de; kendi
blinyesindeki kagida basili gazeteleri azaltip, okuyucular1 gazetelerinin djijital baskilarina
yonlendirmeye bagladi. Gannett, 2022 yiliin ilk ¢eyreginden itibaren; ‘Beacon Journal’ da dahil
olmak tizere, 136 gazetesinde, haftada bir giin baskiy1 ortadan kaldirmaya bagladi. Yerel ve kagit
yaymlar azalmaya devam ederken, dijital medya tiim diinyadaki insanlar icin birincil haber
kaynag1 haline gelmektedir. Bu yiizden daha fazla abonelik tabanli yaymn yayginlasmaktadir.
Basili kopyalar ayrica QR kodlari, AR gibi teknolojilerden yararlanarak, okuyuculari ¢evrimigi
varliklarina yonlendiren bilgiler ekleyerek dijital diinyay1 yansitmaktadir. Basili medyanin
¢ogu kullanimdan kalkmaya basladik¢a, dijital medyanin biiyiimesi hizla artmaktadir
(blog.adrianalacyconsulting). “Gelecegin gazetesi nasil olacaktir ve gazetenin bir gelecegi var
m1?” sorusuna, New York Times Magazine’den, Pulitzer 6diillii Max Frankel sdyle yanit
vermektedir: “Bunun cevab, gazete (newspaper) ile ne demek istediginize baglidir. Haber mi?
Kagit m1? Gazete, agaclardan elde edilip, islenerek kent merkezlerindeki fabrikalara tagman ve
daha sonra farkli yerlere dagilmistir. Okurlara ulastirllmak iizere yeniden kamyonlara
ytiklenen, {izerine miirekkeple baski yapilan yiiksek maliyetli kagit hamurunu kastediyorsaniz,
onun sonunun pek parlak olmadigimi soyleyebilirim. Yakin bir zaman icinde, dijital
teknolojilerle gelistirilmemis bir kagt {irtiniiniin, pek bir gelecegi olmayacaktir.” (Frankel, 2008).
Amerikali Gazetecilik Universitesi Profesorii Dr. Philip Meyer da (1930-2023); ‘gazetelerin 2040
yilinda ortadan kalkacagl® yorumunda bulunmaktadir. Meyer; “Bugiin nasil kil tabletlere,
papiriise yazili bir metin haberlesme araci olarak kullanilmiyorsa, 2040 yili geldigi zaman da,
gazeteyi kagit tizerinde okumanin, gogunlugun tercih edecegi bir giinliik aligkanlik olmayacag1
yorumu simdiden yapilabilir. Burada tartisilan yaklasim, haberin okundugu aracin ‘fiziki
yapisindaki’ degisimden yola cikilarak ‘gazeteler oldii, gazeteciligin de sonu geldi’
yorumlaridir. Gazeteler ve gazetecilik, habere, enformasyona erisim anlaminda, insanlik var
oldugu siirece devam edecektir” (Meyer, 1998, s. 19). Ancak tiim olumsuzluklara ragmen; yok
denecek kadar az sayida da olsa, kagida basili gazetelerin ve geleneksel gazeteciligin her zaman
var olacagimi savunanlar da bulunmaktadir. Bunlardan biri de New York Times Bolgesel Medya
Grup Bagkani, Mary Jacobus’'dur. Jacobus; gazetelerin gelecegi icin sunlar1 sdylemektedir;
“Sonug itibariyla, gazetelerin geleceSinde kit kesinlikle olacaktir, ancak daha onemlisi, gazeteciligin
kalic: giicii hep kalacaktir” demektedir (Jacobus, 2008, s. 92-99).

YONTEM

Bu ¢alismanin etik ilkelere uygunlugunun incelenmesi igin T.C. Maltepe Universitesi Etik
Kurulu’'na basvurulmus olup, bu bagvuru ilgili Kurul tarafindan 19/09/2024 tarihli 2024/17 say1li
toplantida incelenmis ve 07.10.2024 tarih ve E-10267653- 315727 sayili resmi yazi ile bu
calismanin etik ilkelere uygun oldugu belirtilmistir.

Bu arastirmada, djjitallesme karsisinda kagida basili gazetelerin gelecekteki durumunu
degerlendirmek tizere karma arastirma yontemi kullanilmigtir. Aragtirmanin temel varsayimlari
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arasinda dijitallesme stirecinin basili gazetelerin genel pazar payinda bir diisiise neden olacagy,
ancak belirli nis alanlar ve hedef kitlelerde bu gazetelerin stirdiiriilebilirligini koruyabilecegi
ongoriisii yer almaktadir. Calismada asagidaki hipotezler temel alinmistir:

Hipotez 1: Dijitallesme ve teknolojik gelismelerin hizla artmasi, kagida basili gazetelerin genel
pazar paymi diisiirmekte ve bu gazetelerin gelecekteki roliinii azaltmaktadir.

Hipotez 2: Kagida basili gazeteler, dijital medya platformlarimin baskisina ragmen, belirli nis
pazarlar ve belirli okuyucu segmentlerinde varliklarin: stirdiirebilir.

Hipotez 3: Tiirkiye'de kagida basili gazetelerin varlif, siyasi gii¢ ve propaganda amaglarina
hizmet etme gerekliligi nedeniyle, dijitallesmenin getirdigi zorluklara ragmen devam edecektir.

Hipotez 4: Tiirkiye’de kagida basili gazetelerin siirdiiriilebilirligi, maliyet avantajlar1 ve resmi
ilan gelirlerine baghdar.

Veri toplama siirecinde hem nitel hem de nicel yontemler bir arada kullanilmustir. Tiirkiye’de
en yiiksek tiraja sahip 20 ulusal gazete ve Istanbul il simirlarinda faaliyet gosteren 20 yerel gazete
secilerek bu gazetelerin iist diizey yoneticileriyle derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir.
Gorlismeler, gazetelerin dijital dontisiim siirecine adaptasyon stratejileri, karsilastiklari
zorluklar ve gelecege dair beklentilerine yonelik bilgi saglamak amaciyla yapilmustir.

Ayrica, gazete yoOneticilerinin strdiiriilebilirlik stratejileri, dijitallesme siirecine yonelik
diistinceleri ve gelecekteki ongoriileri hakkinda daha genis bir veri seti elde edebilmek igin
gevrimici bir anket uygulanmistir. Google Form iizerinden hazirlanan bu anket, katilimc
yOneticilere e-posta yoluyla ulastirilmis ve sonuglar dijitallesmenin basili gazeteler tizerindeki
etkilerini kapsamli bir sekilde degerlendirmek iizere toplanmistir. Calismada, 6rneklem grubu
olarak Tiirkiye'de en fazla tiraja sahip ulusal gazeteler ve Istanbul’da yayin yapan yerel gazeteler
belirlenmistir.

Elde edilen veriler, betimleyici istatistikler ve igerik analizi yontemleriyle analiz edilmistir.
Sonuclar, kagida basili gazetelerin dijitallesmeye karsi dayarmikliligi ve siirdiiriilebilirligi
hakkinda genel egilimleri ortaya koymakta ve bu alanda stratejik Oneriler sunmaktadir.
Arastirmanin bulgulari, basili gazetelerin dijital cagda nasil varlik gosterebilecegine dair yol
gosterici nitelikteki stratejik degerlendirmelerle desteklenmistir.

BULGULAR

Uzun siiredir sorgulanan “Kagida basili gazetelerin diinii, bugiinii ve yarini” arastirildi. Elde
edilen verilerden anlasildig iizere; kagida basili gazetelerin her gegen giin, kan kaybetmeye
basladig1 goriilmiistiir. Bu durum; zaten gesitli kesimlerce bir siiredir sorgulaniyordu. 2010'Iu
yillarda gazetelerin giinliik toplam tirajmin 5 milyon civarinda oldugu goriilmektedir. Ancak,
Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun (TUIK) agikladigi rapora gére; Temmuz 2021'de yazili medya
istatistikleri, gazete tirajlarinin hizla diigmeye devam ettigini gostermektedir. Tiirkiye'de; ulusal,
bolgesel ve yerel bazda toplam 2.071 gazete yaymlanmaktadir. Bu gazetelerin 145'i ulusal ¢apta
yaym yapmaktadir. Ancak buna karsin bulgular; Tiirkiye’de gazetelerin giinliik tiraj toplam 2
milyonun altina indigini gostermektedir. Yani gazete tirajlarmin, 5 yilda yiizde 45 diistligiinii
goriilmektedir (Euronews, 2022).
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Tablo 3. Yillara Gore Tiirkiye'de Gazete Sayst

2019
2020
2021

Kaynak: TUIK euronews.

2021 yilinda Tiirkiye’de yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji 925 milyon 56 bin
olurken, bunun %95’ini gazeteler olusturmaktadir. Gazetelerin yillik tiraj toplami1 881,2 milyon
olmustur.

Tablo 4. Gazetelerin Yillik Tiraj Toplarm

2011 2130.2
2012 2143.5

2013 2296.4
2014

2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021

Kaynak: TUIK euronews.

En olumsuz gelismelerden birisi ise, 2021 yilinda Tiirkiye’deki ulusal gazetelerin giinliik ortalama
toplam tirajinmn 2 milyonun altina inmesi oldu. 145 ulusal gazetenin giinliik ortalama tiraj toplam
1 milyon 990 bindir. Bu say1 2011 yilinda 4 milyon 717 bin idi. 2015 y1linda ise toplam giinliik tiraj
4 milyon 592 bin idi.
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Tablo 5. Ulusal Gazetelerin Giinliik Tiraj Toplamm

2011 4,716,685

2012

2013 5,231,494

2015 4,591,784

2017 3,567,490

QO

Q o o o o o o o o o
§ & S $ & & $ & § $ §
& & & & & & & & & & &
A2) Q \2) Q “ Q \%) Q < (\) %)
N NG a e 9% e B v O O
Kaynak: TUIK euronews.

Bu arada kagida basili gazetelerin diinii, bugiinii ve yarmu icin; Tiirkiye'nin en ¢ok satan
gazetelerin, 20 Ulusal ve Istanbul agirlikl1 20 Yerel gazetenin iist diizey yoneticilerine yonelik 15
sorulu, bir anket diizenlenmistir. Gelen veriler analiz edilmistir. Temel kriter, en fazla tiraja
sahip olan ulusal gazeteler segilmistir. Gazetelerin bastm ve yonetim merkezi Istanbul’'da
oldugu igin, Istanbul’da cikan yerel gazeteler baz alinmistir. Bolgesel ve Il ayrimina gidilmedi.
Istanbul digindan da birkag yerel gazeteciye anket gdnderilmistir. Yaptigimiz ankette elde
ettigimiz bulgulara gore; kagida basili gazetelerde, erkekler yoneticilerin egemen oldugu
goriildii. Asagida tiim detaylariyla verdigimiz anket sorularinin yanitlar1 séyledir:

Cinsiyetiniz
Ankete katilan toplam 40 gazetecinin; cinsiyetinin % 90'min erkek, % 10’unun kadin oldugu
gorilmiistiir.

Sekil 1. Cinsiyet kategorisi

m Kadin

M Erkek

Kag yasindasiniz?

Bu soruya verilen toplam 40 yanita bakildiginda yas ortalamasinin 54 oldugu goriilmiistiir.
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Gazetecilik meslegini kag¢ y1ldir yapmaktasiniz?

Bu soruya verilen yanitin yillik tecriibelerin toplaminin 40’a boliinmesi sonucu, kisi basmna
ortalama mesleki tecriibenin ortalama 31 yil oldugu saptanmaisgtir.

Yas, mesleki tecriibe ve cinsiyeti vermemizin nedeni, ankete uygulanan evreni algilamak ve
makale okuyucusuna evreni gostermektedir.

Hangi gazetede ¢alisiyorsunuz?

Anketimize katilan; 20 ulusal ve 20 yerel gazete yoneticisinin calishg1 kurumlarin adlary;
alfabetik sirayla asagidaki tabloda verilmistir (Burada herhangi bir tartismaya meydan
vermemek i¢in, ankette yonetici isimleri kullanilmamastir).

Tablo 6. Katililimcilarin ¢alistiklar: gazeteler

Aksam Akdeniz Gergek
Aydinhk Bolgede Ayna
BirGiin Cumhurhaber
Dirilis Postas1 Damga

Diinya Flashaber
Hiirriyet Gazete Availar
Karar Gazete Belediye
Korkusuz Gazete Olay
Milat Giinegli Haber 186
Milliyet Habersiz

Posta Istanbul Times
Sabah Kent Haber
Sozcl Kent Yasam
Sok Medya Halig
Takvim Paravizyon
Tiirkiye Son Saat

Yeni Asir Yeni Alanya
Yeni Birlik Yeni Esnaf

Yeni Safak Yeni Soluk
Yenicag Yerel Medya

Mensubu oldugunuz gazete hangi grupta yer almaktadir?
Ulusal: 20
Yerel: 20
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Calistiginiz gazetedeki mevcut goreviniz nedir?

Sekil 2. Katilimcilarin gorev dagilim

15
10 8
5 4
2 1 1 1 2 1 1 1
. L | -
Gorevler
M Ekonomi Mudur B Genel Mudur M Genel Yayin Yonetmeni
imtiyaz Sahibi = Muhabir m Sorumlu Yazi isleri Miidiirii
M Yayin Koordinatori M Yayin Kurulu Baskani M Yazar
W Yazi isleri Midiiri W Yonetici

Toplam 40 katilimcimin, yukaridaki soruya verdikleri yanitlar ise soyledir: Ilk siray1: 18 kisiyle
Imtiyaz Sahibi, Ikinci siray1: 8 kisiyle Genel Yayn Yonetmeni, Ugiincii sirayt: 4 kisiyle Yazi Isleri
Miidiirt almistir. Geriye kalan toplam 10 kisinin ise, gazetelerin gesitli boliimlerinde ¢alistiklar:
saptanmuigtir.

Kagida basili gazetelerin devamliligi konusunda asagidaki seceneklerden hangisinin
yasanma olasilig1 sizce daha yiiksektir?

Sekil 2. Katilimcilarin gelecege yonelik ongoriileri 1

M Kagida basili gazetelerin yayinlanmasi
her zaman devam edecek

M Kagida basil gazetelerin yayinlanmasi
tamamen duracak

B Kugllerek, sinirl bir sekilde basiimaya
devam edecek

Sekil degistirecek ve basilmaya devam
edecek

Bu soruya verilen yanita gore; 40 katitimcinin % 48'i- Gazetenin kiigiilerek sinirli basilmaya
devam edecegini, ikinci sirada: % 25'i - Sekil degistirerek, basiimaya devam edecegini, tigiincii
sirada ise: % 17 ile- Kagida basili gazetelerin yayinlanmasmin her zaman var olacagm;,
dordiincii sirada ise, kagida basili gazetelerin tamamen duracagini, yani ortadan kalkacagini
belirtmektedir.
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Kagida basil1 gazeteler sizce Tiirkiye'de kag y1l daha varligini koruyacaktir?

Sekil 3. Katilimcilarin gelecege yonelik ongoriileri 2

mO-5vyil
m5-10 yil
m10-15yil

15 yil ve Ustl

M Kagida basili gazeteler her zaman
varhigini koruyacaktir

Yukaridaki soruya verilen yanita gore; birinci sirada %38’lik oranla- Kagida basili gazeteler her
zaman varligim koruyacaktir. Tkinci sirada; %25'lik bir oranla yanit verenler- Kagida basih
gazetelere 5-10 y1l arasinda bir émiir bigmistir. Ugiincii sirada; %17'lik oranla- Gazetelerin 15 yil
ve listli bir zaman diliminde ortadan kalkacagi, dordiincii sirada; %15’lik oranla 0-5 yil i¢inde,
besinci sirada ise % 5’lik oranla 10-15 yil icinde kapanacag: goriisiindedir.

Kagida basil1 gazeteler sizce Diinya'da kag y1l daha varligini koruyacaktir?

Sekil 4. Katilimcilarin geleceSe yonelik ongoriileri 3

188
mO-5vyil

m5-10yil
m10-15yil
15 yil ve st

M Kagida basili gazeteler her zaman
varhigini koruyacaktir

Ankete katilan Tiirk gazetecilerin; yukaridaki soruya verilen yanita gore; birinci sirada % 43
oranla- Kagida basili gazeteler her zaman varligini koruyacaktir. (Bu oranin, Tiirk gazetelerinin
varligini koruyacagindan daha fazla bir oran oldugu goriilmiistiir.) Ikinci sirada; % 20'lik oranla
yanit verenler- Kagida basili gazetelere 15 y1l ve iistii arasinda bir 8miir bigmistir. Uglincii sirada;
yine % 20’lik oranla- Gazetelerin 5-10 y1l arasinda, dordiincii sirada; % 12’lik oranla 10-15 yil
icinde, besinci sirada ise %5’lik oranla 0-5 yil iginde kapanacag1 goriisiindedir.
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Kagida basil1 gazetelerin varligini tehdit eden en biiyiik etken sizce nedir?

Sekil 5. Katilimcilarin kidGida basili gazetelere yonelik tehditlere iliskin goriigleri

M Baski ve galisan maliyetleri
M Devlet desteginin gittikce daha da azaliyor olusu.

m Dijitallesmeden dolayi kagida basili gazete okuma
aliskanhginin azalmasi
Gazetecilik mesleginin eski 6nemini yitirmesi,

duygusunu kaybetmesi,
m Okuyucularin ekonomik durumlarinin kétilesmesi ve
gazete almak igin bitge ayiramamasi

zorluk olarak gorilmesi

Yukaridaki soruya verilen yanita gore; birinci sirada % 47’lik oran- Dijitallesmeden dolay1
‘kagida basili gazete okuma aliskanliginin azaldigi goriisiindedir. Tkinci sirada; % 35lik bir
oranla yanit verenler- Baski ve ¢alisan maliyetinin, gazetelerin 6niindeki en biiyiik engel olarak
goriilmektedir. Ugiincii sirada; % 7’lik oranla- insanlarin gazetecilere ve gazete haberlerine olan
giiven duygusunun kaybetmesi, Dordiincii sirada; % 5lik oranla- okuyucularin ekonomik
durumlarmin koétiilesmesi  yliziinden gazete almak icin biitce ayiramamas: olarak
gosterilmektedir. Besinci sirada ise % 3’litk oranla- Gazetecilik mesleginin eski Onemini
yitirmesidir. Diger ii¢ sikkin her birinde ise % 1'lik oranlarla- Insanlarin gazetecilere ve gazete
haberlerine olan giiven duygusunu kaybetmesi, Devlet desteginin gittikge azaliyor olmasi, Basili
haberin online habere gore geride kalmasi olarak gosterilmektedir.

Kagida basili gazetelerin geleceginde en ¢ok hangi iiriinde disa bagimlilik etken rol
oynamaktadir?

Sekil 6. Katilimcilarin kigida basili gazetelerin en ¢ok hangi iiviinde disa bagimhiligin etkili olacagina
iligkin goriigleri

W Kagit

H Teknolojik arag ve geregler

m Kimyasal malzemeler
Baski makineleri

M Yazihm Grinleri

W insanlarin gazetecilere ve gazete haberlerine olan giiven

M Basili haberin online habere gore geride kaliyor olmasi

M Gazeteyi yaninda tagimanin bile insanlar tarafindan bir
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Yukaridaki soruya verilen yanita gore; birinci sirada; % 82’lik gibi biiyiik bir oranla, en biiyiik
stkint1 olarak - Yazilim iiriinlerini gdsteriyor. Ikinci sirada; % 13'liik oranla - Teknolojik arag ve
geregler, tiglincii sirada; % 3'litkk oranla - Baski makineleri, dordiincii sirada; % 2’lik oranla-
Kimyasal malzemeler gosterilmistir. Gortildiigii iizere bu sorunun tiim siklarmi bize disa
bagimlilig isaret etmektedir.

Kagida basil1 gazetelerin temel gelir kaynag1 nedir?

Sekil 7. Katilimcilarin kdGida basili gazetelerin temel gelir kaynagina iliskin goriisleri

H Basin ilan Kurumu gelirleri
W Gunlik satis (tiraj) gelirleri

m ilan gelirleri

Bu soruya verilen yanita gore; birinci sirada %68’lik oranla - flan gelirleri, ikinci sirada; % 22'lik
oranla - Basin flan Kurumu'nun g¢ikmasi, gazetelerin %90'lik gelirinin ilanlar oldugunu
gostermektedir. Ugiincii sirada; gelirin % 10'Tuk boliimiiniin - Satiglardan geldigi bildirilmistir.

Kagida basil1 gazetelerin ekonomik olarak kar ettigini diisiiniiyor musunuz?

Sekil 8. Katilimcilarin kigida basili gazetelerin kir durumu hakkindaki goriisleri

15% 17%
W Evet
W Hayir

M Kararsizim

Yukaridaki soruya verilen yanita gore; birinci sirada; % 68’lik oranla - Gazetelerin normal haliyle
kar etmedigi goriisiindedir. Tkinci sirada; % 17’lik oranla- Gazetelerin kar ettigini belirtiyor.
Ugﬁncii sirada; % 15’lik oran ise- Kararsizlar kesiminde yerini almaktadir.

Ekonomik olarak zarar eden bir gazete, sizce neden yayin hayatina basili olarak devam eder?
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Sekil 9. Katilimcilarin gazetelerin devamina iligkin goriigleri

M Arz talep

M Basin kartinin iptal olmamasi igin

m Bir fikri, bir dlistinceyi, siyasi bir gizgiyi sirdirmek igin
Gazetecilik agki ve topluma karsi sorumluluk duygusu

B Gazeteler bir yandan da elektronik olarak hayatlarina devam
ettiklerinden kar zarar dengesi saglanmaktadir.

B Meslek saygisi

B Toplumun haber alma isteginin yerine getirilmesi igin

| iktidara karsi muhalefet yapabilmek igin

| iktidara yakin olabilmek igin

M Sahibinin veya bagli bulundugu grubun ideoloji ve inanglarinin
propagandasini yapabilmek igin

B Gazetelerin toplum ve siyaset tizerindeki etkisinden faydalanmak
ve bu yolla gii¢ elde etmek igin

M Sahibine veya bagh oldugu gruba sagladigi prestij igin

Yukaridaki soruya 12 degisik yanit verilmistir. Birinci sirada % 33’liik oranla- Sahibine veya
bagl oldugu gruba sagladig: prestij icin, ikinci sirada; % 24'liik oranla- Gazetelerin toplum ve
siyaset tizerindeki etkisinden faydalanmak ve bu yolla gii¢ elde edebilmek igin, {i¢lincii sirada;
% 18lik oranla- Sahibinin veya bagl bulundugu grubun ideoloji ve inanglarmin propagandasin
yapabilmek i¢in, doérdiincii sirada; % 6'lik oranla-iktidara yakin olabilmek i¢in, besinci sirada;
yine % 6'lik oranla- Iktidara karst muhalefet yapabilmek igin, altinci-yedi-sekiz-dokuz-on ve on
birinci siray1; % 2’lik esit paylasimlarla- Toplumun haber alma istegini yerine getirmek igin,
Meslek saygisi icin, Gazeteler bir yandan da elektronik olarak hayatlarina devam ettiklerinden
kar zarar dengesi saglandigi icin, Gazetecilik aski ve topluma karst sorumluluk duygusu igin,
Bir fikri bir diislinceyi siyasi bir diisiinceyi siirdiirebilmek icin, Basin kartinin iptal olmamasi
i¢in, On ikinci sirada ise % 1’lik oranla -Arz talep i¢in yanitin1 vermislerdir.

Kagida basil1 gazetelerin her gecen giin artan tiraj kaybini neye bagliyorsunuz?

Sekil 10. Katilimcilarin kigida basili gazetelerin tiraj kaybina iliskin goriisleri

m Ulkenin ekonomik gidisatina

M Gazetelerin haberleri en erken bir giin
sonrasina vermesine

M Yayinlanan haberlere, okuyucunun
inancini kaybetmesine

Halkin gazete okuma aliskanhginin
azalmasina

m insanlarin haberleri dijital mecrada takip
etmesine
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Yukaridaki soruya verilen yanitini; Birinci sirada % 47’lik oranla- insanlarin haberleri dijital
mecrada takip etmesi, Ikinci sirada; % 32’lik bir oranla- Halkin gazete okuma aligkanliginin
azalmasina, Ugﬁncii sirada; % 12’lik oran- Yaymlanan haberlere okuyucusunun inancin
kaybetmesine, Dordiincti sirada; % 5’lik oranla- tilkenin ekonomik gidisatina, Besinci sirada ise
% 4'liikk oranla- Gazetelerin haberleri en erken bir giin sonrasina, baglamaktadirlar.

Kagida basil1 gazetelerin varligini koruyabilmesi ve eski 6nemini tekrar kazanmasi i¢in neler
gerekir?

Sekil 11. Katilimcilarin kdida basili gazetelerin varligini koruyabilmesi ve eski dnemini tekrar
kazananabilmesine iliskin goriisleri

M Ne yapilirsa yapilsin bu stireg geriye dondurilemez

m Ulkede okuma aliskanliginin gelismesi, bilingli toplum
Haberler kisa degil, detaylariyla birlikte verilmeli
Yazar kadrosunun halkga taninan simalardan olusmasi

M Baski tiriinlin degismesi, yeni kusaklara hitap edecek bir
gorsel tasarima kavusmasi

M Haberler masa basinda degil, sahada tretilmeli

B Kagit ve baski maliyetlerinin diismesi, gazete fiyatlarinin

ucuzlamasi
B Ozel haberlere agirlik verilmeli

Yukaridaki soruya verilen 8 degisik yanit sdyledir: Birinci sirada % 34'liik oranla- Ozel haberlere
agirhk verilmeli, Ikinci sirada; % 23'liik oranla- Kagit ve baski maliyetlerinin diismesi gazete
fiyatlarin ucuzlamasi, Ugiincii sirada; % 17’lik oranla- Haberler masa baginda degil sahada
iiretilmeli, Dordiincii sirada; % 14'lik oranla- Bask: tiirtintin degismesi yeni kusaklara hitap
edecek bir gorsel tasarima kavusmasi, Besinci sirada; yine % 7’lik oranla- Yazar kadrosunun
halk¢a tanman simalardan olusmasi, Altinci- % 3'litkk oranla-Haberler kisa degil detaylariyla
birlikte verilmeli, Yedi- % 1’lik oranla-Ulkede okuma aliskanliginin gelismesi, Sekiz- % 1’lik
oranla-Ne yapilirsa yapilsin bu stireg geri dondiiriilemez.Gazeteciler,  haberleri ~ yaparken
gerceklik ilkesine dikkat etmeye daha fazla gayret gostermek zorundadir. Gazeteci, muhabir
olay ya da olguya iligkin yakalayabilecegi bilgilerle haberi bagka bir boyuta tasiyabilmektedir.
Haberci, gergegi biisbiitiin yakalayip yansitabilen degil; gercegin yerini tutan, yani onu temsil
eden haber metni iireticisidir. Haber ise hangi sartlar altinda {iretilirse {iretilsin olup biten
olaylarin Oncelikle bir neden-sonu¢ mantigina yerlestirilmesi gergekligidir. Ciinkii gercek
tutarlidir ve neden-sonug iliskisine dayanmaktadir (Dursun, 2005, s. 72). Neden-sonug arasinda
baglant1 kurulurken yapilacak olan degerlendirme dinleyici /izleyici /okuyucular yoniinden de
onem tasimaktadir (Tokgoz, 2012, s. 235). Alicillarin karsilastiklar bir haberde dogru bilgiye
ulagabilmeleri i¢in yalnizca bir medya aracina bagli kalmamalar: diger araglar1 da takip ederek
karsilastirma yapabilmeleri gerekmektedir. (Devran, 2010, s. 120-121) Bu baglamda ‘haber
iiretim siireci’ ve "haberlerin sunulusu’ haber ¢ercevelerinin arastirilmasinda énemli rol oynayan
iki temel unsur olarak goriilmektedir (Atabek & Uztug, 1998, s. 100).

192


https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibad

Kagida Basil1 Gazetelerin Diinii, Bugiinii ve Yarin

SONUC

Anket igin; 20 ulusal, 20'de yerel gazeteci yoneticileri olmak tizere, toplam 40 gazeteci segilmistir.
Herhangi bir tartismaya yol agmamak icin, bu yoneticilerin isimleri verilmemistir. (Yalnizca
calistiklar1 gazetelerin isimleri yazildi.) Buna gore; Ankete katilan 40 gazetecinin 18inin imtiyaz
sahibi (gazete patronu), 8inin gazeteyi cikaran Genel Yayimn Yonetmeni, 4’iiniin de Yazi Igleri
Midiirt oldugu goriilmiistiir. Diger 10 kisinin de gazetenin gesitli boliimlerinde ¢alistiklar
oldugu saptanmistir. Ankete katilan toplam 40 gazetecinin; cinsiyetinin % 90'min erkek, %
10'unun kadin oldugu goriilmiistiir. Ankete katilanlarin mesleki tecriibeleri toplaminin 40’a
béliinmesi sonucu, kisi basina ortalama mesleki tecriibesinin Ortalamasinin: 31 yil oldugu
anketin tecriibeli gazeteciler tarafindan yamitlandigini gostermektedir. Gazete yoOneticilerinin
bazi sorulara verilen yanitlar, uzmanlarin aksine sagirtici olarak gelmistir. Gazete yoneticilerinin
biiyiik bir ¢ogunlugu, kagida basili gazetelerin, tiim olumsuzluklara ragmen, hicbir zaman
ortadan kalkmayacagini, belki biraz kiigiilerek veya sekil degistirerek her zaman var olacagi
goriisiindeler. Oysa bu konuda da yapmis oldugumuz literatiir taramalarinda; diinya ¢apindaki
sektoriin uzmanlarinin biiyiik bir cogunlugu, kagida basili gazetelerin éniimiizdeki dénemlerde
tamamen ortadan kalkacagi goriisiinde olduklar1 saptanmigtir. Arastirmalardan elde edilen
sonucu, kagida basili gazetelerin gectigimiz yillara iginde siirekli olarak okuyucu ve tiraj
kaybettigini gostermektedir. Kagida basili gazetelerin biiyiik bir ¢ogunlugunun zarar ettigi
halde ni¢in yaymlanmaya devam ettigi sorusu, bizi ilging bir sonuca gotiirmiistiir. Bu yanittan
anlasilacagi iizere, gazete patronu ve yonetimi, “giiciin yaninda yer alma’ politikasi giitmektedir.
Bu kisimda, anketten elde edilen sayisal verilere baktigimizda; gazetelerin varliklari elde
ettikleri siyasi gii¢ ve propagandadir. Gazete sahipleri, bu giicii elden birakmamak igin, zarar
ettikleri halde yaymlamaya devam etmektedir. (Bagka islerinden elde ettikleri biyiik
kazanglarin kiiglik bir kismini, gazetelerine aktararak zararlarini karsilamaktadir.) Bu anket
calismasi bize gosteriyor ki; gazete patronlar1 ve yoneticileri, giicii ellerinde bulundurmak ve
giiclin nimetlerinden faydalanmak igin gazetelerini basmaya devam edecektir. Kagida basili
gazetelerin geleceginde en ¢ok hangi tirtinde disa bagimlilik etken rol oynamaktadir. Sorusuna
verilen yanitlardaki en biiyiik orani % 82’lik oranla ‘Kagit’ almistir. 1936-1984 arasinda kurulan
devlete ait kagit fabrikalar1 (SEKA) ve 6zel sektore ait kagit fabrikalarmin toplam sayis1 40’
tizerindeydi. Ancak 6zellikle devletin elindeki fabrikalarin biiyiik bir ¢ogunlugu, son 15 yilda
Ozellestirme kapsaminda satilmistir. Boylece kagitta, disa bagimliligimiz oldukga artti. Oysa
1990"da Tiirkiye, diinyada kagit-karton tiretiminde 150 tilke arasinda, 30. siradayd: (Giirbiiz,
1995, s. 229). Kagt fabrikalarinin ortadan kalkmasiyla, kagit acisindan disa bagimlilik artmistir.
Bu da Tiirkiye’'deki gazetelerin satis fiyatlarini etkilemistir. Bunun tersini diinyanin bagka
iilkelerinde goriiyoruz. Yani kagidi kendi ilkesinde iireten iilkelerin gazete dmiirleri daha uzun
olacagl varsayilmaktadir. Kagida basili gazetelerin varligini koruyabilmesi ve eski dnemini
tekrar kazanmasi icin neler gerekir? Sorusuna verilen yanitlara, gazete patronlarinin ve
yoOneticilerinin ¢ok dikkat etmesi gerektigi varsayilmaktadir. Belli bir grup, halen haberleri
kagittan okumak, kagida dokunmak, boya kokusunu hissetmek istedigini ortaya koymaktadir.
Biitiin bu arastirmalarimiz sonunda goriinen o ki; meslek uzmanlarinin bazilarmin sdylediginin
aksine, Tiirkiye’de ve diinyada kagida basili gazetelerin uzun yillar varligini stirdiirecegi
diisiiniilmektedir. En biiyiik rakip olarak dijitallesme goriilmektedir. Kagida basili gazeteler;
ayni zamanda, siyasi partilerin “duyuru, propaganda ve vaatlerini sergiledikleri bir afis gibidir.”
Dijitallesme bu etkiyi heniiz yakalayamamustir. Oyle ki giiniimiizdeki dijitallesme caginda,
Tiirkiye'deki siyasi partiler; duvarlara, sokaklara ve yolun bir basindan digerine bez afisler
acarak, insana (se¢gmene) dokunmak istemektedir. Basili gazete sahipleri ve yoneticileri,
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ellerinde tuttuklar1 bu giicle, insanlara dogrudan dokunabilme giicline sahiptir. Ciinkii
giiniimiizde dijital haber okumayan ¢ok insan (se¢gmen) vardir. Evlerin disinda, diikkan ve isyeri
sahipleri, okuduklar: gazetelerdeki propaganda ve haberlerin etkisinde kalmaktadir.
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