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MONOGRAMLARIN TARIHSEL VE GUNCEL KULLANIMI
¢
HISTORICAL AND CURRENT USE OF MONOGRAM

Elanur PiLici*

0Z: Gorsel semboller, tarih boyunca kimlik olusturma ve iletisim kurmada énemli bir rol
oynamistir. Krallar, hanedanliklar, soylu aileler, sehirler ve kurumlar, monogram tasarimi
aracihigiyla kimliklerini ve degerlerini nesilden nesile aktarmislardir. Semboller, antik
¢aglardan giinlimiize kadar evrimleserek glincelligini korumay: basarmistir. Zamanla
triinlerin, hizmetlerin ve kurumlarin tanmirhgim artirma ihtiyaci, tasarimin gelismesine
zemin hazirlamistir. Kisilerin adi ve soyadi bas harflerinden olusan monogramlar, bu tasarim
ihtiyacinin ilk ornekleri arasinda yer alir. Daha eski tarihlere bakildiginda ise sehirlerin
isimlerinin bas harflerinden olusan monogram tasarimlari da karsimiza ¢ikar. Kitap baslangi¢
harfleri, paralar, miihiirler ve cesitli iirlinler, tasarlanan monogramlarin kullamldig
alanlardan sadece birkagidir. Makalede, kimlik ve marka olusturmada etkili bir arag olarak
kullanilmaya devam eden monogramlart grafik tasarim iirtinii olarak ele alarak tarihsel
gelisimini nitel aragtirma yontemi ile incelemeyi ve islevlerini tartismay1 amaglamaktadir. Bu
calismada, monogramlarin tarihsel gelisimi ve giiniimiizde grafik tasarim baglamindaki
islevleri ele alinmistir. Literatiir taramasina dayali bu derlemede, gorsel sembollerin tarihsel
siireg icindeki dontistimleri ve markalasma tizerindeki etkileri incelenmis; bulgular, tarihsel
ornekler tizerinden degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Monogram, Semboller, Inisiyal, Miihiir, Logo

ABSTRACT: Visual symbols have played an important role in identity formation and
communication throughout history. Kings, dynasties, noble families, cities, and institutions
have transmitted their identities and values from generation to generation through
monograms. These symbols have evolved from antiquity to the present day, managing to
remain relevant. Over time, the need to increase the recognition of products, services, and
institutions has paved the way for the development of design. Monograms consisting of the
initials of people’s names and surnames are among the first examples of this design need.
Looking further back, monograms comprised of the initials of the names of cities also appear.
Book initials, coins, seals, and various products are just a few of the areas where monograms
are used. This study aims to examine the historical development of monograms, which remain
an effective tool for identity and branding in modern graphic design, and discuss their various
functions. Within this context, the study methodologically examined the academic studies
based on description and observation, and the results were evaluated in the conclusion
section.
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Giris

Monogramlar, tarih boyunca bircok medeniyet tarafindan sembolik ve
estetik ifadenin bir araci olarak kullanildigi, bir kisinin ya da kurumun
isminin bas harflerinden olusan gérsel tasarimlardir. Ik érnekleri antik
doneme kadar uzanan monogramlar, 6zellikle Orta Cag ve Ronesans
donemlerinde biiylik bir deger ve o6nem kazanmistir. Bu doénemde
monogramlar farkli toplumsal siniflar tarafindan kimlik ve statii géstergesi
olarak benimsenmistir. Aristokratlar, dini yapilar ve ticari kurum ve
kuruluslar, bu hos, zarif ve anlam ytiklii sembolleri kendilerini temsil eden
giiclii birer ara¢ olarak kullanmislardir. Monogramlar, sadece birer harf
kombinasyonu olmaktan 6te, tarihsel stire¢ icerisinde bir sanat formuna
doniiserek temsil ettigi ve tasimis oldugu kiiltiirel anlamlarla bir prestij
simgesi haline gelmistir.

Insanhk tarihi boyunca semboller varhigini siirdiirmiis ve farkh
kiltiirlerde farkli bigcimlerde karsimiza ¢ikmistir. Misir’da hiyeroglif,
Mezopotamya’'da ¢ivi yazisi degisime wugrayarak sembollerin ilk
oncilerinden biri olarak kabul edilir (Akin, 2006: 37). Aslan, boga ve kartal
gibi figiirler, kraliyet giiclinii ve kudretini temsil etmek i¢in kullanilmistir.
Semboller, zamanla Avrupa'daki toplumlar tarafindan da benimsenmistir.
Ozellikle de Gotik mimari gibi sanatsal akimlarda yer almistir.

Gotik tarzda insa edilen katedraller ve kaleler, genellikle aslan
heykelleri ve mimari siislemelerde kullanilan, hayvan veya grotesk insan
biciminde tasvir edilen heykeller olan gargoyle figiirleri ile siislenmistir. Bu
semboller, bir yandan yapinin/binanin ihtisamini ve giiciinii vurgularken,
diger yandan da dini ve manevi anlamlar tasimistir. Avrupa'da amblem ve
arma kullanimi da bu donemde yayginlik kazanmistir. Soylu aileler ve
sovalyeler, kimliklerini ve degerlerini temsil eden amblemler ve armalar
tasarlamislardir.

Tiirk tamga gelenegi de bu baglamda ele alinabilir. Kékenleri Milattan
Oncesi dénemlere uzanan ve giiniimiizde de ozellikle Hazar otesi Tiirk
topluluklar tarafindan biiyiik 6énem verilen bir kiiltiir mirasidir. Cagdas
Tiirkcede kullanilan damga sé6zciigii de buradan gelmektedir. Tamgalar,
bireyi veya toplumu ifade eden 6zel isaretler olarak, Tiirklerin kendilerine
ait her seyin lizerine kazidiklar1 semboller olmustur. Bu isaretler kimi zaman
birbirine benzese de, her biri farklidir ve Tiirk toplumlarinin diisiince
diinyasini yansitir. Ayrica, sahip olduklar1 varliklarin bir tiir "tapu belgesi”
islevini goriirler. Tamgalar, Tirklerin diizenli aile ve toplum yapisinda
farkhiliklarim1 ortaya koymak icin kullandiklar1 hususi imzalardir. Oguz
Kagan Destan’'nda da gorildigi gibi, bu isaretler Tiirk tarihinin
derinliklerinden gelen bir gelenektir. Mezar taslarindan hayvanlara, kaya
yazitlarindan tas kitabelere kadar genis bir alanda kullanilmistir. Bu kiiltiir,
yalnizca ge¢misin bir kalintis1 degil, ayn1 zamanda bugiine kadar stiregelen
bir mirastir. Tamgalar, Tlirk boylarinin kimliklerini korumalarina ve cografi
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olarak genis bir alanda iz birakmalarina yardimci olmustur. Hunlardan
baslayarak Goktiirkler, Uygurlar, Kirgizlar, Pecenekler ve diger birgok Tiirk
toplulugu tamga kiiltliriinii benimsemis ve bu gelenek {izerinden bir kimlik
insa etmistir. Giinlimiizde de Tirk diinyasinda, 6zellikle Kazak, Kirgiz,
Tiirkmen ve diger topluluklar arasinda bu miras yasamaya devam
etmektedir.

Selcuklular ve Osmanlh Imparatorlugu gibi biiyiik imparatorluklar da
¢ift bash kartal, tugra ve hilal gibi sembolleri kullandilar. Osmanllar,
hiikiimdarliklarinin ilk yillarinda farkl tugra formlar1 kullanmis olsalar da,
15. yiizyilldan itibaren kendilerine 6zgii ve taninan bir tugra bigimini
gelistirmislerdir (Sertoglu, 1975: 15). Bu 6zgiin tugra, yalnizca padisahin
imzasi degil, ayn1 zamanda Osmanli Devleti'nin ve onun temsil ettigi giictin
de simgesi haline gelmistir. Tugralar, Osmanli padisahlarinin imzasi
niteligindeydi ve resmi belgelerde Osmanl Imparatorlugu’nun giiciinii ve
otoritesini yansitiyordu.

Uzak Dogu'da da benzer sembol ve isaretlerin ayni islevlere sahip
olarak ortaya ciktigi goériilmektedir. Ozellikle Japonya'da samuraylar,
ailelerini ve soylarini temsil eden monlar kullanmislardir. “Mon” kelimesi
Japonca’da bir aile ya da klan amblemi anlamina gelir. Bu monlar, genellikle
kutsal hayvanlar veya doga motiflerinden olusmustur. Samuraylar i¢cin mon,
sadece bir sembolden ibaret degildi; aym1 zamanda kimliklerinin,
soyluluklarinin ve sadakatlerinin de bir gostergesiydi. Boller, samuraylarin
zirhlarinda, kili¢ kinlarinda, bayraklarinda ve hatta ev esyalarinda yer alirdi.
Monlar, samurayin hangi aileye ya da klana bagh oldugunu ve bazen de onun
kisisel 6zelliklerini simgelerdi.

Gii¢c sembolleri, farklh kiiltiirlerde farkli anlamlar tasisa da ortak bir
paydada bulusmaktadir: Giicii, kudreti, prestiji ve otoriteyi temsil
etmektedir. Semboller, tarih boyunca insanligin inanglarini, degerlerini,
tarihsel/toplumsal diizeylerini ve siyasi ideallerini yansitmistir.

Bu calismadaki ama¢ monogramin, kimlik olusturma ve iletisimde
yarattigl algilamay1 tartismak ve roliinii vurgulamaktir. Antik caglardan
gliniimiize kadar gelmis olan monogramlar, kisilerin, irtinlerin, hizmetlerin
ve kurumlarin  taninirhigini  artirmak amaciyla  tasarlanmistir.
Monogramlarin neredeyse yazi kadar eski oldugu soylenebilir. ilk
monogramlar, Misir'da imza yerine kullanilan kaseler olarak bilinmektedir.
Bu semboller, Misir'dan Yunanistan’a ve Roma’ya yayilmistir. Antik
Yunan'da sikkeler iizerinde kraliyet imzasi olarak kullanilan monogramlar
da bilinmektedir. Baska medeniyetlerde de paralarin tlizerinde sik¢a
monogramlara rastlamaktayiz. Ayni1 zamanda, dini monogramlar da olduk¢a
yaygindir. Bunlar arasinda en {inliisii “Chi - Rho” semboliidiir. Bu sembol,
Grek alfabesinin Chi (X) ve Rho (P) harflerini ustaca i¢ ice gecirerek gizemli
bir imza olusturur. Bu imza, erken Hristiyanligin en eski ve en glgcli
sembollerinden biridir ve Isa Mesih'in kimligini fisildar.

Monogram kelimesi Yunanca kékenlidir. Mono ve gram s6zciigliniin
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birlesmesinden olusmustur. Monogram tasarimi ile tipografiyi bir araya
getiren i¢ ice gecmis birkac¢ harf iceren bir sembolii ifade eder. Genellikle
kurum adinin veya sahibinin isminin iki veya ii¢ harflik bir kombinasyonunu
icerir. Sprague monogrami séyle tanimlamaktadir:
Monogram - bilesik bir harf veya adindan da

anlagilacag gibj, artik ayr1 olmayan iki veya daha fazla harfin

tek bir isarette (basit veya karmasik) birlesimidir. Ister bir

kisinin birden fazla isminin bas harfleri olsun, ister rozet,

sembol ya da ticari marka olarak kullamlsin fark etmez.

Onemli olan, birka¢ harfin anlamini tasiyan tek bir isaret

olmasidir. (Spragu, 1927: 1).

Monogramlar, bir veya birka¢ harfin estetik bir biitlinliik i¢inde
birlestirilmesiyle olusan, kisi veya kurumlarin kimligini temsil eden 6zgiin
isaretlerdir. Bu harfler, bir isim veya soy ismin bas harflerinden olusur ve
siklikla i¢ ice gecmis bir sekilde tasarlanir. Monogramlar, yalnizca bir imza
olmaktan ote, bir markanin gorsel kimliginin temelini olusturan giiclii bir
sembol haline gelebilir.

Giliniimiizde monogram, bir¢ok iinlii moda evinin ve lilks markanin
vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. Louis Vuitton, Chanel, Gucci gibi
markalarin ikonik monogramlari, bu markalarin prestijini oldugu kadar
tarihini de yansitmaktadir. Monogramlarin bu kadar popiiler olmasinin
nedenlerinden biri, akilda kalic1 ve taninabilir olmalaridir. Sadece birkag
harften olusan bu isaretler, tiiketicilerin zihninde son derece giiclii bir imaj
olusturur ve markayla 6zdeslesmelerini saglar.

Monogramlarin 6nemi sadece gorsellikten ibaret degildir. Ayni
zamanda tarihsel ve kiiltiirel bir degere sahiptir. Kimlik ve iletisim kurma
ihtiyacinin bir {riinii olarak ortaya c¢ikan monogramlar, zaman icinde
evrimleserek modern tasarimin temelini olusturmustur. Giiniimiizde de
kisisel markalasma, moda ve tasarim diinyasinda 6nemli bir yer tutan
monogramlar, markalarin kendilerini farklilastirmak ve tiiketicilerle daha
glclii bir bag kurmalarini saglamaktadir.

Monogramlar, markalasmadan Kkisisel ifadeye, moda ve
dekorasyondan grafik tasarima kadar genis bir kullanim alani1 bulmakta ve
modern diinyada da 6nemini siirdiirmektedir. Hem gorsel ¢ekicilikleri hem
de islevsellikleriyle dikkat ceken monogramlar, bir yandan sade ve zarif bir
estetik sunarken, diger yandan kisisel ya da kurumsal kimliklerin giiclii bir
temsilcisi olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bu calisma, monogramlarin tarihsel
evrimini ve farkl kiiltiirel ddnemlerde nasil bir anlam kazandigini detaylh bir
sekilde inceleyecektir. Ayrica monogramlarin sanat ve tasarim diinyasindaki
yerini degerlendirerek, gelecekteki yaratic ve yenilik¢i kullanim alanlarina
dair oOngoriiler sunmayr amaglamaktadir. Monogramlarin ge¢misten
glinlimiize uzanan bu etkileyici yolculugunu kesfederken, onlarin bir simge
olmanin otesinde, gorsel dilin giicli bir araci oldugunu da goézden
gecirecegiz.
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Makale, literatiir tarama yontemi ve metinsel analiz yoluyla analiz
edilmektedir. Nitel arastirma yontemi kullanilarak kitap, tez, makale ve
internet kaynakl literatiir taramasi yapilmistir. Tarihsel slirecten elde
edilen bulgular kuramsal cergevede, incelenmistir ve arastirma kapsaminda
markalarin pazarlama stratejisinde kullanilan logo, sembol, monogramlar
markalasmada en 6énemli unsurlardan biri oldugu agiklanmistir.

1.Monogramin Kisa Bir Tarihi

Monogram, sanat¢inin Kisisel damgasi niteligindedir. Tarihte ilk
orneklerine antik Roma doneminde rastlanan monogram, ozellikle Orta
Cag'da yayginlasmis ve sanatgilar icin imza yerine kullanilmistir. Ozellikle
15. ve 17. yiizyillarda yasayan ressam ve graviirciiler, eserlerine kisisel
tarzlarini yansitan 06zgiin monogramlar eklemislerdir. Diirer'in iinli
monogrami gibi, bu isaretler sadece bir imza degil, ayni1 zamanda sanat¢inin
kimliginin gorsel bir ifadesi olmustur. Monogram kullanimy, 19. ytlizyilda da
siirdiiriilmiis ve On-Raphaelciler, Toulouse-Lautrec, Nabiler, Klimt ve
Kandinsky gibi dnemli sanatcilar tarafindan benimsenmistir.” (Akin, 2006:
39)

Onceleri tek harften, sonralar i¢ ice girmis iki ya da daha ¢ok sayida
harften olusman arma ya da marka, bir adin bitiin harflerinden ya da
mektup kagidi, miihiir ya da baska yerlerde kullanilmak tizere kisinin ad ve
soyadinin bas harflerinden olusabilir. Erken Yunan ve Roma sikkelerinin
cogunda hikiimdarlarin ya da kentlerin monogramlart yer alir (Ana
Britannica, 2004: 198).

Insan tiiriine ait bilinen en eski arkeolojik kalintilarindan elde edilen
bilgiler, isaret, sembol ve simgelerin kullanildig1 bilinmektedir. Ismin bas
harflerinden (inisiyal) olusan ve sanatsal bir tasarim halinde bir araya
getirilmis yaz1 karakteri ya da figiir olarak tanimlanabilecek monogramin
bilinen en erken kullanimi, Antik Yunan ve Roma doénemindeki paralar
tizerinde olmustur (Oztiirk, 2016: 69).

Monogram, kisisel ve kurumsal kimligi ifade etmek amaciyla bir veya
daha fazla harfin birlesiminden olusan sembollerdir. Antik Yunan ve Roma
dénemlerinde monogramlar, toplumun cesitli kesimlerinde 6nemli bir rol
oynamistir. Bu semboller, yalnizca estetik bir 6ge olarak degil, ayn1 zamanda
sosyo-politik ve ekonomik kimlikleri belirlemede kullanilan islevsel araglar
olarak da goriilmiistiir. Antik Yunan'da monogramlarin en belirgin kullanimi
sikkelerdir. Sehir-devletler kendi paralarim1 basarken, bu paralarin
tizerlerine kimliklerini belirtmek amaciyla monogramlar eklemislerdir. Bu
monogramlar genellikle, sikkenin basildigi sehri veya yoneticiyi temsil eden
harflerden olusurdu. Ornegin, Atina'da basilan sikkelerde bas harf olan “A”
monogrami bulunurdu. Ayrica, monogramlar sanat ve mimaride de yaygin
olarak kullaniliyordu. Heykeltraslar ve ressamlar, eserlerinin lizerine kendi
isimlerinin monogramlarini ekleyerek, hem kimliklerini belirtirler hem de
eserlerini imzalamis olurlardi. Bu tiir monogramlar, sanat¢inin eserinin
orijinalligini ve kalitesini garanti altina alirken, ayni zamanda sanat¢inin
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taninmasina da katkida bulunurdu.

Roma Imparatorlugu déneminde monogram kullanimi daha karmasik
ve yaygin hale gelmistir. Roma déneminde de sikkeler, hiikiimdarlarin veya
onemli sahsiyetlerin monogramlarini tasirdi. Bu sikkeler, yalnizca ticari
amagclarla degil, ayni zamanda siyasi propaganda aract olarak da
kullanilmistir. Hiikiimdarin monogrami ya da bas harfleri, halkin
bilingaltinda iktidar ve mesruiyet kavramlarini pekistiren semboller
olmustur. Bunun yani sira, Roma déneminde askeri birliklerin ve lejyonlarin
da kendilerine 6zgii monogramlari bulunurdu. Bu monogramlar, askerlerin
ekipmanlarinda ve standartlarinda yer alarak, farkli birliklerin kimliklerinin
ve baghliklarinin belirlenmesini saglardi. Roma lejyonlar1 arasinda
kullanimi1 olduk¢a yaygin olan bu monogramlar, disiplini ve diizeni
gliclendirmek amaciyla da kullanilmistir. Son olarak, Roma'da zanaatkarlar
ve tiliccarlar da {riinlerine ve esyalarina monogramlarini ekleyerek,
mallarinin orijinalligini ve kalitesini garanti altina almiglardir. Bu
monogramlar, ticarette giiven ve sadakati saglamak amaciyla 6nemli bir role
sahip olmustur.

Antik Yunan ve Roma donemlerinde monogramlar, ayni zamanda
kimlik belirtme, otoriteyi vurgulama ve bir triiniin ya da eserin orijinalligi
garanti altina alma gibi cesitli islevlere sahip olmustur. Sikkelerden sanata,
askeri birliklerden ticarete kadar pek ¢ok alanda kullanilan monogramlar,
bu donemin sosyopolitik ve ekonomik dinamiklerini anlamada o6nemli
ipuclar1 sunmaktadir.

Gorsel 1. Tiberius Julius Aspurgus Bospor krallig1 (14/15 yy) (altin) bronz madeni para
ornegi. Monogramlar1 okuma yontemi hakkinda tahminlerden: Aspurg'un zamanla degisen
adini ve unvanlarimn sifrelemesidir (Choref, 2019: 97-116).

Orta Cag’da da monogramlar paralar, miicevherler ve diger sanat
eserlerinde yaygin olarak kullanilmistir. Orta Cag boyunca, monogramlar el
yazmalarinda ve diger kutsal metinlerde stlisleme olarak kullanilmistir. Bu
donemde, monogramlar Avrupa'da soylular ve din adamlarn tarafindan
miilkiyet isaretleri ve imzalar olarak da kullanilmistir. Zaman iginde
monogramlar sanatsal bir ifade bicimi olarak da gelisim gostermis ve
karmasik tasarimlar ile estetik degeri yiiksek eserler ortaya ¢ikmistir.
Ronesans doneminde, monogramlar sanat ve tasarimda yeniden popiilerlik
kazanmis, kisisel ifade araci olarak genis ¢apta kullanim alani bulmustur.
Ayrica monogramlar sanatgilarin eserlerinde imza olarak yer almistir.
Monogramlar matbaanin gelismesiyle birlikte daha genis Kkitlelere
ulasmistir. 19. yiizyilda, Sanayi Devrimi ile birlikte monogramlar seri
tretilen iiriinlerde de kullanilmaya baslanmistir. Bu dénemden itibaren
monogramlar daha kapsaml bir islev kazanarak, marka kimligi ve kurumsal
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kimlik olusturma aract olarak Onemli hale gelmistir. Giintimiizde
monogramlar, liiks markalar, oteller, ve kisisel iirtinler gibi bircok farkl
alanda kullanilmaktadir.

2. Miihiirlerde Monogram Kullanimi

Ik miihiirler imza gorevi istlendigi icin {izerinde monogramlar
kullanildi. Miihiirler, insanlik tarihinin en eski ve en gizemli eserlerinden
biridir. 7000 yillik ge¢misleri boyunca, sadece basit birer nesne olmaktan
Ote, otoriteyi ve resmiyeti temsil eden semboller olarak islev gérmiislerdir.
Mihiirler, iz birakan biiytli araglardir. Balmumu, kil veya plastik gibi
yumusak malzemelere basilarak nesnelere damgalanan bu isaretler, kimlik
dogrulama, belge giivenligi ve miilkiyet gostergesi olarak kullanilir:

Miihiir: tistlinde bir insan adi kazili, metalden, degerli
ya da yar1 degerli taslardan yapilan kii¢iik damga. Genellikle
bir taban béliimiyle bir saptan olusur. Bir zincire takilarak
boynunda ya da kii¢ciik bir kese icinde cepte tasinir. Ik
mihiirler Mezopotamya'da kullanilmistir. Burada yazili
belgeler genellikle kilden tabletlere kazinirdi. Kil sert-
lesmeden once iistiine miihiir de basihirdi (Kinik, 2005 s. 29).

Islam Ansiklopedisi'nde miihiir séyle tanimlanmaktadir: “Farsga olan
miihir (miihr) kelimesi kiymetli veya yar1 kiymetli taslar gibi sert malzeme
lizerine, basildiginda diizgilin ¢ikmasi icin ters olarak kazinmis imza yerine
gecen yazl, arma, simge veya damgalarla bunlarin baskisi icin kullanilir;
Arapcasi hiatem ve tabi‘ (tabe‘) dir.” (Tas ve Bozkurt, 2020: 527).

Antik diinyada kil ve balmumu miihiirler daha ¢ok yaygindi. Genelde,
miihiir seklinde yiiziikler veya 6zel matrislerin izlenimlerini iceriyorlardi.
Kil miihiirlere Misir'da siklikla rastlanmaktadir. Kuzey Karadeniz'de nemli
iklimden dolay1 bu tiir mihtirler yok olmuslardir.

Miihiirlere isim yazmak mutlaka adet degildir.
Herkesin kendisine gore bir alameti, bir miihrii olabilir.
Mesela Jul Sezar, miihrii tizerine bir Veniis hak ettirmis idi.
Kayser = Augustus’un miuhriinde, bir Eb-ru’l-hevl,
Pompe’ninkinde bir gemi pruvasi iizerinde bir képek resmi
bulunur idi. Avrupa hiikiimdarlarin da mihiirleri resimli ve
nakislydi. Hatta kendi resimlerini havi olanlar vardi (Asim,
2012: 234).

Gorsel 2. Hitit donemine ait altin miihir yiiziik (URL-1)

Bilinen ilk tarihcilerden biri olan Herodot'un kayitlarina gore, ilk
mithiirlii  ytzikleri Babilliler takmis. Bu iddia, glniimiizde Babil
kalintilarinda yapilan kazilarla da dogrulaniyor. Bu bulgular, Babillilerin
sadece giiclii bir medeniyet degil, ayn1 zamanda sembolizm ve kimlik
bilincinin de 6ncliler oldugunu gosteriyor. (Hammer-Purgstall, 1999: 5).
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Uygarliklar gelisip siyasi, ticari, diplomatik ve sanatsal alanlarda
karmasiklastikea, miihiirler de bu degisime ayak uydurarak yeni formlar ve
nitelikler kazanmistir. Artik basit birer yiiziikten ¢ok dte, statii ve giiciin
sembolii haline gelen miihiirler, parmaga takilamayacak kadar
biiylidiiklerinde bile 6énemini kaybetmemis, kollara takilarak veya gogiiste
tasinarak kullanilmistir. (Hammer-Purgstall, 1999: 6) Ortagag boyunca
miihtrler, kimlik dogrulama ve belge giivenligi icin 6nemli bir ara¢ haline
gelmistir. Aristokratlar ve din adamlari, kisisel miihiirlerini resmi belgeleri
onaylamak i¢in kullanirken, ayrica ticaret ve miilkiyet islemlerinde de
kullanilmstir.

Gorsel 3. Tauride Chersonesos'tan yeni antika kursundan monogramli miihiir. Taurica'da
bulunan eski miihiirler: 1 — Nero'nun lehtar1 ve Chersonesos'un Birinci Archontu; 2 - bilin-
meyen bir konsolosun lehtar: (Choref, 2017: 101).

Mihirlerin kullanilmasinin en temel sebebi, hiikiimdarlarin ve
topluluklar1 temsil eden 6nemli kisilerin s6zlerini yazili olarak iletmelerine
resmiyet kazandirmaktir. Bu belge tizerine basilan miihiir sayesinde, yazih
metnin kim tarafindan génderildigi ve onaylandigi agikea belli olur. Kisacasi,
miihtr, sozli iletisimin yazili hale getirilmesinde giiven ve otorite unsuru
olarak islev gérmiistiir. Tarihte bilinen en meshur miihtr,

Hz. Stileyman’mn, Gst Uste yerlestirilmig biri ters biri
diiz iki es kenar tiggen olmus alt1 késeli y1ldiz (heksagram,
Davut Yildiz1) biciminde bir isaret tasiyan ytliziigidiir. Yildizin
koselerinde Musa, Harun, Yakub, Davud, ishak ve Ibrahim
peygamberlerden birinin adi kazilird: ... Eski Misir belgeleri
papiriis istiine yazilir, rulo yapilir ve sicimle baglanirdi
Sicimin digiimi mumla kaplanir, tstliine mihiir basilird.
Belgelerin boyle miihiirlenmesi Misir'da her yerde yayildi
Eski Yunanlilar, Romalilar ve Bizanshlar da mihir
kullandilar. Ortacag’da miihiirler tung ya da giimiisten yapilir,
recineden liretilen yesil ya da kirmizi bir mum ya da balmumu
tistiine basilirdi. 16. yilizyillda bunun yerini alan gomalak
gliniimiizde de kullanilmaktadir. Ortacag’da berat ya da
senetlerin gercekligi, tistlerine ilistiren resmi miihiirle
kanitlandi. 12. ytzyilda gizlilik saglamak iizere, belgeler
katlandiktan sonra mum miihiirle yapistirilmaya basladi...
Miihiir Araplarda da vardi islam’in ilk dénemlerinde Hz.
Muhammed’in cevredeki devletlerin basindakileri Islam
dinine katilmaya cagirdigi mektuplarina basilmak iizere 1,5
cm ¢apinda, yliziik biciminde glimiisten bir miihiir hazirlandi.
Peygamber bu miihrii sag elinin ytliziik parmaginda yasami
boyunca tasidi. (Ana Britannica, 2004: 343).

Pers topraklarindan Misir'a ve Yunanistan'a kadar uzanan bir
cografyada, miihiirlii yiiziik sadece bir aksesuarin 6tesinde, hiikiimranlik ve
sinirsiz gliclin somut bir géstergesi haline gelmisti. Kralin parmagindaki bu
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miicevher, sadece ona degil, imparatorlugun tamamina da hiikmetme yetkisi
bahsederdi. Kral, miihriinii bir baskasina verdiginde, bu sadece yetki devri
degil, ayn1 zamanda tam bir giiven duygusunun da ifadesiydi. Bu anlamli jest
sayesinde miihriin sadece bir miithiir olmaktan o6te, “glivenin sembolii”
haline gelmesi saglanmisti. (Hammer-Purgstall, 1999: 5).

Resmi kurumlarda miihtir kullanimi, kékli bir gegmise sahiptir. Antik
¢aglarda krallar ve din adamlari, otoritelerini ve kimliklerini sembolize
etmek icin miihiirler kullanmislardir. Bu gelenek giiniimiize kadar uzanmis
ve resmi kurumlarin adeta birer imzasi haline gelmistir (Yildirim, 1994 s.
36). Neredeyse her kurumun kendine 6zgii bir mihri bulunur. Kamu
kurumlari, mahkemeler, polis tegkilati ve posta kurumu gibi kurumlar,
kullandiklar1 miihiirlerle resmiyetlerini ve yetkilerini teyit ederler. Muhiir
basmak, bir belgenin veya islemin resmiyet kazanmasi ve kurum tarafindan
onaylanmasi anlamina gelir.

Ginimiizde devletler ve kurumlar, yasal sorumluluklarini ve
yetkilerini belgelemek icin hald miuhiir ve damga kullanmaktadir. Bu
geleneksel yontemler, modern dijital gagda bile 6nemini korumakta ve resmi
islemlere giiven ve mesruiyet kazandirmaya devam etmektedir. Miihiirler,
sadece basit birer damga olmaktan 6te, sembollerin, monogramlarin ve
figlirlerin konustugu birer kimlik dilidir. Tarih boyunca krallardan
tliccarlara kadar pek cok kisi, kimliklerini ve otoritelerini miihiirleriyle
temsil etmistir. Antik caglardan beri ticarette biiyiik 6nem tasiyan miihiirler,
adeta birer imza gorevi gérmiistir. Farkli medeniyetler ve kiilttrler, kendi
kimliklerini ve degerlerini miihiirlerine yansitmislardir. Bu agidan Osmanh
padisahlarinin fermanlara bastiklar1 tugralar, miihiir sanatinin en giizel
orneklerinden biridir (Ersoy, 1995: 433). Zamanla degisen sekilleri ve
tasarimlariyla miihiirler, sadece kimlik degil, ayni zamanda tarihi de
yansitan birer hazine degerindedir. Her miihiir, arkasinda yatan bir hikayeyi
ve bir kiiltiirii de barindirir.

15. ylizyilda Avrupa'da gelisen kitap basimiyla birlikte basimevleri,
sanat eseri olarak kabul edilen isaretler kullanmaya basladilar. Daha sonra
Sanayi Devrimi'nin getirdigi gelismeyle tretim ve cesitlilik arttikca
amblemlerin sayis1 da artmistir.

Gorsel 4. Matbaa monogrami Britanicus, Angelus italya Brescia 1485 - 1511 (URL-2)

Ortacgag, sadece siyasi ve tarihi acidan degil, ayn1 zamanda sanatsal ve
ticari acidan da oldukga verimli bir donemdi. Bu dénemde dinsel, sanatsal ve
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ticari kimligi temsil eden armalar ve monogramlar yaygin olarak
kullanilmistir. ik matbaacilar, eserlerini digerlerinden ayirt etmek ve
ozgiinliiklerini kanitlamak icin 6zel isaretler kullanmislardir. Bu isaretler
¢ogunlukla monogram veya arma seklinde olurdu ve eski baski kitaplarini
belirlemede biiylik ©6nem tasir. Ressamlar, oymabaski ustalar1 ve
seramikgiler de eserlerini imzalamak ve kimliklerini belirtmek icin benzer
isaretler kullanmislardir. Ortagag tliccarlari da bu gelenekten geri kalmamus,
adlarinin bas harflerinden olusan ve aile armalarina 6ykiinen 6zel isaretler
tasarlamislardir. Bu monogramlar, sadece kimlik belirtmekle kalmamis, ayni
zamanda ticaret belgelerinde ve iirtinlerde de kullanilmistir (Ana Brtannica,
2004: 198).

Monogramlar, ilk ortaya ¢iktiklarinda triinlerin kimlik kart1 gibi bir
islev gormiislerdir. Uriiniin kime ait oldugunu veya kim tarafindan
tretildigini gostermek icin kullanilmislardir. Monogram kullaniminin
yayginlasmasi Ge¢ Orta Cag'a denk gelse de, daha onceki donemlerde de
izlerine rastlanmistir.

Jasaburo Kuwayama, monogramin dogusunu su sekilde agiklar:

Ayrica, gemi batmalari, dogal afetler ve deniz
korsanlarimn saldirilar gibi olaylarda mallarin iizerinde bir
isaret bulunmasinin, bu mallarin kime ait oldugunu ve
taninabilirligini kolaylastirdigl goriilmiistiir. Sonralari, gemi
tasimaciliginin yiiksek giivenlik altinda yapilmasi, tiiketiciler
acisindan bu 6zelligini yitirmis olsa da, bu uygulamanin
kalintilar1 Orta Cag'dan giiniimiize kadar ulasmistir. Ornegin,
sigir siriilerinde ticari marka ve tammrhk isaretleri
kullanilmaya devam etmektedir. (Kuwayama, 1977: 8).

Yazar Murat Bardake¢i'yva gore Osmanli hanedani monogram
kullanimina Batr’ dan ziyade Istanbul'a gelip giden Misirh zengin aileleri
vasitasiyla alisiimistir. 19. ylizyll Osmanli Devleti'nde baslayan Batilasma
hareketleri cercevesinde oOzellikle hanedan ve saray cevresinde yemek
kiltird, giyim kusam gibi gilindelik aliskanliklarda Batili hayat tarzi
benimsenmistir. Bu donemde pegete, yastik kilifi, bohga, sase, yatak ortiis,
gomlek, fincan gibi kisisel esyalarda sahibinin adinin bas harflerinden
olusan monogram kullanimina rastlanmaktadir. Sultan Abdiilmecid'in kizi
Refia Sultan’a ait, “RS” monogrami ipekli bohca gibi esyalar bunlara érnek
olusturmaktadir” (Oztiirk, 2016: 71)

Sultan II. Abdiilhamid monogrami hem Latin harfleri
(AH) hem de Arap harfleri (Ayn Ha ¢ ¢ ) ile diizenletmistir.
Uluslararasi arenada ve devlet icinde, degisen siyasi kosullara
gore imajimi anlasiir kilacak siyasi bir kimlik olarak
kullanmistir. "AH” monogrami zarif bir sekilde tasarlanis olup
mimariden kiiciik esyalara kadar bir¢ok eserde farkh
tasarimlarla karsimiza ¢ikar. Latin harfli “AH” monogramlari
genelde bitkisel bezemeli kivrimlarla sekillenmistir, az sayida
olmak tizere harflerin {lizerinde ta¢ motifinin kullanildig
monogramlar da mevcuttur, Arap harfleri (¢ ) ile tasarlanan

monogrami Sultan Abdiilhamid doneminin en goézde sanat
akimi Art Nouveau etkilidir. (Oztiirk, 2016: 71).
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Latin harfleriyle | Refia Sultan'a Arap harfiyle AH" Osmanlica
Sultan IL ait tagh "RS" Sultan IL monogramli, olarak "Refia
Abdtilhamid'e monogramli Abdiilhamid'e koltuk. Sultan" yazili
ait monogram ait Arap Harfleri kahve fincani

ile monogram

Gorsel 5. 1. Abdulhamid Monogrami ve Milli Saraylar Koleksiyonu érnekleri. (Oztiirk, 2016:
71).

Dordiincii yiizy1ldan beri el yazmalarinda kullanilan inisyaller, sadece
basit bas harflerden Ote, metne gorsel bir ihtisam katan siislii sanat
eserleridir. Bu buylik ve gosterisli harfler, 13. ylizylldan sonra matbaanin
gelismesiyle birlikte dekoratif baslik harfleri olarak da kullanilmaya
baslanmistir. Gliniimuzde ise inisyaller, tipografik uygulamalarda farkl bir
rol Ustlenmektedir. Kullanilan fontlarin kapitalleri ile uyumlu sekilde
tasarlanan inisyaller, paragraf baslarinda farkl yerlestirmelerle gorsel bir
denge ve hiyerarsi olusturmaya yardimci olur (Ganiz, 2004: 36).

» i ety
e

Gorsel 6. Johann Gutenberg incil' den bir 6rnek (URL-3)

Gutenberg, Peter Schiiffer ile birlikte textur yazi formatlarini
kullanarak 42 satirlik Incil’i basima hazirlamay1 basladi. Ancak bitiremeden
ortag1 Fust'tan ayrildi incil 1456 yilinda Fust tarafindan tamamlanarak
basildi (Ganiz, 2004: 46).

Incil icin “Gotik Textura” tek yazi karakteri olarak kullanildi. Metin
kismi baskilar ile gerceklestirilse de renkli inisyaller ve diger resimsel
kisimlar kaligraf ve illiistratorler tarafindan resimlendirildiler.
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NS IOVE 15 ENOUBND: have no thought for
-

VIS tomorror
; T ye i down this even in reat from your pain,
& ) Yewho bave paid for your bl with grese
X for as it was once 80 it shall be again,
L Vesballcry out for deatb as ye stretch forth in vain
<y 7 E""F’ﬁGBLG bands to the hande that would help but
2 4 they may not,
\“L b MV Cry out to deaf ears that would bear if they could:
Till again sball the ehange come, and words your lips
715

L' 8a)

y not
‘our hearta make all plain in the best wise they would,
Hnd the world ye thought waning is glorious and good:

#7/ND no moming now mocks you and no nightfall
weary,

# i
NG J4The plains are not empty of song and of decd:
) The oea strayeth not, nor the mountains arc dreary:
O The wind io not belpiens for any man's necd,
Nor falleth the rain but for thistle and wecd.

l,!_“ {770y SARELY this moming alt sorrow is hidden,
Y lj .@1»«!bmkmhushedfmhiamnum:
C And b 4

N 4} ‘may bu bidd
D To the flowers and the singing and thejoy of your

Gorsel 7. William Morris, 1834-96 calismalari John Hay Kiitiiphanesi, Brown Universitesi,
1897, 29,5x21,4 cm (URL-4)

19. yiizyihin sonlarinda Ingiltere'de ortaya ¢cikan Arts & Crafts Hareketi
(Sanat ve El Sanatlar1 Hareketi), adeta bir manifesto niteligi tasir. Endiistri
Devrimi’'nin yarattig1 karmasik sosyokiiltiirel ortam ve sanatsal yozlasmaya
bir tepki olarak dogan bu hareket, koklerini geleneksel el sanatlarindan alir.
Hareketin onciisii olan William Morris, Viktorya Doénemi'nin ucuz ve
kalitesiz seri liretimine karsi ¢ikarak el sanatlarinin yeniden canlanmasi icin
bir ¢agrida bulunmus ve adeta bir devrim baslatmistir. Morris, sanat ve el
sanatlarinin yani sira, sanat ile endiistrinin bir araya gelmesi gerektigine
inaniyordu. Ona gore, islevsel nesnelerin ayni zamanda estetik bir degere
sahip olmasi, tasarimin isleve uygun sekilde gelistirilmesi gerekiyordu. Bu
ilkeler dogrultusunda Morris, modern tasarimin temellerini atmis ve
donemin sanatsal ve endistriyel celiskilerine bir ¢6ziim sunmustur.
Geleneksel el sanatlarinin kaybolmasindan endise duyan Morris, buna
karsin endiistriyel iiretimde estetik ve islevsellik arasinda bir denge
saglanmasinin 6nemini de vurgulamistir.

William Morris’in vizyonu, yalnizca kendi dénemini degil, modern
tasarim anlayisini da derinden etkilemistir. Giinimizde islevsellik ve
estetigi birlestiren tasarimlar, Morris’in mirasinin bir parcasi olarak kabul
edilmektedir. Arts & Crafts Hareketi ise bir tasarim felsefesi haline gelmistir.
Bu felsefenin temelini, malzemeye sadakat, estetik ve islevselligin dengesi ve
geleneksel tekniklerin modern yorumlari gibi unsurlar olusturur. “Céziim
1858’de baz1 tipograflarin bir araya gelerek tipografinin kurallarin
belirlemeye ¢alismalari ile baslayacaktir. Bu dénemde Linotype, Monotype
dizgi sistemleriyle Litografi baski tekniginin de giindeme geldigi goriiliir.”
(Ganiz, 2004: 70). Hareketin idealleri, bugiin bile tasarim diinyasinda
etkisini siirdiirmektedir.

1880'lerden 1910'lara kadar uzanan bu dénem, sanat diinyasi i¢in
adeta bir altin cag1 temsil etmistir. Bu yillarda, yenilik¢i ve 6zgiin sanat
akimlar birbiri ardina ortaya ¢ikmis ve sanatin sinirlarini zorlamistir.
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Monogramlarda kullanilan yazi tipi, iletisimin etkinligi acisindan
biiylik 6nem tasimaktadir. Yazi tipi kullanimina yoénelik gelistirilen
yazilimlar, monogramlarin dagitimini kolaylastirarak yeni imkanlar
sunmustur. Christian Schwartz, 19. ylizyill Londra doékiimlerinden ilham
alarak Egyptian yaz1 tipini tasarlamistir. Christian Schwartz, yayinlar ve 6zel
yapim yazi tipleri konusunda uzmanlasmis bir yazi karakteri tasarimcisidir.
Schwartz'in en son projelerinden biri, Paul Barnes ile birlikte The Guardian
gazetesi icin gelistirdikleri Guardian Egyptian yazi tipidir. Barnes, “Bir
gazetenin yazi karakterini tasarlayan birine yapilabilecek en giizel iltifat,
tasarimin fark edilmez olmasidir. insanlarin ilk giin 'ilgingmis' demelerini ve
ti¢lincli gline geldiklerinde yeniden gazete okuyor olmalarini istiyorum,”
seklinde ifade etmektedir (Twenmlow, 2006: 118).

Basili materyaller, etkili iletisim araglar1 arasinda 6nemli bir yer tutar.
Gazete, dergi ve benzeri materyaller ilk bakista goz gezdirilen, ardindan
ayrintili olarak okunan kaynaklardir. Bir kitabin 6n kapagini inceledikten
sonra arka kapagina goz atar ve icerigi hakkinda fikir edinirsiniz. Televizyon
haberlerinin goriintiileri, afisler ve hareketli gorseller de iletisim araglaridir.
iki tiir isaret sistemi vardir: sozlii ve sozsiiz. Sozsiiz formlar, anlam yiiklenen
isaretlerdir. Gegmiste, damgalar, inisiyaller, monogramlar ve armalar gibi
cesitli gorsel kimlik unsurlar1 yaygin olarak kullanilmaktaydi. Giintimiizde
ise yayim ve basim faaliyetlerinde bulunan firmalar, tanitim amach soyut
logolar kullanmayn tercih etmektedir.

19. yiizyilda teknolojinin gelismesi ve yasam standartlarinin
ylkselmesiyle bir¢ok kurulus marka kimliklerini olusturma yolunda 6ne
cikmistir. Kurum Kkimlikleri tige ayrilir: monolitik, desteklenmis ve marka
kimligi.

Eger bir irliniin marka olmas1 hedefleniyorsa, iletisimde yarattigi
algiy1 giiclendirmek adina kurulusun kimliginden bagimsiz olunmalidir. Bu
cercevede bir¢ok kurulus marka haline gelmistir; 6rnegin, IBM.

“Basit bir marka tipolojisi olusmus oldugunu
gormekteyiz: Resim markasi, kelime markasi, harf markasi ve
kombine edilmis marka” (Okay, 2000: 132).

- Resim markasi: Camel sigara markasin1 kurum
renkleriyle birlikte yalmzca deve semboli kullanarak
ornekleyebiliriz.

- Kelime ve harf markalart: Bu tip markalar daha sik
karsilasilir. Kelime markalar1 kisa ve akilda kalici olmal,
yabanci dilde de kolay telaffuz edilmelidir. “Bu tiir markalar,
ticari kayitlara ge¢mis olan tim ismi ifade etmek zorunda
degildir.”

- Harf markalar:: Genellikle kelimelerin bas
harflerinden olusur. Avantaj, isaret karakterine sahip olmasi;
dezavantaji ise bilgiyi net aktaramamasidir.

- Kombine edilmis markalar: Onceki unsurlarin
bilesimidir (Okay, 2000: 133).

Kurumun iletisim araglarinin tasarimi, iletisim dizaymdir. Iletisim
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dizayni, kurum kimligini olusturan renkler, logolar, semboller, yazi tipleri, i¢
ve dis mekan sablonlari, promosyon tasarimlar1 ve ¢evre tasarimlarini
kapsar. Kuruluslarin rakiplerinden ayrilmasini saglamak, taninirhigi
artirmak ve hedef gruplar lizerinde kalici bir kimlik olusturmak amaciyla
monogram kullanimi bir iletisim araci olarak 6ne ¢ikar.

Kurumlar logolar edinmelidir. Logo, logotype, sembol ve logotype +
sembol olarak iige ayrilir.

“Onlins’e gére kurum logosunu olusturan isimlerin alti
kategorisi mevcuttur:

I. Tek bir kisinin ad1: Genellikle kurumun kurucusunun
adidir. Siemens ornegi verilebilir.

II. Tarif edici isimler: Bu isimler kisa birer tamm
gibidir. Tiirk Hava Yollar1 bu kategoriye girer.

[II. Kisaltimis isimler: Uzun bir kurulus adinin
kisaltilmig halidir, PanAm gibi.

IV. Bas harflerden olusan isimler: IBM ornegi
verilebilir.

V. Icat edilmis isimler: En ¢ok kullamlanlardir. Kodak
ornegi verilebilir.
VI. Analog isimler: Jaguar 6rnegi verilebilir.
Kurum isaretlerinin kuruluslar i¢in ¢ok 6zel ve yararli anlamlari
vardir. “Kurum, sahip oldugu isaret sayesinde kendisini rakiplerinden
hukuki olarak korur ve kopyalanmasini engeller” (Okay, 2000: 142).

Kimlik olusturma siirecinde bazi markalar logolarini monogram
olarak tasarlatip kullanmaktadir. Bazi markalar, logolarina ek olarak
monogram tasarlar. Kullanimi pratik ve bir¢cok alana uygun olan
monogramlara bir¢ok firma basvurmaktadir. Yazi tiirlerini inceleyerek
kuruma uygun font kullanilarak monogramlar tasarlanmaktadir. “Paul Rand
tarafindan IBM i¢in gelistirilen ‘City Medium’ yazi tiiri, IBM’'in hedef
kitlesinde hizli bir yeniden tanima ve hatirlama yetenegi kazandirmistir”
(Okay, 2000: 146).

VAKKO CalvinKlein IPEKYOL
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Gorsel 8. Sirket monogramlar1 (URL-5; URL-6; URL-7; URL-8; URL-9; URL-10).

Monogram kullanimi, kurumsal kimlik kavrami dogmadan 6nceye
dayanir. Giinimiizde bazi markalar monogramlarini logolarinda kismen
kullanmaktadir. Monogram, markanin kimliginin énemli bir géstergesidir.
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Moda alaninda monogram kullanarak ¢ok poptler olan Louis Vuitton, bu
alanda diger markalara ilham kaynagi olmustur. Giliniimiizlin bilinen
markalar1 da monogram koleksiyonlarini olusturmaktadir; érnegin Ipekyol,
Lacoste, Vakko, Calvin Klein ve Elle.

Logolarin sirket isimlerini monogram seklinde kisaltarak sembol
haline getirmek, kurumsal kimligin ©6nemli bir pargasidir. Bu
sembollestirilmis logolar, bircok alanda kullanilmaktadir. Giinliik
hayatimizda zengin iletisim araclari, isaretler ve semboller ile bir fikri temsil
eder. Monogram da bir kisinin ya da markanin temsilidir. Benzersiz ve
¢arpicl bir monogram tasarlamak icin tasarimci, miisterinin niteliklerini,
yasam tarzini, ilkelerini, bakis acisini, faaliyet alanini, meslegini, aile
iliskilerini ve toplumdaki yerini titizlikle inceler. Bu bilgiler dogrultusunda,
once kagit lizerinde taslaklar cizilir, ardindan tasarim elektronik formata
aktarilir ve 6zel bir monogram olugturulur.

Sonug

Monogramlar, antik ¢aglardan beri kullanilan ve bir kisinin veya
kurumun kimligini temsil eden 6zel harf kombinasyonlaridir. Monogramin
amaci, kisiye veya gruba 6zgl ve onu tanimlayan yeni ve anlamli sembolik
bir etki yaratmaktir (Frutiger, 1989: 192). Baz1 6zgiin monogramlar, yaygin
okuma yontemleriyle ¢c6ziimlenememekte ve yalnizca yaraticisina 0zgi
anlam tasimaktadir.

Ortacag'da monogramlar, el yazmasi metinleri ve resmi belgeleri
onaylamak, tasdik etmek icin kullanilmistir. Ronesans doneminde ise
monogramlar, sanat eserlerini ve zanaatkarlarin iirtinlerini imzalamak i¢in
kullanilmistir. Giinlimiizde monogramlar cesitli islevler gormektedir, evrak
ve kimlik kartlar1 gibi resmi belgelerde, liriin ambalajlarinda, logolarda ve
hatta miicevherlerde kullanilmaktadir. Kiiresel marka yolunda olabilen
firmalar kendine 06zgili stratejiler belirlemektedir. Giysi ve giysi
aksesuarlarinda kullanilan monogramlar, estetik bir detay olmanin
otesinde, bir kisi ya da kurumun kimligini yansitan 6zel bir simge olarak 6ne
cikar. Arastirma kapsaminda incelenen ¢esitli markalarin koleksiyonlarinda,
kurumsal kimlikte ve diger calismalarinda logo tasarimini gesitlendirip
monogram tasarimlara yer vermeleri marka kimliginin taninirligi agisindan
onemlidir. Monogramlar, hayata dair gorislerinizi, faaliyet alaninmiz1 ve
mesleginizi, ulasmak istediginiz hedefleri, aile iliskilerinizi, toplumdaki
durumunuzu, belirli bir markaya olan desteginizi, adinizin ve soyadinizin
bas harflerini ve yasam inancinizi yansitan bir kimlik gostergesidir.

Gecmiste, krallarin tacini siisleyen altin harflerden, asillerin zarif
kartvizitlerine islenen zarif kivrimlara kadar, monogramlar, seckinlerin ve
entelektiiellerin diinyasinda ayricalikli bir yere sahipti. Kraliyet aileleri,
soylular ve prestijli yayinevleri, kimliklerini ve statiilerini simgeleyen, 6zel
tasarlanmis monogramlar kullanarak asaletlerini ve zarafetlerini tiim
diinyaya ilan ediyorlardi. Bu zarif ve karmasik harf kombinasyonlari, sadece
birer isimden ¢ok daha fazlasini temsil ediyordu; kokli bir gecmisin, zengin
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bir kiiltiiriin ve sinirsiz bir giliciin semboliiydi.

Bugiin monogramlar, ge¢cmisteki ihtisamini ve ayricalikli konumunu
kaybetmis olsa da, hala zarafet ve kisisel tarzin gostergesi ve giiven veren
sembolil olarak kabul edilmektedir. Kisisel esyalarinizi 6zellestirmek veya
6zel bir hediye vermek icin monogram kullanmak, zamansiz bir stil
anlayisina sahip oldugunuzu ve detaylara 6nem verdiginizi gosterir.
Giiniimiizde, liikslin ve prestijin simgesi haline gelen monogramlar, biiyiik
markalarin ve moda evlerinin iriinlerinde gizemli bir dil gibi konusuyor.
Aksesuarlarda, c¢esitli malzemeler ve kumagslar iizerinde islenen bu
markalarin bas harfleri, sadece birer logo olmanin 6tesinde, bir hikayenin,
bir mirasin ve bir yasam tarzinin sembolii haline geliyor. Diinyanin en eski
ve en bilinir monogramlarindan biri olan Louis Vuitton’'un monogrami,
marka kimliginin taninirhigini artirmada gliglii bir sembol olarak one
¢ikmaktadir. Bu ikonik monogram, yalnizca bir ¢antay1 degil, ayn1 zamanda
bir statiiy(, aidiyet duygusunu ve tutkuyu temsil etmektedir.

Marka bilinirligi giinlimiiziin en 6nemli pazarlama stratejilerinden
biridir. Monogramlar ise bu stratejinin en etkili araglarindan biri olarak 6ne
¢ikiyor. Gucci'nin ikonik GG'si, Chanel'in zarif ¢ift C'si ve Burberry'nin klasik
ekoseleri, markalarin aninda taninabilir olmalarini ve kalica bir etki
birakmalarini saghyor.

Marka kimligi, iki yoniiyle algilanmaktadir: Sozlii unsurlar (slogan,
isim, iletisim tonu, hedef kitleye yonelik yazilan metin tarzlari) ve gorsel

kimlik (logo, monogram, font, renk paleti, fotograf stili, diizenleme bicimi
vb.).

Gorsel kimliklerin bazi trendleri, 6rnegin tipografik ve minimalist
tarzlari ile birden fazla tarzin ayni anda kullanimi, varligini korumaktadir.
Ancak gorsel agirlikh yaklasimlar degisime ugramaktadir. Rekabetin
artmasiyla birlikte, kurumsal Kkimliklerde animasyon unsurlarinin
poplilerlesmesi, markalarin rakiplerinden 6ne ¢cikmasini saglamaktadir.

New York'lu tasarimci Louise Fili monogram

tasarlamay1 ¢ok sevmesine ragmen bunun zor bir is oldugunu

diisiintiyor. Hangi bas harfler s6z konusu olursa olsun,

“tasarim siirecinin baslangicinda bunlar her zaman yanlis

harflerdir” diyor. Ancak tamamlandiginda ve harfler “rahatga

bir arada durabildiginde” amblem bu isin zor olduguna dair

en ufak bir ip ucu bile vermiyor. (Heller, 2023: 40)

Hedef kitlenin bir firma veya iirtinle ilk tanismas1 genellikle gorsel
kimlikle baslar. Ancak, gorsel kimligin stratejik bir sekilde

konumlandirilmasi olmadan bu etki tam anlamiyla saglanamaz.

Artan rekabet ortaminda, markalasma giderek daha 6nemli hale
gelmektedir. Basarili bir markalasma, marka kisiliginin belirlenen sinirlarini
dogru bir sekilde yansitmaktan gecer. Gorsel kimligin 6nemli bir unsuru olan
monogram, marka kimligini tanimlayan, karakterini ve stratejik konumunu
hedef kitleye aktaran bir aragtir.

Dogru tasarlanmis bir monogram, bir markanin kisiligini, degerlerini
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ve sinirlarini yansitarak misterilerle kalici1 ve duygusal bir bag kurulmasina
yardimc1 olabilir. Markalar, monogram isaretlerini kullanarak mal veya
hizmetlerini rakiplerinden ayirt etmeyi ve farklilasmay1 daha kolay hale
getirebilir.

Marka kimligi, bir kurumun hem i¢c hem de dis diinyada nasil bir imaj
sergilemek istedigini, pazardaki hedef konumunu ve ¢alisanlardan beklenen
davranislari net bir sekilde tanimlayarak tasarlanmalidir. Bu siire¢, mevcut
durumun giiclii ve zayif yonlerinin analizinden elde edilen bilgilerle
olusturulan bir konumlandirma stratejisine dayanir.

Monogramlar, marka Kkisiliginin, bir hikayenin ve kimligin
tasiyicisidir. Kelimeler olmadan markalarin ruhunu ve miisterileriyle
kurdugu baglari ifade eder. Gorsel iletisimde monogram tasarimi, markanin
akilda kaliciligini ve taninirhgini artirmanin etkili bir yoludur. Gorsel
kimlikte kullanilan monogramlar, markalarin rakiplerinden farklilasmasini
saglarken ayni zamanda bir biitiinliikk olusturarak duygusal bir bag
kurmanin en dnemli araclarindan biri haline gelmektedir.
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Extended Summary

Monograms have long been powerful visual symbols that have played an important role in
representing identity and facilitating communication from ancient times to the modern day.
This study aimed to examine the historical development of monograms, their contemporary
applications, and their functions as cultural, social, and corporate identity, extending beyond
their aesthetic appeal. Initially, monograms were used on coins and seals, serving as markers
of authority and identity. Over time, their function has expanded significantly, becoming one
of the key elements of modern branding strategies. In this context, the study analyzed the
importance of monograms as a graphic design tool, their current usage patterns and
techniques, and their impact on branding processes.

A comprehensive literature review, including historical documents, academic papers, and
visual analysis of monogram designs, was conducted within the scope of the study. Using
qualitative research methods, the study analyzed the evolution of monograms from ancient
times to the present, focusing on contemporary design practices through a variety of sources.
Additionally, the study included sample analyses of how monograms were used by global
brands such as Louis Vuitton, Chanel, and Gucci, along with other influential institutions.
These brands utilize monogram designs not only as aesthetic elements but also as strategic
tools that strengthen brand identity.

The history of monograms dates back to ancient civilizations such as Egypt, Greece, and Rome.
Similarly, tamgas are distinctive symbols found in ancient Turkish societies - used much in
the same way. These symbols appeared on coins, seals, and manuscripts as marks of authority
and authenticity. During the Middle Ages, monograms were widely used in religious texts,
aristocratic symbols and signs, and commercial products. They played an essential part in
social and economic life, functioning as symbols of identity and ownership. During the
Renaissance, monograms began to be used for artistic purposes, with artists and craftsmen
incorporating them into their works as a personal signature. As the use of monograms spread
more widely, they evolved into a means of trademarking, and with the advent of mass
production during the Industrial Revolution, their role expanded further.

Today, monograms are central to the identity of corporate and luxury brands. For example,
Louis Vuitton’s monogram is a powerful symbol representing the brand’s history, status, and
exclusivity. Gucci’s monogram “GG” and Chanel’s double “C” designs are notable examples
that successfully reflect the concepts of elegance and timelessness. In addition to being
aesthetic elements, monograms play a crucial role in creating emotional connections with
consumers and enhancing brand awareness. Monograms are effective tools that convey a
brand’s values, personality, and strategic positioning directly to the target audience.
Typography, minimalism, and multi-style approaches used in monogram design are among
the most significant trends seen today. As one of the basic elements of visual identity,
monograms increase recognition by creating an integrated structure through logos, slogans,
and other communication strategies. In this way, brands are ensured to leave a memorable
impression on their target audiences. Monograms also reflect social values, traditions, and
identities within different cultures. Much like other cultural symbols, such as Turkish drums,
monograms serve as a means of strengthening collective identity and cultural heritage.
Monograms are considered an aesthetic element in the branding process and a functional
tool. A monogram designed accurately and aesthetically strengthens a brand’s identity and
allows it to establish lasting and emotional bonds with consumers. Additionally, monograms
differentiate a brand from its competitors and create integrity in its visual identity. Luxury
brands, in particular, use monograms extensively to increase the recognition and prestige of
their brands.

Monograms have been used throughout history as a symbol of authority, identity, and
authenticity, evolving into a design element that combines aesthetics and functionality in the
modern world. This study highlights the timeless quality of monograms and their strategic
role in enhancing brand recognition. The cultural heritage of monograms and their place in
the modern design world highlight the enduring effectiveness of these symbols, both
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historically and in contemporary contexts. Moving forward, monograms will continue to be
an important tool in branding processes and graphic design.
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