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Bu yazida Turk imalat sanayiinde yogunlasmanin son yillarda
ulastif1 diizey ve bu diizeyi belirleyen bashca ekonomik faktorler
arastinlmaktadir. Calisma dért béliimden olugsmaktadir. Giris ola-
rak ayrilan Birinci boliimde piyasa yapisi ve yogunlasma ile ilgili
kavramsal agiklamalar ve tanunlar yer almaktadir. Ikinci bélitmde
Tiirkiye imalat sanayiinde yéogunlagsmamn ulastigi diizey
dlgtilmektedir. tictincii boliimde yogunlagmann nedenleri tizerinde
durulmakta ve dordiincii béliimde calismada ulasilan sonuclar
ozetlenmektedir.

1. GIRiS

Yogunlasma sanayi organizasyonu alamnda €n onemh piyasa
yapis1 unsurlarindan biri olarak kabul edilir. Piyasa yapisi piyasa
orgiitlenmesinin firma davrams ve bagarisina etki eden oOzellikleri
olarak tammlanur. Bu kavram piyasada varolan veya yeni girecek
olan alic: ve saticilarin sayisi ve birbirleri ile goreli iliskilerini
yansitir. Alict ve satict yogunlasma diizeyi ve bicimi yarusira trtin
farkhilastirmasi, piyasa giris engelleri, maliyetler, firmalararasi
bagmmhlik, diger yapisal unsurlar olarak siralanabilir. Yogunlasma
kavrami bu cercevede ekonominin timitiniin veya belli bir sanayi
dalinm az sayida ve belirli biiytikliikte firmalar tarafindan kontrol
derecesini gosterir. Ozel olarak piyasa yogunlasmasi belli bir sanayi
dalindaki, yani aym driinii tireten firmalarin yer aldig: faaliyet
alanindaki buiytik firmalarin egemenlik derecesini ifade '‘eder. .
Boylece yogunlasma ekonominin tims veya belli bir sanayi
dalindaki tekellesme giiciinii yansitan bir kavram olarak kul-
lamilmaktadar.

Yogunlasma olgusunun ekonomik teoride oturtulabilecegi ¢cerceve
tam rekabet ve tekel piyasas: tiirleri arasinda kalan diger piyasa
sekilleri icin gelistirilmis alandir. Bunlar tekelci rekabet veya oligo-
pol piyasalanidir. Her iki piyasa turii icin ulasilabilecek uzun dénem
denge ¢ozumleri genellikle tekel benzeri sonuclar vermektedir. Bu
sonuclar tam rekabete gore yiiksek fiyat ve diisiik iretimi ifade eden
artik kapasite (excess capacity theorem)/teoremi ile
aciklanmaktadir. Bu teorem geregince yogunlasms sanayilerde fir- .
malar ulasabilecekleri en diistik maliyetle tiretim yapmadiklan igin
yogunlasma diizeyi yiikseldikce eksik kapasite paymn yiikselecegi
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' ve tiretimde etkinligin azalacag: kabul edilmektedir. Bu 6ngoriiyi

dogrular bicimde gelismis ve az gelismis tilkeler imalat sanayilerin-
de yogunlasma ile karlihk iliskisini aragtiran bir¢cok uygulamal
calisma yogunlamis sanayilerde normal-tistii karlarnn varhgimm
gostermektedir. Nitekim Tiirk imalat sanayiinde yogunlasma

. karlhlik iliskisini arastiran bazi gahsmalar da! bu sonucglan destek-

ler niteliktedir.

Ekonomik teorideki bu ongoriler yamsira ¢ogu az gelismis filke
sanayilerinde ve bu arada Turk imalat sanayiinde gézlenen bazi
ortak yapisal ozellikler dikkati ¢ekmektedir. Bunlar iki noktada
toplanabilir. Birincisi bircok az gelismis iilke sanayiinde beliren
modern ve geleneksel kesimden olusan ikili yapr Tiirk imalat sa-
nayiinde de mevcuttur. Bu iki yap1 arasinda aynca orta derecede mo-
dernlesmis bir kesmin varhig: da gozlenmektedir. Moderm kesim ola-
rak nitelendirilebileek iki kesim goreli olarak daha ileri
teknolojiler kullanan ve genellikle kentsel alanlarda kurulmus sa-
nayilerden olusur. Buna karsilik kiigiik girisimlerden olusan gele-
neksel kesim goreli olarak geri teknolojiler kullamir ve daha ¢ok
karsal alanlarda kurulmustur. Bu son kesimin baslica ézellikleri
kiigiik olgekli girisimler, piyasaya giris kolayliklan , emek-yogun
teknolojiler- ve aile miulkiyeti olarak 6zetlenebilir., Kiicik
girisimlerin imalat sanayi tiretimindeki yerleri az gelismis tuilkeler
arasmnda farkhliklar gostermektedir. Tiirk imalat sanayiinde
DIE'nin smiflamasina uygun olarak 25 kisiden daha az isci
calistiran igyerleri kiiciik sanayi tanmuna girmektedir. Bu kiiciik
girigimlerin imalat sanayi toplam tiretimindeki paylarn 1988 verile-
riyle ytizde 3'(, katma deger olarak da ytizde 2'yi asmamaktadir. 1983
ve 1985 yillar icin bulunan oranlarla birarada ele almdifinda bu
paylar kiictik sanayinin Tiirk imalat sanayundek1 goreli 6neminin
diistik oldugunu gostermektedir.

Ikinci sorun az gelismis iilke imalat sanayilerinde orta ve biiyiik
olcekli firmalarin miilkiyet ozellikleri ile ilgilidir. Biiyiik 6lcekli
ozel girisim firmalarn genelikle ¢ok tiriinlii ¢ok piyasali veya ana bir
firma ya da gruba bagh olarak faaliyet gosterirler. Bu tiir organizas-
yonlarm varhig: bir firmanmn goreli buaytikliiginiin sadece belli bir
piyasadaki veri bir malin satis1 veya tretimi ile sirli kalmayip,
onun genel biytkltigiine bagh bir yogunlasma bicimi yansitacagim
gosterir. Bu ¢alismada DIE'nin isyeri yani fabrika bazinda topladig:
verilerle yogunlasma diizeyleri saptanmigtir, Firma diizeyinde bilgi
saglamak mumkiin olmamstir. Ancak firma diizeyinde bilgiler bile
banka ve holdinglerin denetimindeki sanayi gruplarinin varhgim
yansitamayacagi i¢in sorunun bu yénii yogunlasmanin gercek
diizeylerinin saptanmasmda énemli bir engel olusturmaya devam
edeceldtir.

2. 1988 Yihnda imalat Sanayi Yogunlasmasinin Ula§t1g1 Diizey

Sanayi yogunlasma dtizeylerinin 6l¢ciilmesinde ¢ok cesitli indeks-
ler gelistirilmistir. Bu indekslerle 6l¢iimde genellikle sanayinin
uretimi, satiglan, yaratilan katma deger, istihdam ve sabit sermaye
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gibi degiskenler kullamilmaktadir. Bu calismada kullanilan
yogunlasma indeksi yogunlasma oranlari olmustur. Yogunlasma
oranlan kabaca ele aliman degiskenin toplam degerleri i¢inde belirli
sayida firmalarin ktmtilatif paylarn olarak tamimlanmaktadir.
Yogunlasma oranlarinin saptanmasmda esas ahnan degisken piya-
sa paylarimi dogrudan yansittifl varsayilan satislardir. Bu
calismada benzeri ¢alismalarda oldugu gibi 4 - firma ve 8 - firma
yogunlasma oranlar kullamlmistir.

Tiirk imalat sanayiinde yogunlasma oranlarnm saptanmasmda
DLE nin uluslararas: standart iktisadi faaliyet kollar:"
simniflandirmasimda dért basamakli sanayi gruplanna ait satis
degerleri kulamlmistir. 1988 yili icin 85 dort-basamakli sanayi
gruplarinda 4 - firma ve 8 - firma yogunlasma oranlan saptanmsgtir.
1988 yih verileriyle hesaplanan yogunlasma oranlarn Tablo 1'de ve-

. rilmistir.
_Tablo : 1 Yogunlasma Oranlan (1988)

Dort - Basomakh : '
Sanayi Gruplan ‘ Y2 YOI Y8
3111 Mezboho Oriinleri s. 019 034 050
3112 St Griinleri S. ' 042 054 0469
M3 Sehzeve Meyve ls.S. - _ : 017 030 044
314 Sy lriinleri k1. 5. Loy 070 086 094
3115 Bitkisel ve Hayvansal Yoglor ksl. S. ‘ 029 046 060
3116 Un ve Unlu Griinler S. ' 008 013 022

37 Islenmis Unlu Orinler Gretimi . 036 050 067
318 Seker Fabrikalori S. e _ 018 034 059
3119 Sekerleme-Kakoo Cukulata S. 039 055 066
3N Diger Gida Mad. S. 020 029 043
3122 Hoyvan Yemleri S. 008 013 022
3131 Damitik Alkoll Ickiler s. 063 081 09
3132 SaropS. : 05 072 09
3133 Malt ve Bira S. : 039 068 098
3134 Alkolsiz Ickiler Meyve Sulani S. 017 030 054
3140 TiitinS. ' : 042 066 080
3 Dokuma ve Giyim Esyast Oretimi S. 008 013 023
a2 Giyim Disinda Kolon Hozir Dokuma S. 051 061 072
3213 OrmeS. 0 019 030
3214 Her Tiirlii Hoh Kilim S. ; ' 038 059 079
32115 Halat, ip, sicim, urgan S. 074 100 1.00
3219 Diger Dokuma S. 081. 099 100
2 Deri Giyim Esyast S. 014 020 032

3222 Tabii Deri ve kiick Diginda Hokir Giyim S. 004 008 0.13
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Dért - Basamald

Sanayi Gruplan Y2 YOI Yo
- 3031 Deri Isleme S. : 023 035 050
3232 Kirk lsleme ve Boya S. 100 1.00 1.00

© 3133 Deri EsyaS. 070 081 0%
3240  Ayakkabi S. . : 034 048  0.65
330 Agag ve Mantar Urin. S. 011 020 032
3312 AmbalojS. 072 100 1.00
3319 Diger Ao ve mantar Griinleri §. . 057 086 097
3320 Agoc Mobilya Mef. S. : 034 053 0.9
341 Seliloz, Kagiit, Kurton iiretim Moddeleri S. 027 049 080
3412 Kogit ve korton Ambalaj Maddeleri S. - 028 047 067
3419 Diger Seliloz Kogit ve Karton Uriinleri S. 060 077 092
3421 Bosim-Yayin ve Bunlara Bagh S. 025 037 051
3511 Ano Kimyasal Maddeler S. : 036 058 077
3512 Kimyosal Giibre ve Tarimsal llaclor S.. : 036 055 079
3513 Sentefik Recineler Plastikler, Lifler S. ' 062 092 09
3521  Boya, Vernik, LakS. i ; 042 065 084
3522 flu S. . 024 041 081
3523 Sabun, Temizleyici Mod. S. . - 054 07 o088
3529 Diger Kimyosal Uriin S. i 026 040 0.0
3530  Petrol Rofinerileri S. ‘ 076 098 1.00
331 Petrol ve Komiir Tirevleri Sonayi ; 087. 1.00 1.00
3542 Kok Komiirii ve Briket Urefimi S. 100 100 100
3543 Madeni Yaglar ve Oriinler S. 052 088 099
3544 LPG Dolum Islemleri S. 0.68 0% 099
3551 Tekerlek I¢ ve Dis Lustigi Yapim S. & 069 100 100
3559 Diger Lastik Urin. . 039 049 062
3560  Diger Plastik Uriin. S. : 01 019 032
3610 Conak, (6mlek, Cini ve Porselen S. 041 062 082
3620 Comve Com Oriin. . 031 053 080
3691 Pismis Kilden Yopi Gerecleri S. : 016 028 039
3692 Cimento, Kireg ve Alei S. - 018 030 - 046
3699 Diger Yopi Mal S. 019 028 044
3710 Demir-celik Metal Ana S. , ' 032 046 059

- 3720 Demir-celik disinda Metal Ana S. 028 050 067
- 3811 Her Tirli Bicak Hirdavat Sanayi 015 - 027 043
3812 Metal Mobilya Donatim S. 023 038 059
3813 Metal Yopi Malzemeleri S. 016 027 042
3819 Diger Metal Esya S. 021 030 045
3821  lcten Yonmali Motorlar ve Tirhinler S. - 057 089 1.00
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Dért - Bustenak: '
Senayi Gruplan . - Y2 Y Ys
3822 Tonmsal Mokine ve Gereclerin Yopimve OnonmiS.  ~ - 070 083 088
3823 Metal ve Metal Dist Makineleri Isleyen Mokinelerin
Yapim ve Onarimi 5. 033 046 0.0
3824 Ozel Endiistri Mok 5. ] 016 029 045
3825 Bilgi lslem, Biiro, Muhasebe Hesop Mok.S. - 063 085 1.00
3829 Diger Mak. ve Geregler S. 050 061 o071
3831 Elekirik S. Makine ve Ghozlars S: , . 027 048 066
3832 Radyo, Televizyon, Huberlesme Aletleri S. - 036 060 082
3833 Elekirikli kv Esyon S. - : 044 060 076
3839 Diger Elekirikli Mak. ve Alefler S. 025 038 051
3841 Deniz Tositlan Yopim ve Onarmi S. 050 - 077 09
3842 Demiryollan Ulosim Ar. S. 072 093 100
3849 Diger Tasit Ar. S. _ ;
3851 Mesleki ve Bilimsel AL S. 031 048 070
3852 Fotografulik ve Opt. Esya S. ' 045 0N 09
3853 Soat S. ‘ j 100 — —
3901  Kuyumculuk ve Benzeri Urefim S. 051 074 1.00
3903  Spor Malzemeleri . ‘ 0 — —
3904  Oyuncak ve Oyun Al S. 080 100 1.00
3909 Diger Imalat . : 022 033 050

1988 yih igin 4- firma yogunlasma oram ortalama olarak yiizde
58, 8- firma yogunlagma oram yiizde 71.5'dir. Bu oranlar 1983, 1985
ve 1987 yillani icin hesaplanan ortalamalara gére 6nemli bir
farklihk gostermemektedir. 1983 icin bu oranlar sirasiyla yiizde 58
ve yiizde 71'dir. Iki yil arasinda ytizde 10'dan fazla degisme gosteren
sanayi gruplan incelendiginde yogunlasma diizeyleri artan sanayi-
lerin azalanlara gore cok az bir farkla dnde oldugu gézlenmektedir.
1988 yih icin hesaplanan yogunlagma oranlari énceki yillarda
oldugu gibi, uluslararas: dizeyde kritik olarak kabul edilen YO4
ytizde 50 ve YO8 yiizde 70 diizeylerinin tizerindedir. 1988'de 4-firma
yogunlasma oram yiizde 50'nin tizerinde olan sanayiler toplam sa-
nayilerin yfizde 56'sii olustururken, 8-tirma yogunlasma oranlan
yluzde 70'in tizerinde olan sanayiler icin bu deger ytizde 52'dir.
~ Uluslararasi bir simiflandimaya goére 4-firma yogunlasma oran- -
lan ytizde 30'un altinda olan sanayiler yogunlasmarms, yiizde 30 ile
yuzde 70 arasinda olan sanayiler orta derecede yogunlasmis, yiizde
70'in tizerinde olan sanayiler ise yogunlasmis sanayiler olarak
kabul edilmektedir. Buna gére. 1988 yili rakamlanyla 85 sanayi gu-
rubu i¢inde yogunlasmamug sanayi grubundal4, orta derecede
yogunlasms sanayi gurubunda 38, yogunlasmus sanayi gurubunda
ise 33 sanayi yer almaktadwr. Diger bir simflandirmaya gére 1988
imalat sanayi verileri Tablo 2'de gosterilmistir.
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Tablo: 2
Yogunlasma oranlari 4  basamakh
(%) : Sanayi gruplari
80-100 | 24
60-79 : 14
40-59 : 22
20-39 ' il

20'den az ’ . 38

3, Tiirk imalat Sanayinde Yogunlagmay: Etkileyen Faktérler

Sanayi yogunlasmasma neden olan faktérler teorik diizeyde
dlcek ekonomileri, birlesmeler, baslangic sermaye geregi, drin
farklilastirmasimn bir gostergesi olarak reklamlar, piyasa talebi-
nin bityiime hizi, kamu politikas1 ve tesadufi degiskenler olarak
siralanmaktadir. Konu ile ilgili uygulamah c¢alismalarda
yogunlasmamn ulastif1 diizeyi belirleyen faktorler coklu regresyon
modelleri ile saptanmalktadir. ; ;

1988 yii verilerinin kullamldifi bu ¢alismada yogunlasma
diizeyini belirleyen faktorler yogunlasma oranlarinin bagiml
‘degisken olarak yer aldif: ve alti bagimsiz degisken iceren ¢oklu reg-
resyon modelleri ile analiz edilmektedir. Regresyon modellerinde
bagimhi degisken olarak 4-firma ve 8-firma yogunlagma oranlar
kullanilmistir. Bu oranlar siwrastyla firmalar satis degerlerine gore
en bitytikten en kiictife dogru siralandiktan sonra en biyiik ilk dort
veya en biiyiik ilk sekiz firmamn toplam satiglanmm ilgili sektoriin
toplam satiglarina oranlanmas: ile bulunmustur. Bagimsiz
degiskenler: (1) dlgek ekonomileri (2) mutlak sermaye geregi (3) kredi
kullanmim oram (4) reklam harcamalan (5) piyasa talebinin artis hizi
(6) ihracat olmustur. :

Analizde kullanilan de@iskenler asagida sirasiyla
tanitilmaktadir.

1. Olcek ekonomileri: Olcek ekonomileri goreli olarak bilyiik
dlceklerde tiretilen firiintin birim maliyetlerinde azalma olarak
tanimlamr. Boylece en diigiik maliyetle tretim miktarim
gerceklestirecek kapasite optimum kapasite veya minimum Olcek-
olarak kabul edilir. Bu &lcekte iiretimin piyasa yogunlagsmasina
katkisinun iki sekilde olacagi beklenir. Birincisi biiyik ‘dlcekli
firetimin kendi basina onemli bir giris engeli olusturmasi, digeri ise
minimum etkin &lgegin sanayi arzina oramdir. Bu etkiler piyasada
az sayida optimal olgekte tesisin kurulmasina yol agarak
_yogunlasmay: artinct bir rol oynamaktadirlar.

Ancak tek bir fabrikamn veya entegre bir tesisin bﬁyﬁmesmderi
kaynaklanan yogunlasma artist teknoljik bir gereklilik ve bu ne-
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denle ekonomik hayatin vazgecilmez bir gercegi olarak kabul edil-
mektedir. Oysa firma basma diigen fabrika sayisindaki artistan kay-
naklanan yogunlagma artisi teknolojik gereklerle agiklanamayan
bir milkiyet yogunlagmas: seklinde ortaya cikmaktadir,

Bu ¢alismada 6lcek ekonomileri DIE verilerinde 4-basamakh sa-
nayiler icin verilen ¢ikt1 degerlerine bagh olarak tanimlanmstir,
Olgek ekonomilerinin bir gdstergesi olarak ¢ikt1 degerlerinin ilgili
sanayi dahndaki firma sayisma’ bolinmesi ile bulunacak ortalama
uretim degerleri alinabilirdi. Ancak béyle bir tamim piyasa paylan
cok diisiik isletmelerin de hesaba katilmasm gerektirdigi icin 6lcek
ekonomilerinin éneminin disiik tahmin edilmesine yol agacaltir.
Bu sakincay: onlemek icin, biiyfik isyerlerinin ortalama iiretimi
olgek ekonomilerinin pratik karsilif: olarak kabul edilmistir. Buna
gore o6megin yogunlasma orammn 1 oldugu sanayilerde ortalama
oleek biuiytikliagh bu sanayiye ait ¢ikti degeridir. Benzer sekilde 4-
firma yogunlasma oram yiizde 50'nin tizerinde ise o sanayideki orta-
lama o6lcegin degeri en biiyiik dort firmamn ortalama {iretimi olmak-
tadir. Boylece 6lgek biiyiikligiintin belirlenmesinde her sanayideki
firmalarin biiytikluk dagiimuna uygun olarak farkli bir yol izlen-
mistir. Bu tiir bir yol izlenmesinin gerisinde yatan teorik varsayim
ise dlecek biyiikliigiinin bir giris engeli yarattigi kabul edildiginde
biyiik firmalann oratlama 8lgeginin kriter almmasimin daha dogru
oldugu diustncesidir. : '

2. Mutlak sermaye Geregi: Mutlak sermaye geregi optimal 6lcekte
bir igletme icin gerekli sabit sermaye yatirmmlari olarak
tarumlanmakta ve ekonomik teoride ¢nemli bir giris engeli olarak
kabul edilmektedir. Ancak sermaye degerlendirme kriterlerindeki
farklilik nedeniyle pratikte ortalama etkin élgekte bir isletme igin
gerekli sermaye miktanim belirlemek gii¢ olmaktadir. Bu giicliikler
karsisinda calismada DIE'nin dért basamakh sanayiler icin verdigi
sabit varhklar sermaye bitytikliigiini temsil eden degiskenler olarak
kullamilmstir. Ortalama sermaye biiytkliigiiniin hesaplanmasinda
ortalama o&lgek bliytikliigtiniin hesaplanmasina benzer bir yol izlen-
mistir. o ‘ :

Ortalama biyikliikte bir isletmenin toplam iiretim icindeki
ylzde pay1 toplam sabit varhklar icindeki ytizde pay: ile aymi var-
- sayilmustir. Bu varsayimin dayandifi mantik firma olgegi ile ser-
maye biytkliigtiniin oransal oldugu distincesidir. Bu degisken mo-
delde ortalama sermaye biiytikltgiiniin ortalama c¢alisan sayisina
boltinmesi ile bulunan is¢i Basina Sermaye seklinde de kul-
lanilmastar,

3. Kredi Kullanmim Orani: Kamu kaynaklarnindan saglanan kredi-
ler sanayide faaliyet gosteren firmalar icin sermaye gereginin diger
bir tamamlayici unsurudur. Kamu politikasiun yogunlasma diizeyi
tizerindeki etkisini yakalamanin en uygun yollarmdan birisi kredi
kullanma olanaklarmmn sanayiler arasindaki dagilimmnda kamu-
nun roli ile ilgilidir. Bu nedenle kredi kullamim oranimin
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yogunlasmayi aglklamaya calisan bir modelin ihmal edilmemsi ge-
rekli bir agiklayici degiskeni olmasi gerekir. DIE verilerinden
saglanan 4-basamakl sanayiler i¢in uzun, orta ve kisa vadeli kredi-
lerden olusan toplam kredilerin 6z sermaye ve toplam kredilerden
olusan pasifler toplamina oram kredi kullamim oram olarak
alinmustir.

4, Piyasa Talebinin Biiyiime Hizi: Bir sanayinin biiytime hizi ne
kadar yiiksekse diger kosullar aym kaldiginda yeni firmalarin girisi
o -kadar kolaylasacaktir. Ancak firmalar icin énemli olan cari yilda
gerceklesen biytme oranlarindan cok gelecek yillarda beklenen

, bliyime oranlandir. Bu alandaki bekleyisler ise daha c¢ok gecmis

yillarda gerceklesen bfiylime hizlarina bagl olarak olusur. Bu
calismada sektorel taleplerin son ti¢ yilda gergeklesen biuyime
hizlan beklenen biiytime hiza olarak kabul edilmistir. Bu degiskenin
veri kaynagi DPT Yillik' Programlan olmustur. DIE'ni 4-basamakh
sanayi gruplandirmasi DPTnin yaymnlarnndaki simiflamaya karsi
gelmedigi icin DPT'nin mal esasmna dayal talep artis oranlar 4-
basamakh sanayilere gore toplulastirilarak kullamlmistir.

5. Reklam Harcamalari: Reklam harcamalan mal farklihg: ya-
ratmak ve tiiketici .ihninde yer almak i¢in firmalann yaptiklarn hir
- tar fiziksel olmayan yatinnmdir. Reklam harcamalari ile
yogunlasma arasindaki iliski iki yonlt olarak ortaya cikmaktadir.
Ik olarak reklam harcamalarn reel ve parasal élgek ekonomileri ya-
ratmaktadir. Reklamecilifin ancak biyilik iiretim dtizeylerinde or-
taya ¢ikan minimum etkin bir 6lgegi oldugu ve reklamlar araciifi
ile saglanacak en iyi sonucun ancak bu 06lcek diizeyinde
gerceklesecedi kabul edilmektedir. Ote yanan reklamcilifin marka
bagimhlig: - yaratarak, mevcut firmalardan potansiyel giricilere
talep kaydirmakta énemli bir giris engeli yarattifi da bilinmektedir.
Kurulu firmalar piyasadaki paylarm koruma amaciyla reklam har-
camalarimi artirmak zorundadir. DIE'den saglanan 4-basamakl sa-
nayilere ait reklam giderlerinin satiglara oranlanmasi ile bulunan
degr_ar reklam-satis oram seklinde kullamilmigtir,

6. ihracat: Hem bir nihai talep unsuru olarak, hem de kamu politi-
kalarinin yogunlasma fizerindeki etkilerini degerlendirmek
acisindan ihracatin analizde 6nemli bir yeri vardir. Talep unsuru
olarak ihracatin piyasa girisi kolaylagstirarak yogunlagmay: azalt-
mas1 beklenir, Ote yandan kamunun kayirmac: politikalar izlemesi
veya ihracati tesvik tedbirlerinden belli bir sektér icinde biiyiik fir-
malarin kiigiiklere oranla daha fazla yararlanma sanslar
yogunlasma olgusunu artirici bir etki yaratacaktir. Dolayisiyla
hangi etkinin mutlak olarak daha biiyiik olusuna bagh olarak ihra-
catin yogunlagma tizerindeki etkisi artinci ya da azaltici yénde ola-
caktir. Cahsmada DPI programlarinda yer alan mallar DIE'nin 4-
basamakh sanayi simgflamasima gére toplulastirilarak bulun-
mustur. Thracat degeri, nalizde son ii¢ yilda ihracat art1s oranlari
seklinde kullamlm1§t1r
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Yogunlasma diizeyi bu degiskenlerin bir fonksiyonu olarak belir-
lenmektedir.
= X, X5, ... X ¢
Y = Yogunlasma diizeyi
X; = Olgek ekonomileri (OLC) -~
Xp = Mutlak sermaye geregi (SER-IBS)
"' Xz = kredi kullanimi (KRD) :
= piyasa talebinin biiyitime hizi (TES)
= reklam yogunlugu
= thracat

o
[

Ik olarak 6rnek hacminin biittiniinGi olusturan 85 sanayi
- tlizerinde analiz yapilmistir.

Tablo : 3

kBag:.mh Degisken : YO4
Aciklayic:
degiskenler Katsayilar t R2, R nF
Sabit - 0.6910 6.4891 RZ =0.081
OLC 47930 07948 R2  =0118
iBS 0.0080 2.5906 F2 =28645
KRD -0.3055 -1.8648 n2 =
REK '« » -1.7859 -0.9838 k2 =6
IHR 0.0006 0.9631
TES - 0.0004 0.5624

a : Yiizde ldiizeyinde anlaml (tek yonlii)
b : Yizde 5 dizeyinde anlamh (tek yénlii)

Bu modelde agiklayici degiskenlerden sadece OLC ve iBS beklenen
igaretleri ile tahmin edilmistir. Difer degiskenlerden KRD, IHR ve
TES'nin beklenen isaretleri belirsiz oldugu icin tahmin sonuclari
aciklanabilir olsa bile, REK degiskeninin isareti beklenenin aksine-
dir. Ote yandan alt1 degiskene ait katsayilardan sadece bir tanesi is-
tatistiksel olarak yiizde 1 diizeyinde anlamh bulunmustur. Ayrica
model, tablodan goriilebilecegi gibi diger istatistiki kriterleri yeterli
diizeyde karsilayan sonucglar vermemistir. Kamu kesiminin
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_ iiretimde 6nemli paya sahip oldugu 12 sanayi grubu dislanarak 73
gozlemle yapilan denemeler de 85 sanayilik regresyon sonuglari
tizerinde hicbir 6nemli yenilik getirmemistir. Daha iyi model tah-
minlerine ulusmak icin bazi sanayilere ait verilerin tutarsiz derlen-
mis olabilecegi diisiincesiyle gozlem atam yodntemi denenmis ve bu
amacla gozlem sayisi 55 olan 6rnekle regresyon analizi yapilmustir,
Gozlem ayiklama yonteminde atilan gozlemlerin toplam sanayi
satislan icindeki payimn diisiik olmasina dikkat edilmistir.

Goézlem atma yonteminin en iyi sonucu olarak gériinen 55
gdzlemlik analizin tahminleri Tablo 4'de verilmigtir.

Tablo : 4

Bagimlh Degisken : YOS
Aciklayica
degiskenler Katsayilar ot R2, R nF
Sabit '~ 05976 87772 RZ =0282
OLC 2.6600 0.2274 R2 =0.192
IBS 7 0.0190 3.4663 F2 =3.1412
KRD -0.0515 0.1979 n =
REK ' 0.7840 0.4907 k2 =6
R -0.0012 -1.0499
TES 0.0020 0.9076

a : Yiizde 1diizeyinde anlaml (tek y6nlii)

Bu modelde ne yazik ki 55 sanayilik gozlemle denenen yan-
logaritmik ve ¢ift logaritmik pek ¢ok modeller gibi istatistiki kriter-
leri yeterli diizeyde saglayan sonuclar vermemistir.

; Daha &nce 1983 verileriyle yapilan benzeri analizler teorik bek-

.lentiler ve istatistiki kriterler acisindan c¢ok daha tatmin edici
sonuclar vermisti. Bu model tahminlerine goére imalat sanayiinde
yogunlagmay: artiran faktérlerin, élgek biiyiikliigii, mutlak sermaye
geregi, reklam harcamalan, kredi ve ithalat politikas: ve kamu-ozel
miilkiyet ayirimu gibi degiskenlerin oldugu, buna karsiik piyasa ta-
lebenin bitytime hizi ve ihracatin yogunlasmay: azaltici yonde etki-
ledikleri sonucuna ulasmisti.

Simdi yeterli giivenirlikte olmamakla birlikte, 1988 verilerine
dayali model tahminlerine gore, imalat sanayiinde yogunlasmay:
artiran faktérlerin tlgek ekonomileri ve sermaye geregi oldugu éne
stirtilebilir. Reklam harcamalarmin yogunlasma tizerindeki etkisi-
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nin artici ya da azaltic: yénde olusunun drnek hacmine bagh olarak
farkh sonuclar vermesi bu konuda belirsizlife neden olmustur,
Gozlem seti genis tutuldugunda kiiciik firmalarin géreli paylarinin
artmasi bu firmalarnn yaptigi reklam harcamalarimmn bliytiklerin
piyasa paylarim olumsuz etkiledigi sonucuna ulastirmaktadir. Bu
calismada kredi degiskeninin 1983 sonuclarimin aksine
yogunlasmay: negatif yonde etkileyen énemli bir degisken oldugu
gorilmektedir. Bu sonu¢ son yillarda agirhk kazanan kiiciik sa-
nayiyi. tegvik politikalan cercevesinde degerlendirildiginde, kamu
kreilerinin biiytiklerden yana ayiruner uygulamalanmn kigiikleri
tesvik edici dogrultuda yénlendirildigi sonucuna ulasilimaktadir. Bir
talep unsuru olarak ihracatin yogunlasma tizerinde negatif etkisinin
teorik beklentilere uygun olmasina karsilik piyasa talebinin
bliyime hizinin yogunlagsmay: artinica yénde etkilemesi ne teorik
beklentilere ne de 1983 sonuglarma uymaktadir. Bu olgu i¢ piyasada-
ki talep artig hizimin yeni firma girislerini dzendirmeyerek ve biytik
firmalann goéreli paylarim artirmalarini veya en azindan koruma--
larim1  saglayarak yogunlasmayi pozitif yénde etkiledigini
diasindirmektedir. 1983 ¢alismasinda kullanilan ithal bagmhihgi
ve kamu-6zel milkiyet ayrimm gosteren niteliksel degiskenler
1988 yili verileriyle yapilan analizlerde kullamilmamistir. Bu
farkliligin nedeni kukla degisken kullanmann model ¢éziimlerinde
yarattig teknik zorluklarm 6tesinde, son yillarda uygulanan itha-
lat1 serbestlestirici ve kamunun géreli énemini azaltmaya yonelik
iktisat politikalandir.

4. SONUC -

1981 yiindan baglayarak 1983, 1985, 1987 ve 1988 yillan igin
80'in iizerinde sanayi gruplan i¢in hesaplanan yogunlasma oranlar
bu wyillar boyunca yogunlasma dtizeylerinde énemli bir degisme
olmadifim géstermektedir. Ortalama yogunlasma oranlari dért-
firma icin yiizde 58, sekiz-firma i¢in ytizde 71 dolaylarinda seyret-
mektedir. Bu oranlar uluslararas: diizeyde yogunlasma ic¢in kritik
oran olarak kabul edilen dért-firma i¢in yiizde 50, sekiz-firma icin
ytzde 70 diizeylerini agmaktadir. 1988 ¢alismasinda gorudign gibi
sanayilerin 1/3'inde dért-firma yogunlasma oranlan yiizde 80'nin
tzerindedir. Verilerin firma degil, isyeri (fabrika) bazinda derlendigi
gozoniine ahmrsa, gercek yogunlasma diizeyinin hesaplanandan cok
daha yiiksek degerde olmas: sasirtici olmayacaktir. Ancak Tirk
imalat sanayiinde kamu kesiminin pay: oldukca yiiksektir. Boylece
kamu ekonomik kurulusglarinin varhg genel ve piyasa yogunlasma
. dizeyini ylikselten bir olgudur. 1988 yilinda kamu kuruluslanmn
imalat sanayi tiretimindeki pay yiizde 28'dir. Bu oran 1985'de yiizde
38 olarak hesaplanmisti. Son ii¢ yilda kamunun paymdaki 10
puanhk azalma, 6zel kesim yogunlasma oranlarinda bir artis
. oldugunu gdstermektedir. :
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Diger taraftan Tirk imalat sanayiinde 6zel sektér kuruluslan
ozellikle ara ve yatirim mallan sanayilerinde oldukg¢a gengtirler. Bu
kuruluslar teknolojik minimum 6&lgek gereklerinin altinda bir ka-
pasite ile ise baslasalar bile piyasamn simurhiligi ve béliinmezlik il-
kesi nedeniyle daha baslangicta tekelci veya oligopolcii bir ortam
yaratilmaktadir. Boylece teknolojik olarak minimum etkin o6lgek
gerekleri sanayide yiiksek bir yogunlasma anlamma gelmektedir.
Sanayilesme siirecinin baslangicinda olan Tiirkiye'de sanayilesme
politikas: biiytik 6lgekli kuruluslann gelismesini 6zendirdigi icin
anti-tekel yasal diizenlemelerle tekelci olusumlar engellenmemistir.

Teknolojik MEQ gereklerinin dtesinde bir yogunlasma diizeyi te-
kelci piyasalann fiyat ve tiretime iliskin clumsuz sonuc¢lanm bir-
likte getirmektedir. Bu acidan bakildiginda o6lgek buyaklagt ya-
rattifi ekonomiler nedeniyle olumlu bir faktér olarak kabul
edilebilecekken reklam harcamalan, kredi kullammmm, ithalat ve ih-
racat politikalar sanayilesme politikas: agisindan fizerinde 6nemle
durulmasi gereken degiskenlerdir. Kamu elinde bir politika
degiskeni olarak kabul edilebilecek kredi kullandirma, ithalat ve ih-
racat nizerinde kisitlama ve 6zendirmeler &lcek gereklerini asan
yogunlasma artisimi engellemekte bir ara¢ olarak kullamlabilirler.
Nitekim 1988 verileriyle yapilan calismada yogunlasmay: pozitif
yonde etkiledifi saptanan ithalat bagmmhhg: degiskeninin kul-

“lanilmamas: bu alanda son yillarda uygulanan serbestlestirici poli-

tikalar nedeniyledir. Diger taraftan kredi kullaniminin
yogunlasmay: azaltic: yonde etkilemesi kiicuk sanayiyiyi tesvik po-
litikalan ile ac¢iklanabilmektedir. Reklam faaliyetleri tiketiciye .
bilgi verici ve bu nedenle yararlh kabul edilebilecek fonksiyon-
larimin Gtesinde, gosterise agirhik veren savurgan yamni ile gerek
fiyatlarin daha yiiksek diizeyde belirlenmesine gerekse sanayiye
giris engelleri yaratarak mevcut oligopolistik fiyat yapisinin
stirmesine neden olmaktadir. Bu acidan 1988 calismasinda reklam-
larn yogunlasma tizerindeki belirsiz etkisi daha &nceki ¢ahsmada
saptanan pozitif etkisine gore olumlu bir gelisme olarak yorumlana-
bilir, . :

(1) Aksoy, A. (1983) Tirkiye Ozel lmalat Sanayiinde Yogunlasma Karhlik
ve Ucret lliskileri' ODTU Gelisme Dergisi, 10 (4) Tekeli, 1., llkin, S.,
Aksoy, A. ve Kepenek, Y. (1980) Tuirkiye Sanayi Kesiminde Yogunlasma,
ODTU Sosyal Arastirma Enstittisii Sarikaya, Ozhan, M. (1986) Sanayi
Yogunlasmasimin Nedenleri ve Etkileri - Tiirk imalat sanayiinde bir uy-
gulama-yaymnlanmamis doktora tezi.




