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Basin ilanlarinda gorsel tasarimlar, yaratici fikirler ve sanat potansiyeli agisindan onemli bir gosterge olarak
degerlendirilmektedir. Bu gostergeler basin ilanlarinda mecazi anlatim, metafor ve metanomi olarak kullanilir ve béylece
markalar, hedef kitlenin dikkatini gekmeyi ve satin alma arzusunu arttirmaya calisir. Tiketici davranislarinin siirekli degistigi,
bilgiye erisimin kolaylastigl ve rekabetin arttigl bir ortamda, basili medya sektori ozellikle tiketicinin markayr diger
markalardan ayirt etmesi, fark edebilmesi ve markanin kalicihgini saglamak igin gorsel metaforlardan oldukga
yararlanmaktadir. Tketiciye verilmek istenen mesajlara gorsel metaforlar eklenerek mesaja farkli anlamlar ylklenmektedir.
Calisma, yaratici basin ilanlarinin icerdigi gérsel metaforlari ayrintih bir sekilde inceleyerek, bu metaforlarin iletisim
sireglerine olan etkilerini anlamayl amaglamaktadir. Bu nedenle ¢alisma, yaratici gérsel metaforlarin anlami, kullanilan
gorsel ile iletilmek istenen mesajlar, markanin imaji ve reklamin hedef kitlenin Uzerindeki etkisi gibi unsurlara
odaklanmaktadir. Amagli 6rneklem modeliyle segilen Adsoftheworld web sitesinde 2019-2024 yillari arasinda yayimlanan
yaratici basin ilanlarini ele alan ¢alismada, Roland Barthes'in diiz anlam ve yan anlam kurami ile sistematik dilbilimciler
George Lakoff ve Mark Johnson'un kavramsal metaforlar tipolojisi kapsaminda gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilmistir.  Calismanin  bulgulari  Adsoftheworld web sitesinde yayimlanan yaratici basin ilanlarindaki gorsel
metaforlardan elde edilmis ve bu bulgulari somutlastirmak amaciyla iki adet basin ilani tasarlanarak, uygulamali bir ¢alisma
gergeklestirilmistir. Gorsel metaforlarin ylizeysel ve derin anlamlarinin farkh sektérlerdeki kullanimlarinin benzerlik ve
farkhliklarini ortaya koymak igin yapilan uygulama galismasi, metaforlarin anlam katmanlarini anlamak agisindan énemlidir.
Ayrica galisma, basin ilanlarinda kullanilan gorsel metaforlarin, markalarin reklam stratejilerine ve tiiketicilerin algilarina
olan katkisinin gostergebilimsel analiz yontemi ile ortaya konularak, gorsel metaforlarin, basin ilanlarinin iletisim
bilesenlerinde nasil bir etki yaratabileceginin dnemini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gérsel metafor, gorsel iletisim tasarimi, gostergebilim.

Extended Abstract Checked(®

Visual metaphors are powerful advertising tools that attract attention to the viewer's way of thinking and support
creativity. These metaphors enrich the viewer's perception of the product or service by offering different perspectives on
ordinary objects and situations. Using visual metaphors makes the brand's image more advanced and dynamic. With this
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creative approach, the brand offers consumers a product or service, new ways of thinking, different perceptions, and an
enriched experience. This helps the brand gain a modern, forward-thinking, and creative identity in the eyes of the
consumer. Thanks to visual metaphors, brands present complex messages in a simple and highly understandable way,
establish emotional bonds, and attract attention through aesthetic values. Therefore, the study aims to reveal the effect of
visual metaphors used to strengthen the effect of press advertisements on the audience's communication processes. Three
of the creative press advertisements published between 2019 and 2024 on the Adsoftheworld website, which were
selected with a purposeful sampling model, were examined in the study. The selected press advertisements were examined
in terms of visual metaphors and messages, and during this examination, visual metaphors were defined and categorized.
Press advertisements were analyzed using Roland Barthes' denotation and connotation theory and George Lakoff and Mark
Johnson's conceptual metaphor typology in the semiotic method. According to the analysis results, two presses were
designed to make the study more concrete, and the importance of how visual metaphors can affect the communication
components of press advertisements was to be explained. Therefore, the following research questions were determined.
One of the research questions is, how do visual metaphors used in creative press advertisements strengthen advertising
messages and increase their effects on the target audience? The other is, what kind of an effect do visual metaphors create
in press advertisements in different sectors?

The common metaphor types used in press advertisements stand out as structural and ontological metaphors in the
majority of advertisements. This shows that brands try to convey a more understandable and impressive message by
concretizing abstract concepts. On the other hand, directional metaphors are preferred for advertisements that emphasize
dynamic processes such as growth and progress.

In the study, in the research question about how visual metaphors used in creative press advertisements strengthen
advertising messages and increase their effects on the target audience, it was concluded that the visual metaphors in three
press advertisements selected from the Adsoftheworld website through purposeful sampling were selected by the
dynamics of each sector and that these metaphors created a meaningful effect on the perception of the target audience. In
addition, two press advertisements were designed to concretize the study with the following purposes in mind. First, it
aimed to make the metaphors in the designed press advertisements successful in attracting attention. Attention was paid
to the fact that the press advertisements offered an unusual and thought-provoking experience to the audience. Secondly,
the message intended to be given in the designed press advertisements was tried to be kept strong. For this reason, it was
aimed to ensure a deeper understanding of the message by concretizing an abstract concept or establishing an unusual
connection. Thirdly, since press advertisements should support the process of establishing an emotional bond, the
metaphors used in the designs were generally selected to trigger emotional associations and contribute to the
establishment of a stronger bond between the audience and the brand. In addition, the metaphors used were included in
the design to increase memorability and contribute to the long-term recall of the brand and message. Finally, the aim was
to encourage creativity with the creative metaphors used in the designed press advertisements and to make advertising
campaigns more attractive and effective by highlighting creativity for both the brand and the audience.

Both advertisers and academics need to understand better how visual metaphors play a role in reinforcing advertising
messages and their effects on the target audience. The semiotic and conceptual metaphor analyses in the study contribute
to the academic literature on developing more effective and creative campaigns in the advertising sector.

Keywords: Visual metaphor, visual communication design, semiotics.

Giris

Markalar, reklamlari i¢cin vermis olduklari basin ilanlarinda 6zellikle tlketicinin markayi diger
markalardan ayirt etmesi fark edebilmesi ve markanin kaliciligini saglamak icin gorsel metaforlardan
oldukga yararlanmaktadir. Bu sayede basin ilanlarinda tiiketiciye verilmek istenen mesajlara gorsel
metaforlar eklenerek mesaja farkh anlamlar yiklenerek, tiketicinin dikkati cekilmeye calisiimaktadir.
Kisaca basin ilanlarinda gercek anlamda soyut olan bir fikir, somut olarak ortaya konmaktadir. Basin
ilanlarinda soyut olan fikir mecazi anlatim, metafor ve metanomi olgulari kullanilarak tiiketicide satin
alma arzusunu yaratmaktadir.

Metaforlar her zaman i¢in dikkat cekici 6zellige sahip olan gorsel 6gelerdir. Bir reklamin basin
ilaninda etkili bir metafor kullanmak icin Grlini yansitacak bir imge secilmesi gereklidir. Orijinal
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Urtinle kullanilan imge ve verilmek istenen mesaj birbiriyle baglantilidir. Mesaj ne kadar etkili ise
hedef kitlenin tiriine olan baghligi o kadar artacaktir. Bu durum tiketicilerin marka ile daha kisisel ve
duygusal bir iliski kurmasini saglar, bu da markaya olan baglilig ve sadakati artirir (Stockl, 2012, s. 61).
Ayrica basin ilanlarinda kullanilan metaforlar pazarlama agisindan markaya farkli bir bakis acisi
kazandirmakta ayrica marka iletisiminde yaraticiigin 6niini agmaktadir.

Metaforlar, izleyicinin kendi deneyimlerine, inanclarina ve kiltirel arka planina hitap eder.
Bu sayede, reklam mesajlari daha kisisel ve anlamli hale gelir (Becan ve Babayeva, 2019, s. 122).
Roland Barthes “imgenin Retorigi” adli eserinde, gorsel imgenin aliciya ve mesajla iliskilendirdigi
kiltlirel ve sosyal kodlara gore nasil okunabilecegini, simgesel cagrisim diizeyinde, gorsel imgelerin
ahci tarafindan nasil yorumlandigini agiklar (Jafar, Also ve Amstrong, 2021 s. 15). Bu dlizey, 6znenin
algisal zekasinin sosyo-kiiltiirel anlamlara gore harekete gectigi bir yorumlama diizeyidir. Anlamsal
katman, cagrisimsal boyutun temelini olusturdugundan, gérsel mesajin anlamini belirlemede kritik bir
rol oynar. Lakoff ve Johnson’a (2022, s. 53) gére metaforlar sadece farkli dilsel, sosyal ve kiltiirel
gruplarin degerlerini ve dislinme bicimlerini yansitmakla kalmayan ayni zamanda onlari etkileyen
onemli aracglardir. Bu nedenle basin ilanlarinda kullanilan metaforlar (Glkelerin kilttrlerini
yansitmahldir. Kullanilan imgeler, farkh Ulkelerde farkli mesajlar icerebildigi gibi mitsel kiltirel
kodlarin farkhlik olusturabildigi g6z 6niline alinmalidir. Hedef kitleye gercek bir sekilde ulasabilmek
amaciyla reklamlar icin kullanilan basin ilanlarinin bolgelere gore diizenlenmesi gerekmektedir. Bu
strateji, marka mesajlarinin daha ikna edici olmasini saglayarak, marka iletisiminin basarisini artirir ve
tiketicilerin marka algisini olumlu yénde etkiler (Stockl, 2012, s. 62).

Bu calismada Adsoftheworld web sitesinde 2019-2024 vyillari arasinda yayinlanan yaratici
basin ilanlarindan gorsel metafor kullanilarak olusturulan (¢ adet basin ilani secilmis ve
gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Bu dogrultuda calismada basin ilanlarinda gorsel
metaforlarin anlami, kullanilan goérsel ile verilmek istenen mesajin, marka imaji ve hedef kitle
Uzerindeki etkisi aciklanmaya calisilmistir. Bu nedenle Adsoftheworld web sitesinde yayinlanan
yaratici basin ilanlarinda kullanilan metaforlar Uzerinde gostergebilimsel analiz yapilirken reklami
Roland Barthes’in diiz anlam, yan anlam gostergebilimsel yontemi ile George Lakoff ve Mark
Johnson’in kavramsal metaforlar tipolojisi kullaniimistir.

Calismada Adsoftheworld web sitesinden incelenen (i¢ yaratici basin ilaninin gostergebilimsel
analizi sonucunda elde edilen bulgulari somutlastiriimak icin iki adet basin ilani tasarlanmistir.
Tasarlanan basin ilanlarinda kullanilan yaratici metaforlarla hem yaraticiligl tesvik etmek hem de
marka ve izleyici acisindan yaraticiligl 6n plana ¢ikaran reklam kampanyalarinin nasil dikkat cekici ve
etkili hale getirilmesi gerektigi ortaya konmaya calisiimistir.

Literatiir Taramasi
Basin ilanlarinin Yapisi ve Genel Ozellikleri

Basin ilanlari, markalarin veya organizasyonlarin hedef kitlelerine ulasmak ve mesajlarini
iletmek icin gazete, dergi ve diger basili yayinlarda kullandiklari reklam araclaridir. Basin ilanlarinin
etkili olabilmesi icin belirli bir yapiya baslik, slogan, alt baslik, gorseller, metin, iletisim bilgileri, logo
ve marka ismi gibi bazi temel 6zellikleri bulundurmalari gerekmektedir. Okuyucular genellikle 6nce
gorsele, ardindan basliga ve son olarak metne dikkat etmektedir. Bu nedenle bu unsurlari siraya gore
yerlestirmek onemlidir. Gorsel en Ustte, baslik gorselin hemen Ustlinde ve metin bashgin altinda
olmaldir.
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Basin ilanlarinda buyik bir fikir hayati 6nem tasir. Blylik bir fikir, reklamini basin ilani yoluyla
yapan markalar icin Griniini benzersiz kilarak potansiyel mdisterilerine etkili bir sekilde hitap
etmesini saglar. Reklami verilen basin ilaninin gliclii bir fikre sahip olmamasi diger reklamlar arasinda
kaybolabilme ve hedef kitlenin etki alanina girememe riskini yaratir (Ogilvy, 2023, s. 18). Bu nedenle
genellikle basin ilanlarinda biyuk fikirler, yaratici gorsel metaforlar ve sloganlarla desteklenir. Bu
acidan basin ilanlarinda kullanilan reklam sloganlari, sadece Uriin veya hizmeti tanitmakla kalmayip
ayni zamanda karmasik kavramlari ve fikirleri etkili bir sekilde iletmeyi basarir.

Slogan, markalarin hedef kitle tarafindan hatirlanabilecek, akilda kalan kalici bir tasarim
ogesidir. Hazirlanan slogan arlntn farkhligini ve diger markalar arasinda anlasilabilir olmasini saglar
bir sloganin basarili olabilmesi icin bazi 6zelliklere dikkat etmek gerekir. Bu Ozellikler; sloganin
yaratici olmasi, glcli harekete gecirici mesajlar icermeli, hafizada kolay kalmasi, hatirlanmasi, verilen
mesajin net olmasi, kullanilan kelimelerin kafiyeli olmasi, Hedef kitleye hitap etmesi ve icinde bir fikir
barindirmasi gerekir (Teymur, 2017, s. 15). Sloganlarda verilmek istenen mesaj duygusal, iyi yasam,
rekabet, mizah, glivenlik rasyonel, cinsellik, saglik ve satis yonli konulari isleyen mesajlar olabilir
(Gursozli, S. 2006, s. 91).

Basin ilanlarinda gorsel metaforun tasarim gercevesine uygun olmasi, logoya ve slogana 6zgi
yazi tipleri, belirli renkler ve dokular, metnin sayfa icinde farkh bir bicimde diizenlenmesi gibi genel
ozellikler, reklami verilen basin ilaninin gérsel retorigine vurgu yapar (Barbu, 2012, s. 71).

Logo markanin kimligidir Dolayisiyla basili ilanlarda en 6nemli unsurlardan biridir tiketici
kullanilan logo ile markayi ayirt eder ve hatirlar (Ercanpolat, 2010, s. 24). Logolar genellikle ¢ sekilde
tasarlanir. Bir firmanin bas harfinden yola cikilarak yapilan logolar, sadece gorsel vektor ile hazirlanan
logolar ve gorsel vektor ve yazi bir arada kullanilarak hazirlanan logotype tasarimlar. Hazirlanan logo
ve logotype’ lar her tirli basili riine uygulanabilir olmali blydtalip kigdltildiginde deforme
olmamali, yalin, anlasilir, markanin kimligini yansitan 6zglin, ayrintilardan arindiriimis, okunabilir ve
yaratici bir tasarim olmali, uyumlu renk tonlari kullaniimali (Atabey, 2010, s. 22).

Basin ilaninda kullanilan tipografi, tasarimciya kontrast kullanarak etkili ve dikkat cekici
dizenlemeler yapma firsati sunmaktadir. Ayrica fikirlere gorsel bir form verilmesini saglayarak bir
tasarimin duygusal niteliklerini belirlemede biyik 6neme sahiptir (Atasoy ve Aygiin, 2022, s. 334).
Cunkl aldigi gorsel bicim, bir fikrin anlasilabilir olmasini ve okuyucunun tepkisini 6nemli 6l¢lide
etkiler. Tipografi, iletisimde etkileyici ve anlamli bir unsur olarak kabul edilir, ¢clink(i yazili metnin
sunumu, hedef kitlenin algisini ve deneyimini sekillendirmektedir (Ambrose vd., 2019, s. 38).

Basin ilanlarinda renkler ise okuyucunun dikkatini cekmek icin gicli bir aractir. Renkler, insan
davranislari ve karar mekanizmalarinda duygusal boyutlariyla etkin bir rol oynar ve satin alma ile
secim slreclerini 6nemli olglide etkiler. Renkler, tiketicilerin duygusal tepkilerini sekillendirir. Bu
nedenle renklerin dogru kullanimi, Urlinlerin ve hizmetlerin pazarlamasinda hayati bir 6nem tasir
(Ucar, 2004, s. 43). Renk, ilan icinde gorsel hiyerarsi olusturmak icin kullaniir. Onemli bilgileri
vurgulamak icin kontrast renkler kullanilabilir.

Basin ilanlarinda gorsel metaforlar ise metinsel ifadelerin géz ardi ettigi veya eksik biraktig
anlamlari ortaya cikaran onemli aracglardir. Metin ve gorsel arasindaki bu etkilesim, basin ilaninin
etkisini artirirken izleyicinin de tzerinde derin bir izlenim birakabilir (Barbu, 2012, s. 75).
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Basin ilanlarinda Gérsel Metaforlarin Duygusal Baglamda Etkisi

Kurumsal marka, mesajlarinin diizeni, marka ile ilgili tim unsurlarin nasil bir iliski icerisinde
oldugunu ve bu unsurlarin hangi baglamlarda degerlendirilmesi gerektigini gosterir. Markalarin
metaforik temsilleri, kaynak alanla metonimik olarak iliskilendirilen tim unsurlarin, marka
mesajlarinin iletilmesinde nasil bir rol oynadigini ortaya koymaktadir (Aitchison, 2006, s. 52). iletisim
stratejilerinde, markalar yasayan organizmalar olarak tasvir edilir ve bu tasvir, illlistrasyonlar, logolar
ve mizanpajlar araciligiyla giiclendirilir. Ornegin, bir marka insan olarak kavramsallastirildiginda, bu
markanin karakter ozellikleri ve kisiligi gorsel ve metinsel 6gelerle ifade edilir.

Metaforik yaklasim, markanin kimligini ve onunla etkilesime giren paydaslarin kimligini
idealize eder. Bu baglamda, marka mesajlari hem markanin hem de paydaslarinin idealize edilmis bir
versiyonunu sunar. Bu idealize edilmis kimlikler, markanin kurumsal kimligini ve paydaslarla olan
iliskisini gliclendirmek icin kullanilir. Markalarin bu sekilde kavramsallastiriimasi, tiketicilerin
markayla daha derin bir duygusal bag kurmasini saglar. Marka mesajlarinin bu sekilde
yaptlandiriimasi, tiketicilerin markayi sadece bir Giriin veya hizmet olarak degil, ayni zamanda bir
kisilik veya karakter olarak algilamasina yardimci olur (Moriarty 1991, s. 121). Bu durum tiketicilerin
marka ile daha kisisel ve duygusal bir iliski kurmasini saglar, bu da markaya olan baghligi ve sadakati
artirir (Forceville, 2000, s. 40).

Basin ilanlarinda Gorsel Metaforlarin Tanimi, Gésterge, Metafor ve Metonimi iliskisi

n  u

TDK Sozliikleri (2024) goére Metafor kavrami, Fransizca “métaphore”, “mecaz, bir kelimeyi
veya kavrami kabul edilenin disinda baska anlamlara gelecek bicimde kullanma. Sembolik ve imal
anlatim” olarak tanimlanmaktadir. Metafor s6zciigli, koken olarak Yunanca “metafora” kelimesinden
tiremistir. Meta kavrami, 6te anlamina gelirken, “pherein” ise tasimak anlamina gelir. Bu iki kelime
bir araya gelerek bir yerden baska bir yere tasimak anlamini tasiyan metafor kelimesini olusturmustur
(Gibbs, 2008, s. 74).

Basili medyada metaforlarin kullanilmasinin iliskilendirildigi cesitli avantajlar mevcuttur. ilk
olarak metafor kullaniminin reklamin tiketiciler tarafindan benimsenmesini artirdigi gézlemlenmistir.
Bu, karmasik mesajlari anlamak icin bireylerin ¢ikarsamalar yapmalari gerektigi gerceginden
kaynaklanabilir. ikincisi bu cikarsamalari veya uyumsuzluklari ¢ézme sireci olumlu tutumlarin
gelismesine katkida bulunabilir. Uglinciisii, metaforlar yenilik ve degisiklik getirme yetenegiyle,
boylece reklamin okunmasi ve islenmesi motivasyonunu artirabilir. Dordincist, Metaforlarin
sisleme ve gizleme kabiliyeti, reklama olan ilgiyi artirabilir (Ang ve Lim, 2006, s. 40). Tuketiciler,
metaforlar araciligiyla reklamin anlam yaratim sirecine katilarak, Grlini kendi deneyimleri ve
beklentileri dogrultusunda yeniden yorumlarlar. Bu durum Grinin yalnizca reklamci tarafindan degil,
ayni zamanda tiketici tarafindan da aktif olarak anlamlandirildigl bir siire¢ olarak ifade edilebilinir
(Martin de la Rosa, 2009, s. 169).

insanlar diinyay1 anlamak ve kavramak icin metaforlari kullanir. Metaforlar, soyut ve karmasik
kavramlari daha anlasilir ve somut bir bicimde ifade etmemize yardimci olur. Ornegin, “zaman
paradir” metaforu kullanan bir reklam, zaman yonetiminin 6nemini vurgularken tiiketicilere zamanin
paradan daha degerli oldugunu hatirlatir ve bu deger Uzerinden bir duygusal bag kurar Lakoff ve
Johnson, 2022, s. 38).

Dilin anlami, iletisimde kritik bir dneme sahiptir. Etkili bir iletisim, dilin dogru ve etkin
kullanimi ile mimkiinddr. Dil, yalnizca kelimelerin diziliminden ibaret degildir, ayni zamanda soyleyis
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bicimi, vurgular ve baglamla zenginlesir. Bu nedenle, iletisimin basarili bir sekilde gerceklesmesi icin
anlamin dogru bir sekilde iletilmesi ve anlasiimasi blyik 6nem tasir (Bingol, 2012, s. 147). Bu
baglamda yaratici basin ilanlarinda anlamin dogru bir sekilde aktariimasi, genellikle gérsel metaforlar,
glcli sloganlar araciligiyla olmaktadir (S6git ve Sahin, 2022, s. 31-50).

Gostergeler, belirli bir anlami ifade eden semboller veya isaretlerdir (Ersoydan, 2023, s. 59).
Gorsel metaforlar ise bir nesnenin veya kavramin, baska bir nesne veya kavram araciligiyla temsil
edilmesidir. Gostergeler, marka iletisiminde anlam yaratmanin temel araclaridir. Ferdinand de
Saussure’ln dilbilim teorisine gbre gosterge, bir “gosteren (form)” ve “gdsterilen (anlam)” olmak
Uzere iki bilesenden olusur (Barthes, 1993, s. 149).

Gosterge bir seyin yerini tutan, o seyi Ureten ya da niteleyen bir diisiincedir (Pinelli, 2022, s.
87). Gostergeler, iletisimde kullanilan sembollerdir ve genellikle bir seye isaret ederler. Kodlar ise bu
gostergelerin belirli bir baglamda diizenlenmesini saglayan sistemlerdir ve iletisimdeki anlami
belirlerler. Fiske (2003, s. 45)’'e gore gostergeler ve kodlar baskalarina aktarilmak lzere hazirlanmis
veya kullaniimistir. Ona gore, iletisimi aktarma veya almak, toplumsal etkilesimlerin bir parcasidir ve
insanlar arasindaki iliskilerin bir yonidir. Bu nedenle toplumsal iliskileri anlamak icin gostergelerin ve
kodlarin nasil kullanildigini anlamak énemlidir (Fiske, 2003, s. 46).

Gorsel metonimi, bir seyin daha belirgin veya yaygin bir unsurunu kullanarak baska bir seye
atifta bulunan bir imgedir. izleyici, bu imge araciligiyla konu ve anlam arasinda cagrisim yoluyla bir
baglanti kurar. Gorsel metaforlarin aksine, metonimiler bir seyin 6zelliklerini baska bir seye aktarmaz
(Ambrose ve Harris, 2013, s. 75). Metafor ve metonimi, farkl islevlere sahip iki ayri siirectir. Metafor,
bir seyi baska bir sey araciligiyla kavramsallastirma yontemidir ve esas amaci anlam yaratmaktir.
Diger yandan, metonimi esas olarak referans islevine sahiptir, bir nesneyi baska bir nesne yerine
kullanmamiza olanak tanimaktadir. Her ikisi de dilin ve dislincenin zenginlestirilmesinde onemli
roller oynar, ancak farkl yollarla islev gorirler. Metonimi, glinliik dilde ve edebi anlatimlarda sik¢a
kullanilarak ifade edilen dislinceleri ve kavramlari daha anlasilir ve etkili hale getirir (Lakoff ve
Johnson, 2022, s. 77). Bu baglamda, metonimi, glinliik yasamimizda ve dil kullaniminda 6nemli bir rol
oynar. Bir nesneyi veya kavrami, onunla iliskili baska bir sey araciligiyla tanimlamak, anlamlari
zenginlestirir ve iletisimi daha etkili hale getirir. Metonimik kavramlar, algilarimizi ve tepkilerimizi
sekillendirmede giicli bir aractir ve dilin dinamik yapisini anlamamiza yardimci olur (Lakoff ve
Johnson, 2022, s. 83).

Yontem

Yaratici basin ilanlarinin gérsel metaforlar tizerinden incelenmesini ele alan ¢alismada, Roland
Barthes'in diiz anlam ve yan anlam kurami ile sistematik dilbilimciler George Lakoff ve Mark
Johnson'un kavramsal metaforlar tipolojisi kapsaminda géstergebilimsel analiz yontemi kullaniimistir.

Amacli 6rneklem modelinin kullanildigi ¢calismada, adsoftheworld web sitesinde 2023 yilinda
yayimlanan basin ilanlari ¢alismanin 6rneklemini olusturmustur. Amach ornekleme, 6zellikle nitel
arastirmalarda yaygin olarak kullanilan bir teknik olup, arastirmanin amacina en uygun ve en
bilgilendirici verileri saglayabilecek belirli ortamlar, kisiler veya olaylarin bilincli olarak secilmesine
dayanir. Bu tiir 6rnekleme, secilen birimlerin, arastirmanin sorularini en etkili sekilde yanitlayabilme
potansiyeline sahip olmasini hedefler.

Maxwell (1998, s. 79) bu yontemi “belirli amaclara yonelik” bir érnekleme tiri olarak
tanimlamaktadir ve bu tanim, O6rnekleme sirecinde bilingli ve stratejik secimlerin 6nemini
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vurgulamaktadir. Amacli 6rnekleme, rastgele secilmis orneklemlerden farkh olarak, arastirmacinin
belirli kriterlere dayali olarak secim yapmasina olanak tanir. Bu kriterler, arastirmanin sorularina en
iyi yaniti verebilecek ve arastirmanin derinlemesine bilgi toplama hedefini destekleyecek sekilde
belirlenir (Patton 2002, s. 435). Calismanin ana odagi, basin ilanlarindaki gérsel metaforlarin analiz
edilmesi ve yorumlanmasidir. Arastirma streci su adimlardan olusmaktadir:

Arastirma icin, amacli 6rneklem modeliyle Adsoftheworld web sitesi secilmistir. Clinki web
siteleri hakkinda genis kapsamli veriler sunan ve bir web analiz platformu olan “Smilarweb” sitesi
incelendiginde, Adsoftheworld web sitesinin, diinyanin bir¢cok Ulkesinden yaratici reklam ve tanitim
faaliyetlerini derleyen en biylk ve en ¢ok takip edilen web sitesi oldugu tespit edilmistir. Amach
orneklem modeliyle Adsoftheworld web sitesinden 2019-2024 yillari arasinda yayinlanan (¢ yaratici
basin ilani secilmistir. Secilen ilanlarin, farkli sektorlerden ve farkl kiltiirel baglamlardan alinmasina
dikkat edilmistir. Secilen basin ilanlari gorsel metaforlar ve mesajlar acisindan incelenmis, bu
inceleme sirasinda gorsel metaforlarin tanimlanmasi yapilarak, kategorize edilmistir. Basin ilanlari,
gostergebilimsel yontem acisindan Roland Barthes’in diiz anlam ve yan anlam kurami ile George
Lakoff ve Mark Johnson’in kavramsal metafor tipolojisi ile ele alinarak analiz edilmistir.

Yapilan analiz sonuglarina gore calismayl daha somut bir hale getirmek icin iki basin ilani
(saglk, ve seyehat) tasarlanarak, gorsel metaforlarin, basin ilanlarinin iletisim bilesenlerinde nasil bir
etki yaratabileceginin 6nemi agiklanmaya calisiimistir.

Calismanin temel amaci, yaratici basin ilanlarinda kullanilan goérsel metaforlarin iletisim
sireclerine olan etkilerini ve bu metaforlarin hedef kitle (izerindeki etkilerini gostergebilimsel
yontemle incelemektir. Bu amaca ulasmak icin asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

1.Yaratici basin ilanlarinda kullanilan gérsel metaforlar, reklam mesajlarini nasil gliclendirmektedir ve
hedef kitle Gizerindeki etkilerini nasil artirmaktadir?

2. Gorsel metaforlar farkli sektoérlerdeki basin ilanlarinda nasil bir etki yaratmaktadir?

Calismada Adsoftheworld web sitesinden 2019-2024 yillari arasinda yayinlanan (g yaratici basin ilani
Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. Orneklemi olusturan yaratici basin ilanlari

Ulke Kurum Adi Kategori Reklam Ajansi
italya Pizzaria Da Vinci Gida Arkan Studio
Birlesik Krallik Ellen MacArthur Vakfi STK Boomerang Communication
Hindistan Manipal Hospitals Saglik Design Juice
Bulgular

Pizzaria da Vinci Restorani Markasi iin Basin ilan Analizi

“Italya” bashkll bu profesyonel basin ilani Haziran 2023’te italya ve Birlesik Arap
Emirlikleri’'nde yayinlanmistir. Arkan Studio reklam ajansi tarafindan Pizzaria da Vinci markasi icin
olusturulmustur. Bu Tasarim, Dijital ve Basili medya kampanyasi gida sektoriyle ilgilidir ve 11 medya
varligi icermektedir. Bu medyalardan sadece 1 tanesi analiz icin secilmistir.
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Pizzaria
daVinci

Resim 1. Pizzaria da Vinci Restorani basin ilani, 2023
(Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/directional-campaign-french-fries)

Roland Barthes’in Diiz Anlam ve Yan Anlam Kuramina Gére Analizi

Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami kullanilarak, Resim 1’de Pizzaria da Vinci Restorani
“Italya” basin ilanindaki gérsel metaforlarin diiz anlam ve yan anlam diizeyinde yiizeysel ve derin
anlamlarinin ¢éziimlenmesi Tablo 2’de verilerek agiklanmistir.

Tablo 2. Pizzaria da Vinci Restorani basin ilaninin géstergebilimsel analizi

Pizzaria da Vinci restorani Basili Medya Reklami

Gosterge  Nesne
Gosteren  Pizza
Gosterilen Yenilebilir sanat eserleri, lezzet kombinasyonlari, essiz lezzet

Yazili Kod Pizzaria da Vinci EST. 1946 marka ismi

Dilsel ileti: Resim 1’deki Pizzaria da Vinci Restorani “italya” basin ilaninda markanin ismi ve logosu,
slogan olarak “Pizzaria da Vinci EST. 1946” yer almaktadir.

Diiz Anlam: Basin ilani gorselinde koyu yesil arka plan lzerinde bir Pizza ambalaji goérilmektedir,
pizza dilimleri uluslararasi taninan ressamlarin eserlerinin goérsellerini icermektedir. Bu sanat eserleri
her bir dilimde kullaniimistir. Marka ismi ve logosu, ambalajin lzerinde ayrica sag Ust kosede yer
almaktadir. icerdigi sanat eserleri, bu iriiniin sanatsal bir estetikle sunuldugunu belirtmektedir.
Marka ismi ve logosu, triniin ve markanin tanimlayici unsurlari olarak bulunmaktadir.

Yan Anlam: Gérselde kullanilan pizza ambalaji italyan pizzasina olan tutkuyu sanatla birlestirmistir.
Uluslararasi taninan ressamlarin eserlerini ambalajlarinda kullanarak yenilebilir sanatla tiketiciye
essiz bir lezzet sunmaktadir. Ressamlarin eserlerinin secilmis olmasinin ve bu sanat eserlerinin
ambalajda kullanilmasinin yarattigi sembolik anlamlardir. Mitsel ve kiltirel kod anlaminda;
uluslararasi taninan ressamlarin eserleri, kalite, liks ve sofistikasyon gibi degerleri ¢cagristirabilir. Bu
durum, musteriye pizza alirken sadece bir (irlin degil, ayni zamanda bir sanat eseri alma hissiyatini
uyandirabilir. Sanat eserleri, kiltlirel olarak degerli ve prestijli bir kategoriye ait oldugu icin, ambalajin
sanatsal bir tasarimla sunulmasi pizzanin da ayni kalite ve prestiji tasidigina dair bir mit
olusturmaktadir.

Reklamda slogan kullanilmamis, ancak marka ismi ve logosu bulunmaktadir. Bu da markanin
gliclh bir tanimlayici oldugunu ve misterinin goziinde kaliteli bir trin sundugunu belirtmektedir.
Marka ismi ve logosu, diiz anlamda markayi belirtirken, yan anlamda da markanin deger ve kalite
algisini yikseltmistir.
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George Lakoff ve Mark Johnson’a Gére Kavramsal Metaforlarin Analizi

Yapisal Metaforlar: Resim 1’de basin ilanindaki pizza gorselleri, sanat eserleri gibi sunulmakta bu,
tuketicilere her pizza diliminin yalnizca bir yemek degil, ayni zamanda estetik ve kiltiirel bir deneyim
oldugu mesajini vermektedir. italya'nin zengin mutfagi, sanat eserlerinin temelini olusturan bir
kaynak alani olarak kullanilir, bu pizzalarin sadece yemek degil, kiltiirel ve sanatsal birer eser olarak
gorilmesini saglar. Dinya capindaki sanatsal ifadelerden ilham alan ambalaj tasarimi, yapisal bir
benzerlik kurarak misterilere sunulan ambalajin estetik ve 6zglnliglini vurgulamaktadir. Ambalaj
tasarimi, restoranin sanat temasini yansitarak mdisterilere gorsel bir deneyim sunmayi
amaclamaktadir.

Varliksal (Ontolojik) Metaforlar: Lezzetlerin Sanat Eserleri Olmasi, Pizza dilimlerinin yenilebilir sanat
eserleri gibi algilanmasi, lezzetlerin kalitesini ve 6zglinliigini vurgulayan ontolojik bir metafor
olusturur. Basili medyada kullanilan ressamlarin eserleri ve bunlarin ambalajlarda yer almasi,
yiyecegin bir varlik olarak degil, bir sanat eseri olarak algilanmasina isaret edebilir. Bu durum,
yiyecegin varligina farkli bir anlam katar.

Yonelimsel Metaforlar: Pizzalarin lezzetinin ve kalitesinin koklerinin italya’da oldugunu, bu nedenle
tiiketicilerin bu kokleri takip ederek italyan mutfaginin zenginligine ulasabilecegini ima eder. Burada,
tiiketiciye italya’ya yoénelik bir gastronomik yolculuk &nerilmektedir. Her pizza diliminin lezzetini
italya’nin zengin mutfagina dayandirarak yenilebilir sanat eseri gibi algilatma, miisterileri lezzetlere
yonlendiren bir metafor olusturmaktadir. Ambalaj tasarimindaki sanatsal unsurlar, musterilerin
gorsel bir deneyim yasamalarini hedefler ve gorsel bir deneyime yonlendirir. Sanatla birlesen pizza
ambalaji, misterileri yonlendirerek estetik bir tat deneyimi sunma amacini tasir. Estetik ve kaliteye
vurgu yapar. Bu nedenle reklamda yapisal ve yonelimsel metaforlar daha belirgindir. Ambalaj
tasarimindaki sanatsal unsurlar, musterilere gorsel bir deneyim sunmayi amaclayarak yapisal bir
metafor olustururken, yenilebilir sanat temasi da varliksal bir metafor olusturabilir.

Kamu Yarari ve STK Sektorii i¢in Basin ilan Analizi

“Plastik Korkuyu Durdurun” baslikli bu profesyonel basin ilani 25 Ekim 2023’te yayinlanmistir.
Reklam ajansi Boomerang Communication tarafindan olusturulmustur. Bu dijital ve basili medya
kampanyasi kamu yarari ve STK sektoriyle ilgilidir ve 8 medya varligi icermektedir. Bu basili
medyalardan yalniz bir tanesine analiz yapilacaktir.

STOP

PLASTIC
HORROR

FBOOMERANG  #ENGAGED

Resim 2. Kamu Yarari ve STK sektéri basin ilani, 2023
(Kaynak: https.//www.adsoftheworld.com/campaigns/stop-plastic-horror)
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Roland Barthes’in Diiz Anlam ve Yan Anlam Kuramina Gére Analizi

Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami kullanilarak, Resim 2’de kamu yarari ve STK
sektoriine yonelik yapilan “Plastik Korkuyu Durdurun” basin ilanindaki gorsel metaforlarin diiz anlam
ve yan anlam dlzeyinde vylzeysel ve derin anlamlarinin ¢6éziimlenmesi Tablo 3’de verilerek
aciklanmistir.

Tablo 3. Kamu Yarari ve STK sektori basin ilaninin gostergebilimsel analizi

Kamu Yarari ve STK sektori Basil Medya Reklami

Gosterge Hayvan, nesne
Gosteren Balik, poset,
Gosterilen Cevre kirliligi, plastik kullanimini azaltma, korku

Yazili Kod Plastik Korkuyu Durdurun

Dilsel ileti: Resim 2’de verilen basin ilanindaki “Stop plastic horror” “Plastik korkuyu durdurun” dilsel
iletisi, gliclt bir sloganin tasimasi gereken cagri, duygusal etki, anlasilirlik ve toplumsal sorumluluk gibi
ozellikler icermektedir.

Diiz Anlam: Basili medyada kullanilan goérseldeki diiz anlam, deniz altinda plastik posetin baliklarla
birlesmis oldugu gorilmektedir. Plastik posetin baliklarin lizerine yapistigl gorselde, gozle goriliir bir
plastik kirliligi durumu temsil edilmektedir. Slogan “Stop plastic horror” (Plastik korkuyu durdurun)
kalin kiictk harflerle yazilmis, basin ilaninin sol ist kismina ortali bloklu bir sekilde yerlestirilmistir.

Yan Anlam: Gorsel tasidigl anlamin 6tesinde gagrisimlari ifade etmektedir. Plastik posetin baliklarla
birlesmis olmasi, cevre kirliligi, dogal yasamin zarar gormesi ve insan faaliyetlerinin dogaya olan
olumsuz etkileri gibi soyut kavramlari cagristirir. Yan anlam, izleyicide gorselin Otesinde derin
anlamlar dislindirmeyi ve duygusal bir tepki uyandirmayi amacglamaktadir. Plastik posetin baliklarin
lzerine yapismasi, izleyicilerde Uzlintl, endise ve sorumluluk hissi uyandirmayi hedefler. Mitsel ve
Kaltirel kod anlaminda, izleyicilerin plastik kullanimi konusunda duyarhlik gelistirmeleri
amaclanmaktadir. “Plastik Korkuyu Durdurun” slogani toplumsal bir elestiri icerir. Plastik kullaniminin
cevresel sorunlari artirdigina dikkat ceker ve insanlari bu konuda bilin¢clendirmeyi amaclar. Ayni
zamanda, toplumsal bir degisim ve sorumluluk cagrisi icerir. izleyicileri eyleme gecmeye
yonlendirmeyi hedefler. “Durdurun” ifadesi, izleyicilere plastik kullanimini azaltma, alternatiflere
yonelme veya bilingli tiiketim konularinda adimlar atmak icin ¢agrida bulunmaktadir.

George Lakoff ve Mark Johnson’a Gére Kavramsal Metaforlarin Analizi

Varliksal metaforlar (ontolojik): Plastik posetin baliklarla bitinlesmis sekli, varliksal bir metafor
icerir. Bu gorsel, plastik posetleri okyanuslari ve deniz yasamini nasil etkiledigini vurgulayarak sadece
fiziksel bir nesne olarak degil, ayni zamanda dogal dilinyayla entegre bir varlik olarak dislinmeye
yonlendirir. Plastik posetlerin dogal varliklar Gzerindeki etkisi vurgulanir.

Yonelimsel metaforlar: Gorseldeki plastik posetin baliklarla birlesimi, tlketicilere plastik poset
kullanimlarini yeniden distinmeleri ve cevre dostu alternatifler benimsemeleri konusunda ilham
vermeyi amacladigl icin yonelimsel bir metafor icerir. “Durdurun” ifadesi, izleyicilere bu etkiyi
durdurma cagrisi yapar ve insanlarin tiketici aliskanliklarinin dogayi nasil etkiledigi konusunda derin
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bir disindirme amaclamaktadir. Bu yonelimsel metafor, plastik kullaniminin ve neden oldugu
cevresel zararlarin durdurulmasini, sonlandirilmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Yapisal metaforlar: Plastik posetlerin baliklara yapismasi gibi sok edici gorintilerin kullaniimasi,
yapisal bir metafor icermektedir. Plastik posetlerin deniz yasami Uzerindeki etkisi, gorsel unsurlar
aractligiyla bir yapisal iliski kurularak anlatiimistir. Bu da yapisal bir degisim veya etki yaratma amaci
gliderek izleyiciyi, plastik posetlerin neden oldugu hasari daha iyi anlamaya yoénlendirmektedir. Bu
sloganda, “plastik” ve “korku” kavramlari arasinda bir iliski kurulmustur. Plastik, cevresel zararlar ve
kirlilik ile iliskilendirilen bir malzeme olarak “korku” yaratmaktadir. Bu yapi, plastigin neden oldugu
cevresel etkilerin insanlar icin korkutucu ve endise verici bir durum oldugunu anlatir. Burada, plastik
kullaniminin azaltilmasinin bu korkuyu durduracagi mesaji verilmektedir.

Bu analiz, basili medyanin sadece bilgi vermekle kalmayip, ayni zamanda duygusal bir etki
yaratmay! hedefledigini gdstermektedir. Varliksal, yonelimsel ve yapisal metaforlar, izleyicilerde
duygusal bir etki yaratmayi, diisindiirmeyi ve harekete gecirmeyi hedefler. insanlarin plastik kirliligi
konusundaki farkindaliklarini artirmak ve cevre dostu davranislar benimsemeleri konusunda onlara
rehberlik etmek icin bu gorsel etkili bir sekilde kullaniimistir.

Manipal Hospitals Markasi igin Basin ilan Analizi

Saglik sektori icin hazirlanan “Walnut Brain” baslikh bu profesyonel basin ilani, Temmuz
2019’da Bengaluru, Hindistan’da yayinlanmistir. Reklam ajansi Design Juice tarafindan Manipal
Hospitals markasi icin olusturulmustur.

= 1

NO BRAIN IS A TOUGH NUT
TO CRACK FOR US.

Manipal
Hospntgnls

Resim 3. Manipal Hospitals basin ilani, 2019
(Kaynak: https.//www.adsoftheworld.com/campaigns/walnut-brain)

Roland Barthes’in Diiz Anlam ve Yan Anlam Kuramina Gére Analizi

Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami kullanilarak, Resim 3’te Manipal Hospitals basin
ilanindaki gorsel metaforlarin diiz anlam ve yan anlam diizeyinde ylizeysel ve derin anlamlarinin
¢o6zlimlenmesi Tablo 4’de verilerek aciklanmistir.

Tablo 4. Manipal Hospitals basin ilaninin gostergebilimsel analizi

Manipal Hospitals Basili Medya Reklami

Gosterge Nesne, Yazi, logo

Gosteren Ceviz
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Gosterilen Beyin

Yazili Kod Hicbir beyin bizim igin kirllmasi gereken zor bir ceviz degildir.

Dilsel ileti: Resim 3’te Manipal Hospitals basin ilaninda yer alan slogan “No Brain is a tough nut to
crack for us” (Hig bir beyin, bizim i¢in kirilmasi gereken zor bir ceviz degildir) yer almaktadir.

Diiz anlam: Gorseldeki ceviz gorseli fiziksel olarak oldugu gibi kullaniimigtir. Ayrica goérselde sola
hizali, orta merkezinden kirilmis yarim bir ceviz ve ceviz i¢i, beyine benzetilerek gosterilmistir. Arka
plan zeminde acik pastel bir renk kullanilarak gorselin 6n plana c¢cikmasi hedeflenmistir. Basili
medyada hiyerarsik acidan goérsel 6n planda tutulmustur, sonra slogan dikkat cekmektedir. Baslik,
kalin ve bliyik harflerle yazilarak, gorselin sag kismina saga bloklu bir sekilde yerlestirilmistir. Alt
baslik daha kiglk bir yazi tipiyle yazilarak, belirgin bir renk kullanilmamistir ve kigik puntolarla
sloganin altina konumlandirilmistir. ilanin sag alt kdsesinde logo yerlestirilmistir.

Yan anlam: Manipal hastanesinin basin ilaninda kullanilan sloganda “No Brain is a tough nut to crack
for us” (Hi¢ bir beyin, bizim icin kirilmasi gereken zor bir ceviz degildir) mesajiyla hedef kitleye
hastanenin ¢ok iyi hizmet ve norologlara sahip oldugu ile ilgili glcli bir mesaj verilmektedir.
Kullanilan mesaj ve gorsel birbirini desteklemektedir. Hazirlanan basili ilan hedef kitlenin kolay
hatirlayabilecegi sekilde, dikkat ¢ekici tasarlanmistir.

George Lakoff ve Mark Johnson’a Gére Kavramsal Metaforlarin Analizi

Ontolojik (varliksal) metafor: Ontolojik metaforlar soyut kavramlari fiziksel nesneler veya varliklar
gibi anlamamiza yardimci olur (Barbu, 2012, s. 68). Sekil 4.1 Manipal Hospitals basin ilaninda yer alan
metafor, beyin gibi soyut bir kavrami, somut bir nesne olan cevizle iliskilendirmektedir. Beyin, gercek
bir ceviz gibi fiziksel bir varlik olarak distnilmistir. Cansiz bir nesne olan cevizin kabugunun
kirldiginda ortaya c¢ikan i¢ kisimlarinin beyne benzetilmesi, ontolojik bir metafordur. Bu durumda,
ceviz kabugu kirildiginda ortaya ¢ikan i¢ kisim, beyinle 6zdeslestirilmis ve bu benzetme yoluyla, beyin
ve ceviz arasinda bir benzerlik iliskisi kurulmustur.

Yapisal metaforlar: Kullanilan sloganda, beyin ve ceviz arasinda yapisal bir benzerlik kurulmaktadir.
Bu gorsel metaforda yapisal bir benzerlik mevcuttur ¢liinki cevizin i¢ kismi, fiziksel olarak beyine
benzetilmistir. Bu benzerlik, cevizin i¢ yapisi ile beyin arasinda yapisal bir benzerlik saglamaktadir.

Yonelimsel metaforlar: Gorseldeki cevizin i¢ kisminin beyine benzetilmesi, duygusal bir ifadeye
yonlendirmektedir. Bu metafor, dretimin zihinsel saghk, saghkli duslince veya zekd ile
iliskilendirilmesini saglayarak, cevizin icindeki kisimlarin beyinle 6zdeslestirilmesini saglar. Ancak,
cevizin zor bir sey olmadigi ifadesi, yapisal bir degisiklikle zorlu bir durumun asilabilir oldugu fikrini
gliclendirir.

Sonug¢ olarak, bu reklam ontolojik bir metaforu kullanarak cevizin beyinle benzetilmesi
yoluyla hastanenin beyin felci bolimindeki noérologlarinin  uzmanhgini ve performansini
vurgulamaktadir. Ayni zamanda yapisal 6zellikleri bir araya getirerek duygusal bir etki yaratir. Saghk
sektoriindeki teknolojik ilerlemeyi, gliven kiltiiriini, reklamda beyin felci bélimindeki nérologlarin
zorlu durumlari ¢ozmek icin en son teknolojiyi kullanabilecekleri fikrini yansitmaktadir. Bu kiiltiirel
kodlar, reklamin hedef kitlesine saglik hizmetlerinin kalitesini, uzmanhgini ve zorlu durumlari asma
yetenegini vurgulayan glcli bir mesaj ilettigini gostermektedir.
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Basin ilanlari Uygulamalar

Uygulama calismasinda, basin ilaninda kullanilacak olan gérsel metaforlar, nesneler, insanlar, renkler
ve metinlerin ne anlama geldigi, bunlarin objektif olarak neyi ifade ettigi belirlenmistir. Bu 6geler
kiltirel, toplumsal ve duygusal baglamlar da g6z 6niinde bulunarak secilmistir.

Solgar Ornek Basin ilani Uygulamasi ve Analizi

Solgar o6rnek basin ilani uygulama calismasi icin reklamin ana mesaji ve temasi belirlendi.
Reklamin dikkat cekmesi ve markanin hangi mesaji iletmek istedigi distinilerek kendine iyi bakmak
ve saglikl yasam temali bir konu secilmistir (Resim 5).
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Resim 4. Solgar vitamin markasinin ge¢mis yillardaki basin ilan 6rnekleri
(Kaynak: www.facebook.com)
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Resim 5. Solgar, markasi igin tasarlanan basin ilani, 2024
(Kaynak: Sevim Yasli tarafindan hazirlanan ve behance.net sitesinde yayinlanan basim ilani)

Roland Barthes’in Diiz Anlam ve Yan Anlam Kuramina Gére Analizi

Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami kullanilarak, Solgar basin ilaninda kullanilan goérsel
metaforlarin diiz anlam ve yan anlam diizeyinde ylizeysel ve derin anlamlarinin ¢6ziimlenmesi Tablo
5.te verilerek acgiklanmistir.

Tablo 5. Solgar basin ilani gostergebilimsel analizi

Solgar Basili Medya Reklami

Gosterge Nesne, slogan, logo

Gosteren ip, makas, el
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Gosterilen Saglkh bir yasam igin destek alinmasi, kisisel bakim ve 6zgiirlesme

Yazili Kod “Kendine lyi Bak” ve “Unutma” logo, Solgar

Dilsel ileti: Basin ilani tasariminda “Kendine lyi Bak”, “Unutma” dilsel iletisi kullanilmistir.

Diiz anlam: Reklamin temel gostergesi, eline ip dolanmis bir kisi ve ipi kesen bir makastir (Resim 5).
Bu gorsel, “Kendine lyi Bak” ve “Unutma” mesajlariyla desteklenmistir. Ayrica, alt kissmda Solgar
marka vitaminlerin yer aldig bir gérsel bulunmaktadir. Gérselde, mor bir arka plan lizerinde bir cift el
bulunmaktadir. Bir elin parmaklarina kirmizi bir ip sarilmis ve diger el makasla bu ipi kesmek (izere
gosterilmistir. Ustte “Kendine Iyi Bak” ve altinda “unutma” yazisi yer almaktadir. Sol Ust kdsede
Solgar markasinin logosu ve altinda “Since 1947” ifadesi bulunmaktadir. Alt kisimda ise Ui¢ adet Solgar
vitamin ilaci sisesi gosterilmektedir.

Yan Anlam: Gorseldeki kirmizi ip ve onu kesmeye hazirlanan makas, kisisel bakim ve 6zgirlesme ile
iliskilendirilmistir. Makasla ipin kesilmesi ise, kisinin artik hatirlatmaya ihtiyac duymadan, bilingli
olarak kendine iyi bakma aliskanligini edinmesi gerektigini ifade etmektedir. Solgar markasi vitamin
ilacini, bu bakim siirecinde kisinin saghgini ve zindeligini destekleyecek uriinler olarak sunmaktadir.
Derin anlamda ise kisinin kendine iyi bakma sorumlulugunu hatirlatmayr ve olumsuz saglk
durumlarindan kurtulmak icin gerekli adimlari atmayi simgelemektedir. Parmaga ip baglanmasi birgok
kiltlirde bir seyi unutmamak ve hatirlatma ile iliskilendirilmistir. Bu kisinin kendine iyi bakmayi
unutmamasi gerektigini sembolize etmektedir. Vitaminlerin sunulmasi ise, bu silirecin bir parcasi
olarak saglikli bir yasam icin destek alinmasi gerektigini ifade etmektedir. Reklam, modern yasamin
stresi ve karmasasi icinde kisisel bakimin 6nemini vurgulayan bir miti barindirmaktadir. Solgar,
kendine iyi bakmanin ve bunu unutmamanin bir parcasi olarak vitamin ve besin takviyeleri
kullanmanin 6nemini vurgulamaktadir. Bu mit, saglikli yasam tarzinin bir parcasi olarak kisisel bakimin
ve saghgin oncelikli olduguna dair besin takviyelerinin roliini giiclendirmektedir. Kiltiirel anlamda,
glinimizde saghk ve zindelik, 6zellikle yogun ve stresli yasam tarzlarina sahip bireyler icin blyuk bir
onem tasimaktadir. Solgar’in bu reklami, kisisel bakimin 6nemine dikkat ¢ekerken, kiiltlrel olarak
saglikh yasam ve kendine 6zen gostermenin degerini yansitmaktadir. “Kendine iyi bak” ifadesi,
bireylerin sagliklarina ve refahlarina yénelik artan bilinci temsil etmektedir.

George Lakoff ve Mark Johnson’a Gére Kavramsal Metaforlarin Analizi

Yapisal metaforlar: Kirmizi ip, geleneksel olarak bir seyi unutmamak icin parmaga baglanir. Bu,
kendine iyi bakmayl unutmamak gerektigini hatirlatmaktadir. Kirmizi ip ve makas ile temsil edilen
metafor, bireyin sagligini koruma yolculugunu simgelemektedir. Kendi saghginiza dikkat etmeniz
gerektigi mesaji, bu yolculuk metaforu lGzerinden verilmistir. Makas, kisinin artik hatirlatmaya ihtiyac
duymadan, bilingli olarak kendine iyi bakma aliskanligini edinmesi gerektigini temsil eder. Ayrica
kisinin kendine iyi bakma sirecinde 6zglirlesmesini ve eski baglardan kurtulmasini simgelemektedir.
ip ve makas metaforu, kisinin sagligiyla olan bagini temsil etmektedir. ipi kesmek, kéti aliskanliklar
veya sagliksiz yasam tarzlarini sonlandirmayi temsil eder.

Varliksal (Ontolojik) Metaforlar: Saglik (soyut), ip ve makas (somut), bir kavrami temsil etmektedir.
Burada ip sagligi veya yasami simgeleyen somut bir nesne olarak kullanilmistir. ipi kesmek, saghgin
surdurulebilirligi icin gereken eylemleri temsil etmektedir. Kirmizi bir ipin makasla kesilmesi metaforu
ile saghk konusuna dikkat ¢ekmektedir. Bu gorsel, saghgin korunmasi gerektigi ve ihmalkarligin
tehlikeli sonuclara yol acabilecegi mesajini gliclii bir sekilde iletmektedir. Kisinin kendine iyi bakma
sorumlulugunu hatirlatmayi ve olumsuz saglik durumlarindan kurtulmak icin gerekli adimlari atmayi
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simgelemektedir. Solgar (rlinleri ise bu slirecin destekleyicisi olarak saglikh yasam tarzini
benimsemek ve gerekli vitaminleri almak suretiyle sunulmaktadir. “Kendine lyi Bak” ve “Unutma”
metinleri kisinin kendi saghgina ve refahina dikkat etmesi gerektigini hatirlatir. Kisisel bakim, yerine
getirilmesi gereken bir gorev veya sorumluluk olarak ele alinmaktadir. Bu gorev, saglikli yasam tarzini
benimsemek ve gerekli vitaminleri almak suretiyle gerceklestirilir.

Yonelimsel metaforlar: “Hayati kontrol etmek” ipi kesen makas, ydnelimsel olarak kisinin hayatini
kontrol altina alarak saghgina dikkat etmesi gerektigini sembolize etmektedir. Bu, bireyin saglk
durumunu kontrol etme siirecinin bir metaforudur. Bu reklam, izleyiciye saghgin éncelikli oldugunu
ve kisinin kendi saghgiyla ilgili sorumluluk almasi gerektigini giiclii bir sekilde vurgulamaktadir. ipin
elden kesilmesi, kotlu saglik aliskanliklarindan kurtulma ve saglkli bir yasam tarzini benimseme
mesajini tasimaktadir. Solgar Urlinleri, bu sirecte saghgin korunmasi ve desteklenmesi icin gerekli
olan takviyeler olarak sunulmaktadir. Reklamda gorsel ve kavramsal metaforlarin, izleyiciye etkili bir
mesaj iletmek ve markanin sundugu Urlnlerin 6nemini vurgulamak icin nasil kullanildigini
anlamamiza yardimci olmaktadir. “Saghkli yasam olarak vitamin kullanimi” saglikh bir yasamin
ayrilmaz bir parcasi olarak sunulmaktadir.

Bu analizler, gorselin sundugu mesajlari daha derinlemesine anlamamiza yardimci olur.
Reklam, izleyiciye saghgin oncelikli oldugunu ve kisinin kendi saghgiyla ilgili sorumluluk almasi
gerektigini gicli bir sekilde vurgulamaktadir. ipin elden kesilmesi, koti saglik aliskanliklarindan
kurtulma ve saglikh bir yasam tarzini benimseme mesajini tasir. Solgar Grlnleri, bu sirecte sagligin
korunmasi ve desteklenmesi icin gerekli olan takviyeler olarak sunulmaktadir.

Bu analiz, reklamin gorsel ve kavramsal metaforlarinin, izleyiciye etkili bir mesaj iletmek ve
markanin sundugu Urlnlerin dnemini vurgulamak icin nasil kullanildigini anlamamiza yardimci olur.

Group Ornek Basin ilani Uygulamasi ve Analizi

MCS Group 6rnek basin ilani uygulama calismasinda reklamin ana mesaji ve temasi belirlendi. Dikkat
¢ekmek ve markanin hangi mesaji iletmek istedigi disliniilerek seyahat, macera, yolculuk, kesfetme
ve Ozglrliuk temal bir konu secilmistir (Resim 7).

Resim 6. MICS Group markasinin ge¢cmis yillardaki basin ilan 6rnekleri
(Kaynak: www.facebook.com)
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Hayal bie yoleaickl:
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Resim 7. MICS Group markasi icin tasarlanan basin ilani, 2024
(Kaynak: Sevim Yasli tarafindan hazirlanan ve behance.net sitesinde yayinlanan basim ilani)

Roland Barthes’in Diiz Anlam ve Yan Anlam Kuramina Gére Analizi

Roland Barthes’in gostergebilimsel kurami kullanilarak (Resim 7), MCS GROUP basin ilaninda
kullanilan gorsel metaforlarin diiz anlam ve yan anlam diizeyinde yiizeysel ve derin anlamlarinin
¢6zimlenmesi Tablo 6’da verilerek agiklanmistir.

Tablo 6. Solgar basin ilani gostergebilimsel analizi

MCS GROUP Basili Medya

Gosterge Nesne, slogan, logo

Gosteren Valiz, el, kuslar, mavi gokyizi, beyaz bulutlar

Gosterilen Seyahat, macera, yolculuk, kesfetme ve 6zgirlik

Yazili Kod “Hayat bir yolculuktur”. “Her Yolculuk Bir Hikaye, Her Valiz Bir Serliven” Marka isim logosu

Dilsel ileti: “Hayat bir yolculuktur” ve “Her Yolculuk Bir Hikaye, Her Valiz Bir Seriiven” dilsel iletisi yer
almaktadir.

Diiz anlam: Gorselde zemin olarak mavi gokyuzi kullaniimistir. Bir kisinin elinde turuncu bir valiz
tuttugu goriilmektedir. Valizin ortasinda bulunan bir pencere ve bu pencerenin icerisinde tropikal bir
tatil yeri ve deniz Ustlinde bungalovlar gortlmektedir. Mavi gokylzii, beyaz bulutlar ve bir grup kus
ucmaktadir. Alt kisimda ise slogan “Hayat bir yolculuktur” yazisi ve altinda alt baslik olarak kugtk
puntolarla “Her Yolculuk Bir Hikdye, Her Valiz Bir Serliven” ifadesi yer almaktadir, logo ve MCS Group
marka yazisi ortali bloklu bir sekilde yerlestirilmistir.

Yan anlam: Afisin yan anlaminda, valizin Uzerindeki tropik tatil yerine, seyahat etmenin ve
kesfetmenin cekiciligi ve 6zglrligini simgelenmektedir. Bu, valiz ile 6zdeslestirilen seyahatin, bireyin
hayatinda 6nemli ve heyecan verici bir rol oynadigina isaret etmektedir. Valizin turuncu rengi, enerji,
nese ve dikkat cekicilik anlamini tasimaktadir. Valizi tutan el gorseli, seyahat etmeye hazir olmayi ve
bu yolculugu kontrol altinda tutmayi isaretlemektedir. Ozgiirliik ve hareketlilik sembolii olarak kuslar
kullanilmistir. Kullanilan slogan.“Hayat bir yolculuktur”, hayatin kendisinin de bir macera oldugunu ve
her anin kesfedilmeye deger oldugunu vurgulamaktadir. “Her Yolculuk Bir Hikaye, Her Valiz Bir
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Serliven”, her seyahatin kendine 6zgi bir hikaye tasidigini ve her valizin bir macera icin hazir
oldugunu gostermektedir.

Mitsel dizeyde, afis hayati bir yolculuk olarak betimlemekte ve her bireyin kendi hikayesini
yazdig1 bir macera olarak sunmaktadir. Bu, modern bireyin 6zglirliik, kesif ve kisisel gelisim arayisini
temsil etmektedir. Valiz, bu yolculukta gerekli olan araclari ve deneyimleri tasiyan bir sembol haline
gelir. Kilturel baglamda, seyahat ve tatil imgeleri, rahatlama, kacis ve yeni deneyimlere acik olma
kiltlirel degerlerini yansitir. Bu baglamda, valiz, hareketliligi ve farkh kiltlirel deneyimlere aciklig
temsil ederken, gorselin genel estetigi ve mesaji, modern tiketim kiltlriinin seyahat ve tatil ile
iliskisini yansitmaktadir.

George Lakoff ve Mark Johnson’a Gére Kavramsal Metaforlarin Analizi

Yapisal metaforlar: “Hayat bir yolculuktur” ifadesi, bir yapisal metafor 6rnegidir. Bu metafor, hayati
bir yolculuk olarak yapilandirir ve bu yolculugun cesitli asamalari, hedefleri ve engelleri oldugu
gosterilmektedir. Bu metafor, hayatin bir baslangici, siireci ve sonu oldugunu, her asamada yeni
deneyimler ve oOgrenmelerle karsilasildigini vurgular. Valiz ve icindeki pencere, hayallerin ve
hedeflerin somut bir sembolii olarak kullanilmistir. Bu yapi, seyahat ederken hayallerin gercege
donisttgi fikrini iletmektedir. Kuslar ve gokylzi, 6zglirliik ve sinirsiz olanaklari simgeler. Seyahatin
kisiyi 6zglirlestirdigi ve yeni firsatlar sundugu mesajini tasimaktadir.

Varliksal (ontolojik) metaforlar: Valiz, ontolojik bir metafor olarak islev goriir. Valiz, soyut bir kavram
olan kisisel deneyimleri somut bir nesneye donustlirtir. Bu sekilde, bireyin hayatindaki anilarini,
deneyimlerini ve kisisel gelisimini tasiyan bir ara¢ olarak temsil edilir. Hayat bir yolculuk olarak
kavramsallastirilmistir. Bu, yasamin stirekli bir hareket ve degisim icinde oldugunu ve her anin degerli
oldugunu gosterir. Valiz, maceranin somut bir sembolili olarak kullanilmis. Seyahat ve macera, valiz
araciligiyla somutlastiriimis ve elle tutulabilir hale getirilmistir.

Yonelimsel metaforlar: Gorselde elin valizi yukari kaldiriyor gibi gérinmesi, yonelimsel bir metafor
icermektedir. Yukari yonelimli hareketler genellikle pozitif anlamlar tasir; bu durumda, seyahatin ve
yolculugun hayati yukari tasityan, olumlu bir deneyim oldugu goérilmektedir. Valizin yukari dogru
kaldirilmis, olmasi seyahatin bir ylikselme, ilerleme ve kesfetme anlamina geldigini gostermektedir.
Seyahate, cikmak hayati daha yiksek standartlara ulasmak icin bir arag olarak gosterilmistir.

Bu gorsel, seyahat ve macera temalarini glicli bir sekilde vurgulamaktadir. Turuncu valiz,
enerji ve kesif arzusunu sembolize ederken, icindeki tropikal tatil manzarasi hayalleri ve kacisl
simgelemektedir. Kuslar, mavi gokylzl, seyahatin 0zglrlestirici ve sinirlari kaldirict etkisini
yansitmaktadir. “Hayat bir yolculuktur” ve “Her Yolculuk Bir Hikaye, Her Valiz Bir Seriiven” ifadeleri,
yasamin kendisinin bir macera oldugunu, her seyahatin yeni hikayeler ve seriivenler sundugunu
anlatmaktadir. Bu gorsel ve kavramsal metaforlar, izleyicilere seyahatin hayatin vazgecilmez bir
parcasi oldugunu ve her anin kesfetmeye deger oldugunu hatirlatmaktadir.

Sonug

Basili ilanlarda kullanilan gorsel metaforlar, markalarin iletisim stratejilerinde giicli bir arag
olarak o©ne c¢iktigi gorilmektedir. Gorsel metaforlar, anlami derinlestirerek, gorsel anlatimi
gliclendirir, duygusal bag kurmayi saglar, marka imajini gliclendirir, farklilasma saglar ve hatirlanabilir
olmasini artirir. Markalar, hedef kitlelerine ulasmak ve etkili bir sekilde iletisim kurmak icin yaratici ve
etkileyici metaforlari kullanarak, basili ilanlari daha etkileyici hale getirebilirler.

Bu calismada yapilan analizler, Barthes’in gostergebilim kurami ile Lakoff ve Johnson’in
kavramsal metafor teorilerini temel alarak, reklamlarin izleyicilere ilettigi mesajlarin derinlemesine
anlasilmasina katki saglamistir. Bulgular, gorsel metaforlarin vyalnizca reklam mesajlarinin
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gliclendirilmesinde degil, ayni zamanda hedef kitlenin bilissel streclerini harekete gecirerek, kiltirel
ve duygusal baglar kurmasina da olanak tanimaktadir. Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi,
reklamlarin ¢ok katmanl anlam insasi slrecini analiz etmemizi saglarken, Lakoff ve Johnson’in
metafor teorisi, bu metaforlarin insan zihninde nasil islendigini agiklamaktadir. Barthes’in diiz anlam
(denotasyon) ve yan anlam (konotasyon) kavramlari, reklam gorsellerinin nasil yorumlanmasi
gerektigine dair izleyiciye onemli ipuclari sunmaktadir. Gorsel metaforlarin etkisini anlamak icin
George Lakoff ve Mark Johnson’in kavramsal metafor teorisi de dikkate alinmalidir. Lakoff’a gore
metaforlar yalnizca dilsel unsurlar degildir; insan disiince sistemini yapilandiran temel zihinsel
modellerdir. Reklamcilik baglaminda ele alindiginda, yonelimsel metaforlar, ontolojik metaforlar ve
yapisal metaforlar  hedef kitlenin algisini sekillendirmede ve mesaj iletiminde buiylk rol
oynamaktadir.

Gostergebilimsel analiz 1siginda yorumlanan Pizzaria da Vinci Restorani basin ilani, Kamu
Yarari ve STK Sektori basin ilani ve Manipal Hospitals basin ilaninda, etkili bir iletisim araci olarak
kullanilan gorsel metaforlarin, hedef kitle tzerinde bir dizi olumlu etki yaratmak amaciyla dikkatlice
tasarlandigi tespit edilmistir. Gorsel metaforlarin sektor fark etmeksizin reklamcilikta etkili bir iletisim
araci olarak kullanildigi ve tiiketici, marka arasinda duygusal bag kurdugu ortaya ¢cikmistir.

Calismada yaratici basin ilanlarinda kullanilan gérsel metaforlarin, reklam mesajlarini nasil
gliclendirdigi ve hedef kitle Gizerindeki etkilerini nasil arttirdigi ile ilgili arastirma sorusunda, amacl
orneklem yoluyla Adsoftheworld web sitesinden secilen Ui¢ basin ilanindaki gorsel metaforlarin, her
sektoriin kendi dinamiklerine uygun olarak secildigi ve bu metaforlarin hedef kitlenin algisinda
anlamh bir etkiler yarattigi sonucuna varilmistir. Ayrica farkh sektorlerde kullanilan gorsel
metaforlarin, yapisal ve ontolojik olarak olusturuldugu, bu sekilde markanin vizyon ve kimliginin
somutlastirildigi ve izleyiciye yansitildigi tespit edilmistir. Bu nedenle ¢alismanin somutlastiriimasi
amaciyla tasarlanan iki basin ilaninda su amaglar géz éniinde bulundurulmustur. ilk olarak, tasarlanan
basin ilanlarindaki metaforlarin dikkat cekme konusunda basarili olmasi amacglanmistir. Basin
ilanlarinin izleyiciye sira disi ve diisiindiiriicii bir deneyim sunmasina dikkat edilmistir. ikinci olarak
tasarlanan basin ilanlarinda verilmek istenen mesaj glicli tutulmaya calisiimistir. Bu nedenle soyut bir
kavrami somutlastirarak ya da alisiimadik bir baglanti kurarak mesajin daha derinlemesine
anlasiimasini saglamak amaclanmistir. Uglincii olarak, basin ilanlarinin duygusal bag kurma siirecini
desteklemesi gerektiginden, vyapilan tasarimlarda kullanilan metaforlar genellikle duygusal
cagrisimlari harekete gecirerek, izleyici ile marka arasinda daha glcli bir bag kurulmasina katkida
bulunacak sekilde secilmistir. Ayrica, kullanilan metaforlar akilda kalicihgi artiracak ve markanin,
mesajin uzun slre hatirlanmasina katki saglayacak sekilde tasarimda yer almistir. Son olarak,
tasarlanan basin ilanlarinda kullanilan yaratici metaforlarla yaraticihgl tesvik etmek hem marka hem
de izleyici agisindan yaraticihgl 6n plana cikararak reklam kampanyalarinin daha ilgi ¢ekici ve etkili
hale getirilmesi amaclanmistir.

Sonug¢ olarak, Roland Barthes, George Lakoff ve Mark Johnson’in kuramsal cerceveleri
1Isiginda yapilan analizler, gorsel metaforlarin yalnizca estetik bir unsur olmadigini, ayni zamanda
bilissel ve kiltlirel anlam katmanlar tasiyan gliclii iletisim aracglari oldugunu da goéstermektedir.
Gorsel metaforlarin reklam mesajlarinin gliclendirilmesinde nasil bir rol oynadigini ve hedef kitle
Uzerindeki etkilerini daha iyi anlamak hem reklamcilar hem de akademisyenler icin blyik 6nem
tasimaktadir. Bu calismanin gostergebilimsel analizi, reklamcilikta kullanilan gorsel metaforlarin
stratejik 6nemini ortaya koyarak, gelecekte yapilacak arastirmalar ve reklam kampanyalari igin bir
kaynak olacaktir.
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Etik Kurul Kararlari

Makalede, ulusal ve uluslararasi arastirma ve yayin etigine uyulmustur. Calismada Etik Kurul
izni gerekmemistir.

Aragtirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan etmektedirler.
Catisma Beyani

Yazarlar herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmektedirler.

Yayin Etigi Beyani

Bu makalenin planlanmasindan, uygulanmasina, verilerin toplanmasindan verilerin analizine
kadar olan tim sirecte “Yiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci bolimu olan “Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigine Aykiri Eylemler” bashg altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir. Bu arastirmanin yazim siirecinde bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus;
toplanan veriler lizerinde herhangi bir tahrifat yapiimamistir. Bu calisma herhangi baska bir akademik
yayin ortamina degerlendirme icin génderilmemistir.
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