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Sebnem ISUR*

Goerge A. Akerloff davranigsal iktisada yonelik olarak bir ¢ok kapsamli eserler
yayinlamig 2001 yilinda Nobel &diilii almig bir iktisat¢idir. Bu eserini iktisatta
kimlik konusunun gérmezden gelinmemesi konusunda kendisini uyaran Rachel
E. Kranton ile birlikte yapmis olduklari incelemelerle olugturmustur. Bu konuda-
ki incelemeler ve analizlerle, yasanmis hikayeler ile bize kimliklerimizle aslinda
isimizi, kazancimizi ve ekonomik anlamda refahimizi nasil belirledigimiz okuyu-
culara anlatilmaktadir. Ana akim iktisatta hakim olan rasyonel birey kavraminin
tim sorularin cevabi olmadigini anlatan kitap, bizlere sosyal bilimlerin en giizel
yani olan her zaman tek bir dogru cevabin olmadigi felsefesini bir kez daha somut
hikayeler ve analizlerle agiklamaktadir.

“Identity Economics” (Kimlik iktisadi) kitab1 dort (4) boliimden olugmaktadir.
Kitabin giris boliimiinde Amerika Birlesik Devletlerinde is yerlerinde cinsel ay-
rimciligin fenomeni olarak tanian, Ann Hopkin’in davasi ve yaganan siire¢ ki-
saca anlatilirken. Is yerinde basaril bir kadmin hak ettigi terfiyi sadece toplumda
kemiklesmis kadin figiiriine uymadigi gerekgesiyle elde edememesi ve hakli mii-
cadelesi anlatilmaktadir.

Kitap kimlik ve onunla iligkili normlarin iktisatla olan bagin1 ortaya koymaktadir.
Iktisat disiplini artik kendini sadece tiiketim ve gelir ile ilgili sorularla sinirlamak
yerine ekonomi disinda kalan genis bir etki yelpazesi ile de ilgilenmektedir. Her
sosyal durumda insanlarin kim olduklariyla ve kendilerinin ve digerlerinin nasil
davranmasi gerektigiyle ilgili bir fikri vardir. iste bu kanilar ekonominin nasil
isledigi konusunda dnemli rol oynarlar. iktisatgilarin bireyi “fayda fonksiyonuna”
sahip olmas1 iizerinden tanimlamaktadir. Prensipte, bir fayda fonksiyonu herhangi
bir motivasyonu ifade edebilir. Ekonomik analizlerin ¢ogu tiiketim istegi ve gelir
gibi maddi motivasyonlar1 inceler, fakat ekonomi giiniimiizde sadece para ile ilgi-
li olmadigindan maddi olmayan giidiiler de analiz edilmelidir. Fayda fonksiyonla-
11 cocuk sahibi olmak, statii endigesi adalet istegi gibi maddi olmayan zevkler ve
tercihleri ifade etmek i¢in kullanilmistir.

Adaleti ele alacak olursak, onun ne kadar sosyal baglama bagli oldugunu goriiriiz.
Ormnegin, Hindistan da iist kastlardaki insanlar kendilerinden asagidaki kastlara
mensup kisilere, Amerika’da ise beyazlar siyahlara adil davranmamaktadir. Bu-
giin birgok iilkede kadinlar ve kizlar fiziksel saldiriya ugramakta, evlerinden di-
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sar1 ¢ikarilmamakta, banka hesabi bile agmasina izin verilmemektedir. Bu 6rnek-
lerdeki ortaklik, insanlarin kimlikleridir. Kigilerin nasil davranacagi kendi sosyal
baglamlarindaki konumlarina baglidir.

Sosyal bilimlerin resmi dilinde, insanlar kendilerini ve digerlerini sosyal katego-
rilere ay1rirlar. Sosyal kategoriler ve normlar otomatik olarak birbirlerine baglhdir:
farkl1 sosyal kategorilerdeki insanlar farkli davranmalidir. Normlar da farkl sos-
yal kategorilere mensup insanlarin birbirlerine nasil davranacag: diizenler.

Yazarlar kimlik, normlar ve sosyal kategorileri ekonomiye dahil etmektedir. Ayni
zamanda bu kitapta kimlik bu {i¢ kavramin birlikte kullaniminin kisa yolu olarak
da kullanilmaktadir. Kimlik terimi farkli akademik disiplinler tarafindan farkli ve
belirsiz sekilde tanimlanmistir, yazarlar kendi analizlerinde bu kavrami olduk¢a
kesin bir sekilde tanimlamaktadir. Kisilerin kimlikleri onlarin kim olduklarina ve
sosyal kategorilerine denk diiser. Kimlikleri onlarin kararlarini etkiler ¢iinkii dav-
ran1s icin farkli normlar farkli sosyal kategoriler ile bagdastirilir. {1k olarak, sosyal
kategoriler vardir, ikinci olarak kisilerin ait olduklari sosyal kategoriler i¢inde
nasil davranmalart gerektigini belirleyen normlar vardir ve son olarak normlar
davraniglari etkilemektedir.

Kimlik tecriibeyle sabit olan arz ve talep nosyonu kadar degiskenlik gostermekte-
dir. Arz ve talep bir yandan birkag saniye i¢in tahvil ve bonoyla ilgili arz ve talebe
isaret ederken, Obilir yandan toplam bir ekonomide uzun bir siirece yayilan arz
ve talebe de denk diigebilir. Kimlik kavramini da benzer sekilde kullanmaktay1z.
Arz talep analizinde Once kisiler alici ya da satici olarak diisiiniiliir. Daha sonra
eldeki teknoloji ve piyasa yapisi agik¢a belirtilir ve son olarak her bir eylemden
elde edilecek bireysel kayiplar ve kazanglar hesaplanir. Kimlikte ise, ilk dnce ki-
siler belirli sosyal kategorilerle iliskilendirilir, daha sonra bu kategorilere hakim
normlar belirlenir ve son olarak verili kimlige denk diisen normlar 1s18inda alinan
kararlarin kazanclar1 ve kayiplari hesaplanir. Tiim bu siirecin sonunda kisi eylem-
de bulunur.

Sadece li¢ bilesen ile- kategoriler, normlar ve idealler, ve kimlik faydasi- mo-
tivasyonlarin sosyal baglama gore nasil degiskenlik gosterdigini anlayabiliriz.
Yontemin iki pargasi vardir. Birincisinde faydanin standart bilesenleri ortaya ko-
nulur. Kisinin mallar, hizmetler ya da diger ekonomik sonuglarla ilgili zevkleri
faydanin billesenleridir. Tkincisinde ise ilgili sosyal baglam igin kimlik unsurlari
belirtilir. Kisilerin faydasi sadece kendi secimlerinden dolay1 degil ayn1 zamanda
digerlerinin se¢imlerden dolay1 da azalip artabilir. Kisilerin kararlarinin kendi bi-
reysel fayda fonksiyonlarin1 maksimize edecek sekilde alindigi diisiiniilmektedir.
Bu tanim se¢imlerin bilingli olarak yapildigini ima etse de bilingli tercih sadece
bir olasiliktir, fayda fonksiyonu kisilerin bilingsizce aldig1 kararlar1 da tanimlar.

Iktisatta fayda maksimizasyonun da var olan bireysel bilince olan bilinmezcili-
&i (agnostiklik) ve kimligin yazarlarca benimsenen formiilii, ekonomik analiz ile
diger sosyal bilimler arasindaki aray1 kapatmada bir koprii iglevi goriir. Sosyal
bilimlerin bir¢ok alaninda arastirmacilar, bireylerin davranislarini bilingli bir ak-
torden ¢ok toplumsallasmaya dayandirmaktadir. Ote yandan standart bir ekonomi
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modeli, herkesin ayn1 sekilde sosyallestigi bir durumda toplumsallasmay1 dikkate
almamaktadir. Herhangi bir farklilik kisisel farkliliga dayandirilmaktadir.

Yazarlarin benimsedigi kimlik modeli iki olanaga da agiktir. Insanlarin kendi fay-
da fonksiyonlarinda kisisel zevkleri vardir fakat yine de normlar isin i¢ine gir-
mektedir. Bu normlar i¢inde bulunduklar1 cemaatin onay ve itiraz mekanizmalari
g6z Oniinde bulundurularak icsellestirilebilir. Dedikodu, hikayeler, 6zel ve ka-
musal sansiir normlarin bilinmesini ve giiclenmesini saglayan yaygimn yollardir.
Dolayisiyla bu modelde bireylerin kararlari, sadece zevklerle degil ayn1 zamanda
i¢sellestirilen normlarla da olusmaktadir.

Yazarlar kimligin sadece bilingli bir se¢im sonucunda kurulmadiginin altini ¢iz-
mektedir. Cogu zaman, kisilerin kimliklerini olusturma agisindan sinirl segim
yapma sanslar1 vardir. Sosyal yapilar se¢imi sinirlayabilir. Sosyal kategorilerin
ik, aile gegmisi ve etnisite lizerinden tanimlandigi durumlarda kisinin yeni bir
kimlik se¢mesi pek olanakli olmayabilir.

Kisilerin ¢ogu kez nasil davranmalari gerektigini bildiklerini sOyleriz. Gerekmek
(should) etik ve ahlaki goriisleri beraberinde getirebilir. Fakat yazarlar gerekme-
ye bundan daha kapsamli bir anlam atfetmektedir. Insanlarin nasil davranmalar
gerektigi bir sosyal koda isaret edebilir ve biiyiik 6l¢ciide bilingsizce igsellestirilir.
Dolayisiyla yazarlarin normlari ele alig bigimi ekonomideki genel kullanimin di-
sindadir.

Kimlik ekonomisinde, kisilerin ¢ogu zaman istekleri i¢in normlara uyduklarini
farz etmekteyiz. Bu anlayis iktisat¢ilar i¢in alisilmadik bir goriistiir. Normlarin
siiregelen etkilesimler sonucunda olustugu goriisii standart ekonomik goriise ege-
mendir. Bu tarz bir siire¢ olmadiginda ise, bir normu benimsemek bagkalarina
kendin i¢in 6nemli olan bir seyi kanitlama yolu olarak da goriilebilir. Bu siyahi
ogrencilerin okulda basarisiz olmalarmin bir norm olmasi érneginde acgik¢a gorii-
liir. Yazarlar fayda fonksiyonunda normlara uyma isteginin altin1 ¢izerler ¢iinkii
goriilmistiir ki normlara uyanlar aslinda onlara inanmaktadir.

Kitabin ikinci boliimiinde is ve okuldaki kimlik ve kimlik iktisad1 {izerine incele-
meler ve drnekler verilmistir. Yazarlar bir sirketin ya da kurumun iyi islev goster-
mesinin sadece maddi tesviklerle saglanamayacagini belirtmektedir. Sirketlerin
ya da kurumlarin isleyisinde kimligin merkezi 6neme sahip oldugunu vurgulan-
maktadir. Yazarlara gore isciler kendilerine uygun islere yerlestirilirken, sirketler
bu durumu desteklemelidir.

Yonetim literatiiriinde ana temalardan birisi de igsel ve digsal motivasyonlar iki-
ligidir. Bu ikilik ayn1 zamanda kimlik modeli i¢in de olduk¢a 6nemlidir ¢iinkii
igeridekiler ve yabancilar i¢in farkli motivasyonlara denk diiser. Bu ikilik ayni
zamanda Orgiitsel davranig ¢aligmalarinda da belirgindir.

Kimlik ekonomisinde egitimin arz ve talebini incelemektedir. Bu bolimde 6g-
renci motivasyonlarina odaklanilmistir. Ogrencilerin maddi olmayan motivas-
yonlara sahip oldugunu kesfedeli uzun zaman olsa da, kimlik ekonomisi bizleri
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bu motivasyonlarin neler oldugu ve neden ortaya g¢iktiklarina dair diigiinmeye
itmistir. Ogrencinin sosyal kategorisinin ne oldugu, ideallerinin ve normlarinin
neler oldugu ve bu normlardan uzaklastiginda ne tiir kayiplar elde edecegi
onemli sorular arasindadir. Gelecekte elde edilecek kazanglarin ana belirleyicisi
okullagma oldugundan, egitim talebi son tahlilde hem gelir diizeyini hem de
dagitimini belirler.

Ogretmenlerin ve yneticilerin motivasyonlarinin ve kimliklerinin bir okulun ba-
sarisinda onemli bir rol oynadigi bir durumda kimlik ekonomisi egitim arzi i¢in
daha uygun bir anlayis ortaya koyar. Goriilen o ki, okullardaki kaynaklarin diize-
yinden ¢ok onlarmn kullanimi etken bir arzi belirler.

Okulun hedefinin 6grencilerin becerilerini ve gelecekte kazanacaklari geliri ar-
tirmak oldugu diisiiniilse de, bu sadece hedefin bir yoniidiir. Okul se¢imi de bu
durumdan etkilenir. Ornegin dini okullar ekonomik hedefleri dini hedefler ugruna
gbzden ¢ikarabilirler. Bu durumda, kimligin ve okul hedeflerinin okul se¢imi tar-
tismalarinda 6nemli bir rol oynadig: goriiliir. Okul se¢iminin daha fazla 6grenci
becerisine yol agacagi konusunda bile, kimlik esastir.

Kitabin ti¢lincii bolimiinde yazarlar, toplumsal cinsiyet ve irk konularinin ekono-
mik etkilerini incelemektedir. Burada dogumdan elde ettigimiz, degismez 6zellik-
lerimizin aslinda kazancimizi ve se¢imlerimizi nasil etkiledigini ele alinmaktadir.

Yazarlarin teorisi yine normlarla ve zevkler arasindaki fark tizerine kuruludur. Bu
teoride bazi islerin erkekler ve kadinlar i¢in uygun goriildiigli ve bunun mesleki
normlardan kaynaklandig: belirtilmistir. Kimlik modeli gozlem {iizerine kurul-
mustur. Kisilerin kendi islerini nasil tanimladiklar1 ve yaptiklar1 islerde kendileri-
ni nasil hissettikleri iizerinde durulmustur. Tiim bunlara bakildiginda Amerika’da
kadina kars1 ayrimeiligin ortadan kaldirilmasi i¢in neden rekabet¢i piyasa yerine
sosyal hareketler ve hiikiimet miidahalesi gerektigi acikca ortadadir.

Azinlik yoksullugu bu kitapta kimlik ekonomisinin uygulandig1 son alandir. Si-
yah/beyaz ayrimi Amerika’daki en koklii sosyal problemlerdendir. Yazarlar bu
sorunun siiregelmesinin nedenini mevcut ekonomik teorilerle agiklanamayacagi-
n1 belirtmektedir. Dolayisiyla kimlik modeli bu noktada oldukga islevseldir. Ya-
zarlar yurttaslik haklari hareketlerine ve programlarina ragmen siyahlarin neden
bu duruma maruz kaldiklar1 sorusunu sorar. Yurttaglik haklar1 hareketinden beri
Afrika kokenli Amerikali yurttaglar dnemli ekonomik kazanglar elde etmislerdir.
Fakat agmaz hala devam etmektedir. Cocuklarin {ligte biri hala sadece anneleriyle
yoksulluk i¢cinde yasamaktadir. Erkeklerin {igte biri hala hayatlarinin bir bolimii-
nii hapishanede ge¢irmektedir. Erkekler issiz kalmakta, {ilke ekonomisinde istih-
dam edilememektedir. Irk ve yoksulluk iizerine kurulan bir teori bu agmazlari ve
egilimleri agiklamak zorundadir.

Ayrimciligin standart ekonomik modeli rekabetin ayrimcilig1 6nleyecegini tahmin
ederken, rekabet daha fazla siyah ig¢inin ¢aligmasina ve bazilarinin daha yiiksek
maag almasina yol acarken ayni zamanda yiiksek oranda okul terki, su¢ ve uyustu-
rucu vakasi da ortaya ¢ikmustir. Insanlarin ekonomik gelirlerini optimize etmeye
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yonelik karar aldiklarini savunan standart modele gore bu durum agiklanamaz.
Fakat bu kimlik modelinde anlasilabilirdir.

Yazarlarin yontemi kimligi, 6fkeyi ve onun sonuglarini standart bir ekonomik ¢er-
ceveye oturtur. Bu yeni ekonomi kit kaynaklarin nasil en iyi sekilde boliistiiriile-
cegi ve kullanilacagi noktasinda yeni agilimlarin yapilmasina yol agabilir.

Kitabin dordiincii bolimiin de yazarlar, kimligin neden ekonomik analizi zengin-
lestirdigini bes neden lizerinden tartismaktadir. Bireysel Nedenler, Kimlik iktisad
hem baz kiiltiirel aligkanliklarin neden benimsendiginin hem de “kétil segimle-
rin” neden yapildiginin anlagilmasina yardim ederler. Kimlik ekonomisi, 6rnegin,
yardimlagmanin boyutu ve yonii hakkinda bize bilgi verebilir. Kimlik ekonomisi
ayni zamanda, ekonominin 6ne ¢ikan sorunlarindan olan “hazira konanlar” prob-
lemine de agiklik getirir, bu durumun ne zaman ve neden ortaya ¢iktigini gozler
oniine serer.

Kitabin bu bdliimiinde yasamimizda harcamalarimizi bireysel servetimizi etkile-
yen bazi kavramlar ve tercihlerimizi, rasyonaliteden uzaklagsma nedenlerimizi ¢cok
gercekei bir sekilde anlatmaktadirlar.

Siyaset de siklikla kimlik tizerine verilen bir savastir. Siyasi liderler ve aktivistler
kimligi ya da normlar1 degistirmeye ¢abalarlar. Bir rejim degisiminin en ¢arpici
ornekleri kimin icerideki kimin yabanci oldugunu belirleyen normlarin degigme-
sidir. Kimlik sadece rejim degisimlerinde ve devrimlerde degil, ayn1 zamanda
demokratik se¢imlerde de rol oynar. Kimlik ekonomisinde, se¢gmenin sadece eko-
nomik ¢ikarlar1 degil ayn1 zamanda bir kimligi, normlar1 ve idealleri de vardir.

Insanlar hayatlarmin farkli zamanlarinda farkli kimliklere biiriiniirler. Yeni
kimlik eskisinin aldig1 kararlardan pigsmanlik duyabilir. Yeni kimliklerin tercihleri
yeni normlardan ve ideallerden kaynaklanir. Pismanlik eski norm ve ideallerin
gelismesinden dogar. Kimlik degisimleri hayat boyunca cesitli sikliklarda
gerceklesir. Bazi kimlik tipleri kalicidir. Irk ve toplumsal cinsiyet gibi. Bazi tip-
ler ise hayat boyu bir ya da iki kez degisir. Bu degisiklik genelde bazi ritiiellerle
gerceklesir. Vaftiz, diigiin gibi. Bazilart ise is ve ev arasi giinliik gidip gelmeler
kadar sik meydana gelir.

Sonug olarak, yazarlar kimlik ekonomisinin gelecegi konusunda bir¢ok nedenden
otiirii iyimserdirler. Alandaki ilk makaleleri olan “Iktisat ve Kimlik” i yayinladik-
tan sonraki on y1l siiresince, iktisat¢ilar kimlik ekonomisini tahmin edilemeyecek
yonlere tagimiglardir. Bunun sadece baslangi¢c oldugunu diistinmek i¢in birgok
neden vardir. Bir¢ok standart psikolojik ve sosyolojik kavramlar bu modele uy-
maktadir: 6z-imaj, kendini ger¢eklestirme, durum, sosyal yapi, iktidar ve farklilik
gibi. Yazarlarin hikayelerinin ¢ogunun Amerika Birlesik devletlerinde gegmesi
kisitlt bir anlatim olarak gézlemlense de okur hikayelerin 6ziindeki kavramlar
kendi iilkesine de ¢ok rahat adapte edebilir. Kitap, bilimsel metodolojisi ile refe-
rans olabilecek, okuyucuya iktisat biliminin aslinda ne kadar anlagilabilir hayata
dair bir bilim oldugunu anlatmaktadir. Kitap da kullanilan dil, olduk¢a yalin ve
anlagilabilir diizeydedir.
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