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0oz

Web 2,0’m bir ¢ok uygulamasi sayesinde bilgiye kisa siirede farkli kaynaklardan ulasilmaktadir. Ayrica O0grenme
ortamlarinin gesitlenmesi saglanmstir. Videolarin diger web igeriklerinden farki gorsel ve isitsel iletisim kanallarina hitap
etmesidir. Yapilan ¢alismada temel olarak Web Editorii dersinde dgrencilerin YouTube video paylasim sitesi {izerinden
Adobe Dreamweaver programimin kullanimi ile ilgili paylasilan videolarin egitim materyali olarak kullanimima yonelik
goriislerine ulagmak amaglanmistir. Calismanin arastirma yontemi betimsel olup, genel bir yargiya ulasmak i¢in evrenin
genelinde ya da bir boliimiinde yapilan tarama ¢esidi olan genel tarama modelidir. Aragtirma grubunu, 2015-2016 egitim
ogretim yilinda Siirt Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu Bilgisayar Programciliginda 6lgme aracina cevap
veren 26 6grenci olusturmustur. Veriler 6grencilerin kisisel 6zelliklerini, 6grencilerin teknolojiyi kullanma durumlarini ve
ders videolarinin egitim materyali olarak kullanimina iliskin goriislerini belirleyecek anket formu ile toplanmistir. Anket
verileri SPSS 21.0 programi yardimiyla bilgisayar ortaminda analiz edilmistir. Verilerin analizinde betimsel ve anlam
cikartic istatistiksel yontemlerinden; aritmetik ortalama, frekans, yiizde ve standart sapma kullamilmistir. Ogrencilerin
videolara yonelik goriisleri arasindaki farkliligi belirlemek igin parametrik olmayan Mann-Whitney U ve Kruskal-Wallis
testleri uygulanmistir. Sonug olarak, Ogrencilerin videolara yonelik goriisleri incelendiginde bireysel galisma esnasinda
videolarin dersi eglenceli hale getirdigi, konuyu daha iyi kavramalarina yardimei oldugu ve basari diizeyini arttirdigr gibi
bir¢ok yonden olumlu goriis bildirmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Web 2.0, Egitsel Video, Video Paylasim Sitesi, YouTube

Student Views Regarding the Usage of Videos on Youtube
Website as a Training Material

ABSTRACT

With Web 2.0’s many applications, information has been reached from different sources in a short time. Diversification of
learning environments has also been provided. The difference between video and other web content is that it caters visual
and audio communication channels. The aim of the study is to reach the opinions of the students in the Web Editor course on
the use of shared videos about the use of Adobe Dreamweaver program as training material through YouTube video sharing
site. The research method of the study is descriptive and is the general screening model that is a type of screening made in the
whole or part of the universe to reach a general judgment. The research group created 26 students who answered to the
measurement tool in Siirt University Computer Science Vocational School of Technical Sciences in 2015-2016 academic
year. The data were collected through a questionnaire which will determine the personal characteristics of the students, how
students use the technology, and opinions about the use of the course videos as educational material. Questionnaires were
analyzed on the computer with the help of SPSS 21.0 program. From the descriptive and statistical methods of deducing
meaning in the analysis of the data; Arithmetic mean, frequency, percentage and standard deviation are used. Non-parametric
Mann-Whitney U and Kruskal-Wallis tests were applied to determine the differences between students' opinions on videos.
As a result, when students' opinions on videos were examined, they showed favorable opinions from various perspectives,
such as videos, which made the lessons fun during the individual study, helped to better understand the subject and increased
the level of achievement.
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1. Giris

Internet giiniimiizde modern yasam igin hava ve su kadar énemli bir ihtiyactir(Selwyn,
2014). Internet, bireylerin ¢ocukluk ddnemi ile baslaylp o&liimiine kadar Gnemli
gereksinimlerden biridir. Internet ile birlikte teknolojik gelismelere farkli kaynaklardan kisa
stirelerde ulasilmig ve uzaktan 6grenme ortamlarinin ¢esitlenmesi saglanmistir(Gorii, 2011).
Bugiinkii teknoloji ve internetle ¢evrimigi egitim, iletisim, elektronik kiitiiphane erisimi,
sosyal ag sitelerinde Ogrenci iletisimleri ve egitim amagh videolara kolaylikla

erisilebilinmektedir.

Internetin bir diger faydasi ise sanal ortamlari olusturmaktir. Sanal ortamlar canli
ogretim ve senkron bigimleri desteklemek ve geri bildirimleri takip edebilmek icin
kurulmustur. Sanal ortamlarda ders dinlenebilmekte, metin ve ses ile etkilesim
saglanabilmekte, video ve gorsel sunumlar hazirlanabilmektedir. Ayrica sanal ortamlarda
akademik dergiler takip edilebilmekte ve kendi alanlarinda ki en giincel bilgiler rahatlikla
ogrenilebilmektedir. Bu sosyal ortamlarin basinda gelenlerden ve video paylasim sitesi olan

YouTube kullanilmaktadir(Selwyn, 2014).

Web 2.0 konusu ilk olarak Tim O’Reilly tarafindan 2004 yilinda gerceklesen bir
konferansta kullanilmistir. Konferansta internetin degismekte oldugu, internet kullanicilariin

onemli hale geldigi ve internetin igerik bakimindan giin gectikce zenginlestigi konusulmustur.

Web 2.0 ile var olan teknolojiyi farkli yorumlama yapilarak hayata gegirme
konusulmustur. Web 2.0 teknolojisi ile gelen yenilikler; vikiler (wikis), forumlar, oynatici ve
video yayin abonelikleri (podcast and videocasts), video paylasimi (photo and video sharing),
ag giinliikleri (Weblogs), yer imleri (bookmarks), karma (biitiinlesik) Web siteleri (mashups),

sosyal aglar (social networks), etiketleme (tagging) en gbzde uygulamalardir.

Insan ve web uygulamalar1 arasindaki etkilesim; bilgiye erisim, kullanicilar arasi
iletisim ve isbirlik¢i caligmalar web 2.0 teknolojisinin kullaniminin artmasiyla dogru orantili
olarak artmaktadir.  Kullanicilar arasindaki iletisim ve c¢alismalarin web 2.0 iginde
bulunmasiyla egitim alaninda da kullanilabilir hale gelmistir(Deperlioglu & Kdése, 2010).
Web 2.0 biinyesinde barindirdigt bircok uygulama ile anlik gelismelere paralel olarak
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tasarlanan 6grenci merkezli ortamlar olusturulmustur. Web 2.0 ile kullanicilarina kendilerine
0zgii dinamik, yaratici ve esnek 6grenme ortamlari sunulmaktadir(Khan, 2001). Web 2.0,
kullanicilarinin farkli ¢cevrelerde bulunmasina ragmen bireylerin 6grenme etkinlikleri arasinda

etkilesimi saglayarak isbirligi icinde ¢aligsmalari i¢in ortam sunmaktadir(Duffy, 2008).

Bilgi, biitiin kullanicilarin paylasim yapabildigi web ortaminda siirekli artmaktadir ve
insanlar bu yolla daha kisa siirede bilgiye ulasabilmektedir. Bu bilginin paylasimindaki
yontemlerden biri olan videolarin diger web iceriklerinden farki gorsel ve isitsel iletisim
kanallarma hitap etmesidir (Copley, 2007). Bu ylizden internet ortamindaki video
paylagimlart giin gectikge artmaktadir. Giliniimiizde O6grencilerin zamanlarmin biiytik
boliimiinli internet ortaminda geg¢irmekte, internette en ¢ok video izlemekte ve miizik
dinlemekte olduklar1 goriilmektedir(Kennedy et al., 2007; Prensky, 2001). Videolar: internet
aracilifiyla izlemenin en 6nemli avantaji, bilgisayara indirmek zorunda kalmadan istenildigi
zaman ve yerde erisilebilmesidir. Videolarin internette paylasim siteleri incelendiginde

diinyada ilk akla gelen YouTube paylasim sitesi olmaktadir.

YouTube, kullanicilarin aralarinda baglanti kurmasi, bilgi vermesi ve diger
kullanicilarina ilham kaynagi olmasi i¢in kullanilan bir Google sirketidir. Kullanicilarina
kiiclik ve bliylik ¢apta reklam olanag: saglayan bir platformdur. 2005 yilinda kurulduktan
sonra 2006 yilinda Google tarafindan satin alinan YouTube, kullanicilarina video yiikleme,
izleme, paylagsma ve diger kullanicilar ile iletisim kurma imkéani saglayan video paylasim
sitesidir(Jones, 2008). Bireylerin, organizasyonlarin, kuruluslarin, sirketlerin ve devletlerin
kendi tanitimlarini yapmalarinda 6nemli bir gorev iistlenen YouTube, giiniimiiziin en etkin
kitle iletisim araclarindan olup bu iletisimi 6nemli 6l¢iide yonlendirme ozelligiyle dikkat
cekmektedir. Bireyler geleneksel medyada 6zellikle televizyon karsisinda pasif olarak izleyen
bireyler iken, YouTube gibi mecralar araciligiyla ¢ceken, yiikleyen ve paylasan bireyler haline
gelmislerdir. YouTube Subat 2005'te kurulmus ve milyonlarca kullanicinin videolari

kesfetmesine, paylasmasina ve izlemesine olanak saglamistir.

YouTube, egitimcilerin diinyanin her bdlgesinden gelen bilgileri videolar yardimiyla
Ogretmeyi amacglayan pedagojik kaynak olarak  kullanilmasint  hedefleyen bir
platformdur(Duffy, 2008). YouTube diger paylasim sitelerinden farkli olarak her kullanicinin

sesinin, katkisinin ve degerinin oldugunu, 6grenmede de birbirlerine destek olmaya galigsan bir
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ag yapisina sahiptir(Skiba, 2007). YouTube kullanicilarina videolara erisim saglayarak sanal
kiitiiphane ortami olusturmustur(Duffy, 2008). Ayrica i¢inde bulunan videolar yardimiyla

kullanicilarin dil gelisiminde de etkili oldugu goriilmiistiir.

Yapilan bir ankette YouTube gibi internetteki yeni gelismeleri takip etmek i¢in
cografya derslerinden yararlanilmasi kontroliinii saglamak konusunda 84 kisiden 80’1

katilarak YouTube'un egitimde 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmiistiir (Demirci, 2008).

Bu arastirmada; bilgisayar programciligi 6grencilerinin, YouTube video paylasim
sitesinde paylasilan videolarn, bireysel ve egitim materyali olarak kullanim diizeylerinin ve
derslerde kullanimi1 hakkindaki ogrencilerin goriiglerinin belirlenmesi amaglanmaktadir.

Belirlenen amag¢ dogrultusunda, asagidaki sorulara cevap aranmistir:

1. Ogrencilerin YouTube sitesini kullanma siklig nedir?

2. Ogrencilerin teknoloji kullanim durumlar1 nelerdir?

3. YouTube sitesinde paylasilan ders videolarinin Onlisans 6grencileri tizerindeki
olumlu ve olumsuz etkileri nelerdir?

4. Ogrencilerinin web editérii dersinde YouTube sitesi iizerinden paylasilan ders

videolarinin kullanim1 hakkindaki goriisleri nelerdir?

2. YOontem

2.1. Cahisma Grubu

Aragtirma grubu, 2015-2016 egitim dgretim yilinda Siirt Universitesi Teknik Bilimler
Meslek Yiiksekokulu Bilgisayar Programciliginda egitim géren ve Web Editorii dersini alan
38 ogrenciden olugmaktadir. 8 6grencinin anket formunu eksik veya hatali cevapladiklarindan

dolay1 anketleri degerlendirilmeye alinmamistir ve 26 anket analizler i¢in uygun bulunmustur.

2.2. Arastirmanin Modeli

Bu ¢alisma konumuzda genel bir yargiya ulasmak i¢in evrenin genelinde ya da bir

bolimiinde yapilan tarama c¢esidi olan genel tarama modeli, betimsel arastirma
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yontemlerinden biridir ki betimsellik calisma yapmaya uygun bir aragtirma yontemidir.

(Karasar, 2012).

2.3. Veri Toplama Araclari, Giivenilirlik ve Gegerlik Calismalari

Tarama modelini uygulamak i¢in katilimcilara anket uygulanarak toplanan verilerden

bulgular elde edilmistir(Biiyilikoztiirk, Kilig, Akglin, Karadeniz, & Demirel, 2009).

Bu arastirmanin verileri, (Simsek, 2010)‘in yaptig1 ¢alismada kullanilan, matematik
dersi i¢in hazirlanmis video derslerine iliskin goriisleri belirlemek amaciyla gelistirilen anket
formunun uygulanmasi yoluyla elde edilmistir. Anketin iki bdliimii bulunmaktadir. Birinci
boliimde, katilimeilarin kisisel 6zellikleri belirlemek igin 6 madde bulunmaktadir. Ikinci
boliimde, ogrencilerin YouTube sitesinde ki egitim materyali amaciyla gelistirilmis olan
videolarin, dersi tekrar etmek isteyen Ogrencilerin kullanimi hakkindaki goriislerini
degerlendirmek i¢in 9 madde bulunmaktadir. Anketin bu boliimiindeki sorular; “Tamamen
Katiliyorum(1), Katiliyorum(2), Kararsizim(3), Katilmiyorum(4), Hi¢ Katilmiyorum(5)”
seklinde smiflanmistir. Olumsuz maddelerin analizinde ise ters kodlanarak 1-2-3-4-5 seklinde
puanlama yapilmistir. Calisma i¢in olusturulan anket maddeleri; Olgiilmesi istenen 6zelligi
kapsama (kapsam gegerligi) ya da maddelerin ilgili yapiy1 yordama (yap1 gegerligi) giiciinii
belirlemek amaciyla, 12 uzman tarafindan incelenmistir. Arastirmada, sorularin birbirleri ile
yakinliklarinin derecesini ortaya koymak icin 9 degisken iizerinden yapilan giivenirlik
analizinin Cronbach’s Alpha degeri 0,68 bulunarak arastirmanin oldukca giivenilir oldugu

tespit edilmistir.

2.4. Veri Analizi

Katilimcilarin sayilarinin diisiik olmasi ve normal dagilim gdstermemesi sebebiyle
internet, mobil internet, bilgisayar, akilli telefon ve YouTube sitesinin ziyaret sikliklari
degiskenlerine gore 6grencilerin YouTube iizerinden paylasilan videolara yonelik goriisleri
arasindaki farkliligi belirlemek i¢in parametrik olmayan Mann-Whitney U ve Kruskal-Wallis
testleri uygulanmigtir. Ayrica verilerin betimsel analizinde; aritmetik ortalama(X'), frekans(f),

yiizde(%), ve standart sapma(s) kullanilmistir.
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YouTube sitesindeki ders videolarina yonelik goriisler yorumlama diizeyleri besli

Olcek araliklar asagidaki sekliyle verilmis ve yorumlanmustir.

Tablo 1
Goriisleri yorumlama araliklar

1.00-1,80 | Tamamen Katiliyorum

1,81-2,60 Katiliyorum

2,61-3,40 Kararsizim

3,41-4,20 Katilmiyorum

4,21-5,00 Hig katilmiyorum

3. Bulgular

Bu boliimde, ¢alisma kapsaminda olan 6grencilere ait kisisel bilgiler ile YouTube
iizerinden paylasilan videolara yonelik 6grenci goriislerinin analiz sonuglari tablolar halinde
sunulmustur. Istatiksel bulgularm yorumlanmas: tablolardan sonra yapilmistir. Ogrencilere

iligkin kisisel bilgiler Tablo 2’de goriilmektedir.

Tablo 2
Osrencilerin Teknolojiyi Kullanim Durumlar
Degisken Durum f %
Bilgisayar var 23 o
gisay Yok 3 11,5
Var 25 96,2
Akilli Telefon Yok 1 3,8
Internet var = 7S
nterne Yok 7 26,9
. Var 21 80,8
Mobil Internet Yok 5 19,2

Katilimcilarin  verilerine bakildiginda, bilgisayar1 olmayanlar grubun %11,5’ini,
bilgisayara sahip oldugunu belirten Ogrenciler ise grubun %88,5’ini olusturdugu
goriilmektedir. Ayrica akilli telefon kullanan 0Ogrencilerin %96,2 seviyesinde oldugu
bulunmustur. Internet kullanimlarina bakildiginda ise Ogrencilerin  %73,1°i Internet
baglantisina sahip oldugu, % 80,8’nin ise de mobil Internet baglantisina sahip oldugu

goriilmektedir. Ogrencilerin tamaminin  ¢esitli teknolojilerle bulunduklar1  yerlerden
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mobil/internet erisimlerinin oldugu anlasilmaktadir. Bu da 6grencilerin YouTube sitesindeki
videolara ulasabileceklerini gostermektedir.

Ogrencilerin YouTube sitesindeki ders videolarna iliskin durumlar1 da ¢alismamiz

icin 6nem gostermektedir. Ogrencilerin YouTube'de paylasilan videolar1 tekrar izleme,

olusturulan kanala abone olma ve ziyaret sikliklar1 Tablo 3’ de verilmistir:

Tablo 3

Osrencilerin YouTube Sitesindeki Videolar Ile llgili Davranmiglar

Degisken Durum f %
Evet 14 53,8

b (7 1

YouTube’ da kanala abone oldunuz mu? Hayir 12 46.2

Bir videoyu birden fazla kez seyrettiniz Evet 25 96,2

mi? Hayir 1 3,8

Bu derse ait video dersleri izlediniz mi? Evet 26 100
Nadiren 2 7,7

YouTube’ u ziyaret sikliginiz1 nasil Bazen 4 154

tanimlarsiniz? Sik sik 12 46,2
Her zaman 8 30,8

Tablo 3’ e gore 0grencilerin ders videolarina iligskin davranislarina bakildiginda biiyiik
bir kismimin %96,2 videolar1 birden fazla izledigi, YouTube’daki kanala aboneliklerinin
%53,8 oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin YouTube video paylasim sitesini %46,2 sik sik

ziyaret ettikleri goriilmektedir. Ogrencilerin tamami bu derse ait videolar1 izlemistir.

Elde edilen bulgularda ogrencilerin goriisleri Tablo 4’de sunulmustur. Veriler
ortalama, standart sapma ve yiizde degerleri seklinde sunulmustur. Aritmetik ortalamalar
“Tamamen katiliyorum” = 1 ile “Hi¢ katilmiyorum” = 5 araliginda olacak sekilde

hesaplanmustir.
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Tablo 4
Osrencilerin YouTube Uzerinden Paylasilan Videolara Yénelik Goriisleri
%
Goriisler Ort. | Ss g 5 = 5 c 2
o = N < o
EE |2 |2 |EZ
2T 5 |5 | § | EE
: T U] ™ e e = M
.l.L K.onulgrlhn Vlde'O dersler hazirlanarak 454 | 508 | 538 | 462 | 0 0 0
Ogretilmesini gereksiz buluyorum
2. Video derslerle konuyu istedigim kadar 146 | 508 | 0 0 0 462 | 538

tekrar edebilmem dgrenmeme yardimei olur

3. Video dersler konuyu anlamama yardimci

1,31 | 471
olur

o
o
o

30,8 | 69,2

4. Video derslerle kendi hizzima uygun

o » 1,50 | ,583 | 0 0 3,8 423|538
ogrenme olanagi yakaliyorum

5. Video derslerden 6grendiklerimi, bir kitap
veya bir bilgisayar ekranindaki yazilarn | 3,35 | ,745 | 7,7 |26,9 |0 57,7 |77
okuyarak da 6grenebilirim

6. Video dersleri sikict buluyorum 427 | 667 | 38,5500 1150 0

7. Video dersler sayesinde, basar1 diizeyimin

- e 1,62 | ,697 | O 0 38 |50 46,2
arttigini diisiiniiyorum

8. Video dersler, 6gretimi daha etkili kilar 1,46 | 582 | 0 0 3,8 [385 |57,7

9. Video derslerle yapilan 6gretimin zevkli

< N 1,62 | 571 |0 0 3,8 |538 |423
oldugunu diislinliyorum

Ogrencilerin YouTube iizerinden paylasilan videolara yonelik goriislerine iliskin
tabloya baktigimizda ogrencilerin biiylik ¢ogunlugu “Video dersler konuyu anlamama
yardimct olur” ifadesine (X'=1,31) ortalama ile “tamamen katiliyorum”, “Video derslerle
konuyu istedigim kadar tekrar edebilmem ogrenmeme yardimer olur” ve “Video dersler,
ogretimi daha etkili kilar” ifadesine (X'=1,46) ortalama ile “tamamen katiliyorum”, “Video
derslerle kendi hizima uygun 6grenme olanagi yakaliyorum™ ifadesine (X =1,50) ortalama ile
“tamamen katiliyorum”, “Video dersler sayesinde, basar1 diizeyimin arttigini diisiiniiyorum”
ve “Video derslerle yapilan 6gretimin zevkli oldugunu diisiiniiyorum” ifadesine (X =1,62)
ortalama ile “tamamen katiliyorum” seviyesinde goriis bildirmislerdir. Ogrencilerin blyik
cogunlugu “Video derslerden 6grendiklerimi, bir kitap veya bir bilgisayar ekranindaki yazilar
okuyarak da Ggrenebilirim” ifadesine (X =3,35) ortalama ile “kararsizim” seviyesinde goriis

bildirmislerdir. “Video dersleri sikici buluyorum” (X =4,27) ve “Konularin video dersler
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hazirlanarak ~ G6gretilmesini  gereksiz  buluyorum” (X =4,54) ifadelerine Ogrenciler

“katilmiyorum” diizeyinde goriis bildirmislerdir.

Tablo 5
Kisisel Bilgiler Degiskenlerine Gore Videolara Yonelik Goriis Olcegi Puanlarimin Arasindaki
Farkin Anlamhiligini Test Etmek I¢in Yapilan Mann Whitney-U Testi Sonug¢lari

Gruplar N Xsira Z sra U P
YouTube’ da kanala abone olanlar 14 11,07 155,00
> 50,00 0,076
YouTube da  kanala  abone 12 1633 196,00
olmayanlar
Bir videoyu birden fazla kez o5 1310 327,50
seyredenler 2,50 0,176
Bir videoyu bir kez seyredenler 1 23,50 23,50
Bilgisayar1 olanlar 23 12,87 296,00
o 20,00 0,238
Bilgisayar1 olmayanlar 3 18,33 55,00
Akalli telefonu olanlar 25 13,96 349,00
1,00 0,120
Akalli telefonu olmayanlar 1 2 2,00
Internet baglantis1 olanlar 19 13,47 256,00
. 66,00 0,977
Internet baglantist olmayanlar 7 13,57 95,00
Mobil internet baglantisi olanlar 21 13,50 283,50
52,50 1,000
Mobil internet baglantis1 olmayanlar 5 13,50 67,50

Tablo 5°de ogrencilerin kisisel bilgileri olan; akilli telefona sahip olmasi, mobil
internet erisiminin olmasi, bilgisayara sahip olmasi, internet erisiminin olmasi, YouTube’da
kanala abone olmasi ve bir videoyu birden fazla kez izlemis olmasi agisindan analiz
edilmistir. Bu analiz sonuglarina gore 6grencilerin bu degiskenleri, 6grencilerin videolara

yonelik goriislerine her hangi bir konuda anlamli bir etki gdstermedigi ortaya ¢ikmuigtir.

Tablo 3
Ogrencilerin YouTube Sitesindeki Videolar Ile Ilgili Davraniglar
YouTube ziyaret sikhigi N Xsira  x? sd P
Nadiren 2 20,75
Bazen 4 15,38
2,904 3 0,407
Sik Sik 12 13,25

Her zaman 8 11,13
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YouTube ziyaret sikliginin, &grencilerin YouTube {iizerinden paylasilan videolara
yonelik goriislerine etkisi olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal-Wallis testi
sonucu, ziyaret sikligina gore 6grencilerin videolara yonelik goriigleri arasinda anlamli bir

fark bulunmamistir(P>0,05).

Yapilan calismada temel olarak Ogrencilerin video paylasim sitesinde paylasilan
videolarin egitim materyali olarak kullannmina ydnelik goriislerine ulagsmak amaclanmustir.
Ogrencilerin videolara yonelik goriisleri incelendiginde ise bireysel ¢alisma esnasinda
videolarin dersi eglenceli hale getirdigi, konuyu daha iyi kavramalarina yardimci oldugu,

basar1 diizeyini arttirdigi gibi bir¢ok yonden olumlu goriis bildirmislerdir.

4, Sonug ve Tartisma

Mobil cihaz ve bilgisayar aracilig1 ile kablosuz internet ve mobil internet baglantisi
bulunan ortamlarda, 6grencilerin Yotube sitesi yardimiyla egitim amacli gelistirilmis olan
ders videolarma erigsimleri saglanmak istemistir. Dersi bireysel olarak tekrar etmek isteyen
veya derse katilamadigi haftalardaki konulari takip etmek isteyenler, yer ve zamandan
bagimsiz olarak akilli cep telefonu, tablet veya bilgisayar aracilifiyla internet erisiminin
bulundugu ortamda egitim materyallerine ulasarak ders takibi yapmalarin1 saglamaktadir.
Boylelikle 6gretim programi kapsamindaki 6grencilerin, katilamadiklar1 derslerin 6grenim
materyali olan videolara, akilli cep telefonlariyla internet baglantisiyla eriserek, istedikleri yer

ve zamanda takip edebilme imkan1 saglanmistir.

Metin tabanli, 6grenme ortamlarinda 6grencinin verimi ve etkililigi diisebilir. Bu
nedenle 6grenme ortamlarinda gorsel ve isitsel materyaller kullanilmalar1 birden fazla duyuya
ayn1 anda hitap ettigi icin, hem somut ve kalict 6grenmeye katki saglayacak hem de
ogrenenler arasindaki etkilesim sayesinde giidillenme diizeyleri ve katilim oranlar
yiikselecektir.  Geleneksel egitim ortam1 tek basimna  bireysel gereksinimleri
karsilayamayacagindan, ek olarak paylasilan videolarin 6grenci merkezli, esnek ve farkl
teknolojiden yararlanma olanagr sunmaktadir. Ayrica egitim-6gretime aktif katilamayan

bireyler i¢in de 6grenim olanagi saglamaktadir.
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Bireyleri egitim-0gretim ortaminin disinda da 6grenmeye yonelterek onlarin problem
cozme, gorsel iletisim, elestirel diistinme ve kendi hizinda 6grenme ile siirekli ve yasam boyu

ogrenme aliskanliklarinin gelistirilmesine katki saglamistir.

* Hizmet i¢i egitim ve yasam boyu egitim gibi kisisel gereksinimlerin giin gegtikce
artmast YouTube gibi video paylasim sitelerinin payin ve egitsel degerini daha da artmasinm

saglayacaktir.

+ Ogrencilerin 6zellikle bilgisayar programlarmin ve teknolojik cihazlarin kullanimi
konusunda verilen egitimlerde videolarin paylasildigi ortamlardan olan YouTube vb.

paylasim sitelerinin kullanim oranlar1 daha da artacaktir.

* Web 2.0 araglarinin en dnemli 6zellikleri olan genis bir kitle ile paylasabilmekte,
paylagimlar hakkinda yorum yapilabilmekte ve elestirilerle isbirligi i¢inde bilginin daha
nitelikli bir halde gelismesine yardimci olmasi saglanabilmektedir. Ogrenme ortamina

ogrencilerin ilgisini ve bireyler arasinda igbirligini artiracak araglar eklenmelidir.

* Gelisen teknoloji ve artan bant genisligi sayesinde ozellikle yiiksek boyutlara sahip

daha kaliteli videolarin kullanilmasi ile egitimde videolarin kullanimina énem verilmelidir.
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