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Bu calisma, kiiltiir turizmi baglaminda UNESCO Diinya Miras: Listesi'nde yer alan
Adiyaman Nemrut Dagi Milli Parki’ni ziyaret eden yerel ziyaretgilerin seyahat
motivasyonlarinin incelenmesi ve bu motivasyonlarin davranissal niyetler tizerindeki
etkisinin arastirilmasi amaciyla yapilnmistir. Verilerin toplanmasinda anket teknigi
uygulanmis olup 409 anket formu elde edilmistir. Arastirma verilerinin giivenirlik ve
gecerliligini test etmek icin agimlayici faktér analizi, hipotez testi igin de regresyon
analizi uygulanmustir. Yapilan faktor analizi sonucunda seyahat motivasyonu, kiiltiir,
kagis, kendini gerceklestirme ve ozgiirliik, rahatlama ve sosyallesme olmak iizere beg
boyut olarak kabul edilmistir. Yapilan analizlerden elde edilen veriler neticesinde
kendini gerceklestirme/ 6zgiirliik boyutu ve kiiltiir boyutunun davranigsal niyeti pozitif
yonde ve anlaml diizeyde yordadig1 goviilmiistiir. Arastirmada elde edilen veriler
isiginda destinasyonla ilgili hedef pazara ve turizm paydaslarina uygulanabilir
oneriler sunulmustur.
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This study was conducted to examine the travel motivations of local visitors visiting
Adiyaman Nemrut Mountain National Park, which is on the UNESCO World Heritage
List, in the context of cultural tourism and to investigate the effect of these motivations
on behavioral intentions. Survey technique was used to collect data and 409 survey
forms were obtained. Exploratory factor analysis was applied to test the reliability
and validity of the research data, and regression analysis was applied to test the
hypothesis. As a result of the factor analysis, travel motivation; It has been accepted
as five dimensions: culture, escape, self-actualization and freedom, relaxation and
socialization. As a result of the data obtained from the analyses, it was seen that the
self-actualization/freedom dimension and the culture dimension predicted behavioral
intention positively and significantly. In the light of the data obtained in the research,
applicable suggestions were presented to the target market and tourism stakeholders
about the destination.

Kaynak gosterimi: Kog, 1. E. & Kodas, B. (2024). Kiiltiir turizmine katilan yerel ziyaretgilerin seyahat motivasyonunun
davranigsal niyete etkisi: Nemrut Dagi Milli Parki 6rnegi, Journal of Applied Tourism Research, 5(2), 85-97.
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Giris

Turizmin alternatif olarak gesitlilik gdstermesi ve insanlarin kitle turizminden uzaklagma istekleri ¢esitli turizm
tiirlerini ortaya ¢ikarmistir. Bu alternatif turizm tiirleri i¢inde en fazla ilgi goren turizm tiirleirnden biri olarak
goriilen kiiltiir turizmi yogun olarak ¢alisilmaktadir. Genel anlamda tarihi, kiiltiirel ve yerel kaynaklara yonelik
yapilan seyahatlerde bireyleri kiiltiir turizmine sevk eden seyahat motivasyonlarinin arastirilmasi ve bireylerin
kdiltiir turizmi destinasyonlarini se¢im siirecinde kritik rol oynayan motivasyon kaynaklariin belirlenmesi 6nem
arz etmektedir (Gilindiiz, 2023). Kiiltiir turizm pazari incelendiginde kiiltiirel faaliyetlerde bulunan, iginde yer alan
tek tip turist profilinden bahsetmek miimkiin olmadig1 gibi tek bir motivasyon kaynagi ile turizm faaliyetine katilan
bireyden s6z etmek de pek miimkiin olmayabilir. Bundan 6tiirii farkl kisilik 6zelliklerine sahip turistlerin farkli
motivasyonlara sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu agidan bakildiginda turizm baglaminda motivasyon
kavramu, biitiin davranislarin arkasindaki itici gii¢ olarak kabul gérmekle beraber bireylerin tatile ¢ikmaya, farkli
bir destinasyon gérmeye karar verme asamasindaki davranislariin arkasindaki itici giic konumunda olup, turist
davranisinin agiklanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Turist memnuniyeti {izerinde de etkili oldugu yapilan
arastirmalarla ortaya konmustur (Iso-Ahola ve Allen, 1982; Yoon ve Uysal, 2005). Kiiltiir turizmine katilan yerel
ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarii ve bu motivasyonlarin etkiledigi davranigsal niyetler bir¢cok arastirmaya
konu olmus ve elde edilen sonuglar ilgili alanyazinin zenginlesmesine katki saglamistir (Uner vd., 2006: Anamaria
ve Cristina 2013: Negrusa ve Yolal 2012: Sevim vd., 2013: Oztiirk ve Sahbaz, 2017).

Turistlerin davraniglarin1 anlayabilmek i¢in turistlerin beklentileri dogrultusunda seyahat motivasyonunu
anlamak olduk¢a onem arz etmektedir. Turistlerin seyahat motivasyonlarinin dogru olarak tespit edilmesi
durumunda onlarin beklentilerine uygun turistik iriinlerin gelistirilebilmesi miimkiin olacaktir. Turist
motivasyonlarin1 6nceden bilmek, gelecekte olusabilecek seyahat tercihlerini 6ngdérmeye ve etkili turistik
pazarlama uygulamalarinin gelistirilmesine katki saglayacaktir (Jang, Wu, 2006). Alanyazin incelendiginde
ziyaretcilerin seyahat motivasyon diizeylerini belirlemeye yonelik farkli ¢alismalara rastlamak miimkiindiir.
(Cakic1 ve Ozdamar, 2013: Akgiindiiz ve Kizilcalioglu, 2016; Ari, 2020: Cetin ve Percin, 2021; Kodas ve Ozcelik
2022: Kodas, 2022).

Kiiltiir turizmine katilan ziyaretgilerin seyahat motivasyon diizeylerini belirlemeye yonelik yapilan ¢aligmalar
temel alinarak hazirlanan bu ¢alisma, Nemrut Dagi Milli Park: i¢in gelecekte yapilabilecek turizm plan ve
projelerini etkin kilmak {izere kiiltiir turistlerinin motivasyon ve davranislarini anlama ve tanima bakimindan 6nem
arz etmektedir. Bu ¢er¢evede arastirmada, Nemrut Dag1 Milli Parki’n1 ziyaret eden yerli kiiltiir turistlerinin seyahat
motivasyon boyutlarini belirlemek ve seyahat motivasyonlarinin davranigsal niyetleri {izerindeki etkilerini ortaya
¢ikarmak ve seyahat motivasyonu alt boyutlarinin davranigsal niyetlere etkilerini incelemek amaglanmistir.
Caligmada kiiltiir turizmine katilan yerel ziyaretcilerin seyahat motivasyonlarinin davranigsal niyetlerine etkisi var
mudir? arastirma sorusundan yola ¢ikilarak ilgili problemler tespit edilmis ve calisma siirdiirilmiistiir. Bu
aragtirmanin hem alanyazin hem de turizm sektorii politika yapicilarina dnemli ¢iktilar saglamasi beklenmektedir.
Alanyazinda bu alanda pek ¢ok calisma yapilmis olmasina ragmen ulusal diizeyde yerel turistleri esas alarak
“kiiltiir turizmi”, “seyahat motivasyonu” ve “davranigsal niyet” degiskenlerinin alt boyutlariyla “Tiirkiye’nin en
onemli kiiltiir destinasyonlarindan bir tanesi olan “Nemrut Dag1 Milli Parki” 6zelinde yapilmis herhangi bir
calisma olmadig: tespit edilmistir. Bu agidan bakildiginda yapilan ¢aligmanin alanyazindaki bu noksanligi
gidermeye yardimci olacag diistiniilmektedir. Kiiltiir turizmine katilan ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarinin
davranigsal niyetler tizerindeki etkisinin belirlenmesi ile hedef pazarin tercihlerinin belirlenmesi ve pazar
stratejilerinin gelistirilmesi agisindan destinasyon paydaslarina yol gosterecegi diisiiniilmektedir.

1.Kavramsal Cerceve
1.1. Kiiltiir Turizmi ve Kiiltiir Turisti

Diinya Turizm Orgiitii (WTO) kiiltiir turizmini “insanlarin temel olarak is gezileri, gdsteri sanatlar1 ve kiiltiirel
turlar, festivallere ve diger etkinliklere seyahat, sit alanlar1 ve sagliga faydali yerleri ziyaret, doga, folklor veya
sanat ve hac ziyaretleri olarak tanimlamaktadir. Kiiltlir turizmi, yerlesimcilerin, bdlgenin, toplulugun ya da
kurumun tarihi, alanin mimari dokusu, yasam tarzi, bilimsel veya sanatsal, miras teklifleriyle tiimiiyle ya da kismen
ilgi ¢ceken ev sahibi topluluk disindan kisiler tarafindan yapilan ziyaretlerdir (Silberberg, 1995). Kiiltiir, turistlerin
belirli bir destinasyonu segmesinde en dnemli motivasyon faktorlerinden biri olarak ifade edilmektedir (Correia,

86



Journal of Applied Tourism Research, 5(2), 2024

Kozak ve Ferradeira, 2013). Kiiltiir turizmi ise yerel kiiltiir ve degerlere saygili; entelektiiel ve nitelikli bir etkinlik
bi¢imi olarak ele alinmaktadir (Ryan, 2002). Aring’a (2002) gore kiiltlirel amagl seyahat eden bireyler, antik
medeniyetlerin ya da kiiltiirlerin kalintilarini gérme isteginin yaninda sahip olduklar1 kiiltiirleri digindaki kiiltiirlere
de ilgi duydugunu belirtmektedir.

UNWTO’nun tanimma gore kiiltiirel ¢ekim ogeleri, “bir medeniyetin kendine 6zgii sanatsal ve mimari
ozellikler, kiiltlirel ve tarihi miras, mutfak mirasi, miizik, edebiyat, yasam sekilleri ve yaratici endiistrileri, inanig
bi¢im ve gelenekleri ile duygusal, maddi ve manevi unsurlar ile baglantilidir” (Tourism ve Culture Synergies,
2018). Kiiltiir turizmi kavrami, sadece kiiltiir stirecine degil, bununla birlikte bu siiregten kaynaklanmakta olan
irtinleri de ifade eden bir kavram olan “kiiltiirel hizmet iiretimlerine” atifta bulunur. Aslinda kiiltiir turizmi bu
kiilttirel kaynaklarin bir anlamda tiiketilmesidir (Richards, 2001). Kiiltiir turisti; kiiltiirel gereksinimlerini giderme
nedeniyle seyahat eden, kalict ve unutulmaz bir deneyim yasamay1 hedefleyen farkli ihtiya¢ ve isteklere sahip
heterojen gruplar olarak kiiltiirel varliklar1 ziyaret eden ve bazen de kiiltiir turizmini ikincil bir aktivite olarak
degerlendiren kisidir (Ayaz, Karakag ve Sarikaya, 2016). Kiiltiirel turist, ¢esitli yerlerin veya cazibe merkezlerinin
hem yabanct hem yerli turistler icin gelistirilmesini ve piyasaya siiriilmesini i¢eren bir is bakis acistyla
kavramsallastirilmistir (Goodrich, 1997). Kisilerin, gormediklerini gérme, bulunduklar: ortamin ve yasamin digina
¢ikarak baskaca yasantilari onlarmn, giyimlerini, inanglarini, yeme igme tarzlarini, folklorlarini, miiziklerini,
mimarilerini, tarihlerini, sanatsal biitiin faaliyetlerini, ritiiellerini, festivallerini ve bayramlarmi ve kiiltiire 6zgii
sayilan ¢ok sayida dzellikleri igin bir turistler denmektedir (Karadagli, 2019).

1.2. Seyahat Motivasyonu

Motivasyon, bireyin arzu ettigi i¢sel tatmine ulasmak i¢in belli bir sistematige gore hareket etmeye iten ihtiyagtir
(Beerli ve Martin, 2004). Ulusal ve uluslararasi alanyazinda arastirmalarda sikca yer alan seyahat motivasyonu ise
kisinin deneyimini, tatil se¢im ve davraniglarin1 yonlendiren biyolojik ve kiiltiirel bir gli¢ ag1 olma dzelligi
tasimaktadir (Aydin ve Sezerel, 2017). Turistleri seyahat etmeye iten motivasyonlar1 ortaya ¢ikaran kaynaklar;
kalabaliklardan kagis, sosyallesme istegi, macera arayisi, heyecan arayisi, rahatlama istegi, kisisel gelisim,
ozgiirliik, kendini gergeklestirme, gegis donemleri, biit¢e firsatlari, kiiltiir birikimini artirma ve deneyim kazanma
olarak siralanabilir (Godfrey, 2011). Bireyleri seyahat etmeye iten farkli etmenler ve motivasyonlar vardir. Egitim,
tatil, saglik, is, arkadas ve akraba ziyareti gibi genel kabul gérmiis seyahat nedenleriyle birlikte insanlar1 seyahat
etmeye sevkeden rutin olandan kagis, rahatlama, dinlenme, yenilik arayisi, kendini gerceklestirme ve gelistirme,
macera arayist, merak duygusunu giderme, eglenme, kiiltiirel deneyim kazanma gibi ¢ok sayida igsel motivasyon
kaynag1 mevcuttur.

Seyahat motivasyonu kapsaminda, bireyleri seyahate iten i¢sel motivasyonlart anlamak i¢in arastirmacilar
tarafindan birgok teori ortaya atilmigtir. Bireyin motivasyonu iizerinde etkili olan faktdrlerin neler oldugu ve var
olan motivasyon siirecinin devamliligini saglayan bir¢ok teori mevcuttur. Bu teorilerden bazilar1 motivasyonu
etkileyen i¢sel faktorlere yer verirken, bir kismi da digsal faktorlereyer vermistir. Motivasyon teorilerine yonelik
alanyazinda farkli siniflandirmalar s6z konusudur. Bireylerin seyahat motivasyonlarini anlamak, onlar1 bilmek
tahmin edilenin aksine zordur bu zorlugun iki nedeni oldugu bilinmektedir. {1ki turizm faaliyetine katilan bireylerin
kisisel ozellikleri ve kiiltiirel degerleri arasinda farkliliklarin olmasi bir digeri ise bireylerin anlasilir sekilde
goriilen seyahat motivasyonlarinin aksine bilingaltlarinda var olan ve farkinda olmadiklari ihtiyaglarmin
olabilecegi ihtimalidir (Dann, 1981). Bundan &tiirii bireylerin motivasyonlarini anlamak zorlagtigindan
motivasyonlara yonelik farkli teori ve model {izerinde ¢alisilmigtir. Allosentrizim ve psikosentrizim modeli (Plog,
1974), McClelland’1n basarma gereksinimi kurami iliski kurma, Beard ve Ragheb’in bos zaman giidiillenme 6l¢egi
entelektiiel giidiiler, Fodness’in giidiilenme kurami bilgisini artirma, uzaklagma ve kendini gergeklesitrme teorisi
(Dann, 1977), uzaklasma ve kendini gergeklestirme, kiiltiirel giidiiler teorisini genisleterek itme ve ¢ekme
faktorleri teorisi (Crompton, 1979), kacis ve arayis teorisi (Ross, Iso- Ahola, 1982), Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisi temel alarak gelisitirilen seyahat kariyer basamaklari modeli (Pearce, 1988) gelistirilen teori ve
modellerden bazilaridir. Ayrica, ¢evre, birey ihtiyaglari, beklenti ve etkilesim teorileri tiikketici davranist agisindan
ele alinarak ¢aligmalara konu olmustur (Odabasi ve Barig, 2019). Yapilan ¢aligmalarla motivasyon teorilerinin
gruplandirilmasi farkli tanimlarla ve ¢aligmalarla ele alinsa da iizerinde durdugu asil konu, motivasyonu saglayan
olay ve olgularin anlagilir sekilde ortaya konmasi ve motivasyonun asil kaynagia acgiklik getirmektir.
Motivasyonlara yonelik iizerinde ¢alisma yapilan teori ve modeller farklilik gdsterdiginden bu ¢alismada tek bir
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teori veya modelin baz alinmasindan ziyade teori ve modeler biitiinciil bir sekilde g6z oniinde tutularak ilgili
alanyazinda bu teorileri test eden ampririk aragtirmalar 1s18inda ¢aligma tasarlanmistir.

1.3. Davramssal Niyet

Niyet, kisinin olmasi beklenen veya planlanan gelecekteki davranisi 6z kontroliinde yapip yapmama karar1 olarak
tanimlanmaktadir (Lam ve Hsu, 2004). Davranigsal niyet ise bireyin herhangi bir hizmeti ya da bir iiriinii tecriibe
etmesi sonrasi, “hizmetle ilgili yapmay1 planladiklar1 veya sergiledikleri 6z davraniglar” seklinde tanimlanir
(Basar, 2017). Hizmet saglayicidan edindikleri deneyimlere gore bu davranislar olumlu veya olumsuz geri
doniisler saglayabilir. Olumlu olarak nitelenen davranigsal niyetler arasinda genellikle bagkalarina {iriin veya
hizmet hakkinda olumlu seyler séyleme (agizdan agiza iletisim), bagkalarina tavsiye etme, o {irlin veya hizmete
daha fazla harcama yapma ve sadik kalma gibi davranislar bulunmaktadir. Olumsuz davranigsal niyetler ise; iiriin
veya hizmete daha az harcama yapma, baskalarina iirtin veya hizmet hakkinda olumsuz seyler sdyleme, yasal
islemler baglatma gibi davraniglart icermektedir (Ladhari, 2009).

Davranigsal niyet, turizm ve pazarlama (Apostolopoulou ve Papadimitriou, 2015; Li, Wen ve Ying, 2018;
Sharma ve Nayak, 2019) alaninda sikga iizerine ¢aligilan bir konudur. Davranigsal niyetler pazarlama agisindan,
irtiniin miisteri tarafindan tekrar satin alinmasi, miisterinin deneyimledigi iiriinii bir bagkasina tavsiye etme niyeti
olarak bilinmektedir. Davranigsal niyet olgusu turizm ve destinasyon agisindan ele alindiginda turistik iirtinlerin
satin alinip tavsiye edilmesi; destinasyonun tekrar ziyaret edilip tavsiye edilmesi olarak ifade edilmeketdir.
Alanyazinda yapilan g¢alismalar incelendiginde turizm ile ilgili; turizm deneyimi ile davranigsal niyetler
degiskenleri arasindaki iliskileri inceleyen birgok ¢aligma mevcuttur (Tung ve Ritchie, 2011; Mahdzar vd., 2015;
Coudounaris ve Sthapit, 2017; Chen ve Rahman, 2018; Stavrianea ve Kamenidou, 2022; Rasoolimanesh vd.,
2022). Davranigsal niyet, turizm agisindan ele alindiginda genellikle turistlerin seyahat etme istegini, seyahat
etmeyi planlamayi, seyahat etmek i¢in ¢caba gostermeyi veya tekrar ziyaret etmeyi; turistik {irlin ve hizmetlere
vakit ayirmay1 ve bu istek ve ihtiyaclara yonelik harcama yapmayi ayrica yeniden satin alma istekliligini, agizdan
agiza tavsiyelerini ve hizmet saglayicilarina geri bildirimlerini ele almaktadir (Kim vd., 2020; Kock vd., 2016).

2.Yontem

Arastirma verilerinin toplanmasi i¢in anket teknigi kullanmilmistir. Caligmaya yeterli veriyi saglayacagi diistiniilen
409 anket elde edilmistir. Caligmada kolayda 6rneklem yoluyla elde edilen anketlerin 209’u yiiz ylize geri kalan
200 anket ise 6 Subat 2023 tarihinde yasanan deprem nedeniyle online olarak uygulanmistir. Anket formu iig
boliimden olusmaktadir. Hazirlanan anket formunun birinci boliimiinde seyahat motivasyonunu 6lgen 32 ifadeye
yer verilmistir. Formun ikinci béliimiinde de davranissal niyetlerin 6lciildiigii 4 ifade yer almaktadir. Ugiincii
boliimiinde ise katilimeilarin demografik bilgilerin 6l¢iildiigii ifadeler yer almaktadir. Seyahat motivasyon dlgegi,
Ozel ve Kozak (2012), Negrusa ve Yolal (2012), Kim, Cheng, O’leary (2007), Kay (2009) ve Karadasl (2019)
kullandiklart 6l¢eklerden uyarlanarak hazirlanmigtir. Anketin ikinci bdliimiinde davranigsal niyet dlgegine yer
verilmigtir. Davranigsal niyet 6lgegi; “’Nemrut Dag1 Milli Parki’ni tavsiye etme, alan hakkinda olumlu seyler
sOyleme, tekrar ziyaret etme istegi ve aile ve arkadaglari ziyaret etme konusunda tesvik etme’’ olarak 4 maddeli
tek boyuttan olusmaktadir. S6z konusu Olgek Imamoglu’nun (2020) ¢alismasinda yararlandigi haliyle
kullanilmigtir. Maddeler 5°1i likert 6lcegi ile dlglilmiistiir. Arastirma verileri 10 Ocak- 15 Nisan 2023 tarihleri
arasinda toplanmustir. Anket, Adiyaman’da bulunan Nemrut Dag1 Milli Parki ve bu alan igerisinde yer alan
Karakus Tiimiiliisii, Kahta Kalesi, Arsemia Oren Yerini turla veya bireysel olarak ziyaret eden yerel ziyaretgilere
uygulanmugtir.

2.1. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirma modeli, seyahat motivasyonun ve alt boyutlarinin davranigsal niyet lizerinde etkisi olup olmadigi
iizerine kurulmustur. Olusturulan modele gore ana hipotez H1, H1’in alt hipotezleri ise a, b, c, d, ¢ olacak sekilde
tasarlanmigtir.

88



Journal of Applied Tourism Research, 5(2), 2024

[ Kiiltiir Boyutu

[ Ozgiirliikk Boyutu

Kendini
Gergeklestirme
Bovutu Seyahat Davranigsal
> Motivasyonu H1 Niyetler
Sosyallesme Boyutu
\\§
>
Rahatlama Boyutu
\
>
Kagis Boyutu

Sekil 1. Aragtirma modeli

H.1: Kiiltiir turizmine katilan yerel ziyaretgilerin seyahat motivasyonun davranigsal niyetler iizerinde pozitif
yonde etkisi vardir.

H.la: Seyahat motivasyonunun alt boyutu olan kiiltlir boyutunun davranigsal niyetler {izerinde pozitif yonde
etkisi vardir.

H.1b: Seyahat motivasyonunun alt boyutu olan kendini gergeklestirme-6zgiirlesme boyutunun davranissal
niyetler iizerinde pozitif yonde etkisi vardir.

H.Ic: Seyahat motivasyonunun alt boyutu olan sosyallesme boyutunun davranigsal niyetler {izerinde pozitif
yonde etkisi vardir.

H.1d: Seyahat motivasyonunun alt boyutu olan rahatlama boyutunun davranigsal niyetler tizerinde pozitif
yonde etkisi vardir.

H.le: Seyahat motivasyonunun alt boyutu olan kagma boyutunun davranigsal niyetler iizerinde pozitif yonde
etkisi vardir.

3. Bulgular

Calismanin bu bolimiinde arastirmaya katilan bireylerin kisisel 6zelliklerini belirlemek amaciyla tanimlayict
frekans analizi yapilirken seyahat motivasyonu ve davranigsal niyetleri 6lgmek amaci ile de agimlayic faktor
analizi uygulanmis yap1 gegerliliginin saglanmasi amaglanmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular

Demografik Ozellik Say1 Yiizde
Cinsiyet
Erkek 163 39,9
Kadin 246 60,1
Yas Grubu
16-25 Yas 154 37,7
26-35 Yas 184 45
36-45 Yas 56 13,7
46 ve lizeri yas 15 3,7
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Tablo 1’in devam

Egitim Durumu

[kogretim 3 0,7
Lise 85 20,8
On Lisans 51 12,5
Lisans 228 55,7
Lisansiistii 42 10,3
Aylik Gelir
0-5.000 TL 123 30,1
5.001-10.000 TL 125 30,6
10.001 TL ve tizeri 161 39,4

Nemrut Dag1 Milli Parki'na daha 6nce geldiniz mi?

1 Kez 298 72,9
2-3Kez 77 18,8
4 ve daha fazla 34 8,3

Nemrut Dag1 Milli Parki'na nasil geldiniz?

Bireysel 194 474
Tur ile 165 40,3
Bireysel ve Tur 40 9,8
Diger 10 24

Nemrut Dagi Milli Parki seyahatinize kiminle ¢ciktimiz?

Yalniz 147 35,9
Ailemle 72 17,6
Arkadaglarimla 250 61,1
Diger 3 0,7

Tablo I incelendiginde, arastirmaya katilan katilimeilarin anket formuna cevap verme diizeyi kadimlarda %60, 1
iken erkeklerde bu oran %39,9 olarak gozlenmistir. Ankete katilan katilimcilarin %37,7’sinin 16-25 yas,
%45,0’min 26-35 yas, %37,7’sinin 36-45 yas ve %3,7’sinin 46 ve iizeri oldugu gézlemlenmistir. Katilimeilarin
egitim diizeylerine iliskin bulgulara gore ise; %0,7’sinin ilkdgretim, %20,8’inin lise, %12,5’inin Onlisans,
%355,7’sinin lisans ve %10,3 tiniin lisansiistii egitime sahip oldugu gozlemlenmistir. Katilimcilarin gelir diizeyleri
de %30,1’inin 0-5000 TL, %30,6’sinin 5001-10.000 TL ve %39,4’tiniin 10.001 TL ve iizeri oldugu
gozlemlenmistir. Katilimcilarin Nemrut Dag1 Milli Parki’na gelis sayisina bakildiginda ilk kez gelenlerin %72,9
oldugu 2-3 kez gelenlerin %18,8 oldugu 4 ve daha fazla gelenlerin %8,3 oldugu gézlemlenmistir. Katilimeilarin
Nemrut Dag1 Milli Parki’na gelme sekillerine gore de %47,4{iniin bireysel, %40,3iiniin tur ile, %9,8’inin bireysel
ve tur ile, %2,4’linlin diger sekilde geldigi gdzlemlenmistir. Arastirmaya katilan bireylerin Nemrut Dag1 Milli,
Parki’na kiminle seyahat ettikleri soruldugunda ise; %35,9’unun yalniz, %17,6’sinin ailesiyle, %61,1’inin
arkadaslar1 ile ve %0,7’sinin digerleriyle seyahat ettiklerini sdylemek miimkiindiir.

3.1.Acimlayic1 Faktor Analizine iliskin Bulgular

Acimlayici faktdr analizi, ¢ok sayidaki degisken arasinda baglantilara dayanarak, birbirinden bagimsiz, daha az
ve anlamli degiskenler bulmasim saglar (Karagdz, 2016:877). Olgegin yap1 gegerligini sinamak igin varimaks
eksen dondiirmesi kullanilarak temel bilesenler yontemi ile yapilan agimlayici faktor analizi yiiriitiilmiistiir. Barlett
kiiresellik testi sonuglar1 incelendiginde verinin kiiresellik varsayimimi karsiladigr goriilmektedir (}*(435)=
10846.00, p <.001). Analiz sonucunda, .95 KMO degerine sahip olan ve toplam varyansin %73.702’sini agiklayan
ve 6zdegeri 1’in lizerinde olan bes faktorlil bir yapinin elde edildigi goriilmektedir. Elde edilen sonuglarin orijinal
olgekten iki bakimdan farklilastig1 goriilmektedir. Orijinal 6lgek; rahatlama boyutu, sosyallesme boyutu, kendini
gergeklestirme boyutu, 6zgiirliik boyutu, kagis boyutu ve kiiltiir boyutu olmak iizere 6 boyuttan olugmaktadir.
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Analiz sirasinda kendini ger¢eklestirme ve 6zgiirlikk boyutlarina iligkin maddelerin tek faktor altinda toplandigi ve
“Kendi bagima bir seyler yapmak istedim.” maddesinin faktor yiikiiniin .50’nin altinda kaldig1 goriilmustiir. Madde
olgekten cikarilmis ve bes faktorlii yapinin kullanilmasima karar verilmistir. Olcegin Cronbach Alfa i¢ tutarlik
katsayis1 kendini gerceklestirme boyutu /6zgiirliik boyutu i¢in .94 1, kiiltiir boyutu igin .929, rahatlama boyutu i¢in
919, kagis boyutu i¢in .907, sosyallesme boyutu icin .887 olarak hesaplanmistir. Biitiin 6l¢ek i¢in hesaplanan

Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayis1 degeri ise.960’tir. Bulgular Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Seyahat motivasyonu 6lgeginin faktor yapisi

Faktorler

Faktor Yiikleri

3

Ozdeger

Faktor 1: Kendini Gergeklestirme ve Ozgiirliik

14.456

Seyahat etmek risk alma duygusunu yasamami saglar.
Seyahat etmek kendimi 6zel hissetmemi saglar.
Seyahat etmek kendi kararlarimi vermemi saglar.
Seyahat etmek heyecan duygusu yasamami saglar.
Seyahat etmek 6zgiivenimi artirmami saglar.

Seyahat etmek risk alma duygusunu yasamami saglar.
Kendi basima bir seyler yapmak istedim.

Seyahat etmek fiziksel becerilerimi gelistirmemi saglar.

Seyahat etmek basarma duygusunu tatmami saglar.

782
770
712
.692
.667
.643
.621
.616
.600

Faktor 2: Kiiltiir

2.988

Yeni kiiltiirler gormek istedim.

Farkli kiiltiir alanlarin1 deneyimlemek istedim.
Bolge kiiltiiriinti yakindan deneyimlemek istedim.
Tarihi bir alani/mekan: ziyaret etmek istedim.
Alandaki tarihi kalintilar1 gormeyi ¢ok istedim.

Essiz bir destinasyonda bulunmak istedim.

.857
.848
.846
.800
747
.691

Faktor 3: Rahatlama

2.013

Giinliik hayatin kosusturmacasindan kagmak istedim.
Gtinliik rutinlerimden kagmak istedim.

Fiziksel olarak rahatlamak istedim.

Zihinsel olarak rahatlamak istedim.

Kendime zaman ayirmak istedim.

Eglenmek ve hos vakit gecirmek istedim.

796
759
728
718
.668
.525

Faktor 4: Kacis

1.533

Seyahat etmek ev hayatimin sorumluluklarindan kagmami saglar.

Seyahat etmek is temposundan kagmami saglar.
Seyahat etmek toplumsal baskilardan kagmami saglar.
Seyahat etmek rutin yasam tarzindan uzaklagsmami saglar.

Seyahat etmek kisisel baskilardan kagmami saglar.

.832
.803
725
.697
.681

Faktor S: Sosyallesme

1.121

Yeni insanlar tanimak istedim.
Yeni arkadagliklar kurmak istedim.
Diger gezginlere eslik etmek istedim.

Yakinlarimla birlikte bir seyler yapmak istedim.

.867
.854
781
.634

Agiklanan Varyans

Cronbach Alfa

48.187

941

9.959

.929

6.710

919

5.110

.907

3.737

.887

73.702 (Toplam)

960 (Toplam)
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Seyahat motivasyonu 06l¢eginin alt boyutlari ile davranigsal niyet iliskisini 6lgmek i¢in Pearson korelasyon
analizi yiritiilmistir. Elde edilen sonuglar arastirmada kullanilan Slgekteki yapilarin birbiriyle pozitif yonlii
iliskisi oldugunu goéstermektedir (p<.001). Bulgular Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3. Degiskenler arasindaki etkiler

Degiskenler 1 2 3 4 5 6 7 Ort. S VIF

1. Seyahat Motivasyonu 1 4.24 .65 -
2. Kendini Gerg ve Ozgiirliik 913" 1 4.34 .73 3.167
3. Kiiltiir 72177 578771 4.38 .73 1.775
4. Rahatlama 849" 684 608" 1 427 74 2.429
5. Kaginma 7847 71377 36177 582" 1 4.16 .90 2.168
6. Sosyallesme 7237 58077 36777 5517 454 3.85 1.03 1.621
7. Davranissal Niyet 5167 51077 50577 37377 3657 2817 1 4.43 .80 -
**p <.001

Tablo 3’te ayrica VIF degerleri de sunulmustur. Varyans artis faktorii (VIF — Variance Inflation Factor) ¢oklu
dogrusal bagintiy1 tespit etmek i¢in kullanilan yontemlerden birisidir. Bagimsiz degiskenlere iliskin korelasyon
matrisinin tersinin kosegen 6gelerine VIF denir. VIF 10’a esit veya daha biiylik ise, ¢oklu dogrusal bagmnti
probleminin olduguna isaret eder. Aksine 10°dan kii¢iik olan degerler bagimsiz degiskenler arasinda g¢oklu
dogrusal baglant1 probleminin olmadigina isaret etmektedir (Alpar, 2000).

3.2.Hipotez Testine iliskin Bulgular

Seyahat motivasyonun davranigsal niyet tizerindeki yordayici roliinii incelemek igin basit dogrusal regresyon
analizi yuritilmistiir. Elde edilen sonuglar seyahat motivasyonun davranissal niyeti pozitif yonde ve anlamh
diizeyde yordadigini gostermektedir (B =.516, p < .001). Ayrica elde edilen sonuglar, seyahat motivasyonun
davranigsal niyet tizerindeki degisimin %26.4’tinii agikladigini1 gostermektedir. Bulgular Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Seyahat motivasyonunun davranissal niyet iizerindeki yordayici roli

Bagimsiz Degiskenler R R? 32‘2‘ B Std. Hata B T P
(Sabit) 516 266 264 1.743 225 7732 .000
Seyahat Motivasyonu .634 .053 516 12.047 .000

Bagimh degisken: Davranigsal niyetler

Seyahat motivasyonun alt boyutlari olan kendini gergeklestirme ve 6zgiirliik, kiiltiir, rahatlama, kaginma ve
sosyallesmenin davranigsal niyet {izerindeki yordayici roliinii incelemek i¢in Tablo 5’te ¢oklu dogrusal regresyon
analizi yiriitiilmiistir. Elde edilen sonuglar kendini gerceklestirme/ 6zgiirlik boyutu ve kiiltiir boyutunun
davranissal niyeti pozitif yonde ve anlamli diizeyde yordadigini gostermektedir (sirasiyla, f =.342, p < .001; B
=.355, p <.001). Ayrica elde edilen sonuglar, seyahat motivasyonun alt boyutlarinin davranigsal niyet {izerindeki
degisimin % 32.4’iinii agikladigim gdstermektedir.

Tablo 5. Seyahat motivasyonun alt boyutlari olan kendini ger¢eklestirme/ 6zgiirliik, kiiltiir, rahatlama, kaginma
ve sosyallesmenin davranigsal niyet tizerindeki yordayici rolii

Diiz. Std.

Bagimsiz Degiskenler R R? R? B Hata B T P

(Sabit) 577 332 324 1.404 227 6.183 .000
Kendini Gergeklestirme ve Ozgiirliik 374 .080 342 4.682 .000
Kiiltiir 388 .060 355 6.490 .000
Rahatlama -.109 .069 -.101 -1.581 115
Kaginma .054 .053 .061 1.003 316
Sosyallesme -.014 .040 -.019 -.358 721

Bagimh degisken: Davranigsal niyetler
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4. Sonuc ve Oneriler

Medeniyetler besigi Anadolu’nun bir¢ok yerinde kesfetmeyi bekleyen cesitli kalintilarin oldugu bilinmekte ve bu
zengin ¢esitlilikten otiirii arkeologlar, arastirmacilar ve meraklilart da kiiltiir turizmi siirecine katilmaktadir.
Tanrilarin gilinese yuridiigi, peygamber dostlarinin giizergaht olan Adiyaman da kiltiir turizmi agisindan
bilinirligini, taninirhigint gosterip gereken ilgiyi gérmek amaciyla turizm pazarinda gerekli alt yap1 ¢aligmalarini
gerceklestirmek igin gerekli adimlar1 son yillarda atma egilimindedir. Yapilan arastirmalara gore tarih 6ncesi
devirlerde Adiyaman’in yogun yerlesmelere sahip oldugu ve oOnemli ticaret yollar1 iizerinde bulundugu
bilinmektedir. Bulundugu konum agisindan zengin bir kiiltiirel birikime sahip olan Tiirkiye, i¢inde barindirdigi
tarihi ve kiiltiirel degerleriyle kiiltiir turizmine yon vermektedir. Nemrut Dag, tarihi milattan 6nce ve sonraki I.
Yiizyillar arasinda, s6z konusu bolgede hékimiyet kuran antik ¢ag kralligi olarak kabul edilen Kommagene
Kralliginin giintimiize uzanan ve diinyanin ilgisini ¢eken kral mezarlarini i¢inde barindiran kiiltiirel miras1 yerli ve
yabanci birgok ziyaret¢inin odaginda olmustur. Nemrut Dag1 Milli Parki’nda kiiltiir turizminin mevecut durumunun
incelenmesi, Nemrut Dag1 Milli Parkim1 ziyaret eden yerel ziyaretgilerin seyahat motivasyonu ve seyahat
motivasyonuna davranigsal niyetlerin etkisinin belirlenmesi amaciyla, yapilan bu ¢alismada, katilimcilardan
toplanan verilerin analizleri sonucunda elde edilen bulgular asagida 6zetlenmistir.

Calismada elde edilen bulgulara gore; Nemrut Dag1 Milli Parki’n1 ziyaret eden yerel ziyaretgilerin seyahat
motivasyonlarinin, davranigsal niyetler iizerinde pozitif yonde etkisi oldugu tespit edilmistir. Sagdi¢ (2021)’1n
kiiltiir amagh seyahat eden yerli turistler iizerine yaptig1 arastirmasinda katilimcilarin seyahat motivasyonlarimin
davranigsal niyet iizerinde pozitif yonlii anlamli bir etkiye sahip oldugunu tespit ettigi ¢alismasi bu bulgu ile
ortiismektedir. Sonug olarak bu ¢alisma ile kiiltiir turizmine katilan yerel ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarinin
davranigsal niyetler iizerindeki etkisi test edilmistir. Bu alana yonelik yapilan c¢alismalarda; Akgiindiiz ve
Kizilcalioglu (2016), Cetin (2015), Santoso (2019), Lee (2009), Xue (2019) Yoon ve Uysal (2005) ulastiklar:
sonuglarda seyahat motivasyonun ve davranigsal niyet iizerinde yiiksek diizeyde etki oldugu goriiliirken bu
calismada elde edilen verilerin literatiirde yer alan calismalar1 destekler nitelikte oldugu tespit edilmistir. Bu
sonuglar neticesinde; Nemrut Dag1 Milli Parkini ziyaret eden yerel ziyaretgilerin ve tekrar ziyaret etmek isteyen
ziyaretcilerin seyahat motivasyonlari ve seyahat motivasyonlarinin etkiledigi davranigsal niyetler Snemli
unsurlardir.

Calismanin ana hipotezine bagli olarak olusturulan alt hipotezlere ¢oklu dogrusal regresyon analizi
uygulanmustir. Elde edilen sonuglar kendini gergeklestirme/ 6zgiirliik boyutunun ve kiiltiir boyutunun davranigsal
niyeti pozitif yonde ve anlaml diizeyde yordadigin1 gostermektedir. Literatiir incelendiginde bu alana yonelik
yapilan ¢alismalarda elde edilen verilerle benzerlik gosterdigi goriilmektedir (Coskuner, 2023; Davras, 2020;
Demirhan, 2017; Giing6r, 2010; Xu ve Chen, 2016; Tas, 2023). Arastirma kapsaminda olusturulan hipotezlere
iligkin yapilan ¢oklu regresyon analizi sonucunda kiiltiir boyutunun davranigsal niyet iizerinde pozitif yonlii etkisi
oldugu saptanmustir. Yapilan faktor analizi sonucunda seyahat motivasyon 6lgeginin yapi gegerliligi saglanmaya
calistlmistir. Faktor analizi sonucunda arasgtirma modelinde yer alan ve orijinal 6l¢ekte bulunan kendini
gerceklestirme ve Ozgiirlik boyutu tek bir faktor altinda birlestirilerek hipotez analizi yapilmistir. Yapi
gegcerliliginin saglanmas1 amaciyla bu iki faktoriin birlestirilmesi zorunda kalmmistir. Ana hipotezin alt
hipotezlerini olusturan 6zgiirliikk\kendini gergeklestirme boyutunun davranigsal niyet lizerinde pozitif yonlii etkisi
oldugu saptanirken sosyallesme, kacis, rahatlama boyutlarinin davranissal niyet iizerinde bir etkisi olmadigi ortaya
¢ikarilmistir. Tatik (2024)’in Turistlerin seyahat motivasyonlarinin destinasyon imaji ve davranigsal niyetler
iizerindeki etkiyi inceledigi arastirmasinda ‘rahatlama-kagis’ boyutunun davranigsal niyet iizerinde bir etkisi
olmadigini tespit etmistir. Elde edilen veriler yapilan ¢alismay1 destekler nitelikte oldugu gozlemlenmistir. Istin
ve Ertag (2023)’1n c¢alismasi incelendiginde ise gelistigi tespit edilmistir. Bu sonuglar dogrultusunda ziyaretgi
beklentileri tespit edilerek ziyaretgilerin destinasyonda sosyallesmeleri ve rahatlamalari agisindan alanda yeni
aktivite alanlart gelistirilebilir, ilgi ¢ekici mekanlar olusturulabilir, ¢esitli etkinlik alanlar1 yaratarak ziyaretci
memnuniyeti arttirilabilir. Katilimeilarin kiiltiirel varliklara odaklandiklari, kiiltiir turistlerinin asil amacinin
kiiltiirel varliklar yerinde gormek ve kendini gergeklestirme/6zgiirlesme oldugundan dolay1 sosyallesme, kagis ve
rahatlama boyutlarindaki motivasyonun diisiik oldugu goriilmiistiir. Ayaz ve Apak (2017) tarafindan yapilan
calismada Erciyes Kayak Merkezi’'ni kis turizmi amaciyla ziyaret eden yerel ziyaretcilerin seyahat
motivasyonlarinin; ‘rahatlama’, ‘kendini gelistirme’, ‘huzur’ ve ‘sosyallesme’ oldugu tespit edilmistir. Caligmaya
katilan yerel ziyaretcilerin motivasyon kaynaginin en yiiksek rahatlama, en diisiik motivasyon kaynaginin
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sosyallesme oldugu tespit edilmistir bu agidan bakildiginda caligmada elde edilen bulgularla ortiistigi
gbzlemlenmektedir.

Calismaya konu olan alani ziyaret eden yerel ziyaretgilerin motivasyonlarinin belirlenmesi ve arastirmaya
uygun sekilde incelenmesiyle alana uygun bir pazarlama ¢alismasi ve iiriin sunmasi ve bu sekilde memnuniyeti
arttirmast miimkiin goériinmektedir. Seyahat motivasyonlarinin incelenmesi ve motivasyonun alt boyutlarim
olusturan unsurlarin hangilerinin en sevilen hangilerinin ise en az tercih edilen oldugu tespit edilip, kiiltiir rotalar:
olusturulabilir, kiiltiir varliklarinin yer aldigi mekanlarda temel ihtiyaglari karsilayan alanlar olusturulabilir, yi1lda
bir kere geleneksel festivaller diizenlenebilir. Kiiltiirel amagl yapildig: diisiiniilen seyahatlerin devamliligini
saglamak i¢in alanin siirdiiriilebilirligine yonelik calismalar yapilabilir. Kiltir motivasyonu disinda farkl
motivasyonlarin oldugu bilinmektedir bunlara yonelik etkinlikler yapilabilir. At binme, kamp yapma aktiviteleri
yapilabilir. Bu tiir etkinlikler hem konaklama sayisini arttiracaktir hem de alana olan ilgiyi arttiracaktir. Calismaya
konu olan seyahat motivasyonu ve davranigsal niyetlerin belirlenmesi bolge halkinin, bolgede hizmet sunan turizm
sektor paydaslarinin, personelinin ve yoneticilerinin konuyla ilgili bilgilendirilmesinin saglanmasidir. Aym
zamanda yerel yoneticilerin ve idari birimlerin konuyla ilgili ziyaretgi beklentileri, turist davranisi, pazarlama
yontemi ve iletisimi gibi konularda bilgilendirici gesitli seminer ve egitimler vermesi konuya katki sunacak
caligmalardan bazilaridir. Ziyaret¢inin tekrar ziyaret etmesine katki sunacak halkla iliskiler ¢aligmalarinin ilgili
kurum ve kuruluslarca desteklenmesi, ziyaret¢inin gelistirilmesini istedigi, memnun olmadigini belirttigi
nedenlerin bilinmesi ve ¢dziim Onerilerinin {iretilmesi gerekmektedir.

Bu ¢alisma Adiyaman’da bulunan ve UNESCO Diinya Miras Listesi’nde yer alan Nemrut Dagi Milli Parki’m
ziyaret eden yerel ziyaretciler ile simirlidir. Tleride yapilacak calismalara yabanci ziyaretcilerin de dahil edilmesi,
caligsmanin genellenmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Calismanin verileri Ocak ve Nisan aylarinda toplanmustir.
fleride yapilacak ¢aligmalarda verilerin, alanin ziyaretgi girisine agik oldugu ve hava sartlarindan dolay: ziyarete
daha uygun oldugu donemlerde yani Haziran—Ekim aylar1 arasinda olan siiregte toplanmasi hem calismanin
ornekleminde hem de =ziyaretcilerin seyahat motivasyonlar1 ve davranigsal niyetlerindeki farkliliklar
incelenebilecektir. Gelecek arastirmalarda Nemrut Dag1 Milli Parki’n1 ziyaret eden ziyaretgiler farkli motivasyon
degiskenleri calismalara konu edilebilir. Bu arastirmada yerel ziyaretgilerin seyahat motivasyonlar1 ve seyahat
motivasyonlarinin davranigsal niyetlere etkisi incelenmistir, gelecek c¢alismalarda destinasyon imaji, turist
davranist gibi degiskenler de ¢alisma konusu olabilir. Bu ¢aligmanin sonuglari, gelecekte hem alana yonelik hem
de farkli destinasyonlarda yapilacak ¢alismalara yol gosterici bulgular icermektedir. Ayrica literatiire kazandirdigi
bulgular agisindan fayda saglayacag: diistiniilmektedir.
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Extended Abstract

This study, which was prepared based on studies conducted to determine the travel motivation levels of domestic
visitors participating in cultural tourism, is important in terms of understanding and determining the motivation
and behavior of cultural tourists in order to make future tourism plans and projects effective for Mount Nemrut
National Park. In this context, the research aimed to determine the travel motivation dimensions of local cultural
tourists visiting Nemrut Mountain National Park, to reveal the effects of travel motivations on their behavioral
intentions, and to examine the effects of travel motivation sub-dimensions on behavioral intentions. It is expected
that this research will provide important outputs to both the literature and tourism sector policy makers. Although
many studies have been carried out in this field in the literature, the sub-dimensions of "cultural tourism", "travel
motivation" and "behavioral intention", based on domestic tourists at the national level, have been examined
specifically in "Nemrut Mountain National Park", one of the most important cultural destinations of Turkey. It has
been determined that no studies have been conducted. From this perspective, it is thought that the study conducted
will help to eliminate this deficiency in the literature.

Survey technique was used to collect research data. 409 surveys were obtained, which were thought to provide
sufficient data for the study. In the study, 209 of the surveys collected through convenience sampling were
collected face to face, and the remaining 200 surveys were obtained online due to the earthquake that occurred on
February 6, 2023. Research data was gathered between January 10 and April 15, 2023. The survey was applied to
domestic visitors who visited the Nemrut Mountain National Park in Adiyaman and the Karakus Tumulus, Kahta
Castle and Arsemia Ruins located within this area, on a tour or individually.

Simple linear regression analysis was conducted to examine the predictive role of travel motivation on behavioral
intention. The results show that travel motivation predicts behavioral intention positively and significantly (§ =
516, p <.001). Additionally, the results show that travel motivation explains 26.4% of the variation on behavioral
intention. Multiple linear regression analysis was conducted to examine the predictive role of self-actualization
and freedom, culture, relaxation, escape and socialization, which are the sub-dimensions of travel motivation, on
behavioral intention. The results show that the self-actualization/freedom dimension and the culture dimension
predict behavioral intention positively and significantly (B =.342, p <.001;  =.355, p <.001, respectively).

Findings of the study show that the travel motivations of local visitors visiting Nemrut Mountain National Park
have a positive effect on behavioral intentions. Sagdi¢'s (2021) study on domestic tourists traveling for cultural
purposes found that participants' travel motivations had a positive and significant effect on behavioral intention,
which coincides with this finding. As a result, this study tested the effect of travel motivations of local visitors
participating in cultural tourism on behavioral intentions. In studies conducted in this field; While Akgiindiiz and
Kizilcalioglu (2016), Cetin (2015), Santoso (2019), Lee (2009), Xue (2019) Yoon and Uysal (2005) found a high
level of impact on travel motivation and behavioral intention, the data obtained in this study It has been found that
it supports the studies in the literature.
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