2548-0871

soir» SEYAHAT VE OTEL

3THE - The Journal of Travel and Hotel Business JSIETMECILIGI DERGISH

www.soidergi.com.tr

Seyahat ve Otel isletmeciligi Dergisi/
Journal of Travel and Hotel Business
Cilt/Vol:22(1),Y1l/ Year:,2025 ss/pp,230-252
Gonderim Tarihi/ Received: 20.11.2024
Kabul Tarihi /Accepted: 10.02.2025
DOI: 10.24010/s0id.1588474
Arastirma Makalesi/ Research Article

Cografi Isaretlerin Yerel Gidalar Turizm Uriiniine Déniistiirmedeki Onemi: Akgakoca
Ornegi*

The Importance of Geographical Indications in Transforming Local Foods into Tourism
Products: The Case of Akgakoca

Nursah MUFETTISOGLU Dog.Dr. Hasan KOSKER
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitlsu, Karadeniz Eregli Turizm Fakdltesi,
Zonguldak, Turkiye Zonguldak, Turkiye
E-posta: nursahmufettisoglu@gmail.com E-posta: hasankosker@beun.edu.tr
0z

Bu arastirmanin amaci Akgakoca’'nin cografi isaretli yerel gidalarinin ilgenin ziyaret edilmesinde ne
derece eftkili oldugunu tespit etmektir. Arastirma verileri Haziran 2023-Agustos 2023 tarihleri arasinda
Akcakoca'yl ziyaret eden vyerli turistlerden kolayda oOrneklem yontemi kullanilarak anket formu
aracilidiyla elde edilmistir. 500 katilimcidan elde edilen veriler, SPSS programi kullanilarak nicel analiz
teknigi ile analiz edilerek yorumlanmistir. Arastirma bulgulari, katilimcilarin Akgakoca’ya yonelik
algilarinin genel olarak olumlu oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin blylUk bir kismi daha 6nce
Akgakoca'yl ziyaret etmis olup (%71,4), bolgeyi edlenmek amaciyla tercih ettiklerini ve dogal
glzellikleriyle ©6ne ¢iktigini belirtmislerdir. Katihmcilar Akgakoca'ylr atmosferi dinlendirici, dogal
cekiciliklere sahip, park ve mesire alanlari bulunan bir destinasyon olarak degerlendirmistir. Ancak
altyapi ve trafik diizeni gibi alanlarda daha diisiik memnuniyet oranlari tespit edilmistir. Cografi isaretli
Urtnler hakkinda katilimcilarin ifadeleri genel olarak olumludur ve bu Uriinlerin yerelligi ifade ettigini,
tanitima katki sagladigini belirtmislerdir. Katilimcilar arasinda yas, egitim durumu ve ikamet edilen
sehre gore ifadelerde farkhiliklar goérdlmustir. Arastirma bulgulari, Akgakoca’nin turistik gekiciliginin
artirlmasinda cografi isaretli Grtnlerin etkili bir ara¢ olabilecegi ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Yerel gida, Gastronomi turizmi, Akgakoca.
Abstract

The purpose of this research is to determine how effective Akgakoca's geographically indicated local
foods are in visiting the district. The research data were obtained through a survey form from using the
convenience sampling method domestic tourists who visited Ak¢akoca between June 2023 and
August 2023. The data obtained from 500 participants were analyzed and interpreted with quantitative
analysis technique using the SPSS programe. Research findings show that participants’ perceptions
of Akcakoca are generally positive. The majority of participants have visited Akgakoca before (71.4%)
and stated that they preferred the region for entertainment purposes that it stands out with its natural
beauties. Participants evaluated Akgakoca as destination with a relaxing atmosphere, natural
attractions, parks, and recreation areas. However, lower satisfaction rates were detected in areas such
as infrastructure and traffic order. The participants’ statements about geographically indicated
products were generally positive and they stated that these products expressed locality and
contributed to promotion. There were differences in the expressions amoung the participants
according the age, educational level and city of residence. The research findings indicate that
geographically indicated products can be an effective tool Akgakoca'’s tourism attractiveness.

Key Words: Geographical indication, Local food, Gastronomy Tourism, Akgakoca.
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Extended Summary
Purpose

The purpose of this research is to determine how effective Ak¢akoca's geographically
indicated local foods are in visiting the district. Transforming local foods into tourism
products with geographical indications revitalizes the local economy by providing more
economic benefits to local businesses and producers by increasing the uniqueness,
attractiveness and competitiveness of destinations. This research may guide
businesses, producers and other stakeholders in Akgakoca by raising awareness
about the importance of geographically indicated products.

Background

Geographical indications are symbols that express the connection of a product with a
certain country, region or district (Tepe, 2008: 4). Certifying the usage rights of the
geographical indication system, protecting the quality and standard of the products,
protecting the producer and consumer, promoting the products at national and
international level, increasing the demand for the products, preventing unfair
competition with imitation products, supporting rural development, protecting traditional
knowledge and cultural values and developing tourism. It has many purposes such as
making a contribution (Babcock, 2003; Tuncay, 2009; Oraman, 2015; Kosker, 2023).

Visitors who prefer gastronomy tourism are generally known as people with high
education and income levels and they travel to experience local foods specific to the
destination (Bekar ve Kilig, 2014: 19). These visitors want to make sure that local
foods specific to the destination are natural and fresh (Kiuglikkémiirler et al., 2018: 82-
83). In this context, it is understood that it is very important to register local foods with
geographical indications in order to guarantee their reliability, to protect them and to
produce them with region-specific methods and present them to the consumer (Turk,
2023: 41-43). Foods registered with geographical indication contribute to the
awareness and promotion of the destination to which they belong (Ozkaya et al., 2013:
13-20).

Method

The population of this research consists of domestic tourists, and the sample consists
of domestic tourists visiting Akgakoca. Research data was collected through a survey
form consisting of three parts. The first part of the survey form contains demographic
guestions for the participants, the second part contains information about travel, and
the third part contains statements measuring the participants' level of agreement with
the statements about Akgakoca and the geographical indication. Scale rated in a 5-
point Likert category; 1= Strongly disagree, 2= Disagree, 3= Neither agree nor
disagree, 4= Agree, 5= Strongly agree. After obtaining permission from Zonguldak
Bilent Ecevit University Human Research Ethics Committee dated 25.01.2023 and
protocol number 06, 500 survey data collected between June 1 and August 31, 2023
were analyzed and interpreted with the SPSS program.

Findings
Of the 500 participants, 54.2% are women and 45.8% are men. The participants stated

that their general purpose of visiting Akgakoca was to have fun and relax, that they
found the district relaxing and relaxing, and that they were satisfied with this visit and
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that they would recommend it to others. One of the important findings of the research
is that a positive, moderately significant relationship was detected between the
participants' statements about Akgakoca district and their statements about (r=0.432;
p<0.05). This result means that when the participants improve their expressions about
geographical indications, their expressions about Akgakoca district will also improve at
a moderate level. It was determined that the participants' overall level of agreement
with the statements about geographical indications was at a high level with 3.59+0.76.
The three items with the highest mean in the scale are; “I would like to buy products
with geographical indications specific to Akgakoca” (x=3.80; s.s.=1.12), “Products with
geographical indications express locality” (x=3.77; s.s.=0.94) and “Geographical
indications contributes to the promotion of the product” (x=3.69; s.s=1.03). On the
other hand, when asked what products represent Akgakoca, participants generally
referred to the geographically indicated products of the district.

Result

Akgakoca, one of the first destinations in Turkey to open up to tourism, is important in
terms of domestic tourism movements. It is important to determine the reasons for
visiting Akgakoca and whether the district's geographically indicated foods are effective
in visitors' travel decisions. In the research, it was determined that the participants'
main reasons for visiting Akgakoca were to have fun (36%), to relax (29.8%) and to
see a different city (25%). It is understood that Akgakoca's geographically indicated
foods have a small effect on visitors' preferences for the district. However, it was
determined that the participants had a positive attitude towards geographically
indicated foods and wanted to buy these products. The geographically indicated foods
in the district can be used as an effective tool in the promotion and marketing of the
district. There should be places where visitors can easily access and purchase these
products. Restaurants and cafes in Akgakoca can add geographically indicated foods
to their menus and sell them. In addition, informative brochures or posters containing
the features and production process of these products can be displayed in restaurants
and places frequented by visitors to provide information to tourists.

1. Giris

Turizm anlayigi, tarih boyunca agirhkli olarak deniz, kum ve gunes Uzerine
kurulmustur. Ancak son yillarda, bu klasik anlayis yerini daha cesitli ve derinlemesine
deneyimlere birakmaya baslamistir (Park, 2013). Gastronomi turizmi, degisen turizm
anlayisina paralel olarak gesitlilik arayan turistler tarafindan tercih edilen ve bdlgeye
6zgu yerel gidalarin tanitiminda etkili olan bir alternatif turizm g¢esidi olarak 6ne
ctkmaktadir (Yildinm, 2023: 1-5). Seyahat edilen bdlgelerde, turistlerin yerel gidalara
ve geleneksel Urtnlere olan ilgisinin arttigi gézlemlenmektedir (Kiugiukkémurler ve dig.,
2018: 82-83). Her bolgenin kendine 06zgu yerel gidalari, o bdlgenin gecmis
yasantisindan izler tasimakta ve cografi yapisiyla sekillenmektedir. Yerel gidalar, bir
toplumun kultirel mirasinin énemli unsurlarindan biri olarak, o toplumun manevi
degerlerini yansitmaktadir. Bu baglamda yerel gidalar, yerel halki ve kulturlerini
tanimlamada etkili bir arag olarak goérilmektedir (Oguz, 2016: 5-6).

Gastronomi turizminin sdrdurdlebilirligi agisindan, yerel gidalarin korunmasi
oldukga énemlidir (Turk, 2023: 41-43). Cografi isaret (Ci), belirli bir cografi bdlgeye
6zgUl urdnlerin ayirt edici niteliklerini tanimlayarak, bu urdnlerin kalite ve 6zgunluginu
koruma altina alan bir sistemdir. Yerel gidalarin Ci ile tescillenmesi, bu riinlerin
cografi kokenini belgeleyerek tlketici glvenini artirmakta ve gida otantikligini
saglamaktadir. Ayni zamanda Ci sistemi, yerel uriinlerin kendine has &zelliklerinin
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korunmasina katkida  bulunurken, bu drlnlerin  markalasma  slreglerini
desteklemektedir (Kdsker, 2023: 1-3). Ci ile tescil edilen uriinler, kiltirel mirasin ve
yerel bilginin gelecek kusaklara aktariimasina da katkida bulunmaktadir (Oraman,
2015). Gegmisten gelecege dogru olan bu aktarim, yerel gidalarin sadece birer lezzet
kaynagi olmanin 6tesinde, kultirel zenginlik ve tanimlayici bir unsur olarak varhgini
surdirmesine yardimci olmaktadir. Bu sayede gastronomi turizmi, strdurdlebilir sekilde
gelismekte ve vyerel halkin ekonomik ve kdiltirel agidan kalkinmasina katki
saglamaktadir (Sahin, 2013: 24). Ci Grinlerin 6zgunliigini ve kalitesini garanti altina
alarak hem tiketici guvenini artirmakta hem de yerel ekonomilere katkida
bulunmaktadir. Ornegin Ci ile tescillenen bir zeytinyagdi, yalnizca lezzet ve kalite
acisindan degil, ayni zamanda gevresel ve sosyal sorumluluk anlaminda da deger
kazanmaktadir. Bu sistem, yerel Ureticilere adil bir pazar erisimi saglayarak, kirsal
kalkinmay! desteklemekte ve goci 6nlemektedir. Ayni zamanda, Ci ile korunan
drtnler, gastronomi turistleri i¢in otantik ve unutulmaz deneyimler sunmakta, bu da
turistlerin bolgeye olan ilgisini artirmaktadir. Ci'in sagladigi bu avantajlar yerel gida
kaltirindn canli kalmasini saglamakta ve gelecege tagsimaktadir (Tlrk, 2023: 55-57).

Bu arastirmanin amaci, Akgakoca'yl ziyaret eden yerli turistlerin ilgceye ydnelik
seyahat kararlarinda CI’li gidalarin etkisini ortaya koymaktir. Ci’ler, yoresel uriinlerin
kalitesini ve 6zgunlagunu belgelemekle kalmayip ayni zamanda destinasyonun turizm
potansiyelini artiran énemli bir tanitim araci olabilmektedir. Bu baglamda, Ci ile
tescillenen yerel gidalarin, destinasyonun rekabet glcind artirmasi ve ziyaretgilerin
ilgisini cekerek turistik bir cazibe unsuru haline gelmesi mimkiindir. Ayrica Ci’lerin
hem destinasyonun Kkulttrel kimligini yansitmasi hem de ziyaretgilerin yerel tatlari
deneyimleme beklentisini karsilamasi agisindan énemli rol oynadidi disuinuilmektedir.
Bu arastirma, Ci’lerin turizm ve gastronomi baglamindaki etkilerini analiz ederek,
bolgesel kalkinma ve turizm politikalarina yonelik &énemli veriler sunmayi
hedeflemektedir.

2. Literatiir Taramasi
2.1. Cografi isaret Kavrami

Clilerin kékenine iligkin farkli gérusler bulunmaktadir. Bazi kaynaklara gére, Ci'nin
ortaya cikigl 12. yiizyila kadar uzanmaktadir. Bu dénemde ingiltere ve Orta Avrupa’da
faaliyet gdsteren dokumacilar ve baharatcilar, Urinlerin ticaretinde cografi kdken ile
Urin arasinda bir baglanti kurmak amaciyla 6zel semboller kullanmiglardir (Kogker,
2023: 9). Diger kaynaklarda ise, eski Misirda drinlerin tanitimi ve Kkalitesinin
belirtiimesi amaciyla urin kokenlerinin vurgulandigi ifade edilmektedir (Tekellioglu,
2010: 50-51). Bir diger goriise gore, Sanayi Devrimi slirecinde go¢ eden topluluklarin,
geldikleri bolgelerde yetisen urinlerin kalitesini vurgulamak ve bu Grtinleri digerlerinden
ayirt etmek amaciyla ézel igaretler kullandiklari tahmin edilmektedir (iloglu, 2014: 10).
Ci terim olarak ilk kez 1905 yilinda Fransada kullanilmaya baslanmis, daha sonra
Avrupa ve diger Ulkelerde kulaniimistir (Demirer, 2010: 44).

Cli, bir Griiniin belli bagl bir llke, yére veya bélge ile olan iligkisini temsil eden
semboller olarak ifade edilebilir (Cei, Defrancesco ve Stefani, 2018). Bir Griiniin Ci
olarak kabul edilebilmesi icin belli bir cografya, Grin, isim (isaret), Grind farkh kilan
6zellik ve bu o6zelliklerin cografya ile olan baglantisini icermesi gerekmektedir (Tepe,
2008: 4). Cli, bdlgeye 6zgii iklim kosullari, yasam tarzi ve kiiltiirii ile sekillenen Griinlerin
gelecek nesillere aktariimasini ve tretimden tiketime kadar olan tim asamalarin dogru
sekilde korunmasini saglayan etkili bir yasal koruma yontemi olarak tanimlanabilir
(Glndogdu, 2006: 20). Ci sisteminin kullanim haklarinin belgelendirilmesi, Uriinlerin
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kalitesinin ve standardinin korunmasi, uretici ve tuketicinin korunmasi, trtnlerin ulusal
diizeyde tanitilmasi, Urlinlere olan talebin artiriimasi, taklit Griinlerle olusacak haksiz
rekabetin dnlenmesi, kirsal kalkinmanin saglanmasi, geleneksel bilgi ve kilttrel
degerlerin korunmasi ve turizmin gelismesine katki saglanmasi gibi bircok amaci
bulunmaktadir (Babcock, 2003; Tuncay, 2009; Oraman, 2015; Kosker, 2023). Ci
sisteminin baglica faydalari; Grintn Uretim sireglerini en iyi duruma getirerek verimliligi
artirmasi, istihdami artirmasi, kirsal alanlarin gelisimiyle géc¢l azaltmasi, bolgesel
kalkinmayi tesvik etmesi, bolgesel bilinirligin artmasi ve turizm faaliyetlerinin gelismesi
seklinde ifade edilebilir (Ozsoy, 2015: 41). Ci, drinin kalite ve &zgunlGgini
garantilemekte ve pazarda daha ylksek deger gérmesini saglamaktadir. Bu durum
beraberinde bdlgesel Ureticilerin rekabet avantaji kazanmasini ve ekonomik
faaliyetlerin gelismesini saglamaktadir (Caliskan ve Kog, 2012: 197). Cl'lerin
tiiketicilere de yonelik énemli katkilarda bulunmaktadir. Ci, tiiketicilerin yerel ve dogal
Urtinlere glvenle ulagsmasini saglayarak Urlnlerin kalite, igerik, Uretim yontemi ve
mensei hakkinda seffaf bilgi edinmelerine olanak tanimaktadir (Orhan, 2010). Bu
baglamda, Ci hem (Ureticiler hem de tiketiciler igin karsilikl fayda saglayan bir
mekanizma olarak éne ¢ikmaktadir.

Turkiye'de Crl'lerin tescil ve denetim siregleri Tirk Patent ve Marka Kurumu
(Turkpatent) tarafindan yiritilmektedir. Tirkiye'deki Ci sistemi, t¢ farkli isaretleme
tiriinden olusmaktadir: mense adi, mahreg isareti ve geleneksel irin adi (Tilrkpatent,
2023). Bir Grinin mense adi ile tescillenebilmesi igin Uretim, isleme ve tim diger
islemlerinin, sinirlari  belirlenmis  bir cografi alan igerisinde gerceklesmesi
gerekmektedir (Sahin ve Meral, 2012: 77). Mense adlari, Grinin kokeni ile baginin
gucld oldugu dar bir cografi alani temsil etmekte ve bu yéniyle mahreg isaretlerinden
ayrilmaktadir (Cakmakl ve Salik, 2022: 2). Ote yandan, bir Griinlin Uretim agamalarinin
yalnizca bir kisminin belirli bir cografi alanla baglantili olmasi, diger asamalarinin ise
bu alan diginda gergeklestirilebilmesi durumunda, s6z konusu Urin mahreg isareti ile
tescillenebilmektedir (Cekal ve Aslan, 2017: 131). Ayrica, mense adi ve mahreg isareti
kapsaminda degerlendirilemeyen, ancak bir bdlgeye veya ybéreye o6zgu drlnler,
geleneksel urlin adi kategorisine dahil edilmektedir. Bir Griinlin geleneksel trin adi ile
tescillenebilmesi icin, en az otuz yil boyunca geleneksel bir bicimde kullanildiginin
belgelerle kanitlanmasi gerekmektedir (Turkpatent, 2023).

2.2. Yerel Gida, Gastronomi Turizmi ve Cografi isaret

Belirli bir cografi bolgede yasayan topluluklarin kiltirel dzelliklerini yansitan 6zgin ve
otantik Orunler, literatirde genellikle vyerel gida veya vyerel urin olarak
tanimlanmaktadir (Sims, 2009: 321). Yerel gidalar, yalnizca fiziksel bir beslenme
kaynagi degil, ayni zamanda ait olduklari bdlgenin kultlirel mirasini, tarihini ve
toplumsal dokusunu yansitan énemli unsurlardir. Bu baglamda, yerel gidalar turistlere
yalnizca lezzet deneyimi sunmakla kalmayip, ayni zamanda ziyaret edilen
destinasyonu daha derinlemesine kesfetme firsati saglamaktadir (Sormaz ve dig.,
2016: 727). Yerel gidalar, kirsal ekonomiyi desteklemesi, uretici ile tliketici arasinda
glclu baglar kurulmasini tesvik etmesi ve gida guvenliginin artirimasinda oynadigi rol
ile dikkat cekmektedir (King ve dig., 2014: 5). Ayni zamanda, bu gidalar
destinasyonlarin imajini guglendiren ve pazarlamasinda cazibe unsuru olarak 6ne
cikan bir degere sahiptir. Bu gercevede yerel gidalarin tiketimi, turizm faaliyetlerinde
deneyim odakh etkinliklerin temel bilesenlerinden biri olarak degerlendiriimektedir
(Kocaman ve Kocaman, 2014: 737). Seyahat edilen destinasyona 6zgu yerel gidalarin
turizm amacli degerlendiriimesi ise gastronomi turizmi etkinliklerini olusturmaktadir.
Ozellikle yerel mutfaklarin benzersiz tatlari, bir bélgenin kuiltiirel kimliginin tagiyicisi
olarak 6nemli bir rol Gstlenmektedir.
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Gastronomi turizmi kapsaminda, farkli lezzetlerin tadilmasi, geleneksel gidalarin
Uretim slrecglerine katihm, yerel restoranlarda yemek yeme ve Unli seflerin
gastronomik sunumlarini deneyimleme gibi etkinlikler 6ne c¢ikmaktadir. Bu tur
deneyimler, ziyaretgiler icin unutulmaz cazibe unsurlarn olusturarak gastronomi
turizminin gekiciligini artirmaktadir. Ayni zamanda, bu tur aktiviteler turistlerin ziyaret
ettikleri destinasyondan daha fazla memnuniyet duymalarina ve destinasyonla
duygusal bag kurmalarina katki saglamaktadir (Kivela ve Crotts, 2005; Yenipinar ve
dig., 2014; Coémert ve Sokmen, 2017). Seyahat motivasyonlarinin énemli bir pargasi
olan yerel gidalar, bélgelerin 6n plana ¢ikmasina ve turistlerin tercihlerinde belirleyici
bir faktor olmasina olanak tanimaktadir (Yorganci, 2018: 16).

Gastronomi turizmini tercih eden ziyaretgiler, genellikle yuksek egitim ve gelir
seviyesine sahip bireyler olarak bilinmekte ve destinasyona 6zgu yerel gida urinlerini
deneyimlemek amaciyla seyahat etmektedir (Bekar ve Kilig, 2014: 19). Bu ziyarefgiler,
tukettikleri yerel gidalarin dogal, taze ve glvenilir oldugundan emin olmak istemektedir
(Kigikkomdarler ve dig., 2018: 82-83). Bu dogrultuda, yerel gidalarin guvenilirliginin
garanti altina alinmasi, korunmasi ve geleneksel ydntemlerle Uretilip tlketicilere
sunulmasi agisindan Cli ile tescillenmesi biyiik 6nem tagimaktadir (Turk, 2023: 41-43).
Ci ile tescillenen yerel gidalar, yalnizca iriiniin kalitesini ve 6zgiinliguni garanti altina
almakla kalmamakta, ayni zamanda bu urunlerin ait oldugu destinasyonun bilinirligini
artirmaktadir. Destinasyon bilinirliginin artisi ise bdlgeye yapilan ziyaretlerin sayisinda
artisa neden olmakta ve bu durum destinasyonun ekonomik kalkinmasina dnemli
katkilar sunmaktadir (Ozkaya ve dig., 2013: 13-20). Ayni zamanda, Ci tescili,
ziyaretgilerin  guvenilir bulduklari  destinasyonlara seyahat etme egilimlerini
glgclendirmekte ve bu durum, yerel gidalarin gastronomi turizmi agisindan stratejik bir
deger tasidigini géstermektedir (Mercan ve Uziilmez, 2014: 68). Bunun yani sira, yerel
gidalara duyulan ilgi, turistlerin yemek festivallerine katilma, yerel bir gidayi tatma ve
bir yemegin Uretim sirecini gézlemleme gibi etkinliklere ydnelmelerine de neden
olmaktadir (Hall ve di§., 2003: 60; Erciyas ve Yilmaz, 2021: 96-97). insanlarin yeme-
icme aliskanliklarina eklenen kultirel ve deneyimsel unsurlar, gastronomi turizmini
cazip hale getiren baglica faktorler arasinda yer almaktadir (Karacaoglu ve Cankdl,
2023). Bu kapsamda vyerel gidalar, gastronomi turizminin hem kultirel hem de
ekonomik boyutlarini gliglendiren temel bir unsur olarak degerlendirilebilmektedir.

2.3. Akgakoca ve Cografi isaretli Uriinleri

Akgakoca, Turkiye'nin Bati Karadeniz Bolimi’'nde, 41.05° kuzey enlemi ile 31.07°
dogu boylami (izerinde konumlanmaktadir. iige, dogusunda Zonguldak iline bagli Alapli
ilcesi, batisinda Sakarya iline bagh Kocaali ilgesi, glineyinde Diizce iline bagh Yigilca
ve Cumayeri ilgeleri ile kuzeyden de Karadeniz ile gevrilidir (Hosca, 2023; Akgakoca
Kaymakamlidi, 2024). Nemli ve fazla sert olmayan iklim yapisina sahip olan Akgakoca,
cografi konumu ve cogdrafi dzellikleri bakiminda turizm sektéri agisindan avantajl bir
konumda yer almaktadir. Tamamen bozulmamis cevresi, tarihi, kultirel varlklari,
yasam tarzi, ana pazarlara olan yakinhd ile turistler tarafindan ilgi c¢ekici
bulunmaktadir. iige sahil seridi boyunca hem doga hem de deniz agisindan énemli bir
destinasyon olarak degerlendirilebilmektedir. Mavi bayrakl plajlarinin varli§i nedeniyle
ilce “Karadeniz’in incisi” slogani ile aniimaktadir (Altanlar, 2007: 85; Ersahin, 2021: 25).

1950'li yillarda Akgakoca, Turkiye’de turizmin basladigi ilk destinasyonlardan
biridir. Ancak stratejik bir turizm yonelimi olusturulamadigindan turizm sektéri zamanla
duraganlasmistir.  Akgakoca’da turizmin sadece deniz-kum-giines Uglisine
indirgenmesi, sektordeki duraganligin nedenleri arasinda gOsterilmektedir.
Glnimizde, turizm sektérinde orijinallik, farkh deneyimler edinme ve yeni tatlar
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kesfetmenin seyahat motivasyonunu artirdigi bilindiginden, Akgakoca’'nin alternatif
turizm turleriyle gekiciligini artirabilecedi distnilmektedir (Hatirnaz, 2023: 137). Tarih
boyunca birgok farkl kiltiirden insanin gog ettidi bir bélge olan Akgakoca, ¢ok kiltirlG
yapisinin etkilerini mutfagina da yansitmistir. illge mutfaginda Cerkez, Abhaza,
Karadeniz ve Manav Tirklerinin etkileri gérilmektedir. Ornegin, mancarl pide, mancar
tepelemesi, laz bdredi ve damat findigi Karadeniz mutfaginin; cerkez mantisi, ¢igd
bérek, mamursa ve lepsi Cerkez ve Abhaza kdltirinin; melenglcgegi tatlisi,
hésmerim ve dartt Manav Turkleri kiltirinin temsilcileridir. Deniz kenarinda yer
almasi nedeniyle Akgakoca, deniz mahsulleri ile yapilan hamsili pilav, bugulama ve
kiremitte palamut gibi ¢esitli yemekler de sunmaktadir (Hosga, 2023: 11-12). Akgakoca
mutfaginda ayrica kaldirik, kes, kesli kaygana, acika, halij, kizilcik tarhanasi, misir
ekmegi, karalahana sarmasi ve mihlama (kuymak) gibi yerel yemekler de
bulunmaktadir (Bakir, 2018: 45-47).

2024 yili subat ay itibariyle Akgakoca’nin Akgakoca Mancarli Pidesi, Ak¢akoca
Melengiiccegi Tatlisi, Akgakoca Sari Findigi ve Akgakoca Kaplandede Kestanesi
olmak (zere 4 adet CP'li Griini bulunmaktadir. Bu (riinlerin tamami gastronomik
drtnlerdir. Bu Grtnlerden 3’0 mahreg isareti ile 1’i ise mense adi ile tescil edilmistir
(Tarkpatent, 2024).

3. Yontem

Arastirmanin amaci; Akgakoca'nin Ci’li yerel gidalarinin ilgenin ziyaret edilmesinde ne
derece etkili oldugunu tespit etmektir. Yerel gidalarin Ci ile turizm (riinine
doénustlrilmesi destinasyonlarin benzersizligini, ¢ekiciligini ve rakabet glcunu artirarak
yerel isletmelere ve Ureticilere daha ¢ok ekonomik fayda saglayarak yerel ekonomiyi
canlandirmaktadir. Bu arastirma, CI'li Grinlerin turistik destinasyonlarin gekiciligini
artirmadaki rolliini ve turistlerin bu UrlGnlere yonelik algisini analiz ederek literattire
6nemli bir katki sunmaktadir. Arastirma, turizm pazarlamasi ve destinasyon
markalasmasi alanlarinda gelecekte gerceklestiriliecek arastirmalara teorik bir temel
olusturma potansiyeline sahiptir. Ayrica, CI'li Uriinlerin énemine dair farkindalk
yaratarak, Akcakoca'daki isletmeler ve diger paydaslar icin ybnetsel anlamda yol
gosterici nitelikte bulgular sunmasi beklenmektedir. Bu dogrultuda, arastirmanin hem
akademik literatir hem de yerel paydaslar acisindan degerli bir katki sundugu
soylenebilir.

Arastirmanin temel sorusu; Ci’li yerel gidalarin Akgakoca’nin ziyaret edilmesinde
bir etkisinin olup olmadigini tespit etmektir. Cevap aranan diger sorular:

e Katihmcilarin Akcakoca ilgesi hakkinda ifadeleri ile Ci hakkinda ifadeleri
arasinda anlaml bir iligki var midir?

e Katilimcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadeleri demografik 6zelliklere gore
farklilagmakta midir?

e Katilimcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadeleri seyahat o6zelliklere gore
farklilagmakta midir?

e Katilimcilarin Ci hakkinda ifadeleri demografik 6zelliklere gore farklilagsmakta
midir?

e Katiimcilarin Ci hakkinda ifadeleri seyahat 6zelliklere gore farklilasmakta
midir?

Evren ve 6rneklem; arastirmanin evrenini, Akgakoca'yi ziyaret eden yerli turistler
olusturmaktadir. Akgakoca'nin arastirma kapsaminda tercih edilmesinin G¢ temel
nedeni bulunmaktadir. Ik olarak, ilge Tirkiye’de turizme agilan ilk destinasyonlardan
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biri olma dzelligine sahiptir. ikinci olarak, cografi konumu itibariyla Tiirkiye'nin en biyiik
metropolii istanbul ile bagkent Ankara'nin arasinda yer almakta olup, bu illerden ve
cevre bdlgelerden kolay ulasilabilir bir destinasyon konumundadir. Uglincii olarak,
ilgede hakim olan yerel kultirin yani sira Laz, Cerkez, Abhaz ve Gircu kulturlerinin bir
araya gelmesiyle Akgakoca’ya 6zgu bir kiltirel mozaidin olusmasi, bdlgeyi arastirma
acisindan o6nemli kilmaktadir. Arastirma verileri, kolayda Ornekleme ydntemi
kullanilarak elde edilmistir.

Veri toplama araci ve veri toplama slireci; sosyal bilimler alaninda anket, siklikla
tercih edilen veri toplama araglarindandir. Anket, bireylerin 6nceliklerini, diistincelerini,
tutumlarini, duygularini betimlemeye ydnelik kullanilan bir dizi sorudan olusan veri
toplama aracidir (Oral ve Coban, 2021). Bu arastirmada 3 boélimden olusan anket
formundan faydalanilarak veriler toplanmistir. Anket formunun birinci boliminde yer
alan demografik bilgiler kismindaki maddeler Kilichan ve Kosker (2015)in
galismalardan yararlanilarak olusturulmustur. ikinci bélimde seyahat ile ilgili bilgilere
iliskin maddeler Kaya (2014), Yalgin (2019), Kilighan ve Kosker (2015)’in
calismalarindan esinlenerek olusturulmustur. Anketin Gglincli bélimunde katilimcilarin
Akcakoca ilgesi hakkindaki ifadelere ve Ci hakkindaki ifadelere katihm diizeylerini
olcen maddeler yer almaktadir. Bu bdlimde sirasiyla Akgakoca ilgesi hakkindaki
ifadelere ardindan Ci hakkindaki ifadelere yer verilmistir. ilk olarak Akgakoca ilgesi
hakkindaki ifadeler Kilighan ve Kosker (2015)in calismasindan alinarak Akgakoca
ilgesine uyarlanmistir. Ardindan Ci hakkindaki ifadeler olusturulurken literatiirden
faydanilarak gesitli dnermeler bir araya getirilmistir. Ci hakkindaki ifadelerde 1, 2, 3, 4,
5, 6. maddeler Akin (2006), Caliskan ve Kog¢ (2012), Sentirk (2011) ve Doganli
(2020)'nin galismalarindan yararlanilarak olusturulmustur. 7, 8, 9, 10, 11. maddeler
Polat (2017), Kayran (2021) ve Kosker'in (2022) calismalarindan; 12, 13, 14, 15.
maddeler ise Mercan ve Uzilmez (2014) ve GCekal ve Dogan’nin (2021)
calismalarindan uyarlanmistir. Uyarlanan tim ifadeler besli likert kategorisinde
derecelendirilmistir. 1= Kesinlikle katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3= Kararsizim, 4=
Katiliyorum, 5= Kesinlikle katiyorum seklinde duzenlenmistir. Likert dlgegdi, bir konu
hakkinda tutum ve gorus iceren ifadeler ile bu ifadelere katilim diizeyinin hangi dl¢iide
oldugunu belirtmektedir. ifadelere katilim, en yiksekten en disige ya da tam tersi
olacak sekilde dereceli olarak siralanmaktadir (Turan ve dig., 2015: 188).

Arasgtirmaya baslanmadan énce Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi insan
Arastirmalar Etik Kurulu’ndan 25.01.2023 tarih ve 06 protokol numarali izin alindiktan
sonra anket formundaki ifadelerin anlasilip anlagiimadigini ve oélgeklerin guvenilirligini
test etmek amaciyla 01 Mayis 2023 - 15 Mayis 2023 tarihleri arasinda Akgakoca'yi
ziyaret eden 250 kisi tzerinde bir pilot uygulama yapilmistir. Pilot uygulama sonucu
anketteki ifadelerin tamaminin anlasilabilir oldugu tespit edilmistir. Akgakoca ilgesi
hakkinda ifadelerin glivenirlik diizeyinin yliksek seviyede oldugu belirlenmistir (C.Alpha
= 0.947). Faktoér analizi igin gerekli olan 6n kosullar sagladigi KMO (0,947) degeri,
0,60 degerinden fazla ve Barlett kiiresellik testi anlaml bulunmustur (p<0.05). Ci'ler
hakkinda ifadelere ait glvenirlik, aciklayici faktor analizi ve madde analizi sonuglarinda
da dlgegin glvenirlik dizeyinin yiksek seviyede oldugu belirlenmistir (C.Alpha =
0.927). KMO (0,922) degeri, 0,60 degerinden fazla ve Barlett kuresellik testi anlamli
bulunmustur (p<0.05). Pilot uygulama sonuglarinin istenen sonuglari vermesinden
hareketle 01 Haziran 2023 - 31 Agustos 2023 ana arastirma verileri toplanmigtir. Bu
kapsamda 1000 anket formu dagitiimis olup 593 tanesi toplanabilmistir. Eksik
doldurma, rastgele kodlama gibi nedenlerden dolayr 93 anket verisi degerlendirmeye
alinmayarak 500 tanesi degerlendirmeye tabi tutulmustur.
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Verilerin analizi; arastirmada kullanilan 6élgeklerin givenilirlik dizeyleri, i¢sel
tutarhlik yontemiyle (Internal Consistency) degerlendiriimis ve bu kapsamda Cronbach
Alpha glvenilirlik katsayisi hesaplanmistir (Tablo 3). Elde edilen verilerin dagihm
Ozelliklerini incelemek amaciyla normal dagilim analizleri gerceklestirilmis; bu
baglamda merkezi egilim Oolgimleri ile basikhk ve carpilik degerlerinden
faydalaniimigtir (Tablo 4). Katilimcilarin her bir 6lgime katihm dizeylerinin analizinde
ortalama ve standart sapma degerleri kullaniimig, demografik 6zelliklerinin
degerlendiriimesi ise frekans ve ylzde analizleri ile gergeklestiriimistir. Arastirmada
katilimcilarin verdigi ¢coklu cevaplarin birlestiriimesi “Multiple Responses” yontemi ile
gergeklestiriimistir. Degiskenler arasindaki iligkinin  belirlenmesi igin Pearson
Korelasyon analizi yapiimigtir. Arastirmada kullanilan her iki dlgedin de normal dagilim
gosterdigi ve verilerin aralikli 6lgek dlzeyinde oldugu tespit edildiginden, analiz
sirecinde parametrik testler tercih edilmistir. Bu dogrultuda, degiskenlerin demografik
ozelliklere gore farklilik gosterip gostermedidini degerlendirmek amaciyla, ikili grup
karsilastirmalarinda bagimsiz érneklem t testi, ikiden fazla grup arasindaki farkhliklarin
incelenmesinde ise tek yonli anova analizi uygulanmistir.

4. Bulgular

4.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ve Seyahat Ozelliklerine Ait Bulgular
Katihmcilara ait demografik bulgular Tablo 1'de yer almaktadir. 500 katihmcinin
%54,2’si kadinlardan, %45,8'i erkeklerden olusturmaktadir. Katilimcilar agirlikli olarak
25-44 yas araliginda olup (%57,2; n=286), bekar (%54,6; n=273), lise ve Universite

mezunu, memur ve isgilerden olusmaktadir.

Tablo 1: Katihmcilara Ait Demografik Ozellik Dagilimlari

Demografik Ozellikler Gruplar n %
Cinsiyet Kadin 271 | 54,2
Erkek 229 | 45,8
18-24 110 | 22,0
25-34 156 | 31,2
Yas 35-44 130 | 26,0
44-54 70 14,0

55 ve Ustl 34 6,8
. Evli 227 | 45,4
Medeni Durum Bokar 273 | 546
ilkokul 36 7,2

Ortaokul 40 8,0
Egitim Durumu = L'.Se 156 | 312
On lisans 102 | 20,4
Lisans 130 | 26,0

Lisansustu 36 7,2
Zonguldak 92 18,4
Ankara 81 16,2
Bolu 52 10,4

i A . Diizce 22 4,4
lkamet ettiginiz sehir Tstanbul 81 16.2
Sakarya 62 12,4

Trabzon 38 7,6
Diger 72 14,4
isci 131 | 26,2
Memur 190 | 38,0

Mesleginiz I§verep 44 8.8
Emekli 24 4,8

Ogrenci 66 | 132

Diizenli bir isi yok 45 9,0
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Tablo 1’in devami

Diizenli bir gelir yok 86 17,2

8.506 (asgari) 82 16,4

L 8.507-12.500 39 7,8

Hane Halki Geliri 12.501-16.000 63 12.6
16.001-20.000 98 19,6

21.000 ve Ustu 132 | 264

Toplam 500 100

Katilimcilarin seyahat &zelliklerini ait bulgular Tablo 2’de yer almaktadir.
Katilimcilarin ¢ogunun daha ©nce Akgakoca'yl ziyaret ettikleri (%71,4; n=357),
Akgakoca'yl ziyaret etme amaglarinin eglenmek oldugu (%36,0; n=180), Ak¢akoca'ya
ziyaret secgiminin arkadas tavsiyesi oldugu (%60,0; n=300), Akgakoca'nin dogal
glzelligiyle 6ne c¢iktigi (%41,9; n=291), Akgakoca denilince aklina ilk dogal guzellik
geldigi (%48,6; n=243) tespit edilmistir. Ayrica katilimcilarin Akgakoca hakkinda olumlu
distinceye sahip olduklari (%59,8; n=299), Akgakoca’y tavsiye etmeyi distndikleri
(%52,6; n=263), Akcakoca'yl tekrar ziyaret etmeyi dusinduikleri (%50,0; n=250),
Akgakoca’dan ayrilirken akilda dogal guzelliginin kaldigi (%38,9; n=255) ve
Akcakoca'yl, Akgakoca Sari Findiginin imgeledigini (%21,3; n=240) dusundikleri
belirlenmistir.

Tablo 2: Katilimcilarin Seyahat Ozellik Dagilimlar
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Seyahat Ozellikleri Gruplar n %
.. . L Evet 357 71,4
Daha 6nce Akgakoca'yi ziyaret ettiniz mi? Hayir 143 28.6
Toplam 500 100
Egdlenmek 180 36,0
Genel oIaral_< Akgakoca'yl ziyaret etme Eg::jrgi]regehir gormek i;g ggg
amaciniz nedir? :

Is 25 5,0

Cl'li Grin satin almak 21 4,2

Toplam 500 100
Arkadas Tavsiyesi 300 60,0
Akcakoca’ya ziyaret secimini etkileyen | internet 129 25,8
faktorler/etkili olan bilgi kaynaklari nelerdir? | Seyahat Acentesi ve Tur operatori tavsiyesi 49 9,8
Diger 22 4.4

Toplam 500 100
Dogal guzellik 291 41,9
Turizm 182 26,2

Kultar 60 8,6

#Akcakoca'nin 6ne gikan 6zelligi Tarih 57 8,2
Yerel Gidalar 56 8,1

Cl’li Griinler 35 5,0

Ticaret 14 2,0

Toplam 695 100
Dogal guzellik 243 48,6
Gastronomi 98 19,6
Akgakoca denilince akliniza gelen ilk sey Turizm 78 15,6
Diger 44 8,8

Tarihi Yapi 37 7,4

Toplam 500 100
Olumlu 299 59,8
. . L . Cok olumlu 82 16,4
Akgakoca hakkindaki genel izlenimiz nedir? Ne olumlu ne olumsuz 82 16.4
Olumsuz 37 7,4

Toplam 500 100
Dusgundyorum 263 52,6
Akcakoca'yl ziyaret edilmesi acisindan | Kesinlikle diigiinGyorum 146 29,2
tavsiye eder misiniz? Dugtinmuyorum 46 9,2
Kararsizim 45 9,0

Toplam 500 100
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Tablo 2’nin devami

Dusundyorum 250 50,0
Akgakoca'yl Tekrar  Ziyaret Etmeyi | Kesinlikle diiglinGyorum 150 30,0
Dustinlyor musunuz? Kararsizim 53 10,6
Dustinmuyorum 47 9,4
Toplam 500 100
Dogal guzellik 255 38,9
Gastronomi 128 19,5
Sosyallesme 106 16,2
Eglence 63 9,6
Tarihi Yapi 54 8,2
#Akcakoca'dan ayrilirken akilda kalanlar Turizm 20 3,0
Mimari Yapi 13 2,0
Yéresel Uriinler 7 1,1
Diger 4 0,6
Klturel Yapi 4 0,6
Kilttrel Zenginlik 2 0,3
Toplam 656 100
Akgakoca Sari Findigi 240 21,3
Ceneviz Kalesi 204 18,1
Akcakoca Melengiiccegi Tatlisi 151 13,4
#Akcakoca'yl imgeleyen Griinler Akcakoca Merkez Camii 134 11,9
Akgakoca Mancarl Pidesi 127 11,3
Fakill Magarasi 108 9,6
Melen Nehri 93 8,3
Akcakoca Kaplandede Kestanesi 70 6,2
Toplam 1127 100
#Coklu yanit oldugundan toplam sayi érneklem sayisini gegebilir.

4.2. Olgeklerin Giivenirlik ve Normalligine iliskin Bulgular

Arastirmada kullanilan dlgeklerin i¢ tutarlihk katsayilar (C.A.) Tablo 3'te belirtiimistir.
Akgakoca ilgesi hakkinda ifadelerin (a=0,947) ve Ci'ler hakkinda ifadeler (0=0,927)
oOlceklerinin yiksek guvenilirlie sahip olduklari belirlenmigtir. Glvenirlik bir dlcim
aracinin ne kadar tutarl sonuglar verdigini dederlendirmek icin kullanilan ézelliktir. Bir
Olcim aracinin givenilir olmasi, ayni kosullarda tekrarlanan d&lgimlerde benzer
sonuclar elde edilmesini saglamaktadir (Ercan ve Kan, 2004: 212). Bir &gdenin
glvenirligi O ile 1 arasinda degerler almaktadir ve degerin 1’e yaklasmasi guvenirligin
yuksek oldugunu ifade etmektedir (Buyukozturk ve dig., 2021: 112-116).

Tablo 3: Olgeklerin Giivenirlilik (Cronbach Alpha) Degerleri

Olgekler Cronbach Alfa (a)
Akgakoca ligesi Hakkinda Ifadelerin 0,947
Cografi Isaretler Hakkinda ifadelerin 0,927

Olgeklerin normallik dagihmlar Tablo 4'te yer almaktadir. Her iki dlgegin de
normallik degerlerini sagladigi goérilmektedir. Yapilan analizler sonucunda, merkezi
egilim dlgutlerinden ortalama ve medyan degerlerinin birbirine yakin olmasi, ¢arpiklik
ve basiklik katsayilarinin 2 araliginda yer almasi (George ve Mallery, 2010) incelenen
verilerin normal dagihm o6zelligi tasidigini géstermektedir. Ayrica, arastirmaya dahil
edilen katilimci sayisinin yeterli dizeyde olmasi (n = 30), Merkezi Limit Teoremi’'ne
dayali olarak parametrik yontemlerin kullaniimasini istatistiksel agidan uygun ve gugli
bir tercih haline getirmistir (Ghasemi ve Zahediasl, 2012).
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Tablo 4: Olgeklerin Normallik Dagilimi Sonuglar

Olciimler Merkezi Egitilim Basiklik-Carpiklik
¢ ] Ortalama / Medyan Basiklik / Carpikhk

Akgakoca ligesi Hakkinda 3,56 /3,88 0.173/-1,191

Ifadeler

Cl’ler Hakkinda Ifadeler 3,59/3,73 0,431/ -0,868

4.3. Olgeklerdeki ifadelerin Betimsel Analizine iliskin Bulgular

Tablo 5’te Akcakoca ilgesi hakkindaki ifadelere ait betimsel bulgular yer almaktadir.
Katihmcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadeleri incelendiginde en yiksek ortalamaya
sahip 3 maddenin “Atmosfer olarak dinlendirici ve rahatlaticidir’ (x=3,84; s.s=1,09),
“Dinlenme, mesire, park gibi alanlara sahiptir’ (x=3,76; s.s=1,14) ve “Dogal ¢ekiciliklere
sahiptir” (x=3,73; s.s=1,11) oldugu belirlenirken en disik ortalamaya sahip 3
maddenin “Turizm danigsma burolar bulunmaktadir” (x=3,36; s.s=1,12), “Trafik akisi
dizenlidir’ (x=3,39; s.s=1,17) ve “Altyapi imkanlar gelismistir’ (x=3,44; s.s=1,13)
oldugu belirlenmigtir. Genel olarak katilimcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadelerin
3,561£0,74 ile yuksek dizeyde oldugu belirlenmigtir. Likert yapili Olgekler igin
katihmcilarin genel olarak diizeylerinin yorumlanmasi igin 5’li likert igin 0,8 puan araligi
(4/5=0,80) kullanilmakta olup, bir puanlama d&lgegin baslangic puani olan 1 puanin
Uzerine 0,8 puan araligi kadar puan alt ve Ust siniri hesaplanmaktadir. Bu durumda “1-
1,80 araligi ¢ok dusuk”, “1,81-2,6 araligi dusuk”, “2,61-3,4 arahd orta”, 3,41-3,4,2
araligi yuksek” ve “4,21-5,0 araligi ¢ok ylksek” duizeyi gostermektedir (Durmaz, 2020).

Tablo 5: Akgakoca ilgesi Hakkindaki ifadelere Ait Betimsel Bulgular

8 = ) & 2 3 =

El = 2 = = @

39 3 [ = =0 _

< 2 < @ S S = X | ss

Maddeler o= S N 2 2=

(=) c 3 3 3@

3 3

n|{%| nl %| n % | n % n %
Ulasim imkanlari kolaydir. 26 (5,2 | 72|14,4| 83 | 16,6 | 230| 46,0 | 89 | 17,8| 3,57| 1,10
IAtmosfer olarak dinlendirici ve rahatlaticidir. | 20 [4.0 | 35| 7,0| 116| 23,2| 162/ 32,4| 167| 33,4/ 3,84| 1,09
Fiyat agisindan bakildiginda turizm 29 5,8 | 66| 13,2 127| 25.4| 143| 28,6 | 135 27,0| 3,558] 1,18
isletmeleri uygundur.
Dogal cekiciliklere sahiptir. 31 (6,2 | 21| 4.2| 144| 28,8| 162| 32,4 142| 28,4| 3,73| 1,11
lYardimsever bir bélge insanina sahiptir. 22144 | 42| 84 162| 32,4| 124| 24,8 | 150| 30,0 3,68 1,12
Dinlenme, mesire, park gibi alanlara sahiptir| 28 [>.6 | 32| 6,4| 133| 26,6| 144] 28,8| 163| 32,6| 3,76| 1,14
Arkeolojik eserleri bulunmaktadir. 29 5,8 | 48| 9,6 184| 36,8| 140| 28,0| 99| 19,8 3,46 1,09
Tarihi eserleri bulunmaktadir. 25 [5,0 | 52| 10,4 152| 30,4| 137| 27,4 | 134| 26,8 3,61| 1,13
Cocugu olan ziyaretgiler igin uygun 23 4,6 | 56| 11,2| 173| 34,6| 124| 248 | 124| 24,8 354| 1,12

ozellikleri barindirir.

[Turizm danisma burolari bulunmaktadir. 30 16,0 | 70| 14,0 184| 36,8| 120| 24,0| 96| 19,2] 3,36| 1,12

EIveri§Ii iklim k0§ullar|na sahiptir. 24 14,8 | 65| 13,0 153| 30,6| 132| 26,4 | 126 25,2 3,54| 1,14

F?stival, §enlikvg kllturel diger faaliyetler 36 72 | 47| 9.4| 170 340/ 123 246 124 24.8| 350] 1,17
dizenlenmektedir.

Aligveris acisindan gesitli imkanlari 32 |6,4 | 63| 12,6/ 139| 27,8| 150 30,0 | 116| 23,2| 3,51 1,16
bulunmaktadir.

Dogal ve temiz bir cevreye sahiptir. 27 |5,4 | 54| 10,8/ 169| 33,8| 141| 28,2| 109| 21,8 3,50 1,11
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Tablo 5’in Devami

IAltyap! imkanlari gelismistir. 38 (7,6 | 40| 8,0| 89| 37,8| 129| 25,8 | 104| 20,8| 3,44| 1,13
$ehir guven“ ve emniyetlidir. 39 (7,8 | 43| 8,6| 157| 31,4 140| 28,0 | 121| 24,2| 3,52| 1,17
Trafik akisi dizenlidir. 45 19,0 | 48| 9,6| 172| 34,4| 135 27,0 | 100| 20,0 3,39| 1,17
Sehirdeki yapilasma planiidir. 38 (7,6 | 51| 10,2 157| 31,4| 124| 24,8 | 130| 26,0 3,51| 1,20
Gece hayati imkanlari mevcuttur. 32 16,4 | 43| 8,6| 162| 32,4| 152| 30,4 | 111| 22,2| 3,53| 1,12
Eglence imkanlari bulunmaktadir. 30 (6,0 | 44| 8,8| 173| 34,6| 138| 27,6 | 115 23,0 3,50 1,10

Rekreasyon imkanlari ve gesitleri bulunur. | 26 [5.2 | 43| 8,6| 179 358 135 27,0| 117 23.4| 3,55]| 1,10

Konaklama tesisleri kalitedir. 30 (6,0 | 45( 9,0| 149| 29,8 141| 28,2 | 135/ 27,0 3,61 1,15
Yiyecek-igecek isletmeleri kalitelidir. 34 16,8 | 37| 7,4| 148 29,6| 140| 28,0 | 141| 28,2| 3,63| 1,16
Farkli tur ve gezi imkanlarina sahiptir. 35 (7,0 | 52| 10,4 152| 30,4| 134| 26,8 | 127| 25,4| 3,53| 1,18

Akgakoca ilgesi hakkinda ifadeler 3,56 (0,74

Tablo 6'da Cl’ler hakkindaki ifadelere ait betimsel bulgular yer almaktadir.
Katihmcilarin Ci’ler hakkinda ifadeleri incelendiginde en yiiksek ortalamaya sahip 3
maddenin “Akgakoca’ya 6zgi CP'li Griinleri satin almak isterim” (x=3,80; s.s=1,12), “Cl'li
urinler yerelligi ifade eder’ (x=3,77; s.s=0,94) ve “Ci Urinin tanitimina katkida
bulunur” (x=3,69; s.s=1,03) oldugu belirlenirken en disik ortalamaya sahip 3
maddenin “Ci destinasyonlar igin ¢ekim unsurudur’ (x=3,43; s.s=1,04), “Ci Griinin
kalitesinin gostergesidir’ (x=3,45; s.s=1,04) ve “Ci yerel kalkinmayi saglar’ (x=3,47;
$.5=1,07) oldugu belirlenmistir. Genel olarak katilimcilarin Ci hakkinda ifadelerin
3,59+0,76 ile ylksek dizeyde oldugu belirlenmistir.

Tablo 6: Ci'ler Hakkindaki ifadelere Ait Betimsel Bulgular

= X

2= ) 2 2 & =

= D = = - = (D

3¢ 3 2 &3 s 3 X ss
Maddeler S = S @ o S =

= = N c c =z

c o c 3 3 3@

3 3

n % n % n % n % n %

CP'li Uriinler yerelligi ifade
eder.

N
©
W
o2}
=}
N)
S
ES
©
=}

110 | 22,00 | 249 | 49,80 (99 |19,80 | 3,77 | 0,94

Ci  Oriniin  dogalhginin

gbstergesidir 13 | 2,60 |49 | 9,80 |125 | 25,00 |231 | 46,20 |82 |16,40 | 3,64 (0,96

Ci tiketicinin Griine olan

giivenini arttirir 11 | 2,20 | 70 | 14,00 | 140 | 28,00 | 184 | 36,80 |95 |19,00 | 3,56 | 1,02

Ci  Urinin  tanitimina

katkida bulunur. 18 [ 3,60 |48 | 9,60 |113 |22,60|214 |42,80 |107 |21,40 | 3,69 | 1,03

Cl drindn markalasmasini |, | 4 45 | 54 | 10,80 | 137 | 27,40 | 201 | 40,20 | 88 | 17,60 | 3,57 | 1,03

saglar.

Cl ~ rinin  kalitesinin | 1o | 5 60 | 73 | 14,60 | 159 | 31,80 | 167 | 33,40 |83 | 16,60 | 3,45 | 1,04
g0stergesidir.

Ci yerel arainlerin

pazarlama olanaklarni { 19 | 3,80 | 60 | 12,00 | 115 | 23,00 | 195 | 39,00 | 111 | 22,20 | 3,64 | 1,07
artirmaktadir.

Cl bir reklam aracidir. 21 | 4,20 |67 | 13,40 135 | 27,00 | 168 | 33,60 | 109 | 21,80 | 3,55 | 1,10

Cl destinasyonlar igin ¢ekim | ,5 | 4 60 | g6 | 13,20 | 156 | 31,20 | 183 | 36,60 [ 72 | 14,40 | 3,43 | 1,04
unsurudur.

cl destinasyonun | ,, | 4 46 | 66 | 13,20 | 117 | 23,40 | 198 | 39,60 | 97 | 19,40 | 3,56 | 1,08
tanitimina katkida bulunur.

Ci yerel kalkinmayi saglar. |22 | 4,40 |76 | 15,20 | 131 | 26,20 | 188 | 37,60 |83 |16,60 | 3,47 | 1,07

Cl ~ bolgesel istihdama | 14 | 35, | g9 | 16,00 | 140 | 28,00 | 157 | 31,40 | 104 | 20,80 | 3,49 | 1,10
katkida bulunur.
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Ci turizmin canlanmasini

saglar 25 (5,00 |52 | 10,40 | 112 | 22,40 | 208 | 41,60 | 103 | 20,60 | 3,62 | 1,08

Akgakoca'ya 6zgii  Cl'li

o . L 19 | 3,80 |50 | 10,00 | 106 | 21,20 | 161 | 32,20 | 164 | 32,80 |3,80 | 1,12
Urtinleri satin almak isterim.

Akgakoca'ya 6zgii  Cl'li
UrGnleri satin alabilecegim | 26 | 5,20 | 53 | 10,60 | 127 | 25,40 | 171 | 34,20 | 123 | 24,60 | 3,62 | 1,12
yerler bulunmaktadir.

Cl’'ler hakkinda ifadeler 3,59 | 0,76

4.4. Arastirma Sorularina Ait Bulgular

Tablo 7’de olgekler arasi iligkiyi gosteren korelasyon analizi sonuglari yer almaktadir.
Korelasyon analizi sonuglari incelendiginde katilimcilarin Akg¢akoca ilgesi hakkinda
ifadeleri ile Ci'ler hakkinda ifadeleri arasinda pozitif yénlii orta diizeyde anlamli bir iligki
oldugu (r=0.432; p<0.05) belirlenmigtir. Bu sonug katilimcilarin Ciler hakkinda
ifadelerini iyilestirdiklerinde Akgakoca ilgesi hakkinda ifadelerinin de orta dizeyde
iyilesecegi anlamina gelmektedir.

Tablo 7: Degiskenler Arasindaki iliski Analizi Sonuglari

Degiskenler Akgakoca ilgesi | Cl’ler hakkinda
9is hakkinda ifadeler ifadeler
Akgakoca ilgesi hakkinda ifadeler L 1
I . r 0,432 1
Cl'ler hakkinda ifadeler D 0,001
*p<0.05; Pearson korelasyon analizi yapilmistir.

Tablo 8de demografik 6zellikler ile Akc¢akoca ilgesi hakkindaki ifadelerin
karsilastiriimasi yer almaktadir. T testi analizi sonuglarina gbre cinsiyet ve medeni
durum ile Akgakoca ilgesi hakkindaki ifadeler arasinda anlamh bir farklilik
bulunmamaktadir.

Tek yonli Anova testi sonuglarina goére katihmcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda
ifadelerinin yaglara goére farkliik gosterdigi belirlenmistir (F=2,528, p=0.040<0,05).
Farkhlasmanin hangi gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi icin yapilan Scheffe
testi sonucu ortalamalar incelendiginde 44-54 yasinda olan katihmcilarin Akgakoca
ilcesi hakkinda ifadelerinin yasi 18-24 olan katihmcilara goére daha ylksek oldugu
belirlenmistir. Katilimcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadelerinin egitim durumlarina
gore farkhhk goésterdigi belirlenmigtir (F=3,597, p=0,003<0,05). Farklilasmanin hangi
gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi igin yapilan Scheffe testi sonucu ortalamalar
incelendiginde ortaokul mezunu katilimcilarin Akgakoca ilgesi hakkinda ifadelerinin
ilkokul ve lise mezunu katilimcilardan daha disuk oldugu belirlenmistir. Katilmcilarin
Akcakoca ilgesi hakkinda ifadelerinin ikamet ettikleri sehre goére farkhihk goésterdigi
belirlenmistir ~ (F=4,587, p=0,001<0,05). Farkhlasmanin  hangi  gruplardan
kaynaklandiginin  belirlenmesi icin yapilan Scheffe testi sonucu ortalamalar
incelendiginde Ankara ve Istanbul’da ikamet eden katiimcilarin Akgakoca ilgesi
hakkinda ifadelerinin Zonguldak, Bolu, Sakarya ve Trabzon'da yasayan katilimcilara
go6re daha yuksek oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar katilimcilarin Akgakoca hakkindaki
ifadelerinin yas, egitim durumu ve ikamet edilen sehre gore farklilik gosterdigini ortaya
koymaktadir.
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Tablo 8: Katilimcilarin Demografik Ozellikler ile Akgakoca ilgesi Hakkinda ifadelerin
Karsilastiriimasi

Demografik Ozellikler Gruplar Orttss Fit p Scheffe
. Kadin 3,55+0,73 _
Cinsiyet Erkek 3.5740.74 t=-0,303 0,762
18-24 3,43+0,82
25-34 3,56+0,74
Yas 35-44 3,64+0,65 F=2,528 0,040* (4>1)
44-54 3,71+0,62
55 ve usti 3,49+0,89
. Evli 3,62+0,71 _
Medeni Durum Bekar 3.5120.76 t=1,593 0,112
ilkokul 3,66+0,65
Ortaokul 3,30£0,91
o Lise 3,71+0,64 _ " (2<1,3)
Egitim Durumu Bn lisans 3.5040.73 F=3,597 0,003
Lisans 3,48+0,77
Lisansustu 3,49+0,79
Zonguldak 3,38+0,85
Ankara 3,83+0,41
Bolu 3,48+0,81 (2,5>1)
; o . Dizce 3,562+0,85 _ . (2,5>3)
Ikamet ettiginiz sehir Tstanbul 3.74%0.61 F=4,587 0,001 (2.556)
Sakarya 3,37+0,86 (2,5>7)
Trabzon 3,38+0,78
Diger 3,61+0,68
Tablo 9da katilimcilarin seyahat o6zellikleri ile Akgakoca ilgesi hakkinda

ifadelerin karsilastirimasi yer almaktadir. Yapilan t testi ve tek yonli Anova testi
sonuglarina goére sadece bir ifadede farklilk olup diger ifadelerde bir farkhlik
bulunmamaktadir. Bu ifade ise katilimcilarin Akgakoca'yl tekrardan ziyaret etmeyi
distinme durumuna gore farklilik gosterdigi belirlenmistir (F=3,263, p=0,021<0,05).
Farklilasmanin hangi gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi igin yapilan Scheffe
testi sonucu ortalamalar incelendiginde Akgakoca'y! tekrardan ziyaret etme konusunda
kararsiz kalan katimcilarin Akcakoca ilgesi hakkinda ifadelerinin Akgakoca’yi
tekrardan ziyaret etmeyi dusinmeyen katihimcilardan daha yuksek oldugu
belirlenmistir. Bu bulgu arastirma sorularindan “Akcgakoca’ylr tekrar ziyaret etme
durumu” 6zelinde kabul edilmigtir.

Tablo 9: Katilimcilarin Seyahat Ozellikleri ile Akgakoca ilgesi Hakkinda ifadelerin
Karsilastiriimasi

Seyahat Ozellikleri Gruplar Orttss Fit p Scheffe
Daha dnce Akgakoca'yi ziyaret | Evet 3,56+0,75 _
ettiniz mi? Hayir 3.55¢0.72 | 0189 | 0851
is 3,770,54
Genel olarak  Akgakoca'y! C_i’li Urdin satin almak 3,54+0,87
ziyaret etme amaciniz nedir? Dmlenmek — 3,490,8 F=1,013 0,400
Farkli bir sehir gérmek 3,62+0,66
Eglenmek 3,55+0,75
Diger 3,78+0,66
Akgakoca'ya ziyaret segimini | Seyahat acentesi ve tur
etkileyen faktorler/etkili olan | operatdri tavsiyesi 3,52+0,75 F=1,096 0,350
bilgi kaynaklari nelerdir? internet 3,50+0,80
Arkadas tavsiyesi 3,58+0,71
Dogal giizellik 3,61+0,71
Akgakoca denilince akliniza | Gastronomi 3,56+0,78 _
gelen ilk sey Turizm 3,53+0,75 F=1,615 | 0,169
Tarihi yapi 3,2940,78
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Diger 3,568+0,73
Olumsuz 3,53+0,79
Akgakoca hakkindaki genel | Ne olumlu ne olumsuz 3,58+0,70 _
izlenimiz nedir? Olumlu 3.57¢0.72 | 0238 | 0870
Cok olumlu 3,50+0,82
, ) ) . | Disunmuyorum 3,5840,74
Akgakoca'yi Z|yar_et edilmesi Kararsizim 3.630,63 ~
agisindan tavsiye eder F~———— F=0,542 0,654
misiniz? Du5unuyorl,!_m" - 3,5820,73
Kesinlikle duglinGyorum 3,50+0,78
Disunmilyorum 3,33+0,92
Akgakoca'yl Tekrar Ziyaret | Kararsizim 3,76+0,53 _ .
Etmeyi Digtnuyor musunuz? | Disindyorum 3,59+0,71 F=3,263 | 0,021 (2>1)
Kesinlikle dugliniyorum 3,562+0,76

*p<0.05; F: Tek yoénlu anova analizi; t: Bagimsiz érneklem t-testi

Tablo 10’da demografik ifadeler ile Ci'ler hakkindaki ifadelerin karsilastiriimasi
yer almaktadir. Bulgulara gore katilimcilarin cinsiyet, yas, medeni durum, meslek ve
hane halki geliri ile Ci'ler hakkindaki ifadeleri arasinda anlamh bir farkhlik
bulunmamaktadir. Katilimcilarin Ci’ler hakkinda ifadelerinin egitim durumlarina gére
farkliik goésterdigi belirlenmistir (F=4,561, p=0,001<0,05). Farklilasmanin hangi
gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi igin yapilan Scheffe testi sonucu ortalamalar
incelendiginde lise mezunu katimcilarin Ci’ler hakkinda ifadelerinin ortaokul ve lisans
mezunu katilimcilardan daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Katihmcilarin Cl'ler
hakkinda ifadelerinin ikamet ettikleri sehre gore farkhlik goésterdigi belirlenmistir
(F=2,059, p=0,046<0,05). Farkhlasmanin hangi gruplardan kaynaklandiinin
belirlenmesi icin yapilan Scheffe testi sonucu ortalamalar incelendijinde Ankara ve
istanbul’da yasayan katilimcilarin Ci’ler hakkinda ifadelerinin Bolu ve diger sehirlerde
yasayan katilimcilardan daha yiksek oldugu belirlenmigtir.

Tablo 10: Katilimcilarin Demografik Ozellikler ile Ci’'ler Hakkinda ifadelerin
Karsilastiriimasi

Demografik Ozellikler | Gruplar Orttss F/t p Scheffe
- Kadin 3,58+0,79 _
Cinsiyet Erkek 3.60£0 72 t=-0,220 0,826
18-24 3,60+0,80
25-34 3,50+0,80
Yas 35-44 3,62+0,71 F=1,070 0,371
44-54 3,67+0,67
55 ve Ustl 3,71+0,76
. Evli 3,64+0,75 _
Medeni Durum Bekar 3558077 t=1,411 0,159
ilkokul 3,70+0,71
Ortaokul 3,22+1,03
- Lise 3,76+0,61 _ .
Egitim Durumu Bn lisans 3628072 F=4,561 0,001 (3>2,5)
Lisans 3,46+0,84
Lisansustl 3,60+0,66
Zonguldak 3,62+0,79
Ankara 3,73+0,59
Bolu 3,39+0,89
; N . Diizce 3,59+0,89 _ " (2,5>3)
lkamet ettiginiz sehir Istanbul 3.77:0.73 F=2,059 0,046 (2.558)
Sakarya 3,52+0,72
Trabzon 3,52+0,65
Diger 3,45+0,82
L isci 3,50£0,76 _
Mesleginiz Memur 3.62:0.75 F=1,182 0,317
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Tablo 10°’nun devami

isveren 3,52+0,83

Emekli 3,71+0,68

Ogrenci 3,74+0,68

Duzenli bir isi yok 3,55+0,86

Duzenli bir gelir yok 3,60+0,79

8.506 (asgari) 3,54+0,78

. 8.507-12.500 3,75+0,82 _

Hane Halki Geliri 12 501-16.000 3.6320.56 F=0,617 0,687

16.001-20.000 3,5240,82

21.000 ve Ustl 3,61+0,75
*p<0.05; F: Tek yénlu anova analizi; t: Bagimsiz érneklem t-testi

Tablo 11’de katilimcilarin seyahat 6zellikleri ile Ci’ler hakkindaki ifadelerinin
karsilastiriimasi yer almaktadir. Burada ¢ ifadede farkhlik tespit edilmigtir.
Katiimcilarin Ci'ler hakkinda ifadelerinin daha &énce Akgakoca’yl ziyaret etme
durumuna gore farklilik gosterdigi belirlenmistir (t=2,085, p=0,038<0,05). Ortalamalar
incelendiginde daha énce Akcakoca’yl ziyaret eden katilimcilarin Ci'ler hakkinda
ifadelerinin daha Once Akcakoca’yl ziyaret etmeyen katihmcilardan daha yuksek
oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin Ci’ler hakkinda ifadelerinin Akgakoca denilince akla
gelen ilk seye gore farkhlk gosterdigi belirlenmistir (F=2,572, p=0,037<0,05).
Farklilasmanin hangi gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi igin yapilan Scheffe
testi sonucu ortalamalar incelendiginde Akgakoca denilince aklina dogal guzellik gelen
katiimcilarin Ciler hakkinda ifadelerinin Akgakoca denilince aklina gastronomi ve
diger seyler gelen katihmcilara gére daha disik oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin
Ci'ler hakkinda ifadelerinin Akgakoca'yl tekrar ziyaret etmeyi diisiinme durumuna gére
farkliik goésterdigi belirlenmistir (F=2,776, p=0,041<0,05). Farklilasmanin hangi
gruplardan kaynaklandiginin belirlenmesi igin yapilan Scheffe testi sonucu ortalamalar
incelendiginde Akgakoca'yl tekrardan ziyaret etmeyi kesinlikle distnen katilimcilarin
Akcakoca ilgcesi hakkinda ifadelerinin Akgakoca'yl tekrardan ziyaret etmeyi
distinmeyen katilimcilardan daha dusik oldugu belirlenmistir.

Tablo 11: Katiimcilarin Seyahat Ozellikleri ile Ci’er Hakkinda ifadelerin
Karsilastiriimasi

Seyahat Ozellikleri Gruplar Orttss F/t p Scheffe
Daha o6nce Akgakoca'yl | Evet 3,64+0,72 _ "
ziyaret ettiniz mi? Hayir 3,47+0,84 t=2,085 | 0,038
is 3,61+0,77
Genel olarak Akgakoca'yr | CI'li Grriin satin almak 3,563+0,89
ziyaret etme amaciniz | Dinlenmek 3,60+0,77 F=0,048 0,996
nedir? Farkli bir sehir gérmek 3,59+0,79
Egdlenmek 3,60+0,72
, . Diger 3,76+0,71
ﬁ‘:(ﬂilfi?]?a ya etlfizéa;er: Seyahat acentesi ve tur
¢ Y operatéru tavsiyesi 3,48+0,67 F=1,205 0,307

faktorler/etkili olan bilgi

) Internet 3,53+0,82
kaynaklan nelerdir? Arkadas tavsiyesi 3,63£0,75
Dogal guzellik 3,50+0,78
Akcakoca denilince Gas_tronomi 3,7320,77
akliniza gelen ilk sey Tur!zm 3,62+0,73 F=2,572 0,037* (1<2,5)
Tarihi yapi 3,54+0,72
Diger 3,79+0,66
. | Olumsuz 3,42+0,69
Akgakoca hakkindaki o™l umiu ne olumsuz 3,580,81 F=1,332 | 0,263

RS o
genel izlenimiz nedir? olumiu 3.58£0 75
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Cok olumlu 3,71+0,77
, . Diistinmiyorum 3,61+0,72
Akg akoga v Z|ya_ret Kararsizim 3,52+0,64 _
edilmesi agisindan tavsiye —=———— F=0,221 0,881
eder misiniz? Digtnidyorum 3,568+0,79
Kesinlikle diigsiniiyorum 3,62+0,76
N —
Ziyaret Etmeyi Duslnlyor =——— = F=2,776 | 0,041* (1<4)
musunuz? Dusundyorum 3,5440,74
) Kesinlikle diigtiniyorum 3,70+0,72
p<0.05%; F: Tek yonliu anova analizi; t: Bagimsiz 6rneklem t-testi

5. Sonug ve Oneriler

Akgakoca, Turkiye'nin i¢ turizmdeki dnemli destinasyonlarindan biri olarak, hem dogal
guzellikleri hem de kiultirel zenginlikleri ile dikkat ¢ekmektedir. Bu arastirma,
Akgakoca'yl ziyaret eden vyerli turistlerin seyahat nedenlerini ve Ci'li gidalarin ziyaret
kararlarindaki etkilerini inceleyerek, boélgedeki turizm paydaslarina nemli bilgiler
sunmay! amaglamaktadir. Ulagilan literatiir dogrultusunda Ci’lerin hem yerel kiiltiiriin
korunmasinda hem de yerel Urlnlerin turistik gekicilik unsurlarina dénustirilmesinde
kilit rol oynadigi gérilmektedir. Cl'li yerel gidalar, bir destinasyonun kiiltiirel yapisini
yansitmakla kalmamakta ayni zamanda boélge ekonomisine ve tanitimina da dogrudan
katki saglamaktadir.

Arastirma sonuglari, katilimcilarin  Akgakoca'yl ziyaret etme nedenlerinin
basinda eglenmek, dinlenmek ve farkl bir sehir gormek gibi motivasyonlarin yer
aldigini ortaya koymustur. Bu sonuglar, Akgakoca’nin sundugu dogal glzelliklerin ve
sakin atmosferin, yerli turistlerin ilgisini gektigini géstermektedir. Ozellikle katilimcilarin
Akcakoca denildiginde akillarina ilk olarak dogal guzelliklerin gelmesi, bu durumun
o6nemini pekistirmektedir. Daha 6nceki arastirmalarla paralellik gésteren bu sonuglar,
Mesci ve Oztirk (2017) tarafindan vurgulanan Akgakoca'nin bozulmamis dogal
yapisinin turizm faaliyetlerine olumlu katki saglama potansiyelini desteklemektedir. Bu
baglamda, dogal kaynaklarin korunmasi ve slrdurilebilir turizm faaliyetlerinin
planlanmasi, bdlgenin turizm potansiyelini artirmak igin kritik 6neme sahiptir.
Akcakoca'nin dogal guzellikleri, hem yerel hem de ulusal turizm agisindan c¢ekiciligi
artirmakta ve surdurulebilir bir turizm gelisimi igin firsatlar sunmaktadir.

Aragtirmanin dider sonuglari, katihmcilarin Ak¢akoca hakkinda genel olarak
olumlu dugtincelere sahip olduklarini, ziyaretlerinin ¢ogunlukla arkadas tavsiyeleriyle
yapildigini ve bolgeyi tekrar ziyaret etme isteginin yiksek oldugunu géstermektedir.
Bu, Akgakoca’nin turizm potansiyelini artirmak i¢in énemli bir firsat sunmaktadir.
Ozellikle katihmcilarin %52,2’sinin Ci ile tescillenmis gastronomik driinler arasinda
Akcakoca Sari Findigrnin 6ne c¢iktigini belirtmeleri, bu urlnlerin boélge turizmi igin
onemli bir gekicilik unsuru olusturdugunu géstermektedir. Bu sonuglar, Altanlar (2007)
ve Karakulak (2016) tarafindan yapilan énceki galismalari desteklemekte ve Ci ile
tescillenen Urunlerin yerel ekonomi ve turizm tzerindeki etkisini vurgulamaktadir.

Arastirmada en dikkat cekici sonuglarindan biri, Akcakoca ilgesi ile Ci Uriinleri
arasinda pozitif yonlii anlamli bir korelasyon iligkisinin bulunmasidir. Katimcilarin Ci’li
drinler hakkinda ortalamanin Gzerinde olumlu tutum sergiledikleri, &zellikle
"Akcakoca’ya 6zgii CP'li Uriinleri satin almak isterim" ifadesine yiiksek bir egilim
géstermeleri, Cl'li Urinlerin tanitim ve pazarlama stratejilerinin  gliclendirimesinin
onemini ortaya koymaktadir. Kok ve Glingor'iin (2021) arastirmasinda benzer sekilde,
turistlerin Ci drinleri igin bélgeyi ziyaret etme istekleri ifade edilmistir. Bu sonuglar,
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Akcakoca'nin CP'li drinlerinin tanitimi ve pazarlanmasina yonelik calismalarin
artirlmasi gerektigini gdstermektedir.

Arastirma sonuglari, ayrica Akgakoca’da Cf'li triinlerin yeterince bilinmedigini ve
bu Griinlerin tanitiminin artirimasi gerektigini ortaya koymaktadir. Ozkan (2019), Isik
(2022) ve Yildirim (2023) tarafindan yapilan ¢alismalar, gastronomik Grtnlerin tanitim
eksikliklerine dikkat cekmektedir. Bu sonuglar, yerel halk ve isletmeler tarafindan Cl'li
gidalarin algisinin arastiriimasinin yani sira, bu Urlnlerin pazarlama stratejilerinin
glclendiriimesine ydnelik kampanyalarin gerekliligini gdstermektedir.

Turizm literatirinde CI'li gidalarin destinasyon tercihindeki etkisini konu alan
arastirmalar goreceli olarak simirhdir. Bu arastirma, CrPli Griinlerin  turistik
destinasyonlarin gekiciligini nasil artirdigini ve turistlerin bu Grtnlere yaklagiminin nasil
oldugunu analiz ederek literatire onemli bir katki sunmaktadir. Ayrica arastirma
sonuglari, Cl'li Griinlerin destinasyon tanitiminda stratejik bir rol oynayabilecegini ve
turistlerin  destinasyon algilarinin  sekillendirmede etkili bir faktér oldugunu
gOstermektedir. Bu baglamda, bu arastirma turizm pazarlamasi ve destinasyon
makalagmasi alanlarinda yapilacak yeni arastirmalara teorik bir temel olusturabilir.

Arastirma, Akgakoca’nin dogal guzelliklerinin, gekicilik agisindan belirleyici unsur
oldugunu ve Ci'li gidalarin turistlerin tiiketim aliskanliklarini etkileyebilecegini
gostermektedir. Bu noktada, arastirma sonuglari 1s1dinda turizm paydaslarina bazi
Oneriler getirilebilir:

e Turizm faaliyetlerinin dogayi koruyarak ve yerel halkin ekonomik refahini
artiracak sekilde planlanmasi gerekmektedir.

e Akcakoca Sari Findigi, Mancarli Pide ve Kaplandede Kestanesi gibi Cl'li
artnlerin tanitiminin artirilmasi, turistlerin destinasyon tercihlerini etkileyebilir.

e Akgakoca'daki restoran ve kafelerin Ci'li Griinleri meniilerine dahil ederek turistik
tuketimi artirmalari saglanabilir.

e Akcakoca'nin CP'li gidalarini merkeze alan festivaller, tadim etkinlikleri ve gida
turlari dlizenlenerek gastronomi turizmi desteklenebilir.

e Akcakoca’nin dogal glzellikleri ve kdltirel mirasiyla entegre edilmis gastronomi
rotalari olusturularak turistlerin destinasyonda gecirecekleri stire uzatilabilir.

Yoénetimsel anlamda, bu arastirma yerel yonetimlerin, turizm otoritelerinin ve gida
tedarikgilerinin stratejik karar alma sureglerine rehberlik edecek bulgular sunmaktadir.
Akgakoca'da Ci'li gidalarin turizm potansiyelini arttirabilmesi igin yénetimsel diizeyde
su adimlar atilabilir:

e Yerel yonetimler ve ilgili kurumlar, Akgakoca'nin gastronomi turizmi markalasma
surecini destekleyecek kampanyalar dizenleyebilir.

e Yerel ydnetimler, restoranlar, oteller, turizm ajanslar ciftcilerle ortak calisma
yuriiterek Cl'li ve diger gidalarin turizme entegrasyonunu saglayabilir.

e Akcakoca’nin Cl'li ve diger yerel gidalarin tanilirh@ini artirmak icin e-ticaret ve
dijital pazarlama araglari kullanilarak ulusal ve uluslararasi platformlarda tanitim
yapilabilir.
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