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Secimleri Uzerinden Anlamak
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Ozet

Bu aragtirma, siyasal propaganda ve se¢im stratejilerinin segmen davraniglart iizerindeki
etkilerini anlamak amaciyla tasarlanmistir. Arastirma kapsaminda Liileburgaz Biiyiikkaristiran
beldesinde 2024 yilinda gergeklestirilen yerel segimler 6rnek olay olarak ele alinmstir. Yenilenen
secim siirecindeki propaganda faaliyetleri, aday stratejileri ve segmen tercihleri, ¢gok yonlii bir
yontemle analiz edilmistir. Metodoloji olarak, karma yontem yaklagimi benimsenmis hem nitel
hem de nicel veriler kullanilmistir. Nitel veriler, saha gozlemleri, adaylarm kampanya
materyallerinin incelenmesi ve sdylem analizlerinden elde edilmistir. Nicel veriler ise se¢im
sonuglarina ve segmen profillerine dayanmaktadir. Bu veriler, se¢men davraniglarini
anlamlandirmak icin teorik modellerle iligkilendirilmistir. Aragtirmanin tasarimi, se¢gmen
davranisint etkileyen sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve psikolojik faktorlerin derinlemesine
incelenmesini hedeflemistir. Sosyal kimlik teorisi, rasyonel tercih teorisi ve psikolojik
yaklasimlar kuramsal ¢ergeveyi olusturmus; bu c¢erceve segmen davranisinin ¢ok boyutlu bir
sekilde ele alinmasina olanak saglamistir. Veri toplama siirecinde, adaylarin yerel se¢imlerdeki
propaganda stratejileri, medya kullanim teknikleri ve sosyal iligkileri detayli sekilde
degerlendirilmistir. Sonuglar, yerel baglamda giiclii sosyal iligkiler kurmanin, stratejik ve bilingli
yapilandirilmis siyasal propagandanin, birebir temasin ve duygusal baglilik yaratan mesajlarin
se¢men davranist tizerinde belirleyici oldugunu gostermistir. Calisma, siyasal kampanyalarin
yerel se¢imlerdeki etkisini agiklamak i¢in bir model Onerisi sunmaktadir. Bu model, se¢gmen
davraniglarini etkileyen farkli dinamikleri daha kapsamli bir sekilde anlamay1 hedeflemekte ve
siyasal kampanya siireclerinin kuramsal isleyisini anlamaya odaklanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal propaganda, secmen davranislari, yerel segimler, rasyonel tercih
teorisi, sosyal kimlik teorisi.
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The Impact of Political Propaganda and Electoral Strategies on Voter
Behavior: Understanding Theory and Practice Through the 2024 Local

Elections in Biiyiikkaristiran, Liileburgaz

Abstract

This study is designed to understand the effects of political propaganda and election strategies
on voter behavior. Within the scope of the research, the local elections held in 2024 in the
Liileburgaz Biiyiikkaristiran district have been taken as a case study. The propaganda activities,
candidate strategies, and voter preferences during the renewed election process have been
analyzed using a multidimensional approach. A mixed-methods approach was adopted as the
methodology, utilizing both qualitative and quantitative data. Qualitative data were obtained
through field observations, an examination of candidates' campaign materials, and discourse
analysis. Quantitative data, on the other hand, were based on election results and voter profiles.
These data were linked to theoretical models to interpret voter behavior. The research design
aimed to examine in depth the socio-economic, cultural, and psychological factors influencing
voter behavior. The theoretical framework was structured around social identity theory, rational
choice theory, and psychological approaches, allowing for a multidimensional analysis of voter
behavior. During the data collection process, candidates' propaganda strategies in local elections,
media usage techniques, and social relationships were assessed in detail. The findings indicate
that building strong social connections in the local context, strategically and consciously
structured political propaganda, direct voter engagement, and emotionally engaging messages
play a decisive role in shaping voter behavior. This study proposes a model to explain the impact
of political campaigns on local elections. This model aims to provide a more comprehensive
understanding of the different dynamics affecting voter behavior and focuses on comprehending
the theoretical functioning of political campaign processes.

Keywords: Political propaganda, voter behavior, local elections, rational choice theory, social
identity theory.
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Giris

Modern demokrasilerde se¢gmen davraniglarinin analizi, se¢im sonuglarini sekillendiren
dinamikleri anlamak agisindan kritik bir 6neme sahiptir. Se¢men tercihlerine etki eden
siyasal propaganda ve se¢im stratejileri, bu baglamda hem teorik hem de pratik diizeyde
derinlemesine analizler gerektirmektedir. Yerel segimler ise, se¢gmen davraniglarin
etkileyen faktorlerin daha somut gozlemlenebildigi ve siyasal kampanyalarin
etkilerinin ayrintili bir bi¢imde incelenebildigi 6zgiil bir baglam sunar. Bu ¢aligmada,
Kirklareli’nin Liileburgaz ilgesine bagli Biiyiikkaristiran beldesinde 2024 yilinda

gergeklesen yerel secimler 6rnek olay olarak ele alinmaktadir.

Biiyiikkaristiran beldesinde yasanan se¢im siireci hem demokratik isleyisi hem de
se¢men tercihlerindeki degiskenligi incelemek i¢in dnemli bir 6rnek teskil etmektedir.
Biiyiikkaristiran’daki segim stireci, sadece yerel diizeyde degil ayni zamanda
Tiirkiye’nin siyasal atmosferinde se¢imlerin nasil bir dinamik igerisinde sekillendigini
anlamak agisindan da anlamli bir baglam sunmaktadir. 31 Mart 2024 se¢imlerinde
Demokratik Sol Parti (DSP) adayr Hakan Karaman’m 2 oy farkla kazandig1 ancak
secimlerin iptal edilerek 2 Haziran 2024 tarihinde yeniden diizenlendigi siireg,
Tiirkiye’de se¢im sisteminin isleyisi, segmen davranislarinin degiskenligi ve siyasal
kampanyalarin etkisi agisindan 6zgiin bir vaka olarak degerlendirilebilir. Yenilenen
secimlerde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) aday1 Ertugrul Camlica’nin zaferi, se¢im
kampanyalarinin se¢gmen tercihlerine olan etkisini gézlemleme firsati sunmustur. Bu
olay, segmen mobilizasyonu, propaganda stratejilerinin etkinligi ve segmen kararlarini
etkileyen faktorler baglaminda dikkat cekici bir inceleme alan1 sunmaktadir. Ozellikle
ilk segimde son derece kiiciik bir oy farkiyla belirlenen sonuglarin iptal edilmesi ve
ikinci secimde farkli sonuglarin ortaya ¢ikmasi, propaganda siireclerinin se¢gmen

tercihleri tizerindeki etkisini dogrudan gozlemlemeye olanak tanimistir.

Caligmanin amaci, yerel se¢imlerde siyasal propagandanin se¢men tercihlerine olan
etkilerini analiz etmek ve Ozellikle segimlerin yenilenmesiyle birlikte adaylarin
propaganda stratejilerindeki degisimlerin segmen davranislarina nasil yansimis
olabilecegini ortaya koymak ve se¢im kampanyalarmin kuramsal arka planini
tartigmaktir. Caligma, belirli bir segmen kitlesinin dogrudan nasil tepki verdigini
6lgmek yerine, siyasal kampanya siireglerinin siyasal iletisim ve propaganda teorileri

gergevesinde nasil yapilandirildigini incelemektedir. Bu dogrultuda siyasal iletigim
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stratejileri agisindan Biiyiikkaristiran segimlerinde kullanilan propaganda teknikleri
literatiirdeki kuramsal modeller 151¢inda degerlendirilmistir. Kuramsal kaynaklar ile
saha gozlemlerinin birlikte ele alinmasi, ¢alismanin ¢ok yonlii bir degerlendirme
sunmasint saglamigtir. Calisma, propaganda tekniklerinin segmen algilarini nasil
bi¢imlendirmis olabilecegini ve bu stratejilerin yerel baglamda ne tiir sonuglar

dogurdugunu ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Bu makale, siyasal iletisim ve segmen davranislar1 arasindaki iligkiyi yerel secimler
0zelinde ele alarak alana katkida bulunmay1 amaglamaktadir. Metodoloji olarak, karma
yontem yaklagimi benimsenmis hem nitel hem de nicel veriler kullanilmistir. Nitel
veriler arasinda, iki se¢im arasinda 45 giin boyunca katilimci olarak yapilan gozlemler,
adaylarin  kampanya materyallerinin analizi ve adaylarin  sOylemlerinin
degerlendirilmesi yer almaktadir. Saha gozlemleri, adaylarin kampanya materyallerinin
incelenmesi ve sdylem analizleri araciligryla anlamli veriler elde edilmistir. Nicel
veriler ise se¢im sonuglarina ve segmen profillerine dayanmaktadir. Bu veriler, segmen
davranislarint anlamlandirmak i¢in teorik modellerle iligkilendirilmistir. Makale, giris
boliimiiniin ardindan teorik g¢ergevede siyasal propaganda ve segmen davranislarini
aciklayan kuramlar1 ayrintili bicimde tartigmakta, adaylarin kampanya stratejileri ve
siyasal propaganda uygulamalarini kuramsal diizeyde kapsamli bir sekilde analiz
etmektedir. Son olarak se¢im kampanyalarinin segmen tercihleri lizerindeki etkisi

biitiinciil bir analizle ele alinmaktadir.
Siyasal fletisim ve Siyasal Propaganda

Siyasal iletisim, siyaset¢ilerin kamuoyunu etkilemek amaciyla kullandiklar iletigim
tekniklerinin tiimiini kapsar. Siyasal iletisim ve propaganda bigimi, segmen davranigini
etkileyen diger faktorlerle etkilesim iginde olan ve segmenlerin algilarint yonlendiren
onemli bir stratejidir. Siyasal propaganda, segmenlerin belirli bir aday, parti veya
politika hakkinda olumlu ya da olumsuz algilar gelistirmesine yonelik stratejiler igerir.
Siyasal kampanyalarin segmen davraniglari {izerindeki etkileri uzun siire tartigma
konusu olmustur. Giincel ¢aligmalar basarili kampanyalarin se¢gmenlerin bilgi diizeyini
artirabilecegini, adaylara yonelik alg1 ve tutumlarini degistirebilecegini gostermektedir.
Yapilan bir meta-analiz, siyasi reklam spotlarinin konu bilgisini artirdigini, adaylarin
karakterine yonelik algilar1 etkiledigini, tutumlar degistirdigini ve aday tercihlerini

etkiledigini ortaya koymustur; ayrica giindem belirlemeyi etkiledigini ve oy verme
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olasiligini (segime katilimi) degistirmistir (Benoit vd., 2007, s. 508). Bu dogrultuda
Jowett ve O’Donnell da propagandanin, algilar1 sekillendirmek, biligsel siiregleri
yonlendirmek ve belirli bir tepki olusturmak amactyla yapilan bilingli ve sistematik bir
¢aba olduguna dikkat g¢ekerler (Jowett ve O’Donnell, 2012, s. 7). Yukarida da
vurgulandig: gibi, kapsamli bir kampanyanin se¢gmenlerin neyi bildiginden kime oy
vermeyi tercih ettigine ve hatta sandiga gidip gitmeyeceklerine kadar cesitli sonuglar

dogurabilecegi sdylenebilir.

Propaganda, medya araglar1 aracilifiyla genis kitlelere ulasir ve se¢gmen algisini
sekillendirmek i¢in farkli teknikler kullanir. Propagandanin amaci belirli bir kitlede
belirli bir durumu yaratmaya ¢aligmak veya bu durumun ger¢eklesmesi i¢in girisimde
bulunmaktir. Bu nedenle propaganda onceden belirlenmis bir hedefle direktif bir
iletisim bi¢imidir ve istenen sey algisal, biligsel veya davranigsal olabilir veya iicii
birden de olabilir (Jowett ve O’Donnell, 2012, s. 8). Ozellikle secim dénemlerinde
propaganda, se¢menleri etkilemek amaciyla bagvurulan en yaygin yontemlerden
biridir. Propaganda, hedef kitlenin diigiincelerini ve davraniglarii degistirmek
amaciyla planlanan mesajlarin sistematik olarak iletilmesidir. Siyasal propaganda,
se¢cmenleri etkileme ve oy verme davranislarini degistirme amaci giider. Elbette siyasal
kampanyalarin amaci1 yalnizca bilgi vermek degil, ayn1 zamanda se¢menleri ikna
etmek, harekete gecirmek ve bazen manipiile etmektir (Jowett ve O’Donnell, 2012, s.

289).

Medyanin propaganda araci olarak kullanilmasi, se¢gmen algilarini manipiile etmede
etkili bir yontemdir. Siyasi partiler, televizyon, basin ve sosyal medya gibi araglari
kullanarak se¢menlerin hangi konulari 6nemli olarak goérmesi gerektigini belirler
(Iyengar ve Kinder, 2010, s. 4). Siyasal kampanyalar ve medyanin belirledigi glindem,
segmen davranmisini etkileyen temel siyasi faktorler arasinda yer ali. Medyanin
se¢menlerin hangi konulara odaklanacagina karar verme giicli, se¢im sonuglari
iizerinde dogrudan etki yaratabilir (McCombs ve Shaw, 1972, s. 177). Medya, belirli
siyasi konulart 6ne ¢ikararak segmenlerin dikkatini o konulara ¢eker ve bu sekilde oy
verme egilimlerini sekillendirir. Se¢im kampanyalarinda medyanin hangi konulara
agirlik verdigi ile segmenlerin bu konulari ne kadar 6nemli goérdiigii arasinda giiclii bir
baglant1 oldugu sdylenebilir. Medyanin se¢im siirecinde 6n plana ¢ikardigi ana konular

ile segmenlerin bagimsiz olarak 6nemli gordiikleri konular arasinda 6nemli baglantilar
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tespit edilmistir (McCombs ve Shaw, 1972, s. 180). Yolsuzluk ve politik skandallar gibi
medyaya yansiyan unsurlar da segmenlerin hiikiimete olan giivenini azaltarak oy verme
davranislarini degistirebilir (Mishler ve Rose, 2001, s. 49-51). Ozellikle televizyon
kampanyalari, segmenlerin parti ve adaylar hakkindaki algilarini sekillendirmede giicli
bir rol oynar. Isparta’da yapilan bir arastirmada siyasal propaganda araglarinin,
ozellikle televizyon ve radyo gibi medya organlarinin segmen davraniglari {izerinde

giiclii bir etkisi oldugu tespit edilmistir (Baltaci ve Eke, 2012, s. 119).

Siyasal propagandada se¢menleri etkilemek igin farkli teknikler kullanilmaktadir.
Ornegin, “bandwagon effect” (siirii psikolojisi) veya “plain folks” (siradan insan imajr)
gibi teknikler, adaylarin halkla daha gii¢lii bir bag kurmasini saglamay1 amaglar. Bu tiir
teknikler, bireylerin ¢ogunlugun kararmna uyarak oy kullanma egilimini artirabilir.
Bandwagon’m temelinde ‘herkes -en azindan biz hepimiz- bunu yapiyor!” sdylemi
yatar ve bdylece bir grubun iiyelerini, akranlarinin programi kabul ettigine ve disarida
kalmaktansa hepimizin ¢ogunluga katilmasi gerektigine ikna etmeye ¢alisir (Jowett ve
O’Donnell, 2012, s. 237). Bandwagon etkisinin ¢esitli sdylemlerle saglandig1 gibi,
“secim kampanyas1 sirasinda anket sonuglarina maruz kalma nedeniyle oy verme
niyetlerinin degismesiyle de” gergeklesecegi soylenebilir (Stolwijk, 2016, s. 90).
Bandwagon etkisi, bir kampanyada ¢ogunlugun tercihlerine katilma psikolojisinden
yararlanan bir tekniktir. Bu teknikle propagandacilar, “herkes bu aday:1 destekliyor”
mesajini vererek kararsiz Kitleyi cogunluga uymaya tesvik eder. Insanlar sosyal olarak
dislanmamak ve popiiler olanin parcasi olmak isteyebileceginden, bandwagon
sOylemleri kampanyaya ivme kazandirip daha fazla kisinin destek vermesini
saglayabilir. Bir diger strateji olan “plain folks” ise “bir konugmacinin, kendisinin ve
fikirlerinin ‘halktan biri’, yani ‘siradan insanlar’ olduklari igin iyi oldugunu
dinleyicilere inandirmaya ¢aligtig1 yontemdir (Jowett ve O’Donnell, 2012, s. 237). Yani
plain folks, propaganda yapan kisinin kendisini siradan halktan biri olarak gosterip
giiven ve sempati kazanmasini hedefleyen bir tekniktir. Bu yontemi kullanan
siyasetgiler, giyim kusamlari, dili kullanis bigimleri ve giinliik yasamdan verdikleri
orneklerle segmenlere “ben de sizden biriyim” mesaj1 verirler. Boylece mesaj1 ileten
kisiyle dinleyiciler arasinda bir yakinlik duygusu olusur ve se¢menler, kendilerine
benzedigine inandiklar1 lidere veya mesaja daha fazla giivenme ve destek verme egilimi

gosterir.
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Ayrica, duygusal manipiilasyon da siklikla kullanilan bir tekniktir; segmenlere korku,
umut ya da endige asilayarak oy verme davranislari etkilenebilir. Siyasal iletisimde
duygusal manipiilasyon, se¢gmenlerin rasyonel karar mekanizmalarini etkileyerek
belirli bir duygu durumuna yénlendirilmesi stratejisidir. Ozellikle korku, umut ve dfke
gibi giiclii duygular, segmenlerin oy tercihlerini degistirmede etkili olabilir. Westen
(2008, s. 109-111), secim kampanyalarinin sadece bilgi sunma araci olmadigini, ayni
zamanda se¢gmenlerin duygusal tepkilerini harekete gecirerek onlarin bilingaltina hitap
eden gii¢lii mesajlar verdigini vurgulamaktadir. Korku temelli kampanyalar, se¢gmenleri
belirli bir tehdit algisina yonlendirerek onlarin giivenli bir alternatife yonelmelerini
tesvik eder. Bu tiir kampanyalarda siklikla savas, ekonomik ¢okiis, sug¢ oranlarinin artigi
veya ulusal giivenlik tehdidi gibi unsurlar vurgulanir. Ote yandan, umut temelli
kampanyalar, segmenleri iyimserlik, birlik ve ilerleme duygulariyla etkileyerek belirli
bir lider veya partiye destegi artirmay1 amaglar. Duygusal manipiilasyonun siyasal
kararlar tizerindeki etkisi, medyanin bu duygulari nasil sunduguna da baghdir.
Televizyon reklamlar1 ve sosyal medya icerikleri, ses efektleri, renk kullanimi ve anlati
teknikleri araciligiyla segmenleri bilingli ya da bilingsiz olarak belirli bir duygu
durumuna ydnlendirebilir. Bu baglamda, siyasal kampanyalarda kullanilan duygusal
manipiilasyon teknikleri, se¢menlerin algisini sekillendirmede ve oy verme
davranislarin1 yonlendirmede kritik bir rol oynamaktadir. Hem korku hem de umut,
secim sonuglarmi belirleyen temel psikolojik faktdrler arasinda yer almakta ve se¢im
stirecinin yalnizca bilgi aktarimi degil, ayn1 zamanda duygusal yonlendirme ile

bi¢imlendirildigini gostermektedir.

Siyasal propaganda, temelde iki ana kategoriye ayrilir: Pozitif ve negatif propaganda.
Pozitif propaganda, bir aday ya da partinin bagarilarina ve vaatlerine odaklanarak halki
etkilemeyi amaglarken; negatif propaganda ise rakip adaylarin ya da partilerin
eksikliklerini, hatalarin1 ve basarisizliklarint vurgular (Akar, 2023). Negatif
kampanyalar segmenler iizerinde biiylik bir etkiye sahiptir ve genellikle rekabetin
yogun oldugu segimlerde artig gosterir. Ancak negatif propaganda etik tartigmalara
neden olabilir ve toplumda siyasi kutuplagmay1 artirabilir. Pozitif kampanyalar ise
adaylarin se¢menlerle duygusal bag kurmasini saglar ve umut vaat eden mesajlar
iizerinden yiiriitiliir. Siyasal kampanyalarin basarist hem pozitif hem de negatif

unsurlart dengeli bir sekilde kullanmalarina baglidir. Geleneksel olarak, negatif
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kampanyalar etik dis1, yaniltict veya segmenlerin siyasetten sogumasina neden olan
araglar olarak goriilse de Lipsitz, Geer gibi arastirmacilarin ortaya koydugu gibi bu
kampanyalarin belirli kosullar altinda se¢menlerin daha bilingli kararlar almasina
yardimci olabilecegini dile getirir (Lipsitz, 2011, s. 70). Ayrica Lipsitz, 6zellikle negatif
kampanyalarin pozitif kampanyalara kiyasla daha fazla konu odakli oldugu ve
iddialarini destekleyecek kanitlar sundugunu vurgular. Bu durumun segmenlerin sadece
adaylarin vaatlerini degil ayn1 zamanda rakipleri hakkinda elestirel bir bakis agis1

gelistirmesine de yardimer olabilecegini dile getirir (Lipsitz, 2011).

Siyasal reklamlar, se¢cim kampanyalarinda se¢gmen davraniglarini yonlendirmek igin
kullanilan en dnemli propaganda araglarindan biridir. Reklamlar, siyasal partilerin ve
adaylarin segmenlere mesajlarmni iletmelerinde kritik bir rol oynar. Ozellikle televizyon
ve sosyal medya gibi platformlar aracilifiyla yayilan siyasal reklamlar, segmenlerin
dikkatini ¢ekmek ve partiye yonelik algilarmi sekillendirmek amaciyla kullanilir.
Negatif siyasal reklamlar, karsit parti ve onun adaymi kotiileme, genel anlamda
sOylenecek olursa rakip parti ve aday hakkinda olumsuz bir algr yaratmay:
amaglamaktadir (Agocuk, 2021, s. 482). Negatif mesajlar, ilk asamada segmenlerin
dikkatini ¢ekse de zamanla bu tiir mesajlar segmenlerde olumsuz bir izlenim birakabilir
ve partinin imajimn1 zedeleyebilir. Bunun aksine pozitif siyasal reklamlar daha uzun
vadeli ve siirdiiriilebilir etkiler yaratma potansiyeline sahiptir. Pozitif reklamlar,
adaylarin ya da partilerin basarilarint ve gelecekteki vaatlerini 6n plana ¢ikararak
se¢menler {lizerinde olumlu bir algi yaratir (Vodinali ve Akinci Cotok, 2015).
Tiirkiye’de yapilan 2023 Cumhurbaskanlig1 ve Milletvekilligi segimlerinin Tiirkiye’de
siyasal propaganda stratejilerinin yogun kullanildigi se¢imler arasinda one ¢iktigi
sOylenebilir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AK Parti) kampanyalarinda pozitif
propagandanin agirlikta oldugu ve icraatin on plana ¢ikarildigt goézlemlenirken,
CHP’nin kampanyalarinda hem olumlu gelecek vaatleri hem de hiikiimete yonelik
elestiriler igeren negatif propaganda yontemleri kullanmilmistir (Akar, 2023, s. 180).
Fakat negatif propagandanin sadece rakibin kotii olduguna dair algi yaratmadigini géz
onlinde bulundurmak gerekmektedir. Lipsitz, negatif kampanya bilgilerinin segmen
bilgisini zayiflatmadigi, aksine se¢menlerin bu bilgilere dikkat etme ve isleme

olasiligini artirarak yardimer olabilecegini vurgular (Lipsitz, 2011, s. 70).
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Siyasal propaganda, sadece se¢im donemlerinde degil ayn1 zamanda siyasal aktorlerin
giindem belirleme siireglerinde de dnemli bir aragtir. Bir siyasi liderin ya da partinin
giindemini belirlemek amaciyla propaganda yapmasi, kamuoyunu yonlendirme ve
kamuoyunun siyasi olaylara nasil tepki verecegini sekillendirme amacini tasir. Yerel
secimlerde propaganda, adayin kimligi, ge¢misteki yonetim deneyimi, yerel halk ile
kurdugu bag ve bolgesel sorunlara yonelik sundugu ¢oziimler gibi unsurlar etrafinda
sekillenmektedir. Bu siirecte, yerel segimler ulusal se¢imlerden farkli bir dinamik
sergileyerek segmenlerin karar alma stireglerinde partinin genel politikalarindan ziyade
adayn bireysel niteliklerine odaklanmalarina neden olmaktadir. Ornegin, Yildirim’m
(2014) Usak ili iizerine yaptig1 ¢alismada, yerel segimlerde parti aidiyetinin 6nemli
olmakla birlikte, aday faktoriiniin segmen davranislarini belirlemede baskin bir rol
oynadigi ortaya konmustur. Caligmada, se¢menlerin belediye baskan adaylari
degerlendirirken onlarin yerel yonetim konusundaki tecriibeleri, kamu hizmetlerindeki
geemis performanslart ve bolge halkiyla olan dogrudan iligkilerine daha fazla 6nem
verdikleri tespit edilmistir. Bu bulgu, yerel se¢imlerde propagandanin yalnizca parti
sOylemleri iizerinden degil, adaylarin yerelde olusturduklari algi, saha ¢alismalari ve

kisisel imajlar1 iizerinden sekillendigini gostermektedir.

Siyasal propaganda hem ulusal hem de yerel diizeyde secim siireglerini etkileyen
dinamik bir aractir. Iyi yapilandirilmis bir siyasal propaganda ayni zamanda rakip
aday(lar)in psikolojik olarak olumsuz etkilenmesi ve motivasyonunu diigiirmesi roliinii
de istlenebilir. Ayrica iyi bir propaganda parti iiyelerinin ve olasi adaym ekibinin

motivasyonunu da olumlu yonde etkileyebilir.
Sosyal Medya ve Dijital Propaganda

Son yillarda yasanan dijital devrim, siyasal propagandanin evrimine de dogrudan etki
etmistir. Medya ve sosyal medya, segmenlerin siyasi bilgiye erisiminde kritik bir rol
oynar. Medya, se¢gmenlerin hangi politik konulart daha 6nemli gordiigiinii ve bu
konular tizerinden nasil oy vereceklerini belirler. Okuyucular yalnizca belirli bir konu
hakkinda bilgi edinmekle kalmaz, ayn1 zamanda bir haberin igerigi ve sunumu yoluyla
o konuya ne kadar 6nem atfetmeleri gerektigini de Ogrenirler. Medya, kampanya
stirecinde adaylarin sdylediklerini yansitirken, ayni zamanda se¢im siirecinde hangi
konularin dnemli olacagini belirleyebilir, yani kampanyanin 'giindemini' olusturabilir

(McCombs ve Shaw, 1972, s. 176). Sosyal medya modern siyasal propagandanin en
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giiclii araglarindan biridir. Sosyal medyada yapilan propagandanin ve yayilan yanlis
bilginin insanlarin davranigi1 manipiile edebilecegi tespit edilmistir (Allcott ve
Gentzkow, 2017, s. 212). Allcott ve Gentzkow sosyal medyanin olusturdugu “yanki
odalar1’” (echo chambers) ve “filtre baloncuklari™na (filter bubbles) dikkati
¢ekmektedirler. Bu durum kisilerin belirli igeriklere siirekli maruz kalmasini saglayarak
goriiglerini daha da pekistirmelerine ve radikallestirmelerine neden olmaktadir.
2000’lerin basinda ¢evrimigi haberlerin yayginlagsmasiyla birlikte yeni endiseler ortaya
¢ikmistir. Bunlardan biri de asir1 goriis ¢esitliliginin benzer diisiinen vatandaslarin
kendilerini ‘yanki odalari’ veya ‘filtre baloncuklar’ icinde izole etmelerini
kolaylastirabilecegi diigiincesidir (Allcott ve Gentzkow, 2017, s. 211). Sunstein (2009,
s. 09), bireylerin yalnizca kendileriyle aymi fikirde olan insanlarla iletisim
kurduklarinda, karsit goriislere maruz kalma ihtimallerinin azaldigini ve bunun
sonucunda kutuplagsmanin arttigin1 savunmaktadir. Ona gore, yeni teknolojiler,
ozellikle internet, insanlarin yalnizca benzer gorislere sahip ama izole olmus diger
bireylerin diislincelerini duymasini ve karsit goriislerden kendilerini yalitmasini
kolaylastirmaktadir. Yalnizca bu neden bile, interneti kutuplagsmay1 besleyen ve hem
demokrasi hem de toplumsal barig i¢in potansiyel olarak tehlikeli bir ara¢ haline

getirmektedir (Sunstein, 2009, s. 63).

Artik gliniimiizde geleneksel medya araglariin yani sira sosyal medya platformlari,
siyasal aktorlerin genis kitlelere ulagmasint saglayan etkili araglar haline gelmistir
(Dogan, 2020). Ozellikle sosyal medya, diisiik maliyetli ve iki yonlii iletisim imkani
sunarak, siyasetcilerin se¢menlerle dogrudan etkilesime gegmesine olanak
saglamaktadir. Bu durumun, geleneksel medyanin tek yonlii iletisim anlayisina kiyasla
¢ok daha dinamik bir etkilesim ortami sundugu dile getirilmistir (Acar, 2023). Sosyal
medya, siyasal propagandanin bir parcas1 olarak segmen davraniglarini manipiile etme
konusunda &nemli olanaklar sunmaktadir (Yetkin, 2018, s. 62). Ozellikle kullanict
verilerinin analizi yoluyla se¢men davranislari, belirli algoritmalar araciligiyla
izlenebilir ve segmenlere ydnlendirici mesajlar iletilebilir. Ornegin, 2018 Tiirkiye
Cumhurbagkanligi segimlerinde sosyal medya iizerinden yiiriitiilen propaganda
kampanyalarinin gen¢ se¢gmenler iizerinde Snemli etkiler yarattigi gézlemlenmistir
(Tosyal1 ve Siit¢ii, 2019, s. 85). Sosyal medya ayni zamanda siyasal kampanyalarin

bireylere daha kisisellestirilmis mesajlar iletilmesine olanak saglar. Bu tiir hedeflenmis
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mesajlarin, 6zellikle geng segmenler ve Z kusagi gibi sosyal medyada daha aktif olan
gruplar iizerinde daha etkili oldugu sdylenebilir (Hafizoglu, 2021, s. 160). Ozellikle
geng segmenler, sosyal medyada gordiikleri mesajlar1 karar verme siireclerinde yogun

olarak kullanmaktadir.

Se¢cmen Davramisim Etkileyen Faktorler ve Se¢cmen Davramsimi Aciklayan

Kuramlar

Segmen davranist bireysel tercihlerin Gtesinde sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve
siyasal dinamiklerin kesisiminde sekillenen karmagik bir olgudur. Se¢menlerin oy
tercihleri sadece bireysel ¢ikar hesaplamalarina veya anlik siyasi olaylara dayali
degildir; aksine toplumsal aidiyetler, grup kimlikleri, siyasal sosyallesme siiregleri ve
tarihsel egilimler gibi uzun vadeli faktorlerden de etkilenmektedir. Se¢im donemlerinde
se¢menlerin nasil karar verdigini anlamak i¢in bu ¢ok yonlii dinamikleri agiklayan
teorik modeller gelistirilmistir. Michigan Modeli olarak da bilinen psikolojik yaklasim,
bireylerin siyasal kimlikleri dogrultusunda oy verdiklerini savunurken Columbia
Modeli olarak adlandirilan sosyolojik yaklagim ise segmen davranislarinin sosyal ¢evre
ve grup aidiyeti tarafindan belirlendigini 6ne siirer. Ote yandan rasyonel tercih teorisi,
se¢menlerin bireysel ¢ikarlarini maksimize etmek igin bilingli kararlar aldiklarin: iddia
eder. Bununla birlikte yas, cinsiyet ve bolgesel farkliliklar gibi demografik faktorler de
se¢menlerin siyasal tutumlarini bigimlendiren kritik degiskenler arasinda yer
almaktadir. Bu kapsamda segmen davranisini belirleyen faktorleri ve bu davranislari
aciklayan kuramlart ele almak, se¢im siireglerinin ve demokratik karar alma

mekanizmalarinin daha iyi anlasilmasina katki saglayacaktir.

Sosyal bilimlerde segmen davranisini agiklamak amaciyla gelistirilen teoriler arasinda,
Anthony Downs’un An Economic Theory of Democracy (1957) adli eserinde ortaya
koydugu rasyonel tercih teorisi, en énemli modellerden biri olarak kabul edilir. Bu
teori, siyaset ile ekonomi arasindaki benzerliklerden hareketle bireylerin se¢imlerde
nasil oy verdiklerini agiklamaya caligir. Rasyonel tercih teorisi, segmenlerin ve siyasi
partilerin davranislarini rasyonalite ilkesi c¢ergevesinde ele alir ve ekonomi
disiplinindeki karar alma modellerini siyasal siirece uyarlayarak analiz eder (Downs,
1957, s. 5). Bu baglamda segmenler oy verirken, tipki tiiketiciler gibi fayda
maksimizasyonu ilkesine gore hareket ederken partiler de sirketlerin kar

maksimizasyonuna benzer bir sekilde se¢im kazancini maksimize etmeye
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¢aligmaktadir. Downs’un rasyonel tercih teorisi, Kenneth Arrow’un (1951) kolektif
karar alma siiregleri {izerine yaptig1 ¢aligmalardan esinlenerek gelistirilmigtir. Bu teori,
bireylerin ve kurumlarin ekonomik rasyonaliteye uygun hareket ettikleri varsayimina
dayanir. Ekonomide tiiketiciler smnirlt biitgeleriyle en yiiksek faydayi elde etmeye
calisirken se¢menler de oylarini kendilerine en fazla getiriyi saglayacak parti veya
adaya yoOnlendirirler. Dolayisiyla se¢gmen davranisi, ekonomik bir model iginde

rasyonel bir karar verme siireci olarak ele alinmaktadir (Downs, 1957, s. 5).

Rasyonel tercih teorisi, segmenlerin oy kullanirken belirli kriterleri dikkate aldigini
varsayar: Sec¢menler, siyasi partilerin politikalarint kendi ekonomik ve sosyal
¢ikarlarina gore degerlendirirler. Se¢menler, siyasi aktorlerin gegmis performanslarini
ve gelecege yonelik vaatlerini analiz ederek karar alirlar. Oy vermek, belirli bir maliyet
icerir (6rnegin, zaman ve ¢aba). Se¢gmenler, bu maliyet ile oylarinin saglayacag: fayday:
karsilastirarak oy verme davraniglarini belirlerler. Bu ¢ergevede se¢menler, yukarida da
deginildigi gibi piyasadaki tiiketicilere benzetilmektedir. Tiiketiciler nasil ki satin
aldiklar1 Girtinlerin kalitesini, fiyatin1 ve sagladig1 faydalar1 degerlendirerek bir se¢im
yapiyorsa se¢menler de adaylarin ve partilerin politikalarint inceleyerek oylarini

yonlendirmektedir.

Rasyonel tercih teorisinin temel varsayimi, bireylerin rasyonel aktorler oldugudur.
Ancak siyasal rasyonellik ile ekonomik rasyonellik arasinda bazi farkliliklar
bulunmaktadir. Ekonomik rasyonellik, bireylerin sinirli kaynaklarini en verimli sekilde
kullanarak belirli bir hedefe ulagmalarini ifade eder (Downs, 1957, s. 5). Siyasal
rasyonellik ise bireyin bilgiye dayali olarak kendi ¢ikarlarina en uygun siyasal tercihi
yapmasini ongdriir. Downs’un teorisi, yalnizca segmen davranisini degil, ayn1 zamanda
siyasi partilerin stratejilerini de agiklamak i¢in kullanilmaktadir. Bu yaklagima gore
partiler, se¢gmenlerin taleplerine uygun politikalar {ireterek oy oranlarini artirmaya
calisir. Nasil ki sirketler tiiketicilerin ilgisini ¢ekecek iriinler iiretmek igin pazar
aragtirmalar1 yapiyorsa siyasi partiler de se¢menlerin beklentilerini anlamak igin

anketler ve saha ¢aligmalan yiirlitmektedir (Downs, 1957, s. 295-296).

Ekonomik temelli veya baska bir nedenin segmenin rasyonel tercih yapmasina sebep
oldugu anlayist onemlidir. Ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde
se¢menlerin ekonomik durumlarini iyilestirme ve gelecekteki refahlarmi artirma

egilimi tasidiklar1 gozlemlenmistir. Ornegin “issizlik orani, enflasyon orani ve reel artis
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orani gibi temel gostergeler ideolojik egilimlerle beraber iktidara iliskin segmen
performansinin olusumunda etkili olurlar (Cinko, 2019, s. 105). Segmenler, ekonomik
kriz donemlerinde iktidardaki partilere yonelik olumsuz tutumlar gelistirme
egilimindedirler. Ekonomik krizler, issizlik oranlari ve kigisel gelir durumu gibi
ekonomik gostergeler, segmenlerin oy tercihinde belirleyici olabilir. Ornegin, Sakarya
ilinde yapilan bir ¢alismada vergi politikalarinin segmen tercihlerini nasil etkiledigi
incelenmis ve ekonomik faktorlerin se¢gmen davranisi iizerindeki etkisinin gii¢lii oldugu

tespit edilmistir (Dokmen ve Ova, 2016, s. 35).

Rasyonel se¢im teorisi, se¢gmenlerin bireysel ¢ikarlarini maksimize etmeye yonelik
bilingli ve hesapli kararlar aldigin1 varsayarak siyasal davraniglari ekonomik modellerle
aciklamaya caligmaktadir. Ancak se¢menlerin tercihleri yalnizca bireysel rasyonalite
ile sekillenmez; toplumsal aidiyetler, grup kimlikleri ve psikolojik egilimler de oy
verme siirecinde belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu nedenle segmen
davranisini daha kapsamli bir g¢ercevede degerlendirebilmek igin sosyolojik ve
psikolojik yaklagimlarin sundugu agiklamalara da deginmek gerekmektedir.
Lazarsfeld'in g¢alismalart (1954, 1968), se¢men davranisini agiklamak i¢in hem
sosyolojik hem de psikolojik yaklasimlari ele alir. Bu iki yaklagim, se¢gmenlerin nasil
karar verdigini anlamada farkli ancak birbiriyle iligkili agiklamalar sunar. Lazarsfeld’in
sosyolojik analizinde bireylerin oy tercihlerini biiylik 6lglide sosyal gruplart ve
yasadiklart ¢evre iizerinden sekillendirdikleri vurgulanir. Se¢menler, iginde
bulunduklar1 sosyal siniflarin ve gevrelerinin etkisiyle belirli bir partiye veya adaya
yonelirler. Bu baglamda, "siyasi homojenlik" kavrami &ne ¢ikar. insanlar, sosyal
cevrelerinde hakim olan siyasi egilimlere uyum saglamaya meyillidirler. Ornegin
belirli bir meslek grubuna veya dine mensup kisiler, genellikle kendi topluluklarmin
destekledigi adayi tercih ederler. Lazarsfeld vd. sosyal gruplarin politik olarak homojen
olmasint ve se¢im kampanyalarinin bu homojenligi daha da artirmasini nasil
aciklayabiliriz, diye sordugunda sdyle yamt vermektedir: ilk olarak, benzer dis kosullar
altinda yasayan insanlarin benzer ihtiyaclar ve g¢ikarlar gelistirmeleri muhtemeldir.
Diinyay1 ayni renkli gozliiklerden gérme egilimindedirler; ortak deneyimlere ortak
yorumlar uygularlar. Kendi meslek alanlarinda basarili olmus bir politik aday1

onaylama egilimindedirler; ayn1 zamanda kendi mesleklerinden alinan terimlerle ifade
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edilen ve i¢inde bulunduklar1 gruplarin ahlaki standartlarina uyarlanmig programlar1 da

onaylarlar (Lazersfeld vd., 1968, s. 148).

Segmen davranigini sosyolojik agidan inceleyen calismalar, grup baglilig1 ve sosyal
kimliklerin oy verme davranisini etkileyen en 6nemli unsurlardan biri oldugunu ortaya
koyar. Sosyal kimlik teorisine gore bireyler mensup olduklari gruplar araciligiyla siyasi
tercihlerini sekillendirirler. Aileden gelen parti bagliligi, se¢gmenlerin uzun vadeli
tercihlerini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Se¢gmenlerin ailelerinden devraldiklari siyasi
kimlikler, genellikle sabit kalir ve uzun yillar boyunca ayni partiyi desteklemelerine
neden olabilir (Tajfel ve Turner, 1986; Campbell vd., 1960). Sosyal kimlik teorisi,
bireylerin ait olduklar1 sosyal gruplar ile 6zdeslesme egiliminde oldugunu ve bu
gruplarin siyasi tercihler tizerinde belirleyici oldugunu belirtir. Bu teoriye gore bireyler,
gruplarina olan bagliliklarin siirdiiriirken diger gruplara kars1 bir rekabet gelistirebilir
ve bu da segimlerde grup dayanismasini etkileyebilir. Ayrica sinif farkliliklarinin genel
olarak segmenlerin hangi partiyi tercih edeceklerini de yansittig1 dile getirilmektedir
(Gokge vd., 2002, s. 7-8).

Egitim diizeyi de sosyolojik bir faktér olarak se¢men davramisii etkiler. Egitim
seviyesi yiikseldik¢e segmenlerin politik bilgiye erisimi artar ve daha bilingli kararlar
alirlar (Delli Carpini ve Keeter, 1996). Downs, bilgili segmenin hangi partiden nasil
fayda saglayacagini bildigi igin oy verecegi partiyi de buna gore segecegini dile getirir
(1957, s. 135-139). Bu baglamda "biligsel mobilizasyon" (cognitive mobilization)
kavrami, giinimiizde se¢men davraniglariin agiklanmasinda merkezi bir konuma
sahiptir. Dalton’a gore biligsel mobilizasyon; artan egitim seviyeleri, genisleyen siyasi
bilgi kaynaklar1 ve bireylerin siyasal meselelere dair artan degerlendirme yetenegi
sayesinde, geleneksel parti kimligi temelli oy verme davranisinin zayiflamasi anlamina

gelir (Dalton, 2012, s. 190).

Sosyolojik yaklagim, segmen tercihlerini mensup olunan dinin, i¢inde bulunulan grup
ve aile ortaminin ve sosyo-ekonomik statiiniin etkileyebilecegini dile getirir (Boiney ve
Paletz, 1991, s. 5). Ozellikle Tiirkiye gibi ¢ok Kkiiltiirlii toplumlarda, dini ve etnik
kimliklerin oy tercihleri iizerindeki etkisi oldukga belirgindir. Ornegin, Sanlurfa’da
yapilan bir ¢alismada, agiret ve etnik kimlik gibi sosyo-kiiltiirel faktorlerin segmen

davranislar tizerindeki belirleyici etkisi gozlemlenmistir (Beren, 2013, s. 211).
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Psikolojik Yaklagim ise se¢gmenlerin oy verirken duygusal faktorlerle hareket ettiklerini
savunur. Bu yaklasim segmenlerin partiyle ozdeslesme, lider karizmasi ve siyasal
sadakat gibi psikolojik unsurlar {izerinden oy verdiklerini savunur. Ayrica segmenlerin
parti kimligi ve adaylara olan baglliklar1 psikolojik faktorler cercevesinde de
degerlendirilebilir. Parti bagliligi, segmenlerin oy verme davranislarini uzun vadede
etkileyen gii¢lii bir unsurdur. Parti kimligi ile 6zdeslesen se¢menler, genellikle uzun
siire boyunca ayni partiye sadik kalir ve bu baglilik segmenlerin diger partilere gegis
yapma olasiigim diisiiriir (Green vd., 2002). Michigan Universitesi’nde yapilan
aragtirmalar, se¢menlerin bir partiye yonelik psikolojik bagliliklarimin ¢ocukluk
donemlerinden itibaren olustugunu ve bu baghliklarin yillarca siirdiigiini
gostermektedir (Campbell vd., 1960). Dalton da 20. yiizyil ortalarinda yapilan
aragtirmalara dayanarak, se¢menlerin uzun yillar boyunca ailelerinden devraldiklari
parti kimligine sadik kalarak oy verdiklerini belirtmektedir (Dalton, 2012, s. 190). Ona
gore bu sadakatin zamanla azalmasi, partizan segmen oraninda ciddi bir diisiise yol
acmistir. 1960'larda segmenlerin biilylik bir ¢ogunlugu kendilerini bir partiye bagl
olarak tanimlarken giliniimiizde bagimsiz se¢menlerin orani yiizde 40’°a yaklasmis ve
geleneksel parti segmenlerini geride birakmistir (Dalton, 2012, s. 182). Bu gelisme,
"segmen ¢ozllmesi" (dealignment) olarak adlandirilmaktadir. Dalton, se¢men
¢ozlilmesini, bireylerin herhangi bir partiyle duygusal baglarmin zayiflamasi ve siyasi
kararlarin1 bagimsiz degerlendirmelere dayanarak almalari siireci olarak tanimlar
(Dalton, 2012, s. 181-183). Bunun en biiyiik nedenlerinden biri olarak, toplumun daha

egitimli hale gelmesi ve siyasi bilgilerin daha erisilebilir olmas1 gosterilmektedir.

Segmen davranisini etkileyen sosyo-psikolojik faktorlerin, bireylerin duygusal ve
psikolojik durumlarma dayali olarak sekillenen oy verme davraniglartyla ilgili
oldugunu vurgulamakta fayda var. Bu dogrultuda se¢gmenlerin empati yetenekleri, lider
karizmas1 ve siyasal ilgi diizeyi gibi faktorlerin, se¢menlerin hangi partiye oy
vereceklerini belirlemede kritik rol oynadigi soylenebilir. Karizmatik liderlerin
belirleyiciligi onemlidir. Bir kavram olarak karizma, liderlerin biiytileyici nitelikleri,
lider ve takipgileri arasinda duygusal bir bag, halkin baba figiiriine olan bagimlilig1 ve
liderin giiclii, her seyi bilen ve erdemli oldugu yoniindeki popiiler varsayimlar gibi

bir¢ok farkli ama ortiisen anlami igermektedir (Burns, 1978, s. 243-244). Burns ayrica
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karizmatik liderlerin kriz donemlerindeki tutumlart ve kisisel 6zelliklerinin,

se¢menlerin liderle kurdugu duygusal bag: gii¢lendirdigini dile getirir:

Popiiler destekten faydalanan siradan liderlerden farkli olarak
kahramanvari liderler genellikle derin krizlerden gecen toplumlarda
ortaya c¢ikar. Mevcut yonetim mekanizmalar1 yetersiz ya da
yozlasmis olarak algilandiginda, kitleler netlik, kararlilik ve giig
sunan liderler arayisina girer. Bu liderler ¢ogu zaman neredeyse
dogaiistii bir hale biiriinerek takipgileriyle yogun bir duygusal bag
kurar. Halk yalnizca onlara destek vermekle kalmaz, ayni1 zamanda
onlar1 kurtarici olarak goriir ve geleneksel kurumlarin bagaramadigi
krizleri ¢ozeceklerine inanir (Burns, 1978, s. 244).

Goriildiigl tizere Burns, karizmatik liderligin 6zellikle kriz donemlerinde yiikseldigini
ve halkin bu liderlere olaganiistii giicler atfettigini belirtmektedir. Toplumlar,
ekonomik, siyasi veya sosyal bir c¢alkanti icindeyken geleneksel yonetim
mekanizmalarinin basarisiz oldugu diistincesi yaygimlasir. Bu noktada, bireyler giiclii
ve kurtarici olarak gordiikleri liderlere yonelme egiliminde olur. Burns’iin vurguladigi
bir diger 6nemli nokta, karizmatik liderlerin halkla kurdugu duygusal bagin giiciidiir.
Bu bag, yalnizca liderin vaat ettigi politikalar ya da sundugu ¢dztimler tizerinden degil,
ayni zamanda liderin kisiligi ve halkin ona ytikledigi anlam tizerinden sekillenir. Lider,
bir baba figiirli gibi goriilerek toplumsal kaygilarin ¢6ziim noktasi olarak algilanir. Bu
noktada, popiilist liderlerin kriz donemlerinde yiikselmesi de benzer bir mekanizmayla
aciklanabilir. Halk, sadece rasyonel kararlar almaktan ziyade liderin kisiligine ve

duygusal etkisine dayanarak oy verme egiliminde olabilir.

Dalton’a gore se¢men davraniglari, siyasal bagliliklarin, toplumsal degisimlerin ve
bilgiye erisim mekanizmalarinin evrimiyle birlikte stirekli bir doniisiim icindedir.
Geleneksel olarak parti kimligi, se¢menlerin siyasal tutumlarini ve oy verme
davranislarini belirleyen en dnemli faktorlerden biri olarak goriilmiistiir (Dalton, 2012,
s. 190). Ancak son yillarda parti kimligine olan bagliligin azaldigi ve se¢menlerin
bireysel degerlendirmelerine daha fazla 6nem verdigi bir siire¢ yasandigmin alti
¢izilmelidir. Segmen davranislarini etkileyen bir diger 6nemli faktor ise lider giivenidir.
Liderlerin vaatleri ve halkla kurduklar iletisim, se¢gmenler iizerinde kalici etkiler
birakabilir. Se¢menlerin liderlerine duydugu giiven, se¢imlerde hangi partiye oy
vereceklerini en derinden etkileyen unsur olarak ileri siiriilmistiir (Golembiewski ve

McConkie, 1975, s. 132). Hayatin tiim evresinde var olan giiven, se¢im siire¢lerinde de
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liderler agisindan Onemli bir yere sahiptir. “Se¢menler, en ¢ok inandiklar1 ve
giivendikleri kisilere oy vermeyi tercih etmektedir. Bu nedenle se¢menlerin
davranislarinin olusumunda ve son halini almasinda liderlerin aktardigi glivenin baslica
bir faktor olmas: kagmilmazdir. Giiven, segmenlerin tercihlerini yonlendiren temel

faktorlerden birisi konumundadir” (Bayir ve Aslan, 2021, s. 869).

Bunlara ek olarak, Aragtirma Egitim Danismanlik’in (AREDA Survey) Tiirkiye 2024
yerel secimleri dncesi yaptig1 arastirmaya gore parti icraati ve ideolojisinin oy tercihini
etkileyen en 6nemli iki faktor olarak 6n plana ¢iktigi goriilmektedir (Caha ve Akgiil,
2024, s. 1). Yerel segimlerde ise, segmenlerin yerel yonetimlerle olan deneyimlerinin
de 6nem tasidign ifade edilmisti. Ornegin, Mus ilinde yapilan bir calismada,
se¢menlerin yerel yonetimlerin hizmetlerinden memnuniyetlerinin oy tercihleri

iizerinde belirleyici oldugu goriilmiistiir (Coskun ve Cetin, 2019).

Her ne kadar sosyolojik ve psikolojik yaklagim arasinda bir ayrim yapilmis olsa da bu
iki yaklagimin bir arada ele alinmasi, segmen davranisini anlamada daha kapsamli bir
yaklasim sunmaktadir. Sosyolojik yaklasim, bireylerin toplumsal gruplar igerisindeki
konumlarma ve aidiyetlerine odaklanirken, psikolojik yaklasim bireylerin bilissel
stireglerine ve kisisel temaslarin etkisine vurgu yapar. Lazarsfeld'in caligmalari, segmen
davranisini anlamak igin tek bir teorik ¢ergevenin yeterli olmadigint hem toplumsal
faktorlerin hem de bireysel psikolojik mekanizmalarin dikkate alinmasi gerektigini
gostermektedir. Bu nedenle, Campbell ve arkadaglari, tek faktorlii agiklamalarin
yetersiz oldugunu ve se¢men davranisinin ¢ok boyutlu bir ¢er¢evede incelenmesi
gerektigini savunmaktadir (Campbell vd., 1960, s. 19). Campbell ve arkadaslari,
sosyolojik ve psikolojik yaklagimlarin birbirine rakip olmadigini, aksine se¢cmen
davranisii agiklamak ig¢in biitiinciil bir teoriye ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamaktadir.
Giliniimiizde, bireylerin sadece sosyal aidiyetlerine baglh olarak degil, ayn1 zamanda
psikolojik egilimleri ve bireysel analizleri dogrultusunda da oy verdikleri géz oniine
alindiginda, her iki yaklagimin birlikte degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda

Campbell ve arkadagslar diisiincelerini soyle dile getirmektedirler:

Bununla birlikte, bu iki yaklasimi bagimsiz ve birbirine rakip teorik
cergeveler olarak birakmak tatmin edici olmamustir. Her ikisi de ayni
gergeklige yoneliktir ve aralarindaki farkliliklar, ¢eligkili bulgularin
sonucu degildir. Daha ziyade, sorunu farkli seviyelerde ele almakta
ve dolayistyla farkli dillerde konusmaktadirlar. Her yaklagimin
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kendine 6zgii giiclii ve zayif yonleri bulunmaktadir (Campbell vd.,
1960, s. 18).

Tiirkiye’de se¢men davranigini anlamaya yonelik pek ¢ok bilimsel ¢aligsma yapilmis
olmasina ragmen, bu ¢alismalarin ¢ogu ya belirli bir degiskeni merkeze alarak tek
boyutlu bir agiklama sunmakta ya da birbirleriyle ¢elisen sonuglar iiretmektedir.
Literatiirde se¢gmen tercihlerinin belirleyicileri lizerine farkl1 yaklasimlar gelistirilmis,
ancak bu yaklagimlar biitiinciil bir ¢er¢eve olusturmak yerine, se¢cmen davranigini farkl
dinamikler iizerinden ele almistir. Ornegin, bazi calismalar se¢men tercihlerini
ideolojik kimlikler baglaminda ele almakta ve sag-sol eksenindeki konumlanisin
belirleyici oldugunu 6ne siirmektedir (Esmer, 2002, s. 111). Bununla birlikte, ideolojik
ve kiiltiirel faktorlerin, segmen egilimlerini sosyo-ekonomik degiskenlerden daha giicli
bir sekilde sekillendirdigini savunan goriisler de bulunmaktadir (Kalaycioglu, 1999, s.
55). Ote yandan, se¢menlerin oy tercihlerini belirlerken ekonomik gostergeleri nasil
degerlendirdigine odaklanan ¢aligmalar ise, Tirkiye’de se¢menlerin gelecekteki
ekonomik beklentilerden ziyade gegmisteki ekonomik performansi goz Oniinde
bulundurdugunu ve dolayisiyla ekonomik faktérlerin segmen davranisinda merkezi bir
rol oynadigini savunmaktadir (Sencer, 1974, s. 277-278). Bu baglamda, Tiirkiye’de
se¢men davranisini anlamak i¢in tek bir teorik yaklagimin yeterli olmayacagi ve farkli
degiskenlerin bir arada degerlendirilmesi gerektigi agiktir. Literatiirdeki bu farkli
yonelimler, se¢gmen kararlarinin ¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu gostermekte ve
sosyolojik, psikolojik ve ekonomik faktdrlerin bir arada ele alinmasinin 6nemini ortaya
koymaktadir. Bu ¢alismada da bu 6nemli ayrimi gz oniinde bulundurarak analizler

yapilmaktadir.
Se¢cmen Davranisim Aciklayan Kuramlara Elestirel Yaklasimlar

Siyasal iletisim, propaganda ve segmen davraniglari iizerine yapilan aragtirmalar,
siyasal kampanyalarin, kullanilan araglarmn ve iletisim stratejilerinin se¢menler
iizerindeki etkisini ortaya koymaktadir. Ozellikle sosyal medya, geleneksel propaganda
araglarina kiyasla ¢ok daha dinamik ve genis kitlelere ulagabilen bir ara¢ olarak one
¢ikmugtir. Ayn1 zamanda se¢men davraniglarini agiklayan kuramlar, bireylerin oy verme
stirecini etkileyen cesitli sosyal, ekonomik ve psikolojik faktorleri derinlemesine
incelemekte ve bu faktorlerin se¢im sonuglar1 ilizerinde nasil bir etki yarattigini

gostermektedir. Ancak her teori gibi segmen davranigini agiklamaya yonelik teorilere
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de elestiriler getirilmistir. Bu elestiriler, teorilerin kapsayiciligi, gergek diinyadaki
secim davraniglarini ne Olglide yansittigit ve pratik uygulamalari {izerine

odaklanmaktadir.

Downs’1n rasyonel tercih teorisi, se¢gmenlerin tamamen bireysel ekonomik ¢ikarlarina
gore rasyonel davranan aktorler oldugunu varsayar. Ancak bu teoriye yonelik cesitli
elestiriler vardir. Elestirmenler, se¢gmenlerin her zaman rasyonel davranmadigini,
duygusal, kiiltiirel ya da grup baghligi gibi faktorlerin oy verme davranmislarini
etkiledigini savunur. Green ve Shapiro (1994), rasyonel tercih teorisinin siyasetin
gercek diinyada nasil isledigine dair anlayisimizi gelistirdigine dair ikna edici bir kanit
heniiz ileri siiriilmemistir (1994, s. 6) ve rasyonel tercih teorisyenlerinin biiyiik bir
kismu teorik varsayimlarini ampirik olarak test etmemistir (1994, s.6). Yani Green ve
Shapiro rasyonel tercih teorisini, ampirik olarak test edilmemis soyut varsayimlara

dayanarak siyasal siirecleri agiklamaya ¢alistigin1 6ne siirerek elestirmektedirler.

Diger taraftan rasyonel birey varsayimi, birgok segmenin oy verme siirecini duygusal
ya da sosyal nedenlere dayali olarak gergeklestirdigi gercegini goz ardi edebilir.
Teorinin se¢gmen davranigini agiklarken dikkate aldig1 temel faktorlerden biri, bireylerin
oy kullanma siirecinde maliyet-fayda analizi yaparak hareket ettikleridir. Ancak birgok
calisma, oy kullanmadaki motivasyonun kigisel ¢ikarlar yerine oy vermenin
vatandaslik gorevi olarak algilandigim gostermektedir. Ornegin Blais (2000), oy
kullanmay1, 6zellikle diisiik olasilikla belirleyici bir etkiye sahip olmasina ragmen,
se¢menlerin bu eylemi “vatandaglik gorevi” olarak gordiikleri i¢in yaptiklarini savunur.
Yani, segmenler oy vermenin maddi getirisini diisiinmekten ziyade, demokratik sisteme
olan baglhiliklarin1 gosterme motivasyonuyla da hareket edebilirler. Blais’e gore bu
durum, demokratik degerlere olan bagliligin ve toplumsal normlarin, bireylerin siyasi
katilimin1 sekillendirmede belirleyici bir faktor olabilecegini gostermektedir (Blais,
2000, 104-105). Rasyonel tercih teorisi, segmenlerin se¢cimde oy kullanirken gerekli
tim bilgilere erisebilecegi varsayimina dayanir. Ancak pratikte segmenlerin ¢ogu,
adaylar, politikalar veya hiikiimetin performans: hakkinda smirli bilgiye sahiptir.
Converse (1964), segmenlerin ¢ogunun karmasik politik meseleler hakkinda az bilgi
sahibi olduklarini ve bu nedenle rasyonel bir tercih yapma yetilerinin sinirli oldugunu
savunur (Converse, 1964, s. 51-52). Aslinda bu durum da gosteriyor ki, segmenler

yalnizca kendi ¢ikarlarint maksimize eden bireyler olarak degil, sosyal etkilesimler ve
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sinirlt bilgi baglaminda hareket eden aktorler olarak da degerlendirilebilir. Ayrica bu
teorinin popiilist sdylemlerin ve siyasetgilerin halkin {izerindeki etkisini de g6z ardi
ettikleri sdylenebilir. Burada soyle bir sorun karsimiza ¢ikmaktadir, segmen igin
rasyonel olan sey gercekten bireyin kendi durumundan hareketle belirledigi bir sey
midir, yoksa kendisi i¢in rasyonel olarak gordiigii sey aslinda disaridan dayatilan bir
sey midir? Dogrusu bunu tespit etmek kolay olmayacagi gibi, kisinin kendisinden

kaynaklandigin ileri siirmek de her zaman dogru olmayacaktir.

Sosyal kimlik teorisi sabitlik varsayimi etrafinda elestiriye agilabilir. Sosyal kimlik
teorisi, segmenlerin kimliklerinin sabit oldugunu ve degismedigini varsayar. Ancak
modern toplumlarda, bireylerin sosyal kimlikleri giderek daha akiskan hale
gelmektedir. Fiorina, se¢menlerin parti kimliklerinin zamanla degisebilecegini ve
se¢menlerin daha esnek politik tercihlere sahip olabilecegini one siirer (1981, s. 87).
Ozellikle partiler arasindaki ideolojik yakinlagma, kimlik bazli oy verme davranigini
azaltabilir. Ayrica, insanlar birden fazla sosyal gruba ait olabilir ve bu kimlikler bazen
celiskili politik tercihlere yol acabilir. Ornegin, bir secmen hem isci sinifina mensup
olabilir hem de dindar bir kimlige sahip olabilir. Bu iki kimlik, bazen bir se¢imde farkli
tercihlere yonlendirebilir. Diger taraftan sosyal bir kimlige sahip olsa bile yerelde
yasayan bir se¢men, kendi kimligine hitap eden genelde oy verdigi partinin yerelde
aday ¢ikarmamasi durumunda oy vermemeyi mi tercih edecektir, yoksa yereldeki
iligkiler etrafinda sekillenen, kendisine daha yakin hissettigi adaya m1? sorusunda

sosyal kimlik teorisi sessiz kalmaktadir.

Parti baglilig1 teorisi, segmenlerin uzun vadeli bir baglilik gelistirdiklerini 6ne siirer.
Ancak bu teoriye yonelik elestiriler sdyle dile getirilmistir: Parti bagliliginin, 6zellikle
son yillarda zayifladig1 ve se¢gmenlerin daha pragmatik, aday odakli ya da konuya
dayali oy verme davranislarina yoneldigi one siriilmiistiir. Green, parti bagliligi
teorisini elestiriye tabi tutar; ona gore rasyonel se¢gmenler, partilerin degisimiyle partiye
olan bagliliklarini da degistirebilir. Partilerin zaman iginde hi¢ degismedigini
varsaymak yanlistir zira gergekte partilerin ideolojik pozisyonlari, politikalart ve
se¢cmen algilart stirekli degisime ugramaktadir (Green vd., 2002, s. 114). Lupu (2013)
partizanlik anlayiginin geligsmis demokrasilere 6zgii oldugunu, ancak gelismekte olan
demokrasilerde bu teorinin dogrudan uygulanamayacagini savunmaktadir. Geleneksel

partizanlik teorileri, segmenlerin ¢ocukluk veya ergenlik dénemlerinde edindikleri parti
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kimliginin hayat boyu devam ettigini One siirer. Ancak Lupu, bu goriise kars ¢ikarak,
siyasi partilerin zaman i¢inde degisebilecegini ve bu degisimin se¢gmenlerin parti

bagliliklarim zayiflatabilecegini iddia etmektedir (2013, s. 50).

Dalton (2012), 1990'larda Italya’daki parti sisteminin ¢okiisiinii, parti baglarinin daha
once zayiflamis olmasinin bir yansimasi olarak tespit eder ve buradan hareketle partiler
aras1 sadakatin azaldigim1 ve modern demokrasilerde segmenlerin partiler arasinda
gecis yapma olasiliklarinin arttigini savunur (2012, s. 174-175). Ayrica segmenler
zaman zaman kisa vadeli ve pragmatik sebeplerle oy kullanma egiliminde de olabilirler.
Parti bagliligina yapilan vurgu, karizmatik liderlerin ve popiilist hareketlerin etkisini de
g6z ard1 ediyormus gibi gériinmektedir. Ozellikle popiilist liderler, parti kimligine bagli
olmayan se¢menleri etkileyebilir ve oy verme davranigini kisisel liderlik etrafinda
sekillendirebilir. Cas Mudde (2004), popiilist liderlerin partiler aras1 gegisleri artirarak
geleneksel parti bagliligini zayiflattigini savunur. Mudde, popiilist liderler, mevcut
partilerin halkin iradesini temsil etmedigini iddia ederek se¢menleri kendilerine
¢cekmeye galisir. Bu sdylem, geleneksel parti bagliligini zayiflatir ve segmenlerin siyasi
kimliklerini daha esnek hale getirerek parti gegislerini artirir (Mudde, 2004, s.546).
Diger taraftan psikolojik yaklasima bakacak olursak, psikolojik yaklagim parti
kimliginin se¢gmen davranisini énemli 6l¢iide sekillendiren bir unsur olduguna dikkat
¢ekse de Lupu (2013, s. 50) se¢menlerin partiye olan bagliliklarinin zaman iginde
degisebilecegini dile getirir. Ozellikle Latin Amerika gibi gelismekte olan
demokrasilerde, partiler arasindaki birlesmeler, ideolojik degisimler ve krizler

nedeniyle se¢gmenlerin parti sadakatlerinde ciddi dalgalanmalar yasanabilmektedir.

Medya ve propaganda ¢alismalarina yonelik elestiriler genellikle medyanin tarafsizligi
ve se¢menlerin bu mesajlart nasil algiladiklar1 {izerinedir: Elestirmenler,
propagandanin her zaman basarili olmayabilecegini savunur. Se¢menler, siyasi
bilgilere karsi direng gelistirebilir ve bu da propagandanin etkisini sinirlayabilir.
Seg¢menlerin bilgi seviyeleri arttik¢a, sadece daha fazla siyasi mesaj almakla kalmayip,
ayn1 zamanda bu mesajlar1 kendi ideolojik gercevelerinde degerlendirme kapasiteleri
de artmaktadir. Bu da politik olarak bilingli bireylerin se¢im siire¢lerinde daha direngli
olmasini ve bilgi kaynaklarini daha elestirel slizgecten gecirmesini saglar (Zaller, 1992,
s. 21). Yani Zaller, yiiksek politik bilgiye sahip segmenlerin propaganday: elestirel bir

sekilde degerlendirme egiliminde olduklarmi ve bu tiir mesajlardan daha az
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etkilendiklerini ileri siirmektedir. Bu durumda, propagandanin genellikle politik bilgi
diizeyi diisiik segmenler lizerinde daha etkili olabilecegi sdylenebilir. Son olarak sosyal
medyanin yanki odalari tezinin elestirisine bakacak olursak: Sosyal medya
algoritmalarmin bireyleri sadece kendi goriislerine uygun bilgilerle besledigi “yanki
odalar1” yaratma (Sunstein, 2009) gorisiine karsin, Dubois ve Blank (2018), yanki
odalarinin mutlak olmadigini ve bircok kullanicinin sosyal medyada c¢esitli
kaynaklardan bilgi aldigini savunur. Onlara gore ¢ok ¢esitli medya kaynaklarina erisen

bireyler, tek bir yanki odasinda sikisip kalmaktan kaginmaktadir (2018, s. 729).

Her teori, segmen davranisinin belirli bir yoniinii agiklamaya c¢aligirken, gercek
diinyadaki segmen davraniglarinin genellikle bu teorilerin bir birlesimi olarak ortaya
¢iktigin1 gdz Oniinde bulundurmakta fayda var. Rasyonel tercih teorisi ekonomik
motivasyonlar1 vurgularken, sosyal kimlik teorisi grup dinamiklerine ve kimliklere
dikkat ¢eker. Parti baglilig teorisi, se¢gmenlerin uzun vadeli egilimlerini incelerken,
medya ve propaganda c¢aligmalart segmenlerin maruz kaldigi mesajlarin etkilerini
arastirir. Ancak, bu teorilerin tek basina yeterli olmadigint ve se¢men davranigini
anlamak i¢in daha karmagsik, ¢ok yonlii yaklagimlara ihtiya¢ oldugunu vurgulamak

gerekmektedir.

Bu calisma ise bu literatiirden hareketle, Biiyiikkarigtiran belediye se¢imlerindeki
adaylarin kampanya siireglerinden hareketle se¢men davranisini analiz etmeyi

amaglamaktadir.
Liileburgaz Biiyiikkaristiran Secimleri

Biiyiikkaristiran’da 76 farkli il kiitiigline kayith toplam 4948 (iki kisitli segmenle
beraber 4950) se¢gmen bulunmaktadir (Bkz Tablo 1).

Tablo 1. Se¢gmenlerin Kayith Oldugu illerden Bazilar1 ve O ile Kayitli Segmen Sayist

Niifus ili Say1 Niifus ili Say1 Niifus ili Say1
Kirklareli 2829 Kastamonu 61 Sinop 34
Erzurum 264 Ordu 58 Zonguldak 33
Istanbul 207 Agn 49 Gaziantep 31
Tekirdag 206 Konya 46 Siirt 29
Kocaeli 105 Kars 46 Bitlis 25
Trabzon 95 Bursa 46 Sivas 22
Edirne 91 Igdir 42 Sakarya 15
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Tokat 66 Canakkale 40 Nigde 14
Samsun 63 Amasya 36 Mersin 14

Mus 61 Diyarbakir 35 Malatya 12
Kaynak: YSK’nin siyasi partilere génderdigi se¢men listelerinden derlenmistir.

Yerel gozlemler ve beldedeki siyasal temsilcilerin sdylemleri dogrultusunda, bu
se¢menlerin 6nemli bir kismmi Kiirt kokenli se¢gmenlerin ve Bulgaristan gdgmeni
Tiirklerin olusturdugu anlasiimaktadir.! Ayrica segmenlerin yas ve cinsiyet dagilimimi

da gozden gegirmek yerinde olacaktir (Bkz Tablo 2).

Tablo 2. Se¢menlerin Yas ve Cinsiyet Dagilimi

Yas Grubu Erkek Kadin Toplam
18-24 219 193 412
25-34 460 404 864
35-44 556 454 1010
45-54 459 442 901
55-64 425 410 835
65-iizeri 414 512 926
Toplam 2533 2415 4948

Kaynak: YSK’nin siyasi partilere génderdigi se¢men listelerinden derlenmistir.

Yas ve cinsiyet dagilimina bakildiginda sayica en kalabalik se¢men grubu 35-44 yas
araliginda bulunmaktadir. Yine bu yas grubundaki erkeklerin en kalabalik se¢men
grubunu olusturdugu soylenebilir. Sayica en fazla ikinci yas grubunu 65 yas ve
iizerindekiler olustururken yine bu yas grubundaki kadinlarin en kalabalik kadin

se¢cmen kitlesini olusturdugu goriilmektedir.

Kirklareli ilinin Liileburgaz ilgesine bagl Biiyilikkaristiran beldesinde, 31 Mart 2024 ve
2 Haziran 2024 tarihlerinde iki belediye baskanhig: secimi gergeklestirilmistir. ilk
se¢imdeki sonuglara yapilan itirazlar nedeniyle segimler yenilenmistir. Ik segimdeki

sonuglar sdyledir (Bkz Tablo 3):

! CHP aday1 Camlica, asagida da tartisildig iizere, segim siirecinde hem Bulgaristan gogmeni Tiirk segmenlere hem
de Kiirt kokenli segmenlere hitap edebilmek adina, bu topluluklar agisindan sembolik anlam tasiyan bazi kisileri
beldede agirlamistir. Ayrica kampanya boyunca, her iki grubun da beldede sayica dnemli bir niifusa sahip oldugunu
cesitli vesilelerle vurgulamugtir.
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Tablo 3. 31 Mart 2024 Se¢im Sonuglart

Parti Aday Oy Sayis1 | Oy Orani (%)
Demokratik Sol Parti (DSP) Hakan Karaman 2.059 47,08
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) Camlica 2.057 47,01

Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) | Rasim Vatansever | 203 4,65

Milliyetci Hareket Partisi (MHP) Erkan Tezcan 30 0,69

Yeniden Refah Partisi Fatih Safak 17 0,39

Saadet Partisi Yusuf Berber 8 0,18

Kaynak: YSK’nin agitklamis oldugu verilerden derlenmistir.

31 Mart 2024’teki secimde, DSP aday1 Karaman 2.059 oy alarak %47,08 oy oranina
ulasmis, CHP aday1 Camlica ise 2.057 oyla %47,01 oy oraninda kalmigtir. Aradaki iki
oy farki ve kisitli iki segmenin oy kullandig: tespiti lizerine CHP’nin itiraz1 sonucu
Yiksek Se¢im Kurulu (YSK) secimlerin yenilenmesine karar vermistir. Segim

sonuglart ise s0yledir (Bkz Tablo 4):

Tablo 4. 2 Haziran 2024 Yenilenen Se¢im Sonuglart

Toplam Se¢cmen: 4.950

Kullanilan Oy: 4.537

Gegerli Oy: 4.423

Parti Aday Oy Sayis1 Oy Orani (%)
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) | Camlica 2.286 51,58
Demokratik Sol Parti (DSP) Hakan Karaman 2.101 47,50

Adalet ve Kalkinma Partisi .

(AK Parti) Rasim Vatansever 14 0,32

Yeniden Refah Partisi Fatih Safak 11 0,25

Milliyetci Hareket Partisi

(MHP) Erkan Tezcan 8 0,18

Saadet Partisi Yusuf Berber 3 0,07

Kaynak: YSK’nin agitklamis oldugu verilerden derlenmistir.

2 Haziran 2024’te yenilenen se¢imlerde, CHP aday1 Camlica 2.286 oy alarak belediye
baskanligini kazanmistir. Bu sonug, se¢gmenlerin ikinci se¢imde tercihlerinde degisiklik
yaptigii gostermektedir. Yenilenen se¢cimde, CHP aday1 Camlica 2.286 oy alarak
%51,58 oy oraniyla yaristan basartyla ¢ikmigtir. DSP aday1r Karaman ise 2.101 oyla
%47,50 oy oraninda kalmistir. Bu sonuglar, se¢men tercihlerinde CHP lehine bir
degisim oldugunu gostermektedir. Fakat ilgi ¢ekici olan 31 Mart se¢imlerinde ilk
siradaki iki adayin da oylarin artirmis olmasidir. Bunun yani sira Ak Parti ve MHP gibi
koklii partilerin oylarindaki ciddi diisiisler dikkat ¢gekicidir. Ak Parti’nin 203 olan oyu
14’e, MHP’nin 30 olan oyu 8’e diismiistiir.
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Secim Siirecinde iki Adayn Secim Kampanyalar ve Stratejilerinin Analizi

Kampanya yasaklarinin sona ermesiyle birlikte Camlica, iki farkl afisi billboardlara
astirmistir: Bunlardan biri meclis iiyesi adaylariyla birlikte yer aldig: bir gorsel, digeri
ise yalnizca kendi portresinin bulundugu bir afistir. Bu afislerde ise $dyle yazmaktadir:
“Isimiz Giiciimiiz Biiyiikkaristiran”, “Haydi Biiyiikkaristiran, Ayrim Yok Céziim Hep
Birlikte”, “Gelecek Icin Yola Devam.” Bu afisteki sloganlar diger brosiir ve segim
kampanyalarinda kullanilan basili veya gorsel tirtinlerde kullanildigi igin derinlemesine
analiz edilmesi gerekmektedir. Afisin genel icerigine baktigimizda Camlica’nin se¢im
kampanyasi boyunca kullandigi mesajlarin birlik ve beraberlik iizerine insa edildigini
goriiyoruz. “Ayrim yok, ¢oziim hep birlikte” ve “Gelecek icin yola devam” gibi
sloganlar; toplumda kutuplasma yaratmayan, biitiinlestirici bir sdylem benimseme
¢abasi tagimaktadir. Bu tiir mesajlar, segmen davranisini etkileyen dnemli faktrlerden
biri olan “duygusal baglilik” ve “toplumsal dayanisma” unsurlarint 6ne ¢ikarmaktadir.
Seg¢menler, 6zellikle kutuplagmanin yogun oldugu ortamlarda birlik ¢agrilaria olumlu
tepkiler verebilir. Birlik ve beraberlik mesajlari, tiim kesimlerden oy almak isteyen
adaylar icin giiglii bir strateji olarak kabul edilebilir. Nitekim Biiytikkaristiran’daki
se¢menlerin ¢esitli kimliklere sahip oldugu diisiiniildigiinde bu tiir bir yaklasimin
yerinde bir strateji oldugu degerlendirilebilir. Ayrica “Gelecek i¢in yola devam” ifadesi,
ileriye doniik bir vizyon sunmaktadir. Segmenler, gelecek kaygilarina ¢éziim tireten ve
uzun vadeli projeler vaat eden adaylara karst daha olumlu bir yaklasim gosterebilir.
Ayrica, stireklilik temasia yapilan vurgu, se¢gmenlerde istikrar ve giiven duygusu
olusturmay1 amaglar. Se¢im propagandasinda duygusal temalar, se¢gmenlerin adayla
0zdeslesmesini saglayarak oy verme kararlarini etkileyebilir. Camlica’nin “hep birlikte
¢Ozim” vurgusu, se¢cmenlere ortak bir gelecegin pargast olma hissi asilamayi
hedeflerken bu, 6zellikle yerel seg¢imlerde segmenlerin somut ¢oziim onerileri kadar

duygusal ¢agrilara da 6nem verdigi bir noktaya temas etmektedir.

Seg¢menler, karmasik mesajlardan ziyade, net ve basit sloganlara olumlu tepki verme
egilimindedirler. Buradaki “Isimiz giiciimiiz Biiyiikkarigtiran” ve “Yola devam” gibi
ifadeler, adaymn projelere ve siireklilige vurgu yaptigmma bir isaret olarak
degerlendirilebilir. Bu tiir mesajlarin, 6zellikle mevcut durumdan memnun olan

segmenler igin giiven verici olma niteligine sahip oldugu sdylenebilir. “Isimiz giiciimiiz
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Biiyiikkaristiran” gibi yerel kimlige vurgu yapan sloganlar, se¢menlerin aidiyet

duygusunu gii¢lendirebilir.

Camlica ayrica ilk kez oy kullanacak olan genglere kendi isimlerine yazilmis bir

mektup gondermistir (Bkz. Sekil 1.).
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Camlica’nin ilk kez oy kullanacak geng¢ segmenlere hitaben yazdigi mektup, genglerin
toplumsal katilimini tegvik etmeye yonelik cesitli stratejik unsurlar barindirmaktadir.
Bu mektup, literatiirde yer alan siyasal iletisim ve propaganda teorileri ¢ergevesinde
analiz edildiginde adayin segmen davranigini etkileme stratejileri agisindan ¢ok yonlii
bir yaklagim benimsedigi goriilmektedir. Camlica’nin gen¢ segmenlere hitap eden
mektubunda, pozitif propaganda unsurlarinin 6ne ¢ikmasi dikkat ¢ekicidir. Pozitif
propaganda literatiire goére, adayin basarilarin1 ve vaatlerini vurgulayarak se¢menler
iizerinde olumlu bir imaj yaratmayi hedefler. Camlica’nin genglere daha huzurlu,
giivenli ve Ozgir bir Biylikkaristiran vizyonu sunmasi, bu ¢ergevede
degerlendirilebilir. Mektupta yer alan ifadeler, genglerin kendilerini glivende
hissetmelerini saglamay1 ve gelecege dair umutlarini beslemeyi amaglar. Bu tiir
sOylemler, Ozellikle geng se¢menlerde aidiyet ve giliven duygusu yaratmada etkili
olabilir ¢iinkii segmenler genellikle adaym kendilerine yonelik olumlu mesajlarini
giicli. bir liderlik gostergesi olarak algilar. Literatiirde pozitif propagandanin
stirdiirtilebilir bir giiven insa etme kapasitesine sahip oldugu ve se¢menlerin aday
hakkinda olumlu bir izlenim gelistirmesine katkida bulundugu belirtilmektedir. Bu
baglamda, Camlica’nin mesajlar1 geng¢ se¢menler lizerinde giiglii bir etki yaratma

potansiyeline sahiptir.

Camlica’nin “gelecegi sen insa edeceksin” ve “sana giiveniyorum” gibi ifadelerle geng
se¢cmenlere hitap etmesi, sosyal kimlik teorisi kapsaminda incelendiginde segmenlerde
aidiyet duygusunu giiclendirmeyi hedefledigi anlagilmaktadir. Sosyal kimlik teorisine
gore, se¢gmenler kendilerini ait hissettikleri gruplar araciligiyla siyasi tercihlerini
sekillendirirler. Camlica’nin geng segmenlere birebir hitap etmesi, onlarin kendilerini
toplumun bir pargasi olarak hissetmelerine olanak saglar ve bu aidiyet duygusu

se¢menlerin Camlica’ya daha yakin hissetmelerine katkida bulunabilir.

Bu aidiyet duygusunun giiclenmesi, gen¢ segmenlerin adayla 6zdeslesme siireclerini
hizlandirir. Camlica’nin genglere sundugu bu destekleyici soylemler, onlar1 segmen
kitlesinin 6nemli bir pargasi olarak gérmesiyle, Camlica’y1 halkla i¢ ige bir lider olarak
algilamalarii saglar. Sosyal kimlik teorisine gore aidiyet duygusunu hissettiren bir
aday, segmenler iizerinde olumlu bir etki birakmakta ve onlarin destegini kazanmakta
daha basarili olabilir. Bu ¢er¢cevede Camlica’nin genglere yonelik bu 6zel hitabi, aday-

se¢men iligkisini giiclendirmede 6nemli bir rol oynayabilir. Camlica, gen¢ se¢menlere

210



hitaben yazdig1 mektupta onlarin heyecanini ve enerjisini vurgularken ayni zamanda
bu se¢menlere bilyiik bir sorumluluk yiiklemektedir. Bu yaklasim psikolojik yaklagim
perspektifinde degerlendirildiginde, bu yaklasimin se¢menlerin adayla duygusal bir

bag kurmalarina olanak tanidig1 sdylenebilir.

Camlica’nin mektubunda sik¢a vurguladig esitlik ve adalet temalari, geng segmenlerin
dikkatini ¢ekebilecek 6onemli unsurlar olarak dne ¢ikmaktadir. Siyasal iletisimde adalet
ve esitlik temalarinin, segmenler lizerindeki etkisi literatiirde siklikla vurgulanmaktadir.
Bu temalar, Camlica’nin gen¢ se¢menler nezdinde giivenilir bir lider olarak
algilanmasini saglar. Adalet ve esitlik ilkelerine 6nem veren bir lider imaji, genglerin

oy tercihlerini Camlica lehine sekillendirmelerine katk: saglar.

Camlica’nin mektubunda yer alan “Birlikte kazanacagiz, birlikte iiretecegiz, birlikte
yonetecegiz” gibi ifadeler, giiglii bir slogan kullanimi olarak degerlendirilebilir. Siyasal
kampanyalarda sloganlarin se¢menlerin hafizasinda kalict etkiler birakarak liderin
mesajin1  daha etkili kildigi literatiirde vurgulanmaktadir. Bu sloganlar, geng
se¢menlerde birliktelik ve dayanisma duygusu yaratarak onlarin Camlica’y:
destekleme motivasyonlarini artirabilir. Sloganlarin se¢gmen davranislar iizerindeki
etkisi gdz Oniine alindiginda, Camlica’nin bu stratejisinin basarili bir tercih oldugu

sOylenebilir.

Secim siirecinde Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani, Ankara Biiyiiksehir Belediye
Bagkani ve CHP Genel Baskani, fiziksel olarak destek vermeye gelemedikleri igin
Camlica’ya yonelik destek mesajlarini igeren bir video ¢ekmislerdir. Camlica, bu
mesajlar1 ayr1 ayr1 Instagram gonderisi olarak paylasmis ve her bir video iki giin i¢inde
15 bin izlenmeye ulagmistir. Bunun yani sira Camlica’nin Instagram gonderileri gdozden
gegirildiginde, 6nemli giinlere dair cesitli paylasimlar yaptig1, gegmis yillarda yapmis
oldugu projeleri tek tek Instagram gonderisi olarak paylastig1 ve gelecekte yapacagi
projeleri yine ayrintili bir sekilde diizenleyerek Instagram’da paylastig1 goriilmektedir.
Camlica, kullanmig oldugu afislerde veya brosiirlerde karekod kullanmis ve bu
karekodu Instagram hesabina yonlendirecek sekilde ayarlamisti. Bu noktada
Camlica’nin dijital propaganda kullaniminin gayet etkin ve yerinde oldugu
sOylenebilir. Ayrica Camlica’nin Istanbul ve Ankara biiyiiksehir belediye baskanlari ile

CHP Genel Bagkani’nin destek videolarini, 6zel giinlerde mesajlarini ve biitiin se¢im
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stirecini Instagram vb. sosyal medya platformlarinda paylasmasi, sosyal medya ve

dijital propagandanin giictinii etkili bir sekilde kullandigin1 gostermektedir.

Camlica’nin se¢im siirecinde Instagram’1 etkin kullandig1, yaptig1 ve yapacagi projeleri
yine bu platformlardan paylastig1 goriilmektedir. Bu strateji, siyasal iletigim teorisinde
giiniimiizde giderek daha 6nem kazanan bir arac olarak ele alinmaktadir. Ozellikle
Instagram gibi genis kitlelere ulagabilen platformlarda liderlerin ve taninmis figiirlerin
destegini paylasmak, adayimn siyasi giiclinii ve halk nezdindeki itibarini artiran bir
niteliktedir. Literatiire gore bu tiir destek videolarinin paylasiimasi, segmen davranigini
etkileme potansiyeline sahiptir; ¢iinkii bu videolar araciligtyla segmen, adayin sadece
yerel bir figiir degil, ayn1 zamanda ulusal siyasi yapiyla da baglantili bir lider oldugunu

gorme firsatt bulur.

Camlica’nin, ge¢cmiste yaptig1 projeleri ve gelecekte yapmay1 planladigi projeleri
Instagram gibi platformlarda paylasarak pozitif bir propaganda stratejisi benimsemesi,
siyasal iletisimde giiven tesis etmenin etkili yollarindan biridir. Pozitif propaganda,
adaym basarilarin1 ve vaatlerini vurgulayarak se¢menlerde olumlu bir izlenim
yaratmay1 hedefler. Bu strateji, se¢gmenlerin adayin ge¢mis basarilarini gérmeleri ve
gelecekteki vaatlerine giiven duymalari agisindan biiyiik 6nem tasir. Literatiirde, pozitif
propagandanin se¢men iizerindeki kalici etkisi ve adayin giivenilirligini artirmadaki
rolii vurgulanir; ¢iinkii segmenler adaym sundugu somut projelerle kendilerini daha
giivende hisseder ve geleceklerine dair umutlar: artar. Camlica’nin gegmis basarilarini
stirekli olarak vurgulamasi, segmenlerin géziinde onu giivenilir ve etkin bir lider olarak

tanimlamalarina olanak tanir.

Biiyiikkaristiran beldesine CHP Genel Bagkan Yardimecisi, Bilecik Belediye Bagkant,
[zmit Belediye Baskani, Bolu Belediye Baskani, Tekirdag Belediye Baskani gibi biiyiik
il ve il¢elerin belediye baskanlari ile Bursa, Kocaeli, Tekirdag milletvekilleri ile segim
stirecinin biiyiik boliimiinde beldede olan Kirklareli milletvekili beldeye gelerek halkla
gorligmeler yapmis, onlarin oylarint istemislerdir. Yine seg¢menlerin biiyiik bir
¢ogunlugu Bulgaristan’dan go¢mek zorunda kalan yurttaglardan olustugu igin
Bulgaristan’dan gelip Camlica’ya destek veren, onun adina oy isteyen sivil toplum
orgiitii temsilcileri ve siyasiler oldu. Ayrica Kiirtler arasinda giiglii baglar1 oldugu
bilinen Celali Asiretinin ileri gelenleri de biiyiik mitinginde gelip Camlica’ya destek

vermislerdir.

212



Camlica’nin destekgileri arasinda Bulgaristan gogmenleri ve Kiirtler gibi belirli kimlik
gruplarina sahip topluluklarin bulunmasi, sosyal kimlik teorisi baglaminda Camlica’ya
onemli bir stratejik avantaj saglamistir. Sosyal kimlik teorisine gore se¢menler
kendilerini ait hissettikleri gruplarin destekledigi adaylara daha yakin hissederler. Bu
durum, Camlica’nin toplumun g¢esitli kesimleriyle ozellikle Bulgaristan gd¢meni
topluluklar ve Celali Asireti gibi giiclii sosyal gruplarla bag kurmasiyla desteklenmistir.
Celali Asireti gibi topluluklarin destegini almanin, Camlica’y1 Kiirt segmenler nezdinde
daha giiclii ve giivenilir bir figiir haline getirdigi s6ylenebilir. Bu tiir aidiyet duygusu
yaratan stratejiler, adayin toplumun bir pargasi olarak goriilmesine katki saglar ve
se¢menlerin adayla 6zdeslesmesini saglar. Bu baglamda Camlica’nin, toplumun farkli
kimlik gruplariyla kurdugu bu baglar sayesinde, genis bir segmen kitlesinden destek

gordiigi soylenebilir.

Bunlarin yani sira Camlica’nin segim siirecinde neler yaptigina tek tek bakildiginda ilk
olarak Camlica’nin profesyonel bir ekip kurarak bu ekip araciligiyla kendi parti
calismalarini gergeklestirecek olan partili veya goniillii kadinlara egitimler verdirdigi
goriilmektedir. Yaptig1 ve yapacagi projelereve rakip adayin onun hakkinda yapmis
oldugu caligmalara karsi neler sdyleyebilecegine dair egitim alan bu kadimnlar
mahallelerinde se¢im i¢in propaganda yapmislardir. Camlica, se¢im kampanyasi
kapsaminda 6zel olarak tasarlanmis bir bez poset hazirlatmistir. Bu posetin i¢ine bir
kahve, bir lokum konmus, Camlica’nin ge¢mis yillarda gergeklestirdigi ve tekrar
secilmesi halinde hayata gegirmeyi planladigi projeleri igeren bir brosiir de eklenmistir.
Camlica, bu posetleri kadinlar araciligiyla mahallelerde her eve ulastirmayi
hedeflemistir. Camlica’nin kadin goniilliller araciligryla mahallelerde birebir
propaganda yapmasinin, toplumsal katilimi giiglendiren bir siyasal iletigim stratejisi
oldugu sdylenebilir. Kadinlarin mahallelerde aktif rol alarak Camlica’nin projelerini
tanitmast, adayin toplumun farkli kesimlerine agilma ¢abast oldugunun gostergesidir.
Seg¢menlerle dogrudan temas kurmanin ve samimi bir iletisim saglamanin, oy verme

davranisina etkilerine yukarida deginilmisti.

Camlica’nin se¢im kampanyasinda profesyonel bir ekip kurarak goniilliilere egitim
vermesi, kampanyanin sistematik ve organize bir sekilde yiiriitiilmesini
kolaylastirmistir. Egitimlerin  verilmesi, goniillilerin daha etkili propaganda

yapabilmelerine katki saglamistir. Literatiirde, siyasal iletisimde iyi organize edilmis
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kampanyalarin se¢gmen davranisini olumlu yonde etkiledigi sik¢a belirtilir. Ayrica iyi
organize edilmis bir se¢im ekibinin ve profesyonel bir iletisim stratejisinin, segmen
davranisini olumlu yonde etkiledigi de soylenebilir. Camlica’nin bu yaklagimu,
se¢menler {izerinde olumlu bir izlenim birakmasina katkida bulundugu yoniinde

degerlendirilebilir.

Camlica segime az bir siire kala biiyiik bir miting gergeklestirmis, bu mitingde yapmis
oldugu ve yapacagi projeleri anlatmistir. Ayrica segimden bir giin dnce kalabalik bir
konvoy olugmus ve bu konvoyla yaklagik 8-9 kilometrelik bir alan kat edilmis, biitiin
mahallelerde 6nemli caddeler gecilerek propaganda yaygilastirilmistir. Bu konvoy
sirasinda Camlica bir pikap ara¢ iizerinde yaninda esi ve belediye enciimenleriyle
birlikte bir ses sistemi kullanarak halka hitap etmis, gectigi caddelerde halki
selamlamistir. Ayrica, 19 Mayis giinii genis katilimli bir yiiriiyiis diizenlenmis, bu
ylriliyligte Atatiirk posterleri ve Tiirk bayraklar: kullanilmistir. Sehrin ana caddelerinde
gergeklestirilen yiiriiyiis, se¢im biirosunun oniinde sona ermis ve burada havai figekler
esliginde mesaleler yakilarak kisa bir konusma yapilmistir. Bunun yam sira Mayis
ayinda Anneler Giinii kapsaminda Camlica ve ekibi yaklasik 2000 cicegi ve
Camlica’nin fotografinin yer aldigi, Anneler Giinii’nii kutlayan bir mesajin ilistirildigi
kartlarla birlikte evlere dagitmistir. Bu stratejilerin segmen iizerindeki etkisini ayrintilt
bir sekilde incelemek 6nem arz etmektedir. Psikolojik yaklagim ¢ergevesinde
degerlendirildiginde, biiyiik mitingler segmenlerde duygusal bir cogku yaratmakta ve
adayla aralarinda giiclii bir bag olusmasina katkida bulunmaktadir. Camlica’nin
konugma metni incelendiginde se¢menleri Ofkelendirecek, korkutacak ve
imitlendirecek sdylemlerde bulundugu goriilmektedir. Psikolojik yaklasim bu tiir
duygularin iyi organize edilmesinin segmen tercihlerini etkilemede 6nemli olduguna

dikkat ¢eker.

Camlica’nin mitingde projelerini anlatmasi ve gelecek vaatlerini vurgulamasi,
se¢menlerin aday hakkinda olumlu bir imaj geligtirmelerine yol agmis olabilir. Nitekim
gdzlemlerimizin bu yonde oldugunu sdylemek yerinde olacaktir. Bu mitingden sonra
hem partililer hem de Camlica igin se¢im ¢aligmalarina katilan goniilliilerin daha
motive olduklar1 gézlemlenmistir. Bu tiir biiyiik ¢apl etkinlikler, adayin giiciinii ve
toplumsal destek seviyesini gostermesi agisindan da 6nemlidir. Ayrica, bu etkinlikteki

kalabalik, “bandwagon effect” olarak bilinen siirli psikolojisi etkisini de yaratabilir.
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Literatiire gore, kalabalik bir destek kararsiz segmenleri aday lehine ¢ekerek “kazanan

tarafa katilma” egilimini tetikleyebilir.

Camlica’nin segimden bir giin dnce konvoy ile sehir turu yapmasi, segmenlerin
dikkatini ¢ekmeyi ve aday etrafinda bir hareketlilik yaratmay1 amaglayan bir strateji
olarak degerlendirilebilir. Siyasal iletisim ¢ercevesinde bakildiginda miting ve konvoy
gibi dikkat ¢ekici propaganda yontemlerinin, se¢menlerin aday hakkinda daha fazla
konusmasina ve toplumsal etkilesimi artirmasina katki sagladigi sdylenebilir. Ayrica
konvoylarin mahalle mahalle gezmesi, adayin segmenlerle olan dogrudan temasini
artirir ve bu tiir etkinlikler adayla se¢men arasinda daha giiclii bir bag kurulmasina
olanak saglar. Camlica’nin siradan bir pikapta biitiin mahallelerde gergeklestirdigi bu
konvoy turu ve tur sirasinda insanlara dogrudan selam vermesi (¢ogunlukla isimleriyle
hitap edebilme sansini yakalamistir) “plain folks” teknigi ile uyumludur, ¢linki aday
kendini halktan biri olarak gostererek se¢menle daha giiglii bir bag kurma firsatt

yakalamaktadir.

19 Mayis'ta gergeklestirilen alay yiiriiylisiinde Atatiirk posterleri ve Tiirk bayraklarinin
kullanimi, sembolik anlami yiiksek bir siyasi iletisim stratejisi olarak se¢menler
iizerinde giiglii bir etki yaratabilme potansiyeli tasidigi sdylenebilir. Sosyal kimlik
teorisi ¢ergevesinde bu tiir sembollerin, segmenlerin milli duygularina hitap ederek
aidiyet duygusunu gii¢lendirdigi sdylenebilir. Camlica’nin Atatiirk posterleri ve Tiirk
bayraklarini kullanarak ulusal degerlere vurgu yapmasinin, segmenler nezdinde olumlu

bir alg1 olusturdugu ve adayn giivenilir goriilmesine katki sagladigi sdylenebilir.

Camlica’nin Anneler Giinii’nde ¢icek dagitarak segmenlere ulagmasi, siyasal iletisimde
bireysel temasin giiciinii kullanarak se¢gmen davranisini etkilemeye yonelik bir strateji
olarak degerlendirilebilir. Se¢gmenlere dogrudan ulasmanin ve birebir temas kurmanin
aday hakkinda pozitif bir alg1 olusturdugu soylenebilir. Bu tiir jestler, segmenlerde
adayin topluma deger verdigi ve halkla i¢ ice oldugu algisini giiglendirebilir. Ayrica,
Anneler Giinii gibi 6zel glinlerde yapilan bu tiir jestlerin, 6zellikle kadin se¢menler
iizerinde olumlu etkiler yarattigi ve adaym empatik bir lider olarak algilanmasina
katkida bulundugu ifade edilebilir. Camlica’nin bu jesti, siradan insanlarin degerlerini
yansitan “plain folks” teknigiyle de iliskilidir; aday, halkin 6zel glinlerine 6nem vererek
halktan biri oldugunu ve se¢menlerin giindelik yasamlarina duyarlt oldugunu

gostermektedir.
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Camlica’nin biitiin siyasal kampanyalar1 siirecinde gergeklestirdigi bu etkinlikler
boyunca kullandig1 dil ve sembollerin se¢gmenlerde duygusal bir etki yaratmay1
amagladigi soylenebilir. Psikolojik yaklasima gore, duygusal manipiilasyon,
se¢menlerin adayla duygusal bir bag kurmasini saglar ve oy verme davranigini etkiler.
Camlica’nin etkinliklerinde milli duygulara, aidiyet hissine ve empatiye vurgu
yapmasi, segmenlerin aday lehine duygusal olarak harekete gegmelerine yol agabilir.
Duygusal manipiilasyon, 6zellikle kriz donemlerinde ya da giiglii rakiplerin oldugu

durumlarda segmenleri etkilemek i¢in etkili bir strateji olarak degerlendirilebilir.

Camlica’nin kampanyasinda izledigi bu stratejiler, siyasal propaganda ve sosyal kimlik
teorisi kapsaminda se¢gmen davranislarini olumlu yonde etkileme potansiyeline sahiptir.
Biiylik mitingler, sembolik yiiriiylisler, konvoylar ve &zel giinlerde segmenlerle
dogrudan temas adayin segmen goziinde giivenilir, halkla i¢ i¢e ve milli degerlere sahip
bir lider olarak algilanmasini saglar. Literatiirde, bu tiir ¢ok yonlii stratejilerin
se¢menler iizerinde kalici bir etki birakma ve aday lehine oy tercihlerini artirma
potansiyeline sahip oldugu belirtilmektedir. Camlica’nin biiylik miting ve konvoy
etkinliklerinde genis kalabaliklarin toplanmasi, se¢gmenlerde “bandwagon effect” (siirii
psikolojisi) etkisini yaratarak adayin popiilerligini goren kararsiz se¢gmenlerin de

kendisini desteklemesine yol agmis olabilir.

Camlica’nin brosiiriinde yer alan projelerinin basliklari ve igerikleri so6yledir (brostiiriin

yapist i¢in bkz. Sekil 2):

1. Kadin Saglik, Spor ve Yasam Merkezi: Kadinlara yonelik iicretsiz aktivite ve
programlar sunulacak. Kadmlar i¢in 6zel bir yasam merkezi olusturulacak. 2. Herkes
I¢in Esit Egitim: Egitimde firsat esitligi saglamak amaciyla Halk Akademisi kurulacak.
Biiyiikkaristiran’daki ortaokul ve lise 6grencilerine sinavlara yonelik egitim destegi,
kiiltiirel faaliyetler, egitim i¢i konferanslar, bire bir etiit ve atdlye ¢aligmalari sunulacak.
3. Dogal Afetlere Kars1 Onlemler: Biiyiikkaristiran igin risk analiz raporu hazirlanacak
ve olast risklere karst koruma tedbirleri alinacak. Giivenli bir kent i¢in bilimsel
caligmalar yapilacak. 4. Halk Uretici Pazari: Dogrudan iireticiden halka satig imkani
sunulacak ve her mahalleden {iicretsiz servis saglanacak. Boylece halk, iireticiyle
bulusacak. 5. Kres ve Cocuk Kiiltiir Merkezi: Cocuklara 6zel park alani, oyun alanlart,
cevre diizenlemesi, eglence alanlari, hafta sonu egitimleri ve butik gosteri alanlar

iceren bir merkez kurulacak. 6. Su Kuyusu: Beldede su sorununu ¢dzmek igin
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Kiigiikkaristiran Mahallesi’ne ve beldeye bir su kuyusu agilacak. 7. Otobiis Terminali:
Kentin ihtiyaglarina uygun, modern ve kullanislt bir otogar yapilacak. 8. Engelsiz
Belediye (BIMASA ve BIHAT ile): Akilli kent teknolojileri kullanilarak, 7°den 70’e
herkes igin engelsiz hizmet sunulacak. 9. Sokak Hayvanlari Igin Veterinerlik Birimi:
Sokak hayvanlarinin tedavi ve kisirlagtirma iglemleri Liileburgaz Belediyesi ile is
birligi i¢inde gergeklestirilecek. Hayvanlarin daha iyi kosullarda yasamasi i¢in gereken
destek saglanacak. 10. Mobil Saglik Hizmeti: 7/24 mobil saglik hizmeti sunularak

saglik sorunu yasayan yurttaslara en kisa siirede ulasilacak.

MOBIL SAGLIK HizMETi [ 1

GUcUMUZ

BUYUKKARISTIRAN

OfA0]
Mobil saglik hizmetiyle %
7 9glin 24 saat b

hizmet verip, ~ )

saglik sorunu yasayan ERTUGRUL ///

yurttaslanmiza amtbica =2

en kisaslrede ulasacadiz.  2suvukkarisTIRAN CHP
www.ertugrulcamlica.com BELEDIYE BASKAN ADAYI

Sekil 2. Brosiir Ornegi

Ayrica 6nceden kdy iken mahalle olarak beldeye baglanan ve belde merkezine uzak
olan Kiigiikkarigtiran Mahallesi i¢in de 06zel projeler gelistirdigi goriilmektedir.
Camlica’nin brosiirleri ve vaatleri literatlirle baglantili ele alindiginda, kampanyanin

¢ok yonlii bir stratejiyle yiirtitiildiigii goriilmektedir.

Camlica’nin gdrev siiresi boyunca gergeklestirdigi projeleri detaylandirmasi,
se¢menlere giiven asilamaya yonelik bir strateji olarak goriilebilir. Halihazirda yapilan
projelerin anlatilmasi, mevcut baskanin basarili bir yonetim sergiledigi ve ayni
performanst siirdiirecegi izlenimi verir. Se¢menlerin bu tiir ge¢mis basarilart olan
adaylara daha fazla giiven duydugu soylenebilir, ¢iinkii somut projeler gelecekte de

benzer basarilarin devam edecegi yoniinde bir beklenti olusturabilir.
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Camlica’nin yerel kimlige ve kiiltiirel degerlere vurgu yaptigi goriilmektedir.
Camlica’nin brosiirde yer verdigi bazi projeler, Biiyiikkaristiran halkinin yerel
kimligine ve kiiltiirel degerlerine hitap eden niteliktedir. Ornegin, toplumsal etkinlikler
ve toplu siinnet torenleri gibi geleneksel torenler halkin degerlerine sahip ¢ikildigint
gosterir. Bu da segmenler arasinda bir aidiyet duygusu olusturarak, Camlica’nin halkla
ne kadar i¢ ice olduguna dair bir mesaj vermektedir. Yerel se¢cimlerde bu tiir projelerin
adayin toplumla baglarini giiclendirmesi agisindan 6nemli oldugu agiktir. Ayrica bu tiir
etkinliklerin, Camlica’nin halkin geleneksel degerlerine bagli ve halktan biri oldugunu
gostermesi agisindan “plain folks” teknigiyle ortiismektedir; adayin siradan insanlarla

benzer degerleri paylasarak halkin giivenini kazanma stratejisi giittiigii soylenebilir.

Brosiirde yer alan yesil alan projeleri ve gevre diizenlemeleri 6zellikle ¢evre bilincine
sahip se¢gmenler {izerinde olumlu bir etki birakma potansiyeline sahiptir. Gliniimiizde
¢evre dostu projelere olan ilgi giderek artmaktadir ve yerel yonetimlerin yesil alanlari
artirma yoniindeki ¢alismalari, segmenlerin tercihlerini dogrudan etkilemektedir. Bu tiir
projeler, Camlica’nin modern sechirlesme ve g¢evreyi koruma dengesini saglama

konusundaki basarisini gostermektedir.

Hem belde igin hem Kiiglikkarigtiran Mahallesi gibi merkezden uzak yerlesim alanlari
icin 6zel projelerin 6ne ¢ikarilmasi, rasyonel tercih teorisi baglaminda se¢menlerin
bireysel ¢ikarlarina hitap eden bir strateji olarak degerlendirilebilir. Rasyonel tercih
teorisi, se¢gmenlerin oy verirken bireysel faydalarini maksimize etme egiliminde
olduklarini savunur. Camlica’nin bu projelerinde kadin yasam merkezi gibi halkin
giinliik yasamini dogrudan iyilestirmeyi amaglayan hizmetlerin yer almasi, se¢gmenlerin
bireysel ihtiyaglarini géz oniinde bulundurarak oy vermesine yonelik bir adim olarak
yorumlanabilir. Bu baglamda, Camlica’nin se¢gmenlerin ihtiyaglaria yonelik projeleri
tanitmasinin, bireysel ¢ikarlar {izerinden oy verme egiliminde olan segmenlerin
Camlica’ya yonelimini artirmis olabilecegi sdylenebilir. Kadinlar, gengler ve toplumun
diger kesimleri igin sosyal ve kiiltiirel projelerin sunulmasi, bireysel fayda saglayacak
hizmetler igerdiginden, se¢menlerin Camlica’nin vaatlerini kendileri i¢in yararl
bulmalar1 ve bu nedenle Camlica’y1 tercih etmeleri s6z konusudur. Dolayisiyla rasyonel
tercih teorisinin Ongordiigii gibi se¢gmenlerin bireysel ¢ikarlarini maksimize etme

giidiistiniin Camlica’ya destek saglamis olabilecegi ifade edilebilir.
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Toplumsal etkinlikler ve sosyal projeler, se¢gmenlerle dogrudan bag kurmak ve halkin
belediye ile olan iletisimini artirmak i¢in Onemli araglardir. Camlica’nin sosyal
projeleri toplumun farkli kesimlerine hitap etme amaci tasidig1 ve bunun da her yastan
ve cinsiyetten segmenin davranisini olumlu yonde etkilemis olabilecegi sdylenebilir.
Zira yas almis bireylerin kullanabilecegi hizmet projelerinden genglere sunulan egitim
olanaklarina ve daha dezavantajli konumdaki kadinlarin sosyal yasam alanlarina kadar
toplumun tiim demografik yapisini kapsayacak sekilde proje gelistirdigi goriilmektedir.
Sonug olarak bu afislerin propaganda agisindan giiclii bir duygusal bag kurmay1 ve
se¢cmenlerin istikrar, birlik ve ¢6zlim beklentilerini karsilamay1 hedefleyen stratejik bir
tasarima sahip oldugu goriilmektedir. Camlica’nin halkin giindelik ihtiyaglarina duyarl
projeleri tanitmasi, segmenler nezdinde halkla ayn1 degerleri paylasan bir aday imajin1

pekistirmis olabilir.

Rakip aday Karaman ise brosiir tarzi bir ¢alisma yapmamig, bir masada oturdugu
yerden ¢ektigi ve sosyal medya hesaplartyla paylastigi amator videolarla amator segim
stirecini yonetmistir. Camlica’nin bilyiik mitingini ger¢eklestirecegi giin hemen miting
alaninin yaninda, yani kalabaligin toplandig1 yerin yanindaki binaya kocaman ti¢ afis

asarak (Bkz Sekil 3) protesto niteliginde bir eyleme kalkigmustir.

i

.

Byl
SALOZ Q\mhershNE QL
S Gmmm

Sekil 3. Karaman’m Astird1g1 Afis

Bu afislerin birisinde; “Genglerin Gelecegiyle Oynayan Kim”, “Is¢inin Ekmegi Ile
Oynayan Kim”, “Cift¢iye Sahte Tohum Ila¢ Satan Kim”, “Sigortay1 Dolandiran Kim”,
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“Sahte Ila¢ Satan Kim” yazmaktadir. Gériildiigii iizere bu afislerin tam olarak ne ifade
ettigi belirsizdir. Hemen bu afisin yaninda bir afis daha bulunmaktadir, bu afisin {ist
tarafinda “Para Yok Para Yok” alt tarafinda ise “Para Neden Yok” yazilmis ortada bir
gazinonun Oniine ¢ekilmis makam aract bulunmaktadir. Yani bu afig paranin makam
araciyla Bulgaristan’da gazinolarda yenildigine vurgu yapmaktadir. Hemen onun
yaninda da eski goriintiisiiyle yeni goriintiisii yan yana konulan bir yesillik alanin
fotograft konmus, altina da “Gazoz Olma Efsane O1” “Camlica Gazoz” yazilmistir.
Burada DSP’nin rakibinin soyadinin Camlica olmasi itibartyla Camlica gazozlarmin
reklamina gonderme yapilmakta ve eski baskanin “efsane”, Camlica’nin ise “gazoz”
olduguna vurgu yapilmaktadir. Gorseldeki afigler, Camlica’ya karsi uygulanan negatif
propaganda stratejisinin bir parcasi olarak degerlendirilebilir. Bu tiir afislerde, cesitli
elestiriler ve suglamalarla Camlica’nin imajin1 zedelemeye yonelik bir yaklagim
benimsendigi goriilmektedir. Bu propaganda yontemi, segmenlerin dikkatini ¢ekme
amaci giderken ayni zamanda belirsiz ve dogrudan olmayan ifadeler igerdigi i¢in
elestire] mesajlar1 yeterince giiclii iletemeyebilir. Afislerde “genglerin gelecegi ile
oynayan kim?”, “is¢inin ekmegi ile oynayan kim?” gibi belirsiz ifadeler, segmenlerde
siphe uyandirmayi hedeflese de net bir acgiklama sunmadigi i¢in mesajin etkisi
azalabilir. Negatif propagandanin etkili olmasi, hedef alinan kisiyi dogrudan somut
kanitlarla iliskilendirmeye baglidir. Literatiire gore, se¢gmende belirsizlik yaratan
ifadeler geri tepebilir ve giiven kaybina yol agabilir. Bu afislerdeki elestiriler, hedef
alinan konulara dair yeterli agiklik sunmadig i¢in se¢gmenlerin Camlica’ya dair algisinm

negatif yonde etkilemekte zorlanabilir.

Afislerde kullanilan ifadeler, negatif propaganda kapsaminda Camlica’y1 suglamakta,
ancak somut kanitlar veya detayli bilgi sunmamaktadir. Siyasal iletisimde belirsiz
suglamalarin etkisi sinirlidir, ¢linkii segmenler dogrudan ve somut bilgilere dayali
elestirileri daha ikna edici bulur. Bu afislerin icerdigi elestiriler segmenlerde yalnizca
kisa vadeli bir dikkat gekme amaci gilidebilir, ancak uzun vadede Camlica’nin imajina
zarar verme ihtimalinin diisiik olabilecegi sdylenebilir. “Gazoz olma, efsane ol” ifadesi,
Camlica’nin soyadi iizerinden yapilan ironik bir vurgu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu tiir
yaratic1 sloganlar, kisa siireli dikkat ¢ekebilir; ancak literatiire gore, uzun vadeli etki
yaratmak i¢in se¢menlerin ilgisini ¢ekecek daha somut argiimanlara ihtiya¢ vardir.

Kisisel elestiriler veya soyadi iizerinden yapilan bu tiir gondermeler, se¢gmenlerin aday
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hakkinda daha giiclii, rasyonel kararlar vermesine olanak tanimayabilir. Alandaki
caligmalar gergevesinde bu tiir belirsiz ve dogrudan olmayan suglamalarin segmenler
iizerinde yalnizca kisa siireli bir dikkat ¢ekme giiciine sahip oldugu ve bu tarz bir
propagandanin Camlica’nin pozitif propagandalari karsisinda yetersiz kalmis

olabilecegi de sdylenebilir.

31 Mart 2024 segimlerinden sonra beldede Karaman’in Kiirt segmenlere dair kiifiir
icerikli ifadeler kullandig1 soylentisi yayilmistir. Yine Camlica’nin 2019-2024 yillar
arasinda yapmis oldugu taziye ve kiiltiir evi projesi “Kiirtlere yer yapt1” olarak lanse
edilerek se¢menler etkilenmeye g¢alisilmistir. Camlica’nin kizinin resimlerinin sosyal
medyada paylasilarak kizi tizerinden Camlica’nin yipratilmaya calisildigr gorilmiistiir
(bu paylagimlarin Karaman’in hesabinin ¢alinarak bagka birileri tarafindan paylasildigi,
Karaman tarafindan dile getirilmistir). Karaman’in 31 Mart se¢imlerinin oldugu aksam
yasanan karmasaya miidahale eden askerlere kiiftirler ettigi yoniinde iddianin da halk
arasinda yayildig1 tespit edilmistir ve ayrica 31 Mart’ta belediye baskani segildigini
diistinen Karaman’in, birka¢ belediye ¢alisani ile belediye binasina girip belediye
baskani koltuguna zarar verdigi anlasilmistir. Segim siireci boyunca ve se¢im giinii de
AK Parti ile DSP’nin i birligi yapacag ve diger partilerin de destek verecegi yoniinde
sOylentiler oldugu tespit edilmis ve AK Parti’nin gergekten hicbir ¢alisma yapmadigi
gbzlemlenmistir. Ak Parti se¢im siiresince sec¢im irtibat biirosu bile aktif etmemistir.
Nitekim AK Parti’ye 2 Haziran se¢iminde sandiktan 14 tane oy ¢ikmistir. DSP’nin
aday1 Karaman, Camlica 2019°da secilmeden once yaklagik 25 yil ¢esitli partilerde
Belediye Bagkanligi yapmig olan Liitfii Karaman’in kardesidir. Karaman segim
stirecinde abisinin yapmis oldugu ¢aligsmalarin basarili oldugunu ve segilirse o anlayigla
devam edecegine dair sdylemler gelistirmeye ¢aligmistir. Bir de 31 Mart se¢imlerinden
once, 2019 Covid-19 salgin1 sirasinda vefat eden Camlica’dan onceki belediye

baskaninin aslinda zehirlenerek 6ldiiriildiigli iddias1 yayilarak propaganda yapilmistir.

Karaman’in Camlica’y1 hedef alan kigisel elestiriler ve sdylentiler, negatif propaganda
teknigi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ornegin, Camlica’nin kizinin fotograflarini kullanarak
sosyal medyada elestirilerde bulunmasi, se¢gmenlerin adayin kisisel hayatina yonelik
olumsuz bir alg1 yaratma g¢abasidir. Ancak literatiirde, adaylarin kisisel yagamlarina
yonelik bu tiir saldirilarin segmenlerde olumsuz bir izlenim birakabilecegi ve geri

tepebilecegi ortaya konmaktadir. Karaman’in bu tiir stratejilerinin se¢gmenler {izerinde
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olumsuz etkisi oldugu ve Camlica lehine bir sempati uyandirdig1 sonuglara bakarak

sOylenebilir.

31 Mart 2024 segimlerinde gegerli oy 4.365 iken 2 Haziran 2024 sec¢imlerinde gegerli
oy 4.423’tiir. Gegerli oy sayisinda 58 oyluk bir artis yasanmistir. Bu durum bazi
se¢menlerin farkli partilere yonelmis olabilecegini gostermektedir. DSP oylarim 46
artirmigken, CHP 234 artirmigti. DSP ve CHP’nin oylarindaki artis, segmenlerin
“kazanma olasilig1 yiliksek” olarak algiladiklar1 adaylara yonelmesiyle agiklanabilir.
Yeniden Refah Partisi 6, MHP 22, Saadet Partisi 5 ve AK Parti 189 oy kaybetmistir.
Toplam 222 oy bu partilerden farkli partilere gegmistir. Gegerli oy sayisindaki artis1 da
hesaba kattigimizda toplam 164 oy partiler arasinda gidip gelmistir. Sosyal kimlik
teorisi, segmenlerin etnik veya siyasi kimliklerine dayanarak oy kullanacaklarini 6ne
stirer. Ancak burada farkli kimlik gruplarindan se¢gmenlerin DSP ve CHP’ye yonelmesi,
kimlik odakli oy verme davranisinin simirlarin ortaya koyar. Bu durum, segmenlerin
sosyal kimliklerinden ziyade gliven ve korku gibi duygusal faktorler ile oy verme
egiliminde olduklarin1 gosterir; bu da sosyal kimlik teorisinin se¢gmen davranigini

aciklamada yetersiz kaldigin1 diistindiirmektedir.

Secim Siirecinde DSP genel bagkani bir video ¢ekerek Karaman’a destek vermistir. Bu
videoda diger adaylarin se¢menleri tehdit ettigi, hatta mafya benzeri baglantilar
araciligryla DSP i¢in calisanlarin hedef alindigini dile getirmistir. Bunlar se¢gmen
iizerinde psikolojik bir etki yaratmaya yonelik bir propaganda stratejisinin bir pargasi
olarak nitelendirilebilir. Bu tiir bir sdylem, “duygusal manipiilasyon” teknigi olarak
adlandirilabilir ve segmenleri duygusal bir bag kurarak DSP adayina destek vermeye

tesvik eder.

Literatiirde propagandanin o6zellikle duygusal manipiilasyon ve tehdit unsurlari
kullanildiginda se¢men  davramiglart  iizerinde oOnemli bir etki yarattigi
vurgulanmaktadir. DSP genel bagkanmin tehdide vurgu yaptigi destek videosu;
se¢menlerde endise, korku ve dayanisma duygusu yaratarak onlarin DSP’ye
yonelmesini amaglamis olabilir. Bu tarz duygusal manipiilasyon ydntemleri,
literatiirdeki “korku soylemi” ve “magduriyet” odakli propaganda teknikleriyle
iliskilendirilebilir. Ancak, bu tekniklerin se¢men iizerinde her zaman ayni etkiyi
yaratacagl varsayimi elestirilebilir. Kimi se¢gmenler tehditleri onemseyip destek

verirken, kimileri ise tehdit soylemini politik bir manipiilasyon olarak algilayabilir. Bu
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acidan literatlirdeki duygusal manipiilasyon tekniklerinin tek tip se¢men davranisi
ongormesi eksik kalmaktadir; ¢iinkii bireysel algilar, se¢gmenler arasinda biiylik

farklilik gosterebilir.

Beldedeki segimlerde Kiirt segmenlerin oy verme davranislari da bu baglamda
incelenmeye degerdir. Kiirt se¢gmenlerin oy kullandiklari sandiklarda katilim oraninin
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Kiirt segmenlerin se¢imleri protesto etmeden katilim
saglamasi, mevcut literatiirdeki bazi yaklagimlar 1g1ginda elestirel bir analiz gerektirir.
Literatiirde genellikle azinlik gruplarin veya kimlik temelli hareketlerin taleplerine
karsilik bulamadiklarinda se¢im siireglerini boykot edebilecekleri veya protesto
stratejilerine yonelebilecekleri one siiriilmektedir. Ancak bu durumda Kiirt segmenlerin
genis bir katilim gostermesi se¢gmen davramislarini  agiklayan teorilerin  bazi
varsayimlarini yeniden gozden gegirmemizi gerektirir. Sosyal kimlik teorisine gore
etnik veya kiiltiirel kimlikler segmenlerin siyasi tercihleri iizerinde giiglii bir etkiye
sahiptir. Ancak bu teori Kiirt segmenlerin yalnizca kendi kimliklerini 6n plana ¢ikaran
aday veya partilere yonelecegini varsayar. Burada Kiirt se¢menlerin segimlere
katilmalar1 ve protesto etmemeleri teorinin kimlik gruplarinin homojen bir davranis
sergileyecegi varsayimina uymayan bir durumdur. Bu durum Kiirt se¢gmenlerin grup
kimliklerinden ziyade pragmatik bir bakis acisiyla hareket ettiklerini ve yerel
yonetimde kendilerine fayda saglayabilecek adaylara yoneldiklerini gdsterebilir.
Dolayistyla sosyal kimlik teorisinin her durumda grup dayanigsmasini ve kimlik odakl
bir yaklagimi 6ngérmesinin eksik bir perspektif sundugu elestirisi yapilabilir. Rasyonel
tercih teorisi se¢gmenlerin oy verirken ekonomik ¢ikarlarii 6n planda tuttugunu 6ne
stirer. Bu durumda Kiirt se¢menlerin protesto etmeyip se¢imlere katilim gostermesi
se¢im sonucunda saglanacak olasi hizmetlerden veya yerel yonetimdeki degisimlerden
yararlanma umuduyla iligkili olabilir. Rasyonel tercih teorisi burada gegerli bir
acgiklama sunsa da Kiirt segmenlerin politik veya kimlik temelli nedenlerden bagimsiz
olarak yalnizca ekonomik motivasyonlarla hareket ettiklerini varsaymak eksik bir
degerlendirme olabilir. Segmenlerin sosyal ve kimliksel faktorlerin yani sira yerel
adaylarin vaatlerine veya siyasilerin sdylemlerine de dnem verdikleri goriilmektedir.
Bu durum teorinin segmenleri yalnizca ¢ikarlart maksimize etmeye ¢aligan bireyler

olarak ele almasmin yetersizligine isaret eder. Nitekim Kiirt se¢menlerin

223



mahallelerinde yapilan taziye evi gibi kiiltiirel binalar, onlara mevcut yonetimin

rasyonel bir tercih olabilecegini diisiindiirmiis olabilir.
Sonug¢

Bu c¢aligma, Liileburgaz Biiylikkaristiran beldesinde gerceklestirilen 2024 yerel
secimlerini analiz ederek, siyasal propaganda ve se¢im stratejilerinin segmen
davranislar iizerindeki etkilerini anlamaya yonelik kapsamli bir inceleme sunmaktadir.
Segimlerin iptal edilerek tekrar edilmesi, siyasal iletisim stratejilerinin segmen algisini
ve tercihini nasil sekillendirdigini analiz etmek igin essiz bir firsat sunmustur. Bu
baglamda c¢alisma, se¢im kampanyalarmin teorik olarak nasil insa edildigini
incelemekte ve siyasal iletisim stratejilerinin nasil isledigini ortaya koymaktadir. Bu
calisma, yerel secim kampanyalarinin teorik arka planini agiklayarak, propaganda
stratejilerinin siyasal iletisim baglaminda nasil yapilandirildigin ortaya koymaktadir.
Bulgular, siyasal iletisim literatiirii ile tutarli olup, propaganda tekniklerinin se¢im
sonuglarmni nasil etkileyebilecegini gostermektedir. Ancak bu c¢alismanin dogrudan
se¢men algisint dlgmek yerine kampanya siireclerinin teorik analizine odaklandig:

vurgulanmalidir.

Biiyiikkarigtiran  yerel segimleri, se¢men tercihlerini etkileyen faktorlerin
karmagikligin1 ve dinamik dogasini ortaya koymaktadir. ik se¢imde yalnizca iki oy
farkla DSP aday1 Hakan Karaman’in kazandigi, ardindan segimlerin iptal edilerek
tekrarlandig1 bu siiregte, adaylarin propaganda ve kampanya stratejilerini 6nemli
ol¢tide degistirdigi tespit edilmistir. Yenilenen se¢imde CHP aday1 Camlica’nin 229 oy
farkla kazandig1 goz oniine alindiginda, propaganda stratejilerinin segmen davranislari

iizerindeki teorik etkileri daha da belirgin hale gelmistir.

Bu dogrultuda galisma sec¢im siirecini [Se¢gmen Profili] — [Adayin Propaganda
Stratejisi] — [Algilanan Giivenilirlik ve Liderlik] — [Se¢men Davranigi] modeline
gore ele almistir. Bu model, siyasal iletisim ve propaganda teorileri baglaminda se¢im
kampanyalarinin nasil kurgulandigini ve segmen iizerindeki etkilerini analiz etmek i¢in

gelistirilmisgtir.

Onerilen model dért temel asamadan olusmaktadir: Segmen profili; segmenlerin sosyo-
ekonomik durumlar, parti baghiliklari, kimlik aidiyetleri ve ge¢mis segim tecriibeleri

oy verme davranislarin etkileyen unsurlar arasindadir. Biiyiikkaristiran’da farkli etnik
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ve kiiltiirel kimliklerden gelen se¢menlerin oy tercihleri, yalnizca grup kimligi
temelinde degil, aym1 zamanda adaylarin sdylem ve vaatleri dogrultusunda
sekillenmistir. Ozellikle iptal edilen secim siireci, segmen mobilizasyonunu artirmis ve

propaganda stratejilerinin belirleyici oldugu bir atmosfer yaratmustir.

Adaym propaganda stratejisi; Camlica’nin kampanya siirecinde giiven, istikrar ve birlik
temal1 soylemler kullanarak segmen iizerinde etkili olmaya galistig1 tespit edilmistir.
Bandwagon effect (siirti psikolojisi) ve plain folks (halktan biri imaj1) gibi propaganda
teknikleri, se¢gmen kitlesiyle daha giicli bir bag kurmasma olanak saglamustir.
Camlica’nin kullandig1 “ayrim yok, ¢oziim hep birlikte”, “gelecek i¢in yola devam”
gibi sloganlar, adayin mesajlarinin duygusal mobilizasyon giiclinii artirdigina isaret

etmektedir. Rakibi Karaman ise se¢im siirecinde daha pasif bir kampanya yliriitmiis,

propaganda stratejisi sosyal medya agirlikli ve sinirli kalmistir.

Algilanan giivenilirlik ve liderlik; Camlica’nin segim stratejisi segmenler nezdinde
giivenilir bir lider imaji olusturmayr amacglamistir. Yerel yonetim tecriibesinin
vurgulanmasi, ge¢cmis basarilarinin 6n plana ¢ikarilmasi ve kisisel imaj yonetimi lider
algisin1  giiclendiren unsurlar arasinda yer almaktadir. DSP adayr Karaman’in
kampanya siirecindeki negatif propaganda yontemleri, 6zellikle kisisel saldirilar iceren
sOylemleri, segmenler nezdinde geri tepmeye yol agmig ve Camlica Iehine bir avantaj
saglamis olabilir. Kampanya siireclerinde lider imajinin gii¢lendirilmesi, siyasal

iletigim literatiiriine uygun olarak se¢gmen mobilizasyonunda 6nemli bir etkiye sahiptir.

Se¢men davranigi; CHP’nin oylarin1 229 artirmasi, segmen mobilizasyonunun ve
propaganda stratejilerinin etkili oldugunu gdstermektedir. Bandwagon etkisinin
devreye girmesiyle, CHP’nin se¢im siirecinde kazandig1 ivme, kararsiz segmenlerin
Camlica’ya yonelmesine neden olmus olabilir. DSP aday1 Karaman’i kampanyasimin
zay1f kalmasi, CHP’ye stratejik oy kaymalarini tetiklemis olabilir. Ozellikle AK Parti
ve MHP gibi partilerin oy kaybi, se¢gmenlerin kazanma ihtimali yiiksek olan aday lehine
oy verme egiliminde olabilecegini gostermektedir. Camlica’nin bireysel segmenlere
yonelik mesajlarinin ve onlarin gilinliik yasamma dokunan projelerinin segmen
algisinda olumlu bir izlenim biraktig1 sdylenebilir. Rasyonel tercih teorisi baglaminda
se¢menlerin bireysel faydalarini maksimize etmek i¢in oy tercihlerini belirledigi 6ne

striilmiistiir. Camlica’nin kamu hizmetleri, kadinlara yonelik projeler ve egitim
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destekleri gibi bireysel fayda saglayan vaatlerinin se¢gmenlerin oy davranigini etkiledigi

sOylenebilir.

AK Parti’nin ve DSP’nin birlikte hareket ettigi diisiiniildiigiinde, sosyal kimlik teorisi
baglaminda, Camlica’nin Kiirt kokenli se¢menlerle Celali Asireti gibi giiclii gruplar
iizerinden kurdugu baglar bu segmen kitlesinin Camlica’ya olan destegini artirmasiyla
sonuglanmustir. Ayrica, Bulgaristan go¢meni se¢gmenlere yonelik propaganda, kimlik
temelli siyasal iletisimin etkisinin de oldugunu diisiindiirtmektedir. Psikolojik Yaklasim
baglaminda, Camlica’nin se¢im kampanyalarinda duygusal temalara yer vermesi,
segmenler {izerinde giiclii bir bag olusturdugu, birlik ve beraberlik mesajlar ile
duygusal manipiilasyon tekniklerinin se¢gmenlerin Camlica’ya yonelik algilarini olumlu
yonde etkiledigi soylenebilir. Ozellikle ilk kez oy kullanan genc¢ se¢cmenlere yazilan
mektup, bu segmen grubu ile aday arasinda bir aidiyet iliskisi yaratma stratejisi olarak

degerlendirilebilir.

Ayrica, segimlerde sosyal medya kullaniminin giderek daha etkili hale geldigi
goriilmektedir. Camlica’nin Instagram gibi platformlarda basarilarini ve vaatlerini
paylasmasi, segmenlerin aday hakkinda olumlu bir algi gelistirmesine katki saglamistir.
Bu bulgu, literatiirde sosyal medyanin siyasal iletisimdeki roliine dair yapilan
caligmalarla uyumludur. Ozellikle geng segmenlerin bu tiir platformlar araciligiyla
etkilesim kurmaya daha yatkin oldugu g6z oniine alindiginda, Camlica’nin sosyal

medya stratejisini bu sekilde belirlemesi yerinde bir karar olarak degerlendirilebilir.

Liileburgaz Biiyiikkaristiran o6rneginde oldugu gibi, yerel segimlerde adaylarin
kulland181 propaganda tekniklerinin etkilerini farkli sosyo-demografik gruplar iizerinde
inceleyen caligmalara ihtiyac vardir. Ozellikle kirsal ve kentsel segmenler arasindaki
davranig farklariin daha ayrintili analiz edilmesi onemlidir. Dijital platformlarin
se¢men davraniglarina olan etkisi giderek artmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya
algoritmalarinin ve yanki odalarinin se¢gmen tercihlerine etkisini analiz eden ¢aligmalar,
literatiire Onemli katkilar saglayabilir. Biiyiikkaristiran se¢imlerinde oldugu gibi
secimlerin iptal edilmesi gibi kriz durumlarinda adaylarin propaganda stratejilerindeki
degisimlerin se¢gmen davraniglarina etkisi daha kapsamli sekilde incelenmelidir. Pozitif
ve negatif propaganda tekniklerinin se¢gmen davraniglarina olan etkilerinin farkli
cografyalarda ve kiiltiirlerde nasil degisiklik gosterdigi karsilastirmali ¢aligmalarla

analiz edilebilir. Adaylarin yerel kimlikler ve gruplar {izerinden kurdugu baglarin
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segmen tercihlerine etkisini inceleyen galismalar artirilabilir. Ozellikle azinlik gruplart

ve farkli etnik kimliklerin se¢im siireglerine katilimi derinlemesine analiz edilmelidir.

Sonug olarak, Liileburgaz Biiyiikkaristiran yerel segimleri siyasal propaganda, se¢gmen
davranislar ve se¢im stratejileri arasindaki karmasik iligkilere dair zengin bir analiz
imkan1 sunmaktadir. Biiyiikkaristiran se¢imleri 6zelinde yapilan bu analiz, Tiirkiye’de
yerel se¢imlerde siyasal iletisim stratejilerinin nasil kullanildigin1 anlamak i¢in kiigiik
ama onemli bir 6rnek teskil etmektedir. Bu tiir ¢alismalara dayali olarak gelistirilecek
yeni modeller, yerel se¢im siire¢lerinin daha genis bir perspektifle degerlendirilmesine
katki saglayacaktir. Se¢men davranislarinin derinlemesine anlagilmasi, demokrasinin
isleyisini giiclendirme ve se¢menlerin bilingli kararlar vermesine katkida bulunma

potansiyeline sahiptir.
Sorumluluk Beyani

Bu makaledeki tiim galigma siireci —literatiir taramasi, kuramsal ¢ergeve olusturulmast,
veri analizi, yazim ve son kontrol dahil olmak iizere— yalmizca yazar tarafindan

gergeklestirilmistir.
Calisma kapsaminda herhangi bir ¢ikar ¢atigsmasi bulunmamaktadir.
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