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SEO uygulamalar1 aracihgiyla yaymlanan iklim degisikligi konusundaki
haberlerin iklim haberciligi acisindan icerik analizi’
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Iklim degisikligi, yasamda etkisi giderek artan kiiresel bir
sorundur. Bu konuda medya ve resmi/sivil aktorlerin

toplumu siirekli bilgilendirmesi 6nemlidir. Bu baglamda Arastirma makalesi
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teknigi kullamilmistir. Google News’te 1 giin boyunca Uluslararast Toplum ve Kiiltiir
yaymlanan 23 web sitesine ait 39 &rnek haber igerik Calismalart Dergisi, 15, 47-64.

analizine tabi tutulmustur. Caligma, SEO (Search Engine

Optimization/Arama Motoru Optimizasyonu) ortamindaki

konuya dair haberleri analiz ederek literatiire katki

saglayacaktir. SEO, arama motorunda iist siralarda yer

almak i¢in verilerin optimize edilmesi siirecidir.

Arastirmada medya iiretimi haberlerin diger kurum

iceriklerine  nazaran yaygin olmadigi  saptanmistir.

Haberlerin  %41’inin ana konusu iklim degisikligidir.

%59’unda alt konudur. Ana konuya yonelik haberlerin

%59’u olumsuz, %23,1’i olumlu, %17,9’u nétrdiir. Haberlerde konu detaylar1 genellikle mevcuttur. Haberlerin
yar1 oranindan fazlas1 bilgilendirici bir dile sahiptir. Fakat bagliklarda korku/endise 6n plandadir. Yo6nlendirici
dille hazirlanan ve bagliklarinda halkla iliskiler/tanittm &gesi iceren bazi haberlerde medya disi aktorlerin
miicadelesi 6n plandadir. Haber kaynaklar1 arasinda enstitii-iiniversiteler, kamu kurumlari, farkli alan uzmanlari,
raporlar ve meteorologlar basta yer alir. Ancak haber ajansi, bilimsel yaynlar, sirketler, farkli medya kuruluslar
daha az orandadir. Yurttaslar/kamuoyu ve siyasal aktorler ise en diisiik orandadir. Kamu yayinciligt iiriini
haberlerin enformasyon kaynaklar1 daha zengindir. Bagimsiz haber sitesi iceriklerinde kaynaklar daha diisiik
orandadir. Tiim sonuclarin ardindan konuyla ilgili éneriler sunulmustur.

Anahtar kelimeler: iklim degisikligi, iklim haberciligi, SEO, Google News, icerik analizi

Content analysis of climate change news published through SEO
applications in terms of climate journalism

Abstract

Climate change is a global problem that is increasingly affecting life. It is important that the media and
official/civil actors constantly inform the society about this issue. While discussing the functionality of the media
against the problem, the news content of various institutions should also be evaluated. The aim of the study is to
evaluate the news of the media and various institutions in daily routine. The qualitative study used the purposive
sampling technique. 39 sample news from 23 websites published on Google News for 1 day were subjected to
content analysis. The study will contribute to the literature by analyzing news on the subject in the SEO (Search
Engine Optimization) environment. SEO is the optimization of content in order to rank high in the search engine.
The research found that media news had a lower rate. The main topic of 41% of the news is climate change. In
59% of the news, climate change is a subplot. The news on the main topic had a 59% negative, 23.1% positive,
and 17.9% neutral approach. The details of the topic were usually given in the news. More than half of the news
have an informative language. However, fear/anxiety is at the forefront in the headlines. In some news stories

1 Bu makale, 18-19 Ekim 2024 tarihlerinde Sivas'ta diizenlenen IMCCS 2. Uluslararasi Iletisim Bilimleri
Kongresi’nde s6zlii olarak sunulan ayni baglikli bildirinin genisletilmis ve gelistirilmis halidir.
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that contain directive language and public relations headlines elements is at the forefront that the struggle of non-
media actors. Among the news sources, institutes-universities, public institutions, different field experts, reports
and meteorologists are at the forefront. Agencies, scientific publications, companies, different media
organizations are less rate. Citizens/public opinion and political actors are at the lowest rate. The sources of news
produced by public broadcasting are richer. The sources are at a lower rate in the content of independent news
sites. Suggestions on the subject are presented.

Keywords: Climate change, climate journalism, SEO, Google News, content analysis

Giris

Iklim kavrami, bir bolgedeki uzun dénemli hava oriintiileriyken (Demirkaya & Tokcan, 2007,
s. 105) iklim degisikligi, kiiresel capta yasanan sicaklik artisiyla birlikte yasanan ve devam
edecegi ongoriilen asir1 iklim olaylarimi (De Faveri, 2022) ve kroniklesen baglantili sorunlari
tanimlar (Gibson, Craig, Harper & Alpert, 2016, s. 428).

Insanligin tarih boyunca iklim degisimi bazli istikrarsizliklar1 kontrol altina alma ve
zararlar1 asgari seviyeye indirmeye calistig1 bilinirken sanayilesme donemiyle birlikte
teknolojik, toplumsal ve ekonomik gelismeler iklim degisikligini hizlandirmistir. Sanayi
iretiminin  komiire ve diger fosil tiirde yakitlara gereksinimi karbondioksit
konsantrasyonlaria yol agmis ve sicaklik kiiresel ¢apta artmistir. iklim degisikligi dogal
kaynaklarin azalmasi ve canli yasaminin daha fazla tehdit edilmesine yol agmistir (Davulcu,
2024, s. 410; Pehlivanoglu, 2024, s. 129-130). Ornegin 1970-2019 yillar1 arasinda sik ve
siddetli kurakliklarla baglantili dogal felaketler yasanmis ve 650 milyon birey yasamini
yitirmistir (Tiirkiye Erozyonla Miicadele, Agaclandirma ve Dogal Varliklar1 Koruma Vakfi
[TEMA], 2022).

Dogalgaz, petrol, komiir gibi fosil yakitlarin yol actig1 sera gazi etkisindeki artma
(Tekin Celik, s. 2022: 145-146), diinyadaki sicaklik ortalamalarinda yildan yila rekor
seviyede ylkselme, kurakliklar, seller, buzullarda erime, deniz seviyesinde yiikselme
seklindeki gelismeler toplumsal, ekonomik ve politik yonden en agir sorunlara yol agcmustir.
Bu nedenle tarim, beslenme, dogal kaynaklar, enerji, istthdam ve go¢ alaninda olumsuz
etkilerinin siirecegi Ongoriilen iklim degisikligi, her yil giderek arttan hava olaylarinin
meydana geldigi Tiirkiye dahil tiim tilkeleri yakindan ilgilendiren bir olgudur (Atmis, Tolunay
& Yildiz, 2022, s. 516; De Faveri, 2022, s. 6; Dogru, Bagatir & Karakas, 2024, s. 15; Sahin &
Uzelgiin, 2016, s. 3).

Iklim degisikligine kars1 miicadelede ise toplumsal bir kurum olarak medyanin ve
diger kurumsal aktorlerin rolii ve islevi degerlendirilmelidir. Keza s6z konusu olgu ve
baglantili problemler karsisinda medya ve toplumsal aktorlerin etkili olmasi beklenmektedir.
Bu noktada kamunun bilgilendirilmesi, bilin¢lendirilmesi ve yoOnlendirilmesi i¢in
alternatif/segenekler igeren yeni medyada iklim haberciligi acisindan konuyla ilgili haberler
incelenmelidir.

Caligmada iklim haberciligi baglaminda iklim degisikligi sorununa dair medya
kuruluslar1 ve cesitli toplumsal kurumlar tarafindan internetteki SEO temelli uygulamalar
araciliftyla yayinlanan haberlerin icerik analizi yapilacaktir. Analiz, olgu karsisinda basta
medya mecralar1 olmak iizere ¢esitli kurumsal aktorlerin faaliyetlerini haberlestirme ile SEO
aracilifiyla haber igeriklerini yaymnlama bi¢imleri iizerine odaklandigi i¢in dnemlidir.

Calismada oncelikle iklim degisikligi karsisinda toplumsal aktdrlerin sorumlulugu ve
medyanin rolii, iklim haberciligi ile bu haberciligin oniindeki kisitlar, yeni medyada
ortaminda iklim degisikligine yonelik habercilik faaliyetleri ve SEO yayinciligi konulari ele
alinmistir. Yontem kisminda ise dnceki arastirmalara deginilmis ve ardindan bu ¢aligmadaki
metodolojik siiregler ile kullanilan analiz yontemi hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonra
haber analizleri neticesinde elde edilen bulgular yorumlanmistir. Son kisimda sonuglar
degerlendirilmis ve ¢esitli Onerilerde bulunulmustur.
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1. iklim degisikligiyle miicadelede toplumsal aktdrlerin sorumlulugu ve medyanin
rolii

Cevresel bir risk olarak iklim degisikligine karst medyanin ilgisini diinya genelinde artiran
cesitli gelismeler yasanmustir (Olausson, 2009, s. 421). Ozellikle 1970’li yillardan itibaren
diinyada bu konuda farkindalik olusturma ve eylemler gerceklestirme gayesiyle Birlesmis
Milletler (BM) tarafindan Cevre Konferans: (1972) diizenlenerek c¢esitli kararlar alinmasi
(Ozay & Mustafa, 2022, s. 98), 1980°li yillardan itibaren ise ulusal ve uluslararasi kapsamda
cesitli bilimsel etkinlikler/yayimlarin yapilmasi ve 2015 yilinda Paris Anlasmasi’nin kiiresel
miicadeleye yeni bir ivme kazandirmasi seklindeki gelismeler medyanin konuya gosterdigi
onemi arttirmustir (Davuleu, 2024, s. 391; Sahin & Uzelgiin, 2016, s. 3). Ulkeler arasinda
soruna yonelik medyanin ilgisi farklilik gosterse de basta Kyoto Protokolii kapsaminda
taahhiitleri olan karbon bagimli iilkeler olmak iizere diinya genelinde medyanin iklim
degisikligi konusuna giderek odaklandigi sdylenebilir (Schmidt, Ivanova & Schéfer, 2013, s.
1233). Fakat iklim degisikligine karst miicadele i¢in giidiileme ve farkindaligi arttirmada
sadece medya degil (Arlt, Hoppe & Wolling, 2011, s. 60), sivil toplum kuruluslar1 (STK) ve
bilim insanlarmnin i¢inde yer aldigi ¢esitli aktorlerin rol almasi beklenmektedir (Atmis ve
digerleri, 2022, s. 527). Tirkiye’de yapilan bir arastirmaya gore toplumda siyasal iktidar
(%55), yerel yonetimler-belediyeler (%22), STK’lar (%13), 6zel sektor/sanayi sektorii (%7)
ve siyasal partilerin (%4) bu konuda sorumluluk almasi1 gerektigi kanaati mevcuttur (Dogru ve
digerleri, 2024, s. 4, 22).

Nitekim iklim degisikligi kolektif bir eylem gerektirir. Yine de medyanin kolektif
davranis degisikligini miimkiin kilma veya ¢6zlim igeren politika degisimini kolaylagtirmak
acisindan diger aktorleri tesvik edici rol tistlenmesi sart kosulur (Happer & Philo, 2016, s.
146). Bu baglamda haber medyasinda iklim haberciligine dayali haber iiretim ve yayin
pratikleri ve siireclerinin daha fazla yaygin, etkili ve stirdiiriilebilir olmasi kritik hale gelir.

2. Iklim degisikligi karsisinda yasamsal bir alan: Iklim haberciligi ve cesitli
sorunlar

Iklim haberciligi iklim degisikliginin o&zellikleri, nedenleri ve etkileri ile bunlara karsi
miicadele yollar1 hakkinda bilgilerin toplanmasi, degerlendirilmesi, se¢ilmesi ve sunulmasini
saglayan bir gazetecilik alanidir. Iklim haberciligi faaliyetleri yiiriitiiliirken uzmanlar, raporlar
ve arastirmalarin temel alinmasi, ilgili aktorlerin uyarilmasi, toplumda farkindalik yaratilmasi
ve ¢ozlim i¢in harekete gegirilmesi amaclanir. Boylelikle iklim gazetecilerine bigilen roller
cesitlenmektedir. “Kap1 bekgiliginden” kamusal savunuculuga dogru bir yonelim oldugu
gortilmektedir (Cengiz, 2023, s. 126; Davulcu, 2024, s. 391; Schifer & Painter, 2020, s. 1).
Ancak iklim haberciliginin ger¢eklestirilmesini kisitlayici ¢esitli hususlar mevcuttur.

Oncelikle kiiresellesmeye karsin iilkelerin ulusal medya kurumlarinda iklim ve cevre
sorunlarina dair haber yayinciligi ulusal cercevede gerceklestirilmektedir. Bu tarz bir
yayincilik ile gevresel risklerin ulus 6tesi karakteri arasinda gerilim yasanmaktadir. Ikincisi
ise Isve¢ medyasi iizerine yapilan bir analizde vurgulandig iizere, politik elitler ile medya
arasindaki siki iligkilerin yarattig1 olumsuz etkilerdir. Siyasal seckinlerle simbiyotik bir iliski,
kiiresel iklim degisikligini anlamay1 saglayabilecek nitelikte alternatif ¢erceveler sunmayi
engellemektedir. Hatta bu tiir iliskinin ulus devlet sinirinin 6tesine dogru (Avrupa ulus-otesi
alan) genisledigi ileri siiriilmektedir (Olausson, 2009, s. 421, 433). Ugiinciisii haber medyasi
miilkiyetinde artan yogunlagma ve kiiresellesme yliziinden karmasik ve ¢cok boyutlu sorunlari
kapsayan iklim degisikligi birinci mesele haline getirilememektedir (Anderson, 2009, s. 178-
179). Ornegin ABD’de medyanin kar ve birikim stratejileri ile siirekli teknolojik ve drgiitsel
yeniden yapilanma iklim haberciligini olumsuz etkilemektedir. Ulkedeki bilim ve cevre haberi
uzmanlarinin genel muhabirlige sevk edilmesi veya bir kisminin isten ¢ikarilmasi bu durumun
yansimalaridir (Gibson ve digerleri, 2016, s. 429).
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Dordiincii kisitlayic1 faktor ise liberal gazeteciligin etik ve profesyonel kodlari
arasinda ozellikle tarafsizlik ve dengelilik ilkesi iizerinden agiklanmaktadir. Bu da ““iklim
degisimini inkar sdyleminin yeniden iiretildigi” ve “ABD gibi ¢esitli sanayilesmis devletlerin
kiiresel 1sinma gibi sorunlar karsisinda sorumluluktan kaginma/miicadele eylemini
geciktirecek politik alan yaratma” stratejilerinin bir nebze kodlar araciligiyla mesrulastirildig
iddiasidir (Boykoff & Boykoff, 2004, s. 125-134; Pehlivanoglu, 2024, s. 136). Fakat karmasik
konularin nesnel ve dengeli baglamsallagtirilmasi gerekliligi (Briiggemann & Engesser, 2017,
S. 66), so6z konusu ilkelerin iklim degisikligi bakimindan yine de gozetilmesi yoniinde bir
Oneriyi paradoksal olarak dogurur. Keza ABD’deki bir arastirmaya gore kitlelere sorunla baga
cikacak bilginin sunulmamasi veya gerekli eylemlerin baglamsiz aktarimi yurttaglarda
kayitsizlik/gligsiizliikk duygusu yaratan bir etkendir (Feldman, Hart & Milosevic, 2017, s.
492). Birbirine karsit bu degerlendirmeler nihai olarak iklim degisikligi konusunda gazetecilik
kodlarinin tartisilmasina yol agar. Dolayisiyla ilkeler araciligiyla kapitalist iilkelerin olgu
karsisindaki kiiresel ekonomi politik tutumu pekistirilirken iklim degisikligine kars1 miicadele
icin yine bu kodlara rol bigilir.

Tiirkiye’de ise iklim haberciligi ¢ergevesinde uzman eksikligi basta olmak iizere haber
iiretim politikas1 ve yayincilik pratikleriyle alakali ¢esitli problemler mevcuttur. Ana akim
medya ile alternatif kuruluslarda uzman gazeteci eksikliginin (Tekin Celik, 2022, s. 162)
etkisiyle iklim degisikligi asir1 hava olay tiirii gelismelerle bagintis1 kurulamayan, zamanla
olusan kiiresel bir olgu oldugu goz ardi edilen (Gibson ve digerleri, 2016, s. 428), haber
olmasi ani ve ilgin¢lik atfedilen olaylara baglh goriilen, trajik boyutlar1 felaket senaryolar1 ve
abartili hikayelerle oriilen, ¢dzlim Onerisinden yoksun, bireysel sorumluluga indirgenen bir
konuya doniistiiriiliir. Diger taraftan bilgilendirmeden ziyade ticari amaglarin 6ne ¢ikmasiyla
konu; sansasyon, magazin ve eglence igeriklerinin gdlgesinde kalir veya medyada pek yer
bulamaz. Olguya dair haberler ajans ve yabanci yaym organi igerikleriyle sinirlidir. Bazen
uluslararasi diplomatik iligkiler, iklim degisikliginin giindeme alinmasina vesile olur.

Bu alanda haber kaynaklari arasinda bilim insanlari, politikacilar, uluslararas: orgiit
temsilcileri yer bulsa da alternatif mecralar disinda aktivistler ve STK kaynaklarina pek yer
verilmez. Ya da s6z konusu kaynaklar baglamsiz veya kisisellestirilmis sekilde degerlendirilir
(Aykag, 2018; Demircan, Turan, Arabaci, Coskun, Tiirkoglu & Cigek, 2016; Sahin &
Uzelgiin, 2016, s. 3, 14; Tekin Celik & Hepkon, 2022, s. 42; Uzunoglu & Karaca, 2021, s. 5-
6).

3. Yeni medyada iklim degisikligi ve SEO aracili haber yaymcihig

Gazetecilik meslegindeki cesitli kisitlar ve sorunlara karsin geleneksel medya ortami yaninda
cevrimici/mobil platformlarda (Cengiz, 2023, s. 115-116) iklim degisikligine dair son
yillardaki haberler artis egilimindedir (Atmis ve digerleri, 2022). Ayrica bu konuda
uzmanlagmis ¢evrimig¢i haber medyasi ve nis siteler ortaya ¢ikmustir (Schifer & Painter, 2020,
s. 1). Tiirkiye’de iklim Haber, Yesil Gazete, Change.org, Ekoloji Birligi, iklim.teyit.org bu
alanda ornek siteler seklinde gosterilirken ana akim medya tarafindan ¢evreye dair ve daha az
siklikta online igerikler yaymlanmaktadir (Polat, 2023, s. 67).

Cevrimigi ortamda ¢esitli mecralar ve kaynaklar tarafindan iiretilen iklim degisikligine
dair haber igerikleri Arama Motoru Optimizasyonu (Search Engine Optimization-SEO)
temelli uygulamalar araciligiyla da okurlara bir arada ulastirilabilmektedir. Cesitli ¢evrimici
mecralara ait verilerin arama motoruna optimize edilme siirecini ifade eden SEO dahilinde
haberlerin kullanicilara sunulmasi ve haber sitelerinin iist siralamaya yerlestirilmesi (Turgal &
Kiigiikerdogan, 2023, s. 66-67) stratejisinin iklim degisikligi konusundaki haberlerin yapisi ve
iceriklerine etkisi degerlendirmeye aciktir. Ciinkii bir SEO uygulamasi olarak popiiler bir
arama motoru Google News orneginde goriildiigli lizere iklim degisikligiyle ilgili haberler
bilgilendirici bir rol iistlenirken diger taraftan korku, endise ve felaket beklentisini barindiran
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icerikler de sunulabilmektedir (Aykag, 2018, s. 79-82). Ancak SEO ortaminda haber
iceriklerinin sadece medya kuruluslar1 tarafindan degil aym1 zamanda cesitli toplumsal
kurum/kuruluslar veya aktorler tarafindan iiretilmesi dolayistyla iklim degisikligi konusunda
haber igeriklerinin ¢esitli farkliliklar1 ve 6zelliklerinin ele alinmasi gerekir. Bu noktada medya
kuruluslar1 ve diger aktorler tarafindan Google News araciligiyla yayinlanan iklim degisikligi
konusundaki haberler ¢calismanin kapsamindadir.

4.Yontem

Arastirmada Oncelikle literatiir taramasi yapilarak haber medyasinda iklim degisikligine dair
cesitli calismalar incelenmistir.

Kiiresel iklim degisikligi sorununu medyadaki haberler araciligiyla inceleyen
yurtdisindaki ¢alismalar ABD (Boykoff & Boykoft, 2004; Feldman ve digerleri, 2017; Liu,
Lindquist & Vedlitz, 2011; Trumbo, 1996;), Almanya (Peters & Heinrichs, 2008; Weingart,
Engels & Pansegrau, 2000), Isve¢ (Olausson, 2009), Hindistan (Billett, 2010), Ingiltere
(Molek-Kozakowska, 2018) ve Norveg’te (Ytterstad & Bodker, 2022) gergeklestirilmistir. Ote
yandan ABD’de kiiresel 1sinmaya dair yeni medya haberlerini iireten ¢evre gazetecileriyle
goriisiiliirken (Gibson ve digerleri, 2016), baska bir ¢alismada ¢evre gazetecilerinin nesnellik
kavramina yaklasimi ele alinmistir (Hiles & Hinnant, 2014). Diger yandan farkli iilkelerden
gazetecilerle goriisme tlirlinde calismalar mevcuttur (Briiggemann & Engesser, 2014,
Briiggemann & Engesser, 2017). Birlesik Krallik’ta ise bir ¢alismada izleyici gruplariyla
goriisme tekniginden yararlanilarak edinilen veriler lizerinden degerlendirmeler yapilmistir
(Happer & Philo, 2016). Cesitli calismalarda igerik analizi yontemine bagvurulmustur
(Boykoff & Boykoff, 2004; Briiggemann & Engesser, 2017; Feldman ve digerleri, 2017,
Peters & Heinrichs, 2008; Trumbo, 1996).

Tiirkiye’de ise ¢esitli yayin organlarinda dijital haberlere yonelik igerik analizi tiirii
calismalar arasinda dogrudan iklim degisikligini temel alan calismalar (Ozgiir, 2024) ile
olguyla birlikte kiiresel 1sinma (Polat, 2023; Yetkin Cilizoglu & Sayimer, 2009), yanginlar ile
bilim (Sahin, 2020), ormansizlasma (Atmis ve digerleri, 2022), kuraklik (Cengiz, 2023),
dezenformasyon ve yapay zeka (Turgal & Kiigiikerdogan, 2023), infodemi konular1 (Erkaya,
2024) eksenindedir. Diger taraftan icerik analizi yontemi kullanan caligmalarda glindem
belirleme modeli (Demircan ve digerleri, 2016), cer¢eveleme analizi (Aykag, 2018; De
Faveri, 2022; Ozay & Mustafa, 2022; Tekin Celik, 2022), yar1 yapilandirilmis goriisme
(Uzunoglu & Karaca, 2021) teknikleri uygulanmistir. Ote yandan iklim degisikligi “Yapici
Gazetecilik” kavrami bakimindan ele alinarak dergi igeriklerinin betimsel analizi (Davulcu,
2024) ile baska bir calismada haberlerin elestirel sdylem analizi (Pehlivanoglu, 2024)
yapilmistir. Iklim degisikligi konusunda gazeteciler-editorlerle goriisme (Sahin & Uzelgiin,
2016, s. 13) ve iklim gazeteciligi dersine dair gazetecilik boliimii 6grencilerine yonelik 6n
anket-son anket (Sahin Hassan, 2024) teknikleriyle ¢alismalar yapilmustir.

Aykag’a (2018) ait ¢calismada bir SEO teknolojisi olarak Google News’te yaymlanan
haberlerin degerlendirildigi belirtilmelidir. Kiiresel iklim degisikligine dair internet
haberlerine yonelik igerik analizinin yapildigir s6z konusu calismada haber cergeveleri ve
toplumdaki risk algisi1 arasindaki baglantilar incelenmistir. Calismaya gore Tiirk medyasinda
iklim degisikligi konusundaki tartigmalardan ziyade kesin yargilar iceren haberler iiretilmekte
ve kiiresel 1sinmanin sebepleri {izerinde durulmayarak dogaya zarari ile soruna karsi miicadele
yontemleri ve bireysel sorumluluga vurgu yapilmaktadir. Ayrica, genelde bilgilendirmeye
yonelik igeriklerin haberlerde yer aldigi belirtilmistir. Bununla birlikte igeriklerde ahlaki
cercevenin diisiik oranda yer aldigi, ancak felaket beklentisi igeren haberlerin ise daha fazla
dikkat ¢ektigi ifade edilmistir.

Ayka¢ (2018) tarafindan firetilen s6z konusu makale ile yukarida deginilen
arastirmalardan farkli olarak bu caligmada ise medya kuruluslar ile diger kurum/aktorlere ait
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iklim degisikligine dair Google News araciligiyla yayinlanan haber igerikleri iklim haberciligi
bakimindan incelenecektir. Calismanin platformdaki belirli tarihlerde yayimlanan haberleri
almasi bir kasitliliktir.

Nitel tiirdeki ¢alismada icerik analizi yontemi uygulanmistir. igerik analizi teknikleri
herhangi bir sdylemi anlama ve yorumlama asamasinda 6znellikten kurtulma amaci tasir.
Ayrica bu yontemin ¢ikarim temeline dayandig1 ve mesajda gozlenen/betimlenen 6gelerden
hareketle bir yorum getirme gayesi tagidig1 ifade edilir. Analizin uygulanma asamalar1 bu
stirece yoneliktir. Keza arastirma hedeflerini ortaya koymak, érneklemi olusturmak, érneklem
birimleri ve kategorileri saptayarak frekanslarini nicel olarak belirlemek, gerekirse kategorik
iliskileri ¢Oziimlemek ve ardindan degerlendirme, ¢ikarsama ve yorumlamada bulunmak
cesitli asamalaridir (Bilgin, 2014, s. 1-11).

Calismada oOrneklem kapsamindaki haberlere ait nitel veriler nicellestirilmis ve
betimleyici analiz yapilmistir. Nitel verinin belirli bir diizeyde sayilara indirgenebilecegi
belirtilmekte ve burada amacin genelleme yapmak olmadigi ve smirli sayida belirli
degiskenler arasi iliskinin aranmadig1 ifade edilmektedir. Keza verinin dogasi ve yapisi
dolayistyla buna uygunlugu s6z konusu degildir (Yildirim & Simsek, 2013, s. 274).

Caligmada amacl 6rnekleme teknigi kullanilarak Google News’te 25 Eyliil-26 Eyliil
2024 tarihleri arasinda “iklim degisikligi”’yle ilgili haberler otomatik olarak listelenmistir.
Devletlerin taraf oldugu ulusal ve uluslararasi sézlesmeler/protokoller ve bunun yaninda
resmi-kurumsal tanimlamada “iklim degisikligi” kavraminin kullanilmasi dolayisiyla bu
calismada “iklim degisikligi” terimiyle haberler aratilmistir. Listelenen tiim haberlerden
konuyla ilgili 39 adedi analize dahil edilmistir.

Analiz igin ¢esitli degiskenler ve kategorilere gore bir kodlama cetveli olusturularak
toplam 23 web sitesine ait 39 haber kodlanmistir. Kodlanan veriler IBM SPSS Statistics 22
programina aktarilarak analize hazir hale getirilmistir.

4.1.Arastirma sorulari

Calismanin amaci, medya ve cesitli kurumlarin SEO ortamindaki gilinliik rutin dahilinde
yayinlanan iklim degisikligi olgusu cergevesindeki ¢esitli haber igeriklerini iklim haberciligi
acisindan degerlendirmektir. Bu baglamda arastirmanin iki temel sorusu soyledir:
Iklim degisikligi olgusu bakimindan SEO ortamindaki haberlerin dzellikleri nelerdir?
Iklim haberciligi agisindan SEO aracili haber yayinlarmin farkli tiir mecralardaki
durumu nedir?

4.2.Bulgular

(Calismada oncelikle haberin mecra tiirii, ana konusu, baslik 6gesi, cografi kapsami, konuya
bakisi, kaynak/kaynaklari, dil yapisi, konuyu detayli isleme durumu, gorsel kullanimi, gérsel-
metin uyumu degiskenlerine’ yonelik frekans analizi yapilmistir. Ardindan olusturulan ¢apraz
tablolardan yola ¢ikilarak yorumlarda bulunulmustur.

! “Baghktaki Hakim Oge”, “Mecramin Konuya Yaklagimi” ve “Haber Dilinin Yapisi” degiskenleri kapsaminda
kategorileri olusturma ve kodlama asamalarinda haber bagligi/basliklar1 ve spot girisi ile haberin gévde ve sonug
kisimlar1 arasindaki olast dilsel ve anlamsal farklilik gozetilmistir. Ciink{i haberin baglig1 (iist veya alt), spot
girisi ve ¢esitli fotograflar1 haberin 6nemini vurgulayan tasarim detaylaridir. Bunlar ve diger kisimlar (gévde ve
sonug) olaylara dair farkli ayritilar1 barmdirir. Bununla birlikte 6zellikle haberin okunmasini en basta saglayan
basligin kisa-anlagilir yazimi ve kelimelerin 6zenle segilmesi elzemdir (Ugak, 2018, s. 19-20, 30). Bu baglamda
ozellikle baslik ve spotun haberin genel olarak dikkat cekici hale getirilmesinde etkili kisimlar oldugu
sOylenebilir. Ancak bunlarla beraber cesitli amaglar (yliksek tik alma/goriintiilenme vb.) dahilinde &rnek
haberlerin baslik ve spotlar1 ile govde ve sonu¢ kisimlarindaki dil/iislup/ifade ile anlamsal &geler
farklilagabilmektedir. Aragtirmada s6z konusu durum dikkate alinarak kodlama ve analiz asamalari
yuriitilmistiir.
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Degisken Kategori N %

Online mecra tiirii Ana akim medya haber sitesi 3 7,7
Alternatif haber sitesi 2 51

Bagimsiz haber sitesi 2 51

Haber ajansi 11 28,2

Resmi kurum sitesi 6 15,4

Kamu yayinciligs sitesi (BBC, TRT vb.) 2 51

Diger (tematik, yerel/bolgesel/uluslararasi, STK) 13 33,3

Ana konu iklim Hayir 23 59,0
degisikligi mi? Evet 16 41,0
Basliktaki ~ hakim Bilgi 8 20,5
oge Sansasyon 1 2,6
Uyar1/Oneri 6 15,4

Tamtim/halkla iligkiler 9 23,1

Korku/endise 12 30,8

Soru/problem 3 7,7

Haberin cografi Yerel 9 23,1
kapsamt1 Bolgesel 12 30,8
Kiiresel 9 23,1

Ulusal 9 23,1

Mecranin ~ konuya Olumlu 9 23,1
yaklagimi Olumsuz 23 59,0
Notr 7 17,9

Haberin Kamu kurumu (bakanlik, belediyeler vb). 15 38,5
kaynagi/kaynaklari Enstitii-tiniversiteler 16 41,0
STK temsilcilikleri/yoneticileri 7 17,9

Sirket/holding 3 7,7

Baska medya kuruluslar 2 51

Haber ajansi 4 10,3

Meteorolog 11 28,2

Diger alanlardan uzmanlar 14 359

Uluslararasi kuruluslar (BM, AB, DSO vb.) 8 20,5

Arastirma raporlari/projeler 12 30,8

Bilimsel yayinlar (kitap, makale, bildiri vb.) 4 10,3

Siyasal partiler/politikacilar 1 2,6

Yurttaglar/kamuoyu 1 2,6

Diger (dis iilkeler, aktivistler, biiltenler vs.) 9 23,1

Haber dilinin yapist Bilgilendirici 21 53,8
Provokatif 3 7,7

Yonlendirici 15 38,5

Konunun  detayli Hayr 13 33,3
islenisi Evet 26 66,7
Gorsel kullanimi Hayir 1 2,6
Evet 38 97,4

Gorsel-metin Hayir 3 7,7
uyumu Evet 36 92,3

Tablo 1. Haber degiskenlerinin frekans dagilimi

Tablo 1°de mecra tiirline gore frekans dagiliminda haberlerin %33,3’i diger mecra
(tematik, bolgesel, yerel, uluslararasi, STK), %28,2’si haber ajansi, %15,4’li resmi kurum
sitesine aittir. Buna karsin ana akim medya haber sitesine ait haberlerin %7,7, alternatif haber
sitesine ait haberlerin %5,1, bagimsiz haber sitesi haberlerinin %35,1, kamu yaymciligi haber
sitesine ait haberlerin %5,1 seklinde daha az orana sahip oldugu belirtilmelidir.

Haberler arasinda ana konusu dogrudan iklim degisikligi olmayanlarin oran1 % 59’dur.
Iklim degisikligini ana konu olarak alan haberlerin oran1 % 41°dir.

Haber bagliklarinda korku-endise &gesi (%30) basta gelmektedir. Ardindan
tanitim/halkla iliskiler (%23,1), bilgi (%20,5), uyari/6neri (%15,4), soru/problem (%7,7),
sansasyon (%2,6) igerikli bagliklar takip etmektedir.

Haberlerden en fazla bolgesel olanlar (%30,8) agirliktadir. Yerel, ulusal ve kiiresel
kapsamdaki haberlerin oransal dagilim1 (%23,1) esittir.
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Haberlerin mecrasi tarafindan konuya yaklagim ¢ogunlukla olumsuz (%59) yondedir.
Olumlu yaklasim igerenler (%23,1) ve notr yaklasima sahip olanlar (%17,9) sonra
gelmektedir.

Haberlerin kaynaklar12 arasinda  swrasiyla  enstitii-liniversiteler  (%41,0),
bakanliklar/belediyeler vb. kamu kurumlart (%38,5), diger/farkli alanlardan bilim
insanlari/uzmanlar (%35,9), arastirma raporlari/projeler (%30,8), meteorologlar (%28,2), dis
iilkeler/aktivistler/biiltenler vb. diger kaynaklar (%23,1), Uluslararas1 Kuruluslar (%20,5),
Sivil Toplum Temsilcileri/Yoneticileri (%17,9), haber ajanst (%10,3) ve bilimsel
kitap/makale/bildiri vb. yaymlar (%10,3), sirket/holding (%7,7), baska medya kuruluslari
(%35,1), siyasal partiler/politikacilar (%2,6) ve yurttaglar/kamuoyu (%2,6) yer almaktadir.

Haberler arasinda dili bilgilendirici yapida olanlarin orani %53,8°dir. Yonlendirici
(%38,5) ve provokatif (7,7) dil yapisina sahip haberler de mevcuttur.

Haberler arasinda konuyu detayli isleyenlerin oram1 %66, islemeyenlerin ise
%33,3’tiir.

Haberlerin tamamina yakininda (%97,4) gorsel kullanilmistir. Bir¢ok haberde gorsel-
metin uyumunun genellikle var oldugu (%92,3) ve haberlerin ¢ok azinda ise (%7,7) bu
uyumun bulunmadig belirtilebilir.

Mecra tiirii Ana konu Bashktaki 6ge
Iklim Baglantili | Bilgi Sansasy | Uyarl/ Tanitim/ Korku/ Soru/
degisikli ~ diger konu | (%) on (%) oneri (%) | halk.l. (%) | endise (%) problem
gi(%) (%) (%)
Ana akim medya 3(7,7) - 1(2,6) - 1(2,6) - 1(2,6)
haber sitesi
Alternatif haber sitesi 1(2,6) 1(2,6) 1(2,6) - - 1(2,6)
Bagimsiz haber sitesi - 2(5,1) - - 1(2,6) 1(2,6) - -
Haber ajansi 3,7 8(20,5) 2(51) 1(2,6) 2(51) 2(51) 4 (10,3)
Resmi kurum sitesi 1(2,6) 5 (12,8) 1(2,6) - 1(2,6) 4 (10,3) - -
Kamu yaymciligt 2(5,1) - - - 1(2,6) 1(2,6)
sitesi
Diger (tem., bol/yer., 6 (15,4) 7(17,9) 3,7 0(0,0) 1(2,6) 2(51) 6 (15,4) 1(2,6)
ulus., STK)
Toplam 6 (41,00 23(59,0) | 8(205) 1(2,6) 6 (15,4) 9(23,1) 12 (30,8) 3(7,7)

Tablo 2. Ana konu ve baslik 6gesinin mecra tiirlerine dagilimi

Tablo 2’de yer alan bulgulara goére haberler arasinda ana konusu sadece iklim
degisikligi olanlarin %?7,7’si ana akim medya mecrasina aittir. Bu mecraya ait haberlerin
basliginda iklim degisikligi bilgi (%2,6, uyari/oneri (%2,6) ve korku/endise (% 2,6) ogeleriyle
aktarilmistir.

Haberler arasinda ana konusu iklim degisikligi olanlarin  %2,6’s1 ile iklim
degisikligiyle baglantili diger konular olanlarin %2,6’s1 alternatif mecralara aittir. Bu
haberlerin basliginda bilgi (% 2,6) ile soru/problem (% 2,6) 6geleri mevcuttur.

Haberler arasinda bagimsiz haber sitesi temelli 2 haberin ise (%35,1) ana konusu diger
hususlarla alakalidir. Bagimsiz haber sitesine ait olan bu haberlerin basliklar1 uyari/6neri
(%2,6) ve halkla iliskiler/tanitim (% 2,6) 6gesi icermektedir.

Tim haberler arasinda toplam 11 adet haber, ajans tarafindan tretilmistir. Haberler
arasinda diger konulara dair haberlerin % 20,5’1 ve sadece iklim degisikligi konulu haberlerin
%7,7’1 ajans kaynaklidir. Tiim haberler arasinda ajans temelli haberlerin %10,3 liniin
basliklar1 korku/endise 6gesi icermektedir. Uyari/6neri (%5,1), tanitim/halkla iliskiler (% 5,1),

2 Haber igeriklerinin bir veya birden fazla haber kaynag: igermesi dolayisiyla haber kaynaklarinin oransal
dagilimi ortalama haber sayisindan farklidir.

54



Nosyon 2025, 15, 47-64

bilgi (%5,1) 6geleri de gozlemlenmistir. 1 adet haberin (%2,6) basliginda ise sansasyon dgesi
tespit edilmistir. Soru/problem 6gesi higbir haber basliginda yoktur.

Haberlerden iklim degisikligi ana konusundaki 1 haber (%2,6), baglantili diger
konularla ilgili olan 5 haber (%12,8) resmi kurum mecrasina aittir. Haberlerden baslig1 halkla
iligkiler/taniim Ogesinde olanlarin %10,3°1, bilgi icerenlerin %2,6’s1, uyari/Oneri baslikli
olanlarin %2,6’s1 resmi kurumlar tarafindan tiretilmistir.

Haberler arasinda iklim degisikligi ana konusundaki 2 haber (%5,1) kamu yayincilig
mecrasina aittir. Diger konulardaki haberlerin hi¢biri kamu yayinciligi iirtinii degildir. Genel
haberler igerisinde korku-endise (%2,6) ve soru/problem (%2,6) 6gesinde baslikli olanlar
kamu yayincilig1 mecrasina aittir.

39 haber arasinda tematik, yerel/bolgesel/uluslararasi, STK’lara ait diger mecra
tiiriinde olanlarm sayis1 toplam 13’tiir. Iklim degisikligi konusundakilerin %15,4’ii, baglantili
diger konulardakilerin %17,9°1 diger mecra tiirii kategorisindedir. Bu tiir haberlerin en fazla
korku/endise igerikli bagliklardan olustugu (%15,4) sOylenebilir. Tamitim/halkla iliskiler
(%5,1), uyari/oneri (%2,6), soru/problem (%2,6) 6gesi igeren basliklar bu kategoride de yer
almaktadir.

Mecra tiirii Konuya yaklasim Cografi kapsam

Olumlu (%)  Olumsuz(%) Notr(%) | Yerel (%)  Bolgesel(%) Kiiresel (%)  Ulusal(%)
Ana akim medya - 3(7,7) - - 2(5,1) 1(2,6) -
haber sitesi
Alternatif  haber - 2(5,1) - - 1(2,6) 1(2,6)
sitesi
Bagimsiz  haber 2(5,1) - - 1(2,6) - 1(2,6)
sitesi
Haber ajansi 2(5,1) 6 (15,4) 3(7,7) 4 (10,3) 2(5,1) - 5(12,8)
Resmi kurum 3(7,7) 1(2,6) 2(5,1) 3(7,7) 1(2,6) 1(2,6) 1(2,6)
sitesi
Kamu yaymciligt 1(2,6) 1(2,6) - - 1(2,6) - 1(2,6)
sitesi
Diger (tem., 1(2,6) 10 (25,6) 2(51) 1(2,6) 5(12,8) 5(12,8) 2(5,1)
bol/yer., ulus.,
STK)
Toplam 9(23,1) 23 (59,00 7(17,9) 9(23,1) 12 (30,8) 9(23,1) 9(23,1)

Tablo 3. Konuya yaklasim ve cografi kapsamin mecra tiirlerine dagilimi

Tablo 3’de yer alan bulgulara gore haberlerden konuya olumsuz yaklasim
sergileyenlerin %7,7’si ana akim medyaya aittir. Haberler arasinda bolgesel (%5,1) ve kiiresel
(9%2,6) kapsamli olanlar arasinda ana akim medyaya ait olanlar mevcuttur.

Alternatif mecra haberlerinin ise sadece olumsuz yaklasim igerenler arasinda belirli bir
oran1 temsil ettigi (%5,1) goriilirken haberlerin bolgesel (%2,6) ve kiiresel (%2,6)
boyutlarinin bulundugu belirtilmelidir.

Konuya olumlu yaklagan haberlerden %5,1°1 sadece bagimsiz haber sitesi kaynaklidir.
Olumsuz kategoride bagimsiz site haberlerine rastlanmamistir. Bu tiir mecradaki haberler
yerel (%2,6) ve kiiresel (%2,6) kapsamdaki igeriklerin belli bir oranini temsil etmektedir.

Konusu olumsuz haberlerin %15,4’1i, ndtr olanlarin %7,7’si ve olumlu olanlarin
%5,1°1 ajans mecras1 kategorisindedir. Ulusal (%12,8), yerel (%10,3) ve diisiikk oranda
bolgesel (%5,1) kapsamda ajans haberlerinin yer aldigi goriilmiistiir. Kiiresel boyutta hicbir
haber, ajans iiriinii degildir.

Konuya olumlu yaklasan haberlerin %7,7’s1, ndtr yaklasanlarin %35,1°1 ve olumsuz
yaklasanlarin %2,6’s1 resmi kurum (kamu kurumu) mecrasina aittir. Resmi kurum igerikleri
tiim haberler arasinda %7,7’lik yerel ile %2,6’sar oranla bolgesel, kiiresel ve ulusal kapsam
dahilindedir.

Haberler arasinda sadece 2 adedinin kamu yayinciligi {irlinii oldugu ve bu haberlerin
her birinin konuya yonelik olumlu — olumsuz yaklagimlarin %2,6’sar oranini temsil ettigi
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belirtilmelidir. Ayrica bu haberler bolgesel (%2,6) ve ulusal (%2,6) cografi kapsam ile
stirlidir.

Konuya yonelik olumsuz haberlerin %25,6’s1, nétr olanlarin %5,1’1 ve olumlu
olanlarin %2,6’s1 diger mecra tiriinii (tematik, bolgesel/yerel, uluslararasi, STK)
olusturmaktadir. Bolgesel (%12,8) ve kiiresel (%12,8) ile ulusal (%5,1) ve yerel (%2,6)
kapsamda belirli oranlardaki haberlerin diger mecra tiiriine ait oldugu goriilmektedir.

Mecra Haber kaynagi/kaynaklari

tiirii = - < 7} o> = 5@ o ~ £ -
S = €% § & 2 g2 5% 83 58 % 8g s
22 & 23 gy g %5 2£ 57 BT gz £T iz
ES Eg ¥:E £g £Y Hg B¢ wE 2 ES 2% 58 5% &%
Y 2 WS »vw& »S m¥ IS =2 A5 D <5 oS oo =35 OF

Ana akim - 3 2 1 2 - 3 2

medya 7,7 (5.,1) (2,6) (5,1) 77 (1)

Haber

sitesi

Alternatif 1 (2,6) 2 - 1 1 - 2 1 - 1 1 - - 1(2,6)

haber (5.1) (2,6) (2,6) 51) (2,6) (2,6) (2,6)

sitesi

Bagimsiz 1 - 1 - - 1 - 12, -

haber (2,6) (2,6) (2,6) 6)

sitesi

Haber 5 4 3 - - - 2 2 2 3 - - - 2

ajansi (12,8) (10,3) (7,7) G G GLY 77 (5,1)

Resmi 4 1 - - - - 1 1 1 1 1 - - 1(26)

kurum (10,3) (2,6) (26) (26) (26) (26) (2,6)

sitesi

Kamu 1 1 1 - 1 1 1 2 - 1 1 1 1 1(26)

yayncilig (2,6) (2,6) (2,6) (2,6) (26) (2,6) (51) (2,6) (2,6) (2,6) (2,6)

sitesi

Diger 3 5 2 - - 1 3 7 2 4 1 - - 4

(tem., 77 (128 (5,1 26) 7,7y (@7, (5,1) (10, (2,6) (10,3)

bol./yer., 9) 3)

ulus.,

STK)

Toplam 15 16 7 3 2 4 11 14 8 12 4 1 1 9

(385) (4100 (17, (7,7) (1) (10, (28, (35, (20, (30, (10, (2.6) (2.6) (23,1)
9) 3) 2) 9) 5) 8) 3)

Tablo 4. Kaynagin mecra tiirlerine dagilimi

Tablo 4’e gore 14 farkli haber kaynaginin mecralara dagilimi degerlendirilmistir.

Kaynaklar arasinda 6 ¢esidi ana akim mecra haberlerinde mevcuttur. Kaynak olarak
enstitii/liniversite kategorisinin %7,7’°s1, uluslararast kuruluslarin %7,7’s1, sirket/holdingin
%35,1°1, arastirma raporu/projelerin %S5,1’1, meteorologlarin %5,1°1 ve haber ajanslarinin
%2,6’s1 ana akim mecra haberlerinde kullanilmastir.

Alternatif mecra haberlerinde 9 tiir kaynak mevcuttur. Kaynak niteligindeki
enstitii/tiniversite %35,1, meteorologlar %5,1 ile kamu kurumlari, sirket/holdingler, baska
medya kuruluglari, diger alanlardan uzmanlar, arastirma raporu/proje, bilimsel yayinlar ile
diger tiirlerin (iilkeler, aktivistler, biiltenler) her birinin %2,6 ik oranlarinin alternatif mecraya
ait oldugu belirtilmelidir.

4 farkli haber kaynagi bagimsiz haber sitesi tiirline ait haberlerde saptanmigtir. Kamu
kurumu, STK'lar, haber ajansi, diger alandan uzman kaynaklarin her birinin %2,6’lik orani
bagimsiz haber sitesi mecrasi haberlerindedir.

Ajans haberlerinde 8 farkli kaynak mevcuttur. Kaynak olarak kamu kurumlariin
%12,8, enstitii/tiniversitenin  %10,3, STK’larin %7,7, arastirma raporunun %7,7 ile
meteorolog, diger uzmanlar, uluslararas1 kuruluslar, diger kaynaklarin her birinin %35,1’er
oraninin ajans haberlerinde yer aldig1 s6ylenebilir.
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Resmi kurum haberlerinde 8 tiir kaynak vardir. Kamu kurumu kaynaklarinin %10,3’1
ile her biri %2,6’sar dagilimla enstitii/liniversite, meteorolog, baska alan uzmanlari,
uluslararas1 kuruluslar, arastirma raporlari/proje, bilimsel yaymlar, diger kaynaklar resmi
kurum ig¢eriklerinde mevcuttur.

Kamu yaynciligr tlirli mecra haberleri 12 farkli kaynak tiiriiyle bagtadir. Kaynaklar
olarak baska alandan uzmanlarin %35,1°’1 kamu yayinciligi temelli haberlerde goriilmistiir.
Bunun ardindan her biri %2,6’sar dagilimla kamu kurumu, enstitii/iiniversite, STK'lar, farkli
medya kuruluglari, haber ajanslari, meteorologlar, arastirma raporu/proje, bilimsel yaynlar,
siyasal partiler/politikacilar, yurttaglar/kamuoyu ve diger kaynaklar gelmektedir.

Diger tiir mecralarda ise 10 farkli kaynak goézlemlenmistir. Tiim haber kaynaklari
arasinda baska alandan uzmanlarin %17,9’u, enstitii {iniversitenin %12,8’i, arastirma
raporu/projenin = %10,3’l, diger kaynaklarin %10,3’t, kamu kurumunun %7,7’si,
meteorologun %7,7’si, STK’larin %5,1’1, uluslararas1 kuruluslarin %35,1°I, haber ajansimnin
%2,6’s1, bilimsel yayinlarin %2,6’s1 diger tiir mecra haberleri temellidir.

Mecra tiirii Haber dilinin yapisi Konunun detayh islenisi
Bilgilendirici Provokatif ~ Yonlendirici Hayir (%) Evet (%)
(%) (%) (%)
Ana akim medya haber sitesi 2(5,1) - 1(2,6) 1(2,6) 2(51)
Alternatif haber sitesi 2(5,1) - - 2(51)
Bagimsiz haber sitesi - - 2(5,1) 2(5,1) -
Haber ajansi 7(17,9) - 4(10,3) 5(12,8) 6 (15,4)
Resmi kurum sitesi 4 (10,3) - 2(5,1) 2(5,1) 4 (10,3)
Kamu yayincilig sitesi - - 2(5,1) - 2(52)
Diger (tem., boL./yer., ulus., STK) 6 (15,4) 3(7,7) 4(10,3) 3(7,7) 10 (25,6)
Toplam 21 (53,8) 3(7,7) 15 (38,5) 13(333) 26 (66,7)

Tablo 5. Haber dili ve konuyu islemenin mecra tiirlerine dagilimi

Tablo 5’te gozlemlenen bulgulara gore haberler arasinda bilgilendirici dile sahip
olanlarin %35,1°1 ve yonlendirici dil yapisina sahip olanlarin %2,6’s1 ana akim medyaya aittir.
Konu detay1 icermeyen 1 haber (%2,6) ve detayli islenen 2 haber (%5,1) bu mecra tiiriine
aittir.

Bilgilendirici dildeki haberlerin %5,1’i ve detayli islenen haberlerin %5,1’i alternatif
mecra temellidir.

Yonlendirici dile sahip haberlerin %5,1°1 bagimsiz haber sitesi kaynaklidir ve konu
detaylar1 igermeyen haberlerin ayni oranda bu tiir mecraya ait oldugu goriilmiistiir.

Haberler arasinda bilgilendirici bir dil yapisina sahip olanlarin %17,9’u, yonlendirici
dildeki %10,3’1 ajans tarafindan yaymlanmistir. Konu detaylarini icermeyen haberlerin
%12,8’1, detayli islenen haberlerin %15,4’li yine ajans tiirline aittir.

Bilgilendirici dil yapisindaki haberlerin %10,3’i ve yonlendirici olanlarin %5,1°1 ile
konu detay1 igermeyenlerin %5,1°1 ve detay aktaranlarin %10,3’li resmi kurum mecrasina
aittir.

Yonlendirici dil yapisindaki haberlerin  %5,1’ini  kamu yaymciligt mecrasi
yayinlamistir ve konular1 detayli isleyenlerin oran1 %35,1 dir.

Bilgilendirici dildeki haberlerin %15,4’1, yonlendirici olanlarin %10,3’i ve provokatif
dildekilerin %7,7’si diger tiir mecra tiirline aittir. Konuyu detayli isleyen haberlerin %25,6’1ik
orani ile detayli islenmeyenlerin %7,7’lik oranini bu tiir mecra temsil etmektedir.

Mecra tiirii Gorsel kullanim Gorsel-metin uyumu
Hayir (%) Evet (%) Hayir (%) Evet (%)
Ana akim medya haber sitesi - 3(7,7) - 3(7,7)
Alternatif haber sitesi - 2(5,1) - 2(5,1)
Bagimsiz haber sitesi - 2(51) - 2(5,1)
Haber ajansi - 11 (28,2) - 11 (28,2)
Resmi kurum sitesi - 6 (15,4) - 6 (15,4)
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Kamu yaymnciligi sitesi - 2(5,1) - 2(5,1)
Diger (tem., bol./yer., ulus., 1(2,6) 12 (30,8) 3(7,7) 10 (27,8)
STK)

Toplam 1(2,6) 38 (97,4 3,70 36 (92,3)

Tablo 6. Gorsel kullanimi ve metin uyumunun mecra tiirlerine dagilimi

Tablo 6 ¢ercevesindeki verilere gore 39 haber arasinda sadece 1 haberde (%2,6) gorsel
yoktur ve bu haber diger mecra tiiriine aittir. 39 haberden 3’tinde (%7,7) goérsel-metin uyumu
yoktur ve yine so6z konusu haberler diger mecra tiiriindedir. Bunun disindaki mecralara ait
haberlerde gorsel kullanilmis ve gorsel-metin uyumu gézlemlenmistir.

Sonug¢

Arastirmanin iki ana sorusu dogrultusunda elde edilen bulgulardan hareket edilerek gesitli
sonuclara ulasilmis ve Onerilerde bulunulmustur.

Oncelikle iklim degisikligi olgusu bakimmdan SEO ortamindaki haberlerin 6zellikleri
belirlenmistir. Haberler ana akim, alternatif, bagimsiz, ajans, resmi kurum/kuruluslar, kamu
yayin kuruluslari, diger (tematik, yerel/bolgesel/uluslararasi, STK) seklinde mecra tiirlerine
aittir. Bolgesel kapsamda daha fazla haber yaymlandig1 gdzlemlenmistir. iklim degisikligini
ana konu olarak isleyen haberlerin orani, diger konulara dair haberlerden daha disiiktiir.
Haber bagliklar1 arasinda korku-endise 08esi basta gelmektedir. Mecralarin konuya dair
yaklagimi ¢ogunlukla olumsuzdur.

Haberlerde bagvurulan kaynaklar ve bu kaynaklarin dagilimi belirlenmistir.
Haberlerde enstitii/iniversite, kamu kurumu, farkli alan uzmani, arastirma raporu/proje,
meteorolog, diger kaynaklar (dis iilkeler, aktivistler, biiltenler vb.), uluslararas: kuruluslar,
STK/yoneticileri en fazla basvurulan kaynaklardir. Bilimsel yayinlar (kitap, makale, bildiri
vb.), haber ajansi, sirket, baska medya kuruluslar ile 6zellikle siyasi aktor ile yurttasa kaynak
olarak daha az yer verildigi sOylenebilir.

Haberlerin ¢ogunlukla bilgilendirici bir dil i¢erdigi tespit edilmistir. Ayni1 zamanda bir
boliimiinlin yonlendirici ve ¢ok diisiik oranda provokatif dile sahip oldugu belirtilebilir.
Haberler arasinda konuyu ayrintili ele alanlar (%66) daha fazladir. Haberlerin genellikle
gorsel icerdigi ve gorsel-metin uyumunu barindirdig ifade edilebilir.

SEO aracili haber yaymlarmin bu 0Ozelliklerinin 6nemli detaylar1 ve farkli tiir
mecralardaki duruma dair sonuglar vesilesiyle degerlendirmelerde bulunulabilir.

En fazla haberin Oncelikle 9%33,3 oranla diger tiir mecralara (tematik,
yerel/bolgesel/uluslararasi, STK) ait oldugu gézlemlenmistir. Ardindan haber ajansi ve resmi
kurum web siteleri gelmektedir. Fakat ana akim, alternatif, sadece internette yayin yapan
bagimsiz haber sitesi ve kamu yayincilig tlirii mecralara ait haber sayis1 diisiik orandadir.
Mecralar arasinda konuya dair haber orami farkli oldugu kadar ayni zamanda haber
medyasinin SEO yayinlarinin diger kurumlara nazaran diisiik oranda oldugu sdylenebilir.

Alternatif, bagimsiz site tiirii ile resmi kurum haricindeki mecralara ait bazi haberlerde
korku/endise iceren haber basliklari araciligiyla iklim degisikligi olgusu ve baglantili konular
“oliimctil, felaket dogurabilecek, yok edici olabilen, besinlerde sorunlara yol agan, tsunamiyi
tetikleyici, turizm gibi alanlar acisindan biiyiik risk doguran, Afrika kitasim giderek
fakirlestiren, endise yaratabilen” vb. yonlerle ele alinmistir.

Bunlar disinda haberlerin %50 oranindan fazlasinda bilgilendirici bir dil kullanim1 ve
%20,5 oraninda bilgi igeren haber basliklar1 araciligiyla (bagimsiz haber sitesi ve kamu
yayinciligi mecrast disinda) “iklim degisikligi sebebiyle sellerin meydana gelmesi,
uluslararast organizasyonlara dair agiklamalar, uluslararas1 goériismeler, ¢esitli arastirmalarin
sonuglar1 ve analizler” vb. konular aktarilmistir.

Haberlerin bir boliimii iklim degisikligine karsi genellikle medya dis1 aktorlerin
miicadelesine dairdir. Haberlerin bir kisminda yonlendirici bir dil kullanilarak c¢esitli
kurum/kuruluglar ve uzmanlarin birtakim c¢aligmalari/faaliyetlerine dikkat c¢ekilmeye
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calisilmistir. “Kamu kurumlart ve ¢esitli iilke ekonomilerinin yenilenebilir enerji yoniinde
caligmalar1” veya “belediye vb. kurumlarin ¢evre diizenlemesi ve enerji verimliligi acisindan
faaliyetleri, teknoloji alaninda yapilan ¢alismalarin ¢6ziim saglayict yonleri” vb. bir dizi haber
icerikleri bu yondedir. Ozellikle Tiirkiye’de Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig
ile bazi belediyelere ait haberlerde halkla iliskiler/tanitim &gesi barindiran basliklar
araciligiyla “kurulan yeni birimler, iklim degisikligine kars1 yapilan miicadele, su-toprak
kalitesini arttiracak uygulamalar, vatandaslarin katilim gosterdigi sosyal etkinlikler,
uluslararas1 iist diizey temaslar, dogadaki temizlik faaliyetleri, c¢esitli incelemeler vb.”
caligmalar 6ne ¢ikarilmistir.

Aragtirmada ¢ok diisiik oranda da olsa iklim degisikligi sorununu politik ve
uluslararas1 boyutta tartismali farkli konular dahilinde isleyen haberlere rastlanmistir.
Provokatif dil kullanan bu tiir igeriklerde sdzgelimi BM Iklim Degisikligi Konferansinin
diizenlendigi tilkenin Azerbaycan olmasi olumsuz ifadelerle karsilanmis (baskici, otoriter vb.
nitelemelerle) veya turizm konusundaki bir bagka haberde Yunanistan hiikiimetlerinin
olumsuz tutuma sahip oldugu elestirisi yapilmstir.

Mecralarin tercih ettigi haber kaynaklarinin dagilimi ve cesitliligi birbirinden
farkliliklar arz etmektedir. Kamu yaymnciligi yapan kuruluglara ait haber igeriklerinin
enformasyon kaynaklar1 daha cesitliyken bagimsiz haber sitesi tiirlindekiler ise bu yonden en
kisitli konumdadir. Ayrica mecralarin kaynak tercihleri farklidir. Ornegin ana akim, alternatif
ve resmi kurum mecralart igeriklerinde STK/yOnetici kaynaklari yer almamistir. Yine
sirket/holding temsilcileri ana akim ve alternatif medya kuruluslart disindaki iceriklerde yer
bulmamistir. Bilimsel kaynaklar arasinda meteorologlarin bagimsiz siteler, baska alan
uzmanlarin ana akim medya, kitap/makale/bildiri tiirii yayinlarin ana akim/bagimsiz site/haber
ajans1 mecralar iceriklerinde yer almadig: belirtilmelidir. Siyasal aktorler ve yurttaslardan
sadece kamu yaymncist kuruluslar kaynak olarak yararlanmistir. Tiim bunlar bilimsel,
endiistriyel, polittk ve kamusal kaynaklardan nadiren yararlanildigi  seklinde
degerlendirilebilir.

Haberlerin yukarida ortaya konan 6zellikleri ve farkliliklarina karsin ¢esitli konular
genellikle detaylar1 (6zellikle alternatif ve kamu yayinciligi tiirli mecralara ait igerikler) ve
gorselleriyle birlikte yayinlanmistir. Az sayidaki haberde (6zellikle bagimsiz haber sitesi
mecrast tiirlinde) konularin yiizeysel ele alindig1 ve bazilarinda gorsel-igerik uyumsuzlugu
(diger tiir mecralar) gézlemlendigi belirtilebilir.

Calismanin sonuclar1 baglaminda ¢esitli 6nerilerde bulunulmustur.

Calisma, SEO ortaminda 1 giin boyunca yaymlanan haber 6rnekleriyle sinirlidir.
Kiiresel oOnemi yiiksek olan iklim degisikligi olgusuyla ilgili daha uzun zaman
perlyodunu/farkh mecralar1 kapsayict yahut cesitli konular dahilinde aragtirmalar yapilabilir.
Ornegin konuyla ilgili mevsimsel veya yillik/yillar/dénemler kapsaminda ve diger mecra
tirleri (televizyon, sosyal medya vb.) dahilinde c¢esitli arastirmalar yapilabilir. Bunlarla
birlikte ¢esitli aragtirma yontemleri (6rnegin tematik igerik analizi) kullanilarak konu alanlari-
temalar bazinda (6rnegin uluslararasi/iilkeler arasi iligkiler ile politika vb.) olguyla ilgili
caligmalar yiiriitiilebilir.

Haber medyasma ait SEO aracili haberlerin diger toplumsal aktorlerin igeriklerine
nazaran daha diisiik oranda kalabildigi gorilmiistir. Bu noktada, iklim haberciligi
konusundaki ¢esitli glincel sorunlar ve kisitlara yonelik daha fazla ¢alisma yapilmasinin elzem
olabilecegi soylenebilir. Bu calismalar vesilesiyle konuyla ilgili giinlimiizde Tiirk
medyasindaki ekonomi-politik yapi, haber kaynaklart etkisi, reklam verenlerle iliski, takipgi
olarak okur-izleyici hedefli politikalarinin rolii daha detayli bir sekilde ortaya konabilir. Ote
yandan kamu yayminciligi kuruluslarinin iklim degisikligi olgusuna yaklasimi ve yayin
stratejilerinin irdelenmesi gerekmektedir. Bu bakimdan iklim haberciligi ile kamu yayinciligi
arasindaki iliski incelenebilir.

59



Nosyon 2025, 15, 47-64

Iklim degisikligiyle ilgili SEO ortami dahil medyada resmi kurum-kuruluslara ait
haber igeriklerinin iiretilmesinde halkla iligkiler stratejilerinin medyayla iliskiler bakimindan
rolii de belirli bir arastirma alani olusturmaktadir. Bu yolla iklim degisikligi sorununun kurum
yoneticileri tarafindan degerlendirilme bicimi ve halkla iliskiler stratejilerinin soruna karsi
miicadeledeki islevi degerlendirilebilir.
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