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Oz

Giiniimiizde kiiresellesmenin etkisiyle kozmetik iiriinlerin uluslararas: pazarlarda satilmasi
sektor aktorleri igin kaginilmaz hale gelmistir. Bu tirtinler, alici kitlenin beklenti ve talepleri
dogrultusunda stirekli degismekte ve gelismektedir. Reklamlar, {iriin tanittim metinleri kozmetik
sirketlerinin marka ve iiriinlerini biitiin diinyaya tanitmak ve yeni pazarlar elde etmede 6énemli rol
oynamaktadir. Bu baglamda ¢ok dilli ve kiiresellesen diinyada kozmetik sirketlerinin tirtinlerini
alic1 kitle ve kiiltiire uyarlamasi ¢evirinin de 6tesinde “transcreation” (geviriyaratim) ve “rewriting”
(yeniden yazim) kavramlarmi giindeme getirmistir. Dolayisiyla kozmetik endiistrisinde talep edilen
geviri hizmetinin 6nemli aktorleri olan ¢evirmenlerin de ¢evirmen yetkinliklerinin yan1 sira
geviriyaratim, yeniden yazim ve pazarlama gibi farkli beceri ve yeterliliklere sahip olmasi
beklenmektedir. Nitekim tiliketiciler, g¢evrimici alisveriste artik driinler hakkinda kendi
anadillerinde bilgi veren internet sitelerini ve ¢evrimigi kataloglar: tercih etmektedir. Bu durum,
driiniin birgok dil ve kiiltiirde taninmasina olanak saglamaktadir. Oldukca farkli metin tiirlerini
iceren kozmetik cevirisi hem teknik bilgiyi hem de pazarlama stratejilerine hakimiyeti gerektiren
ok boyutlu ve karmagik bir alandir. Ilgili literatiir incelendiginde, kozmetik metinlerini elestirel
sOylem ¢oziimlemesi, reklam gevirisi, yerellestirme, toplumsal cinsiyet, kiiltiirel 6geler baglaminda
inceleyen bir¢ok akademik ¢alisma bulunmakla birlikte, Tiirkiye’de kozmetik gevirisi yeni bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu galisma, kozmetik metinleri ¢evirisini Katharina Reiss'in metin
tiirleri stniflandirmasi ve islevsel ¢eviri kuramlari baglaminda degerlendirmeyi hedeflemektedir. Bu
dogrultuda Hans Josef Vermeer'in Skopos ve Justa Holz-Manttarinin Eylem Odakli Ceviri
kuramlar: temel alinarak yorumlanacaktir. Bununla birlikte 6zellikle bazi reklam metni 6rnekleri
giincel bir kavram olan geviriyaratim yaklasimiyla ele alinmaktadir. Bu ¢alisma ayrica, kozmetik
cevirisi dersi ve bu alanda ¢alismak isteyen gevirmenler igin bir referans kaynagi olusturmayi
amagclamaktadir.
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Cosmetics Translation: An Analysis in the Context of

Functional Translation Theories

Abstract

As economic globalization accelerates, it has become inevitable for sector actors to promote
and sell cosmetic products in international markets. These products are constantly changing and
developing in line with the expectations and demands of the target audience. Cosmetic companies
aim to promote their products in order to gain new markets. Therefore, cosmetics translation plays
a crucial role in the translation industry. In this context, in a multilingual and globalized world,
cosmetic companies' adaptation of their products to the receiving audience and culture has brought
up the concepts of “transcreation” and “rewriting”. Therefore, translators, who are important actors
in the translation services demanded in the cosmetics industry, are expected to have different skills
and competencies such as transcreation, rewriting and marketing in addition to their translator
competencies. Thus consumers now prefer websites and online catalogs that provide information
about products in their native languages when shopping online. This allows the product to be
recognized in many languages and cultures. Cosmetics translation, which includes many different
text types, is a multi-dimensional and complex field that requires technical knowledge and skills of
marketing strategies. Furthermore, cosmetics translation projects offer new opportunities for
translators. Although many academic studies examine cosmetics texts in the context of critical
discourse analysis and cultural items, cosmetics translation is a new field in Turkey. This study aims
to evaluate the translation of cosmetics texts in the context of Katharina Reiss' classification of text
types and functional translation theories. In this respect, Vermeer's Skopos and Holz-Manttari's
Action-Oriented Translation theories will be interpreted. In addition, some examples of
advertisement texts will be analyzed with the current concept of transcreation. This study also
attempts to become a reference source for cosmetics translation courses, and translators who want
to be engaged in this sector.

Keywords: Cosmetics Translation, Transcreation, Skopos Theory, Text Types, Translator

Approaches

GIRIS

ozmetik cevirisi hem teknik bilgiyi hem de pazarlama stratejilerine hakimiyeti

kapsayan karmasik ve ¢ok boyutlu bir alandir. Kiiresellesme, internet tizerinden

verilen hizmetlerin artmasi, ¢evrimigi ticaretin yayginlasmasi ve sosyal paylasim
sitelerinin ¢ogalmasi gibi unsurlarla kiiltiirleraras: iletisim ve bu iletisim tiiriine olan gereklilik
kacimilmaz hale gelmistir. Dolayisiyla marka ve sirketler, kiiresel pazarda tiriinlerini tanitmak, yer
edinmek ve konumlarini giiglendirmek amaciyla sloganlarini, reklamlarini, kullanim y6nergelerini,
tanitim igeriklerini ve web sitelerini bir¢ok dilde erisilebilir hale getirmektedir. Gilinlimiiz
kosullarinda ¢ok dilli iletisim modeli giizellik ve bakim {irtinlerini igeren kozmetik endiistrisinde
sirketlerin kiiresel alic1 kitlesine ulasmasi igin kaginilmaz bir hale gelmistir. Cok dilli yap1 en ¢ok

reklamlarda, marka sloganlarinda, web sitelerinde kullanilmaktadir. Kiiresel pazarda, sirketler ve
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markalar artik her kiiltiir i¢in yeni bir reklam mesaji tasarlamak yerine, geviri araciligiyla tek bir
mesajl uyarlamayi tercih etmektedir; boylece iletisim stratejilerinin daha tutarli ve etkili olmasi
saglanmaktadir. Bu konuda Bernal Merino (2006, s. 35) yaklasik on yildir sirketlerin giderek
bilinglendigini ve klasik ¢eviri sirketleri yerine g¢eviriyaratim (transcreation) konusunda
uzmanlasmis sirketlerden hizmet almak istedigini belirtmektedir. Ayn1 zamanda ticari kaygilar
giiden sirketler bu yontemle ekonomik agidan da tasarruf etmektedirler. Tek bir mesajin geviri ve
gerektiginde c¢eviriyaratim yoluyla farkli dillere aktarilmasi, sirketlerin imaji ve kurumsal
iletisimlerini de giivence altina almaktadir. Boylece marka imaji korunarak marka kimliginin daha
net bir sekilde iletilmesi saglanir (Vandal-Sirois, 2011, ss.14-15). Bu durum kozmetik gevirisinin
onemini giderek artirmaktadir. Kozmetik {iirtinlere olan talep arttikca bu iiriinlere yonelik geviri
projeleri de ¢ogalmaktadir. Giintimiizde bir¢ok c¢evirmen bu alanda biiyiik is hacmi olusturan
projelerde calismaktadir. Bu tiir projeler, ¢evirmenlerin bir¢ok yetkinligini kullanabilecegi ortamlar
sunmaktadir. Cevirmenler, ¢evirmen kimliginin yani sira iletisim ve pazarlama uzman kimligiyle
one ¢ikmaktadir. Nitekim farkli metin tiirlerini igeren kozmetik ¢evirisinde 6zellikle slogan ve
reklamlarin gevirisinde ¢ok dilliligin yasamimizin bir pargas: haline geldigi giiniimiiz kosullarinda
gevirmenin geviriyaratim ve yeniden yazim gibi farkli becerilere sahip olmas1 beklenmektedir.

Kozmetik kelimesi, Yunanca "kosmétikos" kelimesinden gelir ve giizellik bakimu ile ilgili
uiriinleri ifade eder (Le Robert, ts.). Kozmetik tirtinleri denildiginde akla ilk gelen cilt bakim, giizellik
iiriinleri ve makyajdir. Bununla birlikte, kozmetik iiriin yelpazesi oldukga genistir. Diversum'a gore
(2017), otuz bes ila kirk bin yillik bir ge¢gmise sahip kozmetik, insan yasaminin ayrilmaz bir
parcasidir. Sampuanlar, sag¢ kremleri, sabunlar, dus jelleri, parfiimler, deodorantlar ve giines
kremleri gibi tirtinler bu kategoridedir.

Kozmetik markalary, tirtinlerini farkl tilkelere ihrag ederek genis miisteri kitlelerine ulasmay1
ve yeni pazarlar elde etmeyi hedeflemektedir. Bu da kiiresel pazarlama stratejileri ve geviri
hizmetleri ile miimkiin olmaktadir. Kozmetik {iriinlere talebin artmasi, markalarin yeni pazarlara
erisim kolaylig1 ve tirtinlerin kiiresel gapta ticareti, geviri projelerinin sayisinda énemli bir artisa yol
agmistir. Bu nedenle kozmetik gevirisi, geviri endiistrisinde Onemli bir yere sahip olmaya
baglamistir. Piyasa ve iilke gerceklerini yakindan takip ederek ders program igeriklerini bu
dogrultuda giincelleme egiliminde olan miitercim ve terciimanlik boliimlerinde kozmetik gevirisi
giderek daha fazla ilgi goren bir 6zel alan haline gelmistir. Bu bdliimlerden mezun pek ¢ok
¢evirmen, reklam metinleri, sozlesmeler, brosiirler, {iriin bilesen bilgileri, markalarin web siteleri ve
sosyal medya hesaplar: gibi gesitli ¢eviri projelerinde ¢alismaktadir.

Kozmetik gevirisiyle ilgili literatiir tarandiginda bu alandaki ¢alismalarin reklam ve marka
sloganlarinda kullanilan ozellikli dil ve gevirisi, elestirel soylem g¢oziimlemesi, islevsel geviri
kuramlar1 baglaminda geviri yaklagimlari, toplumsal cinsiyet, tiiketici davranis ve aligkanliklarin
etkileyen kiiltiirel degerler, bunlarin aktarimi ve gevirmen yetkinlikleri gibi gesitli konularla ilgili
oldugu goriilmektedir. Bu ¢aligmalar arasinda Avrupa ve Amerika'ya kiyasla ¢ok farkli dil ve
kiiltiirel 6zellikleri, deger yargilari sergileyen Uzak Dogu tilkelerinden Cin’de kozmetik iirtinlerinin
pazarlanmasinda yerel dile uyarlama stratejilerini, dil kullanimini ve tiiketici aliskanliklarini
irdeleyen farkli makalelerin bulundugu dikkat cekmektedir. Ornegin, Ning Li (2020) Avrupa ve

Amerikan kozmetik markalariin Cin pazarinda nasil basarili bir sekilde pazarlanabilecegi tizerine
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geviri stratejilerini inceleyerek marka kimligi ve tiriin etkinliginin nasil cevrildigini ve yerel pazara
nasil uygun hale getirildigini analiz etmistir. YJ Liu (2019), kozmetik iiriin sloganlarinin Cince’ye
cevirilerini islevsel ¢eviri kuramlar1 baglaminda ele almistir. Sun (2021), Cince’ye gevrilen kozmetik
iiriinlerinde yerlilestirme stratejilerini Skopos Kurami gergevesinde irdelemistir. Yu Zhang (2017)
kozmetik marka isimlerinin gevirisi iizerine odaklanmis ve bu gevirinin pazarlama stratejileri
agisindan onemini vurgulayarak etkili bir marka gevirisinin 6zellikle Cin pazarinda tiiketicilerin
dikkatini gekmek ve tirtinlerin satigini artirmak igin nasil bir rol oynadigini analiz etmistir.

Batida da kozmetik gevirisinde farkli konulara deginilen galismalar ortaya konmustur. Jeremy
Munday (2004, s. 199) genel olarak kozmetik tirtinlerinde reklam gevirisinin yalnizca dilsel bir stireg
olmadigini, ayn1 zamanda kiiltiirel ve pazarlama stratejileriyle yakindan iliskili bir alan oldugunu
savunmaktadir. Munday, g¢eviride g¢evirmenin yaraticiligi ve yeniden yazim becerileri tizerinde
durmustur. Fransiz arastirmact Daniel Gouadec (2007) baz1 durumlarda kaynak metindeki bir {iriin
sloganinda ya da reklaminda kaynak metindeki dilsel, toplumsal, inang ve degerlere ait tiim
sOylemin tamamen silinerek erek kitle normlarinda yeniden bir sdylem olusturulmas: geregini
vurgulamistir. Bu baglamda g¢evirmenin yeniden yazim yetkinligi one ¢ikmaktadir. Mathieu
Guidere (2001, 2003, 2008, 2009, 2011) reklam cevirisinin zorluklari, geviri stratejileri, kiiltiirel
normlar ve yeniden yazma konularmni irdeleyerek, reklam ve {iiriin sloganlarinin cevirisinin
iletisimsel islevini ¢ok dillilik baglaminda ele almistir. Woodward-Smith ve Ekaterina Eynullaeva
(2009) giizellik {trtinleri gevirisinde kiiltiirlerarasilik ve uyarlama tekniklerini incelemislerdir.
Kozmetik metinlerinin gevirisine iliskin arastirmalarda geviri siirecinin yani sira gevirmenin bu
siire¢ icinde oynadig1 role vurgu yapan calismalar da yer almaktadir. Vandal-Sirois (2011),
¢evirmenlerin modern pazarlama ve iletisim stireglerindeki roliinii yeniden tanumlamis ve onlarin
katkilarinin 6nemini ortaya koymustur. Arastirmaci, reklam ajanslarinda c¢alisan gevirmenlerin
sadece dil uzmani degil, ayn1 zamanda etkili birer iletisim uzmani olduklarmni vurgulamistir. Isabel
Comitre Narvaez (2015) L’Oréal firmasi web sitelerini Ispanyolca ve Fransizca dillerinde analizini
yaparak geviride kiiltiirel normlarin 6neminin altini ¢izmis, erek kiiltiirde alimlama ve markanin
pazarda yer edinebilmesi igin ¢evirmen strateji ve yaklasimlarina deginmistir. Alexandra Rusu
(2020), kozmetik {iirtin reklamlarinin ingilizce'den diger dillere gevirisinde ¢evirmenlerin
kargilastiklar: kiiltiirel, dilsel ve terminolojik zorluklari ele alarak, bu siirecte etkili geviri
stratejilerinin gelistirilmesinin gerekli oldugunun altin1 ¢izmistir.

Tiirkiye’de de 6zellikle reklam ve slogan gevirilerini kullanilan 6zellikli dil ve elegtirel soylem
¢ozlimlemesi gercevesinde irdeleyen ¢alismalar da alana katki saglamistir (bkz. Sevik, 2022; ve
Gilinay Kopriilii ve Oguz 2016; Koger Giildal ve Sezer, 2023). Aysen Zeynep Oral (2023) gevirmen
yetkinliklerin temel alarak kozmetik ¢evirisinde gevirmen karar, strateji ve yaklagimlarini ele
almastir.

Bu makalede kozmetik gevirisinin kuramsal gergevesini Hans Vermeer'in Skopos Kurami ve
Justa Holz-Manttari'nin Eylem Odakli Ceviri Kurami olusturmaktadir. Katharina Reiss ve Vermeer
tarafindan gelistirilen Skopos Kuraminda geviri, iletisimsel ve kiiltiirler arasi bir eylem olarak kabul
edilir (Vermeer, 1989). Bu kuram, geviri siirecinin belirli bir amaca hizmet ettigini ve bu amaca
uygun ceviri stratejilerinin uygulanmas: gerektigini savunur (Vermeer, 1989). Holz-Manttari'nin

Eylem Odakli Ceviri Kuramu ise geviriyi bir iletisim eylemi olarak kabul eder ve geviri stirecindeki
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aktorlerin roliinti vurgular (Holz-Manttari, 1984). Bu baglamda kozmetik {iriinleri ¢evirisi,
iletisimsel ve kiiltiirleraras: bir eylem olarak diistiniilebilir. Diger taraftan bu alandaki metin
tiirlerinin brosgtirlerden etiketlere, kimyasal iceriklere, patent, sektor hakkindaki bilgilendirme
yazilarma kadar gesitlilik gostermesi de geviride farkli uzmanliklar ile yetkinlikleri gerektirir.
Buradan hareketle metin tiirlerine yonelik bir gruplandirma yapmak acisindan Reiss'in metin tiirleri
smiflandirmasina basvurulmustur. Bu simiflandirmada Reiss, metin tiirtiniin geviri yontemini
belirledigini savunurken metnin islevinin korunmasi gerektigini tizerinde durarak ¢eviri odakl bir
metin tipolojisini ortaya koyar (Reiss, 1976, s. 23). Reiss, dilbilimsel yaklasimlardan farkli olarak
metin tiirtinii iglevselliklerine gore tanimladigini belirterek bilgilendirici, anlatimsal, yonlendirici ve
gorsel-isitsel olarak dort tiirde inceler (Reiss, 1976, s. 35). Bununla birlikte Reiss, kaynak kitap, siir
ve reklam metinlerinin bu dort farkli metin tiirtiniin 6zelliklerini bir arada barindirabilecegini ifade
ederek bunlari karma metinler olarak adlandirir (Reiss, 1976, s. 23). Calismada orneklerle ele alinan
kozmetik iirlinleri islev, amag ve metin tiiri olarak islevsel ¢eviri kuramlari ve Reiss’in metin tiirleri
smiflandirmasi odaginda incelenmistir. Kozmetik gevirisinde ¢evirmenler kaynak metnin amag, tiir
ve islevinden hareketle erek metni belli bir amag ve islev dogrultusunda olustururken erek kiiltiiriin
sosyo-kiiltiirel yapisina, tiiketim aligkanliklarina ve inanglarina da hakim olmali, yeri geldiginde
kaynak metin tiirtinii, amacini ve islevini erek kitle ve kiiltiire gore erek metinde farkl bir tiir, amag
ve isleve doniistiirebilme bagka bir deyisle metni yeniden yazma ve geviriyaratim becerisine sahip
olmalidir.

Bu makalede kiiresel markalar olan Sephora ve Caudalie’nin internet sitelerindeki iiriin
isimleri, tanittm metinleri, reklam metinleri, kullanim oOnerileri ve igerik bilgisi metinlerinin
Fransizcadan Tiirkgeye gevirileri, islevsel ¢eviri kuramlar1 ve Reiss’in metin tiirleri odaginda analiz
edilmistir. Bu metinlerde iirtin igerikleri, kullanim 6nerilerinin gevirisinde bilgiyi dogru ve eksiksiz
aktarma, reklam ve tanitim metinlerinin g¢evirisinde ise yerel kiiltiire uyarlama, tiiketici
beklentilerine cevap verme amaciyla geviriyaratim stratejisinin 6ne ¢iktigr gozlemlenmektedir. Bu
analizlerde kaynak ve erek metin arasindaki metinsel ve islevsel iligki islevsel geviri kuramlar:

cercevesinde karsilastirilarak degerlendirilmistir.

1. KOZMETIK CEVIRIiSi

Bu boliimde, kozmetik gevirisinin tanimi, geviri endiistrisindeki yeri, gesitli metin tiirleri ve
bu tiir metinlerin gevirisinde karsilasilan zorluklar ele alinacaktir.

Kozmetik sektoriinde diinya genelinde dikkate deger bir biiyltime kaydedilmektedir.
Tiirkiye’de bir¢ok kozmetik markasmnin iiretim ve pazarlama faaliyetlerini stirdiirmesi bu
biliytimenin bir gostergesidir. Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi’'nin kendi internet sitesinde yer
alan 2023 kozmetik sektorii raporuna gore, kozmetik ve kisisel bakim tirtinleri pazarinda yillik
ortalama %10 biiyiime kaydedilmistir. Bu biiylime, ¢evirmenlerin iiriinleri tanitmalari ve
tiiketicilere ulasilabilir kilmalar: ihtiyacini dogurmustur. Kozmetik gevirisi reklamlar, brosiirler,
etiketler, ambalajlar, tanitim videolar1, kullanim kilavuzlari, igerik bilgileri, sertifikalar ve giivenlik
belgeleri gibi cesitli belgeleri igermektedir. Bu metinlerin yerellestirilmesi, yeniden yaratilmasi ve
yeniden yazilmasi kozmetik sirketlerinin yerel pazarda tanitimini yapmalarina ve satislarim

artirmalarina olanak verir. Kozmetik gevirisi, asagida belirtilen genis bir metin yelpazesini igerir:
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e Reklam Metinleri: Brostirler, afisler, sloganlar, tiriin isimleri.
e Teknik Metinler: Kullanim talimatlari, etiketler, ambalajlar, tiretim izinleri.

e Gorsel-isitsel Metinler: Tanitim videolari, sosyal medya paylasimlari, TV reklamlari.

Reklam metinleri, kozmetik tirtinlerin tanitiminda hayati bir rol oynar. Bu metinlerde erek
kitlenin dikkatini cekmek ve iiriinii cazip hale getirmek icin dikkat gekici, 6zendirici ve yaratic1 bir
dil kullanilir. Ornegin diinyaca {inlii bir kozmetik markasi olan Sephora iiriin isimlerinde ve
sloganlarinda erek kitlenin dikkatini ¢ekmek ve tirtinii 6ne gikarmak igin 6zellikli bir dil kullanr
(Sephora, 2023). Reklam metinleri ve marka sloganlar: {iriiniin tanitimi1 ve diger tirtinlerden ayirici
ozelligini vurgulayan 6zellikli dil, metafor ve s6z sanatlarinin kullanildig1 soylemsel yapilari igerir.
Ornegin parfiim reklamlarinda bu 6zellik oldukga 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla tirtin tanitimi, igerik
ve kullanim onerilerinde kullanilan dilden farklidir. Bu asamada ¢evirmenin salt ¢eviri becerisinin
otesinde yeniden yazim ve yeniden yaratim becerileri devreye girmek durumundadir.

Teknik metinler, tirtiniin gtivenli kullanimi ve yasal uyumlulugu hakkinda detayli bilgi saglar.
Bu metinlerde, {irtin igerikleri, kullanim talimatlar1 ve giivenlik uyarilari gibi 6nemli bilgiler yeralir.
Ornegin uriin igerikleri uluslararast INCI (International Nomenclature of Cosmetic Ingredients)
standartlarina uygun olarak belirtilmelidir (INCI, 2023).

Gorsel-isitsel metinler ise kozmetik tirtinlerin tanitimi igin gorsel ve isitsel 6geleri bir arada
kullanir. Bu tiir metinler, sosyal medya paylasimlarindan televizyon reklamlarina kadar genis bir
yelpazeyi kapsar ve bu metinlerde, tirtintin gorsel gekiciligi ve tanitic1 bilgileri bir araya getirilir
(Dijital Terciime, 2017). Bunlarin gevirisi sz konusu oldugunda zengin ve farkli terminolojilerle
kars1 karsiya kalan gevirmen igin bir¢ok zorluk s6z konusudur. Bu terminoloji tip, farmakoloji,
biyoloji, kimya ve yeni teknolojiler gibi gesitli disiplinlerden terimler igerdiginden ¢evirmenlerin
alan ve terminolojiye hakim olmalari gerekmektedir. Ornegin, bir {iriiniin resmi belgelerinde
kullanilan bilesen isimleri uluslararasi standartlara uygun olarak diizenlenmelidir (Penteliuc-
Cotosman, 2022, s. 120). Reklam ¢evirisinde ise daha once de belirtildigi {izere yeniden yaraticilik,
yeniden yazim ve kiiltiirel farkindalik onemlidir.

Diger taraftan ¢evirmenlerin, {iriinlerin tanittminda kullanilan dili dogru ve etkili bir sekilde
erek dile aktarmalar1 gerekmektedir. Bunun igin dil bilgisi yeterlili§inin yani sira erek kiiltiiriin
degerleri ve beklentileri hakkinda belli bir farkindaligin gelismesi 6nemlidir. Nitekim bir tiriiniin
tanitim slogani, erek kiiltiirde ayni etkiyi yaratacak sekilde gevrilmelidir (Dijital Terctime, 2021).
Ornegin Fransiz kadinlar1 fond6ten kullaniminda dogal bir goriintim, Tiirk kadinlari ise 1s1ltili ve
pliriizsiiz bir goriiniim tercih edebilir. Bu baglamda ¢evirmenin erek kitle beklentilerine cevap veren
stratejiler belirlemesi yani kaynak metinde belirtilen kaynak kiiltiiriin giizellik anlayis1 ve iiriinden
beklentisini erek kitlenin giizellik anlayisi ve iiriinden beklentisine gore yeniden yazmasi ya da
yeniden yaratmasi gerekecektir. Boylece erek kitlenin {irtinii almasi tesvik edilirken marka da
satistan kar saglayacaktir. Bu durumda ¢evirmen ayni zamanda bir pazarlama uzmani gibi hareket
etmek durumundadir.

Kozmetik cevirisinde kargsilagilan bir diger zorluk ise, siirekli degisen egilimler ve

terminolojidir. Kozmetik sektorii hizla gelisen ve kendini yenileyen bir alan oldugu igin,
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cevirmenlerin de bu degisikliklere ayak uydurmasi gerekmektedir. Cevirmenler yeni iiriinler ve
bilesenler hakkinda siirekli giinceli takip etmeli, gerekli bilgiye sahip olmali ve bu bilgileri dogru
bir sekilde erek dile aktarmalidir (Penteliuc-Cotosman, 2022, s. 119).

1.1 Islevsel Ceviri Kuramlar1 Isiginda Kozmetik Cevirisi

Kozmetik sektorii, hukuk, tip ve pazarlama gibi birgok alani kapsadig igin gevirmenlerin ¢ok
gesitli metin tiirleri tizerinde ¢alismalar1 gerekmektedir. Bu metinler amag ve islevleri agisindan da
degiskenlik gosterirler. Dolayisiyla ¢eviri odaginda her metin tiirtinde kaynak metindeki amag ve
islev, erek metinde farkli amag ve isleve doniisebilmektedir. Bu boliimde, kozmetik metinlerinin
cevirisi, islevsel kuramlar gergevesinde incelenecektir. Ele alinacak kuramlar arasinda, kiiltiirlerarasi
iletisimde metin tiirti kavraminin 6nemini vurgulayan, gevirinin iglevsel bir amaca hizmet ettigini
ve bu amacin erek kiiltiirde degisebilecegini savunan Reiss'in metin tiirleri smiflandirmasi, Holz-
Manttéri'nin Ceviriye Iliskin Eylem Kurami ve Reiss ile Vermeer tarafindan gelistirilen Skopos
kurami yer almaktadir.

Ceviribilimde islevsel yaklasimlar geviri edimini iletisimsel ve toplumsal bir eylem olarak
gorerek geviriyi dilbilimsel bir islem olarak kabul eden kuramlardan ayrilirlar (Giirgaglar, 2011,
5.120). Islevsel kuramlar, ceviri siirecinde metin tiiriiniin, amacinin, islevinin ve cevirmenin roliiniin
onemini vurgulamaktadir. Bu kuramlardan biri de Holz-Manttari (1981) tarafindan One siiriilen
Ceviriye Iliskin Eylem Kuramidir. Bu kuram edebiyat dis1 cevirilere agirlik vererek daha ¢ok
pragmatik metinlerin gevirisini irdeler ve bu gevirilerin sosyo-kiiltiirel baglamlar1 odaginda
anlagilmalarina ve ¢evirmenle isveren kurum arasindaki iligkilere dikkat ¢eker (Munday’den akt.
Girgaglar, 2011, s. 121). Bu kurama gore ¢evirmen kaynak, erek kiiltiir ve dil arasinda iletisimi
saglayan bir uzman, bir tiir iletisim miihendisi olarak tanimlanir. Bu baglamda bir “kiiltiir uzman1”
olarak ¢evirmen, farkl iki kiiltiir arasinda geviri yaptig1 icin her iki kiiltiirti de ¢ok iyi tanimak ve
isinin geregi, iistlendigi gorevi islevsel bir sekilde yerine getirmek icin geviri edincine sahip olmak
zorundadir (Eruz, 2008, s. 211-219). Ceviri iiriinleri, metinlerden ve bu metinleri kusatan arka plan
bilgilerinden olusur (Holz-Manttari 1984, s. 21). Cevirmen geviri oncesinde ve siirecinde onu nelerin
bekledigini, hangi ceviri stratejilerini uygulamas: gerektigini ve ceviri yapildiktan sonra ortaya
cikan erek metnin hangi amacla isleme girecegini bilen bir uzmandir. Dolayisiyla ¢evirmenin, her
iki kiltiirti ¢ok iyi tanimasi disinda, aragtirma yontemlerine hakim olmasi, kaynak metni geviri
amacgh ¢oziimlemek icin gerekli yetkinlige sahip olmasi, erek metni olustururken {istlendigi is
cercevesinde dogru kararlar1 vermesi, tiim bunlar1 miimkiin oldugunca en az zaman kaybiyla
yapabilmesi ve erek kiiltiirde islevsel kilmas: gerekmektedir (Dost ve Yazici, 2014, s. 18).

Bu amag dogrultusunda geviriyi iletisimsel bir siireg olarak ele alan Holz-Manttari'ye gore,
ceviriyi baslatan, ¢evirmene isi veren, kaynak metnin yazari, ¢evirmen, erek metnin kullanicis1 ve
erek kitle olmak {izere geviri siirecini dogrudan etkileyen yedi aktér bulunmaktadir. Bu aktorler,
geviri siirecinin amacini, yontemini, ¢eviri projesinin biitgesini {icretlendirmesini ve ceviri
stiresi/teslim tarihi gibi ¢eviri siirecini etkileyen dnemli unsurlari belirlemektedir (Guidere, 2016, s.
74). Bu kurama gore ¢evirmen kaynak metnin tiirii ve 6zelliklerini iyi ¢6ziimlemeli ancak gevirisini

erek kiiltiirdeki islevine gore gerceklestirmelidir.
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Islevsel kuramlar arasinda en fazla 6ne ¢ikan Alman ceviribilimci Vermeer’in Reiss ile birlikte
1984 yilinda “genel” bir geviri kuram1 sunma ¢abasiyla kaleme aldig kitapta gelistirdigi Skopos
kuramidir (Giirgaglar, 2011, s. 121). Skopos sOzciigli Yunanca amag, erek anlamina gelmektedir.
Literatiire bakildiginda bu kuramin onciileri ve savunucular1 arasinda Christian Nord (1988) ve
Margret Ammann’in (1990) yer aldig1 goriilmektedir (Guidere, 2010, s. 72). Nord (1997) her tiirlii
cevirinin bir eylem olarak kabul edilebilecegini agiklamis ve geviri etkinliginin siireg ve iiriin olarak
tek basina bir eylem oldugunu ifade etmistir. Bu dogrultuda her eylemin bir amaci vardir ve skopos
kelimesi de gevirinin amacin1 tanimlamak ig¢in kullanilan bir terimdir. Vermeer, geviriyi, erek
kiiltiirde belirli bir amaca uygun olarak bir metin iiretme faaliyeti olarak tanimlar; bagka bir deyisle
belli bir amagla birileri igin tiretilen metinler bir davranistir. Boyle bir davranis baskalariyla etkilesim
ve iletisimi gerekli kilar. Bu dogrultuda geviri “etkilesimsel davranigin” 6zel bir tiirii olarak kabul
edilir (Reiss ve Vermeer, 1984, s. 95). Skopos sOzciigii ¢evirmenin niyetini (geviri siireci sirasinda
yerine getirilen bir dizi eylem ve hedefi), geviri metnin amacin (gevirinin bigemi ya da kipi ve geviri
metnin islevini (geviri tirtintin hedefi, gelecege yonelik islevi) de kapsamaktadir (Vermeer 1989'dan
akt. Yazici, 2005, s. 147). Boylece bir amag dogrultusunda geviri yapmak salt ¢eviri metnin amaciyla
smirli kalmamaktadir. Nitekim kaynak metnin amaci ve erek kiiltiirdeki islevi ortlismeyebilir
(Vermeer, 1996, ss. 7-8). Daha ¢ok pragmatik metinler ve bunlarin erek kiiltiirdeki islevlerine
odaklanan bu kuramda isveren, bir uzman olarak ¢evirmen ve erek kitle bir tiggen olusturur. Bu
cercevede kozmetik metinlerinde pazarda kendini tanitmak ve kar saglamak igin sirketler isveren,
bu alanda uzman geviri sirketleri de geviri hizmeti saglayicilar, gevirmen ise erek kitle normlarina
gore kiiltiirlerarasi islevsel geviriyi gergeklestiren alan uzmani olarak kabul edilebilir. Ceviri siireci
miisteri tarafindan belirlenir ve ¢evirmen bu dogrultuda stratejilerini saptar (Vermeer, 2008). Skopos

kuraminin 6 temel kurali vardir:

1. Erek metni belirleyen ¢evirinin amacidur.

2. Kaynak metin, kaynak dilde bir bilgi aktarimiyken, erek metin benzer bir aktarimi erek
kiltiirde gerceklestirir.

3. Ancak erek metnin gerceklestirdigi bilgi aktarimi kaynak metne yansimamaktadir.

4. Erek metin kendi i¢inde bagdasik olmalidir.

5. Erek metin kaynak metinle bagdasik olmalidir.

6. Yukarida anilan kurallar hiyerarsik bir diizende verilmektedir ve skopos kurali hepsinden
once gelmektedir (Munday 2001’den akt. Giir¢aglar, 2011, s. 124).

Skopos kurami, geviri edimini salt dilsel aktarimin 6tesinde kiiltiiriin aktarimi olarak kabul
etmesi, kaynak metnin kullanicilarinin yani sira erek metnin kullanicilarmi da dikkate almasi,
geviriyi bir tiriin degil de bir siire¢ olarak degerlendirmesi, ¢evirmeninin isverene danigsmanlik
hizmeti veren bir uzman olarak siiregteki roliinii 6ne ¢ikarmasi nedeniyle geviri siirecine yeni bir
bakis agis1 kazandirmistir (Giirgaglar, 2011, s.125). Vermeer, kaynak metnin tiirtiniin ¢eviri metni
yonlendirecegi ve islevini daha iyi belirleyecegi goriisiinden hareketle kiiltiirleraras: iletisimde
metin tirlerini ilk defa giindeme getiren Reiss'in (1989) metin tiirleri siflandirmasindan
yararlanmistir. Kaynak metin belli bir dil ve kiiltiiriin {irtinii olarak bir bilgi igerir ve kaynak metin

kullanicilarina hitap eder. Ceviri ise kaynak metindeki bilgiyi farkl: dil ve kiiltiire sahip olan erek
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kitleye olabildigince aktarma eylemidir. Ancak aktarilacak bilgilerin secimi ve iletisimsel islev erek
kitlenin beklentilerine ve ihtiyaclarina gore sekillenecektir. Bu da metnin skoposunu belirleyecektir.

Vermeer ve Reiss metnin skoposunun kaynak ve erek metinde aymi olmas: durumunda
“islevsel aynilik”, farkli olmasi durumunda ise “islevsel degiskenlik” kavramlarindan bahseder.
Birinci durumda geviride 6ncelenen kaynak ve erek metinleraras: bagdasiklik, ikinci durumda ise
skoposa uygunluktur (Stolze, 2013, s. 218. Cev. E. Durukan). Reiss metin tiirlerini dort baslik altinda
smiflandirir. Bunlar ¢evirinin amacini ve yontemini belirlemede 6énemli bir rol oynar. Bu baglamda

metnin islevi korunmalidir. Reiss’in metin tiirleri siniflandirmasi asagida belirtilmistir:

e Bilgilendirici Metinler: igerik odaklidir. Ornek: Ansiklopedi makaleleri, raporlar, egitim
materyalleri

e Anlatimsal Metinler: Bigim odaklidir. Ornek: Roman, hikaye, siir gibi edebi eserler ve sanat
eserleri

e Islevsel Metinler: Eyleme yonlendiricidir. Ornek: Reklamlar, propagandalar

e Gorsel-isitsel Metinler: Gorsel-isitsel materyal ve dgeleri igerir. Ornek: Tiyatro, sinema
metinleri

e Karma Metinler: dort metin tiirtiniin 6zelliklerine barindiran ve kesin gizgilerle ayrilmayan
metinlerdir. Ornek: Kaynak kitap, siir ve reklam metinleri (Reiss, 1989, ss. 105-115).

Kozmetik ¢evirisinde sozii edilen tiim metin tiirlerinden 6rnekler bulunmaktadir. Hatta bir
kozmetik {iriintintin tanitimi, kullanma talimati, bilesenleri, reklami distiniildiigiinde bu farkh
islevleri olan bir metin mozaigini olusturur ve bir kozmetik ¢eviri projesi iginde bunlardan
bircogunun c¢evrilmesi gerekebilmektedir. Metin tiirtinii belirlemek ¢evirmenin strateji ve
yaklasimlar1 agisindan da igini kolaylastiracaktir. Ornegin bir markanin adinmi ¢evirirken o adin
icerigi ve ne anlama geldigi belirlenmelidir.

Kozmetik gevirisi, genis bir metin tiirii yelpazesini kapsar ve bu metinlerin her biri, belirli bir
amaca hizmet eden pragmatik metinlerdir. Reklam metinleri, tiiketiciyi triin hakkinda
bilgilendirmek ve satin almaya tesvik etmek amaci tasirken, teknik metinler iirtiniin giivenli
kullanimina iligkin bilgi verir. Bu dogrultuda ¢evirmenlerin, metin tiirtine gére uygun stratejileri
belirlemeleri ve uygulamalar1 gerekir (Reiss, 2000; Vermeer, 2008).

Cevirmen, kozmetik metinleri geviri siirecinde tamamen bireysel ve 0zgiir davranamaz.
Nitekim yukarida islevsel kuramlarin 6zelliklerinde ele alindig: tizere, ¢evirmen ¢evirinin amacini
belirleyen ve geviri siirecini baglatan isverenle iletisim iginde olmak durumundadir. Isveren
¢evirinin amacini ayrintili olarak anlatir, erek kiiltiirdeki islevini belirtir. Bu dogrultuda ¢evirmen,
geviri eylemini erek metnin amacina uygun bir sekilde olusturmakla yiikiimliidiir. Ornegin isveren,
cevirmenden {irtinle ilgili bilgilendirici bir metni erek kiiltiirde islevsel bir metne doniistiirerek
cevirmesini talep edebilir. Bu durumda gevirmen kaynak metinle erek metin arasindaki iligkiyi

yeniden tanimlar ve gevirisini bu dogrultuda planlar.

1.2. Kozmetik Cevirisinde Ceviriyaratim
Bu bolimde kozmetik ¢evirisinde siklikla karsilasilan ve giincel bir yaklasim olan

geviriyaratim kavrami ele alinacaktir.
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Ceviriyaratim giincel bir kavram olarak kullanilsa da eskiden beri edebiyat gevirisi ile reklam
ve ticari metin cevirilerinde yerellestirme, uluslararasilastirma, uyarlama gibi benzer terimlerle
degismeli olarak kullanilmistir (Yilmaz Kutlay, 2020, s. 689). Mar Diaz-Millon ve Maria Dolores
Olver-Lobo (2021, s. 2), geviriyarattimin dilsel geviri, kiiltiirel uyarlama ve bir metnin belirli
boliimlerinin (yeniden) yaratilmasi veya yaratici bir bicimde yeniden yorumlanmas: siireglerini
birlestiren geviriyle ilgili bir edim olarak tanimlanabilecegini ifade ederler. Bu {i¢ unsur arasindaki
denge, digerlerinin yami sira, metnin Ozelliklerine, ceviriyaratim yonergesinde veya mdiisteri
tarafindan saglanan talimatlara, alic1 kitlenin dilsel ve kiiltiirel 6zelliklerine metnin amacina ve
hedefine bagl olacaktir (Millon ve Lobo, 2021, s. 2). Onceki arastirmalar, geviriyaratimin erek
kitlenin 0zelliklerine uymasi i¢in metinlerin dil i¢i/diller aras1 yeniden yaratict yorumlanmasi olarak
tanimlamistir (Benetello, 2018; Gaballo, 2012; Pedersen, 2017).

Ceviriyaratim kavrami ilk olarak edebi alanda Purushottam Lal tarafindan 1957 yilinda Antik
kiiltiirde anlagilir olmasi igin ¢evirmenin diizenleme, uzlastirma ve doniistiirme yapmasi geregini
vurgulamistir (Gaballo 2012, 97). Tkinci olarak geviriyazim kavrami Brezilyali edebiyat¢1 Haroldo de
Campos tarafindan siir gevirilerindeki yaratici yaklagimlar i¢in kullanilmistir (Furlan, 2021, s. 18).
Daha sonra bu kavramin kullanimi zaman iginde edebi alandan ticaret ve pazarlama alanina
kaymustir. Kozmetik sektoriinde uygulamada reklam metinlerinin gevirisi ad1 altinda kullanilmigtir
(Dam ve Zethsen, 2019, s. 216). Yves Gambier ve Munday (2014, s. 20) geviriyaratim terimini ¢eviri
ve reklam metin yazarlig1 arasinda tanimlamistir. Bu kavraminin yeniden ve daha yaygin olarak
kullanim1 6zellikle XXI. yiizyilda dijitallesmeyle giindeme gelen yerellestirme kavramiyla
iliskilendirilmistir (Furlan, 2021, s. 18). Bu terim Claudia Benetello (2017), Carme Mangiron ve
Minako O'Hagan (2006, s. 20), tarafindan video oyunlarinin yerellestirme stirecini tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Arastirmacilar, bu siirecte yerellestirme uzmanlarin video oyunlarinin igerigini,
etkisini ve amacini bozmadan gerekli gordiikleri 6geleri degistirme, ¢itkarma ve hatta eklemede
ozgiir olduklarim1 dile getirerek bu kavrammn yeni bir orjinal igerigin yaratilmasiyla
aciklanabilecegini belirtmiglerdir. Sissel Marie Rike (2023, s. 73) ceviriyaratimin yerellestirmeye
benzedigini, ancak "yerellestirme" teriminin yazilim, kilavuz ve kullanim talimatlar1 vb. belgeleri
cevirmek ve uyarlamak anlamina geldigini belirtirken, geviriyaratimin daha yaratict bir amaci
oldugunun altin1 gizer. Viviana Gaballo (2012) geviriyaratimi biitiin stratejilerin, yontemlerin ve
tekniklerin miimkiin oldugu biitiinsel bir yaklasim olarak ele alir. Bu kavram, belirli bir amaca
uygulanan dinamik ve islevsel bir strateji veya alt strateji olarak goriilebilir; tam bir metin tizerinde
ya da metnin bir pargasinin gesitli stratejiler ve ilkeler kullanilarak alici kitle {izerinde estetik,
cezbedici ve/veya ikna edici bir etki yaratmanin yaratici bir yoludur (Kassawat, 2020, s. 76).

Son yillarda daha ¢ok pazarlama ve reklamcilik alaniyla iligskilendirilen ceviriyaratim,
kozmetik gevirisinde de kullanilmaktadir. Benetello (2018 s. 29) birgok geviri ajansinin artik bir
geviriyazim hizmeti sundugunu ve bu terimi reklam ve pazarlama materyallerinin uyarlanmasi
anlaminda kullanildigini belirtmektedir.

Ceviriyaratim tizerine yapilan en eski arastirmalardan biri de 6zellikle teknolojik gelismeler,
dijitallesme ile web siteleri, sosyal paylasim aglar1 ve e-ticaret {izerinden yapilan pazarlamada

cevrilmesi gereken belgelerin giderek daha ¢oklu modlu hale gelmesini inceleyen Rike'in 2013 tarihli
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analizidir. Pérez Gonzalez’e gore ¢ok modluluk anlamin farkli semiyotik kaynaklar veya bigimlerin
bir araya getirilmesiyle olusturulmasidir. Yazar, bir metnin eglik ettigi bir goriintiiyli veya bir
konusmaya eslik eden jestleri 6rnek vermektedir (Furlan, 2021, s.19). Rike, Norvegli bir sirketin web
sitesinin Norvecce ve ingilizce siiriimlerini inceleyerek metinleri erek kiiltiir igin cazip hale getirmek
i¢in yazili bir materyali gorsel materyal kullanarak renk ve sayfa diizeni agisindan ¢ok modlu bir
sekilde yeniden yaratim siirecini ifade etmek igin geviriyaratim terimini kullanmay1 segmistir.

Bu baglamda geviriyaratim kavrami kozmetik gevirisinde gevirmenin yaraticiligini, metin
yazarligini, pazarlama bilgisini ve gostergeler arasi iligskiyi kurabilecek beceri ve yetkinlige sahip

olmaya gonderme yapmaktadir.

2. FARKLI KOZMETIK METINLERI ORNEKLERI UZERINDEN KARSILASTIRMALI
CEVIRI INCELEMESI

Bu boéliimde, kozmetik metinlerinin ¢eviri piyasasindaki uygulamalari ve cevrilen metin
tiirlerinin karsilastirmali incelemesi yapilacaktir. Kozmetik metinlerinin cevirisi tizerine yapilan
analizlerin yer aldig1 bu boliimde geri geviri (back translation) yontemi kullanilmis ve bu yontem,
kaynak ve erek metinler arasindaki ortaya ¢ikan anlam degisimlerini, ifade farkliliklarmni ve terim
kullanimlarinin tutarliligin1 daha net bir sekilde ortaya koymak igin tercih edilmistir. ! Ayrica,
yapilan ornek incelemelerinde, Fransizca ifadelerin yaninda kapali parantez iginde Tiirkce geri
geviriler de yer almaktadir. Uriin tamitim metinleri, {iriin igerik bilgisi metinleri ve kullanim
tavsiyelerine iliskin metinlerin Fransizca’dan Tiirkge’ye gevirileri, Vermeer'in Skopos Kurami,
Reiss'in metin tiirleri ve Holz-Manttari'nin eylem kurami baglaminda incelenecektir. Kaynak metnin
amac ve iglevinin erek metnin amag ve isleviyle ortiisiip ortiismedigi, bagka bir deyisle kaynak ve
erek metinlerin arasindaki amag, islev ve metin tiirii baglaminda bagdasiklik iligkisi ele almacaktir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

Une lavande florale, sensuelle | Cigeksi lavanta, sehvetli ve Her iki ucunda da hayati

et audacieuse. Le sillage d'une | cliretkar. Hayat1 iki ucundan | yakan bir kadn igin ¢igeksi,
femme briilant la vie par les yakan bir kadinin kokusu. sehvetli ve ciiretkar bir

deux bouts. Un parfum Ozgiirliik giglig1 gibi bir koku. | lavanta. Ozgiirliik gighg gibi
comme un cri de liberté. bir koku

Tablo 1. Parfiim Tanitim Metni C)rnegi

Tablo 1’de bir parfiimiin 6zellikleri hakkinda bilgi veren kaynak metinde kullanilan dilin oldukga
dikkat cekmeye yonelik sozciiklerden olustugu ve yaratici ifadelerin kullanildig1 goriilmektedir. Bu
durum kaynak metnin islevsel metin tiirii dzelliklerini tasidigini gdstermektedir. Ozellikle parfiim
reklamlarinda, genel olarak kozmetik reklam metinlerinde yaratici ve betimleyici ifadelere sikca
rastlanir. Reklam metinleri, tiiketicilerin dikkatini gekmek ve merak uyandirmak i¢in kisa ve etkili
ciimleler, sifatlar ve deyimler kullanarak olusturulur.

Kaynak metindeki "le sillage" terimi, bir parfiimiin arkasinda birakti$1 koku anlamina gelir.
Tiirkgede "koku/parfiim bulutu" veya "koku izi" gibi kargiliklar diisiiniilebilir, ancak bu ifadeler
Tiirkcede genellikle kotii koku veya asir1 parfiim kokusuna gonderme yapabilir. Kaynak metindeki

1 Geri geviriler makale yazarlari tarafindan yapilmustir.
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"Une lavande florale, sensuelle et audacieuse" [Cigeksi lavanta, sehvetli ve ciiretkar.] ve "Le sillage
d'une femme brilant la vie par les deux bouts" [Hayat1 iki ucundan yakan bir kadinin kokusu.]
ifadeleri, erek metinde tek bir climle olarak birlestirilmistir. Parfiimiin kaliciligin1 ve arkasinda
biraktig1 kokuyu vurgulayan "Le sillage d’'une femme" [Bir kadinin kokusu] ifadesi ¢ikarilmis ve
"...bir kadin i¢in" olarak ¢evrilmistir.

Ayrica, "d"une femme briilant la vie par les deux bouts" [Hayat1 iki ucundan yakan bir kadinn...]
ifadesi kiiltiirel izler tasimaktadir. "Briiler la chandelle par les deux bouts.” [Mumu her iki ucundan
yakmak] deyiminden tiiretilen bu ifade, Fransizcada "israf etmek" ve "hayati yogun ve asir1 bir
sekilde yasamak" anlamini tasir. Ceviride bu ifade "her iki ucunda hayati yakan bir kadin igin..."
olarak aktarilmistir. Tiirkge’de de karsilik olarak "hayati dolu dizgin yasamak" veya "hayati uglarda
yasamak" gibi ifadeler kullanilabilir. Bu baglamda, su sekilde bir ¢eviri 6nerisi sunulabilir:

"Cigeksi, sehvetli ve ciiretkar bir lavanta."

"Hayat1 uglarda yasayan kadinlarin izi."

Bu ¢eviride, iki farkli ciimle kurarak vurgu korunmaya ¢alisilmis ve bir parfiimiin arkasinda
biraktig1 koku anlamina gelen "le sillage" ifadesi "iz" olarak cevrilmistir. Ayrica, reklam dilinin
etkisini korumak i¢in "hayat1 uglarda yasamak" ifadesi eklenmistir. Bu geviri Onerisi geviriyaratim
yaklasimina bir 6rnek teskil edebilir. Nitekim hem anlam hem etki hem de estetik deger korunmaya
caligilmigtir.

Reklam metninde ¢evirmenin dikkate almas1 gereken bir¢ok unsur oldugu agiktir. Islevsel bir
metin olarak degerlendirilebilecek bu metin, renkli dili, egretilemeleri ve deyimleri nedeniyle ayni
zamanda anlatimsal bir metin 6rnegi demek yanlis olmayacaktir. Bu agidan, ¢evirmenler, farkh
metin tiirleri ve kiiltiirel, dilsel farkliliklarla basa ¢tkma konusunda da belli bir bilgi birikimine sahip
olmalidir. iki dili de iyi derecede bilmeli, kiiltiirel farkliliklar: analiz etmeli, erek kiiltiir ve kitleye
uygun metinler iiretmeye ¢alismalidirlar. Ayn1 zamanda, reklam dilinin gereksinimlerine cevap
verebilmeleri yetkin bir geviri yapmalarina katki saglayabilir. Inceleme sonucunda anlatimsal ve
islevsel metin tiirti 6zelliklerini tasiyan kaynak metnin amaci ve islevinin erek metin amaci ve
isleviyle ortiistiigii diistintilmektedir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

1. Dépliez le masque et 1. Maskeyi acin ve temiz ve
appliquez-le sur une peau 1. Maskeyi agin ve temiz, kuru | kuru cilde uygulayn. 2. 15

propre et séche. 2. Laissez agir | cilde uygulaym. 2. 15 dakika | dakika bekletin. 3. Maskeyi
15 minutes. 3. Retirez le boyunca bekletin. 3. Maskeyi ctkarin ve fazlalig: hafifce

masque et faites pénétrer glkérm ve fa'zlas1m cilde | masaj yaparak cildinize iyice
I'excédent par légers }[;aﬁfgle masaj yapellraklzledlrm. yedirin. Durulama
massages. Inutile de rincer. Lru-amaya gerei yotur. gerektirmez. Gozle

GOz ile temasindan kaginin.

Haftada 2 kez kullanim.
Utilisation 2 fois par semaine. iki kez kullanim.

Eviter le contact avec les yeux. temasindan kagininiz. Haftada

Tablo 2. Kullanim Talimati Metin Ornegi

Tablo 2’de bir kumag maske icin kullaim talimatina iliskin bilgiler verilmistir. Islevsel
bilgilendirici metin tiirii 6zelligini tastyan kaynak metinde tiiketicilerin bu maskeyi nasil kullanacag:
ve nelere dikkat edecegi sirasiyla anlatilmakta, belli uyarilar verilmektedir. Metinde maskenin
kullanim stiresi, uygulama yontemi ve uygulama siklig1 hem kaynak hem de erek metinde sade ve
anlagilir bir dille agiklanmuis, kullanicilara gerekli bilgiler verilmistir. Kaynak metinde oldugu gibi
erek metinde de skopos erek kitleyi bilgilendirmek, maskenin nasil kullanilacagin belli bir sirada
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anlatarak kullanim sirasinda kagmilmas: gereken davraniglari iletmektir. Ceviri metni
incelendiginde kaynak metnin tiirtiniin, amacinin ve islevinin erek metin ile bagdastig ileri

suiriilebilir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

Des cils encore plus courbés et | Daha fazla kivrim ve hacim Daha da kavisli ve hacimli
volumineux? Grace a sa|mi? Esnek, sekillendirilebilir | kirpikler mi istiyorsunuz?
texture flexible et modulable, | dokusu sayesinde Love The Esnek ve sekillendirilebilir
vous pouvez superposer les | Lift maskaray1 kat kat dokusu sayesinde, yeni bir
couches de mascara Love The | uygulayarak kirpiklerinizi boyuta girmek ve 12 saat
Lift pour entrer dans une | yenibir boyuta tasiyabilir ve | boyunca aninda kivrim ve
nouvelle dimension et | 12 saate kadar aninda kalkik hacim elde etmek igin
atteindre une courbe | kivrilma ve hacim elde Love The Lift maskaray:
instantanée et un volume lifté | edebilirsiniz. katmanlar halinde
pendant 12h. uygulayabilirsiniz.

Tablo 3. Kullanim Talimati Metni Ornegi

Bu 6rnekte kaynak metin hem bilgilendirici hem de islevsel metin tiirii 6zelligini tagimaktadir.
Kaynak metinde iiriiniin Ozellikleri vurgulanmakta, etkileri belirtilmekte ve kullanim yontemi
tiiketiciyi satin almaya 6zendirici bir dille agiklanmaktadir. Maskara kullaniminin sadece basit
talimatlarla "fircay1 kirpiklerinize uygulaym" seklinde ifade edilmemesi, tiriintin tamitimi ve
ozelliklerinin vurgulanmasi amaciyla belirli ifadelerin kullanilmas1 dikkat ¢ekmektedir.

Kullanim talimatlarinin ana amaci bilgilendirmek olsa da burada {iriiniin 6zelliklerinin
vurgulanmas: ve erek kitleyi etkileyecek bir metin olusturulmasi amaci da gozlemlenmektedir.
Nitekim okuru belirli bir eyleme tesvik etmekte {iriiniin en belirgin 6zelligini 6ne ¢ikararak, cazip
hale getirmekte, boylece iiriinii satin almaya yonlendirmektedir. Ayni1 zamanda tirtin hakkinda da
bilgi vermektedir. Erek metnin tiirii, amac1 ve islevinin kaynak metnin tiirii, amaci ve islevi ile
ortlistiigii diistintilebilir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

Gommage Levres au Café Mon | Kahveli Dudak Peelingi. Kahveli Dudak Peelingi Bu
gommage levres ressemble a | Benim dudak peelingim seker | dudak peelingi, adeta seker
un baiser dans un magasin de | ditkkanindaki bir 6pticiik diikkanina bir 6pticiik gibidir!
bonbons. Un soin exfoliant | gibidir. Esnek ve piiriizsiiz Yumusak ve pirtizsiiz
doux qui élimine les peaux | dudaklari ortaya gikarmak dudaklar1 ortaya ¢ikarmak igin
seches pour révéler des levres | icin kuru cildi gideren nazik | kuru derileri ortadan kaldiran
souples et lisses. Parfait avant | bir peeling bakimi. Ruj nazik bir peeling bakimi.
le rouge a levres ou un premier | siirmeden veya ilk opiiciikten | Rujdan once ya da ilk
baiser. once mitkemmeldir. Opiiciikten Once miikemmel

bir bakim.

Tablo 4. Dudak Peelingi Tanitim Metni Ornegi

Tablo 4’teki 6rnekte kaynak metinde bir dudak peelingi tanitilmaktadir ve "magasin de bonbons"
[seker diikkanni ifadesiyle iiriiniin 6zellikleri mecazi bir ifade ile anlatilmaktadir. Kaynak metin
incelendiginde metin tiirii olarak islevsel ve anlatimsal metin tiirti 6zellikleri 6ne ¢ikmaktadir.
Kaynak metin yazari, iiriin hakkinda olumlu bir izlenim yaratmaya ¢alisarak alicilarin dikkatini
¢ekmeyi amaglamistir. Bu reklam metninde, peelingin etkilerinden bahsedilmektedir. Ancak,



Soylem Mart/March 2025 Ceviribilim Ozel Sayisi |l 495

driintin dudaklardaki etkisi, "Parfait avant le rouge a levres ou un premier baiser" [Ruj siirmeden
veya ilk Opiiciikten O6nce miikemmeldir.] ifadesiyle vurgulanmakta ve reklam dilinin giicii
yansitilmaktadir. Bu ifade ve kaynak metindeki "magasin de bonbons" [seker diikkani] ifadesi,
iriiniin tath ve gekici dogasini 6ne ¢ikarmayi1 hedeflemistir.

Kiiltiirel farkliliklarin yol agabilecegi sorunlara ragmen, "parfait avant le rouge a levres ou un
premier baiser" [Ruj slirmeden veya ilk Opiiciikten 6nce miikemmeldir.] ifadesinin {riiniin
tanitimindaki samimiyeti artirdig1 géz ontine alindiginda, ¢eviride bu ifade "seker diikkaninda bir
opiticiik gibi" seklinde ifade edilerek kaynak metne sadik kalmmuistir.

Skoposu iriiniin tanitimini yapmak, bilgi vermek ve miisteriyi satin almaya tesvik etmek olan
erek metinde kaynak metindeki kullanima esdeger bir sekilde samimi bir dil ve kelime oyunlar:
kullanilmigtir. Bu durum gevirmenin erek kiiltiire uygun bir metin olusturma asamasinda belirli
kararlarla ceviri siirecini yOnettigini gosterebilir. Bu kararlar1 Manttari'nin "erek kitle" aktorii
baglaminda ele aldigimizda, ¢evirmenin erek kitleyi goz oniinde bulundurdugunu sodylemek
miimkiindiir. Cevirmen, erek kitlenin ve kiiltiiriin yapisin1 dikkate alarak “le premier baiser” [ilk
opiiciik] ifadesini "ilk Opiiciik" olarak cevirmenin uygun oldugunu diistinmiis ve anlamini
koruyarak gevirmistir. Erek metnin tiirtiniin, amacinin ve islevinin kaynak metnin tiirii, amaci ve
isleviyle uyum gosterdigi soylenebilir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

Cream lip stain, c'est le rouge a | Cream lip stain, ultra mat, Cream lip stain, tam
levres liquide ultra mat, ultra | ultra kapatici, uzun siire kapaticilik ve benzersiz konfor
couvrant, longue tenue, sans | kalici, transfer yapmayan, sunan ultra mat, uzun siire
transfert avec un confort | kusursuz konfora sahip likit | kalict ve transfere dayarikli
irréprochable. Type de | bir rujdur. Uriin tipi: likit ruj | siv1 ruj. Uriin tipi: stv1 ruj bitis:
produit: rouge a levres liquide | Bitis: mat Faydalari: uzun siire | mat Faydalari: uzun siire
fini: mat bénéfices: longue | kalicy, yiiksek kapaticilik, kalici, tam kapatici, yogun
tenue, haute couvrance, | yogun renk Aktif igerikler: renk aktif icerik: avokado yag1
couleur intense ingrédients | avokado yag1 (dudaklarigin | (dudaklarda  rahathk) e
actifs: huile d’avocat (confort | rahatlik) e vitamini vitamini (antioksidan
pour les levres) vitamine e | (antioksidan 6zellikleriyle ozellikleri ile bilinir)

(reconnue pour ses propriétés | bilinir)

antioxydantes)
Tablo 5. Ruj Tanitim Metni Ornegi

Tablo 5'teki ornekte, bir rujun tanitiminin yapildigi bu metin islevsel ve bilgilendirici metin
ozelliklerini icermektedir. Kaynak metinde, kozmetik terminolojisinden "rouge a levres liquide"
[likit bir ruj] ve "ultra couvrant, longue tenue, sans transfert" [ultra kapatici, uzun siire kalici, transfer
yapmayan] gibi terimler sik¢a kullanilmistir. Ayrica, "type de produit” [{iriin tipi] ve "finition: mat"
[Bitis: mat] gibi ifadeler, miisterinin aligveris aligkanliklar1 agisindan O6nemli olabilir. Uriinii
tanitmay1 ve bilgi vermeyi amaclayan kaynak metindeki bilgiler, erek metinde esdegeriyle
aktarilmistir. Ceviride alan ve tiriine uygun terminoloji kullanilmstir.

Kaynak ve erek metinlerde "huile d'avocat, vitamine E" [avokado yagi, E vitamini] gibi aktif
bilesenler belirtilmis ve tiriiniin igerigine dair olumlu etkiler vurgulanmistir. Bu bilesenler, alicilarin
dikkatini gekebilecek unsurlardir. "Rouge a levres liquide" [likit ruj] teriminin Tiirkceye "siv1 ruj"
yerine giincel bir kullanim olan "likit ruj" ifadesine gevrilmesi gerektigi diisiiniilebilir. Ancak
ceviride "siv1 ruj" tercih edilerek yabanci kokenli bir kelime kullanilmaktan kaginilmis oldugu
sOylenebilir.
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Bu metnin skoposu, alicilar ilgilendirmek ve iirtiniin 6zelliklerini dogru bir sekilde sunarak
iriinii tanitmak ve tiiketiciyi satin almaya tegvik etmektir. Kaynak metinde kullanilan kozmetik
terminolojisi ve dil yapilari, erek metinle tutarh bir sekilde aktarilmis ve alan terminolojisine uygun
se¢imler dogrultusunda bir geviri yapilmistir. Ceviride, erek kitlenin aligveris aligkanliklar1 ve
tercihlerini dikkate alinarak iletisim amac1 yerine getirilmeye ¢alisilmistir. Erek metnin tiirii, amaci
ve iglevinin, kaynak metinle ortiistiigii sdylenebilir.

Kaynak Metin (FR)

Geri Ceviri (FR-->TR))

Erek Metin (TR)

Capture Totale Hyalushot est
le ler correcteur multi-rides
Dior qui agit sur la visibilité
des rides installées ainsi que
sur celle des lers signes de
rides. Composé a 97 %
d'ingrédients d'origine
naturelle, il cible les rides de 8
zones du visage : rides du
front, rides du lion entre les
sourcils, rides de la patte-d'oie
aux coins externes des yeux,
rides verticales creusant les
dites du

lapin sur les parties supérieure

pommettes, rides
et latérale du nez, rides du
plissé solaire au niveau de la
levre supérieure et rides dites
de la marionnette sur les coins
des La
formule du correcteur, qui

inférieurs levres.
comprend un duo d'acides
hyaluroniques, un peptide et
un extrait de longoza des
jardins Dior de Madagascar,
agit pour une peau comme
lissée et repulpée,
immédiatement et dans la
durée.

Capture Totale Hyalushot,
kirigikliklarin ilk belirtilerinin
yani sira yerlesik
kirisikliklarin goriiniirliigiine
de etki eden ilk Dior ¢oklu
kirigiklik diizelticisidir. %97
dogal igeriklerden tiretilen
iiriin, yiiziin 8 bolgesindeki
kirigikliklar: hedef alir: alin
kirigikliklar, kaglarin
arasindaki catiklik ¢gizgileri,
gozlerin dis koselerindeki kaz
ayaklari, elmacik kemiklerini
derinlestiren dikey
kirigikliklar, burnun iist ve
yan tarafindaki “tavsan”
kirigikliklari, tist dudaktaki
“giines kirigiklig1”
kirigikliklar1 ve dudaklarin alt
koselerindeki “ marionette”
kirigikliklari. Diizelticinin
hyaluronik asit, peptit ve
Madagaskar'in Dior
bahgelerinden elde edilen
longoza 6zii iceren formiilii,
cildi aninda ve zamanla
piiriizsiizlestirmeye ve
dolgunlastirmaya ¢aligir.

Capture Totale
yerlesik kirigikliklarin yani sira

Hyalushot,

kirigikliklarin ilk belirtilerinin
gortiniirliigiine de etki eden ilk
Dior kirigiklik
diizelticisidir. ~ %97  dogal
kokenli bilesenlerden olusan

¢oklu

bu {iriin, ytliziin 8 bolgesindeki
kirigikliklar1 hedef alir: Alin
kirigikliklari, kaslar arasindaki
catik cizgiler, gozlerin dis

ayagi
elmacik

koselerindeki kaz
kirigikliklari,

kemiklerindeki ¢ukurlagmalar,
dikey kirisikliklar, burnun {ist
ve yan kisimlarinda tavsan
cizgileri, list dudakta giines
kivrimi ¢gizgileri ve dudaklarin
alt

cizgileri

koselerinde marionette

bulunur. Diizeltici
formiilii, bir ikili hyaluronik
bir peptit
Madagaskar'in

asit, ve
Dior
bahgelerinden elde edilen bir
longoza oziitii igeren, aninda
ve zamanla piriizsiiz ve
dolgun goriinen bir cilt igin

etki gosterir.

Tablo 6. Cilt Bakim Uriinii Tanitim Metni Ornegi

Cilt bakim1 igin kozmetik tiriinler, akne karsiti iirtinler, yaslanma karsiti iirtinler, gozenek
sorunlari igin tirtinler gibi farkl cilt sorunlarina yoneliktir. Tablo 6’daki 6rnekte, kirisikliklar: hedef
alan bir diizeltici triiniin tanitimi bilgilendirici bir metinle ifade edilmistir. Kaynak metinde
kirigikhik tirleri ayrintilh bir sekilde tanimlanmustir. Kirisikliklar: tanimlamak igin kullanilan
ifadeler, kozmetik endiistrisinde genel olarak kullanilan terimlerdir. Ayni zamanda, {iriiniin dogal
icerigine onem veren erek kitlenin dikkatini ¢ekmek i¢in "Composé a 97 % d'ingrédients d'origine
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naturelle” [%97 dogal igeriklerden {iretilen iirtin] ifadesi kullanilarak igerik bilgisi verilmistir. Bu
cevirinin skoposu, erek kitleye tirtiniin hedefledigi cilt sorununu ve igerige dair 6nemli bilgileri
aktararak, tiiketicileri satin almaya tesvik etmektir. Bu nedenle, bilgi verici bir metin olarak
degerlendirilebilecek bu metin, ayn1 zamanda islevsel metin 6zellikleri de tagimaktadir.

Erek metni inceledigimizde, ¢eviride kozmetik terminolojisine uygun bir dil kullanilmaya 6zen
gosterilmistir. Ornegin, kirigiklik tiirlerinin siralandig1 ciimlede, kaynak metindeki "marionnette”
kirisiklig: terimi erek metinde oldugu gibi birakilmistir. Gergekten de "tavsan gizgileri, kaz ayaklari,
marionette cizgileri" gibi ifadeler, Tiirkgede kozmetik {iirtinler alaninda sik¢a kullanilan ve genel
kabul gormiis terimlerdir. Buradan anlagildigi {izere erek metnin genel yapisi, erek Kkitlenin
beklentileri ve ilgi alanlarina yonelik olarak uygun bir terminoloji kullanimiyla bigimlendirilmistir.

Bilgilendirici metin tiirti Ozellikleri tasiyan kaynak metnin skoposu bilgilendirme, iiriiniin
ozelliklerini dogru bir sekilde tanitmaktir. Metnin iglevi ise tiiketicileri satin almaya tesvik etmektir.
Bu skopos ve islev erek metinde alanin terminolojisine uygun tercihlerle karsilanmigtir. Dolayisiyla
erek metinde kaynak metnin tiirii, amaci ve isleviyle erek metnin tiirii, amact ve islevinin
bagdastigini soylemek miimkiindiir.

Kaynak Metin (FR)

Geri Ceviri (FR-->TR)

Erek Metin (TR)

a. Convient a tous les types de
peau. Sans corps gras. Non
acnégénique.

a. Ttm cilt tipleri igin
uygundur. Yag icermez. Akne
yapmaz.

cilt
uygundur. Yag icermez. Akne

a. Tim tipleri  igin

goriiniimii olusturmaz.

b. Un masque sérum apaisant
d'herbe du
Cicapair pour aider a réduire

a base tigre
l'apparence des rougeurs et
hydrater la peau. Le masque
tissu s'applique sur l'ensemble
du visage pour délivrer un
bain d'hydratation pour les
peaux irritées et sensibilisées.

b. Kizariklik goriiniimiinii
cildi
yardimci

azaltmaya ve
nemlendirmeye
olmak i¢in Cicapair kaplan otu
iceren yatigtirict bir serum
Tahris  olmus
hassaslasmis cilde

banyosu saglamak ic¢in kumas

maske. ve

nem

b.  Tahris
sakinlestirmeye,

olmus  cildi

kizariklik
gorinimiinii azaltmaya ve
cilde yatistiricc nem bombasi
saglamaya yardimci olmak
icin Kaplan Otu igeren bir
serumu absorbe eden kagit
maske

maske.  Yapiskan

ylziiniiziin hatlarin1 sararak

maske tiim yilize uygulanir.
Tek bir kullanimdan sonra cilt
daha ipeksi, daha diizgiin ve
nemli goriiniir.

Apres une seule utilisation, la hassaslasmis, tahris olmus
cilde 26 ml yatistirict serum
Bir

cilt dingin,

peau parait plus soyeuse,

uniforme et hydratée. uygular. kullanimdan

sonra esit ve

saglikli bir nemlilige sahip

gorundr.

Tablo 7. Cilt Bakim Uriinii Tanitim Metni Ornegi 2

Tablo 7’de iki farkh bilgilendirici metin 6rnegi yer almaktadir. Ayn1 zamanda {iriin tanitimina
yonelik oldugu i¢in islevsel metin 6zellikleri de tasimaktadir. Bu iki farkli metin 6rneginde, iirtiniin
tanitiminda miisteri kararmi etkileyebilecek bazi ifadeler yer almaktadir. "Tiim cilt tipleri igin
uygundur", "Yag icermez" veya "tahris olmus ve hassas ciltler igin" gibi ifadeler, iirtin i¢in dogrudan
belirli bir hedef grup yaratmaktadir.

Kaynak metinde kullanilan ifadelerin, erek metinde biraz daha giiglendirilerek aktarildig:
goriilmektedir. Ornegin, "pour aider a réduire I'apparence des rougeurs et hydrater la peau"
[Kizariklik goriiniimiinii azaltmaya ve cildi nemlendirmeye yardimc olmak igin] ifadesi, "cilde

"

yatistirictc nem bombasi saglamaya yardimci olmak igin..." seklinde aktarilmis ve iiriiniin

nemlendirici islevine vurgu yapilmistir. Ceviride, erek kitlenin satin alma ve tiiketim davranislar
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dikkate almarak bu tiir bir karar alinmis olabilir. Tiiketici davranislarinin pazarlama basarisi igin
onemli oldugu goz oniinde bulunduruldugunda, ¢evirmenin de bu konularda bilgi sahibi olmast
beklenmektedir.

Buradan hareketle, erek kitlenin karar verme siirecinde etkili olabilmek i¢in, erek metinde anlami
gliclendirme stratejisinin uygulandigini sdylemek miimkiindiir. Buna bir diger 6rnek olarak, "26 ml
yatistirict serum uygular” ifadesinin kaynak metinde yer almamasina ragmen erek metne bu bilginin
eklenmesini gosterebiliriz. Burada da erek kitlenin ve miisterilerin igerik miktarina onem
verebilecegi diistiniilerek ek bir bilgi eklenip acimlama yapilmustir.

Bu incelemelerden yola ¢ikarak, belli bir grup aliciy1r hedef alan ve hem bilgilendirici hem de
islevsel metin tiirii 6zellikleri tagiyan kaynak metin ile yine ayni sekilde belli bir grup tiiketiciyi
hedef alan, erek kitlenin satin alma aliskanliklarini, tercihlerini ve davraniglarini gz oniinde
bulunduran erek metin arasinda, metinsel ve islevsel bagdasikliktan s6z etmek miimkiindiir.
Nitekim amact miisteri kitlesini etkilemek ve ikna etmek olan kaynak metnin skoposunun erek
metnin skoposuyla Ortiistiigii ileri siirtilebilir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

93% ingrédients d’origine | %93 dogal kaynakl igerik, Bitki bazli komiir maskesi,
naturelle, Masque au charbon | Bitki bazli komiir maskesi, Siiper arindiric1 etki! Dogal
d'origine  végétale, Action | Sliper arindirici etki! Dogal, | kaynakli bakim, duyusal ve
super purifiante !'| duyusal ve etkili cilt bakim1! | etkili! %93 dogal igeriklerle
Des soins d'origine naturelle, | 93 oraninda dogal kaynakl formiille  edilmis  Sephora
sensoriels &  efficaces !|iceriklerle formiile edilen Collection komiir maskemiz
Formulé a 93% d’ingrédients | Sephora Collection komiir bitki bazli odun komiiri ile
d’origine  naturelle, notre | maskemiz, bitki kokenli zenginlestirilmistir.

masque charbon  Sephora | komiir ile zenginlestirilmistir. | Maskemizin kumasi, mineral
Collection est enrichi en | Maskemizin kumasi, mineral |igerigi ile bilinen binchotan

charbon d'origine végétale. | icerigi ile bilinen binchotan komiir tozundan elde
Le tissu de notre masque est | komiir tozundan yapilmistir! | edilmistir! Lif ve komiir
obtenu a partir de poudre de | Lif ve komdiir losyonunun losyonu kombinasyonu, ilk
charbon binchotan connu pour | kombinasyonu, ilk kullanimdan  itibaren  gift
sa teneur en minéraux ! |kullanimdan itibaren cifte arindiria etki saglar! Siiper
L'association de la fibre et de la | arindiric1 etki saglar! Bitki bitki bazli bilegenler! Bitkisel
lotion au charbon procure un | bazl stiper bilesenler! Bitki komiirtintiz,  cilt  bakim
double effet purifiant dés la | bazli komiiriimiiz cilt bakim | 6zellikleri nedeniyle  6zel
lere utilisation ! Super- | 6zellikleri i¢in 6zel olarak olarak seg¢ilmistir. Kumasla
ingrédients végétaux !'| segilmistir. Kumas ile birlestiginde cildi aninda
Notre  charbon  d'origine | birlestiginde cildi aninda arindirir  ve fazla sebumu
végétale a été spécifiquement | arindirir ve fazla sebumu emer!

sélectionné pour ses propriétés | emer!
soin. Combiné au tissu, il
permet de purifier
instantanément la peau et
d'absorber I'exces de sébum!
Tablo 8. Cilt Bakim Uriinii Tanitim Metni Ornegi 3
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Tablo 8'deki ornekte, bir cilt bakim {iriintiniin tanittim metni yer almaktadir. Bilgilendirici ve
islevsel metin tiirti Ozellikleri tagiyan kaynak metinde, iirtiniin sahip oldugu bilesenler ve bu
bilesenlerin dogal 6zellikleri vurgulanmaktadir. Kaynak metinde, 6zellikle bitki bazli igerikler ve
dogal bilesenler, tinlem isaretleriyle vurgulanarak ve tekrar edilerek one ¢ikarilmaktadir. Burada
kaynak metnin amaci, tiiketiciyi iiriin igeriginin bitki bazl1 ve dogal kokenli 6zellikleri ile etkileyerek
satin almaya ikna etmektir.

Buradan hareketle erek metni inceledigimizde, kaynak metnin amaci ve tiirii ile bagdasik bir
sekilde iiriin bilesenlerinin 6zelliklerinin vurgulandigini géormekteyiz. Erek metinde, {irtiniin dogal
igeriklere sahip oldugunu ve bitki bazli bilesenler icerdigi defalarca vurgulanmis ve bu sayede erek
kitleyi etkileyerek dikkat ¢ekmeye calisilmistir. Hem kaynak metin hem de erek metin, tiiketici
aligkanliklarina ve tercihlerine yonelik bir {iriin tanittim metni niteligindedir. Kaynak metnin aliciya
vermek istedigi ileti ile erek metnin erek kitle ve kiiltiir igin vermek istedigi iletinin tutarli oldugu
bu ceviride, erek metnin tiiriiniin, amacinin ve iglevinin kaynak metinle bagdastigin1 sylemek

mimkiindiir.
Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)
Ingrédients clés -Le bio- | TEMEL BILESENLER: -Aloe ANAHTAR  BILESENLER:
ferment d'Aloe Vera breveté, | Vera Ozii Tozu, Laktobasiller Aloe 6z tozu, laktobasil ve
obtenu a partir de la|ve Aktif Aloe Suyunun aktif aloe suyunun
fermentation = de  poudre | fermantasyonundan elde edilen | fermantasyonundan elde
d'extrait d'aloé, de | patentli Aloe Vera Bio- edilen patentli Aloe Vera

lactobacillus et d'eau d'aloé
activée, permet de pénétrer

jusqua 10  couches de
I'épiderme et de nourrir et
hydrater la  peau. -La
Technologie Auto-

réhydratante, composée d'Eau
d'Aloé Activée et de Caféine,
permet a la peau de s’hydrater

Fermenti, cildi beslemek ve
nemlendirmek icin epidermisin
10 katmanina kadar niifuz
eder. -Aktif Aloe Suyu ve
Kafeinden olusan Kendi
Kendini Nemlendirme
Teknolojisi cildin kendi kendini
suirekli olarak nemlendirmesini
saglar.

biyo-fermenti, cildin* 10 kat
etki
yardimc1 olur. Aktif Aloe

derinine etmesine
Suyu ve Kafeinden olusan
Otomatik Nem Yenileme
Teknolojisi ile cildin siirekli
kalmasima

olarak nemli

destek olur.

en continu.

Tablo 9. Bilegenler Ornegi

Bilgilendirici bir metin tiirii olan Tablo 9'daki 6rnekte, iiriiniin bilesenlerine dair bilgiler ayrintilx
bir sekilde agiklanmistir. Anahtar bilesenler belirtilerek hem alicilara bilgi verilmeye ¢alisilmis hem
de alicilari etkileyerek {iriin satin almaya tesvik edilmistir. Ayrica, bu bilesenlerin etkilesimleri, nasil
ve hangi teknolojilerle elde edildigi, etkileri agiklanmistir.

Kozmetik triinlerin bilesenlerine dair bilgilerin verilmesi bilingli tiiketiciler i¢in 6nemli bir
faktordiir. Uriinlerin bilesenlerinin alict davraniglari iizerinde belirleyici bir etkisi oldugu goz éniine
alindiginda, markalar {irtin agiklamalarinda bazi bilesenleri daha ayrintili bir sekilde agiklamaya
calisarak miisterilerin karar verme siireglerini etkilemeyi amaglarlar. Bu 6rnekteki metin tiirti hem
bilgilendirici hem de islevsel metin 6zelliklerini tasimaktadir. Ceviri siireci sonunda olusturulan
erek metnin tiir{i, amaci ve islevinin kaynak metinle ortiistiigii diisiiniilmektedir.

Kaynak Metin (FR) | Geri Ceviri (FR-->TR) | Erek Metin (TR)
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AQUA (WATER), CI 77499
(IRON OXIDES), BUTYLENE

GLYCOL, GLYCERYL
STEARATE, SYNTHETIC
BEESWAX, ACACIA

SENEGAL GUM, ORYZA
SATIVA CERA (ORYZA
SATIVA (RICE) BRAN WAX),
PALMITIC ACID, STEARIC
ACID...

AQUA (WATER), CI 77499
(IRON OXIDES), BUTYLENE

GLYCOL, GLYCERYL
STEARATE, SYNTHETIC
BEESWAX, ACACIA

SENEGAL GUM, ORYZA
SATIVA CERA (ORYZA
SATIVA (RICE) BRAN WAX),
PALMITIC ACID, STEARIC
ACID...

AQUA (WATER), CI 77499
(IRON OXIDES), BUTYLENE

GLYCOL, GLYCERYL
STEARATE, SYNTHETIC
BEESWAX, ACACIA

SENEGAL GUM, ORYZA
SATIVA CERA (ORYZA
SATIVA (RICE) BRAN WAX),
PALMITIC ACID, STEARIC
ACID...

Tablo 10. Bilesenler Ornegi 2

Tablo 10’daki 6rnekte yer alan ve bilgilendirici bir metin tiirii olan bu bilesen listesinde, tiim
bilesenler kozmetik {iiriinlerin uluslararasi adlandirma standardina uygun olarak belirtilmistir.
Resmi belgelerde ve tirtin ambalajlarinda, bu bilesenlerin hangi dil olursa olsun INCI adiyla
etiketlenmesi gerektiginden, bilesenlerin isimleri hem kaynak hem de erek metinde ayni sekilde
belirtilmistir. Bilgilendirici bir metin olan kaynak metnin amaci ve iglevinin erek metinle uyum
gosterdigi soylenebilir.

Kaynak Metin (FR) Geri Ceviri (FR-->TR) Erek Metin (TR)

CEST LA CHANDELEUR | CHANDELEUR SUBAT'I KEYIFLE
Quels sont les points communs KARSILAYALIM! Bakim
entre notre Créme et les|Kremimizin ve bugiin | Kremi'mizin, Subat aymnda
délicieuses crépes que vous |yiyeceginiz lezzetli kreplerin | igilen sicacik bir fincan salep ile
allez manger aujourdhui? | ortak noktasit nedir? Besleyici | ortak noktast ne olabilir?

Leur texture nourrissante vous
apporte un confort sans pareil
Leur formule naturelle vous
permet d'en profiter sans
culpabiliser Et enfin une chose
est slire, manger des crépes et
appliquer notre Creme sont
deux manieres excellentes de
prendre soin de soi alors
aujourd'hui on profite sans se

restreindre.

dokulari size egsiz bir rahatlik

saglar ~ Dogal  formiilleri
sayesinde sugluluk
hissetmeden tadin

¢ikarabilirsiniz. Kesin olan bir
sey var ki, krep yemek ve
Kremimizi siirmek kendinize
iyi bakmanin iki miikemmel
yoludur Bu yiizden bugiin
kendimizi kisitlamadan

faydalaniyoruz.

Besleyici dokular: size egsiz bir
rahatlik
formiilleri sayesinde, dogaya

sunar Dogal

karst sugluluk hissetmeden

keyfini  ¢ikarabilirsiniz =~ ve
kesin olan bir sey var ki, Subat
ayinda lezzetli ve sicacik bir
Bakim
Kremimizi uygulamak,
kesinlikle iyi

bakmanin en mikemmel iki

salep icmek ve

kendinize

yolu! Oyleyse, bugiin

kendinize kisitlama

olmaksizin bir giizellik yapin!

Tablo 11. Cilt Bakim Uriinii Tanitim Metni Ornegi 4

Tablo 11’deki son 6rnekte, kozmetik {iriin gevirilerinden biri incelenmistir. Anlatimsal ve islevsel
metin tiirii 6zelliklerini iceren kaynak metin markanin sosyal medya hesaplarinda paylasilacak bir
bakim kremini tanitmaktadir. Kaynak metin, Fransizcada 2 Subat'ta kutlanan “La Chandeleur”
giiniinden bahsetmektedir. Hristiyan geleneklerinden biri olan bu 6zel giinde, krep yapilir ve
tiiketilir. Krepler, giinesin seklini ve sar1 rengini yansitarak 1s1ga dontisii simgeler (Chaulin, 2023).
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Ayni zamanda, krepler en temel ve dogal gida maddelerinden yapildiklar: igin bereketi de temsil
eder.

Fransiz toplum ve kiiltiirii igin ¢ok 6nemli olan bu giin, kozmetik iirtin tanitiminda ilging bir
benzetmeyle kullanilmigtir. Kreplerin besleyici 6zelliklerinin vurgulanarak, kremin bilesenlerinin
de ayni1 sekilde dogal ve besleyici oldugu belirtilmistir. Ayn1 zamanda, krep bilesenlerinin dogallig1
gibi, kullanicilarin da kremi dogaya zarar vermeden ve sugluluk hissetmeden rahathkla
kullanabilecekleri belirtilmistir.

Kiiltiirel degerlerin yansitildigi bu kaynak metin, erek toplumda kis aylarinin popiiler icecegi
olan salep ile karsilastirilarak g¢evrilmistir daha dogrusu geviriyaratim yonteminin tercih edildigi
sOylenebilir. Salep, bitki bazli bir icecek oldugu icin, tirtiniin dogal igerigine uygun bir karsilik olarak
tercih edilmistir. Ayrica, salebin kivami ve dokusu, krep hamuruna yakin oldugundan, bu benzerlik
de dikkate alinmigtir. Bu nedenle, sugluluk hissetmeden yenilecek bir krep, erek metinde "sugluluk
duymadan keyifle igilecek salep" ifadesine doniistiiriilmiistiir. Bu geviride, kiiltiirel farkhiliklar
nedeniyle anlam kayiplar1 olabilecegi diistintilerek "lezzetli ve sicacik” gibi sifatlar eklenerek anlam
gliclendirilmistir.

Bu baglamda, geviride kiiltiirel farkliliklarin géz dniinde bulunduruldugu ve erek metinde erek
kiltiiriin degerlerinin yansitildigl bir ¢eviriden bahsetmek miimkiindiir. Nitekim erek metinde
Chandeleurun Fransiz kiiltiirtindeki sicak ve samimi atmosferi, Tiirk kiiltiiriinde salep tizerinden
yeniden yaratilmas: amaglanmaktadir. Chandeleur’un kiiltiirel baglaminda yer alan kis mevsimi,
sicaklik ve paylasim temalari, Tiirk okuyucusunun aklinda salep gibi bir icecekle daha anlamh bir
sekilde canlanacag: diistintilmiis olabilir. Burada gevirmenin geviriyaratim stratejisine basvurdugu
sOylenebilir. Bu 6rnekte, kaynak metinde verilmek istenen kiiltiirel mesajlarin, erek kiiltiir norm ve
degerleri dogrultusunda yeniden olusturuldugu goéz oniinde bulunduruldugunda, gevirmenin
geviriyaratim stratejisinden yararlandigr ve erek metnin tiiriiniin, skopos ve islevinin kaynak
metinle Ortiisttig ileri siirtilebilir.

SONUC VE TARTISMA

Bu ¢alismada, oldukga farkli metin tiirlerini bir araya getiren kozmetik ¢evirisini ve bu alanda
onemli bir is hacmine sahip geviri uygulamalari incelenmistir. Calismanin kuramsal gergevesini
¢evirmeni bir kiiltiir uzmani, geviri edimini de kiiltiirlerarasi iletisimsel ve eylemsel bir alan olarak
tanimlayan Reiss ve Vermeer tarafindan ortaya konan Skopos Kurami ve Holz-Manttarinin eylem
odakli geviri kurami olusturmaktadir. Kiiltiirleraras: iletisimde 6nemli bir aktor olan ¢evirmenin
rolii, kaynak metnin mesajin1 ve niyetini erek kitleye ve erek kiiltiire en uygun sekilde aktarmaktir.
Bu nedenle, geviri siirecini yonlendiren onemli aktorlerden biri olan "isveren " ile gevirmen
arasindaki bilgi alisverisi, geviri slirecinin diizgiin yonetilmesi igin kritik oneme sahiptir. Bu iletisim,
geviri siirecinde 6nemli rol oynayan aktorlerden biri olan erek kitlenin ve gevirinin skoposunun
bliylik Olglide belirlenmesine olanak tanmir. Kozmetik {iriinlerinin gevirisinde, erek kitlenin
beklentisi, ihtiyaglari, tiiketim aligkanliklar1 ve kiiltiirel degerleri geviri siirecini dogrudan etkileyen
onemli unsurlardir. Bu kuramsal gergeveden hareketle kiiresel bir kozmetik markas1 olan Sephora
ve Caudalie’nin internet sitelerinden alinan {irtin tanitim ve reklam metinleri, kullanim 6nerileri ve
iiriin igerik bilgisi kapsaminda Fransizca’dan Tiirkge’ye on bir geviri 6rnegi incelenmistir. Reiss'in
metin tiirleri ile skopos ve eylem kurami ¢ergevesinde yaptigimiz bu incelemelerde, kaynak metin
tiiriiniin, skoposunun ve iglevinin geviri siireci sonunda olusan erek metin tiirii, skoposu ve igleviyle
bagdasiklik iliskisi degerlendirilmistir. Ayni1 zamanda ozellikle reklam ve tamitim metinleri,

geviriyaratim kavrami baglaminda incelenerek yorumlanmustir.
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Arastirmada incelenen oOrnekler, kozmetik metinlerinin ¢evirisinde kullanilan farkh
stratejilerin gerekliligini ortaya koymustur. Ornegin parfiim tanitim metinlerinde kullanilan yaratici
ve betimleyici dil, islevsel ve anlatimsal metin tiirlerinin bir arada bulundugunu gostermistir. Tablo
1’deki Ornekte yer alan “Cigeksi, sehvetli ve ciiretkar bir lavanta” ifadesi hem {iriiniin 6zelliklerini
vurgulamis hem de erek kitlenin estetik algisina hitap etmistir. Benzer sekilde tablo 3’de yer alan
maskara kullanim talimati gibi metinlerde, “Daha da kavisli ve hacimli kirpikler mi istiyorsunuz?”
seklindeki ifadelerle yalnizca bilgilendirme yapilmamais, ayn1 zamanda tiiketiciyi harekete geciren
bir dil kullanilmistir. Tablo 8’deki cilt bakim {irtinlerinde ise, “%97 dogal igerik” gibi ifadelerle erek
kitlenin dogallik beklentisi karsilanmis ve irtiniin giivenilirligi vurgulanmistir.

Diger taraftan ¢alismada elde edilen bulgular, kozmetik gevirisinin yalnizca dilsel bir geviri
siireci olmadigini, erek kitlenin kiiltiirel degerlerini, beklentilerini ve tiiketim aligkanliklarini
dikkate alarak mesajin yeniden yapilandirilmas: gerektigini ve geviriyaratim kavraminin énemini
ortaya koymaktadir. Ornegin, Tablo 11’de yer alan Chandeleur ve salep &rnegi, geviriyaratiminda
kiltiirel farkindaligin, metnin islevini erek kiiltiirde basariyla siirdiirebilmesi igin 6nemli oldugunu
gostermektedir. Uriin tanitim metinlerinde kullanilan metaforlarin (6rnegin, “seker diikkanindaki
bir Opiiciik”) erek kitleye hitap edecek sekilde uyarlanmasi, ¢evirmenlerin yaratici ve pazarlama
bilgisine sahip olmasmin Onemini gosterebilir. Sonug¢ olarak, kozmetik ¢evirisinde g¢eviri
stratejilerinin hem dilsel hem de kiiltiirel baglamda etkin bir sekilde kullanilmasy, iiriinlerin kiiresel
pazarlardaki basarisini artirmak igin kritik bir rol oynamaktadir. Bu siiregte ¢evirmenin, kaynak
metnin skoposuna sadik kalarak, erek kiiltiirde aymi islevi saglayacak sekilde metni yeniden
olusturma becerisi, kozmetik sektoriindeki c¢eviri projelerinin basarisina dogrudan katk:
saglamaktadir. Bu baglamda, kozmetik ¢evirisinin sadece bir ceviri siireci degil, ayn1 zamanda
kiiltiirel ve pazarlama odakl bir strateji olarak ele alinmasi gerektigi sonucuna varilmgtir.

Yapilan inceleme ve degerlendirmeler, gevirinin gevirmenler i¢in ¢ok boyutlu bir uzmanlik
alan1 oldugunu gostermektedir. Kozmetik c¢evirisinde, g¢evirmenler farkli metin tiirleriyle
karsilasmakta, reklam metinleri, teknik metinler, kullanim talimatlar1 ve igerik bilgilerini iceren ¢ok
farkli metinlerle ¢alismakta, marka imaji, erek kiiltiir, erek kitle ve dilin 6zelliklerini dikkate alarak
karar verme siireci ve strateji gelistirme siirecinden ge¢gmektedir. Kiiltiirleraras: iletisimi saglayan
bir kiiltiir uzmani olarak gevirmenlerin gevirinin amacina, erek Kkitleye, erek kiiltiire, marka
stratejilerine ve tercih edilen yontemlere bagl olarak farkh dilsel, kiiltiirel ve yapisal ozellikler
tasiyan her metin igin derinlemesine bir analiz yapmas1 uygun olacaktir. Bu calismanin, ceviri
piyasasi ve dinamikleri dogrultusunda egitim programlarmi yenileme ve yeniden diizenleme amaci
giiden tiniversitelerin miitercim ve terciimanlik boliimlerinde yiritiilmekte olan kozmetik
metinleri gevirisi dersi i¢in bir referans olusturmas: diistiniilmektedir. Diger taraftan kozmetik
cevirisi sektoriinde ¢alismak isteyen ceviribilim 6grencilerine gerekli yetkinliklerin ve alana yonelik
farkindaligin kazandirilmas: 6grenme ¢iktis1 olarak amaglanmaktadir. Bu ¢alismanin sonucunda
kozmetik gevirisi derslerinde verilen geviri egitiminin geviriyaratim, yaratict geviri, yerellestirme,
yeniden yazim, ¢ok modlu metinlerin analizi ile erek dil ve kiiltiirde yeniden yaratimi1 ve pazarlama
yaklasimlar: gibi birgok agilimda ele alinmasinin énemi ortaya ¢ikmistir. Diger taraftan gorsel-isitsel
ceviri derslerinde film, altyazi ve dublaj gevirisi egitimlerinin yani sira ¢ok modlu yapisiyla

kozmetik metinleri gevirisinin de bu dersin igeriginde yer alabilecegi diisiiniilebilir. Ayrica gorsel-
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isitsel geviri dersinin bir alt alan1 olan engelsiz erisim dersinde kozmetik metinlerinin gérme ve
isitme engelli bireyler igin erisilebilir hale getirilmesinin ders igeriklerinde yer almasi énemli bir
tartisma konusu olabilir.

Son olarak, bu calisma, kozmetik cevirisinin daha genis bir perspektiften ele alinmasi
gerektigini ortaya koymus ve bu alandaki akademik arastirmalara bir katki sunmay1 hedeflemistir.
Gelecekteki galismalarin, ozellikle dijitallesme ve sosyal medya odakli kozmetik metinlerinin
gevirisi gibi yeni alanlara yonelmesi hem akademik hem de uygulamali geviri ¢alismalari igin faydal

olabilecegi diistintilmektedir.
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