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Ozet

Gostergebilim, gorsel, isitsel, yazili tiim isaret ve imgelerin anlamlarini, islevlerini ve etkilerini inceleyen bir
disiplin olarak ifade edilebilir. Siyasal iletisimde ve siyasal kampanya siireclerinde politikacilar ve kampanya
ekipleri, segmenlerin algilarini etkilemek ve mesajlarini iletmek icin 6zellikle gorsel unsurlar etkili bir sekilde
kullanmay1 amaglar. Siyasal iletigimde, kitlelerin ikna ve rizasini olusturma siiregleri, 6zellikle dijital platformlarin
kullanimiyla artarak devam etmektedir. Ozellikle Google Ads gibi reklam mecralari, segmen kitlesine dogrudan
erisim saglama ve adaylarin mesajlarimi etkili bir sekilde iletimini saglama konusunda kritik bir rol oynamaktadir.
Bu ¢aligmada Ekrem imamoglu’nun 31 Mart 2024 tarihli yerel segimler igin kullandigi “Israfi Bitirdik, Hizmeti
Getirdik” baslikli dijital reklam afisleri gostergebilimsel yontemle incelenmistir. Bu analiz, siyasal iletisimde
gorsel unsurlarin nasil kullanildigini anlamak ve segmenlerin algisini etkileyen faktorlerin neler olabilecegini
degerlendirmek agisindan 6nemli goriilmektedir. Afislerde halka sunulan hizmetlerin somut 6rnekleri gosterilmis,
pozitif ve umut dolu gelecek vaatleri yapilmis, seffaflik ve hesap verebilirlik hususlari da vurgulanmastir.

Anahtar Kelimeler Gostergebilim, Siyasal Kampanyalar, 2024 Yerel Segimleri, Ekrem Imamoglu.
Abstract

Semiotics can be defined as a discipline that analyzes the meanings, functions, and effects of all visual, auditory,
and written signs and images. In political communication and political campaign processes, politicians and
campaign teams aim to use visual elements effectively to influence voters’ perceptions and convey their messages.
In political communication, the processes of persuasion and consent among the masses continue to increase,
especially with the use of digital platforms. In particular, advertising channels such as Google Ads play a critical
role in providing direct access to the electorate and ensuring that candidates communicate their messages
effectively. In this study, Ekrem Imamoglu’s digital advertisement posters titled “Israfi Bitirdik, Hizmeti Getirdik”
used for the local elections on 31 March 2024 were analyzed by the semiotic method. This analysis holds
significance in comprehending the use of visual elements in political communication and assessing the factors that
could influence voters' perceptions. The posters showcased concrete examples of public services, made positive
and hopeful promises for the future, and emphasized transparency and accountability.

Keywords Semiotics, Political campaigns, 2024 local elections, Ekrem Imamoglu.
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Giris

Gostergebilim, iletisimdeki yiizey diizeyinin 6tesine gecerek insanligin kolektif bilingaltinin kapilarini
aralar. Gostergebilim bu anlamiyla diisliniildiigiinde art planda kalan ancak toplumsal dizgelerde ahenk
icinde var olan, ilk bakista goriilmeyen/okunmayan ancak iizerine disiiniildiiginde hemen herkesin
uzlag1 iginde olacagi anlamlarin okunabilir hale getirilmesinde Onemli bir misyona sahiptir.
Gostergebilim iletisim kurmaya yarayan gostergelerin agilanmasi olarak ifade edilebilir. Insanlarin
zihninde var olanimn, bilinmis hatta Ogrenilmis olanin ama kenarda, Gtede kalanin kodlarinin
¢oziimlenmesidir. Gostergenin bir gosterge olabilmesinde ise o seyin toplumsal diizlemde bir sekilde
belirli ya da belirsiz bir zamanda iizerinde uzlasim saglanan anlamlara sahip olmasi vardir.
Gostergebilim bu anlamda nesneldir ve suna ya da buna gore degil, goreceli olmayan nesnelligi nerdeyse
mutlak sayilabilen anlamlarin bir araya gelmesiyle olusan gostergeleri inceler.

Semboller, gorseller, jestler ve sesler, insanlarin diisiindiiklerini, hissettiklerini ve deneyimlediklerini
ifade etmenin temel araglaridir. Bir insanin yiiz ifadesi, bir tablonun kompozisyonu veya bir sarkinin
melodisi, soyut kavramlar1 somut bir bigimde ifade edebilir ve izleyiciye/izleyenlere derin bir etki
birakabilir. Gostergebilimin giicii, sadece sembollerin ve isaretlerin analizinde degil, ayn1 zamanda bu
sembollerin kiiltiirel, tarihsel ve sosyal baglamlarmi anlama yetenegindedir. Bir semboliin veya
nesnenin tasidigl anlam, zaman ve mekana gore degisebilir ve bu degiskenlik, gostergebilimcilerin
incelikli bir sekilde ele almasi1 gereken bir konudur. Tiim bu ifadelerden hareketle gostergebilimin
kdiltiirii olusturan her tiirlii unsurun etnografisini yapan bir bilim alan1 oldugunu da ifade etmek yerinde
bir tanimlama olacaktir. Bu baglamda gdstergebilimin kiiltiirel antropolojiye hizmet eden bir boyutunun
da oldugunun belirtilmesi gerekir. Iletisimin tiirlii formlar kiiltiiriin insas1 ve siirdiiriilmesinde en 6nemli
aractir. Gostergebilim vasitastyla kiiltiiriin olusturan ve kiiltiire kaynaklik eden kokenin yani iletisimin
ontolojik sorgulanmasi da yapilmaktadir.

Bu anlamda, gostergebilim, dilin smirlarin1 asar ve iletisimdeki derin katmanlarn kesfeder. Sadece
konusulan veya yazili olanin &tesinde, insanlar arasindaki duygusal, kiiltiirel ve sosyal etkilesimin
temelini olusturan sembollerin incelenmesine odaklanir. Bu nedenle, gdstergebilim, yasamin anlamini
arastiran bir kesif yolculugunun 6nemli bir parcasidir. Gostergebilim, pek ¢ok farkli disiplinin kesigim
noktasinda yer alir ve dilbilimden edebiyata, psikolojiden sosyolojiye kadar genis bir yelpazede ortak
caligmalar iiretmeye olanak tanir. Ozellikle Saussure’iin yapisal dilbilimi, Pierce’in semiyotik teorisi ve
Barthes’in gostergebilimsel analizi gibi temel teorik ¢erceveler, gostergebilimin ¢oziimlemelerinde
siklikla kullanilmaktadir.

Bu ¢alismada da 31 Mart 2024 yerel secimlerinde 4.432.862 oy alarak Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Bagkani secilmis olan (Anonim, TRTHABER, 2024), Ekrem Imamoglu’nun siyasal kampanyasinda
kullanilan afigler, gorseller ve mesajlar, segmenlerin kararlarin1 etkileyen kritik unsurlar olarak
diisiiniilmiis ve caligmanin varsayimi olarak belirlenmis, se¢imin kazanilmasinda bu unsurlarin etkili
oldugu varsayimindan hareketle Imamoglu'nun segim kampanyasinda kullandigi afislerin
gostergebilimsel analizi yapilarak, segmene ne tiir mesajlar verilmek istendigi hususu c¢aligmanin
amacini olusturmustur.

Bu arastirma kapsaminda, gostergebilim ve semiyotik lizerine yapilan ¢alismalar 6z sekilde ele alinmaya
caligilmistir. Buna yonelik olarak da alan yazinda yapilan birgok ¢alismadan bazilarini sunmakta yarar
vardir. 1 Kasim 2015 Genel Segimleri’nde kullanilan siyasi afislerin gdstergebilimsel agidan incelendigi
bir ¢alismada CHP, AKP ve MHP’nin iletisim stratejileri ve lider imajlarii nasil yansittig
incelenmistir. CHP’nin afislerinde se¢im gorseli/metni ve sloganin eksikligi, lider imajinin az kullanim1
ve renk cesitliligi dikkat ¢ekerken, AKP’nin afislerinde lider imajinin 6n planda oldugu ve ekonomik
odakli mesajlarin agirlikta oldugu goriilmiistiir. MHP’nin ise lider imajin1 vurgulayan ve toplumsal
konular1 ele alan afisler kullandig1 belirlenmistir. Bu analiz, siyasi partilerin iletigim stratejilerinin ve
secmenlere hitap sekillerinin, se¢im afislerindeki gorsel ve metinsel dgeler lizerinden nasil yansidigini
gosterirken, farklilasan yaklagimlar1 ve vurgulan ortaya koymaktadir (Giilsiinler, Tosunlu, Yayla, &
Yalgin, 2017). Bir diger calismada ise; 2019 Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlii secimlerinde
kullanilan 12 adet se¢im afiginin gostergebilimsel analiz ile ele alinmis, se¢im afiglerinin Barthes'in diiz
anlam ve yan anlam teknikleri kullanilarak incelendigi goriilmiis, siyasal pazarlamanin segim
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stireclerindeki 6nemine vurgu yapildigi degerlendirilmistir. Caligmada siyasal iletisim kampanyalarinin
belirli gostergeler kullanarak segmenleri etkiledigi gosterilmistir (Boz, 2023).

Bu caligmada da oncelikli olarak siyasal iletisim, ikna ve katilim, siyasal reklamlar ve gdstergebilimin
tarihcesi ve gostergebilimin ne oldugu ifade edilmistir. Siyasal reklamlar arasinda sayilan se¢im
afiglerinin analizi i¢in kullanilacak yontemin anlagilmasini saglamak i¢in gostergebilim ayr1 bir baglikta
ele almmustir. 2024 yerel secimlerinde Ekrem Imamoglu’'nun Belediye Baskanlhigi secim
kampanyalarinda kullanilan dijital siyasal reklamlar &rneklem olarak se¢ilmis ve bu reklamlar
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle analiz edilmistir.

Calismanin temel amaci, Ekrem Imamoglu’nun siyasal dijital reklamlarini gdstergebilimsel agidan
analiz ederek, reklamlarin igerdigi semboller, stratejiler ve politik mesajlar1 ortaya ¢gikarmaktir. Bu
analiz, belediye baskanlarmin dijital ortamda yayimlanan siyasal iletisim amach afislerinin siyasal
iletisim agisindan se¢men kitlesine ve siyasal katilima ydnelik mesajlarimi anlamak igin bir cerceve
saglayacaktir.

1. Siyasal iletisim, ikna ve Katihm

Siyasal iletisim en genel tanimiyla siyasal tim aktorlerin tiim sozli, yazili ve gorsel imkanlardan
faydalanarak, hem saha da yiiz ylize hem de ¢esitli internet platformlarn ve kitle iletisim araglar
iizerinden segmen kitlesine ulasarak aktorlerin kendi vaat ve planlart hakkinda segmene kendilerini
anlatmak ic¢in kurduklar iletisim tiiriidiir. Bu iletisimde hem ikna hem de propagandanin gesitli
enstriimanlar1 da kullanilabilmektedir ancak, siyasal iletigsimi degerli yapacak olan esas etmenin halkla
iligkilerin temel felsefesinde olan kitlenin sesi, kulagi, gozii olabilmek adina aday olarak kitle karsisina
cikan aktorlerin kitlenin tiim sdylem, duygu ve diisiincelerini olduk¢a yakin temas vasitalar ile
ogrenerek bunlarin iizerinden iletisimlerini inga etmeleridir.

Demokratik siyasal sistemlerde se¢imler, yonetimde s6z sahibi olma talebinde bulunanlarin siyasi
sahnede aktif rol almasim saglar. Bu siireg, secimler araciligiyla toplumun yonetimde séz sahibi olma
hakkimi kullanmasiyla baslar. Dolayisiyla, secimler sadece yeni liderlerin belirlenmesini degil, ayni
zamanda siyasi sahnede yer alan tiim aktorlerin katilimim da saglar. Bu durum, demokratik siyasal
sistemlerin temel 6zelliklerinden biridir ve yonetimde s6z sahibi olma talebinde bulunan herkesin siyasi
arenada etkili bir sekilde yer almasini tesvik etmektedir (Tasmurat, 2019, s. 65). Siyasal aktorler siyasal
iletigim siireglerinde dogrudan ya da dolayli yollarla iletisime gegtikleri kitlelere siyasal plan, amag,
proje, diisiincelerini aktarmakta ve beyan etmektedirler.

Sekil 1 Genel Siyasal Iletisim Siireci

Hedef
e (Se¢cmen)

SR o
\‘._I \_l

Kaynak: (Tasmurat, 2019: 66)

Kanal / Medya
veya Ortam - Kitl

Sekil 1’ de ifade edilmeye ¢alisilan bu siirec, siyasal aktorlerin iletigim stratejilerini ve kampanyalarinin
nasil isledigini gostermektedir.

Kitleler diistincelerini ve kararlarim alirken her ne kadar Ozgilir olsalar da bu ozgiirligiin
sekillenmesinde kitlenin kendi ¢evresindekilerin diigiinceleri arasinda secerek kendi iradesi ile alip,
kabul ettigi de bilinen bir olgudur. Kitle kendi diislince ve kararlarini alirken ¢evresindekilerin gilivenilir
olma, duygularina hitap etme ve mantiina uygun goriinme gibi kriterler {lizerinden harekete
gegmektedir.

Aristo’ya gore ikna, kaynagin giivenilirligi (ethos), duygulara hitap etmesi (pathos) ve mantiksal
arglimanlar sunmasi (logos) ile saglanir. Giivenilir bir kaynak, zeki, diirlist, uzman ve ¢ekici olmalidir;
aksi takdirde mesajin ikna giicli azalir. Duygusal ¢ekicilik ise adalet, sagduyu, comertlik gibi erdemler
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araciligiyla gerceklestirilir. Mantik temelli ikna ise alicinin rasyonel siireclerle sunulan 6nermeleri
degerlendirmesini gerektirir (Okumus, 2023, s. 83).

Siyasi aktorlerin, kitlelere bilgi aktarmak, onlar1 kendi yanlarina ¢ekmek ve harekete gecirmek igin tiim
iletisim araglarini kullandig1 gzlemlenmektedir. Bu durum, modern siyasetin dinamiklerinin ne kadar
¢ok yonlii ve karmasik oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle dijital ¢agda, sosyal medya, televizyon,
gazeteler ve diger platformlar araciligiyla bireylere ulagmak, siyasal stratejilerin vazgegilmez bir pargast
haline gelmistir. Siyasal reklamlar, siyasal katilimin artmasinda biiyiik bir etkiye sahiptir (Dogan &
Aslantas, 2015, s. 38).

Siyasal kampanyalar segmen kitlenin partiler ve siyasal aktorler tarafindan planh bir sekilde temelde
ikna etmeye ve yonlendirmeye, kararlari etkilemeye yonelik yiiriitiilen harekete gegirme ve segmen
davranigin1 belirleme amaglan ile yapilan faaliyetler toplamidir. Silsiiplir (2021, s.165) ise siyasal
katilimin, vatandaglarin siyasal sistem karsisindaki tutumlarimi ve davraniglarini yansitan 6nemli bir
kavram oldugunu ifade ederken, se¢gmen kitlenin aktif roliiniin olduguna dikkat ¢ekmektedir.iyasal
katilimin motivasyonlari, bireyden bireye farklilik gosterebilir ve ¢esitli sekillerde ortaya ¢ikabilir.

Siyasal katilim, bireylerin siyasetle ilgili bir dizi davranmigsal faaliyette bulunmasini igerir. Bu faaliyetler,
siyasal tartigmalara katilma, siyasetcilerle etkilesime geg¢me, secim kampanyalarinda calisma ve oy
verme gibi ¢esitli sekillerde kendini gosterir (Uslu Divanoglu, 2017, s. 410). Siyasal kampanyalardaki
afigler ve cesitli sosyal medya platformlarinda yayinlanan yazili, ¢izili, sesli her tiirlii igerige yonelik
segmenin verdigi tepkiler, yorumlar, bu paylagimlara ek kendi tirettikleri ¢esitli sosyal medya icerikleri
de siyasal katilim siirecinin unsurlari arasinda yer almaktadir.

2. Siyasal Reklamlar

Yerel secimler Tiirkiye nin giindeminde olduk¢a 6nemli yer edinen ve segmen tarafindan da siirecin
aktif sekilde takip edildigi bir olgudur. Tiirkiye’de gergeklesen yerel secimlerde siyasal partiler ve
yereldeki adaylar1 vatandaslara tiim iletisim kanallarii kullanarak ulagsma konusunda birbirleri ile
rekabet etmektedir. Bu se¢im siirecinde adaylarin kendi kisisel imajlarn kadar adaylarm se¢im
kampanyalarinda siyasal reklam unsurlar1 da oldukg¢a dikkat gekmektedir. Siyasal partilerin ve aktorlerin
secimleri kazanabilmesinde en 6nemli etkenlerden birisi de kitlelerle iletisim kurabilmektir.

Siyasal reklamcilik da, se¢im donemlerinde adaylarin veya siyasal partilerin belirli bir strateji ve mesaj
dogrultusunda hazirladiklar1 reklam kampanyalarini ifade eder. Bu kampanyalar genellikle politik
pazarlama uzmanlari tarafindan tasarlamir (Kaid, 1981Akt. Ozdemir & Tascioglu, 2023, s. 75.) ve hedef
kitleye ulagsmak i¢in kitle iletisim araclarinda, drnegin televizyon, radyo, internet ve sosyal medya
platformlarinda yaynlanabilir.

Ozdemir ve Tasgioglu (2023, s. 76) siyasal reklamlarin partinin ve adaymn se¢im kampanyasimi ve
felsefesini ifade edecek sekilde reklam ajanslari tarafindan hazirlandigini, siyasal danigmanlarin ise
siyasal reklamlarin kampanya siirecinde nerede, ne sekilde, nasil ve ne zaman kullanilacagi hususunda
belirleyici rol oynadigini degerlendirmektedir.

Siyasal reklamlarin 6nemli bir 6zelligi, kontrol edilebilir olmalaridir. Adaylar veya siyasi partiler, kendi
mesajlarini istedikleri sekilde tasarlayabilir ve yayinlanacak zaman ve yerini belirleyebilirler. Bu, belirli
bir politikaya veya adaya yonelik algiy1 sekillendirmek, se¢menleri etkilemek ve destek toplamak igin
stratejik bir arag olarak kullamilir. Siyasal reklamcilik, politikacilarin ve siyasi partilerin kendi
goriislerini, politikalarin1 veya adaylarini halka tanitmak i¢in kullandiklar1 reklam stratejilerini ifade
etmektedir. Bu, televizyon, radyo, internet, afisler, brosiirler, sosyal medya ve diger medya kanallar
araciligiyla gerceklestirilebilir. Siyasal reklamlar genellikle se¢im donemlerinde yogunlasir ve
secmenleri etkilemek, destek toplamak veya rakipleri hakkinda olumsuz izlenimler olusturmak amaciyla
tasarlanir. Iktidar, kitleleri etkilemek igin siyasal reklamciliktan once propaganda adi verilen ikna
stratejileri kullanmistir. Bu stratejiler, insanlar1 belirli bir fikri benimsemeye veya belirli bir eylemi
gerceklestirmeye ikna etmek amaciyla tasarlanmistir (Goker & Alpman, 2010, s. 38).

Propaganda, cesitli iletisim araglariyla, mesajlarin tekrari, duygusal ¢agrisimlar ve toplumun belirli
degerlerine hitap etme gibi teknikler kullanarak ger¢eklestirilmektedir. Kilicaslan’a gore (2008, s.17)
siyasal iletisim ve propaganda amaclar kamuoyu olusturma ve yandas saglama bakimindan temelde ayni
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goriilmektedir. Propaganda, belirli bir ideolojiyi veya politikay1 desteklemek amaciyla bilingli olarak
manipiilatif teknikler kullanarak kitleleri etkileme girisimleri iken, siyasal iletisim daha genis bir
kavramdir ve daha gesitli iletisim araglarini igerir.

Gilinlimiizde internet, siyasal iletisim ac¢isindan 6nemli bir ara¢ haline gelmistir ¢ilinkii kullanicilara genis
bir erisim saglar ve interaktif bir platform sunar. Internetin siyasal iletisimdeki artan rolii, siyasal
partilerin iletisim stratejilerinde dnemli bir degisimi beraberinde getirmistir. Ozellikle internetin yogun
kullanimy, siyasal partilerin interneti etkili bir iletisim araci olarak gérmesine neden olmustur. Bu durum,
siyasal partilerin se¢gmenlere dogrudan ulasma ve mesajlarin1 daha genis kitlelere yayma potansiyelini
artirmistir (Yenigeri Alemdar & Koker, 2011, s. 226). Web 2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte,
sosyal medya araglarinin etkisi daha da belirgin hale gelmistir. Web 2.0 teknolojisi, internetin evriminde
bir doniim noktas1 olarak kabul edilirken, siyasal iletisimde de derin etkiler yaratmigtir. Sosyal medya
araglarmin ortaya c¢ikmasiyla birlikte, segmenler artik politik siireclere daha etkin bir sekilde
katilabilmekte ve temsiliyetin yan1 sira katilmeilik da artmistir (Akdal, 2019, s. 686). Artik giiniimiizde
yapay zekanm yer aldigi makine teknolojisinin hem kendileriyle hem de kullanicilar ile internet
vasitasiyla etkilesime girdigi Web 4.0 uzaminda ve gelecekte ise insanlarin duygularini ve diistincelerini
algilayabilecegi bir teknoloji olarak gorilen Web. 5.0 (Sakl, 2020, s. 3) diizeyinde siyasal
kampanyalari nasil olacagi tartisilmaktadir.

3. Gostergebilim

Gostergebilim tarihi, antik donemlerden gilinlimiize kadar uzanan bir siirecte, insanlarin dilin ve
isaretlerin dogasini anlamaya yonelik ¢abalarinin evrimini yansitir. Antik Yunan'dan itibaren, filozoflar
dilin ve isaretlerin dogasini ve islevini tartismiglardir. Ancak, modern gostergebilim disiplini, 20.
yiizyillarda 6nemli 6l¢iide sekillenmistir. Antik donemde Stoacilar, mantik ve dil {izerine aragtirmalar
yaparak anlamlama kurami olusturmaya c¢alismiglardir. Ortagag'da Nominalistler ad1 verilen bir grup
aragtirmaci da gosterge sorununu incelemislerdir (Glines, 2013, s. 334). Bu donemdeki diisiiniirler, insan
algisinin temelini olusturan dil ve isaretlerin dogasini anlamaya galigmiglardir.

Gostergebilime adim veren ilk kisi Ingiliz filozof John Locke iken (Erkman, 1987 Akt. Giines, 2013 s.
335), gostergeler kurammin sonraki temsilcisi Fransiz matematikci Jean Henri Lambert’tir (Ozgiir,
2010, s. 9). 17. ve 18. yiizyilda, John Locke, Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi felsefeciler,
gostergelerin ve anlam tagiyan bicimlerin dogasina ilgi duyarak, bu konuda &nemli ¢aligmalar
yapmislardir. Bu diisiiniirler, gdsterge kavramim ele alarak cesitli yapitlar ortaya koymuslardir.
Glinlimiizdeki gdstergebiliminin kdkenlerini olusturan iki 6nemli figiir ise Charles Sanders Peirce ve
Ferdinand de Saussure'dir. Bu iki diislinilir, gostergelerin isleyisini ve anlamlandirma siireglerini
derinlemesine inceleyerek gostergebilimin temellerini atmiglardir (Akgiil, 2016, s. 1316).

“Gostergebilimin bagimsiz bir bilim dalina doniismesini saglayan ABD'li felsefeci, mantik¢1 ve
matematik¢i Ch. S. Peirce (1839-1914) hem dilsel hem de dildis1 gostergelerle ilgili bir kuram tasarlamig
ve buna “semiotic” adim1 vermistir. Ch. S. Peirce’e gore “gdstergelerin bicimsel Ogretisi” olan
gostergebilim, mantikin bir bagka adidir. Ch. S. Peirce her ¢esit olguyu inceleyecek ve simiflandiracak
bir dal olarak gordiigii gdstergebilimi li¢ boliime ayirir: 1. salt (katisiksiz) dilbilgisi; 2. gergek anlamiyla
mantik; 3. salt (katisiksiz) sdzbilim (retorik) (Rifat, 2009, s. 30).”

Gostergebilimin yiikselisi, 20. yiizyilda toplumun derin degisimleriyle yakindan iliskilidir. Ozellikle
ABD ve Avrupa gibi ekonomik olarak giiclii bolgelerde savag sonrasi refahin artmasiyla birlikte tiiketim
kiiltiirii hizla yayilmistir. Bu siirecte dilbilimsel ¢aligmalarin genis bir alana yayilmasi, 6zellikle
edebiyat, reklamcilik ve iletisim gibi alanlarda gostergebilimin dnemini artirmistir. Gostergebilimciler,
edebiyat ve sanat eserlerinin derin anlamlarini agiklamak igin gostergebilimsel ¢oziimlemeler
yapmuslardir ve bu, istemeden ifade edilen mesajlarin gergekligine ulasma imkani sunmaktadir (Demir,
2009, s. 40).

Eco’ya gore “gosterge islevi” terimi, maddesel bir olay olan anlatim ile igerik arasindaki iligkiyi ifade
eder. Eco’nun c¢aligmalari, iletisim gostergebilimi ile anlam gostergebilimi arasinda bir koprii kurarak,
kiiltiir gostergebilimi alaninda 6nemli katkilar sunar. Bu baglamda, Eco’nun yaklasimlari, kiiltiirel
gostergelerin nasil anlam kazandigin1 ve bu anlamlarin nasil iletildigini inceler (Kirkincioglu, 2015, s.
14). Ferdinand de Saussure ise, kavram ile isitsel imgeyi bir araya getirerek bu birlesime “gosterge”
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ismini vermektedir. Gosterge terimini biitiinsel bir kavram olarak kullanirken, kavram i¢in “gdsterilen”
ve isitsel imge i¢in “gdsteren” terimlerini onerir. Bu yaklagim, dilin ve anlamin yap: taglarini daha net
bir sekilde analiz etmeye imkan tanir, dilbilimin temel unsurlarini daha anlasilir hale getirir (Unal, 2016,
s. 385).

Gostergebilim, sadece sozciiklerin degil, ayn1 zamanda gorsel sembollerin, imgelerin, jestlerin, renklerin
ve diger sembolik ifadelerin anlamini inceleyerek iletisimi anlamaya calisir (Giines, 2013, s. 346).
Gostergeler, gostergebilimin ana inceleme nesneleri degil, arastirmalarinin vazgegilmez baslangic
noktalardir (Kiran, 2010, s. 4). Namdar (2020) gosterge terimini s0yle tanimlamistir: GOsterge, bir seyin
temsil edildigi, sembolize edildigi bir 6gedir ve temsil ettigi nesnenin yerini alabilecek nitelikte her tiirli
0geyi igerebilir. Bu 6geler sozciikler, simgeler, isaretler, goriintiiler, miizik ve benzeri her tiirlii iletigim
aracini kapsar. Gostergebilim, bu gostergelerin nasil anlam kazandigini, nasil isledigini ve iletisimde
nasil kullanildigini inceleyen bir disiplindir (Namdar, 2020, s. 23). Bu baglamda, gostergebilim, insan
iletisimini anlamak i¢in Onemli bir aragtir ¢linkii insanlar arasindaki iletisimde gostergelerin rolii
biiyiiktiir.

Gostergebilim, yalnizca dilsel isaretleri degil, anlam tasiyan ve bir biitlin olarak temsil eden her tiir
nesneyi ve olguyu inceleyen bir disiplin olup dort ana agidan degerlendirir: isaretlerin yapisini ve
tiirlerini analiz edilmesi, bunlarin anlamlarinin arastirilmasi, kullanim bigimlerinin incelenmesi ve
iizerindeki etkilerine odaklanilmas1 (Giines, 2013, s. 346). Gostergebilim, bu kapsamli yaklasimiyla,
isaretlerin ve sembollerin iletisimde nasil rol oynadigmi ve anlamlarini nasil olusturduklarim
anlamamiza yardimeci olabilmektedir.

“Cagdas gostergebilimin Onciilerinden olan ilk isim Ferdinand de Saussure digeri ise Charles Sanders
Peirce’diir. Saussure gostergebilimin Avrupa’daki, Peirce ise Amerika’daki kurucusudur (Saglik , 2020,
s. 213).” Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders Peirce gibi diisliniirlerin katkilariyla sekillenen
gostergebilim, bu isaretlerin nasil anlam kazandigini ve iletildigini inceler. Ferdinand de Saussure, dilin
bir gostergeler ag1 oldugunu savunmus ve gosteren, gosterilen ve gosterge arasindaki iligkiyi bir
kompleks sistem olarak gérmiistiir (Glingor, 2011). “Bir gosterge, zihninde canlanan bir kavram ve
zihne disaridan niifuz eden bir isitim imgesinin birlesmesinden olugsmaktadir. Saussure, daha sonra
kavram ve igitim imgesi yerine, gosteren ve gosterilen terimlerini yerlestirecektir (Yilmaz & Cakin,
2017, s. 535).”

Sekil 2 Saussure'iin Gosterge Bilesenleri

Gosterge Gosterge Gos terge

m “agag¢"” Gosterllen
I:;itim Arbor Gosteren
Imgesi

Kaynak: (Yilmaz&Cakin, 2017, s. 535)

“Dilbilimin kurucusu Ferdinand de Saussure ise gostergeyi dil lizerinden tanimlamis, gosterge igin “bir
kavramla bir isitim imgesini birlestirme” taniminda bulunmustur (Saussure, 1979 Akt. Namdar, 2020,
s. 23).” Saussure’e gore bir gosterge, belirli bir baglamda hem gosteren hem de gosterilen bilesenlere
sahip olmalidir.

Sekil 3 Saussure'e Gore Gosterge

Yan Anlam I—l Gosterge
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Diiz anlam, bir gostergenin temel ve dogrudan anlamim ifade ederken, yan anlam ise ek ve genellikle
kiiltiirel, duygusal veya toplumsal ¢agrisimlarn igeren ikinci bir anlam diizeyidir. Charles Pierce,
Saussure’nin diislincelerinin zitt1 bir perspektiften hareket etmektedir. Saussure, dilin yapisina ve
semboller arasindaki iligkilere odaklanirken, Pierce, isaretlerin anlamini belirleyen baglamsal ve
kullanim odakl bir yaklagimi savunmaktadir. Bu iki diigiiniir arasindaki temel fark, dilin isleyisine dair
farkli teorik yaklagimlarinda yatmaktadir.

“Peirce, bireyden hareketle toplumu, insan davranislarini ve anlam yapisini incelemistir (Civelek &
Tiirkay, 2020, s. 777).” Pierce, gostergeleri ikon, simge ve belirti olarak siniflandirarak, gosterilen ile
gosterge arasindaki iliskiyi agiklamay1 hedeflemektedir. Bu yaklasimiyla, isaretlerin anlamlarini nasil
kazandiklarini1 ve farkl tiirde isaretlerin anlamlarini nasil ilettiklerini ayrintili bir sekilde analiz etmeyi
amaglamaktadir. “Barthes, Saussure’lin kavramina karsilik olarak bigim, igitim imgesine karsilik olarak
da igerik isimlendirmesini yapmigtir. Gosterge, gosteren ile gosterilen arasindaki iligkidir ve bu iligskinin
kurulmasindan da anlamlama ortaya ¢ikar. Gostergebilimde anlamlama, diiz anlam ve yan anlam olarak
ele alinir (Bircan, 2013, s. 19).”

Sekil 4 Barthes'in Gésterge Semast

Gosterge

Kaynak: (Bircan, 2013, s. 23)

Bir ornekle agiklamak gerekirse; bir yiizikk sadece metal bir nesnedir, ancak nisan toreninde
kullanildiginda, sevgi ve baglilik gibi soyut kavramlan temsil eder. Bu durumda yiiziik, sadece bir
aksesuardan Oteye gegerek duygusal bir anlam kazanir ve bir igaret haline gelir. Gostergebilim,
isaretlerin ve sembollerin nasil anlamlandirildigini inceleyen bir bilim dalidir. Bu alan, anlamlandirma
stireglerini ve iletisimin temel ilkelerini analiz eder.

4. Yontem

Bu galismanin temel amaci 31 Mart 2024 yerel secimlerinde Ekrem Imamoglu’nun siyasal kampanya
stirecinde ¢esitli  platformlar iizerinden yaymnladigi afislerinin = gdstergebilimsel analizini
gergeklestirmektir. Arastirmanin evrenini Ekrem Imamoglu’nun 31 Mart Secimlerinde kullandig: tiim
afisler olustururken, ¢alismanin &rneklemi ise “Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” sloganinim kullanildig1
toplam alt1 (6) afis olusturmaktadir. inceleme icin secilen afislerd Google Ads Reklam Seffaflik
Merkezi’'nden toplanan gorsellerden olusturulmustur. Analiz siirecinde, gorsellerdeki semboller,
renkler, figiirler ve metinlerin yan anlamlar1 detayli bir sekilde incelenmistir. Ayrica, afislerin diiz
anlamlar1 ve iletmek istedikleri mesajlar da gdz oniinde bulundurulmustur. Bu analiz, Imamoglu'nun
secim kampanyasinin hedeflerini, stratejilerini ve segmenlere iletmeye ¢aligtigi mesajlar1 anlamak igin
bir bakis saglamay1 amaglamis ve siyasal reklamlar {izerinden nasil bir siyasal katilim ve ikna saglamaya
yonelik yiiriitiilen siyasal iletisim modelinin afigler ilizerinden okunmasi yapilmistir. Aragtirmada
Saussure ve Barthes’in gostergebilim igin ortaya koyduklari ¢oziimleme yontemleri bu ¢aligmada izlek
olusturmustur. Google ADS platformlarindan elde edilen reklamlarin gbrsel ve metinsel igerikleri
kaydedilmistir. Reklamlarda kullanilan gorseller ve mesaj icerikler detayli olarak belgelenmistir.

Ekrem Imamoglunun siyasal kampanyasinda hedef kitleyi ikna etmeye ve siyasal katilimlarini
saglamaya yonelik kampanya boyunca kullandig1 gorsel iletisim stratejileri, dilsel ve gorsel semboller
araciligiyla incelenmistir. Reklam afislerinin gdsteren/gosterilen ayrimi ve anlamlandirma diizlemleri
agisindan analiz edilmis, Imamoglu’nun kampanyasinin sembolik anlatisini ve etkisini anlamak igin bir
cerceve sunulmustur. Gosterge, gosteren, gosterilen, yan anlam, diiz anlam ve karsitliklar gibi
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kavramlar, reklamlarin icerdigi anlamlar1 agiga ¢ikarmak iizere kullanilmis, bu caligma ile siyasal
reklamlarin igerdigi sembollerin ve mesajlarin anlagilmasina yonelik bir katki saglanmasi
hedeflenmistir.

4.1. Ekrem Imamoglu’nun Google Ads Reklamlarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

31 Mart 2024 tarihli yerel secimler igin Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem imamoglu’nun
Google Ads goriintiilii reklam agindaki afisleri gorsel ve dilsel iletiler agisindan analiz edilmistir. Google
Reklam Seffaflik Merkezi'nden elde edilen bu gérsellerden “Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” slogam
kullanilmis olan toplam alt1 (6) afis bu ¢alismanin 6rneklemini olusturmus ve analiz kapsaminda
degerlendirilmesi yapilmistir. Arastirma kapsaminda secilen Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani
Ekrem Imamoglu’nun Google Ads gériintiilii reklam agindaki afisleri Gorsel 1°de goriilmektedir:

Gorsel 1 “Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” Kampanya Afisleri

iSRAFI BITIRDIK. HIZMETI GETIRDIK ISRAFI BITIRDIK, HIZMET] GETIRDIK

Buyuk istanbul
Otogari'ni
Bastan Asadi Yeniledik

iISTANBUL )

ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI BETIRDIK

ihtiyac Sahiplerini Kosullarla
Konut Sahil cwp'hl(

iISTANBUL

Basard

Kentsel Dénisim
Seferberligi Baslattik

Ny iSTA NBUL
Basard

ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK
Dar Gelirli Vatandasglarimiz igin
Kent Lokantalar Agtik

iSTANBUL

Basard

ISRAF)BITIRDIX, HIZMETI GETIRDIK

Tirkiye'nin En Biiyik
ek Fabrikasini Agtik

| ISTANBUL

ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK

47,3 Kilometre
Yeni Metro Hatti Agtik

iISTANBUL

Basard.

Gorsel 1°de yer alan 1. afis: Siyasal reklam igerigine sahip olan afigin iist kisminda, ana ve alt olmak
iizere iki slogan kullanilmistir. Ana sloganda; “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETiI GETIRDIK”, alt
sloganda; “Biiyiik Istanbul Otogari'm1 Bastan Asag1 Yeniledik” ifadesi yer almaktadir. Sloganlarin
altinda, kirmiz1 i¢ ¢izgili lacivert rozet seklinde bir yildiz bulunmaktadir. Yildiz rozetinin igindeki
“ISTANBUL Basard1” yazisi, ana sloganm bir pargasi olarak 6ne cikan bir ifadedir. Bu yazi,
gerceklestirilen projelerin ve hizmetlerin basariyla tamamlandigini ve Istanbul’un bu projelerle daha iyi
bir hale getirildigini vurgulayan bir sembol olarak kullanilmaktadir. Sloganlar ve yildiz rozet yesil bir
fon tizerindedir. Afigin gorsel kisminda, iki kadin bulunmaktadir. Kadinlarin iizerine lacivert fon ile
GIZEM GOKTEPE — Otogarda Esnaf, GAMZE GOKTEPE -Otogarda Esnaf yazilarak isim ve
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meslekleri belirtilmistir. Sol taraf gen¢ kadin konumlandirilirken sag tarafa orta yastaki kadin
konumlandirilmustir. Iki kadin yan yana durmaktadir ve hafif¢e birbirlerine déniiklerdir. Kiyafetleri
giindelik kiyafetler secilerek daha sicak ve yakin bir gdriiniim sergilenmek istenmistir. Ayrica yiiz
ifadelerindeki giiliimseme partiye olan desteklerini ve memnuniyetlerini isaret etmektedir. Kadinlarin
arka planinda havaninin giinesli oldugu otogar gorseli yer almaktadir. Afisin alt sol kisminda Ekrem
Imamoglu’nun logosu ve alt sag kisminda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunu lacivert fonla
birlestirilerek konulmustur.

Tablo 1 Géostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Ana Slogan ISRAFI BITIRDIK, HIZMETi GETIRDIK Onceki yonetimin elestirisi ve parti
tarafindan yapilan degisikliklerin olumlu
sonuglar getirdigi.

Alt Slogan Biiyiik Istanbul Otogarim Bastan Asag1 Eski durumunun iyilestirilerek yeni bir hale
Yeniledik getirildigi.

Yildiz Rozet “ISTANBUL Basardi” yazili, kirmizi i¢ Projelerin Istanbul’a kattigi degeri ve
¢izgili, lacivert, y1ldiz rozet yapilan hizmetlerin basariyla

tamamlandigim vurguluyor.

Kadinlarin GIZEM GOKTEPE — Otogarda Esnaf, Kadinlarn is giicline katilimini ve otogarda

Isim- Soy Isim  GAMZE GOKTEPE -Otogarda Esnaf faaliyet gosterdiklerini vurgulamak

ve Meslekleri

Kadinlarin Sol tarafa gen¢ kadin konumlandirilirken sag Kadinlarin birbirlerine destek oldugu ve

Konumlandini  tarafa orta yastaki kadin konumlandirilmistir.  giiglii bir topluluk olusturdugu

Imasi Iki kadin yan yana durmaktadir ve hafifge gosterilmektedir.
birbirlerine doniiklerdir.

Kiyafet Giindelik kiyafetler = Gri hirka beyaz tisort — Se¢menlerle daha kolay bir sekilde
Bordo hirka yesil kazak kendileriyle 6zdeslesmeleri

Kisi Birbirine sarilan ve giilimseyen kadin otogar = Aile bagi, baglilik
esnafi

Mekan Giinesli giin/ otogar Enerji dolu bir atmosfer yaratirken ayni

zamanda seyahat ve yolculuk temasini
vurgular.

Logolar Ekrem Imamoglu’nun logosu ile Istanbul 1stanbu1. Biiyiiksehir Belediyesi’nin ve
Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunu lacivert ~Ekrem Imamoglu’nun yetkili ve gilivenilir
fonla birlestirilmesi figiirler oldugu.

Tablo 2 Kullanilan Dilsel/Sozel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlart

SLOGAN DUZANLAM YANANLAM

iSRAFI ) Kaynaklarin daha etkin kullanildigi ve @ Partinin, gegmis yonetimlerin israfina son

BITIRDIK, halka hizmet edildigi mesajin1 tagir verdigi ve halka hizmet etmeye basladig.

HIZMETI

GETIRDIiK

Biiyiik Istanbul

Parti tarafindan istanbul’daki ana otogarin

-Istanbul’un altyapisindaki gelismelere.

Otogar1'm tamamen yenilendigini. -Ekrem imamoglu’nun 6ne siirdiigii iddialt

Bastan Asag projelere gonderme

Yeniledik

ISTANBUL Istanbul’un belirli bir basartya ulastigin1  Parti liderinin ve y&netiminin Istanbul’a

Basard: veya bir hedefi gergeklestirdigi. yonelik hizmetlerindeki basarisint
vurgulamak
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Tablo 3 Temel Karsithklar

Israf Tasarruf
Biiyiik Kigiik
Basarn Basarisizlik
Yenilik Gelenek
Getirmek Gotiirmek

Baslikta verilen sloganlarda, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin hizmetlerini ve politikalarn1 one
¢ikaran bir vurgu bulunmaktadir. “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK” slogani, kaynaklarin
etkin kullanimini ve hizmet odakli bir ydnetimi isaret ederken, “Biiyiik Istanbul Otogari'n1 Bastan Asag1
Yeniledik” ifadesi somut bir projeye atifta bulunarak belediyenin sehir altyapisimi gelistirdigini ve
hizmetler sundugunu vurguluyor. Yildiz rozeti, Istanbul'un basarilarini temsil ederken, igindeki
“ISTANBUL Basard1” yazis1, projelerin ve hizmetlerin basariyla tamamlandigini vurguluyor. Bu, sehrin
gelisimine ve ilerlemesine vurgu yapmaktadir. Ayrica yildiz rozeti insanlarin arkasina
konumlandirilmistir. Bu durumda, yildiz rozetinin insanlarin arkasina yerlestirilmesi, projelerin ve
hizmetlerin Istanbul halkimin giicii ve destegi sayesinde gergeklestigini vurgulamaktadir. Kadinlar,
Istanbul'da bir otogarda calisan esnaflar1 temsil etmektedir. Bu, belediyenin hizmetlerinin sehir
sakinlerine somut faydalar sagladigini ve toplumun ¢esitli kesimlerine dokundugunu gosterir.
Kadmlarin giilimsemesi, memnuniyetlerini ve projelere olan destegini ifade ederken, giindelik
kiyafetler segilerek sicak ve samimi bir hava yaratiliyor. Bu, hizmetlerin insan odakli ve giinliik yasami
iyilestirici oldugu mesajin1 vermek icin kullamilmistir. Gorsel 6gelerde, otogarin giinesli bir arka plan
olarak kullanilmasi, iyimserlik ve ilerleme hissini vurgularken, lacivert fon resmiyet ve giivenilirlik hissi
verirken, yesil fon yenilik ve siirdiiriilebilirlik kavramlarini ¢agristirryor. Ekrem imamoglu'nun logosu
ve Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu, politik baglami vurgulamak i¢in kullanilmustir. Bu,
projelerin ve hizmetlerin arkasindaki siyasi liderligi belirtiyor ve belediyenin politikalarini
giiclendirmektedir.

Gorsel 1’de yer alan 2. afig: Afiste, ana ve alt olmak iizere iki slogan kullanilmigtir. Ana sloganda;
“ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK”, alt sloganda; “Kentsel Doniisiim Seferberligi Baslattik”
ifadesi yer almaktadir. Sloganlarin altinda, kirmizi i¢ ¢izgili lacivert rozet seklinde bir yildiz
bulunmaktadir. Yildiz rozetinin igindeki “ISTANBUL Basard1” yazisi, ana sloganin bir pargas olarak
one cikan bir ifadedir. Bu yazi, gerceklestirilen projelerin ve hizmetlerin basartyla tamamlandigini ve
Istanbul'un bu projelerle daha iyi bir hale getirildigini vurgulayan bir sembol olarak kullanilmaktadir.
Sloganlar ve yildiz rozet agik yesil bir fon iizerindedir. Afisin gorsel kisminda bir erkek bulunmaktadir.
Erkegin iizerine lacivert fon ile ERGIN OZER — Hak Sahibi yazlarak isim ve sahip olma hakk ifade
edilmektedir. Erkek, takim elbise giymistir ve arka planda kentsel doniisiim projelerini temsil eden bir
alan goriilmektedir. Bu da projenin ne kadar modern ve dnemli oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica
yliziindeki giilimseme, samimiyeti ve igtenligini yansitmaktadir. Afisin alt sol kisminda Ekrem
Imamoglu’nun logosu ve alt sag kisminda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosu lacivert fonla
birlestirilerek konulmustur.
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Tablo 4 Gostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Ana Slogan ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK Onceki  ydnetimin elestirisi ve parti
tarafindan yapilan degisikliklerin olumlu
sonuglar verdigi.
Alt Slogan Kentsel Dontisiim Seferberligi Baslattik Giivenli yagam.
Yildiz Rozet “ISTANBUL Basard:” yazih, kirmizi i¢ Projelerin istanbul’a kattig1 degeri ve yapilan
¢izgili, lacivert, y1ldiz rozet hizmetlerin ~ basariyla ~ tamamlandigini
vurguluyor.
Isim- Soy Isim ERGIN OZER — Hak Sahibi Giivence
ve Meslek
Kisi Takim elbiseli konut dniinde giiliimseyen hak = Memnuniyet
sahibi adam
Mekan Kentsel donisiim yapilarii temsil eden = Gelisim, yenilik
modern yapilar ve yesil alan
Logolar Ekrem Imamoglu’nun logosu ile Istanbul = Yetkinlik ve giivenirlik
Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunu lacivert
fonla birlestirilmesi
Tablo 5 Kullanilan Dilsel/Sozel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlart
SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
ISRAFI Israfi durdurduk, onun -Kamu kaynaklarim gereksiz harcamalardan kurtararak
BITIRDIK, yerine hizmet sunmaya = toplumun ihtiyaclarina yonlendirdik.
HIiZMETI basladik. o T
GETIRDIK -Halkin yasam kalitesini artirmaya yonelik hizmetler sunduk.

-Yonetim olarak, toplumun yararina odaklanan projeler
gerceklestirdik

-Sehirdeki yasam alanlarin1 modernlestirmek ve daha giivenli
hale getirmek i¢in kapsamli bir girisim baglattik.

-Sehirdeki altyapiy: iyilestirme ve gelecekteki risklere karsi
hazirlikli olma amaciyla biiyiik bir proje yiirtittiik.

-Sehrin estetik ve fonksiyonel degerini artirmak i¢in 6nemli bir

-Sehir yonetimi ve belediye, planlanan hedefleri etkili bir

Kentsel Doniisiim = Schirdeki  eski  ve
Seferberligi yipranmis binalar1
Baslattik yenilemek i¢in genis

¢apli  bir program

baslattik.

adim attik.

ISTANBUL Istanbul bu basariyr
Basardi elde etti.
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sekilde gergeklestirerek basarili oldu.

-Istanbul’un basarisi, kentsel déniisiim ve hizmet projelerinin
halk tarafindan olumlu karsilandigini ve sehirde genel bir
memnuniyet olusturdugunu gosterir.

Tablo 6 Temel Karsithklar

Israf Tasarruf
Bitirmek Baslatmak
Basan Basarisizlik
Iyi Kaotii
Giilmek Aglamak
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Modern Geleneksel

Afisin ana odak noktasi, iki sloganla belirtilmistir. “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK” ve
“Kentsel Doniisiim Seferberligi Baslattik” sloganlari, Istanbul'un yapilan projeler ve hizmetlerle ilgili
mesajini iletmektedir. Ilk slogan, israfin sona erdigini ve hizmetin basladigini vurgulayarak, yénetimin
kaynaklar1 verimli kullandigin1 ve halka hizmet ettigini ifade eder. Ikinci slogan ise kentsel doniisiimiin
bagladigimi belirterek, sehirde yapilan biiylik 6lgekli degisimin bir pargasi oldugunu gostermektedir.
Afisin merkezinde yer alan kirmizi i¢ ¢izgili lacivert rozet seklindeki yildiz, projenin 6nemli bir
semboliidiir. Y1ldizm i¢indeki “ISTANBUL Basardi” yazis1, sehrin bu projelerdeki basarisini vurgular.
Kirmizi renk, dikkati ¢ekerken, lacivert renk giiven ve ciddiyet hissi uyandirmaktadir. Afisteki adamin
takim elbise giymesi ve giiliimsemesi, projenin ciddiyetini ve i¢tenligini yansitir. Arka planda ise kentsel
doniisiim projelerini temsil eden bir alan bulunmaktadir. Bu alan, sehirdeki modernlesme ve yenilik¢i
projelerin bir pargasi oldugunu gostermektedir. Ayrica, Ekrem Imamoglu’nun logosu ve Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosu da yer almaktadir. Bu logolar, projenin siyasi ve kurumsal kimligini
temsil etmekte ve projenin arkasindaki yetkilileri ve kurumlar1 belirtmektedir.

Gorsel 1°de yer alan 3. afisg: Bu afiste, ana ve alt olmak iizere iki slogan kullanilmistir. Ana sloganda;
“ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK”, alt sloganda; "Tiirkiye nin En Biiyiikk Ekmek Fabrikasini
Actik" ifadesi yer almaktadir. Sloganlarin altinda, kirmiz1 i¢ ¢izgili lacivert rozet seklinde bir yildiz
bulunmaktadir. Yildiz rozetinin igindeki “ISTANBUL Basard1” yazisi, ana sloganin bir pargas olarak
one cikan bir ifadedir. Sloganlar ve y1ldiz rozet sar1 bir fon iizerindedir. Afigin gorsel kisminda bir erkek
firme1 bulunmaktadir. Firincinin iizerine lacivert fon ile ORHAN YILDIRIM — Halk Ekmek Fabrikas1
Caligan1 yazilarak isim ve meslegi belirtilmistir. Firinci, beyaz is kiyafeti ve sapkasi ile ekmek
fabrikasinda ¢alisirken goriilmektedir. Ayrica, yiiz ifadesi giiliimseyen bir ifadeye sahiptir. Afisin alt sol
kisminda Ekrem Imamoglu’nun logosu ve alt sag kisminda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosu
yer almaktadir.

Tablo 7 Gostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Ana Slogan ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK Onceki yonetimin elestirisi ve
parti tarafindan yapilan
degisikliklerin olumlu sonuglar
verdigi.

Alt Slogan Tiirkiye’nin En Biiylik Ekmek Fabrikasin1 Agtik [lerleme, biiyiime, kalkinma

Yildiz Rozet “ISTANBUL Basard:” yazili, kirmizi i¢ ¢izgili, Projelerin Istanbul’a kattig1 degeri

lacivert, y1ldiz rozet ve yapilan hizmetlerin basariyla

tamamlandigim vurguluyor.

Isim- Soy Isim ORHAN YILDIRIM — Halk Ekmek Fabrikas1 Calisam1 =~ Uretkenlik. Calisma
ve Meslek

Ekmek Fabrikadaki ekmekler Bereket
Kisi Is kuyafetli, kollarmi baglayip giiliimseyen fabrika Emek, gurur
calisani
Mekan Ekmek fabrikas1 — Pismis ekmek Uretim
Logolar Ekrem imamoglu'nun logosu ile Istanbul Biiyiiksehir = Yetkinlik ve giivenirlik

Belediyesi'nin logosunu lacivert fonla birlestirilmesi
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Tablo 8 Kullanilan Dilsel/Sozel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlart

SLOGAN DUZANLAM YANANLAM

ISRAFI BITIRDIK, israf yapmayr durdurduk, -Kaynaklari daha etkili ve verimli kullanmaya
HIZMETI GETIRDIK  onun yerine hizmet sunmaya = bagladik.

basladik. -Toplumun faydasina olacak projelere ve

hizmetlere odaklandik.

-Halkin ihtiyaglarim1 daha iyi karsilamaya
basladik.

Tiirkiye’nin En Biiyiik Tiirkiye’deki en  biiyiik =-Uretim kapasitemizi énemli 6lciide artirdik.

Ekmek Fabrikasum ekmek ur.etl.m tesisint -Halkin temel ihtiyaglarina biiylik bir katki
Actik faaliyete gegirdik. <
sagladik.
-Ekonomik kalkinmaya ve istthdama onemli bir
katki yaptik.
ISTANBUL Basard: Istanbul bu basariy1 elde etti.  -Istanbul’da yiiriitiilen projeler ve girigimler

basarili oldu, bu da sehrin gelisimi ve kalkinmasi
icin 6nemli bir adim anlaminda.

-Sehir yonetiminin etkin ve verimli calistigini
gosterir, dolayistyla yonetim ve planlama
acisindan basarili bir performans sergilendi
anlaminda.

-Sehirdeki hizmetlerin iyilestirildigi.

Tablo 9 Temel Karsithklar

Uretim Tiiketim
Biiyiime Kiigtilme
Giilmek Aglamak
Getirmek Gotiirmek

Afis, Ekrem Imamoglu’nun Halk Ekmek Fabrikasi ile ilgili basarilarin1 vurgulayan gorsel ve metinsel
ogeler kullanmaktadir. “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK” ve “Tiirkiye nin En Biiyiik Ekmek
Fabrikasin1 Actik” sloganlari, fabrikanin israfla miicadele ve halka hizmet sunma konusundaki
basarisin1 somut bir sekilde ifade etmektedir. Giiliimseyen firinci gorseli ve hijyenik is ortami mesaji,
Halk Ekmek Fabrikasi’nda calisanlarin mutlulugunu ve is giivenligini vurgulamaktadir. Sar1 fon ve
lacivert yazi rengi kullanimi, iyimserlik, giivenilirlik ve ciddiyet atmosferi yaratmaktadir.

Gorsel 1°de yer alan 4. afis: Bu afis iceriginde ana ve alt olmak tizere iki slogana yer verilmisgtir. Ana
sloganda; “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK”, alt sloganda; “Ihtiyag Sahiplerini Uygun
Kosullarla Konut Sahibi Yaptik” ifadesi yer almaktadir. Sloganlarin altinda, kirmiz i¢ ¢izgili lacivert
rozet seklinde bir yildiz bulunmaktadir. Yildiz rozetinin igindeki “ISTANBUL Basard1” yazisi, ana
sloganin bir parcasi olarak dne ¢ikan bir ifadedir. Sloganlar ve yildiz rozet turkuaz bir fon lizerindedir.
Afisin gorsel kisminda tesettiirlii bir kadin bulunmaktadir. Kadinin tizerine lacivert fon ile NURHAYAT
BALCI — Ev Hanim1 yazilarak ismi ve meslegi belirtilmistir. Kadin, sicak ve samimi bir ifadeyle
giilimsemektedir ve arka planda yeni konutlar yer almaktadir. Bu da projenin sosyal adalet ve
yardimlasma boyutunu vurgulamaktadir. Afigin alt sol kisminda Ekrem Imamoglu'nun logosu ve alt sag
kisminda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu lacivert fonla bulunmaktadir.
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Tablo 10 Gostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Ana Slogan 1SRA_FI _ BITIRDIK, HIZMETI Onceki yonetimin elestirisi ve parti tarafindan yapilan
GETIRDIK degisikliklerin olumlu sonuglar verdigi.
Alt Slogan Ihtiyag Sahiplerini Uygun Kosullarla ~Se¢menin gelecegini giivence altina alma, toplumsal
Konut Sahibi Yaptik refah
Yildiz Rozet “ISTANBUL Basard:” yazil, kirmizi = Projelerin  Istanbul’a kattigi degeri ve yapilan
i¢ ¢izgili, lacivert, y1ldiz rozet hizmetlerin basariyla tamamlandigin1 vurguluyor.
Isim- Soy Isim  NURHAYAT BALCI - Ev Hanim1 ~ Sorumluluk
ve Meslek
Kisi Konut oniinde elini cebine atmis Mutlululuk, miilkiyet
tesettiirlii  giilimseyen ev hanimi
kadin
Mekan Yeni konutlar 6niinde Refah yasam
Logolar Ekrem Imamoglu’nun logosu ile Ciddiyet, giivenilirlik ve profesyonellik
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin
logosunu lacivert fonla birlestirilmesi
Tablo 11 Kullanilan Dilsel/Sizel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlart
SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
iSRAFI BiTiRDiK, Israfi sona erdirdik ve Kaynaklari verimli kullanarak israfi onledik ve bu sayede
HIZMETI hizmet getirdik. halka daha fazla ve kaliteli hizmet sagladik. Diger adaylar
GETIRDIK gibi savurgan davranmadik ve halkin ihtiyaglarini
onceliklendirdik.
Ihtiya¢  Sahiplerini = TIhtiyac sahiplerine = Sosyal adaleti gozeterek, ekonomik durumu zayif olan
Uygun Kosullarla elverisli kosullarda = vatandaslara uygun fiyat ve kosullarla konut sagladik. Diger
Konut Sahibi Yaptik | konut sagladik. adaylar olsa, bu kadar adil ve destekleyici olmazdi, sadece

kendi ¢ikarlarini diistiniirlerdi.

ISTANBUL Basardi ~ istanbul basarili oldu. Istanbul’da gerceklestirilen projeler ve hizmetlerle sehir
onemli basarilara imza atti. Diger adaylarinin aksine, biz
sehrin gelisimi ve halkin refahi i¢in ger¢ek¢i ve etkin
¢oziimler iirettik.

Tablo 12 Temel Karsitliklar

Basan Basanisizhik
Gelisim Gerileme
Adil Adaletsiz
Uygun Uygunsuz
Verimli Verimsiz

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin sosyal hizmet projesini tanitmak amaciyla hazirlanmigtir. Afisin ana
odak noktasi, bir tesettiirlii kadin figiiriidiir. Kadin, sicak ve samimi bir giilimsemeyle resmedilmis, bu
da projenin insan odakli ve yardimsever bir yaklagimini vurgular. Kadinin lizerinde ismi ve meslegi olan
NURHAYAT BALCI - Ev Hanimi yazisi yer alarak, projenin gercek insanlara sundugu faydalar
temsil eder. Arka planda yeni konutlar bulunur; bu, projenin somut ve pratik sonuglarini temsil ederken,
kadmin ¢evresindeki sicak renk tonlari, iyimserlik ve umut hissiyatim1 yansitir. Lacivert fon, ciddiyet,
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giivenilirlik ve gii¢ hissiyatini yansitabilir ve ayn1 zamanda Istanbul'un sembolik renklerinden biridir.
Rozet seklindeki yildiz, basariy1 simgelerken, yildizin igindeki “ISTANBUL Basard1” yazisi, projenin
Istanbul'a 6zgii bir basar1 oldugunu vurgular. Afisin alt kisminda, Ekrem Imamoglu'nun logosu ve
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu yer alir, bu da projenin siyasi destek ve resmiyetini vurgular.
Ozellikle ana slogan “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK” ve alt slogan “Ihtiyag Sahiplerini
Uygun Kosullarla Konut Sahibi Yaptik” ile afig, projenin temel degerlerini ve hedeflerini agikca
iletmektedir.

Gorsel 1’de yer alan 5. afis: Afiste, ana ve alt sloganlar kullanilmistir. Ana sloganda; “ISRAFI
BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK”, alt sloganda; “Dar Gelirli Vatandaslarimiz i¢in Kent Lokantalar
Actik” ifadesine yer verilmistir. Sloganlarin altinda, kirmiz i¢ ¢izgili lacivert rozet seklinde bir yildiz
bulunmaktadir. Yildiz rozetinin igindeki “ISTANBUL Basard1” yazisi, ana sloganin bir pargas olarak
one ¢ikan bir ifadedir. Sloganlar ve yildiz rozet kirmizi bir fon {izerindedir. Afisin gorsel kisminda bir
yasl adam bulunmaktadir. Adamin iizerine lacivert fon ile MEHMET BULUT - Isci Emeklisi yazilarak
ismi ve ¢alisma durumu belirtilmistir. Adam, bir kent lokantasinda yemek alirken goriilmektedir ve
yiiziindeki memnuniyet ifadesi dikkat ¢cekmektedir. Ayrica kiyafet tercihi kahverengi deri yelek ve
kazak yapilmgtir. Afisin alt sol kismida Ekrem Imamoglu'nun logosu ve alt sag kisminda Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu lacivert fonla goriilmektedir.

Tablo 13 Gostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Ana Slogan 1SRA_FI _ BITIRDIK, HIZMETI Onceki yénetimin elestirisi ve parti
GETIRDIK tarafindan yapilan degisikliklerin olumlu
sonuglar verdigi.
Alt Slogan Dar Gelirli Vatandaslarimiz I¢in Kent
Lokantalar1 A¢tik
Yildiz Rozet “ISTANBUL Basard:” yazili, kirmiz1 ~ Projelerin Istanbul’a kattigi degeri ve
i¢ ¢izgili, lacivert, y1ldiz rozet yapilan hizmetlerin basariyla
tamamlandigim vurguluyor.
Isim- Soy Isim ve Meslek MEHMET BULUT — is¢i Emeklisi  Gergeklik

Yemek - Icecek

Fasulye Pilav- Ayran

Beslenme, Saglik

Kisi Yemek alan ve giilimseyen emekli Memnuniyet
is¢isi yagli adam
Mekan Kent lokantasi Uygun fiyat
Logolar Ekrem Imamoglu’nun logosu ile Destek ve resmiyet
Istanbul Biiyiliksehir Belediyesi'nin
logosunu lacivert fonla birlestirilmesi
Tablo 14 Kullanilan Dilsel/Sézel iletinin Diizanlam ve Yananlamlar
SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
ISRAFI BITIRDIK, Israfi sona erdirdik ve Kaynaklar1 verimli kullanarak israfi 6nledik ve bu
HIZMETI GETIRDIK  hizmet sunduk. sayede halka daha fazla ve kaliteli hizmet sagladik.
Digerleri olsa, kaynaklar1 israf eder ve halkin
ihtiyaglarina yeterince yanit veremezdi.
Dar Gelirli Maddi sikinti ¢eken | Ekonomik durumu zayif olan vatandaslar i¢cin uygun
Vatandaslarnmiz  I¢in vatandaslar icin kent | fiyatli yemek hizmeti sunduk. Digerleri olsa, bu tiir
Kent Lokantalar1 Actik = lokantalar1 agtik. sosyal destek projelerini gergeklestirmez ve dar gelirli
vatandaslar1 goz ardi ederdi.
ISTANBUL Basard: Istanbul basaril1 oldu. Istanbul'da gergeklestirilen projeler ve hizmetlerle sehir

onemli basarilara imza att1. Digerleri olsa, bu basarilart
elde edemez ve sehrin gelisimini engellerdi.
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Tablo 15 Temel Karsitliklar

Onceki Sonraki
Gergek Sahte
Saghk Hastalik
Uygun Pahal1

Bu afis, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin dar gelirli vatandaslara yonelik sosyal hizmet projesini
tanitmak icin etkili bir iletisim araci olarak tasarlanmistir. Gorsel olarak, yasli bir adamin kent
lokantasinda yemek alirken memnuniyeti ve sicakligi 6n plana ¢ikarilmistir. Adamin kiyafet tercihi ve
durusu, dar gelirli biri oldugunu ve projeden saglanan hizmetten memnun oldugunu gostermektedir.
Afisin gorsel ogeleri arasinda, kirmizi fon iizerinde yer alan lacivert rozet seklindeki yildiz, projenin
basarisini ve prestijini simgelerken, i¢indeki “ISTANBUL Basard1” yazis1, projenin Istanbul'a 6zgii bir
basar1 oldugunu vurgular. Ayrica ana slogan “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI GETIRDIK” ve alt slogan
“Dar Gelirli Vatandaslarimiz I¢in Kent Lokantalar1 Ag¢tik”, projenin temel degerlerini ve sunulan
hizmetleri acik¢a ifade etmektedir. Afisin alt kisminda yer alan Ekrem Imamoglu'nun logosu ve Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu, projenin resmiyetini ve siyasi destegini vurgular. Tiim bu unsurlar
bir araya geldiginde, afis projenin insani boyutunu, toplumsal etkisini ve belediyenin vatandaglarina
sundugu yardimi gostermektedir.

Gorsel 1’de yer alan 6. afis: Bu afiste, iki slogan kullanilmistir. Ana sloganda; “ISRAFI BITIRDIK,
HIZMETI GETIRDIK”, alt sloganda; “47,3 Kilometre Yeni Metro Hatt1 Actik” ifadesi yer almaktadir.
Sloganlarin altinda, kirmizi i¢ ¢izgili lacivert rozet seklinde bir yildiz bulunmaktadir. Yildiz rozetinin
igindeki “ISTANBUL Bagard1” yazisi, ana sloganin bir pargasi olarak ne ¢ikan bir ifadedir. Sloganlar
ve yildiz rozet lacivert bir fon iizerindedir. Afisin gorsel kisminda bir geng kiz bulunmaktadir. Kadinin
iizerine lacivert fon ile AZRA AYGUL — M7 Yildiz- Mahmutbey Metro Hatt1 Yolcusu yazilarak ismi
ve kullandigr metro hatt1 belirtilmistir. Geng kiz, metro igerisinde, giiliimseyerek goriilmektedir.
Kiyafetleri ise afis renkleriyle uyumludur. Sirtinda olan sirt ¢antast 6grenci olduguna vurgu
yapmaktadir. Afigin alt sol kisminda Ekrem Imamoglu'nun logosu ve alt sag kisminda Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu lacivert birlestirilmistir.

Tablo 16 Gostergelerin Coziimlenmesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Ana Slogan 1SRA_FI _ BITIRDIK, HIZMETI Onceki yonetimin elestirisi ve parti
GETIRDIK tarafindan yapilan degisikliklerin olumlu
sonuglar verdigi.
Alt Slogan 47,3 Kilometre Yeni Metro Hatt1 Actik Onem, dikkat gekme, basar1 vurgusu
Yildiz Rozet "ISTANBUL Basard:" yazih, kirmz i¢ = Gurur
¢izgili, lacivert, y1ldiz rozet
I:sim- Soy AZRA AYGUL — M7 Yildiz- Mahmutbey = Projenin insan odakli yaklagimimi ve gergek
Isim ve = Metro Hatt1 Yolcusu vatandaslarin =~ projeden  faydalandigini
Meslek vurgular.
Kisi Metrobiiste yolculuk yapan ve giiliimseyen = Konfor, mutluluk, memnuniyet
geng kiz yolcu
Mekan Metrobiis Ulasim arac1
Logolar Ekrem Imamoglu'nun logosu ile Istanbul Logolar, projenin arkasindaki liderligi ve
Biiyiiksehir ~ Belediyesi'nin ~ logosunu = belediyenin taahhiidiinii temsil ederken,

lacivert fonla birlestirilmesi

lacivert fon ciddiyet ve giiven hissiyatini
yansitir.
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Tablo 17 Kullanilan Dilsel/Sizel Iletinin Diizanlam ve Yananlamlar

SLOGAN DUZANLAM YANANLAM
ISRAFI BITIRDIK, Israfi sona erdirdik ve hizmet Kaynaklar etkili bir sekilde yoneterek
HIZMETI GETIRDIK  sunduk. gereksiz harcamalar ortadan kaldirdik ve

bunun sonucunda halkin ihtiyaci olan
hizmetleri sagladik. Diger adaylar olsa,
bu kadar titiz ve dikkatli olmaz, israf
devam ederdi ve hizmet kalitesi diiserdi.

47,3 Kilometre Yeni Sehrimiz i¢in 47,3 kilometre yeni = Sehrin ulagimim iyilestirmek i¢in 47,3

Metro Hatt1 Actik metro hatt1 agtik. kilometre uzunlugunda yeni metro hatti
insa ettik. Diger adaylar olsa, bu dlgekte
bir ulagim projesini gergeklestiremez ve
trafik sorunlarini ¢ézemezdi.

"ISTANBUL Basard: Istanbul bir basar elde etti. Sehir énemli bir doniisiim yasadi ve bu
basarilarla 6ne ¢ikt.

Tablo 18 Temel Karsitliklar

Gereksiz Gerekli
Onemli Onemsiz
Etkili Ruhsuz

Israf Tasarruf

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin metro hatt1 genisletme projesini tanitmak igin etkili bir iletisim aract
olarak kullamilmistir. Gorsel olarak, gen¢ bir kizin metro igerisinde giilimseyerek goriintiilenmesi,
projenin geng nesil lizerindeki olumlu etkisini ve kent i¢i ulagimin konforunu vurgular. Kizin sirt ¢antasi
tagimasi, bir 6grenci oldugunu ve metro hattinin giinliik yasaminda 6nemli bir rol oynadigini gosterir.
Afisin gorsel 6geleri arasinda, lacivert fon iizerinde yer alan lacivert rozet seklindeki yildiz, projenin
onemini ve Istanbul'un basarisini simgelerken, igindeki “ISTANBUL Basardi” yazisi, projenin
Istanbul'a 6zgii bir basar1 oldugunu vurgular. Ayrica ana slogan “ISRAFI BITIRDIK, HIZMETI
GETIRDIK” ve alt slogan “47,3 Kilometre Yeni Metro Hatti Agtik”, projenin temel degerlerini ve
sunulan hizmetleri net bir sekilde ifade etmektedir. Afisin alt kisminda yer alan Ekrem Imamoglu'nun
logosu ve Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu, projenin arkasindaki liderligi ve yerel ydnetimin
destegini vurgular. Tiim bu unsurlar bir araya geldiginde, afis, Istanbul'un ulasim altyapisinin
gelistirilmesi konusundaki basarilarina ve hizmetlerine odaklanarak, sehrin gen¢ neslinin yasam
kalitesini artirmay1 hedefledigini vurgular.

Gorsel 1’de yer alan alt afisin ortak ozellikleri su sekildedir:
-Ana sloganlar aymdir,
-Rozet temalar1 aymidir,

-Afiste yer verilen kisilerin isim — soy isimleri biiyiik harflerle ve lacivert fon {izerine
yazilmastir.

- “ISTANBUL Basard1” rozeti afiste yer verilen kisilerin arkasina konumlandirilmstir,
- Afiste yer verilen kisilerin yiiz ifadeleri ortaktir; giiliimseme,

-Afislerde Ekrem Imamoglu'nun logosu ve Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'nin logosu ayni
yerlere konumlandirilmstir.
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Sonuc¢

Siyasal kampanyalarda tiim diinyadaki se¢im siireglerinde oldugu gibi iilkemizde de hem yerel hem de
genel secimlerde siyasal aktorlerin ve partilerin segmenlerine yonelik segmen tercihini belirleme amaci
tsatyan afisler hala giincelligini koruyan siyasal iletisim araglar1 olarak goriilmektedir.

Bu ¢aligmada gostergebilimsel analizi yapilan Ekrem Imamoglu’nun “Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik”
kampanya afisleri, genel olarak Istanbul Biiyiiksehir Belediyesinin yonetimi altinda gerceklestirilen
projeleri ve saglanan hizmetleri vurgulamaktadir. Bu kampanyada belediyenin etkin kaynak kullanima,
seffaflik ve halkin yasam kalitesini artiran somut projeler ile halkin destegini ve siyasal katilimim
kazanmay1 amagcladig1 seklinde degerlendirilmistir. Kampanyalarin sonuglar ise siyasal katilim, ikna
baglaminda su sekilde degerlendirilmistir:

“Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” kampanyasi, belediyenin seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerini
giiclii bir sekilde ortaya koymakta ve kitleyi ikna etmeyi amaglamaktadir. Afisler iizerinden duyurusu
yapilan icraatlar ile segmenlerin Imamoglu’na giiven duymasi, mantikli agiklamalar ve somut drnekler
iizerinden ikna edilmesi ve duygulara hitap ederek belediyenin etkin yonetim becerilerinin gdsterilerek
kitlenin yonlendirilmeye ¢alisildig1 bir siyasal iletisim siirecinin oldugu sonucuna varilmustir.

“Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” kampanyasinda kullanilan gérseller, mesajin etkisini artirirken, dilsel
ifadeler de gorsellerin anlattig1 hikayeyi desteklemektedir.

Kampanyalarin renk kullanimi da dikkat gekicidir. “Israfi Bitirdik Hizmeti Getirdik” kampanyasinda
bordo, kirmiz1 ve siyah gibi dikkat c¢ekici renkler kullanilarak gii¢, cesaret, kararlilik ve giiven gibi
kavramlar vurgulanmugtir. Bu renklerin anlamlar, afislerin verdigi mesajlari pekistirerek Imamoglu’nun
giiclii ve giivenilir bir lider olarak algilanmasina yonelik siyasal iletisimin bir araci olarak tasarlandigi
seklinde degerlendirilmistir.

Bu secim kampanyasi Ekrem Imamoglunun {iciincii se¢im siireci olmasi nedeniyle ilk iki
kampanyasindan farklilagmaktadir. Ilk kampanyalarinda (31 Mart 2019°da Yiiksek Segim Kurulu

(YSK) tarafinca iptal edilen ve 23 Haziran 2019°da tekrar1 yapilan secim siireglerinde) “Ekrem
Imamoglu ‘magdur olma hali’ni, Binali Yildirrm’in devletin sosyal, ekonomik ve medya giiciinden
faydalandigini ancak kendisinin bu imkéanlardan mahrum oldugunu, medya konusunda da engellendigi,
hiikiimetin giicii yerine se¢menden giic aldig1” gibi anlatilar iizerinden kampanlarmi yiiriittigii
degerlendirilmistir (Kaya, 2024, s.645-646). Bir baska ¢alisma da “Imamoglu’nun gelecege ve gecmise
yonelik icraatlart duyurma tlirlinde reklamlarda Binali Yildinma gore daha etkili oldugu
degerlendirilmistir (Dogu Oztiirk ve Zeybek, 2020, s.108). Bir diger calisma da ise, Ekrem
Imamoglu'nun 23 Haziran 2019 segimlerinde sosyal adalet, diiriistliik, sosyal giic, esitlik, ekonomik
sorunlar, seffaflik, liyakat ve adil yonetim sdylemlerini 6n plana ¢ikardigi degerlendirilmistir (Y1lmaz
ve Karakas, 2019, s.47) Bu calismada incelenen kampanyada ise belediye baskanligi siirecinde

gerceklestirmis oldugu hizmet ve projelere atif yaparak kampanyasini tasarladigini degerlendirilmistir.
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Bu calismada incelenen afislerdeki gorsel ve dilsel unsurlar, toplumun farkli kesimlerinden bireyleri
temsil ederek genis bir kitleye hitap etmektedir. Afisler, toplumun her kesiminden insanlarin katilimi ve
mutlulugunu vurgulayarak birlik ve beraberlik mesaj1 vermektedir. Halkin ihtiyaglarina yonelik ve adil
bir sekilde gerceklestirilen hizmetler, sloganlar ve gorseller araciligiyla agikca belirtilmigtir. Reklam
afigleri, segmenlerin giivenini kazanmak ve desteklerini almak amaciyla hizmetlerin somut 6rnekleriyle

giiclendirilmis, pozitif ve umut dolu bir gelecek vaat etmektedir.
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